YENi EKONOM I'NiN URETIM, TUKET iM VE PiYASA
YAPISI CERCEVESINDE OLASI MiKRO EKONOM iK ETK iLERI

Ergin UZGOREN*
@uz KARA*

OZET

Son yillarda bilgi ve ilesim teknolojilerinde yganan ve yeni ekonomi olarak ifade edilebilen
gelismeler tim ekonomik birimleri derinden etkilemektedilgi Uretim faktorl olarak
kullanirken iretimde azalan verimler kanunu yean@n verimler kanunu gecerli olmaktadir.
Yeni ekonomi ile geleneksel tretim daha verimlirkilken yeni ekonomi, sayisal mal ve
hizmet Uretimi gercekigirilerek dretim kavraminin kapsami ggleimektedir. Yeni
ekonomide sayisal mal ve hizmetler hizla tiketimbkacinde yerini alirken on-line tiketici
davranglari olusmaya bglamistir. Yeni ekonomide bilgi ve iletim teknolojileri, piyasalarin
yapisini dgistiren bir gliic olarak ortaya ¢ikmaktadir. Piyasayss ge ¢iks dnindeki engeller
azalirken bilgiye sahip olabilme kolagl rekabeti arttirmaktadir. Monopolistgigémler
teknoloji merkezli sektorlere yonlasmaktadir. Bu piyasa kallarinda faaliyet gdsteren
firmalar desisen uretim keullarina bgl olarak tretim dengelerini belirlemektedirler.

SUMMARY

The improvements called the new economy and hava®y experienced in information and
telecommunication technologies in recent years heac a great impact on all units of the
economy. By using information as a production fgctbe law of diminishing productivity
has been replaced by the low increasing produgtivits the productivity of classical
production hes been improved with the new econortie concept of production is being
expanded by producing digital goods and servicegshé new economy, on-line consumer
behaviour as started to form while digital goodd amrvices take their place in consumtion
pattern. Information and telecomunication techn@s@re emerging as a factor changing the
structure of markets in the new economy. As obstail front of market entrance and exit
decline, the ease of the possesing informatiomdeeasing tendencies appear in technology
oriented sectors. The firms operating under themekah conditions is determining the balance
of production with respect to changing productionditions.

*Yard. Dog. Dr. Dumlupinar Universite8iBF iktisat Bolumii.
**Aras. Gor. Dumlupinar Universite$iBF iktisat Bolimu.



GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizl birsekilde gelgmesi, ticareti
ve islerin yapils yontemlerini dgistirerek, iktisadi ve sosyal hayatta bir
donisum yaratmaktadir. Yeni teknolojiler ekonominin elkgini arttirmaya,
yeni is imkanlarinin yaratilmasina, teknik ilerlemeleria fikirlerin daha
kolaylikla yayllmasina, farkli Ulkeler ve bélgelerd/gayan insanlar ve
kurumlar arasindasegamanli iletgimin kurulmasina yardimci olmaktadir.

internet gibi acilk ve EDI gibi kapal glar uzerinden
gerceklgtirilebilen yeni ekonomi anlayl, iktisat teorisinin sinirlarini
zorlamaktadir. Iktisat teorisi “yeni ekonomi” olarak adlandirilanu b
gelismelerin reel sonuglarini irdelemeye galaktadir.

Yapilan bu cabmada yeni ekonomi anlaynin mikro iktisadi
birimlerin birbirlerinden bgimsiz ve kapilikh davranglari Gizerindeki olasi
etkileri dezerlendiriimeye cabilmistir.

1. YENI EKONOMI'NIN GENEL TANITIMI VE
OZELL IKLERT

1980’lerin ortasindan itibaren uluslar arasi alangtasanan
gelismelerin ginimizde yorumlanmasi “yeni ekonomi” (neasonomy)
denilen kavramin ortaya cikmasina neden etaru Teknolojik gelsmeyle
vicut bulan, buyidk olcide dijitajmeye ve internete Bh olan yeni
ekonomi tipki dominant bir gen misali eski ekonomiyani eski
organizmay! kgatip yava yava yok etmektedir. Yeni ekonomi “bilginin
(enformasyonun) datmis oldugu ve bu bilginin gittikge ygunluk kazanan
telekomiinikasyonsebekeleri vasitasiyla iletilgi kiresel bir ekonomi”
olarak tanimlanabilif.

Yeni ekonomiyi eski ekonomiden farklgtzran genel 6zelliklegu
sekilde siralanabilir:

1 Yeni Ekonomi, http://www.foreigntrade.gov.tr/eakii@omi/sayi3/yeniekon.htm

2 Sinan ULGEN, “Yeni Ekonomide Rekabet Kurallar”,
http://216.239.39.100/search?g=cache:5khapOmwW_IC:inet-tirg.tr /inetconfé/tammetin
/ulgen-tam.doc+elektronik+ticaret+yeni+ekonomi+tabd&6B1m%C4%B1&hl=
tr&ie=UTF-8&inlang=tr



1. Bilgi: Yeni ekonomi bir bilgi ekonomisidir. Matin ve hizmetlerin
bilgisel icergi 6énemli dlgide artarken, tuketici fikirleri, bildinformation)
ve teknoloji mal ve hizmetlerin bir parcasi olmakta Yeni ekonomi insana
ait know-how’in uretilen tum mal ve hizmetlere nasygulanacgini
gOsteren bir bilgi ekonomisidir. Yeni ekonomide pémiye ait arti dgerler
kas giiciinden ¢ok beyin giicilyle glurulmaktadi®

2. Dijitallesme: Yeni ekonomi bir dijital ekonomidir.insanlarin

haberlemesi, hikimet kararlarinin génderilmesieime faaliyetleri, fon

degisimleri vb. birler ve sifirlara dayali dijital kodi@alar yardimiyla

gerceklgtiriimektedir. Analog haberkgne araclar da (raporlar, toplantilar,
telefon gorgmeleri, dizaynlar vb.) dijital kodlara dosturilerek

(Elektronik  Veri Deisimi, Dijital TV vs.) ilgililerin hizmetine

sunulmaktadir.

3. Sanallik: Bilgi analog bilgiden dijitale dau dongurken fizikselseyler
sanallgacaktir. Bu, ekonominin metabolizmasini, ekonomialifetin
dogasini dgistirmekte ve sanakirketler, ortak girgimler, ticari gler vb.
artmaktadir. Yeni ekonomide teknolojik olarak weriih sanal ortamda
bulunmasi sonucu, sanal gerceklik sistemlerine a&mpals geri besleme
kullanimina yonelik talep artmaktadir.

4. Molekllleme: Buylk olcek, ekonomik ve sosyal hayatin btin
yonlerinde molekillgmeye yerini birakmaktadir. Emir-komuta hiyaisr
kaybolmakta, ortak gigimlere dayali molekuler yapi yestmektedir.

5. Entegrasyon/Bilgisayagkari: Yeni ekonomide bir organizasyon icinde ve
organizasyonlar arasinda bilgisaydrlaslantilar artmaktadir. Eskinin kati
hiyerasiye dayall organizasyonlari yerini birbirindengbasiz ve modiiler
organizasyonlarin birkenesi yayginlamaktadir.

6. Araci Kurumlarin Ortadan Kalkmasi: Uretici vekétici arasinda
dogrudan iletgimin sglanabilmesi nedeniyle, Uretici ile tiketici arasaki
aracl firmalarin 6nemi azalmaktadir.

7. Birlesme: Eski ekonomide belirleyici sektérler olarak ratitiv ve tekstil
sektorleri dikkat c¢ekmekteydi. Yeni ekonomide iseliteyici sektor;
bilgisayarlgma, haberlgne ve icerik endustrisinin bigeesinden olgan
drtnlerin sunuldgu sektorddar.

8. Yenilikcilik: Yenilikgilik; Iktisadi ve gletme faaliyetleri yonunden
belirleyici bir faktordir. Piyasadager cok iyi bir triin geftirildiyse; artik

% Don TAPSCOTTDigital Ekonomi, Cev. Ece KOG, Kog Sistem Yayinlari, Eyliil 1998,
Istanbul, s.7



bir firmanin amaci, o Uriini ortadan kaldiracak,iy&n Griint ilk olarak
uretmek olmahdir. Eer bu yeni drind Ureten ilk firma sizin firmaniz
degilse, mutlaka bgka bir firma bu yenilii yapacaktir.

9. Mesafenin Kaybolmasi: Tuketici ve Uretici aramki mesafe
belirsizlgir. Yeni ekonomide her mgteri Urlnler hakkinda fikirlerini ve
distncelerini hizh ve aracisiz biekilde Ureticiye gbndererek bir sonraki
driintinsekillenmesini sglar.

10. Hiz ve Zaman: Yeni ekonomide, ticaret elektkamitamda gercekitigi
icin piyasalarda alim-satiiglemleri ve gletmelerin faaliyetleri gik hizinda
yapiimaktadir. Boylelikle bilgiler on-line iletilek aninda gtincellenmekte,
artnlerin d8mri kisalmakta ve 6nemli bir zaman ekoisoyaratiimaktadir.

11. Kuresellgme: Bilgi temel kaynak olunca ve bilgiygk hizinda ulama
gerceklgince Ulke ekonomilerinin birbirleriyle etkiganleri artmakta,
dolayisiyla dunyada tim Uulke ekonomilerinin yer i@ldbir kiresel
ekonomik yapiya dgru olan gilim hizlanmaktadir.

12. Uyumsuzluk: Yeni ekonomide ortaya ¢ikan bulegknler sonucu bilgi
teknolojisine sahip olanlar ile olmayanlar araskadéark artac@ gibi
mevcut klasik sistemle, bilgi sistemi arasindakispaalarda artmaktadfr.

2. YENI EKONOMI'NIN URETIM FONKSIYONU VE
URETIM UZERINDEKI ETKILERT

2.1. Yeni Ekonominin Uretim Fonksiyonu  Uzerineki Etkileri

Bilgi  ekonomik bir kavramdir. Bilginin Uretim fagktleri
Uzerindeki etkisi bir Oretim faktorii olarak Uretifonksiyonuna dahil
edilmesiyle belirlenebilir. Bilgi; dretim fonksiyamun tanimlanmasinda
kabul edilen temel varsayimlar g6z ardi edilmedgatim fonksiyonundaki
degisikliklerin incelenmesi icin dier iki temel Gretim faktdriine (emek,
sermaye) Uguincu bir faktor yadagdgken olarak dahil edilebilir.

Kisaca; TU = f (K,L)seklinde ifade edilen klasik tretim fonksiyonu;
TU = F (K,L,Iyekline dongmiistir.

TU = Uretim
K= Uretime katilan sermaye miktari,
L = Uretime katilan emek miktari.

4 Mehmet CAKIR, “Dijital Ekonomi”,
http:/Avww.geocities.confCapitolHill/Senate/4950/2814.htm



| = Information (teknolojik gelime katsayisi) (bilgi katsayi31)
Bilginin  Uretim faktorl haline dontlrdlmesi U¢ sekilde

gerceklgebilir.

* Klasik dretim sireclerinin, mal yada hizmetlerimekli olarak
iyilestirilmesi ®

« Daha 6nce var olan bilginin strrekli olarglenmesi yoluyla ondan yeni
ve farkll Uretim sureclerinin, mal ve hizmetlergide edilmesi.

« Daha 6nce var olmayan yeni bilginin g#filmesi suretiyle yeni
ihtiyaclarin, Uretim sireclerinin, mal ve hizmeitteortaya konulmasi
kisaca gercek yendin yapiimasi.

Uygulamada, bilginin bir Gretim faktori olarak ekonide ve
toplumsal dgisim Uzerindeki etkisi bu ¢ ydntemins ezamanli olarak
uygulanmasini kapsayan “devingen vyaraticilik” faleri ile realize
edilebilir’

Iktisat teorisi yoninden bilginin Gretim faktori @l Gretim
fonksiyonundaki etkisinin somut olarak belirlennmegki en dnemli engel;
bilginin  kantifiye  edilmesi, yani niceli#iriimesidir.  Bilginin
nicellestirimesine yonelik cgitli yaklasimla® séz konusu olmasinagmen;
bilginin nicel yoniinden daha cok verimginin kalitesinin yani kalitatif
yoniinin daha énemli olguna dikkat edilmelidir.

Bilgi diger dretim faktorlerinin  aksine kullanildik¢a, yhlkca
verimliligi ve paylgildikca miktari artan bir faktérdir. Dolayisiylalddi
potansiyel olarak sinirsizdir. Bu nedenle diunyasimrli kaynaklarindan
daha fazla faydalanma konusundaki uzun dénemli deledbilgi” gelisimi
ile yakindan ilgilidir*

® Noyan UMRUK, “Bilimsel Ve Teknolojik Gefime Siireci Ve Ekonomik Buyiinite ilgisi”
http:/Avww.msb.gov.trprgs/bulten/Bulten18_makale.asp?No=3

® Japon sisteminde “kaizen” olarak adlandirilan gaki. Ayrintili bilgi icin bkz. Masaaki
Imai, Kaizen / Japonya'nin Rekabetteki Baarisinin Anahtari, Kalder Yay.Istanbul,
1999

" Ergin UZGOREN, “Bilgi Toplumunda Uluslararasi Rekatbilirlik Avantajinin
Yaratiimasina Ydnelik Stratejik yaklan: Devingen Yaraticilik (INNOVATION)”,
Dumlupinar Universitesi, Sosyal Bilimler Dergisi,Yil 1, Sayi 1, s.170

8 Ayrintili bilgi igin bkz., Cihan DURA Hayriye AlK, Bilgi Toplumu Bilgi Ekonomisi ve
Tirkiye, Litaratir yay. Mart 2002stanbul , s.149

° Bilylime Modelleri Cergevesinde Yeni Ekonominin MakroEkonomi Uzerindeki
Muhtemel Etkileri http:/Avww.foreigntrade.gov.tr/DUNYA/buyumod.htm

¥ Richard G. liPSEY ve dierleri, Cev: Faruk BATIREL ve derler, iktisat 1, Bilim Teknik
Yayin Evi,istanbul, ?, s.201



Diger yandan bilgi, pozitif bir gsallik yarattg icin hangi dizeyde
olursa olsun farkh sektorler tarafindan alinip l&aoilabilmekte ve farkh
sureclerleglenerek verim ar1 yaratilabilmektedit?

Asagida Oncelikle toplam drtun fonksiyonunun kisa donemd
verimlilik artisi sonucu ve bilginin Uretimde artan verimler sitmunu
sglamasi sonucu gesimi incelenmgtir. Daha sonra uzun dénemde bilginin
Uretim Gzerindeki etkileri dgerlendiriimeye caknlmistir.
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Sekil 1. Bilgi ve Iletisim Teknolojileriile Uretim ve Verim Artyi
Kaynak: A. KONTSOVYIANNIS, Modern Mikro Iktisat, Cev: Muzaffer
SARIMESELI, Teori Yayinlari, Ankara, s.97

Yukaridaki sekilde TU toplam uriin fonksiyonunun kisa dénemde
statik olarak belirli bir sabit sermaye ve bilgiveesi icin gecerli oldgu
varsayllmaktadir. ger sermaye miktari sabit kabul edilerek bilgi seginde
katkisi Urden U2ye artmaktadir. Uretim miktarikdlabu arts bilginin
verimlili gi arttirmasi sonucu gercekfaistir.

Bilginin Gretimde artan verimleri gecerli kilmasraicu toplam riin
fonksiyonununsekli degisecektir. Teknik olarak Uretimde artan verimlerin
gecerli olmasi; désken girdi kullanimi arttikga toplam drtinin (TU) ant
oranda artmasyeklinde ifade edilegg icin, toplam (riin (TU) fonksiyonu
asagidaki gibi cizilebilir.

1 Bilyiime Modelleri Cercevesinde Yeni Ekonominin MakroEkonomi Uzerindeki
Muhtemel Etkileri http://www.foreigntrade.gov.tr/DUNYA/buyumod.htm
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Sekil 2:  Uretimde Bilgi velletisim Teknolojileri Sonucu Artan Verimlerin Gecerli

Olmasi

Kaynak: Sadik ACAR, “Bilgi C& Ekonomisine Teorik Bir Yakiham”, 30-31
Mart 2000 tarihinde DEU. Bilim ve Teknoloji Sempomunda Tebg
Olarak sunulmstur.

Uretimde artan verimleri ifade eden toplam (riink&yonunun
birinci ve ikinci turevleri pozitif dgerler alacaktir. Oger bir ifadeyle
marjinal Grin dgeri pozitif, artan dgerler alacak ve sifir olmayacaktir. Bu
durumda marjinal maliyet ve ortalama maliygtikeri negatif gimli egriler
olacaktir.

Tam Oretim faktorlerinin d&isken oldgu uzun donem dikkate
alindginda; bilginin Gretim faktorlerinin verimlilikleriizerinde etkili olarak
Olcek artgina kasilik daha fazla Grin agti yaratilmasina neden olabiléte
sdylenebilir.
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Sekil 3: Uzun Dénemde Bilgi Faktoriiniin Kullanimiyla Otge Gére Artan Getiri
Kaynak: Dominic SALVOTORE, Mikro Ekonomik Teori, Cev: Tamer
ISGUDEN, ?, 1996




Yukaridaki cizimde goruldgii gibi sermaye ve emek faktor
bilesimlerinden kullanilan miktarlar iker birim arttirildginda Grin
miktarinda 100 birimlik bir ar§l meydana gelmektedir. Ancak ikinci kez
dretimde 100 birimlik arfyt meydana getiren olcek gigimi sadece girdilerin
birer birim artgiyla gerceklemektedir.

Uzun donemde karasilabilecek Ol¢cge gore artan verim kallar
Uretimin Olcge gobre azalan maliyetlerle gercektesini acgiklamaktadir.
Belirli bir teknik seviyede her mal icin belirli biiretim fonksiyonu vardir.
Belirli Gretim faktorleriyle daha fazla Gretim @ama imkani veren yeni
yontemlerin bulunmasi teknolojik ggheler sayesindedir. Bu durumda
kullanilan belirli faktorlerin  toplam verimlilik ars1, faktor fiyatlari
degismezse, maliyetlerin de ayni oranda azalmasi sonucuerecek
demektir.

Bu teknik gel§menin sgladigi verimlilik artisini “es Griin” earileri
yardimiyla gostermek mumkindir. Yeni bilgi birikmm ortaya koydgu
uretim teknolojisinin kullaniimasiyla Gretim faktéri arasindaki bilgm
orani da dgisime urayacaktir?
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Sekil 4: Uretim Teknolojisindeki D&sim Sonucu Verimlilik Arts
Kaynak:Zekai OZDEMR, Mikro iktisadi Analiz, Der Yayinlari, 2. Baski,
Istanbul 2000, s. 175

Goruldigu  gibi teknolojideki dgisim sonucu gdlrin paftasi
degisiklige wrams ve yeni @ Urlin paftasinda faktér bienleri Gretimi
(6rneze gore) %50 artngtir.

12 7ekai OZDEMR, Mikro iktisadi Analiz, Der Yayinlari, 2. Baskistanbul 2000, s. 175



2.2. Yeni Ekonominin Uretim Uzerindeki Etkileri

Yeni ekonominin GUretim Uzerindeki etkileri karakstik olarak
belirli farkhliklar s6z konusu oldiu icin, geleneksel Uretim ve sayisal
Uretim Uzerindeki etkileri olmak Uzere ayri ayr gddendiriimeye
calistiimistir.

2.2.1. Yeni Ekonomi'nin Geleneksel Uretim Uzerindie Etkileri

Uretim fonksiyonunda; uretimin artmasi, tretim sime gittikce
daha cok miktarda UGretim faktor (emek, sermaye})ilrkasi ile
sglanmaktadir. Ancak bu dretim faktorlerinin kisa dérwe veri, uzun
dénemde ise sinirh odu, ayrica daha ¢cok emek kullaniminin Eitlsabit
sermayeye k@i olusu, ekonomik bliyume icin kka yollar aranmasina
neden olmstur. Iktisat tarihi incelendiinde bu soruya teorik olarak ilk
cevabin A.Smith tarafindan “verimlilik” olarak vétigi gorilmektedir®

Iktisat kuraminda kisa donemde, gg&en faktor girdisinin
kullanimi arttinldikca Uretim azalan oranlardaaartBuna goére marjinal
maliyet giderek artar ve tam rekabet piyasasindaspi denge fiyatina,
monopol piyasasinda ise marjinal hasilageatee gitlendiginde firma
dengeye gelir; yani tiretim agtdurdurulur** Geleneksel tiretim siireclerinde
¢cogunlukla hasilada azalan verim (artan maliye§ukarinin gecerli oldgu
soOylenebilir. Yani Gretim miktari arttikca marjindlasilada bir azalma
meydana gelecek, marjinal maliyetlerde ve ortalamadiyetlerde ise zaman
icerisinde bir art egilimi gorulecektir.

Yeni ekonominin geleneksel Uretim surecine etkibilgi ve
teknolojik gelsmenin Uretim fonksiyonunu distirerek yeni bir teknoloiji ile
yeni bir Gretim fonksiyonunun tanimlanmasi suretidciklanabilir. Bilgi,
kisa donemde Uretime katilarger tretim faktorlerinin verimliliklerinde bir
artis meydana getirerek ayni miktargigen girdi ile daha fazla c¢ikti elde
edilmesine neden olmaktadir.

Bilgi gelisiminin Gretim fonksiyonu ve geleneksel Uretim Undgki
etkisi; sadece girdilerle Uretim miktarlari araskidiliskiden ortaya cikan
verim artgl ile de aciklanmaktadir.

13 Noyan UMRUK a.g.e.
14 sadik ACAR, “Bilgi Ca& Ekonomisine Teorik Bir Yakiam”, 30-31 Mart 2000 tarihinde
DEU. Bilim ve Teknoloji Sempozyumunda tebblarak sunulmstur.



Geleneksel Uretimde gerek dretimin ijaeasi gerekse devam eden
tekrar Uretim gamalari her seferinde onemli miktarlarda maliyesurtar
tasimaktadir. Ayni zamanda, go geleneksel Uretimde mal ve hizmet
uretimi katlanilan ilk maliyetler geri kazanilabilmaliyetlerdir. Bu anlam
itibariyle batik-maliyet dgildir.

Geleneksel dretimde dretilecek mal tird ve miktarin
belirlenmesinde ve tiketim merkezlerine egidkiimaliyetle ulatiriimasinda
onemli sorunlarla karlagilmaktadir. Talebin toplam veya tiketim
merkezleri bazinda tam olarak tahmini gercgidéemedigi icin firmalar;
gerek Uretim merkezlerinde gereksegitian kanallarinda belirli seviyede
stokla cakmak zorunda kalmaktadir. Ancak yeni ekonominin yata
koydusu bilisim ve enformasyon teknolojilerindeki ggtieler sonucu
talebin daha cabuk ve gepgeyakin tahmini mimkdn olabilgii gibi, lojistik
hizmetlerinde de meydana gelen gmieler sonucusletmelerin talep fazlasi
mal Uretmeleri 6nlenegeve optimum stoklarla ¢calmalari sglanacal icin
maliyetlerinde azalma meydana gelecektir.

Diger yandan geleneksel Uretimde artan Uretim sevipele
cikildikca kgucl, toprak veya hammadde Kija kagl kagiya
kalinabilmektedir. Bunun sonucu olarak bu kaynaldaha cok harcama
gerektirir veya bazen de daha sdk kaliteli kaynaklara yonelmek
gerekebilir. Bu durumda geleneksel (retimde sab@in anahtari;
optimizasyon sanati veya uretim sirecinin devamlaktarak iyilgtiriimesi
olmaktadir.

Ornesin bir kontrplak tretiminde, amag uretilen malirr b&iminin
dizgun olarak standartlara uygun Uretilmesi, kaiiteyiiksek tutulmasi ve
maliyetlerin azaltilabilmesidir. Bu amaclara y&Gkebperasyonlar sirekli
tekrar edilir ve bugiin kanasilan sorunlar gelecek giinlerde fdasilacak
sorunlardan farkh olmayacaktir. Ayni durum &gme petrol, celik veya
sabun Uretimi icinde gegerlidir.

2.2.2. Yeni Ekonominin Sayisal Uretim Uzerindeki Etkisi
Son kirk yil boyunca ekonominin merkezine ygm& olan

sanayiler geleneksel mallarin Gretimi vegdiamiyla ilgili olanlardan daha
¢ok, yeni ekonominin ortaya koygu sayisal mal ve hizmet drtnlerinin

15 Dawn LEVY, “Managing the New Economy Demands Nekill$Focus”,
http://www stanford.edudept/news/pr/oo/futureprof823.htm.
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(yazihm, program, enformasyon ve bilgi) dretimi dagitimi ile ilgili
olanlardir'®

Sayisal uretimde bilginin Uretim faktoru olarak istkgeleneksel
Uretime nispeten daha J§endur. Bilginin dretim faktori haline
donsiminde sb6z konusu olan 6zellikle ikinci ve Ugldciium yani daha
once varolan bilginin surekli olaraklénmesi yoluyla ondan yeni ve farkl
Uretim sdreclerinin, mal ve hizmetlerin elde ediéinde gercek yenifin
yapilmasi sireci sayisal mallarin  dretiminde temahsur olarak
gorilmektedir.

Sayisal mal ve hizmet Uretiminde maliyet yapisi egeksel
uretimden farkliliklar gostermektedir. Sayisal raath Uretimi bglangicta
genellikle yukli miktarda yatirim gerektirmektedBu yatirimlar “batik
maliyet” olarak adlandirlabilir. Batik maliyet Waami ile yatirrmdan
vazgecildgi takdirde yatirim mallarinin satiyoluyla veya bgka bir yol ile
geri kazanilamayan maliyetlerden bahsedilmekte@iircak sayisal mallar
bir kez dretildikten sonra tekrar Uretimi (veyagel bir ifade ile
kopyalanmasi) oldukga ik maliyetlere konu olmaktadif.

Sayisal mallara drnek olarak bir program yazilietiami verilebilir.
Program yaziliminin Uretimi i¢in ilk maliyetler aldca ytksek diizeydedir.
Yazilimin telif haklari, test strimu gikilémler ilk kopyanin dretimi icin
gerekli olan maliyetlerdir. Bu maliyetler sabit epatik maliyetler olarak
adlandinlir Ancak drinin yaratilarak, ilk kopyaniretiimesinin ardindan
Uretilen ikinci ve dger kopyalarin maliyetleri ilk kopya ile
karsilastirlamayacak denli 6nemsiz dizeylerdedir.

Ornesin; Microsoft'un ilk Windows 95 disketinin maliyetB00
milyon dolar olmygtur. Ancak ikincisinin maliyeti birka¢ sent ve kamiim
kilavuzunun tekrar basiimasindan ghaktadir. Bir ilagsirketinin yeni bir
ariin c¢ikarmak icin yapt harcamalar 500 milyon dolari bulabilir, ancak
aragstirmalar sonuclanginda dger birimlerin maliyeti (marjinal maliyet)
asiri derecede diiis gdstermektedit®

Sayisal mallarin Uretiminde ¥on sekilde kullanilan ge$mis
bilgisayar sistemleri ve programlari ile nitelii§gticiinden olgan bir ekibin

8 Biyiime Modelleri Cercevesinde Yeni Ekonominin MakroEkonomi Uzerindeki
Muhtemel Etkileri http://www.foreigntrade.gov.tr/DUNYA/buyumod.htm

17 sitki YUREKLE, ““Yeni” Ekonominin “Yeni” Ticaret Bicimi Ve Bilgenleri : Elektronik
Ticaret, Enformasyon Mallari Ve E-Para”,

18 Dawn LEVY,a.g.e.
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yaratms olduklari sinerji sonucd iretimde artan verimlerin gecerli olma
egilimi artmaktadir®®

Dolayisiyla sayisal mallarin dretiminde Uretim raikt arttikga
marjinal ve ortalama maliyetlerde azalma ve artgetiri ezilimi
gorilmektedir. Bu tip mallarin Gretiminde mall gétimenin maliyeti 6nemli
fakat daha sonra onu kopyalamanin veya benzerlpijsisaya sirmenin
maliyeti son derece guk oldusu icin marjinal maliyet cok diilk hatta sifira
yakin olabilmektedir.

Ayrica sayisal mallarin dretiminde yuksek enerjill&umi s6z
konusudur. Bilgisayar denetimli makineler sayesindmerji israfi
onlenmekte ve birim B@a dien enerji miktar azaltilarak geken
girdilerin kapasite tzerindeki etkigli artmaktadir. Uretilen sayisal mallar
Uzerindeki katma dger yaratiminin yiksek olmasi da tretimde verigiliie
karhligl arttirmaktadir.

Sayisal mal Uretiminde verimigi ve karliligi arttiran dger bir unsur
ise; Uretimin talep kallariyla & zamanlisekilde gergeklgtiriimesi sonucu
stok maliyetlerinin azalmasidir.

3. YENi EKONOM INiN TUKET iM UZERINDEKI ETKILERI

iktisat kuraminin iktisadi davranan insani (Homo+fmuics), para,
fiyat, pazar, kar, faiz, tcret ve yatirim gibi 8didi kavramlari ele alarak
iktisadi davrarg modeline alternatif Gireten insandiktisat biliminin temel
gorevi, ihtiyaclari, kaynaklari ve teknolojiyi etkive optimumsekilde bir
araya getirmeye cahn birey davraglarini incelemektif!

Piyasada ihtiyaci olan mal ve hizmetleri talep ederkagiliginda
mal ve hizmetlerin fiyatini ddeyen birey gurubu dtikidir. Tuketiciler,
piyasalardan ihtiya¢ duyduklari mal ve hizmetleatis almak isterler.
Tuketici bir mah alirken bu malin tiketimi netitede faydasini maksimum
kilmak istemektedir. Ayni zamanda fayda maksimipasyiu en dgiik
maliyetle kagilamayi hedeflemektedir. Bu durumda tiketiciler em
fedakarlik veya bedelle en fazla mal/hizmet veya&dtatmin elde etmek
isterler.

19y Masuda bu durumu agiklamak icin “synergetre ecayi’ ifadesini kullanmaktadir.
Ayrintili bilgi icin bkz. Cihan DURA ve Hayriye AIK, a.g.e., s.52'den Yoneji MASUDA,
Managing in thdnformation Seciety: Releasing Synergy Japanese, 8ylierd: Basil Block
well, 1990, s.5

2 5adik ACARA.g.€, 5.3

21 7ekai OZDEMR, a.g.e, s.1
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Iktisat teorisinde tiketicilerin maksimum faydayaasomiak (izere
karar, davranive tercihlerisu varsayimlar altinda gecerlidir.

Tuketim karari, rasyonel davranan tiketicinin belir
zamandaki kararidir.

Tuketici satin almak istegii her mal bilgiminin faydasini
bilmekte ve bunu piyasada bulabilmektedir.

Tuketici rasyonel tercih yag@m icin; bireysel karar ve
tercihlerinde rasyonellik esastir.

Tuketici tuketim kararinda 6zgurdir. Bir ¢ha ifadeyle csitli
mal bilesimleri arasinda tercihini serbestce yapabilmektedir

Tuketicinin faydasinin maksimizasyonunda bir cokkeat rol
oynamaktadir. Bu etkenlerden bazilar; Grinin rekbaa belirtilen
unsurlarin tam olarak bulunmasi, uzun bir kullakiaganiklihk stresi, sati
sonrasi hizmetleri, 6deme kolayliklari, fiyat, garasiresi ve hizmeti, iade
olang vb. dir. Siralanan etkenlerden birisinde veyalai¢cinda ysanacak
olan bir sorun tiketicinin faydasini azaltacaktir.

Tuketici davrarglarini bir bgka deysle tiiketim gilimini belirleyen
bir cok faktérden sz edilebilir. Genel olarak ttikedavranglari ¢ temel
faktor Gzerine kuruludur:

Kalturel Etkiler: Davrarg normlari, sosyalkene,

Bireysel Etkiler. Gudulenme, duygulargrénme ve hatirlama,
tutum, algilama, rasyonel ve rasyonel olmayastidte, ksilik
karakteri,

Gurup Etkileri: Taklit etme, 6neri alma, aile, sabgtkiler, etnik
ve dinsel etkiler, sosyal sinif, 6nderlerin etlisi

Yeni ekonominin realize efii ortamin tiketim Uzerindeki olasi
etkileri genel olarak ¢ farkh yéndengilendirilebilir.

Yeni ekonomi tiketicinin yeni yeni ihtiyaclarla kdasmasina
ve ihtiyaclar kagilayan 6zellikle sayisal mallarin ihtiyaclari
karsilama surelerinin kisalmasina neden olmaktadir.

Yeni ekonomi tiketicilerin mal ve hizmet tiketimlede
g6zetms olduklar fayda maksimizasyonuna g¢rizada farkli
davrang modelleri getirmelerine neden olmaktadir.

22 Alptekin GUNEY, “On-Line Tiiketici Davragi” http:/Avww.danismend.contkonular/
pazarlamayon/PAZ-ON%20LINE%20TUKETICI%20DAVRANISI.HTM
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- Yeni ekonomi tuketicilerin zevk ve tercihlerindenzan iginde
temel dgisimler meydana getirmekte ve tiuketim kalibinin
degisimine neden olmaktadir.

Yeni ekonomi bilgi ve teknolojideki gsalineler sonucu bazi
geleneksel mallarin yeni bir ihtiyaci kdar hale gelmesine veya yeni bir
ihtiyaci ortaya koyan sayisal mallarin ggtilmesine neden olmaktadir.
Bilgi ve teknolojideki geimeler dylesine hizl bigekilde gerceklgmektedir
ki; Grdnlerin ygam slreleri kisalmakta ve bir onceki 0rin ihtiyaci
karsilamaz hale gelebilmektedir. Bu durumda 0Ozellikdgnisal mallarin bir
Ust versiyonlari veya yeni sirimleri Uretilmekte lwenan uygun yiksek
kapasiteli makine ve techizat Uretimi gercstitdmektedir.

(")rnegin Windows XP gletim sistemi Intell 386, 486 ve Pentium, PlII
model bilgisayarlar tarafindan gglrilamamaktadir. Ug boyutlu ve grafik
animasyonlarina sahip bir tasarim programi 8 MBiiekdaha dgiik) ekran
karti olan bilgisayarlar tarafindan galrnlamamaktadir.

Yeni ekonomi tuketicilerin maksimum faydaya srfealarinda farkli
davrang modelleri gektirmelerine neden olmaktadir. Tketiciler daha
onceleri ihtiya¢g duyduklarr mal ve hizmetleri sadfmak icin dgrudan
firmalar ile fiziksel bir iletsim kurmak durumundaydilar. Ancak yeni
ekonomi tuketicilere arttk mal ve hizmetleri arzeadfirmalar ile cgitli
iletisim olanaklari veya internet ortaminda §ksarak satin alma olapa
yaratmaktadir. Yeni ekonomi anlayin hentz yerignmedii Ulkelerde
tiketiciler mallari dokunmak, koklamak, denemek esiyle satin
almaktaydilar. Yeni ekonomide mallar sanal ortaredegilendginden bu
tir geleneksel davranimodelleri dgisime usramaktadir. Tuketiciler icin
artik muhtelif hava kaullarinda diukkan dikkan gezmek yerine aranan ¢zel
drinlerin ¢ok kisa sirede bulunmasi ve eve bir gin icinde teslim
edilebilmesi, 6édemelerin guvenli olarak yapilabipeiriin 6deme iadesi,
daha uygun fiyatlarin secilmesi, sasonrasi destek ve zaman tasarrufu gibi
konular s6z konusuddr.

Yeni ekonomide tiketicilerin tliketim gkanliklari da bir takim
desismelere @ramstir. Ornegsin, Televizyon yerine DVD player, adres
defteri yerine notebooklar kullaniimayastEnmstir. Ayrica yeni ekonomide
Internet Gzerinden satilan drinlerin icinde en da#biyi kitap ve CD
cekmektedir. Ardindan sirayla bilgisayar ve bilgesa parcalari, tiyatro,

Z Alptekin GUNEY, a.g.e.
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sinema ve seyahat bileti, hediyelikya, otel rezervasyonu, oyuncak, spor
malzemeleri, elektroniksga ve kozmetik Urtinleri tercih edilmektedtr.

Yeni ekonomi ile artik tiiketici icin glincel olanjketim kolaylgi,
ihtiyaclarin tatminindeki hizmet kolagh ve firmalarin méteri deserine
onem vermeleridif> Béylelikle tiiketicilerin toplam fayda seviyeleriadre
yasam kalitelerinde agimeydana gelegesoylenebilir.

4. YENI EKONOMININ PiYASA YAPISI UZER INDEKI
ETKILERT

Yeni ekonominin bir taraftan kireseliee yoluyla geleneksel
ekonomik yapiy! deviren, gér taraftansebeke ekonomileriyle pazarin
yapisini dgistiren bir giic oldgu iddia edilmektedif® Aslinda iktisat
biliminde kaynaklarin tahsisi ve ekonomik kazanmma dagsilimlar
temelinde esas model olarak “tam rekabet piyasasgayilmaktadir. Ancak
gercek diunyada cok sik kdaesilan piyasa modelinin ise; “eksik rekabet
piyasalar” oldgu go6zlemlenmektedir. Eksik rekabet; monopolist
egilimlerin yayginlgmasi, patent koruma onlemleri, mevzuatlar gibi ekn
ve yoOnetsel araclarin etkisi ile @hbilir. Oysa yeni ekonomide eksik
rekabet, ekonominin kendi vyapisinda var olan birguol olarak
degerlendiriimektedir.

Asagida, yeni ekonominin piyasa yapisi Uzerindeki oletkileri
incelenirken Oncelikle tam rekabet piyasasinin tesazellikleri, daha sonra
ise piyasa dengesinin glumu ve fiyat tespiti kapsaminda farklliklar ortaya
konulmaya cabiimistir.

- Uriiniin Homojen Olmasi Ozedli

Tam rekabet piyasasindagiigk saticilarin saga c¢ikardiklari mallar
arasinda bir fark olmagh varsayilmaktadit! Alicilarin gdziinde firmalarin
sattgl mal aynidir. Homojenlik 6zefli bulunan bir piyasada belirli bir mal
veya hizmeti Ureten ¢ok sayida firma olsa da hembi arasinda ne objektif
olarak ne de subjektif olarak bir fark bulunmamalkta®

24 sinem OZCAN, tnternet Uzerinde En Cok Satilan Uriinler”, Informateek, 4-10 Ocak
2001, s.23

% Ayhan ARTAR, “Deser Pazarlamasi ve Miiri dezeri Yaklaggimi”, Yoneylem

Arastirmasi ve Endustri Mihendisligi XX. Ulusal Kongresi, Basili Bildiriler, 8-9 Haziran
1999, s.77

%6 sinan ULGENA.g.e.

27 Orhan TURKAY,Mikro iktisat Teorisi, Imaj Yayincilik, 9. Baski, Eyliil 2000 Ankara, s.
154

28 Nejat BERBER@LU, Mikro Iktisat Teorisi, ?, 5,136
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Yeni ekonomide ise mal ve hizmetlerin homojen @ldu
soylenemez. Ozellikle sayisal mallarda ayni urtmklfayontemlerle
uretilebilmektedir. (")rng'n, Windows ve Unix farkh gletim sistemleridir
veya ETA ve LOGO fakli birer muhasebe yazilimlaridincak yeni
ekonomide bazi mal ve hizmetlerin internet ortaraindetimi ve sajl
mumkindur.internet ortaminda mal ve hizmetler web sayfalardiyayla
satga sunulur. Tuketiciler bu web sayfalarindan hadeketal ve hizmet
hakkinda bilgi edinir ve Grinu satin alirlar. Tlk#¢ér web sayfalarinda
reklami yapilan 0Orindn hangi firma tarafindan (d&ti ve satildg
konusuyla genellikle ilgilenmezler. Bu durumda wsdyfa tasarimi gizel
olan bir KOH buyuk holdinglerden daha fazla driin satma glara
kavusabilir. Olaya bu acidan yaldddiginda, frma bazinda sunulan hizmetin
homojenlii s6z konusu olabilir.

Ancak, internet ortaminda bazi mal veya hizmet ietinin
dogrudan d@ruya talep edenlerin ¢isel tercihlerinin alinmasi suretiyle
yapiimasi da mumkun olmaktadir. Sayisal mallarg weya firmalar icin
Ozel ¢Ozumleri iceren uretimleri yapiimaktadir. Burumda kiye 6zel
Uretim yani heterojenlik artmaktadir.

- Atomizite Ozellgi:

Tam rekabet piyasasinda alici ve saticilarin loirivé birkacinin
piyasa fiyatl Uzerinde etkili olamayagakadar cok sayida olduklan
varsayilmaktadif’ Bu durumda alici ve saticilar piyasadasafufiyati veri
olarak  kabullenecek ve  bireysel veya grup  dagrgia
degistiremeyeceklerdir?

Yeni ekonomide ise alici ve saticilarin sayisirscir. Ozellikle
sayisal mal ve hizmetlerin dretimi yuksek orand&ntdoji ve bilgi
icerdiginden bu mal ve hizmetleri Greten firma sayisi riirolmaktadir.
Sinirh sayida firmanin (belki de bir firmanin) geklestirmis oldugu bir
sayisal mal Uretiminde piyasa fiyatini da belirlenggict oldgu
gorilmektedir.

Yeni ekonomide sanal ortamda mal ve hizmet Uretwssla satmak
isteyen firma veyasahislarin internetten yararlanma zorunfiuu séz
konusudur. Oysa internete gbanabilecek olan bilgisayar sayisi I[P

29 Orhan TURKAY,a.g.e, s.155
%0 jlker PARASIZ,Modern Mikro Ekonomi , Ezgi Kitabevi, 1998, Bursa, s.75
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numaralari ile siirhdift 2002 yili itibariyle ayni anda internete
baglanabilen bilgisayar sayisi 4,294,967,296 dir. Budan bakildiinda
dunyanin nifusuna goére ayni anda internetglababilecek bilgisayar
sayisiningu anki mevcut teknoloji (bant gefigi) ile cok sayida oldgu
soylenebilir.

- Piyasaya Gigi ve Cikslarin Serbest Olmasi Ozeiii

Tam rekabet piyasasinda alicilarin ve saticilgiyasaya giglerini
ve clkslarinl engelleyen yasal veya yasadhicbir unsurun olmagi
varsayilir. Bir kimsenin veya firmanin bir mali tipe tretmemesi, satip
satmamasi satin alip almamasi sadece kendi kakzgiair.*

Yeni ekonomide, Uretimde artan verim azalan malkaullarinin
gecerli olmasi firmalan dretim yapmayasuik edecektir. Ayni zamanda
artan rekabet ve klresallee sayesinde firmalarin ihtiya¢c duyduklari
girdileri daha ucuza ve istedikleri yerden dkayabilme olanaklarina
kavusmus olmalari; bir bitin olarak gundldigiinde piyasaya giicikis
engellerini azaltacaktif. Sanal ortamda faaliyet gostermek isteyesi e
firmalar, faaliyet tiirlerine ve @mafi konumlarina gore “alan isimléi
almak zorundadirlar. Alan ismi alangkve firmalar sanal ortamda faaliyet
gosterebilir. Alan isimleri belirli bir bedel (¢cakz) kagiliginda belirli hukuki
kurallar cercevesinde alinir. Bu acidan bakilida yeni ekonomide
piyasaya gi§ ve cikslarin belirli 6lci ve kurallarda serbest offlu
soylenebilir.

Diger yandan yeni ekonomide 6zellikle sayisal malldmetiminde
bu Uretimin dg@al nitelikleri nedeniyle piyasaya girengelleri artmaktadir.
Belirli bir sayisal malin dretilebilmesi icin yiKséilgi ve teknoloji birikimi
ile balangicta ylksek yatinrm maliyeti gerekmektedir. Saly mal
uUretildikten sonra da ¢ili yasal diizenlemelerle (patent haklari, lisansla
tam fikri haklari korunmaktadir.

31 Ayrintili bilgi icin Bkz. ilker TEMIR, “IP Adreslemeye Genel Bir Bak)

http://www ilkertemir.com/document/tcpip.html

32 Orhan TURKAY ,a.g.e, s.155

33 Murat DULUPCU, “Cybernomic#ie Ekonomik Geime” Anahtar Gazertesi, Eylil 2001,
http:/Avww.5mworld.comymk5_cybereco.htm

3 Ayrintili bilgi igin bkz. Hasibe $IKLI, internet Alan isimleri Sistemi, Markalar ve
Aalan Isimleri Arasindaki ili ski, DPT,Subat 2001, Ankara, s.32
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- Tam Bilgi Sahibi Olma Ozel:

Tam rekabet piyasasinda alici ve saticilardan i) piyasa ile
ilgili her cesit bilgiye her an sahip oldw varsayiimaktadi> Alici ve
saticilar piyasa fiyatlarini, triinin dzelliklerinninda @renirler®® Diger
yandan tam rekabet piyasasinda alici ve satredgiecek hakkinda da bilgi
sahibi olduklari kabul edilmektedir.

Yeni ekonomide ise, ilaim olanaklarinin artmasi ve 6zellikle
internet hem alici ve saticilarin daha kolay bédinmelerini sglamakta
hem de glem maliyetleri icinde en dnde gelen bilgi edinmaliyetini
azaltmaktadirinternet diinyayi tek bir piyasa haline gefird¢in, en digik
fiyatl, yani piyasa acisindan en etkin fiyati biilae olasilgini
arttirmaktadir. Bu durum aslinda sanal piyasaldngstaki farklilasmalara
karsin talebin duyarlginin yiksek oldgunu géstermekted. Bunun
sonucunda fiyatlarin homojertee eilimine girdigi séylenebilir. Yeni
ekonomide internetten tam yararlananlarin piyasikihda kazanimlari,
internetten yararlanmayanlara gore artmaktadir.

Tam rekabet piyasasinda bir mal veya hizmetin aezitalebi
yukaridaki tam rekabet piyasasinin 0zelliklerineglbaolarak fiyati
belirlemede yeterli olacaktir. Bu durumda piyasgati o mal satmak
isteyenlerle, almak isteyenlerin kar karlya gelmesiyle olgacaktir.
Piyasada olgan bu fiyati veri kabul eden firmalar icin dengeetim
dizeyinin belirlenmesi teorik olarak marjinal maliy fiyat eitli ginde
olmaktadir’®

Yeni ekonomide faaliyet gosteren firmalar fiyatidemede guglik
cekebilir. Ozellikle sayisal mallarda ilk driininetimesinden sonraki her
Uretimin maliyeti azalmakta bazi durumlarda ise ir@ifinmektedir.
(MM=0).*° Bu durumda yeni ekonomide fiyatin marjinal malegyetit olarak
(MM=Fiyat) belirlemesi olasii bulunmamaktadir. Firmalar Grtnlerini dyle
bir fiyattan satmahdirlar ki bu fiyat hem marjinaaliyetten yiksek olmall,
hem de sagi gelirleri firmanin Urin gejtirmeye harcadn yulksek sabit
maliyetleri kagilamalidir®®

% Orhan TURKAY,a.g.e, s.155

3¢ Necat BERBERGLU, a.g.e, s.137

37 Veysel BOZKURT Elektronik Ticaret , Alfa Yayinlari,Subat 2000, s. 88

% Necat BERBERGLU, a.g.e, s.138

39 willam SAHLMAN, "The New Economy is Stronger Thaiou Think" Harvard Business
Review, November / December 1999
http://www.uri.edu/artsci/ecn/mead/HPR/Overviews/Giconomy.htm

40 Sinan ULGENa.g.e.
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- Yeni Ekonomide Tam Rekabet Piyasasiitarinda Kisa
Donem Firma Dengesi

Kisa donem firmanin Uretim miktarini g@gtirebilecesi fakat
teknik kapasitesini dgstirmeye zaman bulamayagadénemi kapsar.
Kisa donemde bir endustriye yeni firmalarin girmesya terk etmesi
icin zaman olmagh distntldiginde; firma sayisi sabit olacakitr.

Tam rekabet piyasasinda fiyat firmalar icin ver@undan,
firmalarin piyasada oban fiyat Gzerinde hicbir kontroli ve etkisi s6z
konusu dgildir.** Bu anlamda firma etkileyemeyeiefiyati baz
alarak “kar maksimizasyonu”nu gamaya cakir. Bilindigi gibi
toplam kar toplam hasilat ile toplam maliyet ardaki pozitif farktir.
Toplam kar fonksiyonunda, gerek toplam hasilat kggretoplam
maliyet Uretim seviyesinin bir fonksiyonudur.

Yeni ekonomide Uretim ile hasilat ve maliyet ardaki
fonksiyonel ilgki biraz farkhdir. Bu caimada daha 6nce aciklagdi
gibi; Yeni ekonomide Uretimde ggken girdi miktar arttikca toplam
arin artan oranda artmakta yani toplam Urin fomsi sirekli
pozitif egilimli olmaktadir. Uretim arttikca verimin artmasarjinal
maliyet erisinin egiminin negatif olmasi demektir. Marjinal maliyet
egrisi, ortalama maliyet @isini de gagl dogru cekecek ve onun da
egimi negatif olacaktif

Bu tespitler bglaminda tam rekabet piyasasinda belirlenen bir
fiyat baz alinarak olasi kisa donem firma dengesagida
incelenmitir.

4 Zekai OZDEMR, a.g.e, s.175
“2flker PARASIZ,a.g.€, 5.76
“Sadik ACARA.g.€, s.8
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Sekil 5: Yeni Ekonomide Tam Rekabet Piyasas#ltarinda Kisa Dénem Firma

Dengesi

Kaynak Sadik ACAR, “Bilgi Ca Ekonomisine Teorik Bir Yakkam”, 30-31 Mart
2000 tarihinde DEU. Bilim ve Teknoloji Sempozyumundabliz olarak
sunulmuytur.

Standart firma teorisine gére denge Marjinal Maliyryat
esitli ginin (MM=Fiyat), sa&landgl Qi Uretim miktarinda yani B
noktasinda gercekie. Fakat bu B noktasi kararl bir denge noktasi
degildir; ciinkl B’nin sgindaki Uretim miktarlarinda marjinal maliyet
(MM) azalmaya devam etmektedir. Zaten firma Qi itraniktarinda
FoBAFI dikdértgeninin alani kadar zarar etmektedirsa donemde
dretim Qye kadar arttirilabilir. Q2 dretim miktarinda MM=0 rdi
Eldeki faktoér miktarlari tikendi icin ortalama maliyet ortalama
hasilata @t olacgzindan (OM=0OH); Toplam Maliyet de Toplam
Hasllata (TM=TH) gittir. Uretimin daha fazla arttirilmasi maddeten
imkansizdir. Firma C noktasinda yani Q2 Uretim arikida bgabg
noktasinda normal kar elde etmektedir. Sonu¢ olérak donemde
artan verimler firmaya bir kar garantisi getirmesgfkiir. Karlilik talep
ve fiyat kasullarina gore dgsecektir.

- Yeni Ekonomide Eksik Rekabet Kdlarinda Kisa D6énem
Firma Dengesi

Eksik rekabet piyasalarinda en belirgin 6zellikaflarin
desisken olmasidir. Monopolist konumda olan bir firmahdafazla
mal satmak icin fiyati diiirmek zorundadir. Bu ksafastigl talep
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fonksiyonun negatif @limli olmasi demektir. Kisa donemde firma
dengesinin sdanmasinda iki durum s6z konusu olabilir: Birincisi
talebin fiyat esnekdiinin, verimin arty hizindan veya maliyetin dis
hizindan bilyiik olmasi, ikincisi ise, aksi durumtfur.

F“

OH=T

Sekil 6: Yeni Ekonomide Eksik Rekabet Kdlarinda Kisa Dénem Firma Dengesi
Kaynak: Sadik ACAR, “Bilgi Cai Ekonomisine Teorik Bir Yakiam”, 30-31 Mart
2000 tarihinde DEU. Bilim ve Teknoloji Sempozyumundabliz olarak
sunulmuytur.

Monopolist  firmanin  dengesi MM=MH  kalunun
gerceklgtigi A noktasi yani Qi Uretim miktaridir. Ancak bu rak
firma denge noktasi dédir. Cunkd A noktasindan veya Qi Uretim
miktarindan sonra MH>MM olacaktir ki bu da firmayretimi
arttirmaya tgvik edecektir. O halde Uretim agnin duracgl denge
noktasi MM’in yatay ekseni kegti Q2 Uretim miktari olacaktir. Bu
noktada toplam kar ise FOCBK dikdortgeninin alaad&r olacaktir.
Talep erisinin sekli asirt toplam kar, normal kar veya zararin
belirleyicisi olacaktir.

SONUC

Yeni ekonomide bilgi ve ilegim teknolojileri Gretim fonksiyonu,
tiketim kaliplari ve piyasa yapilarini etkilemekted

Uretimde artan verimler gegerli olurken, sayisall ma hizmet
kullanimi tiketim kalibi icersinde yer almayslaanistir. Marjinal maliyetin

“Age,s9
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sifira yakin oldgu yeni ekonomide kar maksimizasyonu hedefleyen
firmalarin karar verme kurallari daggmektedir.

Yeni ekonomi, piyasada rekabet edebgini ©6nindeki
engelleri kaldirsa da yeni ekonominin gdsindan kaynaklanan
sebeplerle, piyasada monopolist  gilienlerin arttig
degerlendiriimektedir.
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