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Instagram Magazin Haberciligi Pratiklerinde Kaynak
Kullanimi ve Etik Ihlaller

Safa Gorkem AKTAS
Arastirma Makalesi Basvuru 23122025 = Kabul 08.05.2026

6z

Bu calisma, Instagram’da Uretilen magazin haberlerindeki kaynak kullanim pratiklerini ve etik ihlallerin nasil sekillendigini
ortaya koymay! amaglamaktadir. Calismna, magazin haberlerini yalnizca eglendiren igerikler olarak dedil, bilgi Uretimi ve
dolasimi agisindan belirli sorumluluklar tasilyan medya igerikleri olarak ele almaktadir. Ayni zamanda magazin haberciligi,
eglence temelli yapisi nedeniyle cogu zaman etik tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Sosyal medya etkilesimiyle
birlikte donusen habercilik pratikleri ise bu alanin etik tartismalar baglaminda degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.
icerik analizi ydnteminin kullanildigi arastirmada, Instagram'daki bes magazin haber sayfasinda yayimlanan 150 icerik
incelenmistir. Analiz stUrecinde haberler, turleri, iliskilendirildikleri konular, kaynak kullanim bicimleri ve etik ihlal turleri
bakimindan degerlendirilmistir. Buna ek olarak, kaynak kullanim pratikleri etik ihlal kategorilerinden badimsiz olarak,
haberlerde bilginin nasil konumlandirildigini ortaya koymak amaciyla ayri bir analitik eksen olarak ele alinmistir. Arastirma
bulgulari, incelenen magazin haberlerinin agirlikli olarak video temelliigerikler Gzerinden sunuldugunu ve konu dagiliiminin
temel olarak Unlulerin 6zel yasamlari ile polemikleri etrafinda yogunlastigini géstermektedir. Kaynak kullanimina iliskin
bulgular ise magazin haberlerinde dogrulanabilirlik sorununun belirgin bir dlzeye ulastigini gdstermektedir. Etik
ihlallerin ise en yaygin bicimde sansasyonel ve manipulatif bir yaklasimla Uretildigi tespit edilmistir. Arastirma sonuglari,
Instagram merkezli magazin haberciliginde kaynak kullanimina iliskin belirsizliklerin ve etik sinirlarin, etkilesim odakli
icerik stratejileri dogrultusunda sistematik bicimde esnetilebildigine isaret ederek, bu alandaki yapisal sorunlara analitik

bir cerceve sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Etik, Instagram, Magazin, Magazin Haberciligi.

ABSTRACT

This study examines how source usage practices and ethical violations are shaped in magazine news produced on
Instagram. Rather than treating magazine news merely as entertainment-oriented content, the study approaches it as
a form of media content that carries certain responsibilities in terms of information production and circulation. At the
same time, due to its entertainment-oriented nature, magazine journalism frequently occupies a central position in
ethical debates. The transformation of journalistic practices through social media interaction further necessitates the
evaluation of this field in the context of ethical discussions. Employing content analysis, the study examines 150 posts
published on five magazine news pages on Instagram. During the analysis process, the news items were evaluated
in terms of their media types, associated topics, source usage practices, and types of ethical violations. In addition,
source usage practices were addressed as a separate analytical axis, independent of ethical violation categories, in
order to reveal how information is positioned in news content. The findings indicate that the examined magazine
news items are predominantly presented through video-based content and that their thematic distribution is mainly
concentrated around celebrities’ private lives and controversies. The findings on source usage further show that the
problem of verifiability has reached a noticeable level in magazine news. Ethical violations were most commonly found
to be produced through sensationalist and manipulative approaches. The results suggest that, in Instagram-based
magazine journalism, uncertainties regarding source usage and ethical boundaries can be systematically stretched
in line with engagement-oriented content strategies. In this respect, the study offers an analytical framework for

understanding these structural problems.

Keywords: Social Media, Ethics, Instagram, Magazine, Magazine Journalism.
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Giris

Dijitallesme surecinde yasanan gelismelerle
birlikte sosyal medya platformlari, haberlerin
Uretildigi, sunuldugu ve kullanicilar tarafindan
tuketildigi alanlardan biri haline gelmistir
(Kog, 2022). Ayni zamanda bu sureg, habercilik
pratiklerinin hiz, goérunurluk ve etkilesim gibi
olgutler etrafinda yeniden yapilandigi bir medya
Nitekim,
platformlarinin

ortamini  beraberinde  getirmistir.

gunimuUzde sosyal medya
algoritmik yapilari, haberin kamusal sorumluluk
boyutundan c¢ok etkilesim potansiyeli ve kullanici
tepkileri dogrultusunda Uretilmesini tesvik eden

bir isleyisi 6n plana ¢ikarmaktadir (Li vd., 2023).

Bugun, magazin haberciligi pratikleri de dijital
donusumsurecininengorunurbigcimdehissedildigi
alanlardan biri olarak éne c¢cikmaktadir. Unlulerin
Ozel yasamlarina, spekulasyonlara, sansasyonel
iceriklere ya da polemiklere odaklanan magazin
icerikleri, sosyal medyanin hiz ve etkilesim temelli
yapisiyla buyUk o&lcide uyum gostermektedir.
Ancak bu uyum, magazin haberciliginin yalnizca
bicimsel bir dénlusim gegirmesine degdil, ayni
zamanda haberlerin GretimsuUrecinde etikilkelerin,
kaynak kullanim pratiklerinin ve haberciligin
temeliniolusturan kamusal sorumluluk anlayisinin
da yeniden tartismaya ag¢ilmasina zemin
hazirlamaktadir. Bu baglamda, sosyal medyanin
kurallarina uygun bicimde haberin etkilesim odakli
bir icerik haline gelmesi, habercilik etigi acisindan
onemli tartismalari beraberinde getirmektedir.
Ozellikle kaynagi belirsiz icerikler, dogrulanmamis
bilgilere dayall haber Uretimi, sansasyonel anlati
bicimleri ve mahremiyet sinirlarinin esnetilmesi
gibi sorunlar, sosyal medya ve habercilik
etkilesiminde daha da belirginlesmektedir. Bu
dogrultuda magazin haberciligi, hem eglence
unsuru ile kamusal sorumluluk arasindaki gerilimi
hem de sosyal medyanin bu gerilimi nasil yeniden
sekillendirdigini incelemek agisindan 6nemli bir

arastirma alani olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Bu calisma,yuksektakipgilive duzenliigcerik Greten
bes farkli magazin haber sayfasinda yayimlanan
merkeze alarak,

icerikleri Instagram’daki

magazin haberciligi pratiklerini kaynak kullanim
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bicimleri ve etik ihlaller ekseninde analiz
etmeyi amacglamaktadir. Ek olarak arastirma,
magazin haberciligini genelleyici bir cercevede
dederlendirmekten ziyade, belirlenen &rneklem
dogrultusundalnstagram’dakigunceligerikUretim
pratiklerini gorunur kilmay! hedeflemektedir. Bu
amag ve hedefler dogrultusunda makale U¢ temel
bélimden olusmaktadir. Literatdr bolumunde
magazin haberciliginin gelisimi ve etik boyutlari
ele alinacaktir. Ardindan, bir haber mecrasi olarak
Instagram’in yapisal 6zellikleri ve bu platformdaki
magazin haberciligine yoénelik literatlr sunumu
yapilacaktir. Arastirmanin bulgular bdlumunde,
incelenen magazin sayfalarina iliskin niceliksel
bilgiler aktarilacak ve haberlerde kullanilan
kaynaklar ile tespit edilen etik ihlaller icerik
analizi yontemiyle ¢cozUmlenecektir. Bu
kapsamda calismanin bir diger hedefi de yapilan
¢cozUmlemeler araciligiyla sosyal medyada
magazin haberciliginin etik ve yapisal sinirlarina
iliskin literaturde yer alan tartismalara analitik bir

katki saglamaktir.

Magazin Haberciligi ve Etik

Magazin haberciliginin gelisim surecinin ve etik
boyutlarininelealinabilmesiicin dncelikle magazin
ve magazin haberciligi kavramlarinintanimlanarak
sinirlarinin ifade  edilmesi  gerekmektedir.
Turk Dil Kurumu (TDK, ty.) magazini, “Halkin
cogunlugunu ilgilendirecek, cesitli konulardan
sdz eden, bol resimli yayin” olarak tanimlarken,
magazin basinini ise “Genellikle sanat, eglence ve
spor dunyasinda taninmis kisilerle ilgili haber ve
yorum” seklinde tanimlamaktadir (TDK, ty.). Baska
bir ifadeyle, ingilizcede “lifestyle” kavramiyla da
iliskilendirilen magazin, birbirinden farkli temalari
ele alan ¢ok katmanl bir yayin formati olarak da
tanimlanmaktadir (Senturk, 2013, s. 177). Ayni
zamanda magazin haberciligi, “tabloid”, “bulvar
basini”, “sari basin” veya “sansasyonel haber”
gibi farkli adlandirmalarla birlikte, cogu zaman
gercege dayanmayan ve dogrulugu tartismali
haberleri iceren bir habercilik pratigi olarak da
degerlendirilmektedir (Soyguder'den akt. Taskin,
2024, s. 402).

Tarkiye'de 1980'li yillarda etkisini artirmaya

Sayl 73, Yaz (2026)



Instagram Magazin Haberciligi Pratiklerinde Kaynak Kullanimi ve Etik ihlaller = Safa Gorkem AKTAS 149

baslayan neoliberal politikalar, medya
alaninda yasanan yapisal degisim sUrecinde
magazinlesme olgusunun da gelismesine yol
acmistir. Gorsel basinin 6ne ¢iktigl bu dénemde,
basili yayinlar gorsel medyay! destekleyici bir
islev Ustlenmeye baslamistir. Medyanin asiri
ticarilesme sureci ise izlenme, dikkat cekme ve
tuketim odakli haber Uretimini tesvik ederek
magazin haberciliginin gelismesine uygun bir
zemin olusturmustur (Konyar, 2012; Ciftgi, 2017).
Nitekim, ABD'de ortaya c¢ikan magazinlesme
egiliminin Turkiye'de 1990’larda &zel televizyon
yayinciliginin da baslamasiyla birlikte guclendigi
soylenebilir. Bu ddénemde tekellesme surecine
paralel olarak, magazin haberleri televizyonlarda
ve gazetelerde yayginlk géstermeye baslamistir.
Bu sUreg, yUzeysel, ehemmiyetsiz ve 6nemsiz
konulara odaklanan gazeteciligi ifade eden “Trivial
Journalism” kavraminin ortaya c¢ikmasina da
neden olmustur. Bu anlayisin yayginlasmasiyla
birlikte, nitelikli ve kamusal sorumluluk bilinciyle
yapilandirilan habercilik anlayisinin geri plana
itildigi, magazin haberciliginin ise ¢oklu medya
(multimedya) ortamlarinda egemenligini
surdudrmeye basladigr gortlmektedir (Tokgdz,
2017, s. 85). Haberlerin ve haber programlarinin
sansasyonel ve ylzeysel olaylara odaklanmasi ise
yalnizca haber bultenlerinin degil, ayni zamanda
gundelik yasamin magazinlesmesi sorunsalini da

beraberinde getirmistir (Ergul, 2005).

Magazin haberlerinin ortaya ¢iktigi ve populerlik
kazandigi ilk donemlerde Ustlendigi islevsel rol
ile gunumuzde kazandigi sunum ve igerik bi¢cimi
arasinda belirgin  farkliliklar  bulunmaktadir.
Baslangicta eglendirme ve bilgi verme amaciyla
Uretilen magazin igerikleri, zamanla 6nemsiz
konularin da merkezilestirildigi, haberin
ciddiyetinin zayifladigi ve okur Kitlesinin yogun
icerik akisinda edilgen konuma suruklendigi bir
yaplya evrilmistir (Begtimur ve Mazici, 2019, s.
102). Akpinar'a gore (2021, s. 31) de gunUmuzde
magazin haberciligi kamuoyunu eglendirme
islevinin Otesine gecerek, agirlikli olarak Unlu
isimlerin 6zel hayatlarina ydnelik dedikodu ve
spekulatif sdylemler etrafinda sekillenen bir icerik

Uretim pratigi haline gelmistir.

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Dijitallesmenin hiz kazanmasi ve sosyal aglarin
ortaya c¢lkmasi ile haber Uretim ve dagitim
sureglerinin  dnemli olgude doénustugu, ortaya
¢ikan bu yeni aglarin da zamanla haberciligin
temel mecralari haline geldigi ifade edilebilir.
Bu doénusim surecinde habercilik pratikleri de
gorunurluk, etkilesim ve hiz odakli dinamikler
ile tiklanma ve takipgi kazanma motivasyonlari
dogrultusunda ag ortaminin isleyisine uyum
saglamistir (Nickl vd., 2025; Kramp ve Loosen,
2018). GUnUmuzde sosyal medya platformlarinin
algoritmik yapisi magazin iceriklerinin dolasimini
artirirken, habercilik pratiklerinin 6tesinde ilgi
cekme, sansasyon yaratma ve takipg¢i kazanma
amaciyla kullanilmasina zemin hazirlamaktadir (Li
vd., 2023, s. 19; Bastos, 2016). Bu cercevede, sosyal
medya ortamlariyla birlikte magazin haberciligi
pratiklerinin  donUdsuim sUrecini anlayabilmek
acisindan tik odakli  habercilik (click-driven
journalism) ve algoritmik yUkseltme (algorithmic
amplification) kavramlari ayrica onem
kazanmaktadir. Tik odakli habercilik, haberin
kamu yararindan ¢ok kullanicinin  dikkatini
cekme kapasitesine gore yapilandirilmasini
ifade etmektedir (Frampton, 2015). Nitekim bu
Uretim mantiginda, merak duygusunu harekete
geciren, duygusal tepki uyandiran, catisma ve
skandal unsurlarini 6ne cikaran haber icerikleri
sosyal aglarda daha fazla gdrunurlik kazanma
potansiyeline sahip olmaktadir (Bazaco vd., 2019,
s. 96-97). Magazin haberciligi de unlulerin 6zel
yasamlari, polemikler ve sansasyonel gelismeler
etrafinda sekillenebilen yapisi (Durgeg, 2022)
nedeniyle tik odakli icerik Uretimine son derece
elverisli bir alan sunmaktadir. Boéylece haber
degeri, kamusal yarar ve dogrulanabilirlik gibi
habercilik ilkelerinden ziyade, ilgi cekicilik,
etkilesim ve dolasima girme kapasitesi 6n plana

cikmaktadir.

Tik odakli habercilik pratikleriyle baglantili olarak
gelisen algoritmik yukseltme ise yalnizca mevcut
iceriklerin daha hizli dolasima girmesini saglayan
teknik bir sureg¢ degil, ayni zamanda hangi igerik
tdrlerinin 6ne cikarilacagini belirleyen yapisal
bir se¢me ve goérunur kilma mekanizmasi olarak
dederlendirilebilir (Madsen ve Slatten, 2025;
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Narayanan, 2023; Keller, 2021). Sosyal medya
platformlarinda kullanici etkilesimi yuksek olan
gonderilerin algoritmik siralamada daha gérunudr
hale gelmesi, haber editdrlerini de dikkat gekici,
carpicl ve duygusal yogunlugu yuUksek icerikler
Uretmeye tesvik etmektedir (Dujeancourt ve Garz,
2023, s. 263-264). Bu durum, ozellikle magazin
haberciliginde sansasyonel dil  kullanimini,
mahremiyet sinirlarini zorlayan igerik tercihlerini
ve dogrulanmamis bilgilerin dolasima sokulmasini
besleyen birzemine dénusebilmektedir (Mercadal,
2024; Yuksel, 2022). Dolayisiyla séz konusu etik
ihlaller, yalnizca medya kuruluslarinin veya haber
editorlerinin  tercihlerinin degil, ayni zamanda
platformlarin gérunurlik mantigi ile algoritmik
odul mekanizmalarinin bir sonucu olarak da
ortaya ¢ikmaktadir. Bu gercevede, sosyal medyada
yayginlasan magazin haberciligi pratiklerindeki
etik ihlalleri degerlendirebilmek icin medya
etiginin temel ilkelerine ayrica odaklanmak

gerekmektedir.

Etik kavramindan hareketle ahlak, bireyin iyi veya
koétu olarak nitelendirilen davranislarini belirleyen
deger yargilarini ve bu unsurlarin yon verdigi
eylemleri ifade etmektedir. Etik ise bu davranislari
ahlakilik kosullari cergcevesinde ele alan, insan
davranislarini, yargilarini ve davranis kurallarini
ahlakitemelde inceleyen bir felsefedir. Medya etigi
ise bu felsefi alanin medya 6zelinde sekillenen bir
alt kategorisi olup, medya calisanlarinin uymalari
gereken ilke ve kurallar bGtdnidur (irvan, 2005, ss.
61-62). Turkiye'de gazetecilik alaninda gecerli olan
etik duzenlemelerin temelini ise Basin Konseyi
tarafindan kabul edilen Basin Meslek ilkeleri ile
TuUrkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan hazirlanan
Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi
olusturmaktadir (Akpinar, 2021). Ozellikle Turkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde yer
alanve“GazetecininTemel Gorevleri”bashgialtinda
aktarilan ifadeler habercilik pratiklerinin her alani
icin gerekli etik durusu ortaya koymaktadir. Buna
gore gazeteci, mesleki pratiklerini uygularken
haber alma, yorumlama ve elestirme 6zgUurligunu
kullanir ancak bu suUregte bilgiyi ¢arpitmadan
aktarmakyve bireylerindogru bilgiye erisme hakkini
gozetmek zorundadir. Ayni zamanda kaynadi
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dogrulanmamis bilgi ve haberleri yayimlamaz;
kamu yarariyla dogrudan iliskili bir gerekge
bulmadikga -ve izin verilmedik¢e- bireylerin
ozel yasaminin gizliligini (mahremiyetini) ihlal
edemez (Turkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2025). SPJ
(Society of Professional Journalists) ise gazetecilik
etigini dogruluk, kamu yarari ve sorumluluk
ilkeleri cercevesinde ele almaktadir. Haber Uretim
surecinde kamuoyunun bilgi edinme hakki, 6zel
hayatin korunmasi, magduriyetlerin gozetilmesi
ve sansasyonel merakin 6n plana ¢ikarilmamasi
gibi konularda sorumluluk bilinciyle hareket
edilmesi gerektigini ifade etmektedir (SPJ, 2014).

Bu c¢ercevede, gazetecilik etigi baglaminda
kamusal sorumlulugu esas alan séz konusu
ilkelerin, haber turd gozetmeksizin magazin
haberciligi icin de gecerli oldugu aciktir. Ancak
literatUrdeki guncel ¢alismalarda da vurgulandigi
gibi (Altintas, 2025; Durgeg, 2022; Cetinkaya, 2020;
Deger, 2018), ozellikle sosyal medyanin etkilesim
odakli yapisi magazin haberciliginin daha
yuUzeysel, hiz temelli, tik odakli ve sansasyonel bir
cizgiye tasinmasina neden olmaktadir.

Bir Haber Mecrasi Olarak Instagram ve
Magazin Haberleri

Stanford Universitesi mezunu ve eski Google
calisanlarindan Kevin Systrom tarafindan ABD'nin
KaliforniyaeyaletindegelistirilenInstagram,6 EKim
2010 tarihinde kullanima sunulmustur (Eldridge,
2023). Baslangigta “Burbn” adli bir konum tabanli
uygulama olarak tasarlanan bu girisim, sonrasinda
Mike Krieger'in de projeye katilmasiyla birlikte
mobil fotograf paylasimina odaklanan bir fikre
donusturulerek “Instagram” adinialmistir (Cooper,
2024; Abasi Ita ve Rosenston, 2025). GUnUmuzde
telefon, tablet ve bilgisayar gibi farkli cihazlar
Uzerinden erisim saglanabilen Instagram, kurulus
asamasinda yalnizca iOS isletim sistemine sahip
iPhone ve iPad gibi cihazlarda kullanilabilen bir
platform olarak tasarlanmistir. Ancak, platformun
2012'de Android isletim sistemli mobil cihazlara da
sunulmasi, kuresel dlgekte kullanici sayisinin hizli
ve belirgin bicimde artmasina neden olmustur
(Tarkmenoglu, 2014, s. 96). Statista verilerine gore,
Instagram’in 2025-2027 yillari arasinda kullanici
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sayisindaki buUyUme hizinin kademeli olarak
azalmasi, 2028 yilinda ise yeniden artarak %12,91

seviyesine ulasmasi beklenmektedir (Oberlo, t.y.).

Saragih ve Natsir'e gdre (2023), haberlerde yer alan
bilgilerin topluma aktarilabilmesi icin medyanin
bir kamusal forum islevi gormesi gerekmektedir.
GUnUmuUzde internetin yayginlasmasi ve Kitle
birlikte,
ozellikle gevrim i¢i medyanin bireylerin gunltk

iletisim araglarinin  c¢esitlenmesiyle
yasaminda ve habercilik pratiklerinde énemli bir
rol Ustlendigi gorulmektedir. Ag baglantili toplum
yapisinda dijital medyanin gelisimi bir tercih
olmaktan c¢ok zorunluluk haline gelmektedir.
Bilginin temel bir deger ve dolasim unsuru olarak
one c¢iktigi ag ortaminda (sosyal medya) da
haberciligin islevi genislemektedir. Bu noktada
habercilik, yalnizca bilgi verme isleviyle sinirli
kalmamakta; ayni zamanda toplumun artan
bilgiye erisim ihtiyacina da daha hizli yanit veren
bir noktada konumlanmaktadir. Bu baglamda,
dijitallesme surecinin hiz kazanmasiyla birlikte
haberlerin Uretim ve dolasim bicimleri 6nemli
olclde degismis, sosyal medya platformlari
geleneksel  medya  kuruluslarinin  yaninda
habercilik faaliyetlerinin  yuratuldugu temel
mecralar haline gelmistir. Ayni sekilde Instagram
da gdrsel icerige odaklanan yapisi ve yuUksek
etkilesim potansiyeli sayesinde gunUimuzde ana
akim medya kuruluslarinin, haber sitelerinin veya
yalnizca bu platformdan yayin yapan hesaplarin
habercilik  pratiklerini  yUrUtmelerine olanak

saglamaktadir (Cordeiro vd., 2025).

Gorsel anlatimin merkezde yer aldigi yapisi

sayesinde Instagram, magazin iceriklerinin
dogasina uygun bir platform olarak o6ne
cikmaktadir. Unll  kisilerin  yasam tarzlarina
veya Ozel hayatlarina iliskin  paylasimlar,
genellikle bireyler tarafindan erisilmez olarak
algilanan unluleri  kullanicilar agisindan daha
yakin ve ulasilabilir bir konuma tasimaktadir.
Bununla birlikte olaylarin estetik unsurlarla
zenginlestirilerek ve zaman zaman abartili bir
cercevede sunulmasi, kullanicilarin ilgisi ile
merak duygusunu artirarak magazin iceriklerinin

etkilesiminiguUglendirmektedir (Cetinkaya, 2020, s.
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119). Instagram’i geleneksel medya ortamlarindan
ayiran temel unsur ise haber iceriklerinin Uretim
ve paylasim surecinde kapsamli bir denetime
tabi tutulmamasidir. Sosyal medyada haberler
¢ogu zaman dogrulama ve kontrol mekanizmalari
devreye girmeden paylasilirken bu durum
haberin niteligi ve gUvenilirligi acisindan 6nemli
etik sorunlar yaratmaktadir (Temel vd. 2021).
Bu noktada, mahremiyet ve kisisel verilerin
ihlali, itibarsizlastirma, telif haklari sorunlari,
kaynak eksikligi, tik tuzagdl baslk stratejileri,
toplumsal cinsiyet rollerinin  sorunlu temsili,
haber dogrulama ile guvenilirlik sorunlari sosyal
medyadaki habercilik pratiklerinde ortaya c¢ikan
etik sorunlar arasinda yer almaktadir (Altintas,
2025; Taskin, 2024; Durgeg, 2022; Yuksel, 2022;
Ozkan, 2019; Deger, 2018; Ciftci, 2017; Kalan, 2016).
S6z konusu sorunlar, sosyal medyada yer alan
farkli haber turleriyle birlikte magazin icerikleri
acisindan da degerlendirilmesi gereken ortak bir

etik gcerceveye isaret etmektedir.

Instagram magazin haberlerinde etik ihlallerin
en gorunur bicimlerinden biri, tik tuzad baslik
stratejileridir. Bilton'agore (2014) tik tuzagdiigerikler,
sosyal medya ortamlarinda dikkat cekici ve ¢cogu
zaman abartili basliklar aracihgiyla kullanicilarin
tiklama davranigslarini artirmaya odaklanan bir
pazarlama yaklasimidir. Bu tdr bashk kullanimi
ise sosyal medyadaki habercilik uygulamalarinda
etik sorunlarin ortaya ¢ikmasindaki en belirleyici
unsurlar arasinda yer almaktadir. Genel olarak
haberlerde kullanilan tik tuzadr baslklarda
sansasyonel, skandal, dedikodu, abarti ifadeler
veya eksik bilgi veren ifadeler kullanilmaktadir
(Ozsalih, 2024). Dolayisiyla, ticari hedefler
dogrultusunda sekillenen tik odakh habercilik
anlayisi habercilik etik ilkelerini inlal ederken, hem
haberin guvenilirligini hem de meslegdin toplumsal
itibarini zedelemektedir (Altintas, 2025, s. 777).

Buraya kadar aktarilan bilgiler dogrultusunda,
etik ilkelere uygun bir magazin haberciligi
anlayisl ile haberin magazinlestirilmesi
olgusunun amag, yontem ve icerik bakimindan
birbirinden ayrisan iki farkli yaklasimi ifade ettigi

gorulmektedir. Etik ilkelere dayali bir habercilik
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anlayisi ise haber degerini koruyarak eglence
ve kamusal sorumluluk arasinda bir denge
kurmay! hedeflemektedir (Chinweuba Patricia,
2024, s. 46-49; SPJ, 2014). Buna karsilik haberin
magazinlestirilmesi, haber iceriginin dikkat
cekme, gorunurluk ve etkilesim gibi ticari hedefler
dogrultusunda yapilandiriimasidir (Steiner, 2021).
Medya icerigini sansasyonellikle karakterize
eden bu yapl, haberciligi de kamusal sorumluluk
bilincinden uzaklastiran bir dénusum surecine
isaret etmektedir (Alotaibi, 2013, 5.185). Bu ayrimin
Instagram baglaminda daha da derinlesmesinin
temel nedenlerinden biri, platformun yapisal
olarak gorsellik, hiz ve d&lculebilir etkilesim
gostergeleritzerine kurulmusolmasidir. Buyapisal
dinamikler, dikkat ¢ekici ve etkilesim potansiyeli
yUksek iceriklerin Instagram’in Kesfet (Instagram
Explore Page) sayfasinda daha fazla gorunarluk
kazanmasina (algoritmik 6dul) zemin hazirlarken
(Shah, 2026; Chen vd., 2025, s. 3), bu isleyise
uyum saglamayan ve yeterli organik etkilesim
Uretmeyen hesaplarin  da  gérundrlddunun
azalmasina (algoritmik cezalandirma) neden
olabilmektedir (Duffy ve Meisner, 2022; Cotter,
2019). Diger bir ifadeyle, Instagram basta olmak
Uzere sosyal medya platformlarinda igeriklerin
bedeni, yorum, paylasim, izlenme ve kaydetme
gibi  kullanici  davraniglari  Uzerinden deger
kazanmasl, haber Uretim sureclerinde dikkat
cekiciligi, sansasyonel baslik ile gorsel unsurlarin
kullanimini 6ne cikarmaktadir (Lischka, 2018).
Fakat bu durum, habercilik pratiklerinin temelini
olusturan bilgi verme ve kamusal énemden ¢ok,
kullanict ilgisini canli tutmaya ydnelik stratejilerin
daha islevsel hale gelmesine ve etik ihlallerin

artmasina yol agmaktadir.

Yukarida da ifade edildigi gibi, 6zellikle magazin
haberciligi agisindan dusUnuldtgunde Unlulerin
Ozel yasamlarina, polemiklerine, gundelik
hayatlarina iliskin igerikler platformun bu
goérunurluk mantigiyla ve yapisal oOzellikleriyle
uyum gostermektedir. Bu dogrultuda,
Instagram’in  hikaye akisi, Kesfet algoritmasi,
kisa video odakli igerik dolasimi ve gorsel-estetik
sunumu Onceleyen yapisi da etik sinirlarin

asinmasini  kolaylastiran bir medya ortami

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Uretmektedir (Vazquez-Herrero vd., 2019). Sonug
olarak, Instagram’in yapisal o&zelliklerinin ve
algoritmik siralama mekanizmalarinin etik ihlaller
Uzerindeki etkisi, s6z konusu sorunlarin yalnizca
haber icerikleriyle veya editoryal tercihlerle
aciklanamayacagini gostermektedir. Ayni
zamanda platformun icerik se¢gme, siralama ve
gorunurluk bigcimlerinin de bu ihlaller icin temel

bir zemin olusturdugu anlasiimaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin amaci, Instagram'daki magazin
haberciligipratiklerindeortayacgikanetiksorunlarin
ve haberlerde kullanilan kaynaklarin  analiz
edilmesidir. Bu amac¢ dogrultusunda arastirmada
icerik analizi yontemine basvurulmustur. Buna
ek olarak arastirma, nitel ve nicel ¢6zUmleme
tekniklerinin  birlikte kullanildigr  karma bir
yontem anlayisi dogrultusunda tasarlanmistir. Bu
yaklasim, igerik ¢6zUmlemesinde nicel analizin
frekans ve sayim temelli nesnelligini, nitel analizin
tematik derinlik ve anlamlandirma kapasitesiyle
birlestirerek sistematik bir cerceve sunmaktadir
(Hamad vd., 2016). Bu arastirmada ise nicel igerik
analizi, haberlerde yer alan kaynaklarin ve etik ihlal
turlerinin ne siklikla kullanildigini ortaya koyarken,
nitel analiz ise bu unsurlarin magazin haberciligi
baglaminda nasil  gdéranur hale geldigini
degerlendirmeye odaklanmaktadir. Bu ydntemsel
yapl, arastirmaciya surecin farkl asamalarinda
degisen kosullara uyum saglayabilme ve
arastirmanin gereksinimleri dogrultusunda yeni
yaklasimlar gelistirebilme olanadr tanimaktadir
(Lim, 2024, Oranga ve Matere, 2023). icerik analizi,
medya metinlerinde yer alan temalarin, séylem
bicimlerinin ve yapisal ozelliklerinin sistematik
bicimde c¢dézumlenmesine olanak taniyan bir
yontem olarak, 6zellikle medya icgeriklerinin
analizinde yaygin bicimde tercih edilmektedir
(Neuendorf, 2002). Ayni zamanda, iletisim veya
medya mesajlarinin  sikligini  ve &zelliklerini
analiz etmeye yonelik sistematik bir stre¢ olan
icerik analizinin en dnemli avantaji ve kapsami,
bilimsel arastirmalarda tanimlayici bir arag olarak
kullanilabilmesidir (Maier, 2017). Belirtilen amaclar
dogrultusunda arastirma su sorular etrafinda

yapilandirilmistir:

Sayl 73, Yaz (2026)



Instagram Magazin Haberciligi Pratiklerinde Kaynak Kullanimi ve Etik ihlaller = Safa Gorkem AKTAS 153

1. Instagram'daki magazin haber sayfalarinda

yayimlanan iceriklerde kaynak kullanim

bicimleri nasil yapilandirilmaktadir?

2. Instagram’'daki magazin haber sayfalarinda yer
alan haberlerde ortaya ¢ikan etik ihlal turlerinin
dagilimi nasildir?

3. Instagram’daki magazin haberlerinde kaynak
kullanimi ve etik ihlal turleri arasinda nasil bir
iliski gozlemlenmektedir?

Arastirmanin evrenini, Instagram platformunda
yer alan tUm magazin haber sayfalari ve bu
sayfalarda  yayimlanan magazin icerikleri;
orneklemini ise yuksek takipg¢i sayisina sahip
ve duzenli paylasim yapan @?2.sayfaofficial,
@gazetemagazin, @magazinburadanet, @
magazingastesi ve @snobmagazin adl bes
Instagram magazin sayfasinda yer alan icerikler
olusturmaktadir. Orneklem kapsaminda,
05.12.2025 tarihinde belirlenen her bir sayfanin
yayimladigi son 30 goénderi olmak Uzere
toplamda 150 magazin haberi analiz edilmistir.
Her bir sayfadan en gUncel 30 gdnderinin
secilmesi, arastirmanin amacina uygun olarak
Instagram’daki magazin haberciligi pratiklerinin
dederlendirilmesine olanak tanimaktadir. Buna
ek olarak, arastirma surecinde 6rneklemin temsil
gucunu degerlendirmek amaciyla farkli magazin
sayfalari ve daha genis bir gonderi havuzu da
incelenmis, ancak bu iceriklerde de benzer kaynak
kullanim bicimlerinin ve etik ihlal érantdlerinin
tekrarlandigr gérulmustur. Bu nedenle, arastirma
kapsaminda secilen dérneklem grubu sistematik
bir analiz icin yeterli bulunmustur. Diger taraftan,
calismanin temel hedefi incelenen Instagram
sayfalari Uzerinden karsilastirmali  bir analiz
yapmaktan ziyade, toplam 150 haberde tespit

edilen kaynaklar ile etik sorunlarin belirlenmesidir.

Veri analiz surecinin ilk asamasinda, incelenen
Instagram sayfalarina iliskin niceliksel bilgiler
(paylasim turleri, takipgi sayilari, takip sayilari vb.)
aktarilmis ve magazin haberlerinin turlerine iliskin
siniflandirmalar yapilandiriimistir. ikinci asamada,
arastirma kapsamindaki magazin haberlerinin
iliskilendirildikleri  konular belirlenmistir. Son
asamada ise haberler, kaynak kullanim bigimlerine

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve etik ihlal tdrlerine gdre analiz edilerek, Excel
dosyasi Uzerinde sistematik bicimde kodlanmistir.
Bu dogrultuda arastirmanin kodlama surecinde
tumdengelimagdirliklibiryaklasimbenimsenmistir.
Diger bir ifadeyle, etik ihlal turleri ile kaynak
kullanim bicimlerine iliskin kategoriler veri analizi
sirasinda rastlantisal bicimde degil, ilgililiteraturde
oOne c¢ikan tartismalar ve gazetecilik etigine iliskin
temel ilkeler dogrultusunda yapilandiriimistir.
Baslangicta, calismanin literatur bdlimuinde de
referans gdsterilen magazin haberciligi ve dijital
habercilik pratikleri kapsamindaki arastirmalar
ile Turkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin Turkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi ve Basin
Konseyi’'nin Basin Meslek ilkeleri dikkate alinarak
bir kodlama semasi olusturulmustur. Ardindan, bu
kodlama semasi analiz kapsamindaki haberlerde
tekrar eden etik ihlaller ve kaynak kullanim
oruntuleriyle  karsilastirilarak  netlestirilmistir.
Bu yaklasim, veri analiz sUrecinde haberlerde
one c¢ikan etik sorunlarin ve kaynak kullanim
bicimlerinin sistematik olarak kodlanabilmesine
olanak saglamistir. Bununla birlikte, incelenen
sayfalar arasindaki benzerliklerin ve farkliliklarin
da gorunur kilinabilmesi amaciyla veri analiz
sUrecinde haberkaynaklarininveetikihlalturlerinin
her bir sayfa 6zelinde ayri ayri kodlanmasina karar
verilmistir.

Bu kapsamda, veri analizi sonucunda ortaya ¢ikan
etik ihlal turleri, “sansasyonel/manipulatif icerik”,
“dogrulanmamis bilgi/iddia”, “mahremiyet ihlali”
ve “beden utandirma (body shaming)” basliklari
altinda kategorize edilerek kodlama suUreci
tamamlanmistir.  Ayrica, incelenen Instagram
gonderilerinin tamaminda haber baslhginin yer
almamasi nedeniyle, clickbait (tik tuzagi) niteligi
taslyan icerikler “sansasyonel/manipulatif icerik”
kategorisi kapsaminda degerlendirilmistir.
Bunlara ek olarak, arastirmada haberlerde kaynak
kullaniminailiskinbulgularetikihlal kategorilerinin
disinda ayri bir analitik eksen olarak ele alinmistir.
Bu tercih, kaynak kullaniminin niceliginden
ziyade, haberlerde hangi unsurlarin kaynak olarak
gosterildiginin belirlenmesi amaciyla yapilmistir.
Etik ihlal tespitine yonelik analizler ise igeriklerin

sunum  bicimi, dogrulanabilirlik duUzeyi ve
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incelenen Instagram Sayfalarina Ait Bilgiler

. . Toplam Sayfa
Sayfa Adi Instagram’a Takipgi Takip Goénderi Onay Hesap Onay
Katilma Tarihi Sayisi Sayisli (Mavi Tik) Tarihi
Sayisi
Durumu
@2.sayfaofficial Mart 2014 36 Mn 1.531 17.591 Onayli Ocak 2020
@gazetemagazin Mart 2014 23Mn 1.525 5.393 Onayli Aralik 2021
@magazinburadanet Ocak 2018 639 B 632 19.847 Onayli Kasim 2025
@magazingastesi Eylul 2017 571B 1.455 16.557 - -
@snobmagazin Nisan 2018 250 B 1.797 1.760 Onayli Aralik 2024

mahremiyet gibi baglamsal dlgutler temel alinarak
gergeklestirilmistir. Bu o6lcutler dogrultusunda
herhangi bir etik ihlal icermedigi tespit edilen
haberler ise “etik ihlal tespit edilemedi” kategorisi
altinda kodlanmistir. Kaynak kullanimina iliskin
bulgularise budegderlendirmeden bagimsizolarak
ayribiranalitikeksencgercevesindeelealinmistir.Bu
kapsamda kaynak kullanim bigimleri, haberlerde
dogrudan kaynak belirtilip belirtiimemesi ve
bilginin hangi Kisi, kurum ya da medya igerigine
dayandirildigi dikkate alinarak kodlanmistir.

TUm bunlara ek olarak, calismanin yontemsel
belirli  sinirliliklar
bulunmaktadir. Yukarida da ifade edildigi gibi

tercihleri  dogrultusunda
arastirma bes Instagram magazin sayfasinda yer
alan toplamda 150 gdnderi ile sinirlidir. Dolayisiyla
bu durum, elde edilen bulgularin Instagram’daki
tum magazin haberciligi pratiklerine dogrudan
genellenebilirligini  sinirlamaktadir. Ancak bu
arastirmanin amaci, evrene yodnelik genelleyici
sonuclar Uretmekten ziyade, secilen orneklem
cercevesinde haberlerde basvurulan kaynaklari
ve ortaya ¢lkan etik sorunlari analitik bicimde
degerlendirmektir. Bu baglamda yapilan analiz,
sosyal medyadaki magazin haberciligi pratiklerine
iliskin etik degerlendirmeler yapilabilmesine

yonelik analitik bir zemin sunmaktadir.

Arastirmanin Bulgulari
Tablo Tde
Instagram magazin sayfalarina iliskin bilgiler yer

arastirma kapsaminda incelenen
almaktadir. Buna gore, ornekleme dahil edilen
bes sayfanin Instagram’a katilma tarihleri 2014-
2018 yillar arasinda yodunlasmaktadir. Ozellikle
@2.sayfaofficial ve @gazetemagazin hesaplarinin

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Mart 2014'te platforma katilmis olmalari, bu
sayfalarin Instagram’in Turkiye'de yayginlasmaya
basladigi erken bir dénemde platformda yer
aldiklarini ve uzun sureli bir icerik Uretim pratigine

sahip olduklarini gostermektedir.

Takipgi saylilari incelendiginde, hesaplar arasinda
belirgin bir farklilasma oldugu dikkat cekmektedir.
@?2.sayfaofficial (3,6 milyon) ve @gazetemagazin
(2,3 milyon) hesaplariyUksek takipgi sayilariyla éne
cikarken, @magazinburadanet, @magazingastesi
ve @snhobmagazin hesaplarinin gdrece daha sinirli
birtakipcikitlesinesahipoldugugorulmektedir. Bu
durum, erken dénemde platforma katilmanin ve
uzunsureligdrunurltkile buna bagli olarak takipgi
sayisindakiartisarasindaanlamlibiriliskioldugunu
dusundurmektedir. Ayrica, tabloda yer alan diger
gostergelerle birlikte degerlendirildiginde, takipgi
sayisinin tek basina igerik Uretim yogunlugunu ya
da etkilesim duzeyini dogrudan belirlemedigi de
ifade edilebilir.

Sayfalarin toplam goénderi sayilari ise 6zellikle @
magazinburadanetve@2.sayfaofficialhesaplarinin
yUksek bir icerik Uretim hacmine sahip oldugunu
gostermektedir. Buna karsin, bazi sayfalarin daha
sinirl sayida gonderi paylasmasi, igcerik Uretim
stratejilerinin sayfalararasinda farklilastiginaisaret
etmektedir. Ayrica, sayfalarin takip ettikleri hesap
sayllari arasinda anlamli bir ayrisma olmadigi
dikkat cekmektedir. Bu durum, takip edilen hesap
sayllarinin ayirt edici bir degisken olmaktan ziyade,
Instagram’daki genel kullanim pratikleriyle iliskili
bir gésterge olarak dederlendirilebilecegini ortaya
koymaktadir.
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Magazin Haberlerinin Tirlerine fliskin Bulgular

Sayfa Ad Fotograf Video C?;Zgraf ve
ayfa 1
f % f % f %
.sayfaofficia \ \
2. fficial 2 6,7 21 70 7 233
gazetemagazin 6,7 13 433 15 50
i 2
@magazinburadanet 7 233 13 433 10 333
magazingastesi 1 33 5 3,3 4 13,3
i i 2. 8
@snobmagazin 7 233 18 60 5 16,7
Toplam (n=150) 19 12,7 90 60 41 273

Sayfa onay (mavi tik) durumu incelendiginde,
orneklemde yer alan bes hesabin dérdinun
dogrulanmis oldugu gérulmektedir. Bu durum,
sayfalarin kurumsal bir kimlik ile goérdnurluk
kazanma amacina sahip olduklarini ve kullanicilar
agisindan guvenilirlik

algisi olusturmayi

hedeflediklerini dusundurmektedir.

Tablo 2'de yer alan magazin haberlerinin turlerine
iliskin bulgular incelendiginde, 6rnekleme dahil
edilen 150 haberin %60'INnIn video, %12,7'sinin
fotograf ve %27,3'UnUn ise video ile fotografin
birlikte
gorulmektedir. Bu dagdilim, incelenen sayfalarin

kullanildigi iceriklerden olustugu
magazin haberciligi pratiklerinde video temelli
icerik Uretiminin baskin bir egilim olusturduguna
isaret etmektedir.

Bunlara ek @2.sayfaofficial @

magazingastesihesaplarininvideoagdirliklibiryayin

olarak, ve
stratejisi benimsedikleri dikkat cekmektedir. @
snobmagazinhesabindadavideoigeriklerinyUksek
oranda tercih edildigi gorulmektedir. Buna karsilik,
yine @snhobmagazin ve @magazinburadanet
hesaplarinin fotograf iceriklerinin orani diger
sayfalara kiyasla daha yUksektir.
haber

farklilastigini gostermektedir. %27,3 oranla video

Bu durum,

sayfalar arasinda sunum bigimlerinin
paylasimlarindan sonra gelen video ile fotografin
birlikte kullanildigi iceriklerin ise haberin gorsel
zenginligini ve ilgi cekiciligini artirmaya yonelik
bir islev Ustlendigi ifade edilebilir. Genel olarak
bulgular, incelenen sayfalarda video ve video ile
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fotografin birlikte kullanildigi icerik Uretiminin
baskin bir egdilim oldugunu ortaya koymaktadir.
Paylasimlarin  ¢cogunlugunun video biciminde
sunulmasi,magazinhaberciligipratiklerindedikkat
cekiciligin ve kullanici etkilesiminin artiriimasi
amaciyla tercih edildigini dusundurmektedir.
Bu edilimin, etik ihlaller acisindan da onemli
sonuclar dogurabilecedi ifade edilebilir. Nitekim
video igerikler, 6zel anlarin, duygusal tepkilerin ya
da sansasyonel unsurlarin daha c¢arpici bigcimde
dolasima sokulmasina olanak taniyabilmektedir.
Diger taraftan, video bicimindeki paylasimlar
fotograflara oranla kullanicilarin igerikte daha
uzun sUre kalmasina olanak taniyabilmekte,
ozellikle hareketli géruntd, ses ve olay akisi gibi
unsurlar haberin anlati boyutunu guUclendirerek
etkilesim duzeyini de artirabilmektedir. Bu durum,
video iceriklerin magazin haberciliginde etik
agidan sorunlu sunum bigimlerinin gérunurlik ve
etkilesim amaciyla daha etkili bir sekilde dolasima
katki

degerlendirilebilir.

sokulmasina saglayabildigi  seklinde

Tablo 3'te drneklemde yer alan 150 magazin
belirli

temalar etrafinda yogunlastigi goérulmektedir. En

haberinin  konu dagilimi  bakimindan
yuksek frekansa sahip konularin basinda %17,3
oranla 6zel yasam aciklamalari/paylasimlari ve
%16 oranla da UnlUu polemikleri gelmektedir. Bu
durum, haberlerde Unlulerin 6zel yasamlarina
iliskin agiklamalarin ve yasanan tartismalarin/
bir

polemiklerin merkezi konumda oldudunu

gostermektedir.
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Magazin Haberlerinin Konularina lliskin Bulgular

-
1]
s —
c ]
2 g E =
Haberlerin Konulari © o 3 © N 2
£ © Q2 ()] o)) in
1) £ £ £ 1) c
(] [ N N £ -
s, 5 S 4 5 £
3 5 : 2 g 3
o o £ £ 5 s
® )] ® ® ® =
_ f % f % f % f % f % f %
Ozel Yasam Aciklamasi/ 2 67 5 w67 7 233 5 67 7 233 26 173
Paylasimi
Unla Polemikleri 5 16,7 6 20 1 33 8 26,7 4 13,3 24 16
Dizi/Film 2 6,7 8 267 3 10 2 67 - - 15 10
Adli Sug/iddialar 1 33 2 67 4 13,3 3 10 3 10 13 87
Unlulerin GUnlik Yasami 4 13,3 1 33 1 33 - - 5 16,7 il 73
Saghk 2 6,7 - - 1 33 6 20 1 33 10 6,7
Konser/Etkinlik 7 233 1 33 1 33 1 33 - - 10 6,7
Olum/Cenaze - - - - 1 33 1 33 4 13,3 6 4
MUzik - - 1 33 3 10 - - 1 33 5 33
Estetik Agiklamalari - - 1 33 2 6,7 - - 2 6,7 5 33
Lansman Etkinligi 3 10 1 33 - - - - - - 4 2,7
Sahne Tarzi ve Kiyafet 1 33 - - - - 3 10 - - 4 27
Dans/Eglence Paylasimlari - - - - 3 10 - - - - 3 2
Mesleki Agiklamalar - - 1 33 - - 1 33 1 33 3 2
Sosyal Sorumluluk Paylasimlari - - - - 2 6,7 - - 1 33 3 2
Aile/Gundelik Yasam 1 33 1 33 - - - - - - 2 13
Giyim/imaj Tartismalari 1 33 - - - - - - - - 1 0,7
imaj ve Stil D&NUSUMU 1 33 - - - - - - - - 1 0,7
Mizahi Paylasimlar - - 1 33 - - - - - - 1 0,7
Hayran Karsilasmalari - - 1 33 - - - - - - 1 0,7
Nostalji - - - - 1 33 - - - - 1 0,7
Toplumsal Cinsiyet - - - - - - - - 1 33 1 0,7
Ozel yasam aciklamalari/paylasimlari ve Unlu ile muzik kategorileri ise haberlerde gundelik

polemikleri konularini ise %10 oranla dizi/film
%8,7 oranla adli suc/iddialar
Ozellikle  adli

haberlerin sinirli da olsa bir gérunurluk kazanmasi,

ve kategorileri

izlemektedir. olaylara iliskin

sayfalarin yalnizca egdlence odakli igeriklerle
sinirll kalmadigini ayni zamanda toplumsal ve
hukuki boyutlari iceren olaylari da magazinsel bir

cercevede ele aldigini ortaya koymaktadir.

Unlalerin gunlik yasami, saglik, konser/etkinlik

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve kultUrel pratiklere de belirli dlcude temas
edildigini gostermektedir. Buna karsilik, lansman
etkinlikleri, dans/edlence paylasimlari, sahne tarzi
ve kiyafet ile estetik aciklamalari gibi konular
ise daha sinirli bir frekansa sahiptir. Bu durum,
magazin haberlerinde gorunurluk kazanan
temalarin kullanici etkilesimine bagli olarak sinirli

bir bicimde 6ne ¢ikarildigini dusindurmektedir.

Toplumsal cinsiyet, mesleki ac¢iklamalar, sosyal
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Tablo 4

Magazin Haberlerinin Kaynadina lliskin Bulgular
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Kaynak Belirtilmemis 19 63,3 8 26,7 17 56,7 20 66,7 10 33,3 74 49,3
Ozel Haber 1 33 17 56,7 - - - - n 36,7 29 19,3
Unlt Sosyal Medya - . 1 33 7 233 7 233 5 67 20 133
Paylasimlari
Ugtinct Taraf igerigi 1 33 1 33 5 167 1 33 2 67 10 67
Akif Yaman 4 133 - - - - - - - - 4 27
Omer Can 3 10 - - - - - - - . 3 2,0
Beyaz TV 1 33 1 33 - - - - - - 2 1,3
Takvim - - - _ _ _ 1 33 R ) ] 07
TV8 1 33 - - - - - - - - 1 0,7
Aksam - - - - - - - - 1 33 1 0,7
Yenicag - - - - - - - - 1 33 1 0,7
CNBC-e - . - - ] 33 . i i ) 1 07
GuUndem Kibris - - - - _ _ 1 33 _ } ] 07
Snob Magazin - - 1 33 - - - - - . 1 0,7
KizlarSoruyor - - 1 33 - - - - - - 1 0,7

sorumluluk, mizah gibi konularin ise oldukga
sinirll temsil edilmesi, magazin haberciliginde
yapisal ve elestirel boyut tasiyan veya kullanici
etkilesiminin yeterli bulunmadigi iceriklerin sinirh
dlzeyde yer buldugu seklinde degerlendirilebilir.
Genel olarak bulgular, haberlerin buyuk o6lcude
bireysel yasamlar, iliskiler ve ¢atismalar etrafinda
sekillendigini  gdstermektedir. Bu  durum,
Instagram’in gdrsellik, hiz ve etkilesim temelli
yapisal ozellikleriyle birlikte dusunudldugunde,
kullanici dikkatini hizla ¢ekebilen ve duygusal
tepki Uretme potansiyeli tasiyan igeriklerin
daha goérunur hale geldigini dusundurmektedir.
Nitekim, 6zel yasam aciklamalari/paylasimlari ile
Unltd polemiklerinin konu bakimindan éne ¢cikmasi,
Instagram’da kisisel mahremiyetalanina,duygusal

gerilime ve catismaya dayali iceriklerin kullanici

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ilgisini daha hizli ¢cekmesiyle iliskilendirilebilir.
Diger taraftan bu durum, igeriklerin yalnizca
etkilesim Uretme kapasitesini degil, ayni zamanda
magazin sayfalarinin Instagram’in  algoritmik
goérunurluk kriterleri icinde daha fazla dolasima
girme olasii@ini da artirabilmektedir. Ozel yasam
aciklamalari, Unlu polemikleri ve kisisel ¢catismalar
etrafinda yodunlasan bu icerik yapisi, magazin
haberciligi pratiklerinde haber degerinin kamusal
onemden ziyade gorunuarluk, etkilesim ve dolasim
potansiyeli Uzerinden yeniden kurulduguna isaret
etmektedir. Bu cercevede haberlerin konularina
iliskin bulgular, calismanin ilerleyen boélimlerinde
ele alinacak kaynak kullanimive etik ihlallere iliskin
unsurlarin yorumlanmasi agisindan da énemli bir

baglam sunmaktadir.
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Tablo 4'te, magazin haberlerinde kullanilan
kaynaklarin dadilimi yer almaktadir. ilk olarak,
haberlerin  énemli bir bdéluminde kaynak
kullanimina iliskin ciddi bir belirsizlik oldugu
go6ze carpmaktadir. Bu bagdlamda, arastirma
kapsaminda incelenen 150 magazin haberinin
%49,3'Unde herhangi bir kaynak belirtilmedigi
saptanmistir.

kodlanan
etkinlik
organizatoru ya da gesitli hesaplara yonlendirme

“Kaynak belirtiimemis” olarak

iceriklerde, gonderilerde  yalnizca
(mention) yapilmistir. Ancak bu iceriklerde,
bilginin hangi ana kaynaga dayandigi veya nasil
elde edildigi belirgin degildir. Bu durum ayni
zamanda, igeriklerdeki dogrulanmamis bilgi
sorununu da ortaya ¢ikarmaktadir. Habercilik etigi
acisindan uygun olmayacak sekilde, iceriklerde
kaynak olarak etkinlik organizatorleri veya bilginin
alindigi gesitli Instagram hesaplarina yonlendirme
yapilmasi; yalnizca igerigin dolasima sokulmasi ve
etkilesim oranlarinin artirilmasina aracilik eden
bir yaklasima isaret etmektedir. Ote yandan bu
durum, magazin haberciliginde sikga rastlanan
seffaflik ve hesap verilebilirlik sorunlarini gérunur
kilmaktadir.

Tabloda dikkat ¢eken ikinci bulgu ise “0zel” haber
kategorisinin toplam haberler icinde %19,3'lUk bir
orana sahip olmasidir. Ozellikle @gazetemagazin
ve @snobmagazin hesaplarinda 6zel haber
sayisinin  diger sayfalara oranla daha fazla
oldugu goérulmektedir. Bu kategorilerde yer alan
iceriklerde, géruntunun veya bilgininilgilisayfanin
muhabiri tarafindan 06zgln bicimde Uretildigi
dogrulanabilmektedir. S6z konusu magazin haber
sayfalarinda goérev yapan muhabirlerin haberlerde
gorunur olmasi, bu iceriklerin “6zel haber” olarak
kodlanmasini mumkun kilmistir.

Unlulerin sosyal medya paylasimlarinin
haberlerde %13,3 oraninda kaynak gd&sterilmesi,
magazin haberciliginde  Uretim  suUrecinin
giderek bu kisilerin bireysel paylasimlariyla
desteklendigine isaret etmektedir. Bu durum,
sosyal medya paylasimlarinin yalnizca kisisel bir

ifade alani olarak degil, ayni zamanda dogrudan

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

haber kaynagina doénusen bir igerik havuzuna
dondstigunu  dusunduUrmektedir. Ayrica bu
egilim, Instagram'daki magazin haberciligi
pratiklerinde dogrulama sureclerinden cok
hizli dolagsima girebilen, ilgi gekici ve etkilesim
Uretme potansiyeli yuksek iceriklerin &ne
cikarildigini (ve ayni zamanda haberin kaynadi
olarak godsterilebildigini de) ortaya koymaktadir.
Haberlerde kaynak olarak gosterilen “UcUncU
taraf icerigi” kategorisi ise toplamda %6,7
oranina sahiptir. Bu kapsamda degerlendirilen
haberler, Unlulerin katildiklari TV veya YouTube
programlari gibi baska platformlarda yayimlanan
iceriklerden alinan bolumlere dayanmaktadir.
Muhabir tarafindan dogrulanmis 6zgun bir haber
olusturma surecini icermeyen bu tur icerikler,
harici bir aktor tarafindan Uretilmis ve magazin
haber sayfalari tarafindan da yeniden dolasima
sokulmus olmalari nedeniyle UgUncU taraf
icerigi olarak kodlanmistir. Bu tur haberlerde
goéruntudlerin  alindigi programlarin  acikca
belirtiimesi habercilik etigi baglaminda olumlu bir
yaklasim olarak degerlendirilebilir. Diger taraftan,
Ucuncu taraf iceriklerinin artmasi, 6zellikle sosyal
medyanin etkilesim dinamikleri de dikkate
alindiginda, magazin haberciliginde 6zgUn Uretim
ile yeniden paylasim arasindaki sinirlarin giderek

belirsizlesmesine yol agmaktadir.

Tablodayeralan Beyaz TV, Takvim, Aksam, Yenicag
ve CNBC-e gibi medya kuruluslarinin kaynak
gosterildigi haberlerin ise oldukga sinirli oldugu
dikkat ¢ekmektedir. Bu tur igeriklerde, medya
kuruluslarinin cogunlukla ikinci bir aktarim kanali
islevi gordugu, ozellikle tanik beyani veya iddia
temelli iceriklerde dogrulanabilirlik ve guvenilirlik
ilkelerininihlal edildigi tespit edilmistir. Dolayisiyla,
bir icerigin ana akim medyada yayimlanmis
olmasi, haberin dogrulanmis oldugu anlamina
gelmemektedir. Bu durum, yalnizca bilginin farkl

platformlarda dolasima girdigini gostermektedir.

@magazingastesi (2025) sayfasina ait Yesilcam'in
Unld isimlerinden Sevtap Parman’in Alzheimer
hastaligiile mUcadele ettigine yonelik paylasimda,
“Guvenilir kaynaklara goére Parman, annesini

kaybetmesinin ardindan ruhsal ¢okUntinun
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Magazin Haberlerindeki Etik ihlaller
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etkisiyle yaklasik U¢ yil 6nce Alzheimer teshisi
aldl”

hareketle, haberlerde sik¢a kullanilan “iddiaya

ifadeleri yer almaktadir. Bu oOrnekten

gore”,  “magazin  kulislerinde  konusuluyor”,
“guvenilir kaynaklara gore” gibi belirsiz ifadelerin
yer almasi, ancak bu iddialarin hangi kisi, kurum
veya belgeye dayandiginin acgiklanmamasi da
kaynak seffafligi agisindan ciddi bir soruna isaret
etmektedir. Diger taraftan, 2025 yilinin sonlarinda
magazin gundeminin en c¢ok ilgilendigi Evrim
Akin ve Asena Keskinci polemiklerine ve GUllU'nUn
olumune iliskin haberlerde de bu tur belirsiz
2025;

gazetemagazin, 2025) yogunlastigi gérulmuastur.

kaynak kullanimlarinin  (2.sayfaofficial,

Genel olarak bulgular, arastirma kapsaminda
incelenen magazin iceriklerinde kaynak gésterme
pratiklerinin zayif kaldigini, haberlerin 6nemli bir
boélumunde dogrulanabilir bilgi Gretimine 6ncelik
verilmedigini ortaya koymaktadir. Kaynagin agikca
belirtiimemesi, haberin 6zel olarak ilgili sayfa
tarafindan Uretilip Uretilmedigini (paylasimda
sayfanin logosu yer alsa da) degerlendirmeyi
zorlastirmaktadir. Bu durum, haberin kaynaginin
bir

dogrulanabilirligini ve haber

belirsizlestigi Uretim sUrecinde bilginin

Uretim sUrecinin
izlenebilirligini de bUyUk olclude sinirlamaktadir.
Boylece gazetecilik etiginin temelini olusturan
guvenilirlik, verebilirlik kamusal

hesap ve

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sorumluluk unsurlarida geri planaitilebilmektedir.
Ozellikle Instagram’in hiz, gérinurlik ve etkilesim
odakliyapisiicinde kaynak géstermeden dolasima
sokulan haberlerin yayginlasmasi, haber degerinin
dogrulanmis/gavenilir  bilgilere  gére  degil,
dolasima girme ve dikkat ¢ekme kapasitesine

gore bicimlendirildigi seklinde degerlendirilebilir.

Tablo 5'te, magazin haberlerinde tespit edilen
etik ihlal

Magazin

turlerinin  dagilimi  yer almaktadir.
bir

birden fazla etik ihlal yer almasi sebebiyle, her

iceriklerinin  6nemli bolimunde
etik ihlal tard kendi icinde degerlendirilmis ve
coklu kodlama yapilmistir. Buna gore, en yUksek
frekansa sahip etik ihlal tGrinin %20,7 oranla
sansasyonel/manipulatif icerik oldugu, bunu ise
%10,7 oranla dogrulanmamis bilgi/iddia, %47
oranla mahremiyet ihlali ve %0,7 oranla beden
utandirma kategorilerinin izledigi goérulmektedir.
Arastirma sonucunda ortaya c¢ikan bu dagilm,
incelenen magazin haberlerindeki etik sorunlarin
cogunlukla haberin sunum dili ve icerik cercevesi
Uzerinden Uretildigine isaret etmektedir. Bunlara
ek olarak calismanin yontem bashdi altinda da
belirtildigi Uzere, ‘etik ihlal tespit edilmedi’ olarak
kodlanan haberler Tablo 5'te yer alan etik ihlal
kategorileri  gercevesinde  degerlendirilmistir.
Kaynak kullanimina iliskin sorunlar ise bu tabloya
dahil edilmemis, haberlerde kullanilan kaynaklarin
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niteligini  ve goérunurlugunl ortaya koymak
amacilyla ayri bir inceleme alani olarak Tablo 4'te

ele alinmistir.

Sansasyonel/manipulatif iceriklerde, cogu zaman
Unlulerle yapilan roportajlarin veya gundelik
aciklamalarin, génderi metinlerinde heyecan
yaratacak bi¢cimde sunuldugu bulgulanmistir.
@2.sayfaofficial (2025)
yer alan bir paylasimda, “Tasacak Bu Deniz'in

Ornegin, sayfasinda
Fadime’'si Zeynep Atilgan, dizinin bu kadar ilgi
gérmesinin nedenini bdyle acikladl” ifadeleri
yer almaktadir. Ozellikle “boyle aciklad” gibi
tamamlanmamis bilgi Uzerinden merak
uyandirmay! hedefleyen bir dil tercih edilmesi,
icerigin etkilesim odakli manipulatif bir gergeveyle
sunuldugunu da kanitlar niteliktedir. Instagram
magazin haberlerindeki bu egilim ayni zamanda,
internet haberciliginde sik¢ca karsilasilan clickbait
(tik tuzagdi) baslik/icerik pratikleriyle benzerlik
tasimaktadir. @gazetemagazin (2025) sayfasinda,
Evrim Akinin  Asena Keskinci ile yasadigi
polemiklere iliskin aglayarak yaptigi aciklamalarin
yer aldigi bir paylasimda kullanilan, “Evrim Akin,
‘Bez Bebek'teki rol arkadasi Asena Keskinci'nin
iddialarinagdzyaslariicinde cevap verdi” seklindeki
ifadelerle, haberin iceriginden ziyade duygusal
yogunlugu 6n plana c¢ikararak sansasyonel
bir anlati kurulmaktadir. Ayni konu etrafinda
sekillenen @snobmagazin (2025) sayfasindaki
haberde yer alan, “Evrim Akinin acgiklamasi
magazin gundemine bomba gibi dustu” ifadeleri
de yine sansasyonel dilin tipik bir 6rnegdi olarak
dederlendirilebilir. @magazingastesi (2025)
tarafindan paylasilan ve Yasemin Sefkatli'nin esi
ido Tatlises ile zehirlendigini acikladigi haberde
ise ciftin dans ettigi goéruntulerin Uzerine beyaz
ve bold harflerle “Yok artik!" ifadesinin eklendigi
dikkat cekmektedir. Bu gibi tercihlerin, ayni
zamanda bilginin  baglamindan koparilarak
kullanici ilgisini cekmeye yonelik bir igerik Uretim

stratejisini 6n plana ¢ikardigi ifade edilebilir.

Dogrulanmamis bilgi/iddia iceren haberlerde,
ozellikle adli ve tartismali konularin ele alindigi
dikkat cekmektedir. Daha Once Tablo 4'te de
vurgulandigi gibi, 2025 yilinin sonlarinda magazin

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

gundeminde Evrim Akin ile Asena Keskinci
tartismalari disinda yogun ilgi géren bir diger
konu da GuUIlU'nUGn olumune iliskin detaylar
olmustur. Bu konuda @2.sayfaofficial (2025) ile @
gazetemagazin (2025) tarafindan yapilan ve Beyaz
TV'de psikolog Esra Ezmeci'nin programindan
alinangoéruntuleriiceren paylasimlarda, “Gulld’ndn
ismini vermek istemeyen komsusundan sok iddia:
GUulli'nun itildigi géruntudleri kameram kaydetmis.
Emniyet dahilinde géruntuleri verecedim, artik
bu olay ¢ozulsun” ifadeleri yer almaktadir. Bu
paylasimlarda dikkat c¢eken ilk unsur, kesinligi
olmayan, henlUz iddia duzeyinde kalan ve adli
boyutu da olan ifadelerin sayfalarin etkilesim
amacina hizmet edecek sekilde kullaniimasidir.
Benzer sekilde, @magazinburadanet (2025)
sayfasinda, “Futbolda Bahis Depremi” bashdiyla
paylasilan haberde, go6zaltina alinan Kisilerin
bahis oynadiginin  “tespit edildigi” ve bu
nedenle gozaltina alindiklarinin  “6grenildigi”
belirtiimektedir. Ancak bilginin nasil tespit
edildigi ve acik¢ca hangi kaynaga dayandigi ifade
edilmemistir. @magazingastesi (2025) sayfasinda
yer alan paylasimda kullanilan “UnlU sarkici Serdar
Ortac'in irlandali eski esi Chloe Loughnan’a yénelik
soke eden bir intikam plani uyguladigi iddia
edildi” seklindeki ifadeler ise hem dogrulanmamis
bilgi icermekte hem de “soke eden” ve “intikam
plani” gibi ifadelerle sansasyonel bir cerceve
olusturmaktadir.

incelenen  haberlerde mahremiyet ihlalleri
sinirll olmakla birlikte, ozellikle adli veya ozel
yasam baglaminda kisilerin isimleri ile izinsiz
goruntulerinin - sunuldugu iceriklerde ortaya
ctkmaktadir. Ornegdin, @magazingastesi (2025)
sayfasindaki bir icerikte, “Gectigimiz aksam kiz
arkadas! oldugu éne surulen kisiyle géruntllenen
Mert Ramazan Demir (..)" ifadeleri yer almaktadir.
Ayni zamanda haberin gorselinde de Unlu bir
oyuncunun sevgilisi oldugu iddia edilen bir
kisinin goruntlsunun agik bicimde paylasiimasi
mahremiyet ihlali kapsaminda degderlendirilebilir.
@2.sayfaofficial (2025) tarafindan paylasilan,
“Oglu Atlas ile goruntulenen Cansel Elgin'den
‘Cocuk kime benziyor?' sorusuna esprili yanit:

Kulak arkasi bana benziyor” aciklamali génderide
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ise El¢cin'in bebek arabasindaki oglunun ytzinun
aclk bigcimde servis edilmesi etik ilkelere aykiri
bir durum olusturmaktadir. Body shaming
(beden utandirma) ise sadece bir haberde (@
magazingastesi, 2025) tespit edilmistir. Soz
konusu haberde, sanatgi Demet Akalin'in
sosyal medya hesabindan paylastigi bir video
hakkinda, “Filtre kazasI yasadi alay konusu oldu!
Filtrenin dozunu d&yle kacirdi ki, arkasindaki
duvar yamuldu. Akalin'in bu filtresi guzellesme
ugruna mimariyi bozdugu icin sosyal medyada
alay konusu oldu” agiklamalari yer almaktadir. Bu
dogrultuda icerigin, ilk bakista dogrudan body
shaming (beden utandirma) unsurunu acik bir
bicimde gbstermese de bireyin fiziksel gorunimu
Uzerinden alaycl bir séylem kurarak beden
utandirmay! normallestiren bir haber dili Urettigi

ifade edilebilir.

Instagram magazin haberciligi pratiklerindeki
etik ihlallere yonelik bulgular, s6z konusu ihlallerin
dogrudan yanlis bilgi Uretiminden ¢ok, igeriklerin
dikkatc¢ekici,duygusalyogunlugufazlaveetkilesim
alma potansiyeli yUksek bicimde kurgulanmasiyla
iliskili bicimde Uretildigini gdstermektedir. Bu
durum ayni zamanda, Instagram’in yapisal
ozelliklerinin etik ihlallerin ortaya c¢ikmasindaki
kilmaktadir.  Nitekim,

sansasyonel/manipulatif iceriklerin en yuksek

etkisini de gérunuar

orana sahip olmasi, magazin haberciliginde etik
sorunlarin yalnizca bilginin dogrulugu duzeyinde
degil, haberin sunum ve cerceveleme bigciminde
de gorundr hale geldigini ortaya koymaktadir.
Instagram’in  yapisal oOzellikleri ve algoritmik
siralama mantig1 birlikte degderlendirildiginde,
yogun kullanici tepkisi Ureten, izlenme sdresi
yUksek ve dolasim potansiyeli guclu iceriklerin
daha avantajli hale geldigi ifade edilebilir. Bu
cercevede etik ihlaller, ayni zamanda haber
Uretim sureclerinde gazetecilik ilkelerinden cok
platformun gdérunurluk ve etkilesim kurallarina
uyum saglamayi zorunlu kilan yapisal bir sorun
alani olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug¢
Bu arastirma, Instagram’da magazin haberciligi
kullanilan

pratiklerinde kaynaklar ile etik

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sorunlarin  belirlenen  drneklem  Uzerinden
nasil bigimlendigini goérdnur kilmay! ve sosyal
medyanin habercilik alaninda yarattigi donusumu
magazin igerikleri Uzerinden tartismaya agmay!
amaclamaktadir. Elde edilen bulgular ve
ilgili literatUr, Instagram’in yalnizca bir igerik
paylasim platformu olmaktan ¢ok &zgun haber
Uretimi, icerigin yeniden dolasima sokulmasi
ve etkilesim odakl icerik stratejilerinin i¢c ice
gectigi hibrit bir haber mecrasina dénustugunu
gostermektedir. Bu durum, magazin haberlerinin
dretim mantigl, sunum bi¢cimi ve gorunuarluk
stratejileri agisindan da doénUsime ugradigini
gostermektedir. incelenen sayfalarin genel olarak
Instagram’in  erken ddnemlerinde platforma
dahil olmasi ve uzun suredir i¢erik Uretmeleri, bir
noktada magazin haberciliginin bu platformda
kurumsallasmis bir pratik haline geldigine
isaret etmektedir. Bununla birlikte, takipgi
sayisinin icerik Uretiminin yogunlugu veya haber
niteligiyle dogrudan bir iliski icinde olmamasi,
Instagram’daki magazin haberlerinin yalnizca
nicel unsurlar Uzerinden aciklanamayacagini
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla bu durum, icerik
stratejilerinin algoritmik gdérunurltk, etkilesim
dinamiklerive kullanici beklentileri dogrultusunda
sekillendigini  dusundurmektedir. Baska bir
ifadeyle, Instagram’'da haber degeri icerigin
kamusal yararindan ziyade, dikkat cekme ve

dolasima girme kapasitesiyle de belirlenmektedir.

Arastirmanin bulgulari, incelenen magazin haber
sayfalarinda video temelli iceriklerin baskin
bir sunum bi¢cimi oldugunu gostermektedir.
Gorselligin ve bunun da oOtesinde videolarin
merkeze alinmasi, platformun teknik olanaklariyla
uyumlu oldugu kadar, magazin haberlerinin hiz,
dikkat c¢ekicilik ve merak duygusu Uzerinden
dolasima sokulmasina da imkan tanimaktadir.
Video ve fotografin bir arada kullanildigi
iceriklerin de onemli bir yer tutmasi, haberin
bilgilendirici yonlinden ziyade daha deneyimsel
ve etkilesimsel yonunu agiga ¢ikarmaktadir. Bu
baglamda Instagram’da magazin haberlerinin
yalnizca bilgi aktarim araci olarak degil, ayni
zamanda kullanicr ile icerik arasinda duygusal bir
bag kurmayi hedefleyen gorsel anlati bicimleri
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Uzerinden yeniden Uretildigi soylenebilir. Magazin

haberlerinin  konu dadilimi incelendiginde,
iceriklerin bUyuUk 6lcude Unlulerin 6zel yasamlari,
bireysel acgiklamalari ve polemikleri etrafinda
sekillendigi gorulmektedir. Adli olaylar, saghk
veya toplumsal boyutu olan gelismelerin dahi
magazinsel bir cerceveyle sunulmasi, haberin
kamusal sorumluluktan ziyade kullanici ilgisi ve
etkilesim potansiyeli Uzerinden tanimlandigini
dusundurmektedir. Arastirmanin  en dikkat
cekici bulgularindan biri ise haberlerdeki kaynak
kullanimina iligskin  belirsizliklerdir. incelenen
haberlerin  %49,3'Unde aclk ve dogrulanabilir
bir kaynak belirtilmemesi, s6z konusu magazin
hesaplarinin seffaflik ve hesap verebilirlik ilkeleri
acisindan kirilgan bir zeminde ilerledigini ortaya
koymaktadir. Etkinlik organizatorleri, diger sosyal
medya hesaplari veya belirsiz ifadeler Uzerinden
yapilan  yonlendirmeler, bilginin  kaynagdini
goérunmez kilmakta ve haberin dogrulanabilirligini
zayiflatmaktadir. Buna karsin, %19,3 gibi bir oranla
oOzel haber kategorisinde yer alan igeriklerin
varhgi, o6zgln Uretim iddiasinin da belirli
olcude devam ettigini godstermektedir. Ancak,
Ucuncu taraf iceriklerinin ve ana akim medya
kaynakli aktarimlarin sinirli ve ayni zamanda
iddia duzeyinde kalan acgiklamalar biciminde
sunulmasi, 6zgun Uretim, etkilesim ve ticari amag
arasindaki sinirlarin giderek belirsizlestigine isaret

etmektedir.

Etik ihlallere iliskin bulgular incelendiginde,
sorunlarinblyukoélcudehaberlerdekullanilandilve
sunum bigimleri Uzerinden Uretildigi saptanmistir.
Sansasyonel ve manipulatif anlatilarin en yaygin
ihlal tUrd olmasi, incelenen sayfalarin éncelikli
olarak tiklanma, etkilesim oranlari ve takipgi
sayilarini artirma hedeflerini gérunur kilmaktadir.
Bu durum, haberin ‘iceriginden’ ziyade nasill
‘pazarlandiginin’  belirleyici hale geldigi bir
habercilik

Zira, dogrulanmamis bilgilerin &zellikle adli ve

anlayisini  akillara  getirmektedir.
tartismali konularda 6ne ¢ikmasi, etik sinirlarin
yalnizca eglence alaniyla sinirh  kalmadigini,
bireylerin yasamini dogrudan etkileyebilecek,
hukuki ve toplumsal sonuclar dogurabilecek bir

etki alanini da belirginlestirmektedir. Mahremiyet

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ihlali ve beden utandirmaya (body shaming)
yonelik iceriklerin daha sinirli  gdérinmesine
karsin, bu ihlallerin varhigi incelenen haberlerdeki
etik sinirlarin értuk bigcimde ve sorgulanmadan
kilmaktadir.  Ozellikle

cocuklara iliskin goruntulerin normallestirilerek

asilabildigini  géranur
sunulmasi veya sanatgilarin bedenlerine iliskin
asagilayici dilin sosyal medya filtreleri gerekce
gosterilerek  mesrulastiriimasi,  etik ihlallerin
ayni zamanda habercilik pratiklerinin temel
dederleriyle ilgili daha derin ve yapisal bir sorun
alanina isaret etmektedir.

Arastirmanin sonuglari genel olarak
dederlendirildiginde, etik ilkelere dayali bir
magazin haberciligi anlayisinin eglence unsuru ile
kamusal sorumluluk arasinda bir denge kurmayi
hedefledigi gdrulmektedir. Ancak arastirma
bulgulari, Instagram’daki magazin haberciligi
pratiklerinde bu dengenin etkilesim, gorunurluk
ve dolasim odakli igerik stratejileri ¢ercevesinde
zayifladigini géstermektedir. Ozellikle sansasyonel
icerikler, Unlulerin  &zel yasamlarina iliskin
paylasimlar, polemikler ve mahremiyet sinirina
temaseden haberlerin daha gdérunur hale gelmesi,
magazin haberciliginin yalnizca editoryal tercihler
Uzerinden degil, platformun yapisal 6zellikleri ve
algoritmik siralama mekanizmalari ekseninde
de yeniden bicimlendigine isaret etmektedir.
Bu baglamda Instagram, yalnizca haberlerin
yayimlandidibirmedyaortamidedil,aynizamanda
hangi iceriklerin dne ¢ikacagini, hangilerinin daha
fazla etkilesim Uretecegini ve dolayisiyla hangi
habercilik pratiklerinin algoritmalar tarafindan
odullendirilecegini belirleyen bir gorunurluk rejimi
Uretmektedir.

Bu dogrultuda algoritmik siralama, &neri
sistemleri ve kullanici etkilesimini &dullendiren
platform  mantigi, magazin haberciliginde
dikkat ¢ekici, duygusal tepki Uretme potansiyeli
tasiyan ve ¢odu zaman etik agidan sorunlu
iceriklerin daha fazla dolasima girmesine uygun
bir zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla, arastirma
kapsaminda tespit edilen etik sorunlar, yalnizca
incelenen sayfalarda gorev yapan editorlerin

bireyseltercihleriyadameslekiihmal cercevesinde
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degil, ayni zamanda platformun yapisal isleyisiyle
iliskili bir sorun alaniolarak da degerlendirilmelidir.

Diger taraftan, Turkiye Gazeteciler Cemiyeti
tarafindan yayimlanan Turkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi ile Basin Konseyi'nin Basin
Meslek ilkelerinde belirtilen dogruluk, seffaflik,
mahremiyet ve kamusal sorumluluk ilkeleri
acisindan bakildiginda, arastirma kapsaminda
incelenen haberlerin  dnemli bir bolumunun
habercilik
uyusmadigi dikkat cekmektedir. Ozellikle haber

etiginin temel dayanaklariyla

kaynaginin belirsizlesmesi, dogrulanmamis

iddialarin haberlestirilmesi, mahremiyetin
etkilesim adina gérunur kilinmasi ve sansasyonel
sunum bicimlerinin olaganlastiriimasi, bu
uyumsuzlugun en dikkat ceken unsurlari arasinda
yer almaktadir. Bulgular, etik sorunlarin yalnizca
istisnai orneklerle sinirll kalmadigini, magazin
haberciliginin rutin icerik Uretim pratikleri icinde
de yeniden Uretilebildigini gdstermektedir. Ayni
zamanda bu durum, Instagram'daki magazin
haberciligi pratiklerinde habercilik etigine iliskin
temel ilkelerin kolaylikla geri planda kalabilen

kirilgan bir yapiya dénustugu ifade edilebilir.

Bu kapsamda, Instagram’'daki (ve genel olarak

sosyal medya platformlarindaki) magazin
haber sayfalarinin, &zellikle kaynak gdsterme,
dogrulama ile 6zel yasama iliskin icerik Uretimi
konularinda daha belirgin editoryal standartlara
sahip olmalari ve haberciligin temel etik ilkelerini
énceliklendirmeleri dnem tasimaktadir. Ozellikle
adli iddia iceren, mahremiyet sinirlarina temas
eden ya da bireylerin itibarini etkileyebilecek
iceriklerde, etkilesim potansiyelinden o6nce etik
sorumluluklarin gozetilmesi  gerekmektedir.
Ayrica, sosyal medya haberciliginde algoritmik
siralama mekanizmalarinin  yarattigr baskinin
etik ihlalleri besleyen etkisi dikkate alindiginda,
meslek ilkelerinin dijital platformlara &zgu
pratikler  cercevesinde  guUncellenmesi de
anlaml  gdrinmektedir. Gelecekte yapilacak
arastirmalarda magazin haberciliginin yalnizca
icerikler Uzerinden degil, kullanici etkilesimleri
ve yorum pratikleri baglaminda da ele alinmasi

anlaml olacaktir. Ozellikle kullanici yorumlarinin

Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sOylemsel yapisini ve etik ihlallerin bu etkilesimler
araciligiyla nasil yeniden Uretildigini inceleyen
netnografik  ¢alismalar, sosyal medyadaki
habercilik pratiklerinin kamuoyu ile etkilesimini
daha agik bigcimde ortaya koyabilir. Bunun
yani sira, farkli sosyal medya platformlarinda
(TikTok, X vb.) yayimlanan magazin igeriklerinin
karsilastirmali olarak incelenmesi, platformlara
6zgu teknik ve algoritmik yapilarin  etik
sorunlarin ortaya c¢ikisindaki rolinu daha belirgin
bicimde tartismaya acabilir. Son olarak, sosyal
medya platformlarinda igeriklerin gorunarluk
kazanmasindaalgoritmiksiralama, 6nerisistemleri
ve etkilesim metriklerinin belirleyici rolu dikkate
alindiginda, gelecekte yapilacak arastirmalarda
bu unsurlarin  magazin haberciligini (veya
haberciligin diger alanlarini) nasil yonlendirdigine
odaklanan daha teknik ve analitik incelemelere de

yer verilmesi onerilmektedir.
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Extended Abstract

With the rapid progression of digitalization,
social media platforms have transitioned from
mere supplementary distribution channels for
journalism into primary ecosystems where news is
produced, curated,and consumed (Kog,2022).This
paradigm shift has fundamentally restructured
journalistic practices around the market-driven
metrics of speed, algorithmic visibility, and
user interaction. Consequently, contemporary
platform architectures employ algorithmic logics
that incentivize content optimization based
on interaction potential and emotional user
reactions, frequently sidelining the traditional
normative dimension of public responsibility (Li et
al., 2023).

Magazine journalism represents one of the fields
where this digital transformation is most visibly
manifested. While historically conceptualized as a
medium for entertainment and soft information,
magazine content has progressively evolved into
a format that centralizes triviality, diminishes
news seriousness, and relegates audiences to
passive consumers within a hyper-accelerated
information flow (Begtimur & Mazici, 2019).
Within the Instagram ecosystem, this tendency
is particularly reflected in clickbait headline
strategies. As noted by Bilton (2014), clickbait
operates as a digital marketing mechanism
designed to increase user clicking behavior
through sensationalized, exaggerated, and often
misleading headlines.
To systematically evaluate these shifting
dynamics, the study addresses the following
research questions:

RQ1: How are source usage practices structured
within the content published by prominent
magazine news pages on Instagram?

RQ2: What is the distribution and frequency
of specific ethical violations emerging within

Instagram magazine journalism?

RQ3: What is the structural relationship between
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source usage practices and the manifestation of
ethical violations in Instagram-based magazine

news?

The population of the research comprises all
active magazine news pages on Instagram and
their respective published content. To ensure a
representative and analytical focus, a purposive
sample was selected consisting of five high-traffic
Instagram magazine accounts characterized by
substantial follower bases and regular content
production: @?2.sayfaofficial, @gazetemagazin,
@magazinburadanet, @magazingastesi, and @
snobmagazin.

The sample dataset includes a total of 150 news
items, comprising the 30 most recent consecutive
posts published by each account as of December
5, 2025. This localized temporal window allows
for a synchronized evaluation of contemporary
platform practices.Tovalidatetherepresentational
power and thematic saturation of the sample, a
broader exploratory pool of alternative magazine
pages was monitored. This process confirmed
that the selected sample group was sufficient for
systematic analysis, as additional data reproduced
similar patterns of source ambiguity and ethical
violations.

Data analysis was conducted using a
standardized coding matrix. Ethical violations
were operationalized and categorized under four
primary deductive headings:

1. Sensational/manipulative content
2. Unverified information/claims

3. Violation of privacy

4. Body shaming

Because individual posts frequently exhibited
overlapping ethical violations, a multiple-coding
approach was applied, treating each violation type
as an independent variable within the content

unit.

An examination of the sampled accounts reveals
significant variance in follower distribution. While
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@2.sayfaofficial (3.6 million) and @gazetemagazin
(2.3 million) stand out with the largest follower
bases, @magazinburadanet, @magazingastesi,
and @snobmagazin have relatively more limited
follower bases. This disparity suggests that early
platform adoptionisa critical determinant of long-
term visibility and cumulative audience growth.
However, cross-referencing these figures with
engagement metrics indicates that high follower
counts do not linearly dictate content production
volume or audience interaction rates.

In terms of media types, the sampled content
is predominantly visual. Video-based content
constitutes the dominant trend, accounting
for 60% of the dataset. This is supplemented
by mixed media, in which video and photo are
used together, at 27.3%, and isolated photo
content at 12.7%. Thematic distribution is mainly
concentrated around celebrities’ private lives
and public controversies: private life statements/
sharings account for 17.3% of the sample, followed
by celebrity controversies at 16%. This indicates
that statements regarding celebrities’ private
lives and the disputes or controversies involving

celebrities occupy a central position in the news.

When the distribution of sources used in
magazine news is considered, a significant
ambiguity in source attribution becomes evident
in a considerable portion of the news items. In
this context, no source was specified in 49.3% of
the 150 magazine news items examined within
the scope of the research. In addition, since more
than one ethical violation was identified in a
significant portion of the magazine content, each
type of ethical violation was evaluated separately,
and multiple coding was applied. Accordingly, the
most frequent ethical violation was sensational/
manipulative content, which accounted for 20.7%
of the sample. This was followed by unverified
information/claims at 10.7%, violation of privacy at
4.7%, and body shaming at 0.7%. This distribution
indicates that the ethical problems identified
in the examined magazine news were mostly
produced through the presentation language of

the news and the framing of the content.
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