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Oz

Nasreddin Hoca, asirlar boyunca genis bir cografyada halkin kolektif belleginde yasattig1, mizahi bilgelikle
yoguran sozlii kiiltiir figilirlerinden biridir. Toplumun aksayan yonlerine ayna tutan, toplumsal sorunlari mizahin
giicliyle dile getiren ve kusaktan kusaga aktarilan evrensel bir kiiltiirel kod niteligindedir. Ancak giiniimiiziin
getirdigi yeni iletisim bicimleri ve tiiketim aligkanliklari, bu koklii bilgeyi dogal aktarim alani olan anlati
geleneginden kopararak karmasik bir iiretim ve tiikketim ¢arkinin i¢ine ¢ekmistir. Bu baglamda ¢aligmanin temel
amaci, Nasreddin Hoca’nin sozlii kiiltiirden kiiltiir endiistrisine gecis siirecinde yasadigi doniisiimii Theodor
Adorno’nun “Kiiltiir Endiistrisi” elestirisi ve Jan Assmann’in “Kiiltiirel Bellek” kavrami ekseninde Ornekler
tizerinden irdelemektir. Adorno’nun isaret ettigi standartlagtirma mekanizmas: Hoca’y1 kar odakli bir metaya
doniistiirse de Assmann’in perspektifinden bakildiginda bu yogun yeniden iiretim siireci, hatirlama figiirlerini canli
tutan ve onu unutulusa karst koruyan bir “kanon” iglevi gormektedir. Nitel arastirma deseninde kurgulanan bu
calismada, veri toplama teknigi olarak dokiiman incelemesi kullanilmistir. Elde edilen veriler betimsel analiz ve
elestirel okuma teknikleriyle ¢6ziimlenmis, bu dogrultuda Nasreddin Hoca’nin giiniimiizdeki temsilleri medya,
turizm gibi alanlarmdan secilen drnekler iizerinden analiz edilmistir. Incelemeler, kiiltiir endiistrisinin ticari
dogasinin Hoca’nin fikralarindaki derin felsefi 6zii zedeledigini ve onu hizli titkketime uygun, didaktik bir eglence
figiiriine indirgedigini gostermektedir. Ozellikle ¢izgi filmlerde fikralardan bagimsizlasan bir karakter
kurgulanirken reklam sektoriinde Hoca’nin hazircevapligi bir pazarlama stratejisine doniistiiriilmektedir. Turizm
ve hediyelik egya boyutunda ise Hoca, Aksehir ve Eskisehir gibi kentlerin kimligini belirleyen stratejik bir
“kiiltiirel ekonomik imge” halini almistir. Ancak mevcut hediyelik esya piyasasinin magnet ve biblo gibi sinirl
tasarimlara hapsolmasi, Hoca’nin ¢ok katmanli kimliginin yansitilmasi noktasinda bir sorun alani olusturmaktadir.
Yenilik¢i ve 6zgiin tasarimlarin eksikligi, kiiltiire] mirasin turistik pazarda yilizeysellesme riskini artirmaktadir.
Sonug olarak bu makale, Nasreddin Hoca’nin giiniimiizde tiiketilen bir meta ile hafizada yasayan bir miras arasinda
gidip gelen paradoksal konumunu ortaya koymaktadir. Adorno’nun elestirdigi ticarilesme, ¢eliskili bir bigimde
Hoca’nin toplumsal bellekteki kaliciligini ve evrensel goriiniirliigiinii pekistirmektedir. Calisma, halk bilimi
aragtirmalarinda popiiler kiiltiir {irlinlerinin yalnizca birer tiiketim nesnesi degil, ayni zamanda kiiltiirel siirekliligin
saglandigi yeni, hibrit ve kacinilmaz mecralar olarak okunmasi gerektigini 6nermektedir. Bu doniisiim, yeni bir
bellek alani inga ederken ayn1 zamanda gelenegin kiiresel 6l¢ekte ulusotesi bir dolagim hizi kazanmasina da olanak
saglamaktadir. Boylelikle makale, kiiltiir ekonomisinin yarattig1 metalasma etkisinin, mirasin stirdiiriilebilirligi
iizerindeki ¢ok katmanli sonuglarini kuramsal bir derinlikle tartismaya agmaktadir. Nasreddin Hoca fikralari
anlatilip dinlenen bir sozlii kiiltiir {irlinlinden alinip satilabilen {iriine doniisiim siirecinde yitirdigi veya kazandigi
kiiltiirel anlamlarla birlikte degerlendirilmelidir. Bu dogrultuda makale, sozIii kiiltiir iiriinlerinin meta degerine
donisiirken toplumsal hafizada tistlendigi yeni ve hibrit islevleri teorik diizlemde ortaya koymaktadir.
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NASREDDIN HOCA BETWEEN THE CULTURAL INDUSTRY AND CULTURAL
MEMORY: COMMERCIALIZATION AND CANONIZATION

Abstract

Nasreddin Hoca is one of the figures of oral culture who has lived on in the collective memory of people across a
vast region for centuries, blending humor with wisdom. He serves as a universal cultural code, holding up a mirror
to society’s shortcomings, addressing social issues through the power of humor, and being passed down from
generation to generation. However, the new forms of communication and consumption habits of today have
severed this time-honored sage from his natural medium of transmission-the narrative tradition-and drawn him
into a complex cycle of production and consumption. In this context, the primary aim of this study is to examine
the transformation Nasreddin Hoca underwent during his transition from oral culture to the culture industry, using
examples centered on Theodor Adorno’s critique of the “Culture Industry” and Jan Assmann’s concept of “Cultural
Memory.” While the standardization mechanism highlighted by Adorno transforms Hoca into a profit-driven
commodity, from Assmann’s perspective, this intensive process of reproduction functions as a “canon” that keeps
the figures of remembrance alive and protects him from oblivion. Designed as a qualitative research study, this
work employs document analysis as its data collection technique. The data obtained were analyzed using
descriptive analysis and critical reading techniques; accordingly, contemporary representations of Nasreddin Hoca
were analyzed through examples selected from fields such as media and tourism. The analyses reveal that the
commercial nature of the cultural industry undermines the profound philosophical essence of Hoca’s fables and
reduces him to a didactic figure of entertainment suited for mass consumption. While animated films construct a
character independent of the fables, the advertising sector transforms Hoca’s quick wit into a marketing strategy.
In the context of tourism and souvenir goods, Hoca has become a strategic “cultural-economic image” defining
the identity of cities such as Aksehir and Eskisehir. However, the current souvenir market’s confinement to limited
designs like magnets and figurines creates a challenge in reflecting Hoca’s multi-layered identity. The lack of
innovative and original designs increases the risk of cultural heritage becoming superficial in the tourist market.
Consequently, this article highlights Nasreddin Hoca’s paradoxical position, oscillating between a commodity
consumed in the present and a legacy preserved in memory. The commercialization criticized by Adorno
paradoxically reinforces Hoca’s enduring presence in social memory and his universal visibility. The study
suggests that in folklore research, popular culture products should be interpreted not merely as objects of
consumption but also as new, hybrid, and inevitable channels through which cultural continuity is maintained.
This transformation not only constructs a new realm of memory but also enables tradition to gain a transnational
circulation speed on a global scale. Thus, the article opens a theoretical discussion on the multi-layered
consequences of the commodification effect created by the cultural economy on the sustainability of heritage. The
process by which Nasreddin Hoca’s fables transition from a product of oral culture-told and listened to-into a
commodity that can be bought and sold must be evaluated considering the cultural meanings it has lost or gained
along the way. In this context, the article examines the new and hybrid functions that products of oral culture
assume in social memory as they are transformed into commodities, within a theoretical framework.

Keywords: Intangible cultural heritage, Cultural sustainability, Oral tradition, Cultural reproduction, Folklorism

Giris

Nasreddin Hoca genis bir cografyada taninan, mizahi, zekasi ve bilgece niikteleriyle halk
hafizasinda koklii bir yer edinmis so6zli kiiltiir figiiridiir. Nasreddin Hoca’nin fikralar1 toplumun yagam
pratiklerini, inanglarini, adalet anlayigsin1 ve sosyal iligkilerini yansitan kiiltiirel kodlardir. Bu yoniiyle
Nasreddin Hoca hem yerel hem evrensel degerler iiretebilen nadir halk anlati kahramanlarindandir.
Nitekim Nasreddin Hoca’nin evrensel bir deger oldugu gercegi, UNESCO’nun 2022 yilinda “Nasreddin
Hoca/Molla Nesreddin/Molla Ependi/Apendi/Afendi Kozhanasyr Fikra Anlatma Gelenegi” adiyla
Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili Listesi’ne Nasreddin Hoca ve fikra anlatma
gelenegini kaydetmesiyle de pekismistir. Bu kayit, Nasreddin Hoca’nin yalnizca Tiirkiye nin degil;
Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan, Tiirkmenistan, Ozbekistan ve daha bir¢ok iilkenin
ortak kiiltiirel miras1 oldugunu resmi olarak ortaya koymustur (UNESCO, 2022). Ayrica bu durum,
Nasreddin Hoca figiiriiniin uluslararas1 tanimrligimi ve kiiltiir endiistrisindeki potansiyelini de
giiglendirmistir. Evrim Olger Oziinel’in, Hoca’nin kiiltiirel dolasim giiciinii ve endiistriyel baglamdaki
stirekliligini betimledigi s6zlerini hatirlatmak gerekir: “Nasrettin Hoca, adeta bir dolambaci andiran
endistriyel kiiltiir diinyasinda ilging bir bi¢imde, varligin1 devam ettirmekte, 1srarla yasamaktadir”.
Yazar, ayn1 pasajda Hoca’nin “yerel olam1 evrensel diizeye tasgimaktaki hiinerinin takdire deger”
oldugunu vurgulayarak farkli sosyo-kiiltiirel yapilarda da keyifle anildigim belirtir (Olger Oziinel, 2008:
22). Bu tespit, 2022°deki ¢ok tarafli UNESCO kaydinin ortaya koydugu ortak miras ve kiiresel taninirlik
tablosuyla da uyumludur. Nebi Ozdemir de Nasreddin Hoca’y: kiiltiir ekonomisinin en canli

70



Kiiltiir Endiistrisi ve Kiiltiirel Bellek Arasinda Nasreddin Hoca: Metalasma ve Kanonlagsma

unsurlarindan biri olarak degerlendirmekte ve onun bir “kiiltiire]l ekonomik imge” olarak incelenmesi
gerektigini vurgulamaktadir (Ozdemir, 2008: 11). Hoca’mn tarihsel derinligi ile kiiltiirel ekonomik
degeri arasindaki simbiyotik iliskiyi gostermesi bakimindan bu durum, kritiktir. Gliniimiizde Nasreddin
Hoca, sozlii kiiltiiriin yan1 sira kitaplar, karikatiirler, sinema, televizyon dizileri, kiiltiirel animasyon,
tiyatro oyunlari, reklam kampanyalar, festivaller, heykeller, hediyelik esyalar, turizm rotalari, mobil
uygulamalar ve sosyal medya icerikleri gibi kiiltiir endiistrisinin tiim alanlarinda yer almaktadir. Bu
baglamda yazinin temel arastirma konusu, Nasreddin Hoca’nin kiiltiir endiistrisi igerisindeki konumunu
kuramsal bir cergeveye oturtarak somut Ornekler iizerinden incelemektir. Nitel arastirma deseninde
kurgulanan ¢aligmada, veri toplama teknigi olarak dokiiman incelemesi kullanilmis, elde edilen veriler
betimsel analiz ve elestirel okuma teknikleriyle ¢6ztimlenmistir. Bu metodolojik yaklasimla makale,
Hoca’nin “iiretilen” ve “tiiketilen” bir kiiltiirel meta olarak doniistimiinii, s6zlii gelenekten endiistriye
uzanan yolculugunu ve bu siiregte ortaya c¢ikan etkileri tartismaktadir.

Caligmanin kapsamu, kiiltlir endiistrisinin standartlastirici ve ticarilestirici mantigini diger alanlara
kiyasla daha goriiniir kilmas1 nedeniyle medya (¢izgi film, karikatiir, reklam), turizm ve hediyelik esya
sektdriindeki temsillerle smirlandirilmistir. Ote yandan, Nasreddin Hoca’nin sinema, tiyatro, dijital
platform igerikleri ve sosyal medya gibi diger mecralardaki yansimalar ile Tiirk diinyasin1 da kapsayan
ulusotesi dolasimi, makalenin hacimsel sinirlarini asmamasi adina bu arastirmanin sinirliliklar
dahilinde kapsam disinda birakilmistir. Calismanin temel arastirma problemi, kiiltiir endiistrisinin kar
odakli standartlagtirma mekanizmalarimin Nasreddin Hoca figliriinii nasil bir tiiketim metasina
doniistiirdiigii ancak bu metalasma ve yogun tekrar siirecinin ¢eliskili bir bigimde Hoca’nin kiiltiirel
bellekteki kaliciligina nasil etki ettigidir. Bu temel problemden hareketle, ¢alisma asagidaki ii¢ soruya
cevap aramaktadir:

Nasreddin Hoca ¢agdas kiiltiir endiistrisinde hangi mecralar {izerinden yeniden tiretilmektedir?
Bu yeniden iiretimler Hoca’y1 hangi yonlerden metalastirmakta ve standartlastirmaktadir?

Ayni temsiller, geligkili bir bigimde, Hoca’nin kiiltiirel bellekteki siirekliligine ve kanonlagmasina
nasil katki saglamaktadir?

Bu temel arastirma sorularini ornekler tizerinden tartismadan dnce kiiltiir endiistrisi, kanonlagma
gibi makalenin temel yaklagimini olusturan kavramlari tanimlamak ve yazi ig¢indeki konumunu
belirlemek yerinde olacaktir.

Kiiltiir Endiistrisi, Kiiltiirel Bellek ve Kanonlasma

Kiiltiir endiistrisi kavrami, Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer tarafindan Aydinlanmanin
Diyalektigi adl1 eserde, kitle kiiltlirliniin standartlagtiric1 ve ticarilestirici yapisini elestirmek amaciyla
sistematik bir sekilde tartismaya acilmistir. Horkheimer ve Adorno’ya gore kapitalist {iretim iligkileri,
kiiltiirii elestirel baglamindan kopararak kar odakli bir tiiketim nesnesine doniistiiriir. Bu siirecte kiiltiirel
iirlinler seri liretime tabi tutulur ve tektiplestirilir (2014: 152-163) Teodor Adorno, Kiiltiir Endiistrisi ve
Kiiltiir Yonetimi adli kitabinda “Kiiltiir endiistrisi tarzindaki diisiinsel yapilar, coktandir... enikonu birer
metadirlar... stirekli yenilik olarak sundugu sey, hep ayni olanin kiliginin degistirilmesinden ibarettir;
degisikligin her yerde gizledigi, kiiltiir lizerinde egemen oldugu giinden beri degismeden kalan kar
giidiisli gibi, hi¢ degismeyen bir iskelettir” demektedir (2011: 111-112). Adorno’nun vurguladig1 gibi
kiiltiir endiistrisi, yenilik adi altinda aslinda hep “ayni olan1” yeniden iiretir. Yazar, bu endiistriyel
dongiiniin tiim kiiltiirel mecralar1 nasil tahakkiim altina aldigim1 ve tektiplestirme aracina
doniistiirdiigiinii su sozlerle ortaya koyar:

“Glinlimiizde kiilttir her seye benzerlik bulastirir. Filmler, radyo ve dergiler bir sistem meydana getirir. Bu
alanlarin her biri kendi iginde ve hep birlikte s6z birligi i¢indedir. Siyasal karsitliklarin estetik ifadeleri bile
bu ¢elikten ritme hevesle uymakta birlesir... Endiistrinin dekoratif yonetim ve sergi mekanlari, otoriter
iilkelerde de digerlerinde oldugundan pek farkli degildir. Her yerde boy gosteren goz alici, devasa yapilar,
devletleri kapsayan ortak amagli gruplarin eksiksiz planliligini temsil etmektedir. Dizgilerinden bosanmis
girisimcilik (1ss1iz kentlerimizi c¢evreleyen kasvetli konutlar ve igyerleri onun anitlaridir), bu planliliga
katkida bulunmustur” (2011: 45-46).

Adorno’nun isaret ettigi bu “celikten ritim” ve “eksiksiz planlilik” endiistriyel iiretimin modern
kitle iletisim araglar1 yaninda geleneksel kiiltiiriin tiim gézeneklerini de kusattigini gosterir. Bu sistemde
ticarilesme o kadar baskindir ki sozli kiiltiiriin ve toplumsal bellegin bagimsiz figiirleri bile bu sergi
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mekanlarinin birer nesnesi haline gelmekten kurtulamaz. Bahsi gecen “dizginlerinden bosanmis
girisimcilik” mantigi, kiiltiirel miras1 6zgiin islevinden ve felsefi derinliginden kopararak onu tipki
kentleri ¢evreleyen tekdiize yapilar gibi birbirine benzeyen, standartlagtirilmis insaatlar haline getirir.
Bu baglamda Walter Benjamin’in Teknik Olarak Yeniden Uretilebilirlik Caginda Sanat Yapiti adl
caligmasinda dile getirdigi yaklagim, folklorik iiriinlerin endiistriyel doniisiimiinii anlamak ag¢isindan
kritiktir. Benjamin’e gore mekanik yeniden iiretim, eserin biricikligini ve tarihsel baglamiyla kurdugu
Ozglin atmosferi, yani halesini yok eder. So6zlii kiiltiiriin dogal aktarim ortamindan dogan ve toplumsal
bir islev iistlenen Nasreddin Hoca fikralar1 da kiiltiir endiistrisinin dolagimina girdiginde benzer bir aura
kaybina ugrar (2015: 15-16).

Sozlii kiiltiir tirtinlerinin kitle iletisim araglaria entegre olurken yasadigi bu tek tiplesme siireci,
Lynne S. McNeill tarafindan geleneksel aktarim ile popiiler kiiltlir aktarimi arasindaki yapisal fark
tizerinden agiklanabilir. McNeill’e gore folklorik aktarim, tipki “kulaktan kulaga” oyununda oldugu gibi
kisiden kisiye gegerken degisime, baglama gore yeniden iiretilmeye ve cesitlenmeye agik, cok merkezli
dinamik bir siirectir. Buna karsilik popiiler kiiltiir iiretimlerinde milyonlarca insan ayni hikayeyi
televizyon, internet sitesi veya basili bir materyal gibi tek bir kaynaktan, tamamen standartlagtirilmig
ayni versiyonla tiikketir (2025: 28-29). Yiizyillar boyunca sozlii kiiltiirde iiretilen pek ¢ok unsur
McNeill’in bahsettigi bu “cesitlenme ve gelenek” iliskisi iginde ¢ok sesli ve baglamsal bir bilgelik arz
ederken giiniimiizde kitle iletisim araglarinin dolasima girmesi, sozlii kiiltiir unsurlarin1 tek bir
merkezden yayilan, esnekligini yitirmis ve dondurulmus metinlere doniistiirebilmektedir. Bu siireg,
basta Nasreddin Hoca fikralar1 olmak tizere diger sozlii kiiltiir tiriinlerinin elestiri ve bilgelik boyutlarinin
geri planda kalmasina yol agabilmektedir.

Jan Assmann’1n kiiltiirel bellek yaklagimi ise s6z konusu tabloyu farkli bir agidan degerlendirmeyi
miimkiin kilar. Assmann’a gore, “Kanon genis anlamda gelenegin, dar anlamda ise klasigin kargitidir.
Gelenek ile kanon arasindaki fark icin belirleyici kriter, alternatiflerin diglanmasi ve segilenin
sinirlarinin belirlenmesidir” (2015: 129-130). Bu bakis agisiyla kiiltiir endiistrisinde siirekli tekrarlanan
ve smirlar belirlenen Nasreddin Hoca temsilleri, ayn1 zamanda bir kanonlagma siireci iiretir. “Kanon
kavraminin Antik¢ag’daki ya da yeni kullanim bi¢imlerindeki ortak noktasi degismezlik kategorisidir.
Kanon ne anlamda olursa olsun kesin dayanak noktalar1 gdsterir, aynilik, dogruluk, uygunluk duygusu
verir, tesadiif, keyfilik ve basitligi devre dis1 birakir” (Assmann, 2015: 131). Hoca figiirii, yeniden
iiretimlerle ylizeysellesse de bu tekrarlar onun toplum belleginde sabitlenmesini, dogruluk ve uygunluk
duygusunu giiclendirmesini, kolektif hafizada kalic1 bir simgeye doniismesini saglayabilir. Boylece
Adorno’nun elestirisinin igaret ettigi olumsuzluk, Assmann’in perspektifinden bakildiginda, Hoca’nin
goriliniirligilini, yayginligini ve toplumsal hatirlamadaki dayaniklilik ve degismezligini giiclendiren bir
siirece de isaret edebilir. Nitekim Kubilay Aktulum, folklorik imgelemi “bir dizi imge araciligtyla bir
toplumun gercekligi tiim yonleriyle algilama, i¢sellestirme, yineleme, yeniden kullanima sokma vb.
islemleri belirtir” olarak tanimlar (2014: 278). Bu baglamda yinelenmenin bellegi gii¢clendiren bir rol
iistlendigi anlasilmaktadir. Dolayisiyla, kiiltiir endiistrisinin hizl iiretim ve tiiketimle yiizeysellestirici
yonii diger yandan Nasreddin Hoca’nin goriiniirliiglinti, yayginliginm1 ve toplumsal hatirlamadaki
kaliciligini artiran bir siirece de isaret edebilir.

Kiltlir ve edebiyat arastirmalarinda bir figiirin veya eserin kanon mertebesine ulagsmasi, onun
sadece popiilerlesmesi degil; toplumsal hafizada kurallar ve normlar belirleyen en iyi “6rnek/model”
haline gelmesidir (Celepi, 2024: 3). Mehmet Surur Celepi’nin vurguladigi lizere kanon, 6ziinde
“geemisin birikimi ile gelecek arasinda unutulma endisesine karsi koprii olusturur” (2024: 6). Bu
baglamda kiiltiirel bir kanonun varlig1, gecmisten giiniimiize tasidig giiclii birikimi unutmak istemeyen
toplumlarin ortak iradesiyle dogrudan iligkilidir (Celepi, 2024: 6). Bu noktada Celepi, bir eseri veya
sahsiyeti kanonlastiran ii¢ temel merci bulundugunu hatirlatir. Bunlar edebiyat/kiltiir alaninin
iireticileri, devlet/politika yapicilar ve dogrudan halkin (okur/izler kitlenin) kendisidir (Belge, 2004’ten
akt. Celepi, 2024: 6). Nasreddin Hoca’nin kitle iletisim araglari, reklam diinyasi ve turizm sektorii
araciligiyla giiniimiizde siirekli dolagimda tutulmasi, tam da bu ii¢ mercinin (entelektiieller, devlet
kurumlari ve kitleler) kesisim noktasinda gergeklesen modern bir kanonlasma eylemidir. Sonug olarak
kiiltiir endiistrisi, Hoca’y1 ¢esitli tiiketim nesnelerine (¢izgi film, karikatiir, hediyelik esya) donistiiriip
metalagtirirken ayni1 zamanda ge¢misin birikimi ile gelecek arasinda gii¢lii bir koprii kurarak figiiriin
toplumsal hafizadaki kanonik iktidarim ¢agdas formlarla yeniden saglamlastirmaktadir.
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Kiltlir endiistrisinin seri iiretim mekanizmalarmin toplumsal bellek tizerindeki etkisini, Paul
Connerton’mn pratiklere ve tekrarlara dayanan bellek yaklasimiyla da derinlestirmek miimkiindiir.
Connerton, toplumlarin gegmisi nasil muhafaza ettigini agiklarken su temel tespiti yapar: “Ge¢misin
versiyonlarini, ge¢misi kendimize, onu temsil eden sozciiklerle ve imgelerle yeniden sunarak koruruz”
(1999: 113). Gegmisin siirekli bir yeniden canlandirma ve temsil faaliyetiyle zihinde tutuldugunu
belirten yazar, bu eylemin salt biligsel degil, tekrarlara dayanan pratik bir yonii olduguna da dikkat ¢eker:
“Aliskanlik belleginde, ge¢misin tortusu, sanki bedenimize c¢Okelmistir. Bellegin nasil, gecmisten
cokeltilmis bir tortu olduguna ya da gecmisin bedende biraktig1 bir birikinti olusuna 6zellikle dikkati
cekerek...” yazar bedenlestirilmis pratiklerden s6z eder ve toplumsal animsamanin ger¢eklesme bigimini
vurgular (1999: 113). Nasreddin Hoca figiirliniin glintimiiz kiiltiir endiistrisinde ¢izgi filmler, reklamlar,
tisortler ve turistik objeler araciligiyla siirekli ve standardize bir bicimde yeniden iiretilmesi,
Connerton’mn bahsettigi bu “sozciikler ve imgelerle yeniden sunma” pratiginin endiistriyel bir
versiyonudur. Tipki Connerton’in “ilk kez nasil ve ne zaman yiizdiigliimiizii animsayamayabiliriz; ama
nasil yiizecegimizi amimsamamiza yarayacak herhangi bir yeniden canlandirma hareketine
bagvurmaksizin, nasil yilizecegimizi amimsayarak yiizme etkinligimizi bagariyla siirdiirebiliriz” (1999:
113) 6rneginde belirttigi gibi, gliniimiiz tiiketicisi Hoca fikralarimin tarihsel kokenini, ilk kaynagim ya
da felsefi derinligini bilingli olarak animsamayabilir. Ancak kitle iletisim araglarinin dayattig1 siirekli
tekrar mekanizmasi sayesinde Hoca imgesi toplumsal “aliskanlik bellegimize” ¢okelmektedir. Pazar
aglarindaki bu yogun goriiniirliikk, Hoca’y1 statik bir gegmiste veya tozlu arsivlerde birakmamakta onu
gilindelik tiiketim aligkanliklarimizin goriinmez ama ayrilmaz bir parcasi haline getirmektedir.
Dolayisiyla kiiltiir enddistrisinin ticari ¢arklari, figiirli bir yandan baglamindan koparip metalastirirken
diger yandan onu modern toplumun aliskanlik bellegine kaziyarak bir kanon olarak yasatmaktadir.

Nasreddin Hoca figiirii kiiltiir endiistrisinin standartlastirici isleyisi igerisinde hizli tiiketime hazir
bir imgeye indirgenmektedir. Ancak diger yandan, kiiltiirel bellegin isleyisine dair yukarida bahsi gecen
kavramlagtirmalar ve folklorik imgelemin yinelenme giiciine isaret eden tespitler dikkate alindiginda bu
tekrarlar Hoca’y1 kanonlastirmakta, onun toplum belleginde kaliciligini, goriiniirliigiinii ve ortak
kimligin tastyicist olma islevini pekistirmektedir. Dolayisiyla, Nasreddin Hoca hem kiiltiir endiistrisinin
olumsuz mekanizmalarina maruz kalan hem de bu mekanizmalar araciligiyla evrensel Olgekte
taninirhigini siirdiiren mizahi bir figiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu c¢eligkili zemin, Hoca’nin
glinlimiiz kiiltlir endiistrisi alanindaki konumunu farkli boyutlariyla ele almak igin bir ¢ikis noktasi
sunmaktadir. Bu baglamda, yazinin devaminda Nasreddin Hoca’nin kiiltiir endiistrisindeki varlig
medya, hediyelik esya sektorii, turizm gibi somut alanlardaki 6rnekler {izerinden incelenmis, her bir
ornek ayr1 ayr1 yorumlanmistir.

Medyada Nasreddin Hoca

Nasreddin Hoca, 6zellikle televizyon, radyo ve basili medya gibi kitle iletisim araglarinda farkli
donemlerde yeniden iiretilmistir. TRT’de yayimlanan g¢ocuk programlarinda, 1990’lardan itibaren
hazirlanan animasyon diziler, gazete karikatiirleri ve reklamlarda Hoca’nin mizahi kimligi One
¢ikarilmistir. Bu iiretimlerde Hoca, ¢ogu zaman didaktik ve eglenceli bir figiir olarak genis kitlelere
hitap edecek sekilde sadelestirilmis bir bicimde sunulmustur. Bu baglamda David Morley ve Kevin
Robins’in su tespiti dikkate degerdir: “Zamanimizin ‘bellek bankalari’, kismen, film ve televizyon
endiistrilerinin temin ettigi malzeme ile yapilmistir” (1997: 129). Yazarlarin isaret ettigi {izere, medya
yalnizca eglence araci degil toplumsal bellegin kurucu unsurlarindan biridir. Dolayisiyla Hoca’nin farkli
medya mecralarinda tekrar tekrar goriinmesi, onun ayni zamanda toplumsal kimlik ve ortak bellegin
yapi taglarindan biri haline gelmesine katki saglamaktadir.

Omer Yilar ve Mustafa Halit Aksa calismalarinda toplamda 14 adet Nasreddin Hoca temali ¢izgi
film tespit etmislerdir. Bu filmler yazarlar tarafindan siralanmistir: Evvel Zaman iginde (1951), reklam
filmi (1963), Hoca ile Hirsiz ve Hoca ile Hirsizlar isimli ¢izgi filmler (Nasreddin Hoca Yarigmasi, 1978),
Nasreddin Hoca Cizgi Film Yarigmasi (1982), Nasrettin Hoca (1983), Bu Zamanlar Nasreddin (1988),
Nasreddin Hoca (1990), Nasreddin Hoca (?), Nasreddin Hoca (?), Seker Hoca (2016), Nasreddin Hoca
Zaman Yolcusu (2017) (2020: 525-526). Arastirmaya gore, bu yapimlarin 6nemli bir kisminda Hoca’nin
klasik fikralar1 islenmis, ancak bazi ¢izgi filmlerde fikralar kismen degistirilmis ya da yalnizca
isimleriyle anilmistir. Nitekim yazarlar, bu ¢izgi filmlerde toplam 63 Nasreddin Hoca fikrasi ile
karsilasmiglardir. “Fikralar ¢izgi filmlerde farkli olay orgiileriyle islenmekte, aralarinda farklar yer
almaktadir” diyerek bir doniisiime dikkat cekmislerdir. Ayrica gilinlimiizde Hoca’nin giderek

73



Tuna YILDIZ

“fikralarindan bagimsiz bir karakter” olarak ¢izgi filmlerde konumlandigi da belirtilmektedir (2020:513-
535).

Ahmet Can Akgiin’iin “Nasreddin Hoca Zaman Yolcusu” adli ¢izgi film iizerine yaptigi analiz de
Hoca’nin modern toplum baglaminda yeniden kurgulandigini gosterir. Yazar, “anakronik bir karakter
olan Nasreddin Hoca’nin modern toplumda yasadigi maceralarin mizahla harmanlanarak izleyiciye
aktarildigini” belirtir (2024: 3). Cizgi filmin farkli boéliimlerinde Hoca, tiikketim kiiltiirine dair elestiriler
dile getirmekte; ornegin mutfakta gordiigli tabak bollugu karsisinda “Bu asrin insanlar1 ¢ok miisrif”
demektedir (2024: 8). “Aligveriste” boliimiinde ise aligveris merkezlerini “modern ¢agin kervansaray1”
olarak gdéren Hoca, indirim igin kosusturan tiiketicilere “Gorende kitlik var sanacak...” diyerek tepki
vermektedir (2024: 9). En dikkat ¢ekici sahnelerden biri ise Hoca’nin Instagram hesabi agarak begeni
ve goriiniirlik pesine diismesidir; Akgiin’lin ifadesiyle, “begeni sayisi ve goriiniir olmak hissi énem
kazanmistir”.

Nasreddin Hoca’nin ¢izgi filmlerdeki bu temsilleri, halk mizahinin modern ¢agda gegcirdigi
dontistimii okumak ag¢isindan da kritik bir zemindir. Mihail Bahtin’e gore karnaval giiliisii salt bir
eglence degil “tiim halkin giiliigiidiir... ufku evrenseldir... miiphemdir hem neseli ve zafer dolu hem
alayc1 ve taklit¢idir” (2005: 38). Bahtin, bu mizahin dayandigi grotesk gergekgiligin temel ilkesini
“itibarsizlagtirmak, yani yiiksek, ruhani, ideal, soyut olan her seyi yukaridan asagiya indirmek” olarak
tanimlar (2005: 47). Otoriteyi sarsan ve hiyerarsiyi tersyiiz eden bu evrensel karnaval mizahi, 6zellikle
Aydinlanma ve sonrasinda akilci ve faydaci kisitlamalara maruz kalarak anlagilamamigtir. Bahtin, bu
tarihsel daralmay1 Voltaire’in Rabelais’ye yonelik su sozleriyle 6rneklendirir: “Rabelais dl¢iisiiz, aklin
otesindeki, anlasilmaz kitabinda {i¢ boyutta bir nese ve {i¢ boyutta bir kiistahlik sergiliyor, bilgililigi,
kaba saba sozlerle ve can sikintisiyla siviyor, iki sayfalik iyi bir 6ykiiyl iki ciltlik sagmalik karsiliginda
altyorsunuz boylelikle...” (2005: 143). Tipki Voltaire'in karnaval giiliisiinii “iki ciltlik sagmalik™ olarak
goriip diizlestirmesi gibi, gliniimiiz kiiltiir endiistrisi de Nasreddin Hoca’nin sinir ihlali yapan felsefi
mizahini, modern aklin sinirlari igine ¢ekerek budayabilmektedir. Otoriteyi sarsan o “karnavalesk” bilge
endiistriyel dolagimda didaktik, zararsiz bir ¢ocuk maskotuna veya tiiketim etkisini artiran bir figiire
indirgenmektedir. Ancak Bahtin’in de vurguladigi iizere grotesk imge daima “doniisiim halinde olan bir
fenomeni yansitir” (2005: 52). Endiistriyel formlar Hoca’y1 zararsiz bir tiiketim {iriiniine (biblo, magnet,
reklam yildizi, ¢izgi film...) doniistirmeye caligsa da bu endiistriyel ambalajin altinda bile toplumsal
bellekteki canliligini ve kanonik varligini siirdiirmeye devam etmektedir.

Gelisime Katkilari
Helps Deveolop

Gorsel 1: TRT Market’te satilan Nasreddin Hoca oyuncag (URL 1)

Bu ¢izgi filmin yalnizca ekranla sinirli kalmadigini, TRT Cocuk kanalinin resmi sitesinden
indirilebilen boyama kitaplariyla ve TRT Market {izerinden satisa sunulan gesitli oyuncaklarla
ticarilestirildigini de vurgulamak gerekir. Bu durum, Adorno ve Assmann’in kuramlar1 ekseninde
okundugunda, bu makalenin de temelini olusturan metalasma-kanonlasma paradoksunun en somut
gostergelerinden birini sunar. Adorno’nun kiiltiir endiistrisi elestirisi baglaminda bakildiginda ¢izgi film
karakterinin bu tiir yan urtinler araciligiyla somutlastirilmasi, kiiltiirel mirasin saf bir tiikketim nesnesine
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doniistiirilmesidir. So6zIlii gelenegin bilgesi, endiistrinin seri iretimine girerek standart bir plastik
oyuncak olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fikralarindaki felsefi ve toplumsal elestiri boyutu, satin alinabilir
bir raf iirlinlinlin yiizeyselligi icinde erimektedir. Ancak madalyonun diger yiiziinde Jan Assmann’in
kiiltiirel bellek yaklagimi yer alir. Assmann’a gore bir toplumun kiiltiirel bellegi, kendini ancak stirekli
g0z oniinde olan nesnelestirmeler ve somut hatirlama figiirleri (nesneler bellegi) aracilifiyla gelecege
aktarabilir (2015:27). Nasreddin Hoca’nin oyuncaklar ve boyama kitaplar1 gibi somut tiiketim
formlarina biiriinerek ¢cocuklarin giindelik oyun diinyasina sizmasi, onun arsivlerde unutulmus folklorik
figiir olmaktan ¢ikmasini saglar. Hoca, bu ticari {iriinler araciligiyla yeni kusaklarin aktif belleginde
stirekli bir dolagim giicii elde etmekte ve sarsilmaz bir kiiltiirel kanon olarak varligini siirdiirmektedir.
Dolayisiyla endiistriyel metalagma siireci, celiskili bir bi¢imde mirasin toplumsal hafizada hayatta
kalmasini saglayan giiclii bir aktarim ve kanonlagtirma mekanizmasina doniigmektedir.

Nasreddin Hoca’nin karikatiirlerdeki temsilleri, s6zlii gelenegin giincel kosullara uyarlanmasinin
ve yeniden anlamlandirilmasinin dikkat ¢ekici birer drnegini sunmaktadir. Hasan Kizildag’in belirttigi
gibi, “karikatiiristler, fikralar1 farkli formlara, olay ve mekan iliskilerine sokmakta ve doniistiirmektedir”
(2019: 1978). Bu siire¢, Hermann Bausinger’in kiiltiir endiistrisi baglaminda yorumladig: “folklorizm”
olgusuyla birebir oOrtiismektedir. Bausinger’e gore folklorizm, ekonomik yapilarin sadece iiretim ve
pazarlama alantyla dogrudan baglantili oldugunu degil, ayn1 zamanda bunlarin sosyal ve dolayisiyla
dolayli olarak kiiltiirel sonug¢larinin da 6tesine uzandigini gosterir. “Folklor kavrami, endiistri dncesi
doneme dayanan kendi yasalar1 olan kapali bir alan1 ifade etmez; aksine folklor, kiiltiir endiistrisinin bir
bilesenidir” (1990: 152). Karikatiir sektorii de Hoca’nin tarihsel imgelerini statik bir gegmiste birakmaz
onlar1 modern endiistrinin kurallarina gore yeniden iiretir. Ustelik bu yeniden iiretim, Bausinger'in de
ifade ettigi gibi, g¢eliskili bir sekilde “yonetilmeyenin, orijinalin, kendiliginden olanin, dogal olarak
gelisenin benzerligi sayesinde etkili olmaktadir” (1990: 152). Klasik “ya tutarsa” fikrasinin, gole petrol
dokmek (Gorsel 2) veya kamyonlar dolusu endiistriyel yogurtla ticarete atilmak (Gorsel 3) seklinde
yeniden ¢izilmesi, salt popiiler bir giildiirii unsuru degildir. Bu ¢izimler araciligiyla Hoca figiirii, modern
cagin ekolojik tahribatina, kar hirsina ve endiistriyel {iretim mantigina yoneltilmis ironik bir elestiri
okuna doniisiir. Sonu¢ olarak kiiltiir endiistrisi, uyguladig1 bu folklorizm mekanizmasiyla Hoca’y1
metalastirsa da onun elestirel ruhunu giinlimiiz krizlerine uyarlamakta ve toplumsal bellekteki kanonik
giiclinii canli tutmaktadir.
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Gérsel 2 ve Gorsel 3: Nasreddin Hoca Karikatiirlerinden Ornekler (URL-2)

Reklam ve pazarlama alaninda Nasreddin Hoca, fikralarin sundugu ikna, begendirme ve iletim
stratejilerini gilincel satis sOylemleriyle birlestiren, tarihsel bir figiir olarak kullanilir. Ebru Senocak
Nasreddin Hoca’nin fikralarini satis, pazarlama ve reklam sektorii agisindan inceledigi makalesinde
reklam dilinin nasil ¢alistigini1 vurgular (2017: 219). Bu gergevede iirlin iyi veya kotii olsun, satilmasini
saglayan sOyleminin, (2017: 234) reklamin {iriinii dolasima sokan temel kaldirag¢ oldugunu &zetler.
Boylece, reklam sektorii Hoca’nin hazircevapligi ve toplumsal gézlem giiciinii ikna edici slogan, mizahi
cerceve ve kolay hatirlanabilir stereotipler haline getirir. Hoca imgesi de reklamin ritmine eklemlenerek
genis kitlelere ulasan, tekrarla pekisen bir taninirlik iiretir. Nasreddin Hoca fikralarinin reklam
metinlerine uyarlanig bi¢imi, onun kiiltiirel giicliniin pazarlama alaninda nasil doniistiiriildigiini
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gostermektedir. Ozkan Dasdemir, Nasreddin Hoca fikralarinin reklam ve pazarlama alanidaki
kullanimimi makalesinde drneklendirmistir. Ornegin “Bilenler Bilmeyenlere Anlatsin” fikrast, hediyelik
esya reklamina su sekilde aktarilmistir: “Bir kahvehaneye giren Hoca, oturanlara ‘En ilging hediyeler
nerede satilir biliyor musunuz?’ diye sorar. Kahvede oturanlarin ‘Hayir, bilmiyoruz’ cevabi iizerine
Hoca, ‘O zaman bilenler bilmeyenlere anlatsin!” diyerek ilgili iiriiniin satildig1 siteyi hatirlatir (2014:
213). Benzer bir uygulama “Seninle de Konusulmuyor ki’ fikrasinda goriliir: “Hoca hanimina, ‘Su
bizim ilging hediyeler satan diikkanin sahibi karsi komsumuz Mehmet Aga’nin adi neydi?’ diye sorar”
(2014:213). “Odesmis Olmadik m1” fikras1 da magaza ortamma tasimustir: “Dogum giinii hediyesi
almak i¢in diikkana giren Hoca, Once ilgisiz karsilanir, fakat bahsis verince giiler ylizle ugurlanir” (2014:
215). Ayni sekilde “Dokuz Aylik Yolu Bes Gilinde Aldiysa” fikrasinda ¢ocuk i¢in alinacak okul esyalari
mizahi bir bicimde hediyelik esya reklamina baglanir (2014: 215). “Pesin Paray1 Goriince Ne de Giizel
Giliiyorsun™ fikrasinda ise bor¢ meselesi, “esine hediye alma” temasina doniistiiriilerek aligveris
stirecine uyarlanir (2014: 216). Bu 6rnekler, makalede belirtildigi tizere, Nasreddin Hoca fikralarin
reklam ve pazarlama diliyle biitiinlestirmistir. Ancak bu uyarlamalar1 yalnizca birer pazarlama taktigi
olarak siralamak yerine, kiiltiir endiistrisinin tiiketim aglar ekseninde okumak yerinde olacaktir.
Tiiketim kiiltiirlinlin mekanizmalarin1 inceleyen Jean Baudrillard, tiiketicinin tekil bir nesnenin
faydasindan ziyade, nesnelerin olusturdugu biitiinsel bir anlama yoneltildigini su sozlerle ifade eder:

“Tiiketici, sagladig1 6zel fayda baglaminda bir nesneye degil, biitiinsel anlami baglaminda bir nesneler
kiimesine yonelir. Camasir makinesi, buzdolabi, bulagik makinesi vb, toplu halde, her birinin alet olarak
tek tek sahip oldugundan farkli bir anlama sahiptir. Vitrin, reklam, iiretici firma ve burada temel bir rol
oynayan marka par¢alanmaz bir biitiin, bir zincir gibi bu anlamin tutarli, kolektif vizyonunu dayatirlar;
siradan nesneleri degil, gosterenleri birbirine baglayan bir zincir gibi her nesne daha karmasik bir iist-
nesne olarak digerlerini gosterir ve tiiketiciyi bir dizi daha karmasik tercihe gotiiriir... Bazi durumlarda
nesneler daha iyi bastan ¢ikarmak icin diizensizligi taklit eder, ama her zaman yo6nlendirici kanallar
acmak, satin alma itkisini nesneler agina yoneltmek, bastan ¢ikarmak ve kendi mantigina uygun olarak,
yapabilecegi en yiiksek yatirima ve ekonomik potansiyelinin sonuna kadar gétiirmek i¢in diizenlenir.”
(2008: 18).

Nasreddin Hoca fikralarinin reklamlara entegre edilmesi, tam da Baudrillard’in bahsettigi bu
“parcalanmaz biitiiniin” ve “yonlendirici kanallarin” kdiltiirel bir ambalajla insa edilmesidir. Hoca’nin
kadim bilgeligi ve mizahi, reklami yapilan siradan nesneleri (hediyelik esyalar, okul geregleri vb.)
birbirine baglayan anlatisal bir “gdsteren” ve karmasik bir “iist-nesne” iglevi goriir. Tiiketici, Hoca’nin
tanidik, geleneksel ve giiven veren diinyasi araciligiyla o nesneler aginin igine cekilir ve adeta
Baudrillard'in isaret ettigi “zincirleme aligveris” dongiisiine dahil edilir. Boylece Nasreddin Hoca, felsefi
ve muhalif gergekliginden koparilarak tiiketim pazarinin satin alma itkisini tesvik eden bir gosterge
degerine indirgenmis olur. Ancak bu yogun ticarilesme siireci, Jan Assmann’mn kiiltiirel bellek
yaklasimiyla degerlendirildiginde yine makalenin temelini olusturan metalagsma-kanonlasma
paradoksunu karsimiza g¢ikarir. Reklam metinlerinin dogasi geregi icerdigi “siirekli tekrarlanabilirlik”
ve “genis kitlelere ulagsma” giicii, geleneksel baglamindan kopan Hoca’y1 unutulusa terk edilmekten
korur. Endiistrinin kar giidiisii, bir anlati figiiriinii televizyon ekranlarinda, dijital panolarda ve magaza
vitrinlerinde siirekli yeni varyantlarla {ireterek onu giiniimiizde toplumun aktif belleginde tutar.

Cizgi filmlerden karikatiirlere ve reklamlara kadar verilen bu 6rnekler, Nasreddin Hoca’nin farkl
medya tiirlerinde yeniden iiretim siire¢lerini ve doniisiimlerini gdstermektedir. Bu noktada her bir mecra,
Hoca’nin mizahin1 ve bilgelik yoniinii kendi estetik ve ticari dinamiklerine uyarlayarak yeniden
kurgulamaktadir. Dolayisiyla ¢izgi filmler Hoca’y1 daha ¢ok ¢ocuklara yonelik eglenceli ve didaktik bir
karaktere doniistiiriirken karikatiirler elestirel, giincel ve anakronik bir mizah anlayisiyla Hoca’y1
modern baglamlara tagimaktadir. Reklamlar ise onun hazircevapligini ve mizah giiciinii pazarlama diline
entegre ederek tiiketiciye ulasan bir ikna aracina doniistiirmektedir. Sonug olarak burada yalnizca belirli
medya Ornekleri tizerinden Hoca’nin temsil bigimlerine deginilmis olsa da aslinda Nasreddin Hoca
figiliriine sinema, dijital platform igerikleri ve sosyal medya kampanyalarinda da rastlamak miimkiindiir.
Bu durum, Hoca’nin hem geleneksel hem de modern iletisim mecralarinda siirekli yeniden tiretilerek
toplumsal bellekteki kaliciligini koruyan nadir figiirlerden biri oldugunu ortaya koymaktadir.

Turizm ve Hediyelik Esya Sektoriinde Nasreddin Hoca

Nasreddin Hoca figiirii, sozIii kiiltiiriin canli bir aktaricisi ya da medya araciligiyla yeniden
iiretilen bir mizah unsuru olmanin yani sira giiniimiiz turizm pratiklerinde ve hediyelik esya sektoriinde
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maddi dolasima giren kiiltiirel bir simgedir. Hoca’nin niiktelerle 6riilii kimligi, turistik pazarda “mizahin
evrenselligi” iizerinden tanitilan bir deger haline getirilmis; heykellerden anahtarliklara, tisortlerden
magnetlere kadar genis bir yelpazede iirlinlere yansitilmistir. Nasreddin Hoca’nin turizm pratikleri
icerisindeki bu doniisiimii, Nebi Ozdemir’in “kiiltiirel ekonomik imge” tanimlamasiyla daha somut bir
zemine oturmaktadir. Ozdemir’e gore Hoca, sadece bir mizah figiirii degil; Aksehir ve Tiirkiye
olgeginde kiiltiir ekonomisinin merkezinde yer alan, stratejik bir deger ve kiiltiirel ekonomik bir imge
olarak okunmalidir (2008:11). Bu yaklasim, Hoca’nin endiistriyel bir iiriine doniisiirken ayni zamanda
yerel kalkinmanin ve kiiltiirel tanitimin temel kaldiraci haline geldigini tescillemektedir. Bu durum, bir
yandan turistik deneyimi 6zgiinlestirirken diger yandan da Hoca’y1 kiiresel dolagima agarak onun mizahi
mirasint goriiniir kilmaktadir. Dolayisiyla, Hoca figiirii turizm endiistrisinin ekonomik beklentileri ile
kiiltiirel bellegin siirdiiriilebilirligi arasinda kurulan karmasik bir dengeyi temsil etmektedir. Bu
baglamda, Nasreddin Hoca’nin turistik dolasimda en goriiniir oldugu merkezlerden biri Aksehir’dir.
Hoca’nin anmisina diizenlenen etkinlikler, tiirbe ziyaretleri ve uluslararasi senlikler, onun bir folklor
figliri olmani yaninda kentin turizm kimliginin tastyict unsuru oldugunu gostermektedir.

Nasreddin Hoca’nin Aksehir’deki temsili, kentin turizm kimliginin merkezine yerlesmistir.
Ibrahim Bas turizm baglaminda Aksehir ve Nasreddin Hoca’y: inceledigi makalesinde &zellikle su
vurguyu yapmustir: “Nasrettin Hoca Senligi 1959 yilinda baglatilmis olup, tarihimizin en eski
festivallerinden biridir. Aksehir’e 5-10 Temmuz tarihleri arasinda diinyanin bir¢ok iilkesinden gelen
bilim, sanat ve edebiyat insanlart ile farkli kiiltiirel zenginlikleri mizahla bulusturmaktadir. Senliklerde
Nasreddin Hocanin iinlii esegine ters binme etkinligi de yer almaktadir” (2020: 122). Bu senlikler
kapsaminda ¢esitli panel, konser ve gosterilerin yani sira Hoca’nin mizahmi yansitan etkinlikler
diizenlenmekte, boylece kent turizmi Hoca figiirii etrafinda sekillenmektedir. UNESCO’nun 1996 yilim
“Nasreddin Hoca Yili” ilan etmesi ve 2022’de Hoca’yr Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasi
Temsili Listesi’ne kaydetmesi de bu temsiliyetin uluslararasi boyutunu pekistirmistir. Ancak bunun
yaninda Ibrahim Bas’in makalesinde de ifade edildigi {izere ziyaretcilerin ¢ogunlukla giiniibirlik
geldikleri, sehirde ortalama bir saatten az zaman gegirdikleri goriilmektedir (2020: 122). Bu durum
Nasreddin Hoca odakli turizmin giiglii bir ¢ekim merkezi olmakla birlikte, ekonomik ac¢idan
stirdiiriilebilir bir modele doniistiiriilmesinin halen bir sorun alani oldugunu da gostermektedir.

Nasreddin Hoca figiiriiniin turizm baglamindaki mekansallagmasi, Aksehir'in kent kimliginin de
temelini olusturmaktadir. Zeynep Nagihan Kahveci’nin belirttigi iizere, Aksehir'de “Giilmece Parki,
Nasreddin Hoca Evi, Nasreddin Hoca Bellek Merkezi ve Mizah Yolu” gibi kurumsal alanlar insa
edilerek Hoca'nin fikralar1 etrafinda olusan mizah bellegi yasatilmakta ve aktarilmaktadir (2024: 286).
Kentin otogarindan itibaren baglayan heykeller, fikra canlandirmalari ve asma kilitli tiirbe gibi yapilar
(2024: 297-300). Aksehir, sozli kiiltiiriin bu soyut kahramanini heykeller ve miizeler araciligiyla
gorsellestirip turistik bir glizergaha doniistiirerek bir yandan onu kiiltiir turizminin endiistriyel bir par¢asi
yapmakta, diger yandan toplumsal hafizadaki kanonik yerini fiziksel olarak sabitlemektedir.

Nasreddin Hoca odakli turizmin merkezlerinden biri Aksehir olsa da Hoca’nin kiiltiirel bellekteki
izleri yalnizca burayla simirl degildir. Ozellikle Sivrihisar {izerinden Eskisehir, Hoca’nin anisini canli
tutan ve kiiltiir turizmi baglaminda bir deger haline getirmeye cabalayan sehirlerden biridir. Bu
baglamda Ziilfikar Bayraktar’a gore yakin donemde Sivrihisar Belediyesinin diizenledigi etkinlikler ve
uluslararasi festivaller, Hoca’nin yalnizca bir folklorik figiir degil, ayn1 zamanda Eskisehir’in kiiltiirel
imgesi olarak 6ne ¢ikmasini saglamistir. Bayraktar’a gore, Nasreddin Hoca dogal imgesinden yeni alt
imgeler yaratilmasi, tasarlanmasi ve tanitilmasi ¢aligmalari, dogal imgenin markalagsmasina ve deger
kazanmasina katki sunacaktir (2022: 125). Bu yaklasim, Hoca’nin anma ve bilimsel etkinliklerin yani
sira kiiltiir turizmi ve kiiltiir ekonomisi stratejilerinde de merkezi bir rol oynayabilecegini
gostermektedir. Nitekim Sivrihisar’da Hoca’nin dogdugu evin miize olarak diizenlenmesi, mezar taginin
bulunmasi ve uluslararasi kiiltiir-sanat festivallerinin ger¢eklestirilmesi, bolgenin kiiltiirel ve ekonomik
gelisimine dogrudan katki saglamistir. Bayraktar’a gére Nasreddin Hoca kiiltiirel belleginin Sivrihisar
ve dolayisiyla Eskisehir’de farkli baglamlarda yeniden canlandirilmasi ¢alismalar1 bolgenin kiiltiirel ve
ekonomik olarak gelismesine imkan sunmaktadir (2022: 125-126).

Nasreddin Hoca, Tiirkiye’de mizahin ve giilmenin en 6nemli simgelerinden biri olmasina ragmen,
hediyelik esya sektdriindeki yansimalarinin oldukc¢a smirli oldugu gozlemlenmistir. Giliniimiizde
Aksehir, Sivrihisar ya da biiyiik turistik merkezlerde Hoca’nin adini tagiyan tiriinler genellikle magnet,
anahtarlik, biblo ya da basit plastik figiirlerle siirlidir. Bu iirinler, Hoca’y1 tanitmak agisindan
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gorinirlik saglasa da onun kiiltiirel mirasini, mizahi zekasini ve toplumsal elestiri boyutunu tam olarak
yansitmaktan uzaktir. Bu endiistriyel metalagma siirecinin sadece standart biblolarla sinirli kalmayip,
giindelik tiiketim nesnelerine ve ticari pratiklere de sirayet etmistir. Ornegin Aksehir'de Hoca'nin
mizahin1 kullanarak Milli Piyango bileti satilmasi veya Hoca'nin “esege ters binme” imgesinden
hareketle tasarlanan ticari bir “ters galisan saat” tretilmesi (Kahveci, 2024: 301, 312), felsefi bir
folklorik unsurun dogrudan kér odakl tiikketim pazarina (kiiltiir endiistrisine) nasil entegre edildigini
gosterir. Ancak bu ticarilesme, Hoca’y1 canli tutan bir iglev de iistlenir. Satilan biletler veya ters ¢alisarak
zamani gosteren saatler, Assmann'in “nesneler bellegi” kapsamina girerek Hoca'nin mizahini salt
gecmisge ait bir anlati olmaktan ¢ikarir. Onu modern gilindelik yasamin ve ticari dolagimin (aliskanlik
belleginin) i¢inde yasayan, aktif bir kanon haline getirir. Diger yandan mevcut magnet ve biblo ¢esitliligi
Nasreddin Hoca gibi bir figiir icin olduk¢a dar bir ¢erceve sunmaktadir. Daha yenilik¢i, mizahi 6ne
cikaran ve Hoca’nin ¢cok katmanli kimligini yansitan tasarimlar, hem hediyelik esya sektoriiniin degerini
artirabilir hem de Hoca’nin kiiltiirel bellekteki yerini gorsel estetikle pekistirebilir. Bununla birlikte, bu
tiir tiretimlerde kiiltiir endiistrisinin standartlastirici ve tek tiplestirici etkisinden kacinmak da énemlidir.
Zira Hoca’nin 0zgiin mizaht ve elestirel zekasi, yalnizca seri iiretim kaliplarina sikistirildiginda
yiizeysellesme tehlikesiyle karsi karsiya kalmaktadir. Bu nedenle, hediyelik esyalarin Hoca’nin
kimligini ¢esitlendirici, yaratici ve 6zgiin bigimde yeniden yorumlamas1 hem kiiltiirel mirasin korunmasi
hem de turistik pazarin zenginlesmesi agisindan kritik bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Géorsel 4: Nasreddin Hoca Hediyelik Esya Ornegi
Sonuc¢

Bu ¢alisma, Nasreddin Hoca'nin sozlii kiiltiirden kiiltiir endiistrisine gegis siirecindeki paradoksal
doniisiimiinii, giris boliimiinde ortaya konan ii¢ temel aragtirma sorusu ekseninde incelemistir. Tlk olarak,
Nasreddin Hoca'nin c¢agdas kiiltiir endiistrisinde ¢ok cesitli mecralar iizerinden yeniden {iretildigi
goriilmektedir. Geleneksel aktarim ortaminda, sozli kiiltiirde varligini siirdiiren Hoca giiniimiizde
televizyon reklamlari, gazete karikatiirleri, animasyon ¢izgi filmleri, cesitli oyuncaklar, boyama
kitaplar1 ile Aksehir ve Sivrihisar merkezli turizm rotalari, festivaller ve hediyelik esya piyasasi gibi
hibrit mecralarda varlik gdstermektedir. Ikinci olarak, bu yeniden iiretim siiregleri Hoca’y1 Adorno ve
Horkheimer’in isaret ettigi kar odakl, tek tiplestirici mantik dogrultusunda standartlastirmaktadir. Cizgi
filmlerde fikralarinin derinliginden bagimsizlastirilarak ¢ocuklara yonelik didaktik bir eglence figiiriine
doniistiiriilmesi, reklamlarda hazircevapliginin ticari bir pazarlama iknasi olarak aragsallastirilmasi ve
turizmde ortalama bir saatlik hizli tilketime veya basit magnetlere hapsedilmesi bu standartlagtirmanin
temel gostergeleridir. Kitle iletisim araglar1 ve turizm ekonomisi, Walter Benjamin’in deyimiyle eserin
“haleli” ve ¢ok sesli baglamim yok ederek Hoca'y1 almip satilabilen yiizeysel bir tiiketim iiriiniine
indirgemektedir. Ugiincii ve en paradoksal sonug ise, aym temsillerin celiskili bir bigimde Hoca’nin
kiiltiirel bellekteki siirekliligine ve kanonlagmasina yaptigi katkidir. Jan Assmann ve Paul Connerton'in
teorik yaklagimlar1 baglaminda degerlendirildiginde, kiiltiir endiistrisinin sagladig1 bu seri iiretim ve
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araliksiz goriiniirliikk, Hoca’nin “aligkanlik bellegimize” yerlesmesini saglamaktadir. Karikatiirlerdeki
anakronik elestiriler, oyuncaklarla nesnelesen figiirler ve UNESCO kaydi, yapilan senlikler ve digerleri
Hoca’nin statik bir folklorik arsiv nesnesi olarak unutulmasinin 6niine gecmektedir. Ticarilesme ve
standartlasma, Hoca’nin yerel bir kahramandan cikarak kiiresel diizeyde taninan, degismez bir “kanon”
mertebesine ulasmasinin ana aktarim mekanizmasi olarak ¢alismaktadir.

Sonug itibartyla, halk bilimi aragtirmalarinda popiiler kiiltiir tirlinleri ve turizm nesneleri yalnizca
geleneksel mirasi yozlastiran tiikketim formlar1 olarak degerlendirilmemelidir. Bu endiistriyel formlar,
kiiltiirel siirekliligin saglandigi ve gelenegin ulusdtesi bir dolagim hizi kazandigi yeni, hibrit ve
kacinilmaz bellek alanlar1 olarak okunmalidir. Nasreddin Hoca’nin metalagirken kanonlagmasi, kiiltiir
ekonomisinin miras1 siirdiiriilebilir kilma noktasindaki c¢ok katmanli giiclinii ve diyalektigini

kanitlamaktadir.
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