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    Öz 

Medya, toplumsal gerçekliğin inşasında etkin bir rol üstlenirken olayları belirli söylem kalıpları 

içinde sunarak siyasal gerçekliğin sınırlarını da yeniden çizmektedir. Haber ajansları bu süreçte 
bilgi akışını yönlendiren söylemin biçimlenmesinde belirleyici konumda bulunan kurumsal 

aktörlerdir. Türkiye’de haber üretiminin büyük bir bölümü ajanslar üzerinden şekillenmektedir. 

Ulusal basın, televizyon kanalları ve dijital medya organları çoğunlukla ajans kaynaklı içerikleri 

temel alarak gündem oluşturmaktadır. Bu düzen içerisinde ajanslar hem haber akışını yönlendiren 

eşik bekçileri hem de anlamın üretildiği ilk editöryal merkezler olarak haberin çerçevesini 

biçimlendirmektedir. Haberlerin seçimi ve temsil biçimleri, olayların belirli anlam kalıpları içinde 

yeniden üretilmesine dayanmaktadır. Robert M. Entman’ın çerçeveleme kuramı, bu yeniden 

üretim sürecini açıklayan temel yaklaşımlardan biri olarak, medyanın olayları belirli anlatı 
çerçeveleri aracılığıyla seçip vurgulayarak siyasal anlam inşa ettiğini göstermektedir. Bu çalışma, 

söz konusu kuramsal çerçeveden hareketle, haber ajanslarının siyasal söylemi nasıl inşa ettiklerini 

incelemektedir. Yöntemsel olarak nitel araştırma stratejilerinin benimsendiği araştırma, 

Bayrampaşa Belediye Başkanı Hasan Mutlu’nun tutuklanmasının ardından ikinci kez 

gerçekleştirilen başkan vekilliği seçimine ilişkin dört farklı ajans haberini kapsamaktadır. Çalışma, 

Entman’ın çerçeveleme modelini hem analiz yöntemi hem de haber söyleminin ideolojik işleyişini 

açıklayan teorik bir zemin olarak ele almaktadır. Bu yaklaşım, ajans haberciliğinin söylemsel 
örüntülerini değerlendirmeyi amaçlamaktadır. Çalışmanın analizi; AA, DHA, İHA ve ANKA 

tarafından yayımlanan haberler üzerinden yürütülmüştür. Yapılan çerçeveleme analizi sonucunda, 

Türkiye’de haber ajanslarının aynı olayı iktidar ve muhalefet ekseninde şekillenen farklı siyasal 

söylemler aracılığıyla yeniden inşa ettikleri tespit edilmiştir. AA’nın daha kurumsal ve resmi bir 

çerçeve benimsediği, DHA ve İHA’nın mevcut siyasal iktidarla uyumlu hegemonik bir söylem 

ürettiği, ANKA’nın ise karşı-hegemonik bir söylem geliştirdiği saptanmıştır. 

 

Anahtar Kelimeler: Çerçeveleme Kuramı, Eşik Bekçiliği,  Haber Ajansları, AA, DHA, İHA, ANKA.  
 

Abstract 

Media play an active role in the construction of social reality by presenting events within specific 

discursive patterns, thereby reshaping the boundaries of political reality. In this process, news 

agencies function as institutional actors that guide the flow of information and occupy a decisive 

position in shaping discourse. In Türkiye, a significant portion of news production is structured 

through news agencies. National press, television channels and digital media outlets largely shape 

their agendas based on agency-sourced content. Within this structure, news agencies act both as 
gatekeepers directing the flow of news and as primary editorial centers where meaning is 

produced, shaping the overall framing of the news. The selection and representation of news relies 

on the reproduction of events within specific patterns of meaning. Robert M. Entman’s framing 

theory as one of the key approaches explaining this process, demonstrates how the media construct 

political meaning by selecting and emphasizing events through specific narrative frames. Building 

upon this theoretical framework, the study examines how news agencies construct political 

discourse. Methodologically, the study adopts qualitative research strategies and encompasses four 
different agency reports on the second deputy mayoral election held following the arrest of 

Bayrampaşa Mayor Hasan Mutlu. The research employs Entman’s framing model both as an 

analytical method and as a theoretical framework for explaining the ideological functioning of 

news discourse. This approach aims to examine the discursive patterns of agency journalism. The 

analysis is based on news reports published by AA, DHA, IHA and ANKA. The framing analysis 

reveals that news agencies in Türkiye reconstruct the same event through different political 

discourses shaped along the axis of government and opposition. AA adopted a more institutional 

and official framing while DHA and IHA produced a hegemonic discourse aligned with the ruling 
political power and ANKA developed a counter-hegemonic discourse. 
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GİRİŞ  

Bireylerin yaşam pratikleri ile toplumsal örgütlenme biçimleri, iletişim teknolojilerindeki her 

dönüşümle yeniden şekillenmekte; ortaya çıkan her yeni teknoloji, sonraki iletişim biçimlerinin kurucu 

unsurlarını oluşturmaktadır (Yengin & Bayrak, 2023, s. 1). Samuel Morse tarafından 1830’larda 

geliştirilen ve 1840’larda kullanıma sunulan telgraf teknolojisi, dönemin iletişim sistemlerinde 

merkezi bir konuma sahip olmuştur (Crowley & Heyer, 2019, s. 145). İnternetin yaygınlaşmasıyla 

birlikte ortaya çıkan etkileşimli iletişim modeli, Manuel Castells’in “kitlesel öz iletişim” olarak 

adlandırdığı yeni bir yapıyı ifade etmektedir. Bu model, bireyin küresel ölçekte içerik üretip dolaşıma 

sokabilmesini mümkün kılmakta, dijital ağlar üzerinden yeni güç ilişkilerinin kurulmasına da zemin 

hazırlamaktadır (Castells, 2009, s. 55). İletişimin giderek stratejik bir yönetsel araca dönüştüğü küresel 

ortamda, kamusal görünürlük ve kurumsal itibar yönetimi, kurumların faaliyetlerini belirleyen temel 

unsurlar arasında yer almaktadır. Bu dönüşüm, medya alanında da etkisini göstererek haber üretim 

süreçlerini sadece teknik bir işleyiş olmaktan çıkarmış; kurumsal ve yönetsel dinamiklerle iç içe geçen 

bir yapıya dönüşmesine yol açmıştır (Mattelart, 2000, s. 79-80). Tarihsel süreç içerisinde gerçekleşen 

bu yapısal dönüşüm, iletişimin teknik araçların yanı sıra kurumsal yapılanmalar ve güç ilişkileri 

çerçevesinde de ele alınmasını gerekli kılmaktadır.  

 

İnsanlar, toplumsal yaşam içinde karşılaştıkları olay ve durumları anlamlandırma ve açıklama ihtiyacı 

duymaktadır. Bu merak ve sorgulama eğilimi, araştırma faaliyetinin temelini oluşturmaktadır. 

Bireylerin gündelik deneyimlerinden doğan sorular, bilimsel araştırma aracılığıyla sistematik bir bilgi 

üretim sürecine taşınmaktadır. Böylece toplumsal olgular daha derinlikli bir biçimde 

çözümlenebilmektedir (Yengin, 2017, s. 33). Bu bağlamda, iletişim araştırmaları da medya 

kurumlarının toplumsal gerçekliği hangi söylemsel ve kurumsal dinamikler aracılığıyla 

yapılandırdığını açıklamaya yönelmektedir. 

 

İletişim sürecinin temel öğesi olarak medya, iletiyi birbirinden farklı kodlama biçimleri aracılığıyla 

üreten ve dolaşıma sokan bir yapıdır. Medya aracılığıyla topluma aktarılan içerikler; bireylerin görüş, 

değer ve inanç dünyasını etkileyebilecek güce sahiptir (Yengin, 2014, s. 44, 74). Bu nedenle medya, 

yalnızca bilgi aktarımı yapan bir araç değil; aynı zamanda siyasal söylemi inşa eden, ideolojik 

konumları görünür kılan ve kamusal algıyı yönlendiren bir aktör olarak işlev görmektedir. Medya 

sisteminin merkezinde konumlanan haber ajansları ise ürettikleri içeriklerle hem haber akışının 

biçimlenmesine katkı sağlamakta hem de olayların nasıl tanımlanacağına ilişkin editöryal tercihleri 

şekillendirmektedir. Ajans haberlerinin ulusal basın, televizyon kanalları ve dijital mecralar için temel 

bir referans kaynağı oluşturması, bu kurumları bilgi akışını yöneten ve söylemsel sınırları çizen başat 

aktörler haline getirmektedir. Bu merkezi konum, haber ajanslarının siyasal olayları hangi söylemsel 

ve editöryal tercihler doğrultusunda sunduklarının incelenmesini zorunlu kılmaktadır. 

 

Bu araştırmanın amacı, Türkiye’deki haber ajanslarının siyasal olayları nasıl çerçevelediğini ve bu 

çerçeveler aracılığıyla siyasal söylemi hangi anlatı stratejileri üzerinden inşa ettiklerini ortaya 

koymaktır. Çalışma, Robert M. Entman’ın çerçeveleme kuramını temel alarak haber ajanslarının aynı 

siyasal olayı farklı problem tanımları, nedensellik ilişkileri ve ahlaki konumlandırmalar yoluyla 

yeniden nasıl yapılandırdığını incelemektedir. Bu doğrultuda araştırma, Bayrampaşa Belediye Başkan 

Vekilliği seçimine ilişkin haberler üzerinden Anadolu Ajansı (AA), Demirören Haber Ajansı (DHA), 

İhlas Haber Ajansı (İHA) ve Anka Haber Ajansı’nın (ANKA) söylemsel tercihlerinin karşılaştırmalı 

bir çözümlemesini gerçekleştirmektedir. 

 

KURAMSAL ÇERÇEVE 

Ajans haberciliği, haberin ilk üretim aşamasını temsil etmesi bakımından medya sisteminin en kritik 

halkalarından biri olarak öne çıkmaktadır. Haberin ajans düzeyinde nasıl seçildiği, hangi kaynaklara 

dayanarak üretildiği ve nasıl sunulduğu; diğer medya kuruluşlarının gündemini ve haber söylemini 

doğrudan belirlemektedir. Bu nedenle haber üretim süreci, olayların salt aktarımından çok, belirli 

siyasal, kültürel ve ideolojik bağlamlarda yeniden anlamlandıran bir pratik olarak ortaya çıkmaktadır. 

Bu yeniden tanımlama biçimini çözümlemede en işlevsel yaklaşımlardan biri çerçeveleme kuramıdır. 

Çünkü bu kuram, medyanın hangi unsurları öne taşıdığını, hangilerini göz ardı ettiğini ve hangi 

değerler doğrultusunda anlam ürettiğini açıklamaya olanak tanımaktadır. 
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Çerçeveleme Kuramı 

Erving Goffman, 1974’te yayımlanan “Frame Analysis” adlı eserinde bireylerin dünyayı 

anlamlandırma süreçlerini “çerçeve” kavramı üzerinden açıklamaktadır. Goffman’a göre insanlar, 

çevrelerinde olup bitenleri belirli zihinsel kalıplar aracılığıyla yorumlamaktadır. Bu kalıplar, hangi 

unsurların öne çıkarılacağını, hangilerinin göz ardı edileceğini belirlemektedir. Böylece çerçeveler, 

sadece bireysel algıyı değil, toplumsal etkileşimi de biçimlendirmektedir. Bir olayın nasıl tanımlandığı 

ve sunulduğu, bireylerin tutum ve tepkilerini doğrudan etkilemektedir (1974, s. 21-23). Goffman’ın 

yaklaşımı, çerçeveleme tartışmalarının bilişsel temellerini oluşturarak, daha sonraki medya ve iletişim 

çalışmalarına güçlü bir kavramsal zemin hazırlamıştır.  

 

Todd Gitlin, 1980’de yayımlanan “The Whole World is Watching” adlı eserinde, 1960’lar Amerika 

Birleşik Devletleri’ndeki Yeni Sol hareketin medyada nasıl temsil edildiğini incelemiştir. Gitlin’e göre 

medya, olayları tarafsız bir biçimde aktarmaktan ziyade, egemen ideolojileri yeniden üreten çerçeveler 

oluşturmaktadır. Yeni Sol’un medyada genellikle çatışma, liderlik krizi ve radikal unsurlar üzerinden 

sunulması, kamuoyunun algısını yönlendiren ideolojik bir temsil pratiğini ortaya koymaktadır (1980, 

s. 420-422). Gitlin’in yaklaşımı, çerçeveleme kuramını bireysel algının ötesine taşıyarak medyayı 

ideolojik bir üretim alanı olarak konumlandırmıştır. 

 

George Lakoff, siyasal söylemlerin etkili olabilmesi için güçlü zihinsel çerçevelerin inşa edilmesi 

gerektiğini savunmaktadır. Ona göre insanlar dünyayı nötr biçimde algılamaz; değer, inanç ve 

deneyimlerine dayalı çerçeveler aracılığıyla anlam kurmaktadır. “Vergi indirimi, özgürlük” gibi 

kavramlar, farklı ideolojik bakışlara göre değişen çerçevelerle anlam kazanmaktadır. Bu nedenle 

siyasetteki başarının, politikalarının içeriğinden çok, hangi çerçeveler üzerinden sunulduğuna bağlı 

olduğu görülmektedir (2004, s. 135). Siyasal iletişimin dilsel boyutuna dikkat çeken Lakoff, söylemin 

gücünü anlam üretimindeki çerçeve tercihlerine bağlamaktadır. 

 

Çevrim İçi Çerçeveleme  

Christian Fuchs, “Digital Labour and Karl Marx” adlı çalışmasında, dijital kapitalist sistemde içerik 

akışını belirleyen temel unsurlar arasında medya kurumlarının sahiplik yapıları ve üretim ilişkilerinin 

bulunduğunu belirtmektedir. Dijital ortamda içerik üretiminin bireysel katkıyla sınırlı olmadığını; 

kurumsal öncelikler ve yapısal dinamikler tarafından da belirlendiğini vurgulamaktadır (2014, s. 95-

96). Zizi Papacharissi, çevrim içi iletişimi sadece bilgi aktarımı olarak değil, duyguların paylaşımı ve 

anlam üretim süreci olarak değerlendirmektedir. “Duygusal kamular” kavramıyla, bireylerin çevrim içi 

ortamlarda duygular aracılığıyla kolektif bir bağ kurduğunu ve bu bağın haberlerin nasıl algılanacağını 

doğrudan etkilediğini savunmaktadır. Bu çerçevede, haberlerin anlamı bireysel tepkiler, kolektif 

duygular ve algoritmik görünürlük dinamikleri arasında sürekli olarak yeniden üretilmektedir (2015, s. 

32-34). Papacharissi’nin yaklaşımı, dijital çağda çerçeveleme sürecinin medya çalışanlarının yanı sıra 

kullanıcıların duygusal katılımı yoluyla da yeniden üretildiğini ortaya koymaktadır. 

 

Dijital ortamda yanlış bilginin yayılımı, çerçeveleme sürecini doğrudan etkilemektedir. 

Dezenformasyon, gerçek olguları bozarak alternatif anlam kalıpları oluşturmakta ve bu kalıplar, 

toplumsal algı üzerinde güçlü etkiler bırakmaktadır. Allcott ve Gentzkow’un (2017) çalışması, dijital 

platformlarda duygusal ve sansasyonel anlatıların yanlış bilgiyi hızla dolaşıma soktuğunu ve 

kullanıcıların bu içerikleri çoğu zaman doğrulamadan yeniden paylaştıklarını ortaya koymaktadır. 

Dezenformasyonun çerçeveleme süreçlerindeki rolünü sistematik bir şekilde inceleyen 

araştırmacılardan biri de Claire Wardle’dır. Avrupa Konseyi için hazırladığı raporda Wardle, yanlış 

bilgi türlerini ayırt ederek dezenformasyonun kasıtlı olarak çarpıtılmış çerçeveler ürettiğini 

belirtmektedir. Duygusal dil ve manipülatif görseller bu etkiyi güçlendirmekte; algoritmalar ise bu 

içeriklerin dolaşımını hızlandırmaktadır. Böylece çerçeveleme, olayları sunmanın ötesine geçerek 

izleyici algısını yönlendiren etkili bir mekanizma haline gelmektedir (Wardle & Derakshan, 2017, s. 8-

12). Wardle’ın yaklaşımı, dijitalleşme sürecinde çerçevelemenin sadece gazetecilik pratiğiyle sınırlı 

kalmadığını, aynı zamanda manipülasyon stratejilerinin temel bileşenlerinden biri haline geldiğini 

göstermektedir. 
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Görsel Çerçeveleme 

Roland Barthes, görsel çerçeveleme tartışmalarının kuramsal temelini atan araştırmacıların başında yer 

almaktadır. Ona göre fotoğraflar, yalnızca görünen gerçekliği aktaran belgeler olarak kalmamakta; 

kültürel kodlar ve ideolojik anlamlarla yüklü metinlere dönüşmektedir. Barthes, görsel imgelerin açık 

ve örtük anlam katmanlarıyla izleyiciyi yönlendiren güçlü bir temsil aracına dönüştüğünü ortaya 

koymaktadır (1977, s. 53-55). Barthes’ın çalışmaları, fotoğrafların nötr olarak bir aktarım sunmadığını 

göstermektedir. Her görsel, seçimi ve sunumu nedeniyle belirli bir anlam çerçevesi oluşturarak 

izleyicinin olayı nasıl yorumlayacağını doğrudan etkilemektedir. 

 

Robert Hariman ve John Louis Lucaites, “No Caption Needed” adlı çalışmalarında ikonik haber 

fotoğraflarının kamusal kültürü nasıl biçimlendirdiğini incelemektedir. Araştırmacılara göre bu 

fotoğraflar, olayları belgelemenin ötesinde kolektif hafızayı, siyasal duyguları ve toplumsal kimlik 

algılarını yönlendirmektedir. İkonik görseller, belirli anlatıları güçlendirerek kamusal tartışmaların 

yönünü şekillendirmektedir (2007, s. 235). Hariman ve Lucaites’in yaklaşımı, fotoğrafların haberin 

ötesine geçen bir temsil işlevi üstlenerek siyasal söylemin duygusal ve kültürel boyutunu 

biçimlendirdiğini göstermektedir. 

 

Travis James Thomson, haber fotoğraflarının olay kaydeden belgeler olmanın yanı sıra fotoğrafçı ile 

haberin geçtiği ortam arasındaki ilişkinin bir ürünü olduğunu belirtmektedir. “To See and Been Seen” 

adlı çalışmasının giriş bölümünde; çekim açısı, koşullar ve görüntünün sunuluş biçiminin haberin 

duygusal ve ideolojik tonunu belirlediğini ifade etmektedir. Thomson’a göre fotoğrafçılık, sahnedeki 

ilişkilerin ve atmosferin de aktarıldığı bir iletişim süreci niteliği taşımaktadır (2019, s. 15-16). Bu 

perspektif, görsel çerçeve analizinde fotoğrafları olayın tamamlayıcı unsuru olarak ele almaya olanak 

tanımaktadır.  

 

Robert M. Entman, görsel imgelerin siyasal ve kamusal olayların çerçevelenmesinde güçlü bir etki 

yarattığını belirtmektedir. Görseller, sözel anlatımı tamamlamakla birlikte olayların nasıl 

algılanacağını ve hangi duygusal tepkilerin ortaya çıkacağını belirleyen temsil araçları olarak işlev 

görmektedir. Ancak görsellerin sistematik biçimde incelenmesi, bilişsel ve duygusal etkilerin 

ölçülmesindeki metodolojik güçlükler nedeniyle sınırlı kalmıştır. Newhagen ve Reeves’in de ifade 

ettiği gibi fotoğrafik imgeler, kelimelere kıyasla daha güçlü bir gerçeklik hissi ve duygusal yoğunluk 

oluşturmaktadır. Entman, görsellerin sözel çerçevelerle birlikte çalıştığını; kimi zaman bu çerçeveleri 

pekiştirdiğini, kimi zaman ise alternatif anlam katmanları ürettiğini belirtmektedir. Time dergisinin 

Manuel Noriega’yı “suçlu” olarak yansıtan fotoğrafı, bu etkiyi göstermektedir (2004, s. 56-57). Bu 

çalışma kapsamında Entman’ın görsel çerçeveleme yaklaşımı, ajansların Bayrampaşa Belediye Başkan 

vekilliği seçimine ilişkin haberlerde kullandıkları fotoğrafları “seçim ve vurgulama” ölçütleri 

üzerinden uygulanmıştır. Analizde, ajansların hangi sahneyi seçtiği, fotoğrafta hangi aktörleri öne 

aldığı ya da arka plana ittiği ve kadrajın siyasal anlamı nasıl yönlendirdiği ortaya konulmuştur.  

 

Entman’ın Çerçeveleme Modeli 

 

 

Şekil 1. Entman’ın çerçeveleme işlevleri (Entman, 2004, s. 24). 
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Robert M. Entman’ın çerçeveleme yaklaşımı, haber metinlerinde anlamın nasıl kurulduğunu 

açıklamak için dört temel işlev tanımlamaktadır. İlki olan sorunun tanımlanması, bir olayın hangi 

yönünün kamusal açıdan problem olarak görüldüğünü belirlemektedir. Bu işlev, dikkat odağını 

belirleyerek izleyicinin olayı hangi bağlamda değerlendireceğini şekillendirmektedir. İkinci işlev olan 

nedenin ya da etkinin belirlenmesi, ortaya çıkan problemin hangi aktörlerden veya koşullardan 

kaynaklandığını açıklamaktadır. Bu aşama, sorumluluğun nasıl dağıtıldığını ve olayların hangi 

nedensellik zinciri içinde yorumlandığını göstermektedir. Üçüncü işlev olan çözümün önerilmesi, 

sorunu gidermek için hangi adımların gerekli olduğunu tanımlamakta ve hangi aktörlerin bu çözümü 

hayata geçirebileceğine işaret etmektedir. Bu işlev, haberin siyasal ve kamusal öneri kapasitesini 

oluşturmaktadır. Dördüncü işlev olan ahlaki yargının aktarılması ise olayın etik ve normatif boyutunu 

kurmakta; aktörlerin olumlu ya da olumsuz biçimde konumlandırılmasını sağlamaktadır. Bu dört işlev 

tablodaki üç ana odak alanına “sorunlar, olaylar ve siyasal aktörler” yönelerek haberin hangi unsurları 

öne çıkardığını görünür kılmaktadır. Böylece çerçeve, olayı yalnızca tanımlamakla kalmamakta; 

neden-sonuç ilişkilerini kurmakta, çözüm ve değer aktarımı yoluyla kamusal algının yönünü belirleyen 

bütünlüklü bir anlatı oluşturmaktadır (2004, s. 24). Bu yaklaşım, haber ajanslarının siyasal olayları 

nasıl yapılandırdığını çözümlemek için analitik bir temel sunmaktadır. 

 

ARAŞTIRMA 

Araştırmanın uygulama bölümünde, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin AA, 

DHA, İHA ve ANKA tarafından yayımlanan haberler, Entman’ın çerçeveleme modeli doğrultusunda 

analiz edilmektedir. Ajansların olayı; hangi problem tanımları, nedensellik ilişkileri, çözüm önerileri 

ve ahlaki konumlandırmalar üzerinden yapılandırdığı ayrıntılı biçimde çözümlenmiştir.  

 

Araştırmanın Yöntemi ve Veri Toplama Araçları 

Bu çalışma nitel araştırma yöntemi esas alınarak yapılandırılmıştır. Nitel araştırmalar, toplumsal 

olguları kendi bağlamı içinde anlamlandırmayı amaçlayan ve araştırmanın taşıdığı anlamları 

derinlemesine ortaya çıkarmayı hedefleyen bir yöntem seti sunmaktadır. Bu yaklaşım olayların 

görünen yönlerinin yanı sıra onları biçimlendiren söylemsel, kültürel ve bağlamsal katmanları da 

çözümlemeye olanak tanımaktadır. Bu nedenle araştırmada, haber metinlerinin içine nüfuz eden anlam 

örgülerini açığa çıkarmak amacıyla nitel veri çözümleme teknikleri tercih edilmiştir (Karasar, 2020, s. 

44-45). Bu yöntemsel çerçeve doğrultusunda çalışma, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği 

seçimine ilişkin dört ajans haberini Entman’ın çerçeveleme kuramı temelinde incelemektedir. Bu 

araştırmada veri kaynağını, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin AA, DHA, İHA 

ve ANKA tarafından yayımlanan haberler oluşturmaktadır. Veriler, ajansların resmi internet 

sitelerinde yer alan tam metin haberler ve bu haberlerde kullanılan fotoğraf ve video içeriklerinden 

elde edilmiştir. Metinsel ve görsel unsurlar, çerçeveleme analizinin gerektirdiği ilkeler doğrultusunda 

sistematik bir değerlendirmeye tabi tutulmuştur. 

 

Araştırmanın Evreni ve Örneklemi  

Bu araştırmanın evrenini Türkiye’de ulusal ölçekte faaliyet gösteren haber ajansları oluşturmaktadır. 

Türkiye'de haber üretim ve dolaşım süreçleri büyük ölçüde ajanslar aracılığıyla şekillendiğinden, 

ajanslar siyasal olayların kamuoyuna aktarımında merkezi bir konuma sahiptir. Çalışmanın örneklemi 

ise ulusal düzeyde etkin ve farklı kurumsal yayın çizgilerine sahip Anadolu Ajansı (AA), Demirören 

Haber Ajansı (DHA), İhlas Haber Ajansı (İHA) ve Anka Haber Ajansı (ANKA) ile sınırlandırılmıştır. 

 

Anadolu Ajansı (AA), Türk basın tarihinin en önemli dönüm noktalarından biridir. Halide Edip Adıvar 

ve Yunus Nadi Abalıoğlu’nun girişimiyle Millî Mücadele’nin sesi olmak amacıyla kurulmuştur. 

İstanbul’un işgali sonrası Anadolu’ya geçen iki aydın, Geyve’de yaptıkları görüşmede bağımsız bir 

haber ajansı kurulması konusunda uzlaşmış, Mustafa Kemal Paşa’nın desteğiyle ajans, 6 Nisan 

1920’de resmen faaliyete başlamıştır. AA’nın ilk görevleri arasında yabancı basın haberlerinin 

çevrilmesi, Mustafa Kemal Paşa’nın duyurularının halka iletilmesi ve doğru bilgilendirme faaliyetleri 

yer almıştır. Bu işleviyle ajans, Milli Mücadele’nin iç ve dış kamuoyunda destek kazanmasında önemli 

katkı sağlamıştır (AA 1. , 2021). Anadolu Ajansı’nın devlet denetiminde faaliyet göstermesi, basında 

tek yönlü ve merkezi bir haber dilinin yerleşmesine neden olmuştur. Gazeteler büyük ölçüde 

hükümetin politikalarını ve başarılarını aktarmakla sınırlı kalmış, alternatif haber kaynaklarının 
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yokluğu ise bu durumu pekiştirmiştir. Bu dönemde gazeteciler, mevcut sınırlar içinde kamuoyunu 

bilgilendirme sorumluluğunu kişisel çabalarla sürdürmüştür (Güngör, 2010, s. 17). Erken Cumhuriyet 

dönemi basın yapısı, devlet merkezli bir bilgi üretim modeline dayanmıştır. Buna karşın, gazetecilerin 

haber üretiminde gösterdikleri özverili çabalar, Türkiye’de profesyonel haberciliğin temellerinin 

atılmasına katkı sağlamıştır. 

 

Anka Haber Ajansı’nın (ANKA) kökeni, 1950’de kurulan Ankara Ajansı’na dayanmaktadır. 1953’te 

kapatılan bu yapı, 1972’de Altan Öymen, Gül Önet, Sevgi Soysal ve Ali Polat tarafından yeniden 

faaliyete geçirilmiştir. Kızılay’da kurulan ANKA, kısa sürede güçlü bir haber ağı kurarak araştırmacı 

gazeteciliğin öncülerinden biri haline gelmiştir. 2018’de faaliyetlerine ara veren ajans, bir yıl sonra 

“özgür, tarafsız haber” sloganıyla yeniden yayın hayatına dönmüştür. Ajans, Türkiye’de bağımsız 

haberciliğin sembollerinden biri olarak kabul edilmektedir (ANKA 1. , 2022). ANKA, Türk basınında 

eleştirel ve araştırmacı gazeteciliğin gelişimine yön veren yapılar arasında yer almakta; ticari ve siyasi 

baskılara rağmen bağımsız bir yayın çizgisini sürdürme çabasıyla dikkat çekmektedir. 

 

Türkiye’nin ilk özel haber ajansı olarak 1963’te kurulan Hürriyet Haber Ajansı, ilerleyen yıllarda 

Demirören Haber Ajansı (DHA) adını almıştır. Demirören Medya bünyesinde faaliyet gösteren ajans, 

uzun yıllara dayanan kurumsal geçmişi ve geniş haber ağıyla Türkiye’nin en etkili medya 

kuruluşlarından biri haline gelmiştir. Günümüzde yaklaşık 3.500 çalışanıyla ulusal ölçekte olduğu gibi 

Avrupa’da da etkin bir yayın ağına sahiptir (DHA, 2022). DHA, Türkiye’de özel sektör temelli ajans 

haberciliğinin gelişiminde önemli bir rol oynamış; güçlü sermaye yapısı ve geniş haber ağıyla medya 

sektöründe etkili bir konum elde etmiştir. Bununla birlikte sahiplik yapısı nedeniyle ajansın editöryal 

özerkliği zaman zaman tartışılmaktadır. 

 

1994’te kurulan İhlas Haber Ajansı (İHA), Türkiye’de özel sektör bünyesinde görüntülü haber servisi 

üreten ilk ajans olarak faaliyet göstermeye başlamıştır. Özel televizyon kanallarının yaygınlaştığı 

dönemde, hızlı ve doğru habercilik ilkesini benimseyen ajans, bugün 81 ilde 26 bölge müdürlüğü 

aracılığıyla hizmet vermektedir. Türkiye genelinde iki binden fazla medya kuruluşu, internet siteleri, 

televizyonlar ve gazeteler yayın içeriklerinde İHA haberlerini kaynak olarak kullanmaktadır (İHA 1. , 

2025). İHA, yerel ve ulusal düzeyde geniş bir haber ağı oluşturarak Türkiye’de görsel odaklı ajans 

haberciliğinin öncülerinden biri haline gelmiştir. Ancak ajansın yayın politikaları, zaman zaman 

iktidar söylemiyle yakın bir çizgide konumlandığı yönündeki eleştirilerle gündeme gelmiştir.  

 

Araştırmanın Soruları 

a- Haber ajansları, siyasal olayları aktarırken hangi çerçeveleme stratejileri üzerinden anlatı 

kurmaktadır? 

b- Entman’ın çerçeveleme yaklaşımı, ajans haberlerinde siyasal söylemin yapılandırılmasını 

çözümlemede nasıl bir analitik zemin sunmaktadır? 

c- Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin haberlerde iktidar ve muhalefet aktörleri 

hangi söylemsel çerçeveler içinde konumlandırılmaktadır? 

d- Anadolu Ajansı, Demirören Haber Ajansı, İhlas Haber Ajansı ve Anka Haber Ajansı’nın aynı 

siyasal olayı çerçeveleme biçimleri, hangi yönlerden farklılaşmaktadır? 

 

Bu araştırma, haber ajanslarının siyasal söylemi nasıl inşa ettiğini ortaya koyarak medya-siyaset 

ilişkisine yönelik analitik bir değerlendirme imkânı sunmaktadır. Çalışma, çerçeveleme kuramını ajans 

haberciliği bağlamında uygulamalı bir çözümleme aracı olarak ele almakta ve aynı siyasal olayın farklı 

kurumsal söylemler aracılığıyla yeniden nasıl anlamlandırıldığını incelemektedir. Bu çerçevede 

araştırma, ajans haberciliği ve çerçeveleme ilişkisini odağına alan doktora düzeyindeki daha kapsamlı 

bir çalışmanın kavramsal ve yöntemsel yaklaşımıyla paralel olarak yapılandırılmış; seçilen örnek olay 

üzerinden bu yaklaşımın analitik kapasitesini sınamayı hedefleyen bağımsız bir inceleme olarak ele 

alınmıştır. 
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AJANS HABERLERİNİN ÇERÇEVELEME ANALİZİ 

Bayrampaşa Belediye Başkanı Hasan Mutlu’nun tutuklanmasının ardından gerçekleştirilen belediye 

başkan vekilliği seçimiyle ilgili haberler, Robert M. Entman’ın (2004) çerçeveleme kuramı 

doğrultusunda analiz edilmiştir. Araştırma kapsamına Anadolu Ajansı (AA), Demirören Haber Ajansı 

(DHA), İhlas Haber Ajansı (İHA) ve Anka Haber Ajansı (ANKA) tarafından yayımlanan haberler 

dahil edilmiştir. Entman’ın yaklaşımı, haber metinlerinin olayları belirli bir anlatı kalıbı içinde sunarak 

siyasal anlam inşa ettiği varsayımına dayanmaktadır. Bu bağlamda ajansların dilsel tercihleri, olayın 

temsil biçimi, siyasal aktörlerin konumlandırılması ve haber söyleminin genel yapısı birlikte ele 

alınmıştır. Yapılan çözümleme, Türkiye’deki dört büyük haber ajansının Bayrampaşa’daki belediye 

başkan vekilliği seçimini hangi söylemsel stratejilerle anlamlandırdığını ve olayı siyasal bağlamda 

nasıl konumlandırdığını bütüncül bir biçimde ortaya koymaktadır. 

 

1- AA’da Yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği Seçimine İlişkin Haberin 

Çözümlenmesi 

 

Şekil 2. AA’da yayımlanan Bayrampaşa’daki seçim haberi (AA, 2025). 

 

Haber Özeti  

Anadolu Ajansı’nın (AA) 27 Ekim 2025 tarihli haberinde, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği 

seçiminin sonucu aktarılmış; Cumhur İttifakı adayının dördüncü tur oylamada 19 oyla seçildiği 

belirtilmiştir. Haberde, yeni başkan vekilinin teşekkür konuşmasına yer verilmiş, seçim süreci belirli 

öncelikler doğrultusunda sunulmuştur. 

 

Tablo 1. AA’da yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin haberin 

çerçeveleme işlevleri. 
Çerçevenin 

İşlevi 

Sorunlar Olaylar Siyasal Aktörler 

Sorunun 

Tanımlanması 

Belediye başkanının 

tutuklanması sonrasında 

oluşan yönetim boşluğu temel 

sorun olarak tanımlanmıştır. 

Haber, seçimi bu boşluğun 

giderilmesi için yapılan yasal 

ve zorunlu bir süreç olarak 

sunmaktadır. 

Seçim süreci, oylama turlarındaki 

gecikmeler ve oy iptalleriyle birlikte 

aktarılmış; haber süreci yasal ve 

düzenli bir meclis işleyişi olarak 

sunulmuştur. 

İbrahim Akın (AK Parti), 

Recep Öztürk (CHP), Meclis 

Başkan Vekili İbrahim 

Kahraman. AK Parti İstanbul 

İl Başkanı Abdullah Özer. 

Nedenin 

Belirlenmesi 

Yönetim krizinin nedeni 

olarak Hasan Mutlu’nun 

rüşvet, ihale fesadı ve zimmet 

suçlamalarıyla tutuklanması 

gösterilmiştir. 

Belediye yönetiminde istikrarsızlık 

ve gecikme, hukuki süreçlerin bir 

sonucu olarak çerçevelenmiştir. 

Tutuklanan Hasan 

Mutlu’nun adı yalnızca 

hukuki bağlamda geçmiştir. 

Olayın sorumluluğu dolaylı 

olarak CHP’ye atfedilmiştir. 

Çözümün 

Önerilmesi 

Çözüm, Cumhur İttifakı adayı 

İbrahim Akın’ın seçilmesiyle 

yönetim istikrarının yeniden 

sağlanması olarak 

sunulmuştur. 

İbrahim Akın’ın “emaneti devraldık 

ve AK Parti belediyeciliği yeniden 

geliyor” sözleri çözümün siyasal bir 

yeniden inşa olarak 

çerçevelenmesine katkı sağlamıştır. 

Cumhur İttifakı temsilcileri 

(İbrahim Akın ve Abdullah 

Özdemir) çözümün taşıyıcı 

aktörleri olarak 

konumlandırılmıştır. 
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Ahlaki 

Yargının 

Aktarılması 

Haberin ahlaki yargı 

katmanında CHP’lilerin 

sürece ilişkin tutumu 

eleştirilmiş; CHP’liler meclis 

işleyişini aksatan taraf olarak, 

AK Parti’liler ise halkın 

iradesini koruyan aktörler 

olarak konumlandırılmıştır. 

CHP’nin meclis iradesine müdahale 

ettiği ve AK Parti’nin halkın 

iradesine sahip çıktığı vurgulanarak 

parti temsilcileri erdemli ve halk 

yanlısı olarak konumlandırılmıştır. 

AK Parti söylemi “hizmetten 

mahrum kalan 

Bayrampaşa’ya 

belediyeciliği geri getirme” 

iddiasıyla meşruiyet ve 

hizmet üzerinden ahlaki 

üstünlük konumunu 

güçlendirmiştir. 

 

Tablo 1’in Değerlendirilmesi 

AA’ya ait haber metni, Robert M. Entman’ın çerçeveleme yaklaşımı temelinde değerlendirildiğinde, 

haberin siyasal olayı iktidar merkezli ve düzen vurgulu bir anlatı biçiminde kurguladığı görülmektedir. 

Sorunun tanımlanmasında Bayrampaşa Belediyesi’nde oluşan yönetim boşluğu öne çıkarılmış; süreç, 

yasal prosedürlerin işletildiği meşru bir seçim olarak sunulmuştur. Nedenin belirlenmesinde, yönetim 

krizinin kaynağı olarak tutuklanan belediye başkanı Hasan Mutlu’nun yargı süreci gösterilmiş, böylece 

sorumluluk kişiselleştirilmiş ve siyasal bağlamdan ayrıştırılmıştır. Çözümün önerilmesi aşamasında, 

Cumhur İttifakı adayı İbrahim Akın’ın seçilmesi, belediyecilik hizmetlerinin yeniden tesis edilmesi ve 

“hizmetin geri dönmesi” söylemleriyle olumlanmıştır. Ahlaki yargı boyutunda ise CHP’liler meclis 

iradesine müdahale eden taraf olarak olumsuz; AK Parti’liler ise halkın iradesini koruyan ve 

sorumluluk bilinciyle hareket eden taraf olarak olumlu biçimde konumlanmıştır.  

 

Görsel İnceleme 

AA’nın 27 Ekim 2025 tarihli haberinde kullanılan görsel, Entman’ın (2004) çerçeveleme kuramında 

tanımladığı seçim ve vurgulama işlevleri temelinde değerlendirildiğinde, belirli unsurların öne 

çıkarılarak siyasal anlam üretimine hizmet ettiği anlaşılmaktadır. Seçim işlevi açısından bakıldığında, 

görselde sadece belediye başkan vekili İbrahim Akın ve yanında yer alan parti teşkilatı mensupları 

kadraja dahil edilmiştir. Bu tercih, haberdeki siyasal olayın iktidar kanadı üzerinden temsil edilmesi 

anlamına gelmektedir. Vurgulama işlevi düzeyinde ise İbrahim Akın’ın merkezde konumlandırılması, 

konuşma anında el hareketiyle yakalanması ve mikrofonun üzerindeki “AA” logosunun belirgin 

biçimde görünmesi, görselin ana odağını oluşturmaktadır. Bu kompozisyon hem ajansın kurumsal 

otoritesini hem de Akın’ın liderlik ve kontrol pozisyonunu öne çıkarmaktadır. Arka planda yer alan 

partililerin birbirlerine yakın ve ciddi duruşları, kurumsal bir birlik ve destek imgesini 

pekiştirmektedir. Bu bağlamda görsel, haber metninde yer alan “emanetin devralınması ve 

belediyeciliğin yeniden başlaması” söylemleriyle örtüşmektedir. Görsel seçiminde muhalefet veya 

tartışma unsurlarının dışarıda bırakılması, haberdeki meşru güç odağının yalnızca iktidar tarafı 

üzerinden kurulmasına katkı sağlamaktadır.  

 

2- DHA’da Yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği Seçimine İlişkin Haberin 

Çözümlenmesi 

 

 

Şekil 3. DHA’da yayımlanan Bayrampaşa’daki seçim haberi (DHA 1. , 2025). 
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Haber Özeti 

Demirören Haber Ajansı’nın (DHA) 27 Ekim 2025 tarihli haberinde, Bayrampaşa Belediye Başkan 

Vekilliği seçiminde Cumhur İttifakı adayının dördüncü turda bir oy farkla seçilmesi aktarılmaktadır. 

Haberde, seçim sürecine ilişkin hukuki arka plan ile oylama sırasında yaşanan itirazlara yer verilmiş; 

AK Parti İl Başkanı’nın açıklamaları öne çıkarılmıştır. 

 

Tablo 2. DHA’da yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin haberin 

çerçeveleme işlevleri. 
Çerçevenin İşlevi Sorunlar Olaylar Siyasal Aktörler 

Sorunun Tanımlanması Belediye yönetiminde 

yaşanan belirsizlik ve seçim 

sürecindeki tartışmalar 

sorun olarak sunulmuştur. 

Seçim süreci, önceki 

oylamanın iptali, yeniden 

yapılan seçim ve mecliste 

yaşanan gerginliklerle 

birlikte aktarılmıştır. 

Belediye başkan vekilliği 

seçimine katılan meclis 

üyeleri, AK Parti İl Başkanı 

ve parti grupları sorunun 

içinde olan aktörlerdir. 

Nedenin Belirlenmesi Krizin nedeni olarak 

başkanın tutuklanması ve 

CHP’nin seçim sürecindeki 

itirazları gösterilmiştir.  

Haber, itirazların seçimdeki 

gecikmelere yol açtığını 

belirtmiştir. 

CHP, meclis iradesini 

engelleyen taraf olarak 

dolaylı biçimde sorumlu 

tutulmuştur. 

Çözümün Önerilmesi Çözüm, Cumhur İttifakı 

adayı İbrahim Akın’ın 

seçilmesiyle “yönetimde 

istikrarın yeniden 

sağlanması” olarak 

kurgulanmıştır. 

Akın’ın “AK Parti 

belediyeciliğini yeniden 

getirdik” ifadesi çözümün 

sembolik vurgusudur. 

İbrahim Akın, istikrar ve 

hizmetin temsilcisi olarak 

öne çıkarılmıştır. 

Ahlaki Yargının 

Aktarılması 

“İrade gaspı ve tarafsızlık 

ihlali” olarak tanımlanmış 

olan CHP’nin bu tutumu, 

ahlaki çerçevenin temelini 

oluşturmuştur. 

Seçim sürecinde yaşanan 

arbede ve itirazlar, CHP’nin 

olumsuz tutumunu 

pekiştirmiştir. 

AK Parti’liler halkın 

iradesini savunan ve hizmeti 

yeniden getiren taraf olarak 

olumlu bir biçimde 

sunulmuştur. 

 

Tablo 2’nin Değerlendirilmesi 

DHA’ya ait haber metni, Entman’ın çerçeveleme yaklaşımı temelinde değerlendirildiğinde, siyasal 

olayı gerilim ve istikrar arayışı ekseninde kurguladığı anlaşılmaktadır. Haberde sorun, Bayrampaşa 

Belediyesi’nde yaşanan yönetim krizi ve tartışmalar olarak tanımlanmıştır. Neden, başkanın 

tutuklanması ve CHP’nin seçim sürecine yönelik itirazlarıyla ilişkilendirilmiştir. Çözümün önerilmesi 

aşamasında Cumhur İttifakı adayı İbrahim Akın’ın seçilmesi “AK Parti belediyeciliğinin yeniden 

başlaması” söylemiyle olumlanmıştır. Ahlaki yargı düzeyinde, CHP’liler “irade gaspı ve tarafsızlık 

ihlali” iddialarıyla olumsuz biçimde; AK Parti’liler ise halkın iradesini savunan ve belediyeciliği 

yeniden tesis eden taraf olarak olumlu biçimde konumlandırılmıştır.  

 

Görsel İnceleme 

DHA’nın 27 Ekim 2025 tarihli haberinde kullanılan görsel, Entman’ın (2004) çerçeveleme kuramında 

tanımladığı seçim ve vurgulama işlevleri temelinde değerlendirildiğinde, siyasal olayın belirli bir 

anlam düzeni içinde temsil edildiği görülmektedir. Seçim işlevi bakımından, fotoğrafta sadece Cumhur 

İttifakı adayı İbrahim Akın’ın kürsüde konuştuğu an tercih edilmiştir. Kadrajda herhangi bir meclis 

üyesi, muhalefet temsilcisi ya da izleyici bulunmamaktadır. Bu görsel seçimi, olayın tek bir ses ve 

otorite figürü üzerinden temsil edilmesine olanak tanımaktadır. Dolayısıyla görsel, haberin odağını 

lider figürü ve onun söylemi etrafında biçimlendirmektedir. Vurgulama işlevi açısından, Akın’ın 

mikrofon karşısındaki kararlı duruşu ve arkasında yer alan Atatürk portresi belirleyici unsurlardır. Bu 

kompozisyon; liderlik, ulusal aidiyet ve kurumsal güç temalarını aynı çerçevede birleştirmektedir. 

Sonuç olarak görsel, haber metninde kurulan iktidar merkezli siyasal söylemi desteklemekte; liderlik 

ve ulusal değerler arasında kurduğu görsel bağla DHA’nın haberinde otorite, istikrar ve temsil gücü 

ekseninde yeni bir siyasal anlam inşası oluşmaktadır.  
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3- İHA’da Yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği Seçimine İlişkin Haberin 

Çözümlenmesi 

 

 

Şekil 4. İHA’da yayımlanan Bayrampaşa’daki seçim haberi (İHA, 2025). 
 
Haber Özeti 

İhlas Haber Ajansı’nın (İHA) 27 Ekim 2025 tarihli haberinde, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği 

seçiminin dördüncü turunda Cumhur İttifakı adayının 19 oyla seçildiği aktarılmaktadır. Haberde, 

seçim sürecinde yaşanan tartışmalar ile AK Parti İstanbul İl Başkanı’nın açıklamaları ve yeni seçilen 

başkan vekiline teşekkür ifadeleri öne çıkarılmıştır. 

 

Tablo 3. İHA’da yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin haberin 

çerçeveleme işlevleri. 

 
Çerçevenin İşlevi Sorunlar Olaylar Siyasal Aktörler 

Sorunun Tanımlanması Bayrampaşa Belediyesi’nde 

yaşanan yönetim krizi ve 

meclisteki tartışmalar sorun 

olarak tanımlanmıştır. 

Haberde, seçim esnasında 

yaşanan gerginlik, geçersiz 

oy tartışmaları ve meclisteki 

sözlü polemikler 

aktarılmıştır. 

Belediye meclis üyeleri, AK 

Parti İl Başkanı Abdullah 

Özdemir ve parti grupları. 

Nedenin Belirlenmesi Krizin nedeni olarak; 

CHP’nin itirazları ve 

meclisteki seçim sürecinde 

yaşanan engellemeler 

gösterilmiştir. 

“İrade gaspı ve yetki 

suistimali” ifadeleriyle 

CHP’nin tutumu sorunun 

kaynağı olarak sunulmuştur. 

CHP grubu, meclis divanı 

ve oturumu yöneten İbrahim 

Kahraman. 

Çözümün Önerilmesi Çözüm, Cumhur İttifakı 

adayı İbrahim Akın’ın 

seçilmesiyle belediyede 

düzenin yeniden sağlanması 

olarak sunulmuştur.  

Akın’ın “emaneti devraldık 

ve AK Parti belediyeciliğini 

geri getirdik” sözleri 

çözümün sembolik 

ifadesidir. 

İbrahim Akın ve AK Parti İl 

Başkanı. 

Ahlaki Yargının 

Aktarılması 

CHP’nin tutumu “hırsızlık, 

irade gaspı ve adaletsizlik” 

söylemleriyle ahlaki açıdan 

olumsuzlaştırılmıştır. 

AK Parti tarafı dürüstlük, 

inanç ve hizmet anlayışıyla 

olumlu olarak 

çerçevelenmiştir. 

CHP olumsuz, AK Parti ve 

Cumhur İttifakı erdemli ve 

meşru aktörler olarak 

sunulmuştur. 

 

Tablo 3’ün Değerlendirilmesi 

İHA’ya ait haber metni, Robert M. Entman’ın çerçeveleme yaklaşımı temelinde değerlendirildiğinde, 

siyasal olayı gerilim, mücadele ve inanç ekseninde kurguladığı görülmektedir. Haberde sorun, 
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Bayrampaşa Belediyesi’nde yaşanan yönetim krizi ve meclisteki tartışmalar olarak tanımlanmıştır. 

Neden ise CHP’nin tutumu ve oturumu yöneten Meclis 1. Başkan Vekili İbrahim Kahraman’ın 

yetkisini kötüye kullandığı iddialarıyla ilişkilendirilmiştir. Çözümün önerilmesi aşamasında, Cumhur 

İttifakı adayı İbrahim Akın’ın seçilmesi “belediyeciliğin yeniden başlaması ve emanetin teslim 

alınması” söylemleriyle olumlanmıştır. Ahlaki yargı düzeyinde, CHP ve meclis divanı “adaletsizlik ve 

suistimal” kavramlarıyla olumsuz biçimde konumlandırılmıştır. AK Parti ve Akın; halkın iradesini 

koruyan, inanç ve hizmet değerlerini temsil eden taraf olarak sunulmuştur. Böylece İHA’nın haberi, 

seçim sürecini mücadeleci bir siyasal söylem içinde yeniden kurarak, iktidar cephesini haklılık ve 

direnişin taşıyıcısı olarak çerçevelemiştir. 

 

Görsel İnceleme 

İHA’nın 27 Ekim 2025 tarihli haberinde görsel yerine kullanılan video, Entman’ın (2004) çerçeveleme 

kuramında tanımladığı seçim ve vurgulama işlevleri temelinde değerlendirildiğinde, siyasal olayın 

temsil biçimini doğrudan etkileyen bir sahne seçimine dayanmaktadır. Seçim işlevi bakımından, video 

karelerinde CHP’li kâtip ve divan üyeleri oy pusulalarını incelerken arka planda oturumu yöneten 

İbrahim Kahraman’ın gergin ve kararsız yüz ifadesi öne çıkmaktadır. Bu tercih, haberin odak noktasını 

CHP’nin kontrolündeki meclis divanının tutumu üzerine kurmakta; olayın sorumluluğunu bu 

aktörlerin davranışları üzerinden tanımlamaktadır. Vurgulama işlevi açısından, görüntüdeki 

duraksama, yüz ifadelerindeki tedirginlik ve arka planda yer alan “Egemenlik, kayıtsız şartsız 

milletindir” yazısının görünürlüğü dikkat çekmektedir. Bu çerçeve; irade, temsiliyet ve otorite 

kavramlarını öne çıkararak AK Parti’nin “halk iradesine müdahale” söylemini görsel düzeyde 

güçlendirmektedir. Sonuç olarak İHA’nın tercih ettiği bu video, haberin metinsel anlatısında kurulan 

gerilim, hak iddiası ve mücadele söylemini pekiştirmekte; muhalefet temsilcilerini sistemi tıkayan, 

iktidar temsilcilerini ise halkın iradesini savunan aktörler olarak sunmaktadır.  

 

4- ANKA’da Yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği Seçimine İlişkin Haberin 

Çözümlenmesi 

 

 

Şekil 5. ANKA’da yayımlanan Bayrampaşa’daki seçim haberi (ANKA, 2025). 

 
Haber Özeti 

Anka Haber Ajansı’nın (ANKA) 27 Ekim 2025 tarihli haberinde, Bayrampaşa Belediye Başkan 

Vekilliği seçiminin ikinci kez yapılan oylamasında AK Parti adayı İbrahim Akın’ın dördüncü turda 19 

oyla seçildiği, CHP adayı Recep Öztürk’ün ise 18 oy aldığı aktarılmaktadır. Haberde, seçim sürecine 

ilişkin önceki iptal kararı, mecliste yaşanan tartışmalar ve oylama sırasındaki usul sorunlarına yer 

verilmiş; haber, Akın’ın açıklamalarıyla sonlandırılmıştır. 
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Tablo 4. ANKA’da yayımlanan Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin haberin 

çerçeveleme işlevleri. 

 
Çerçevenin İşlevi Sorunlar Olaylar Siyasal Aktörler 

Sorunun Tanımlanması Haberde belediye 

meclisinde yaşanan 

gerginlik, iktidar 

temsilcilerinin müdahaleleri 

ve tartışmalar sorun olarak 

sunulmuştur. 

Seçim sürecinde yaşanan 

usul tartışmaları, itirazlar ve 

AK Parti sıralarından 

yükselen tepkiler öne 

çıkarılmıştır. 

AK Parti’li meclis üyeleri, 

milletvekilleri ve il başkanı.  

Nedenin Belirlenmesi Krizin nedeni; iktidar 

blokunun baskıcı ve 

müdahaleci tutumu olarak 

çerçevelenmiştir. 

Haberde, AK Parti 

milletvekillerinin agresif 

tepkileri, “irade gaspı” 

söylemi ve salondaki 

tartışmalar ‘neden’ olarak 

sunulmuştur. 

AK Parti İl Başkanı 

Abdullah Özdemir, AK 

Parti Milletvekili Cüneyt 

Yüksel.  

Çözümün Önerilmesi Çözüm, seçim sürecinin 

hukuki sınırlar içinde 

tamamlanması ve meclis 

işleyişinin korunması olarak 

sunulmuştur. 

Oy sayımında açıklık ve 

tarafsızlık vurgulanmış; 

seçimin sonuçlanması 

demokratik işleyişin 

göstergesi olarak 

aktarılmıştır. 

CHP adayı Recep Öztürk, 

CHP’li divan üyeleri ve 

meclis katipleri. 

Ahlaki Yargının 

Aktarılması 

AK Parti temsilcileri, 

meclis sürecine müdahale 

eden, gerilimi artıran taraf 

olarak olumsuz biçimde 

konumlandırılmıştır. 

CHP ve muhalefet cephesi, 

hukuka ve demokratik 

teamüllere bağlı, itidalli 

aktörler olarak sunulmuştur. 

CHP İstanbul İl Başkanı 

Özgür Çelik ve CHP’li 

üyeler olumlu; AK 

Parti’liler ise otoriter ve 

baskıcı olarak 

çerçevelenmiştir. 

 

Tablo 4’ün Değerlendirilmesi 

ANKA’ya ait haber metni, Robert M. Entman’ın çerçeveleme yaklaşımı temelinde 

değerlendirildiğinde, siyasal bir olayı iktidar eleştirisi, meclis denetimi ve demokratik temsil vurgusu 

ekseninde kurguladığı görülmektedir. Haberde sorun, seçim sürecine yönelik iktidar müdahalesi ve 

meclis düzeninin bozulması olarak tanımlanmıştır. Neden, AK Parti temsilcilerinin gergin tutumları, 

usul tartışmalarındaki dominant rolleri ve “irade gaspı” söylemi üzerinden açıklanmıştır. Haber, AK 

Parti cephesini meclis işleyişine yön veren ancak demokratik sınırları zorlayan aktörler olarak 

konumlandırmaktadır. CHP’li divan üyelerini ve İl Başkanı Özgür Çelik’i ise meclis teamüllerini 

koruyan ve süreci dengeleyen temsilciler olarak öne çıkartmıştır. Bu bağlamda haberin çerçevesi, 

iktidar yanlısı ajanslarda görülen anlam düzenini tersine çevirerek, muhalefeti meşru otorite konumuna 

yerleştirmiştir. Çözümün önerilmesi aşamasında, seçimin usulüne göre uygun biçimde tamamlanması, 

hukukun ve meclis düzeninin korunması olarak sunulmuştur. Ahlaki düzeyde ise AK Parti temsilcileri, 

“gerilimi tırmandıran ve demokratik sınırları zorlayan” aktörler olarak olumsuz; CHP kanadı ise sabır, 

itidal ve adalet ilkeleriyle olumlu biçimde konumlandırılmıştır. Sonuç olarak ANKA’nın haberi, 

Bayrampaşa’daki belediye başkan vekilliği seçimini, iktidarın temsil gücünü sorgulayan ve 

muhalefetin meşruiyetini yeniden üreten bir söylem alanı içinde çerçevelemiştir. Bu yaklaşım, 

Türkiye’de haber ajansları arasındaki siyasal kutuplaşmanın söylemsel ayrışmasını belirginleştirmekte 

ve çerçeveleme gücünün yönünü tersine çevirmektedir.  

 

Görsel İnceleme 

ANKA’nın 27 Ekim 2025 tarihli haberinde kullanılan görsel, Entman’ın (2004) çerçeveleme 

kuramında tanımladığı seçim ve vurgulama işlevleri temelinde değerlendirildiğinde; siyasal olayın 

temsiline ilişkin farklı bir anlam örgüsü kurulduğu anlaşılmaktadır. Seçim işlevi açısından, fotoğrafta 

CHP’li kâtip üye Deniz Uykan’ın oy pusulalarını mühürlerken merkeze yerleştirildiği, meclis 

masasının ön planda konumlandığı görülmektedir. Kadrajda herhangi bir lider figürüne yer 

verilmemesi, olayın kurumsal ve tarafsız bir sürece indirgenmesini sağlamıştır. Bu tercih, diğer 

ajansların kullandığı lider veya zafer merkezli kadrajlara karşı, bürokratik düzenin ve meclis 

işleyişinin temsilini öne çıkarmaktadır. Vurgulama işlevi bakımından; oy pusulalarının herkes 

tarafından görünebilir bir şekilde mühürlenmesi, haberdeki “hukuki süreç, şeffaflık ve denetim” 
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temalarını desteklemektedir. CHP’li meclis üyesi Deniz Uykan’ın dikkatli ve soğukkanlı tavırları, 

görselin anlam düzeyinde disiplin, denetim, kurumsal ciddiyet ve şeffaflık vurgusunu pekiştirmektedir. 

Sonuç olarak görsel, haberin metinsel yapısında öne çıkan muhalefetin meşruiyeti ve sürecin kurumsal 

güvenliği söylemini desteklemektedir. Kadrajın sakin ve düzenli kompozisyonu, ANKA’nın haberde 

kurduğu iktidar eleştirisi yerine demokratik temsil vurgusuna dayalı karşı anlatıyı görsel düzeyde 

pekiştirmektedir.  

 

5- Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği Seçimine İlişkin Haberlerin Karşılaştırmalı Çerçeveleme 

Analizi 

 

Bu bölümde, Bayrampaşa’da tekrarlanan belediye başkan vekili seçimine ilişkin haberlerin Entman’ın 

çerçeveleme kuramı temelinde Anadolu Ajansı (AA), Demirören Haber Ajansı (DHA), İhlas Haber 

Ajansı (İHA) ve Anka Haber Ajansı (ANKA) tarafından nasıl yapılandırıldığı karşılaştırmalı olarak 

aşağıdaki tabloda analiz edilmiştir. 

 

Tablo 5. Ajanslar arasında Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin haberlerin 

karşılaştırmalı çerçeveleme analizi. 

 
Analiz Boyutu Anadolu Ajansı 

(AA) 

Demirören Haber 

Ajansı (DHA) 

İhlas Haber Ajansı 

(İHA) 

Anka Haber Ajansı 

(ANKA) 

Sorunun 

Tanımlanması 

Belediye yönetiminde 

yaşanan boşluk ve 

seçimin teknik süreci 

öne çıkarılmıştır. 

Sorun, yönetimsel bir 

eksiklik olarak 

tanımlanmıştır. 

Mecliste yaşanan 

gerginlikler ve 

tartışmalar sorun 

olarak sunulmuş; 

süreçteki aksaklıklara 

dikkat çekilmiştir. 

Yönetim krizi, 

CHP’nin itirazları ve 

“irade gaspı” 

tartışmaları üzerinden 

siyasal bir kriz olarak 

çerçevelenmiştir. 

Sorun, iktidar baskısı 

ve meclis düzenin 

bozulması şeklinde 

tanımlanmış; sürece 

müdahale vurgusu 

yapılmıştır. 

Nedenin 

Belirlenmesi 

Neden, Belediye 

Başkanı Hasan 

Mutlu’nun 

tutuklanması ve 

yönetim boşluğu 

olarak açıklanmıştır. 

CHP’lilerin itirazları 

ve oylama 

sürecindeki 

tartışmalar nedensel 

bağlamda öne 

çıkarılmıştır. 

CHP’lilerin 

engelleyici tutumu ve 

oturumu yöneten 

İbrahim Kahraman’ın 

kararları neden olarak 

gösterilmiştir. 

Neden, AK Parti 

temsilcilerinin 

müdahaleci ve baskın 

tutumuna 

dayandırılmıştır. 

Muhalefet, sürecin 

koruyucusu olarak 

konumlanmıştır. 

Çözümün 

Önerilmesi 

Çözüm, İbrahim 

Akın’ın seçilmesiyle 

istikrarın yeniden 

sağlanması olarak 

sunulmuştur. 

Akın’ın seçilmesi, 

“hizmetin geri dönüşü 

ve istikrarın 

sağlanması” şeklinde 

olumlu bir anlatıyla 

çözüm olarak 

kurgulanmıştır. 

Akın’ın seçilmesi, 

“emanetin teslim 

alınması ve davanın 

devamı” söylemiyle 

zafer çerçevesinde 

sunulmuştur. 

Çözüm, seçimin 

demokratik biçimde 

tamamlanması ve 

meclis düzeninin 

korunması olarak 

çerçevelenmiştir.  

Ahlaki Yargının 

Aktarılması 

CHP olumsuz, AK 

Parti düzeni sağlayan 

taraf olarak olumlu 

bir biçimde 

sunulmuştur. 

CHP olumsuz; AK 

Parti “hizmet ve 

adalet” temsilcisi 

olarak olumlanmıştır.  

CHP “hırsızlık ve 

irade gaspı” 

söylemiyle ahlaki 

olarak olumsuz, AK 

Parti ise inanç ve 

sadakatle 

ilişkilendirilmiştir.  

CHP hukuka bağlı, 

itidalli ve meşru; AK 

Parti ise baskıcı ve 

müdahaleci olarak 

olumsuz bir şekilde 

aktarılmıştır.  

 

Tablo 5’in Değerlendirilmesi: Karşılaştırmalı Analiz 

Tablo 5’te yer alan bulgular, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin dört ajansın 

haber söylemlerinin, siyasal kutuplaşma ekseninde belirgin biçimde farklılaştığını göstermektedir. 

Anadolu Ajansı (AA) ve Demirören Haber Ajansı (DHA), haberi iktidar merkezli bir anlatı düzeni 

içinde kurarken; İhlas Haber Ajansı (İHA) bu çerçeveyi daha partizan, inanç ve dava temelli bir dil 

üzerinden derinleştirmiştir. Buna karşılık Anka Haber Ajansı (ANKA), iktidar merkezli temsili tersine 

çevirerek, muhalefet lehine konumlanmış eleştirel bir karşı anlatı oluşturmuştur. AA ve DHA’nın 

çerçevelerinde sorun “yönetimsel boşluk ya da mecliste yaşanan kriz” olarak tanımlanmış; çözüm 

İbrahim Akın’ın seçilmesiyle “istikrarın yeniden sağlanması” biçiminde sunulmuştur. Bu yapı, 
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Entman’ın belirttiği biçimiyle haberin “tanımlama ve çözüm önerme” işlevlerinin siyasal iktidarın 

temsil ettiği düzen fikrini meşrulaştırmak üzere kullandığını göstermektedir. İHA’da bu eğilim, 

“hizmetten mahrum kalan Bayrampaşa’ya AK Parti belediyeciliği geri döndü” söylemiyle ahlaki bir 

üstünlük inşasına dönüşmüştür. ANKA ise bu anlatı zincirini tersine çevirerek, sorunun kaynağını 

“iktidar baskısı ve müdahaleci tutum” olarak tanımlamıştır. Çözümü hukuki süreçlerin korunması ve 

demokratik temsilin sürdürülmesi olarak çerçevelemiştir. 

 

BULGULAR 

Medya kuruluşlarının haber üretim süreçleri, patronların ekonomik çıkarları, reklam verenlerin 

beklentileri ve izleyici yönelimleri gibi çeşitli güç odaklarından etkilenmektedir. Bu durum içeriklerin, 

bilgilendirme işlevinden uzaklaşarak izlenirliği artırmaya yönelik bir kurguyla şekillenmesine yol 

açmaktadır. Dallas Smythe’in “izleyicinin satın alınması” kavramı, medyanın temel işlevinin içerik 

üretmekten çok, izleyici dikkatini pazarlamak olduğunu vurgulamaktadır. Haberlerde kullanılan 

uzman görüşlerinin çoğu kez medya kurumlarının ideolojik çizgisine yakın kişilerden seçilmesi de bu 

bağımlılığın bir göstergesi olmuştur (Güngör, 2020, s. 253-255). Medya kuruluşlarının haber üretim 

süreçleri, ekonomik çıkar ilişkileri, reklam veren baskıları ve izleyici yönelimleri tarafından 

yönlendirilmektedir. Bu etkileşim, haber dilini ve temsil biçimlerini doğrudan etkilemekte, kurumların 

ideolojik eğilimleriyle uyumlu anlatıların öne çıkmasına zemin hazırlamaktadır. Uzman görüşlerin 

çoğu kez belirli bir siyasi çizgiye yakın kişilerden seçilmesi de bu yapının bir yansımasıdır. Bu 

araştırmada elde edilen bulgular, söz konusu yapısal dinamiklerin ajans haberciliğine de yansıdığını 

göstermektedir. Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin AA, DHA, İHA ve 

ANKA’nın haberleri incelendiğinde, her ajansın olayı farklı vurgu stratejileri, aktör 

konumlandırmaları ve problem tanımları üzerinden yeniden yapılandırdığı görülmektedir. Elde edilen 

bulgular, araştırma soruları temelinde yapılandırılarak analitik bir bütünlük içinde ortaya konmaktadır.  

 

Araştırmanın birinci sorusu, haber ajanslarının siyasal olayları aktarırken hangi çerçeveleme stratejileri 

üzerinden anlatı kurduklarına yöneliktir. Analiz sonuçları, ajansların aynı olayı farklı çerçeveleme 

işlevleri aracılığıyla yapılandırdığını göstermektedir. AA haberi, seçimi belediyedeki yönetim 

boşluğunun giderilmesi ve hizmet akışının yeniden sağlanması bağlamında ele alarak düzen ve 

süreklilik ekseninde bir anlatı kurmuştur. DHA ve İHA ise süreci gerilim, yönetim krizi ve irade 

tartışmaları çerçevesinde yapılandırmış; çözümü Cumhur İttifakı adayının seçilmesiyle 

ilişkilendirmiştir. ANKA ise olayı demokratik temsil, meclis işleyişi ve usul tartışmaları bağlamında 

ele alarak farklı bir çerçeve üretmiştir. Bu durum, ajansların anlatı kurma stratejilerinde belirgin bir 

farklılaşma olduğunu göstermektedir.  

 

Araştırmanın ikinci sorusu, Entman’ın çerçeveleme yaklaşımının ajans haberlerinde siyasal söylemin 

yapılandırılmasını çözümlemede nasıl bir analitik zemin sunduğunu sorgulamaktadır. Bulgular; 

problem tanımlama, nedensellik kurma, çözüm önerme ve ahlaki değerlendirme işlevlerinin ajanslar 

arasında farklı biçimlerde işletildiğini ortaya koymuştur. AA’da sorun yönetimsel aksama olarak 

tanımlanırken; DHA ve İHA’da sorun daha çok siyasal gerilim ve muhalefet itirazları üzerinden 

kurulmuştur. ANKA’da ise sorun demokratik temsil ve meclis işleyişi bağlamında anlamlandırılmıştır. 

Böylece Entman’ın modeli, ajansların ideolojik eğilimlerini görünür kılan analitik bir araç işlevi 

görmüştür. Araştırmanın üçüncü sorusu, iktidar ve muhalefet aktörlerinin haberlerde hangi söylemsel 

çerçeveler içinde konumlandırıldığını incelemektedir. AA, DHA ve İHA’nın haberlerinde Cumhur 

İttifakı temsilcileri düzeni ve hizmeti sağlayan aktörler olarak sunulmuştur. CHP’li aktörler ise süreci 

zorlaştıran veya gerilim üreten taraf konumunda yer almıştır. ANKA’da ise bu konumlandırma tersine 

çevrilmiş; CHP temsilcileri demokratik meşruiyetin taşıyıcısı olarak sunulurken, iktidar temsilcileri 

müdahaleci bir çerçeve içinde değerlendirilmiştir. Bu bulgular, siyasal aktörlerin temsilinde ajanslar 

arasında belirgin bir söylemsel ayrışma bulunduğunu göstermektedir. 

 

Araştırmanın son sorusu, ajansların aynı siyasal olayı çerçeveleme biçimlerinin hangi yönlerden 

farklılaştığını ortaya koymayı amaçlamaktadır. Analiz sonuçları, ajanslar arasında yalnızca dilsel 

tercih farklılıklarının değil, yapısal ve ideolojik konumlanma farklılıklarının da bulunduğunu 

göstermektedir. AA’nın haberi daha kurumsal ve resmi bir anlatı benimseyerek seçimi idari süreklilik 

ve yönetimsel düzen ekseninde yapılandırmıştır. DHA ve İHA ise mevcut siyasal iktidarla uyumlu 
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hegemonik bir çerçeve üretmiş; liderlik, istikrar ve halk iradesi vurgularını öne çıkarmıştır. Buna 

karşılık ANKA, iktidar merkezli anlatıyı tersine çevirerek demokratik temsil, usul ve meclis işleyişi 

temalarını merkeze alan karşı-hegemonik bir söylem geliştirmiştir. Bu farklılaşma yalnızca metinsel 

düzeyde değil, görsel tercihlerde de kendini göstermektedir. Lider figürünün merkezileştirilmesi, birlik 

görüntüleri ve otorite sembollerinin kullanımı ile kurumsal denetim, şeffaflık ve prosedür vurguları 

arasında belirgin bir ayrım bulunmaktadır. Böylece ajanslar, aynı olayı farklı siyasal anlam rejimleri 

içinde yeniden üretmekte ve Türkiye’de ajans haberciliğinin ideolojik eksenini görünür kılmaktadır.  

 

SONUÇ 

Bu araştırma, Bayrampaşa Belediye Başkan Vekilliği seçimine ilişkin dört farklı haber ajansının 

çerçeveleme pratiklerini karşılaştırmalı olarak inceleyip Türkiye’de ajans haberciliğinin siyasal söylem 

üretimindeki rolünü ortaya koymaktadır. Entman’ın çerçeveleme modeli temelinde yapılan 

çözümlemeler, ajansların aynı olayı farklı problem tanımları, aktör konumlandırmaları ve çözüm 

önerileri üzerinden yeniden kurguladığını göstermektedir. Anadolu Ajansı (AA), Demirören Haber 

Ajansı (DHA) ve İhlas Haber Ajansı (İHA) haberi ortak bir iktidar merkezli yapı içinde sunmuş; 

yönetim krizini sorun olarak tanımlayıp çözümü Cumhur İttifakı adayının seçilmesiyle “istikrarın 

yeniden sağlanması” şeklinde çerçevelemiştir. Bu üç ajansın haberlerinde CHP, meclis işleyişini 

zorlaştıran ve süreci krize sürükleyen taraf olarak çerçevelenmiş; AK Parti temsilcileri ise düzeni 

yeniden tesis eden, meşruiyetin taşıyıcı aktörleri olarak konumlandırılmıştır. Ahlaki düzlemde iktidar 

lehine üretilen bu temsil, görsellerle de desteklenmiştir. AA ve DHA’nın haberlerinde Cumhur İttifakı 

Adayı İbrahim Akın’ın merkezde ve otoriter bir duruşla sunulması; İHA’da ise gergin anların video 

görüntüleriyle öne çıkarılması, görsel çerçevelemenin söylemsel yapıyı pekiştirdiğini göstermektedir. 

Buna karşılık ANKA’nın haberi, diğer ajanslarla belirgin bir karşıtlık oluşturarak olayı iktidar eleştirisi 

ve demokratik denetim söylemi üzerinden yapılandırmıştır. ANKA, sorunu iktidar baskısı ve usul 

ihlalleri bağlamında tanımlamış; neden olarak da AK Parti temsilcilerinin müdahaleci tutumlarını 

göstermiştir. CHP’li aktörler haberin merkezinde yer almış, şeffaflık ve kurumsal denetim temaları 

öne çıkarılmıştır. Görsel düzeyde de lider figürünün dışarıda bırakılması ve oy pusulalarının 

mühürlenmesi anının kullanılması, kurumsal meşruiyet ve denetim vurgusunu güçlendirmiştir. 

Böylece ANKA, seçimi iktidar söylemine karşı bir “karşı anlatı” içinde sunmuş ve siyasal iletişimdeki 

kutuplaşmanın ters yönlü çerçevesini belirginleştirmiştir. 

 

Genel olarak çalışma, ajans haberciliğinin Türkiye’de nötr bilgi aktarımından uzaklaşarak, siyasal 

aktörlerin güç ve temsil mücadelelerinin yeniden üretildiği bir söylem alanına dönüştüğünü 

göstermektedir. AA, DHA ve İHA’nın ortak çerçevesi iktidar lehine düzen, istikrar ve halk iradesi 

temalarını merkezileştirirken; ANKA’nın haberi muhalefetin meşruiyet iddiasını öne çıkararak siyasal 

denge ve denetimi vurgulamaktadır. Bu karşılaştırmalı bulgular, Türkiye’de ajansların olayları 

aktarırken aynı süreç içinde bu olaylara anlam kazandıran çerçeveleri inşa ettiğini göstermektedir. 

Sonuç olarak çalışma, ajans haberciliğinin siyasal söylemin inşasında belirleyici bir güç olduğunu; 

AA, DHA ve İHA’nın mevcut iktidar söylemiyle uyumlu hegemonik bir çerçeve ürettiğini, ANKA’nın 

ise bu yapıya karşı-hegemonik bir anlatı geliştirerek siyasal iletişimdeki temsil mücadelesini ayrıştırıcı 

bir biçimde ortaya koymaktadır.  
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