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Bu arastirma, Turkiye'de dijital flort uygulamalarina dair sinirli sayidaki nitel calismayi seyirci calismalari perspektifiyle
genisletmeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda Tinder Avcisi (Felicity Morris, 2022) belgeseli, katiimcilarin dijital flort
deneyimleriyleiliski kurarak anlamlandirdiklari bir referans metin olarak arastirmaya dahil edilmistir. Calismada, sekiz kisiyle
yurutllen yari yapilandirilmis derinlemesine goérismeler odagdinda iki kuramsal yaklasim birlikte isletilmistir: Aimlama
perspektifi ile, katilimcilarin filmi bir taraftan kendi sosyal ve kulturel konumlari gergevesinde kendi kullanim pratikleriyle
nasil yorumladiklarini tartismak hedeflenmis 6te yandan alimlama ayni zamanda galismanin kategorizasyonuna én asama
olarak rehberlik etmistir. Bu ¢ercevede Hall'ln G¢lU okuma modeli, film alimlamasinin ¢ézimlemesinde temel bir arag
olmustur. Bu ¢ézUmleme, kullanimlar ve doyumlar perspektifinden katilimcilarin kendi deneyimleriyle harmanlanmistir.
Calismada, gunUumuzun sosyal aglarla gevrili hiz toplumu olarak nitelendirilen dinyasinda kullanicilarin motivasyonlarinin
neler oldugu ve profillerini nasil dizayn ettikleri ile Tinder kullanicilarinin bir agidan “dijital igeriklere” dénusen ve
gercekliginden suphe edilen potansiyel partnerlere yénelik dogrulama/glvenlik testlerinin nasil calistigi nasil alimlandigi
olmak Uzere U¢ ana konu odagda alinmistir. Nihayetinde galismada; katilimcilarin filmmdeki éznelerle kurduklari iliskiler ile
Tinder'daki 6z sunum stratejileri, risk algilari ve kullanim beklentileri; alimlama ve kullanim-doyum pratiklerinin birbirini
karsilikli olarak derinlestirdigi 6zgun bir yaklasimla ele alinmistir. Bdylelikle ¢alisma, hem anlam insasi ve yorumlama
sureclerine odaklanan kulturel calismalar eksenli seyirci arastirmalarina hem de medya kullanim motivasyonlarini temel
alan kullanimlar ve doyumlar literatUrlne, literattrde kisitli sekilde ele alinan Tinder deneyimi 6zelinde, bu iki gelenegin

yontemsel olarak birlikte isletildigi 6zgun bir katki sunmayi amacglamaktadir.

AnahtarKelimeler:AlimlamaCalismalari-Seyirci, Dijital Flort Kultard, Tinder, Tinder Avcist, KullanimlarVe Doyumlar Yaklasimi.

ABSTRACT

Thisresearch aimsto contribute to the limited number of qualitative studies on digital dating apps in Turkey by adopting
anaudiencestudies perspective.Inthisregard,the documentary Tinder Swindler (Felicity Morris,2022) has beenincluded
in the research as a reference text that participants relate to and interpret through their digital dating experiences. The
study combines two theoretical approaches centered on semi-structured in-depth interviews with eight participants:
The reception approach aims to understand how participants interpret the film within the framework of their own social
and cultural positions and usage practices, while also guiding the categorization of the study as a preliminary step. In this
context, Hall's three types of interpreting model serves as a fundamental tool in analyzing film reception. This analysis
is blended with the participants' own experiences from the perspective of uses and gratifications. In today's world,
characterized as a fast-paced society surrounded by social networks, three main topics are focused: what motivates the
users have and how they design their profiles; and how Tinder users' verification/security tests for potential partners,
who become “digital content” and whose reality is doubted, work and how they are received. Ultimately, in the study;
the relationships participants establish with the subjects in the film, alongside their self-presentation strategies, risk
perceptions, and usage expectations on Tinder, were handled through a unique approach in which reception and use-
gratification practices mutually deepen each other. hus, the study aims to offer a unique contribution both to audience
research within the framework of cultural studies, which focuses on meaning construction and interpretation processes,
and to the uses and gratifications literature based on media use motivations, by methodologically operating these two

traditions together specifically within the context of the Tinder experience, which is limitedly addressed in the literature.

Keywords: Reception Studies-Audience, Digital Dating Culture Tinder, The Tinder Swindler, Uses And Gratifications

Approach.
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Giris

Dijitallesmenin gundelik hayatin  bir pargasi
olmasl ve sosyal hayatin hemen her alaninda
belli doéntsumlere yol agcmasi kaginilmaz
olarak daha mahrem bir alan olarak goérulse
de romantik iliski kurma bigimlerine de etki
Bandinelli  (2022:

906), flort uygulamalarinin  ask kultdrindeki

etmesiyle  sonuclanmistir.
donustdruculugunun altini  gizerken bilgisayar
dolayimiyla yasanan askin tarihinin eski oldugunu
ancak flort uygulamalarinin bir zamanlar sosyal
olarak kabul edilmeyenin veya damgalanmaya
vesile olanin normallesmesini sagladigini soyler.
Global olarak kullanicilarin sayisinin artmasi bir
yana aslinda daha dikkat c¢ekici olan, birisiyle
cevrimici tanismanin ozellikle Z kusadl veya
milenyum kusadi icin oldukca siradan bir sey
haline dénUsmesi, onlar igin flért uygulamalarinin
ilk akla gelen opsiyon olarak gérulmesidir.
Bandinelli (2022: 910) saha arastirmasindan yola
¢ikip bir adim daha ileri giderek bu uygulamalarin
artik “kaginilmaz” olarak goruldugunu tespit eder.
Ozellikle COVID-19 pandemisi sonrasi dunyada
bunun i¢sellestiriimesinin  dijital endustrinin
“cdzUm sunucu (solutionist)” oldugu ydnundeki
ideolojik sdylemi yeniden Urettigini ifade eder.
Kullanicillar uygulama disinda yeni insanlarla
nerede tanisabileceklerini bilemediklerini ifade
ederler.

Tinder uygulamasi ginumuzde en fazla indirilen
ve en populer olan flért uygilamalardan biridir
(bknz. Stoicescu ve Rughinis, 2022: 969). Haliyle
flort uygulamalarinin evrensel duUzeyde yayilan
ilk ornedi oldugu gibi gundelik dile, esprilere
deyimlere kadar bulasan varlidiyla populer
kUltdrun icinde yer etmistir. Flort uygulamalari ve
ozellikle de Tinder, kullanicilarin motivasyonlarinin
ve doyumlarinin cesitliliginin yani sira romantik
iliskiler odaginda sosyal kurallarin dénustugu
ve yeniden Uretildigi bir mecra olarak da gorulur
(bknz. Lutz & Ranzini, 2017; Ward, 2017).

Turkiye'deki akademik literatUrde dijital flort
uygulamalarini odagina alan, dijital flort pratiginin
arkasinda yatan surecglere degdinen, bu deneyimin
nasil sudrdurdldagune iliskin niteliksel, sahada
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gbzleme dayanan ayrintili arastirmalarin oldukga
kisitli oldugu goérilmektedir. Ulkemizde yritilen
kisith  dUzeydeki arastirmalarda, “dijital flort
siddeti” (Vildiz ve Ozaraslan, 2022) dijital flért
siddetinde hukuki surecler (Yildiz, 2022); iliski
arayisl ve Tinder motivasyonlari (Biter, 2023) gibi
basliklar dne ¢ikmaktadir.

Bu anlamda arastirmamiz Tinder uygulamasi

Ozelinde, dijital flort pratiginin bireysel

ve toplumsal motivasyonlarini deneyim
yoluyla tartisarak literatire katki sunmay!
amacglamaktadir. Ayrica arastirmamizin merkezine
aldigi belgesel filmin gundelik hayatta kullanilan
bir uygulama ile ilgili olmasinin sundugu
olanakla, sinema calismalarinda siklikla kullanilan
alimlama yontemini kullanimlar ve doyumlarla
iliskilendirmesi acisindan sinema arastirmalarina
da 6zgun bir katki sunacagi dusunulmektedir.
Calismada, Tinder Avcisi belgeseli merkeze
alinarak, 2010'lu yillarla birlikte yaygin olarak
kullanilmaya baslanan flért  uygulamalarinin
(dating applerin) en bilinenlerinden biri olan
Tinder platformuna dair, kullanimlar ve doyumlar
ile alimlama yonteminden yararlanilarak bir saha
arastirmasi yurUtllmustdr. Arastirma bu acgidan
iki asamali ilerlemistir. Bu iki yaklasim birbirilerini
tamamlayacak sekilde kullanilmistir.  Filmin
alimlamasina yonelik ¢alisma Tinder kullanan
bireylerle yurtutUlmustar. Calismmamizda bireylerin
Tindert hangi amaclarla kullandiklari ve konusu
Tinder kullanicilari olan filmi Tinder kullanicisi olan
bu gorusmecilerin nasil yorumladiklari Uzerine
deneyim ve yorumu birlikte isleten bir sorgulama

yurutulmustar.

Flort uygulamalarinin, bu c¢alisma 06zelinde
Tinder'in, medyadaki temsiline yonelik bir bakis
attigimizda ise; su¢ kavramiyla i¢c ice gegen,
diger medya iceriklerine kiyasla daha kiskirtici ve
populer senaryosuyla ve dunya capinda en yaygin
platform olan Netflix'te yayimlanmasiyla Tinder
Avcisi belgeseli alimlama c¢alismasi agisindan
nitelikli bir 6rnek teskil eder. Belgesel, asagida
tekrar deginecegimiz gibi icerdigi karakterlerin
yaslarl, ekonomik ve kulturel arka planlan ve
dijital medyaya

entegrasyonlari  acisindan
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incelemeyi hedefledigimiz gruba benzerlikleriyle
de bu c¢alisma 6zelinde kullanilmaya uygun
bulunmustur. Boylece bu galisma, seyir deneyimini
seyircilerin  baska bir medya ile yasadiklari
deneyimle carpistirmaktadir. Calismada alimlama
perspektifinden katihmcilarin  belgeseli nasll
okuduklari Uzerine bir kategorizasyon yapilmis,
bu kategorizasyon irdelenirken katihimcilarin
Tinder evreni ile kurduklari kullanim ve

doyum  perspektifleri  irdelenmistir. Bdylece
calismada belgesel ayni zamanda, belgeselin
nasil alimlandigi sorusu ile birlikte belgesel
seyircilerinin kendi deneyimlerini gozden
gecirmelerini, kultdrel olarak anlamlandirmalarini
saglayan bir icerik, yansitici mercek, bir kaldirag
islevi gormektedir. Bodylesi bir ¢alisma haliyle
kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin bireylerin
motivasyonlarina odaklanan mikro dogasiyla
alimlama calismalarinin  bireyleri daha buyuk
kultdrel yapilar igerisinde degerlendiren makro
bakis acisini bir araya getirmeyi hedeflemektedir.
Bu iki yaklasimin arastirmada birlikte isletilmesi,
Tinder Avcisi'nin yasanmis bir olaya dayanmasi,
belgesel kategorisinde yer alan bir film olmasi

nedeniyle kullanish bir cergeve sunmustur.

Arastirmada, Tinder Avcisinin  gorismeciler
tarafindan nasil alimlandigi/okundugu
gorusmecilerin Tinder deneyimleri odaga alinarak
tartisiimistir.  Saha incelememizde, adi gegen
belgeselin dUnyasina uygun olarak sinifsal ve
kultdrel agidan orta-Ust sinifa mensup, Tinder
kullanan beyaz yakalilar odaga alinmistir. Daha
once filmi izleyen Kkisilerin Tinder deneyimlerine
iliskin sorular filmden yola cikilarak hazirlanmis,
filmi okuma bigimleri ve deneyimleri birlikte
degerlendirilmistir.  Dolayisiyla goérismecilerin
film okuma bicimleri ile kendi kullanim ve
doyum pratikleri c¢alismada i¢ ice gegecek
sekilde ilerlemistir. Boylelikle, hakim okuma,
muzakereci okuma olmak Uzere izleyicinin
hangi konumlanma noktasindan filmi alimladigi
kisilerin deneyimleriyle birlikte derinlikli bir
sekilde analiz edilebilmistir. Arastirmada, belgesel
filmin karakterleriyle kulturel ve sinifsal olarak
en fazla uyuma sahip oldugunu varsaydigimiz;
a-) Turkiye'nin iki bUylUk metropolinin (istanbul
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ve Ankara), gelismislik duzeyi yUksek merkezi
ilcelerinde (Atasehir, Kadikdy, Sisli, Cankaya)
yasayan, b-) orta-ust sinifa mensup, c-) hem
fléort uygulamalarindan 6nceki sureci yasamis,
hem de flort uygulamalarini kullanan 30-40 yas
araligindaki, d-) beyaz yakal calisanlarin, Tinder
kullanim pratikleri ve doyumlari dogrultusunda
Tinder Avcisi filmini “flort ve ask kulttry; guvenlik-
risk ve duygusal doyum” kategorileri agisindan

nasil okuduklarina iliskin sorular odaga alinmistir.

Arastirmada merkeze aldigimiz ana boyutlardan/
kategorilerden biri, Tinder'in bir flort uygulamasi
olarak gunumuz cinsellik ve ask kultudru icinde nasil
yer aldigi ve onu nasil donusturdugudur. Bu boyut
ayni zamanda Tinder éncesi ve harici flortlerle
Tinder dolayimli flértler arasindaki kiyaslamalari
da icerir. Bu bdlumde, gundelik flort dilinin
doénltsimunde Tinder'a 6zgU bir sekilde gelisim
gosteren “Tinder jargonu” ve “yeni normaller”
olarak tanimladigimiz davranis bi¢cimleri bir alt
kategori olarak ele alinmistir. ikinci boyut; profil
olusturulurken hani motivasyonlarin 6n planda
oldugu ve bu motivasyonlar dogrultusunda hangi
taktiklerin uygulandididir -ki bu aslinda genel
anlamda kendini pazarlayabilme/markalayabilme
baghdir.
Bununla birlikte bu boyut Tinder'a 6zel, ona has

yetenedinin dederlendirilmesine
flort pratiginin ve orada kullanilan dilin kendine
has ozellikleriyle ilgili tespitleri de igerir. Ayrica bu
bélumde, Tindert kullanmadaki hedeflerin (ask,
uzun dénemli romantik partner, eglence, 6zglUven,
merak, yelpazeyi genisletmek, zaman kisithligi,
iletisimi kolaylastirmak, vs.) cok boyutlulugu ve
bunlara dair doyumlarla ile ilgili tespitler de yer
almaktadir. UcUncl boyut ise, filmin hikayesindeki
populerligi yaratan temel wunsur olan, flort
uygulamalari etrafinda donen guvenlik ve risk

algilaniyla ilgili izlenimlerdir.

Kavramsal Cerceve ve Alanyazin

Son yillarda dijital flért uygulamalarina ydénelik
bazi  6nemli nitel arastirmalar yapilsa da
Turkiye'de bu alandaki c¢alismalar hala sinirli
duzeydedir. Bu sinirh literatdr, dijital flort
pratiginin arkasindaki surecleri anlamak ve

kullanicilarin  motivasyonlarini, deneyimlerini ve
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kullanim pratiklerini degerlendirmek acgisindan
onemli bir bosluk olusturmaktadir. Bu ¢alismada,
sinirli literatdrd  film  c¢alismalarn  perspektifiyle
genisletmek ve Tinder Avcisi (Felicity Morris,
2022) belgeselini, katilimcilarin  deneyimlerini
ve kullanim pratiklerini anlamlandirmalarina
aracilik eden bir mercek olarak ele almak
amagclanmistir. Arastirmada Tinder kullanicilarinin
motivasyonlari, uygulama i¢ci stratejileri ve
elde ettikleri doyumlar, allmlama yoéntemi ile
kullanimlar-doyumlar yaklasimi birlikte islenerek
saha verisi Uzerinden incelenmistir. Bununla
birlikte, farkli yaklasimlarin birlikte isletilmesinden
¢ok, alanyazinda dijital flort kdltdrinu anlamada
ve tartismada kullanimlar-doyumlar yaklasimi ile
derinlemesine goérusmelerin yogunlukla tercih
edildigi gorulmektedir.

Calismamiz, adi gegen belgeseli odagina alan
daha once yapilmis iki calismadan ilham alan
ancak alimlama galismasi ve kullanimlar doyumlar
yaklasimini birlikte kullanarak yari yapilandiriimis
derinlemesine mulakat teknigiyle deneyimlere
odaklanan bir alan arastirmasiyla bu ikisini de
asma niyeti taslyan bir incelemedir. Fernandez ve
digerlerinin (2025) calismasi Goffman’in benligin
sunumu ile ilgili teorisinden yola c¢ikarak Jones ve
Pittman'in olusturdugu 6z-sunum stratejileriyle
belgeselin  ana  karakteri olan  Simon'un
dijital manipulasyon icin kullandigr 06z-temsil
stratejilerini kiyaslarlar. Bir diger calisma Lokanan
(2023) tarafindan elli bine yakin #tinderswindler
hashtagli tweetin dederlendirdigi arastirmadir.
Onun amaci belgeselin ana konusu olan ask
dolandiricihiginin kamuoyunda nasil alimlandigini,
kullanicilarin bunu  nasil  anlamlandirdigini
tweetleri analiz ederek c¢6zUmlemektir. Bizim
calismamiz ise alimlama ile ilgili kategorilerini
belgeselden secer ancak bunu yari yapilandiriimis
derinlemesine mulakat teknigiyle belgeseldeki
karakterlere benzer demografik 6zelliklere sahip
flort uygulamalari kullanicilarinin  deneyimlerini

detayl bir sekilde analiz etmek igin kullanir.

Flort uygulamalarina, ozellikle Tinder'a yonelik

arastirmalarda, bireylerin motivasyonlarinin

flortun yaninda eglenmek, sosyallesmek, merak,
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6zglveni artirmak veya Ozsayglyl pekistirmek
gibi basliklar altinda cesitlilik gosterdigi ortaya
konmustur (Lutz ve Ranzini, 2017). Timmermans
ve Caluwe (2017: 75) calismalarinda Tinder
kullanim  motivasyonunun  verili  olmadigini
zamana gore degdistigini ve cinsiyet, yas ve
kisilik tipiyle de dolayimlandigini ortaya koyarlar.
Burada sosyal olarak onaylanma, zaman gecirme,
eglenme, seyahat etme, cinsel deneyim, iliski
arama, badlanma ihtiyacl, sosyallesme, cevre
baskisl, eski sevgili faktord, merak, dikkat dagitma
gibi bir cok motivasyonun yaninda, disa donuk
kisiliklerin uygulamay! daha yaygin kullanma
egiliminde oldudu, sosyal anksiyete sahiplerinin
sosyal onay ve cinsel birliktelik icin uygulamaya
girdigi gibi tespitler de yer alir. LeFebvre'in (2017)
calismasi, flort Kkultdrinin Tinder Uzerinden
nasil donlstugunu incelemis; bireylerin Tinder'a
katihm motivasyonlari, uygulama igindeki
stratejileri ve iliskileri baslatma surecleri gibi
konulari tartismistir. Bu calismaya gdre Tinder'a
katillm motivasyonlari arasinda popularite (sosyal
cevrelerinin uygulamayi kullaniyor olusu nedeniyle
kendilerini  kUltdrin  bir parcasi  hissetme),
kullanim kolayligy, iliski kurma istegi, merak, cinsel
birliktelik, sosyal etkinlik ve lokasyon olarak yakin

kisilerle tanisabilme gibi unsurlar yer almaktadir.

kullanicilarla derinlemesine
birbirinden farkl

amagclarla uygulamay! kullanan Kkisilerin, Tinder

Kallis (2020),
gorusmeler yaparak,
kullanma konusundaki motivasyonlarinin diger
kullanicilarla iletisimlerini  ve iliskilerini nasil
etkiledigi gibi konulari tartismistir. Buna goére
kullanicilarin motivasyonlari temelde ikiye ayrilir:
eglence ve badlanti kurma. Tinder bir taraftan
bir oyunu hatirlatir sekilde zaman gegirmeye
yarayan bir edlence araci olarak gorulurken diger
taraftan arkadaslik, siradan cinsel birliktelik veya
romantik bulusmalar veya uzun dénemli romantik
partner bulma gibi ¢esitli kisilerarasi baglantilar
olusturmaya yarar.

Flort uygulamalarina yoénelik c¢alismalari analiz
eden ve kullanimlar ve doyumlar yaklasimini
temel alan saha arastirmalarina 6zel olarak yer
aylran Wu ve Trottier (2022: 95-98), medyada
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flort  uygulamalarini kullanmanin  arkasinda
yatan nedenlerin oldukga basit temsil edildigini,
ancak yapilan incelemelerin bireylerin romantik
iliskilerin  gesitli  versiyonlarindan, romantik
veya cinsel hedeflerin tamamen disinda baska
tdr motivasyonlara kadar ¢ok cesitli hedeflerle
uygulamalar kullandiklarini  ortaya cikardigini
ifade ederler. Ozetle, kullanicilar siradan cinsel
birlikteliklerin &tesinde ¢ok farkli motivasyonlara
sahiptirler. Bunlar yine cinsel, iletisimsel veya
06z dederle ilgili niyetler olabilmektedir. Ve yine
yas ve cinsiyete gdre farklilik gostermektedir.
Kullanicilarin siradan cinsellik yerine aski bulmak
icin daha motive olduklari gibi sonuclarla
karsilasilmaktadir. Bununla birlikte kimi calismalar
cinselligin yaninda sosyal olarak onaylanma, akran
baskisi, merak, aidiyet ve edlence duygularini
giderme gibi motivasyonlara deginmektedirler.
Timmermans ve Caluwe (2017: 75) de gerek kendi
calismalarinda gerekse alandakidiger calismalarda
kullanicillarin romantik veya cinsel partner
arayisindan ziyade Tinder evrenini basitce eglence
araylsl motivasyonuyla tanimladiklarini ifade
ederler. Haliyle Tinder'in bir flort uygulamasindan
ziyade lokasyon bazli gozetleme/tanisma
uygulamasi olarak gérulebilecedi yonlU iddialar
da ortaya konmustur. Guvenlik, kontrol, farkh
kisilerle tanisma olanagdi -ki bizim ¢alismamizda
da gundelik dilde “yelpazeyi genisletmek” olarak
ifade edilmistir- diger motivasyonlar arasindadir

(Wu ve Torttier, 2022: 98).

Flort uygulamalarini kullanimlar ve doyumlar
yaklasimiyla ele alan 6nemli incelemelerden biri
de Sumter ve digerlerinin (2017) saha calismasidir.
Tinder'a iliskin motivasyonlarin fiziksel,
sosyal ve psikolojik doyum olarak Ug¢ grupta
siniflandirildigi calismada cinsel tatmin Tinder'in
kullanilmasindaki fiziksel motivasyon, arkadaslik
kurmak ve romantik partner bulmak sosyal
motivasyon, ézdegderin farkinavarmaveya arttirma
(cekiciliginin farkina varma, kendini iyi hissetme,
mekansal ve sosyal sinirlamalar olmaksizin cinsel
iletisim kurma ihtiyacini giderme) ise psikolojik

motivasyon altinda yer alir.

Bandinelli (2022: 912-913) ise yaptidl ¢alismada,
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sinirsizopsiyon arasinda secgilmis olmanin ézdegeri
guvence altina aldigini ifade eder. Katilimcilar flért
uygulamalarinin  daha guUglUu hissettirdigini ve
reddedilme korkusunun Ustesinden gelmelerini
sagladigini ifade etmislerdir. Uygulama, 6zdeger
icin bir kaynak ve cekiciligin onay goérdugu bir
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Calismaya katilanlar
arasinda azimsanmayacak 6lcude, uygulamayi
ozellikle kendileri adina kotu olarak gordukleri bir
ayrilik sonrasi indirenler gézlemlenmistir. Bu yolla
disaridaki bircok romantik ve cinsel olasiliklar
gormusgler arzu edilmisler ve secilmislerdir.
Eslesmek kimi katilimcilara gore iltifat almak gibi
bir seydir. Ote yandan deger insasi, onun kaybi,
kUcuk dusurulme sonucunu da getirebilmektedir.
Ozellikle gdérmezden gelinme (ghosting) veya
etik siniri zorlayan agik sozlUluk gibi davranislarin
kullanicilar tarafindan o6zglven kaybina neden

oldugu ifade edilmistir.

Calismalardan ortaya c¢ikan bir diger sonug
uygulamalarin aslinda olduk¢ca mesgul bir hayat
sUren bireylerin potansiyel partner havuzundan
ekstra bir enerji ve zaman harcamaksizin efektif
olana ulasabilmelerini sagladiklaridir. Bununla
birlikte bireyler Tinder'in insanlarin kendilerini
etkileyici ve arzu edilebilir kullanicilar olarak
sunmalari igin bir kendini markalama (self-
branding) ve kendini pazarlayabilme/metalastirma
(self-commodification) becerisi gerektirdiginin de
farkindadirlar (Hobbs ve diderleri'nden aktaran
Adamczyk ve digerleri, 2024: 3615). MUlakatlarda
bireylerin kendilerini  markalama konusunda
caba gosterdikleri, bu becerileri konusunda kafa
karisikliklari  yasadiklar, yer yer basarisizliga
ugradiklarini dustndukleri ve arkadaslarindan (bir
dis gozden) destek aldiklari ortaya konmustur. Bu
noktada Tinder'da kendini markalastirma, “olmak”
cabasindan ziyade “gérunmek” cabasinin én plana
¢ikmasiyla sonuglanir (Bandinelli ve Gandini, 2022:
431).

Literatirde Tinder arastirmalarinin yogunlastigi

noktalardan biri kullanicilarin 6z-sunum
stratejileri -ki bu yukarida da vurgulandigi gibi
kendini metalastirma/pazarlayabilme ¢abasini

icerir- ve bunun geleneksel cinsiyet kaliplarinin
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yeniden uretilmesiyle olan iliskisidir. Arastirmalar
kullanicillarin  kendi profillerini olustururken de
diger profilleri incelerken de bir yandan yaratici
diger yandan da ihtiyatli davrandiklarini gosterir.
Potansiyel romantik partnerler icin daha cgekici
bir profil olusturma ¢abasi onlari yer yer stratejik
yaniltici sunum stratejileri kullanmaya itmektedir;
kendi profillerini gergek tutmakla kendilerini
pazarlamak arasinda bir denge olusturmaya ¢aba
gostermektedirler. Gergek profile yakin oldugu
olcude kullanicilar bu yaniltici sunum stratejilerini
hos gdérme egilimi tasimaktadirlar ( bknz. Peetz,
2024: 610).

Appel ve digerleri (2023: 2; 7) idealize edilmis gorsel
0z-sunum pratiklerinisiralarlar.Bunlar cekim éncesi
ve sonrasl ¢ok cesitli formlari alan ugraslardir.
Makyaj, sa¢ ve kiyafet stili dUzenleme, profesyonel
fotograf ve isik kullaniminin yaninda kullanicilarin
daha geng¢ ve cekici gérunduklerine inandiklari
eski fotograflari kullanmalari gibi stratejilerdir.
Net bir aldatma eylemi bir baskasinin profilini/
fotograflarini kullanmada -catfishing- ortaya cikar.
Bu; kullanicilar arasinda oldugdu varsayilan, profilin
gercekten cok da uzak olmadigi kabulUne dayall,
psikolojik sdzlesmenin ihlali anlami tasimaktadir.
Yazarlar yenilerde kullanima giren bir diger
0z-sunum stratejisi olarak guzellik filtrelerini ele
alirlar. Filtreler ginUmuzde uygulamalar veya
online platformlar araciligiyla hizli ve basit bir
sekilde kullanilabilmektedir. Bu filtreler kullanicilar
arasinda ilk bakista guvenilirligi bir miktar zedelese
de her ne olursa olsun fiziksel cekiciligin randevu

istegini arttirdigini tespit etmislerdir.

Goffman’in benligin sunumu ile ilgili teorisinden
hareket ederek flort uygulamalarindaki profillere
dair analiz gelistiren bir diger calismada Konings
ve digerleri (2024: 2363-2364) platform kultlrdnun
ve platforma has normlarin  kullanicilarin
kendi 6z-sunumlarini  degderlendirme yollarini
sekillendirdigini, 6rnegin online olarak insa edilen
kimliklerin homojenlesmesine yol agabildiklerini
sdylemektedirler. Goffman’in  teorisinde &n
plana c¢ikan, bireylerin kendilerini digerlerine,
ulasmay! hayal ettikleri hedef kitleye sunarken

onlara uygun oldugunu tahmin ettikleri bigcimde
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ortaya koyduklari dnermesi burada yine Kkilit bir
rol oynamaktadir. Bu o6nerme bireylerin bagli
olmay! istedikleri grubun normlarina uygun
bir kisilik sunumunu 6n plana c¢ikardiklarini,
vurguladiklarini; kabul edilebilir ve arzu edilebilir
ozelliklerini sivriltirken, reddedilecek veya
damgalanacak o6zelliklerini azalttiklarini agiklar.
Bu teorik temelde gergeklestirdikleri incelemede
flort uygulamalarinin  kullanicilarini  potansiyel
partnerleri tarafindan begenildigini varsaydiklari
geleneksel cinsiyet rollerine uyum sagdlamaya
ittigini ortaya koyarlar (benzer bir inceleme icin

ayrica bknz. Berkowitz ve digerleri, 2021).

Flort uygulamalariileilgiligcalismalarin yogunlastigi
bir diger alan, zaman zaman yukarida yer
verdigimiz &z-sunum stratejileriyle de badlantili
olmak Uzere ancak c¢ogunlukla onu asacak
sekilde, ozellikle kadinlara yénelik flort siddetidir.
Siddet cok farkli boyutlar alabilmektedir. Oncelikli
olarak calismalar gdstermektedir ki dis gorunuse
dair kaygilar flort uygulamalarini  kullanan
hemen hemen tum kadinlar arasinda yaygindir
(Portingale ve digerleri, 2022: 311). Kendini
metalastirma ihtiyaci dogrudan beden utancina
-body shame- ve beden memnuniyetsizligine
yol acarken bu durum o&zellikle kadinlarda
seksilestirilmis gorsellerin  paylasilmasi yoluyla
O0z-degerin  ayarlanmasiyla sonucglanmaktadir.
Calismalar cinsiyet farki gdzetmeksizin Tinder
kullananlarda kullanmayanlara nazaran kendi
bedenini kontrol altina alma, beden utanci
gibi olgularin igsellestirildigini goéstermektedir.
Sonugta bu gibi durumlarin yUksek duzeyde
psikolojik sikintiya, anksiyeteye ve depresyona
yol actigl tespit edilmistir (bknz. Stribel, 2023).
Kadinlar Tinder uygulamasindaki etkilesimlerinde
“metalastiriima, yargilanma, yaftalanma, ayrimcilik,
taciz, utandinlma” gibi olgulardan cekindiklerini
ve bunlarla yuUzlestiklerini ifade etmektedirler
(bknz. Morris ve Dobson, 2023: 4272). Ulkemizde
de ydrutllen arastirmalarda, son yillarda
cogunlukla dijital flort siddeti kavrami Uzerinde
duruldugu gdérulmektedir. Bu arastirmalar, dijital
flort siddetinin kadinlarin deneyimleriyle (Yildiz
ve Ozaraslan, 2022) tartisilmasindan, konuyla ilgili

hukuki suUreclerin nasil isledigi (Yildiz, 2022) gibi
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cesitli basliklar etrafinda yUrdtulmustur. Bununla
beraber, Eda Merve Kurtulus ve Fatma Sila Ayan
tarafindan yurutulen Dijital Flértlesme: Post Dijital
Sorunlara Post Dijital Coéztimler adli arastirmada
dijital flort kavramina iliskin literatur arastirmasina
dayali olarak degerlendirme yapilimistir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimini kullanarak
Tinder kullanicilari Uzerine tez c¢alismasi yUruten
Biter'in  (2023)

acisindan énemlidir. iliski arayisinin ilk siralarda

incelemesi  Turkge literatur
yer alan motivasyon oldugu belirtilen arastirmada
eglence, sosyallesme, cinsel yoénelim, cinsel
deneyim, flort/sosyal beceri, merak ve sosyal
onay diger motivasyonlar arasindadir. Aidiyet,
akran baskisi, seyahat, dikkati baska yone ¢cekme
ve eski sevgili gibi motivasyonlar daha dusuk

seyretmektedir.

Yéntem

Bu arastirmada, veri toplama ve analiz sUrecinde
nitel bir arastirma yéntemi olan Alimlama Analizi
kullaniimistir. Bu yontem araciligiyla, Tinder Avcisi
belgeselindeki temsillerin katiimcilar tarafindan
nasil  anlamlandirildigi ve bu anlamlandirma
sureglerinin  kullanicilarin gergek  yasamdaki
kullanim amaglar, bekledikleri doyumlar ve
guvenlik algilari Uzerindeki etkileri betimsel bir

dlzeyde incelenmistir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, izleyiciyi
medya mesajlarinin  pasif alicisi olarak gdren
geleneksel iletisim modellerine karsi c¢ikarak
medya kullanimini izleyicilerin ihtiyaclari,
motivasyonlari ve beklentileriyle iliskilendiren bir
perspektif sunar. Blumler ve Katz'a (1974) g6re bu
yaklasim, medya tUketimiyle iliskili motivasyon
ve doyumlari daha sistematik bicimde toplumsal
ve psikolojik ihtiyac kuramlariyla iliskilendirmeye
calisan bir arastirma yonelimi ortaya koymustur (s.

14).

Bununla birlikte kuramin &énculeri, kullanimlar
ve doyumlar yaklasimini kapali ve kendi igine
donuk bir kuram olarak degil, farkli disiplinlerle
iliski kurabilen esnek bir arastirma alani olarak
tanimlarlar. Onlara gore bu yaklasim, “kendi icine
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kapali biraltalaniolmakyerine, diger disiplinlerdeki
yeni kuramsal gelismelerle bagdlanti kurabilme
kapasitesine sahip” bir arastirma stratejisi sunar
(Blumler ve Katz, 1974:14-16). Alimlama ¢alismalari
da esasinda izleyicinin aktifligi tezini gundeme
getiren bu yaklasimin ac¢tigr kuramsal zeminden
beslenir (Pasquer'dan aktaran Saki Aydin, 2007:
120). Ancak alimlama arastirmalari, kullanimlar
ve doyumlar yaklasiminin ortaya koydugu “aktif
izleyici” fikrini daha ileri tasiyarak izleyicinin
toplumsal, sinifsal ve kultlrel konumlarini analizin
merkezine yerlestirir. Boylece izleyici yalnizca
medya iceriklerinden doyum arayan bir birey
olarak degil, anlam Uretim sureclerine toplumsal
konumlari araciligiyla katilan bir dézne olarak ele

alinir.

Bu yaklasimin kuramsal temelleri, kalttrel Grdnleri,
toplumsal pratikleri ve hatta kurumlari birer
metin olarak okuyan ingiliz Kulttrel Calismalari
iliskilidir.

edebiyat calismalarindan, daha sonra ise Barthes

gelenegiyle  yakindan Baslangicta
ve Eco’nun godstergebiliminden yararlanan bu
gelenek, metni estetik bir nesne olmaktan ziyade
toplumsal anlamlarin ve ideolojilerin Uretildigi bir
alan olarak ele alir (Turner, 2003: 70-72). Stuart
Hall'un “Encoding and Decoding in Television
Discourse” makalesi, o zamana kadar egemen
olan Amerikan iletisim modelleriyle ve izleyiciyi
pasif bir tuketici olarak géren yaklasimlarla 6nemli
bir kopusu temsil eder. Hall, medya mesajlarinin
Uretimi (encoding) ile izleyici tarafindan ¢ézulmesi
(decoding) arasindaki iliskinin sabit olmadigini
ve farklli toplumsal konumlara sahip izleyicilerin
metinleri farkl bigcimlerde yorumlayabilecegini
ileri sUrer. Boylece medya metinlerinin, daha genis
toplumsal ve siyasal baglamlar icinde izleyicinin
aktif konumuyla analiz edilmesine dayanan bir
yontemsel cerceve ortaya koyar (Turner, 2003:
72-76).

Bu yaklasim dogrultusunda Hall (1980), alimlama
sureclerini U¢ temel okuma pozisyonu Uzerinden
aciklar: Metnin hegemonik anlamini benimseyen
egemen okuma, metindeki anlamla kismi
uzlasmalar ve karsi duruslar iceren muzakereci

okuma ve metnin ideolojik ¢cercevesini reddederek
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alternatif bir yorum gelistiren muhalif okuma.
Sonraki alimlama ¢alismalarinda da vurgulandigi
gibi (bkz. Morley, 1980; Livingstone, 1998; Staiger,
2005), bu farkli okuma bigimleri izleyicilerin sinif,
cinsiyet, yas ve kulturel kimlik gibi toplumsal
konumlariyla ve iginde bulunduklari tarihsel-
toplumsal kosullarla yakindan iliskilidir.

Bu incelemede, alimlamadan kullanimlar
doyumlara hareket eden iki asamali arastirma
tasarimi s6z konusudur. Bu tasarmin ilk ayadi
seyircilerin alimlama kategorilerinden olusmakta
bu kategoriler seyircilerin  kullanim-doyum
perspektifi agisindan  Tinder deneyimleriyle
derinlikli

tartisiimaktadir. Alti ¢izilmelidir ki iki yaklasimin

islenmekte ve daha sekilde
ayristiklari dnemli noktalar bulunmasina karsin
arastirmamizda ele aldigimiz film, konusu itibariyla
bize ikiyaklasimibiraraya getirip ortaklastirmaktan
ziyade ikili bir asamayla birlikte isletebilme ve
dolayisiyla iki yaklasimi derinlestirebilme olanagdi
sunmustur.
Arastirmada; katihlmcilarin  Tinder  Avcisi
belgeselini alimlama surecleri ile kendi dijital flort
pratikleri arasindaki etkilesim, her iki duzlemin
birbirini karsilikli olarak derinlestirdigi dinamik bir
iliski icinde ele alinmistir. Bu baglamda, filmsel
temsillerin  alimlama  bigimleri  katilimcilarin
kullanim ve doyum motivasyonlarini gérunur
kilan analitik bir cerceve sunarken; katilimcilarin
kendi kullanim pratikleri de belgeseldeki anlatiyi
anlamlandirma ve alimlama duzeylerini 6zgun
bir  derinlige  kavusturmaktadir. Boylelikle,
ele alinan film merkezinde, Tinder evreninin
kullanicilarini konu edinen filmin, yine bu evrenin
kullanicilart tarafindan, toplumsal, kualturel ve
sinifsal bagdlamlariyla nasil okundudu sorusunu

tartisabilme olanagini elde etmis olduk.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimiyla alimlama
calismasinin birlikte ele alinarak tasarlandigi bu
arastirmanin sundugu cerceveden yola cikarsak,
Tinder Avcisi belgeselinin hikayesinde bilhassa
Uzerinde durulan risklerin kabull, kismen kabul
edilmesi ve Kkisisel kullanimi g6z &nune alarak
dengelenmesi veya belgeselin Tinder'daki riskler
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konusunda durdugu noktanin asiri bulunmasi
gibi pozisyonlar c¢esitli alimlama duzeylerini
isaret eder ve bireylerin kendi deneyimleriyle
belgeseldeki anlami karsilastirmalarina olanak
saglar. Bu calismayla hedeflenen, katilimcilarin
romantik ihtiyaglar, eglence, sosyal onay
vb. motivasyonlarini  ve kullanim pratiklerini
belgeselden ortaya cikardiklari tehlike, guven,
toplumsal cinsiyet, gug iliskileri gibi anlamlarla
karsilastirmalarini  saglamaktir. Dolayisiyla film;
seyircisiyle birlikte hem alimlama pratiklerinin
irdelenmesinde hem de goérusmecilerin/
seyircilerin bireysel Tinder deneyimlerini kulturel
ve toplumsal olarak anlamlandirmasinda bir

mercek islevi gébrmektedir.

Goérusmelerde oncelikle, katilimcilarin  Tinder
Avcisi belgeselinin @ kurdudu anlati  yapisini
nasil alimladiklar ele alinmistir. Bu dogrultuda;
belgeselin dijital flért dunyasindaki guven iliskisini
ele alis bigimi, filme konu olan kisilerin hikayelerinin
sunumundaki temsil pratikleri ve anlatinin
dramatik akisi icerisindeki kirilma noktalar
kullanicilarin kendi deneyimleriyle sorgulanmistir.

Katilimcilarin; belgeseldeki karakterlerle
kurduklari  6zdesim  duzeyleri, magdurlarin
yasadigr deneyimlere yodnelik gelistirdikleri

ahlaki ve hukuki pozisyonlar ile dijital gUvenlik
sorunlarina dair farkindaliklari detaylandiriimistir.
Bu okumalar aracihigiyla katiimcilarin  filmi,
kendi Tinder pratikleriyle nasil iliskilendirdikleri
incelenmis; bodylelikle film alimlama sureci,
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda
kuramsal bir derinlige kavusturulmustur.

Arastirmada kullanilan, Tinder Avcisi
filminden hareketle veri toplama surecinde
yari  yapilandiriimis

gorisme  tekniginden

yararlanilarak derinlemesine gorusmeler
gerceklestirilmistir. Konunun kirilganhgi ve belirli
acllardan mahrem niteligi nedeniyle gérusmecilere
kar topu teknidi ile ulasiimistir. Ulasilan potansiyel
arasindan tasarimina

katilmcilar arastirma

demografik ve  sosyoekonomik/sosyokulturel
acidan uyan kisiler secilmistir. Arastirma grubu
8 katilimcidan olusmaktadir. Tum evreni temsil

iddiasinda olmayan bu nitel arastirmada nitel
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arastirmalarin dogasina ve hedefine uygun olarak
katiimci sayisi  belirli bir sinirda tutulmustur.
Zira arastirma istatistiksel bir genelleme yapma
kaygisi gutmemekte; aksine belirlenen spesifik
orneklem grubunun (kentli beyaz yaka) Tinder
kullanim motivasyonlari ve doyumlari ile filmi
alimlama sureclerini derinlemesine analiz etmeyi
hedeflemektedir!

Arastirmada ele alinan film, dijital flort

platformlarindaki deneyimleri, karakterlerin
yalniz yasam tarzlari, sosyal cevreleri ve iliski
beklentileri  Uzerinden ortaya koymaktadir.
Buna uygun olarak arastirmada, Tinder Avcisi
belgeselindeki karakterlerin sosyoekonomik ve
kalturel profillerine yakin katilimcilar secilmistir.
Arastirmanin érneklemi; istanbul ve Ankara olmak
Uzere buUyUk metropollerde yasayan, Kkulturel
sermayesibelirlibirduzeydeolanegditimlivecalisma
hayatinda aktif rol alan kentli profesyonellerden
olusmaktadir. Bu kitle, egitim duzeyleri ve
kariyer odakli yasam tarzlari itibariyla dijital flort

platformlarini gindelik pratiklerine entegre etmis
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bireyleritemsil etmektedir. S6z konusu beyaz yakall
oznelerin katilimci olarak segilmesindeki temel
motivasyon, Tinder Avcisi belgeselinde temisil
edilen karakterlerin sosyoekonomik profillerine,
yasam tarzlarina ve dolayisiyla bu mecralardaki
potansiyel risk ile doyum arayislarina en dogrudan
karsilik gelen kesimi olusturmalaridir.  Kent
merkezli bir yasam surduren ve dijital platformlari
aktif olarak kullanan bu katiimci  grubu,
uygulamadaki kullanim motivasyonlarini bireysel
tercihler, cinsiyet rolleri ve modern yasamin
gereklilikleri  cercevesinde  sekillendiren  bir
profili yansitmaktadir. Arastirmada; Tinder Avcisi
belgeselindeki temsillerin  alimlama duzeyleri,
kullanicillarin  kullanim amaclari, elde ettikleri
doyumlar ve guvenlik algilari Uzerindeki kulturel
acidan cinsiyet temelli farkhliklari ve benzerlikleri
de betimsel olarak goézlemleyebilmek amaciyla
orneklem grubu, doért kadin ve dort erkek
katilmcidan olusacak sekilde dengelenmistir.
Buna gore, katimcilar, dort erkek ve dort kadin
olmak Uzere belirlenmis; erkekler E1 (1991 dogumlu,
dijital sektor-yonetici), E2 (1994 dogumlu, egitim

Demografik Bilgi Formu Tablosu

Katihmcl Yasadigi yer Dogumyili | Calistigi sektor Pozisyonu
El Atasehir/istanbul 1991 Dijital Sektor Kurucu/Yénetici
E2 Eryaman/Etimesgut/Ankara 1994 Egitim Sektoru OFretmen
E3 Kurtulus/Sisli/istanbul 1991 Finans Sektéru Yonetici/B Seviye
E4 Cankaya/Ankara 1994 g!ﬂ;{;ﬁs“va' E;%‘igf;{g?u
K1 Ayranci/Cankaya/Ankara 1987 STK Yénetici
K2 Gayyolu/Cankaya/Ankara 1987 Kamu Memur
K3 Kadikéy/istanbul 1988 Egitim Sektori idareci/Ogretmen
K4 Cankaya/Ankara 1991 Egitim Sektoru Akademisyen
1 Bir nitel arastirmacinin verinin iginde kaybolmadan, temalar arasindaki karmasik iliskileri gérebilmesi icin nitel arastirmalarda az

ve 6z katiimci gerekliligi i¢in McCracken (1988-16-17) soyle soyler: “Nitel ve nicel yaklasimlar arasindaki farklardan biri arastirma

amaglarricin gereken katilimci sayisidir. Nicel arastirmada, arastirmacilardan daha genis populasyona genelleme yapmak igin gerekli

bUyUklUkte ve turde bir drneklem olusturmalarini gerektirir. Ancak nitel arastirmada, sorun genellenebilirlik degildir; erisimdir. Nitel

goérismenin amaci, belirli bir 6zelligi paylasan kag tane insan oldugunu kesfetmekten ziyade amag, bir kdlturin dinyayi yorumladigi

kultUrel kategorilere ve varsayimlara erisim saglamaktir. Bu kategorilere ve varsayimlara kag ve ne tUr insanin sahip oldugu aslinda

dnemli degildir. Onemli olan, onlari tasiyanlar degil, kategoriler ve varsayimlardir. Bagka bir deyisle, nitel arastirma “araziyi incelemez,

onu kazar.” Ayrica amaclari bakimindan kapsam degdil yogunluk énemlidir. “ilk ilke ‘az daha coktur’ ilkesidir.” Nitel arastirma igin

az saylda insanla daha uzun sUre ve daha dikkatli calismak, cok sayida insanla yuzeysel ¢alismaktan ¢ok daha 6nemlidir. Bir nitel

arastirma igin “sekiz katimci mikemmel derecede yeterli olacaktir”. Burada, “grubun daha bUyUk dinyanin bir bolimund temsil

etmek Uzere secilmedigini hatirlamak édnemlidir.”

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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sektdrd), E3 (1991 dogumlu, finans sektdérinde
yonetici) ve E4 (1994 dogumlu, film sektorl),
kadinlar ise K1 (1987 dogumlu, STK sektoru), K2
(1987 dogumlu, kamu galisani), K3 (1988 dogumlu,
editim sektérd) ve K4 (1991 dodumlu, editim
sektoru) olarak tanimlanmistir.

Bulgular

Gorusmelerde katilimcilardan oncelikle,
Tinder Avcisi filminde temsil edilen dijital flort
deneyimlerine iliskin belirli basliklarla cizilen
allmlama pratikleri odaga alinmistir.  Film
anlatisindaki kisilerin profil sunumunda én plana
cikardiklarn ozellikler seyircilerin yorumlariyla ele
alinmis; bu yorumlarla katihmcilarin kendi dijital
kimliklerini/profillerini olustururken vurguladiklari
nitelikler arasinda gundeme gelen iliskisellikler,
karsi duruslar ve paralellikler derinlikli sekilde
irdelenmistir. Bu acidan o6rnegin  filmdeki
Cecilie’'nin, romantik bir iliski veya belirli bir
yasam standardi arayisiyla olusturdugu ve sectigi
profil tercihleri referans alinarak; hem Cecilie'nin
beklentilerini nasil okuduklari hem de kendi
Tinder profillerini hangi amacglarla (kisa sureli flort
veya uzun sureli romantik iliski) kurguladiklari

sorgulanmistir.

Uygulamanin sagladigi hiz ve segcenek “bollugu”
gibi temel yapisal o6zelliklerinin filmde temsil
edilen “ideal olana” ulasmada sagladigi olanaklar
Uzerine gerceklestirilen alimlama duzeyleri; film
seyircilerinin kendi Tinder deneyimlerinde tanisma
firsatlarini artirip artirmadigina, bu secimleri kendi
amaclari dogrultusunda nasil gerceklestirdiklerine
ve Tinder Uzerinden tanismanin gundelik sosyal
ortamlarla nasil  karsilastirldigina odaklanan
sorularla kullanim motivasyonlari kapsaminda
sorgulanmistir. Calismada bu anlamda, “izlediginiz
filmdeki karakterlerin deneyimleriyle, doyum ve
kullanim amagclar da dahil olmak Uzere, kendi
flort deneyimleriniz arasinda benzerlik kurdunuz
mu?”, “Tinder profilinizi nasil tanimlarsiniz?”,
“Profiliniz kisa sureli flort mU yoksa romantik
iliski amacli midir?” ve “Profilinizi olustururken
hangi dzelliklerinizi 6n plana c¢ikariyorsunuz?” gibi
sorular yéneltilerek profil sunumu ve kullanim
amaglari incelenmistir.
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filmdeki kullanicilarin Tinder

secimlerinde karsi tarafin profilini dogrulayarak

Calismada

gelistirdikleri guvenli iliski kurma bigimlerine
yonelik stratejiler de alimlama duzeylerinin ortaya
konmasinda gundeme alinmis ve “Bir profili
guvenilir bulup saga kaydirirken hangi kriterleri
dikkate aliyorsunuz?”, “Instagram gibi sosyal
medya baglantilari sizin icin guven olusturur
mu?” ve “Bulusma oncesinde karsi taraf hakkinda
ek arastirma yapar misiniz?” gibi sorularla dijital
flortun guvenlik ve risk algisi boyutuna inilmistir.
Bu anlamda filmsel dlzeyde gecen; WhatsApp
gruplarinda arkadaslara bilgi verme, onay alma
veya konum paylasma gibi uygulamalarla guvenlik
mekanizmalarinin kullanim ve doyum dUzeyinde

nasil isletildigi de sorgulanmistir.

Yine filmdeki Tinder kullanicilarinin  ¢evrimigi
iliskinin yolunda gidip gitmedigini anlamaya
yonelik kimi c¢ikarimlari —sdz gelimi, flort
surecinden sonra guvensizlik yaratacak surekli
cevrimici olma ya da guUveni ifade edecek profili
kapatma gibi basliklar— ¢alismada katilimcilarin
Tinder'daki flort evreninde kendi kullanim ve
doyum pratikleri ile iliskilendirilerek ele alinmistir.
Bu anlamda c¢alismada, Tinder''n mesajlasma
dili ile gundelik flért dili arasindaki farklar ve
uygulamaninsunduguiletisim biciminin katilimciyi
amacina ulastirnp ulastirmadigina yénelik sorular
sorulmustur. Son olarak, filmdeki olaylara benzer
bir durum yasansaydi platformlardan veya yasal
dizenlemelerden ne tur beklentileri olacagdi
sorulmus ve alimlanan risklerin gercek hayattaki
guvenlik ve doyum stratejilerine nasil eklemlendigi
kapsamli bir bicimde incelenmistir. Bu boyutta;
profil seciminde dikkate alinan kriterler, sosyal
medya badglantilarinin  glven tesisindeki rolu
ve bulusma o6ncesi yurutulen dijital arastirma
pratikleri irdelenmistir. Buna ek olarak, fiziksel
bulusma sUrecinde WhatsApp gruplari Uzerinden
konum paylasma veya arkadas onayl alma gibi
kolektif gUvenlik mekanizmalarinin  kullanimi
detaylandiriimistir.

Nihayetinde, filmdeki kriz anlarina benzer
senaryolar Uzerinden katilimcilarin platformlardan

ve yasal dUzenlemelerden beklentileri analiz
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edilerek; alimlanan risklerin gercek hayattaki
guvenlik ve doyum stratejilerine nasil eklemlendigi

butuncul bir perspektifle cdzUmlenmistir.

Gindelik yasamda flért kaltari
dénlsirken: Bunu yapmanin en iyi yolu
birileriyle flért uygulamalarinda tanismak
Tinder Avcisi belgeseli gerek ana karakterlerin
Tinder''n gundelik hayatlarindaki yeri ile ilgili
kendi ifadeleriyle, gerekse bir butun olarak Tinder'l
gunumuz flért kdltdrdndn ana eksenlerinden biri
olarak ortaya koymasiyla uygulamayi gundelik
hayatin kulturel olarak ayrilmaz bir pargasi, hayatin
normallerinden biri olarak yansitir. Filmde bu
durum, Cecilia’nin “sanirim herkes, bir barda ya da
bir markette birileriyle tanismayi isteyebilir ama
buglnlerde bunu yapmanin en iyi yolu, birileriyle
flort  uygulamalarinda tanismak” seklindeki

cUmlesiyle ortaya konur.

Budurumyukarida, Bandinelli'nin Tinder'in kulturel
olarak durdugu noktayla ilgili tespitiyle uyumluluk
gosterir. Tinder bir zamanlar toplumsal olarak
cok da kabul gérmezken ve hatta damgalanma
vesilesi iken artik siradan bulunmakta ve hatta
flért icin basat opsiyonlardan biri olarak kabul
gormektedir. Stoicescu ve Rughinis (2022: 969) de
benzer sekilde, damgalanmanin/yaftalanmanin
zamanla azalmasinin Tinder'in gUinumuzde en
populer uygulamalardan biri haline gelmesine yol
actigini belirtmektedirler.

Calismamizin ilk boyutunu/kategorisini olusturan
“Gundelik yasamda Tinder'in bir flort uygulamasi
olarak gunumuz cinsellik ve ask kultdru icinde
nasil yer aldigi ve onu nasil doéndsturdugu”
sorusuna yonelik katilimcilarin  yaklasiminda
Tinder

okumanin gercgeklestirildigi, filmdeki karakterlerin

Avcisi'nin alimlamasinda egemen

deneyimleri, ¢alismamiza katilanlarin  kendi
deneyimleri ve yukarida &zellikle Bandinelli'nin
ve LeFebvre'nin temel tespitleri arasinda
benzerliklerin  oldugu gdzlemlenmistir. Bunun
temel nedenlerinden biri, calismamiza katilanlarin
tamaminin  yukarida da ifade ettigimiz gibi
belgesel filmdeki karakterlerle buyUk oranda

yas, dijitallesme, sosyo-kulturel kimlik agisindan
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benzerlik tasimasi olarak ortaya cikar.

Bu benzerliklere karsin, kullanicilarin uygulama ile
ne zaman tanistiklari, uygulamayi kullanirken nasil
bir tutum takindiklari gibi konularda toplumsal ve
kultudrel katmanlarla agiklanabilecek kimi detaylar
dikkat cekmektedir. Katilimcilarin Tinder'la ne
zaman tanistiklarina dair erkek-kadin kullanicilar
arasinda Oncelikle bir ayrisma ve sonrasinda
giderek artan bir benzerligi goézlemleyebiliriz.
Uygulama Turkiye'de 2016-2017 yillarinda populer
olmaya baslamistir. iki erkek katilimci (E-1, E-2) o
yillarda kullanmaya baslamistir. Diger iki erkek
katilmcr (E-3, E-4) 2019 gibi daha gec¢ bir tarihte
uygulamayr  kullanmaya  baslamistir.  Ayrica
gorusmelerde, Tinder kullaniminin  sikhginin
artmasinda ve Tinder'in gUndelik yasamin
flort, romantik iliski, cinsellik gibi baglamlarla
siradan bir pargasi haline gelmesinde pandemi
donemi vurgusu dikkat ¢ekmistir. Pandeminin,
sosyallesme mekanlarinin kapanmasi, kamusal
hayatin sekteye ugramasi, insanlarin evlerinden
disari cikamamasi gibi sosyal izolasyon sureglerinin
Tinder'n gundelik hayatta olaganlasmasinda
onemli bir etken oldugu anlasiimistir. Kadin
katilimcilardan yalnizca bir tanesi (K-1) 2019 yilinda,
yani COVID-19 pandemisinden dnce uygulamayi
kullanmaya  baslamisken diger G¢ kadin
katilimcinin (K-2, K-3, K-4) uygulamay! kullanmaya
baslamalari pandemi ddénemine rastlar. Bununla
birlikte erkek kullanicilar uygulamayla daha 6nce
tanismis olsalar da aktif olarak, daha yogdun bir
sekilde kullanmaya basladiklari zaman dilimini
pandemi donemi olarak ifade ederler. Bu ilk veriler
bize muhafazakar toplumda flort uygulamasiyla
tanisma acgisindan cinsiyetler arasi bir esitsizligin
goze carptigini anlatmakla birlikte pandemi
doneminin bu farki ortadan kaldirdigini veya
azalttigini gostermektedir. Pandemi doénemiyle
Tinder uygulamasi cinsiyetleri yatay kesecek
sekilde kabul edilebilir, normal, hatta yukarida
Bandinelli'nin ifade ettigi gibi “kacinilmaz”, “sorun
¢ozucU” olarak gorulmeye baslanmistir. Tinder'in
ask kultaru icerisindeki toplumsal konumu
cekinilecek, damgalanilacak bir seyden giderek
kabul edilebilir olana dogru bu yillar icerisinde

radikal bir doénUsum gecirmistir. Hatta iliski
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bicimlerini donustudrucu etkileriyle ask kultdrunde

egemen bir pozisyona oturmustur.

Pandemi ile birlikte uygulamayl kullanmaya
baslayan iki kadin katihmcinin  deneyimleri
Tinder'in ask kulturunde giderek agirligi hissedilen
ve kdulturel olarak yukariya dodru ivmelenen
konumunu bize gosterir:
(K-3): Pandemi doénemiydi zaten c¢ok da disari, ¢ok da
degdil neredeyse hi¢ disari ¢ikma firsatimiz yoktu.. BUtdn

mekanlar kapaliydi. Tam o ddneme gore bir alternatif aslinda

dUsUnunce. Beni zaten kullanmaya bu itmis olabilir.

(K-2): Pandemiden sonra ilk acilma dénemlerinde, aslinda
acllma baslamadan kullanmaya basladim. O ¢ok yalniz
kaldigim dénemlerde... Sanirim Tinder'in éncesinde insanlar
o tanisma evresine zor geliyordu. Bir kafede ya da herhangi
biryerde biriyle tanisip oradan date'e ¢ikma ihtimaliinsanlara
dUsuk geliyordu. Ya da gUvenilir gelmiyordu. Tinder o duvari
yiktl insanlarda. Yani herkesle her alanda her mecrada
tanisabilirsin ve bir iliski baslangici olabilir gibi.. Benim
arkadaslarimdan Tinder araciliiyla evlenen de oldu. insanlar

birbirini tanirken daha 6n yargisiz yaklasmaya basladilar.

Uygulamayl pandemi oncesinde kullanmaya
baslayan iki erkek katilimcinin ifadeleri de Tinder'in
ask kulturundeki donusturdculugini ortaya
koyar. (E-3); Tinder'in “okyanusta ¢ok fazla balik var”
seklinde ifade ettigi benzetmesi nedeniyle “uzun
iliski" deneyimine ket vurdugunu soylemistir.
Tinder, seceneklerin ¢ok olmasi nedeniyle “kisa
iliskiler"in populerlesmesini saglamistir:
(E-3): Insanlar artik birbirleriyle organik bulusmaktan
cekiniyorlar. Tinder'i birakmak nasil bir sey biliyor musunuz?
Mesela ben cep telefonu 6ncesine dogmus biriyim ama
sonra cep telefonu girdi hayatima hayatimi ¢ok kolaylastirdi.
Cep telefonunu birakmak gibi.. Dating appler de hayatini
oyle kolaylastiriyorlar... Tinder onu kullanan insanlarin uzun
iliski yapmasina gok buyuk bir ket vuruyor ¢UnkU okyanusta
cok fazla balik var. Karsindaki insanin sana gére olmayan bir

seyini géruyorsun belki de bundan daha iyisi var hadi geri
doéneyim okyanusa bakmaya.

(E-4) ise hiz kavramina dikkat cekerek fiziksel
ozelliklerin iliskilerde daha da belirleyici hale
geldigini, kisiler karsilarindaki profillerin  dis
goéorunusuny  bedenmediginde orada yazan
ilgi alanlar, hayata bakis acgisi gibi bilgilere
bakmadiklarini bile ifade etmistir. Bu tespitler,
yukarida Goffman’in teorisinden hareket eden
Konings ve digerleri'nin, uygulamanin normlari

etrafinda sekillenen &z-sunum stratejilerinin
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profilleri homojenlestirdigine dair iddialariyla da
paralellik tagsimaktadir. Bu agidan “gorsel haz" ve
“hiz" kavramlarinin Tinder'daki “flort kultdrunde”
belirleyici oldugunu ifade eden katihmci,
konvansiyonel flort iliskilerindeki “vakit ayirmak”
“caba harcamak” gibi davranis bigimlerinin yok
olmaya yuz tuttugunu aktarmistir:
(E-4): O hiz olayini katti mesela.. iliski bicimlerinin de
biraz degistirdigini dusunUyorum. Artik mesela sevgili
olmuyorsun falan. Herkesin flértl var sayilari gok fazla.
Tinder'da kaydirircasina gundelik hayatta da oyle. Birini
tanimak 6nemliydi eskiden ona vakit ayirmak tanismak
falan bir meseleydi, simdi goérsellik 6n planda. Foto
bedenmiyorsan bilgilere de bakmiyorsun. Eskiden bir ¢aba
gerektirdi numarasini istemek, gitkma teklifi falan ama simdi
katalog gibi paket gibi sunuluyor. Uriin seciyorsun. Boy-kilo-
burg, kolaylastirici etkisi bir tarafta ama olumsuz anlamda da
etkiledi. insan oradaki boy, kilo, bur¢ degil sonucta... Eskiden
Tinder daha tu kaka idi. Simdi degil... Appten tanisan evienen
de var artik hayatin bir pargasi bu bence. ‘Aaa tinder mi

kullaniyorlar'dan ‘onlar da tinderdan evlendiler'e dénustu.

Calismamiza katilan kullanicilarin ginumuzde dahi
yer yer uygulamada gérunmekten, uygulamayi
kullandiklarini ifade etmekten ¢cekinmeleri, ya da
uygulamadan tanistiklari partnerlerini baskalarina
tanistirirken hikaye kurgulari olusturmalari ise
Tinder'in kultdrel konumundaki radikal degisimin;
onun flort kultUrinde giderek artan agirhginin
ve dénUsturlcU etkisinin kesintisiz ve dogrusal
ilerlemedigini gostermektedir. Bdylece, yukarida
giderek azaldigi goézlemlenen yaftalanma ve
damgalanmanin hala daha toplumda varligini
surddrddgunu ve floért uygulamalarinin -Tinder
kaltdrandn- henuz kapsayamadigr alanlarin var
oldugunu ifade edebiliriz:
(E-3): Organik tanisma sonucunda sevgili olmay! ¢ok daha
isterdim bunun birka¢ sebebi var.. Mesela dating app'ten
tanistigim, sevgili oldugum arkadaslari tanistirirken aileme
arkadas ortamindan tanistik diyoruz mesela. Yani o da
app'teydi ben de app’teydim biz birbirimizi oradan bulduk
falan... Arkadasimin arkadasi diyorum... Biz bdyle denk geldik
birbirimize goéreymisiz diyorsun onu organiklestirmeye
calisiyorsun. Yakin cevremden asla saklamiyorum ama
sirketteki insanlarin bilmesi hos degil.

Gundelik hayatta yeni normaller: Tinder'a 6zgi
bir jargon ve flort pratigi
Tinder  Avcisi  belgeselinde  dikkat  cekici

noktalardan  biri, karakterlerin  Simon ile

gelistirdikleri iliskilerdeki hiz olgusudur. Ayrica,
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Tinder''n  Whatsapp, Instagram gibi diger
mecralarla siki iliskisi ve Tinder dolayimiyla
gelistirilen davranis kaliplari filmde 6énemli bir
yerde durmaktadir. Filmin sundudu evrenden
yola ¢ikarak gorusmecilere, filmde gelistirilen hizli
iliskilenme pratiklerini nasil degerlendirdikleri ve
Tinder evrenindeki iliskilenme bicimlerinde kendi
deneyimleri sorulmustur. Goérusmeciler, filmdeki
iliskilenme bicimlerinin Tinder'in olagan akisi
icerisinde normal kabul edildigini, kendilerinin de
benzer deneyimleri oldugunu belirtmislerdir.

Bununla beraber, arastirmada bu soruyla, “Tinder
jargonu” ve “yeni normal” kavramlari gundeme
gelmistir.  Arastirma verilerine goére, gundelik
hayatta Tinder olaganlasirken, gundelik dilde
dolasima giren “Tinder zikiri, tesbihat, sol-sagd”
gibi Tindera 06zgu ifadelerle, c¢evrimici flort
kUltdrinU de kapsayan ‘“instalasmak, ghosting,
lovebombing, gaslighting” gibi ifadeleri iceren
Tinder'a has bir dil/jargon da olusur. Dahasi, kimi
davranis kaliplarini igeren uygulamaya has bir flort
pratigi de gelismistir. Arastirmada dikkat gekici
noktalardan biri, Tinder'daki iliskilerin ya da “yeni
normaller” ve davranis pratiklerinin akilli telefonun
tum o&zellikleri ve uygulamalariyla harmanlamis
olmasidir. Tinder'da baslayan flortlesme; daha
“gercek” oldugu dusunulen Instagram, Whatsapp
gibi platformlarla devam eder -ki belgeseldeki
karakterlerin pratikleri de bunu gosterir. Bir digeri
Tinder'in ona ézgU yazisma evreninin/jargonunun
“organik” veya ‘“gercek” veya “ylUzylUze" flort
pratiginden farklilik tasidigi ancak yer yer Tinder'da
gelisen lugatin onun disindaki flért pratiklerine
dogru sizma gosterdigidir. Bu durum, Lutz ve
digerlerinin (2017) ifade ettigi gibi Tinder'in, flért
kUltarl icerisinde sosyal kurallari donustUren ve
onu yeniden Ureten bir mecra oldugu tespitleriyle
uyumludur. Keza Bandinellinin (2022) yukarida
ifade ettigi gibi “gdérmezden gelinme” (ghosting),
“etik siniri zorlayan agik sozIUIUK" gibi ask kulturu
icinde Tinder ile o6zdeslesen ancak giderek
gundelik hayata dogdru sizan pratiklerden ve bir
dilden bahsedebilecegimiz iddiasiyla da paralellik
tasir. Bu jargonun, populer kultur icinde yayilma
gosterdigi, mikro bir egemenlik alani kurdugu
soylenebilir:
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(K-3): Oray! kullandiktan sonra ozellikle bu iste datelerle
ilgili ¢ok fazla herkese pelesenk olan *“Ghosting”ler
“Lovebombing”ler  falan.. Onlar hayatimiza girdi...
Gaslighting... Breadcrumbing miydi neydi bdyle sacma
sapan bir suru terim...

(E-3): Bilmiyorum ama artik o kadar iyi kendimi on cimlede
falan anlatabiliyorum ki¢UnkU o kadar ¢cok first date'te kendini
o kadar ayni sekilde anlatiyorsun ki hani boéyle pelesenk
oluyor yani.. “Instaya gecmek var mesela, Instalasalim mi
artik var.. bu arada benim arkadas grubumda... sokakta
bazen bir kiz gorlyoruz mesela... gok guzel veya degil mesela
sey yapacagdiz ya ‘sol, sag’ diyoruz mesela ¢ok gulUyoruz.
Sadece kendimiz anliyoruz ama mesela guzel kadin gegince
‘sagdir” digeri de “sagmalama sol” falan... Tinder yokken puan
veriyorduk.

(E-1): Bir insanin uygulamaya verdigi sure bir dakikayi
gecmiyor. Bir dakika igerisinde sunu (saga kaydirma hareketi
yaplyor parmagdiyla) ne kadar yapabilirsin oyle dusun..
Ama kadinlar i¢in konusuyorum ben bunu... Erkeklerin
‘tespihatlar’ var zaten. Tespihgiler var. (Bu bir jargon mu?) ...
Tabii Tinder zikiri ve tespihat diyoruz.

(E-3): ikinci bulugmaya gidiyorsun mesela karsidaki insan cok
rahat bir sekilde seyi sdylUyor... arada baska bulusmalarim da
oldu, kot gegtifalan... benim anlatan datelerim de oldu. Yani
kotU gecti ya senden sonra da biriyle bulustum kotu gecgti...
ya soyle soyle oldu da diyor mesela... O yUzden hani burada
sihirli bir anlasma var. Uygulamayi silmek demek kisinin bu
iliskiyi... ben artik oradan birilerini aramiyorum hatta sen de
sil hadi artik mesajidir.

Arastirmaya katilanlarin, siklikla “organik iligki”

ifadesini  kullanmalari  dikkat  ¢ekmektedir.

Tinder'da baslayan flértin diger mecralara
dogru yayillmasi gerektigi calismamiza katilanlar
tarafindan desteklenen bir ilerleyis olarak ortaya
cikmistir ve bu katilimcilarin bazilari tarafindan
“organiklestirme” olarak adlandirilir. Bu; Tinder'in
diger platformlara kiyasla daha az “gergek”
bulundugu kabulUyle birlikte dusunulebilir:

(E-3): Ben hig kimseyle Instagram’ina bakmadan bulusmadim
neredeyse.. ya da o da benim Instagram’'ima bakmadan
bulugmadi. ‘Insta'ya gecelim mi?’ diye bir sey var. iki sebebi
var, birincisi sen gercek misin... ikincisi atiyorum Tinder'a kac
tane fotograf yukllyorsun: dért. iste genelde arkadaslarla
fotograflar olmaz, ne yaptigini gdsteren fotograflar olmaz.
Instagram’da bunu birazcik daha gdértyorsun. Bunlarin hepsi
gergekten organiklestiren... hi¢ organiklestirmek istemezsen
konus abicim Tinder'dan sadece.. (Instagram) sosyal
interaksiyonu olan bir yer... Orasi daha gergek digerine gore.

(E-1): Simdi Tinder kullanma sUresi baktigin  zaman

eslesmeden itibaren maksimum bir gan surer. ikinci gan
eger konusmaya basliyorsan ya Instagram’i aliyorsun ya da
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WhatsApp'a gegiyorsun direkt”

(E-4): Genel isleyis de dyle yani. Eslesilir, biraz konusulduktan
sonra ya Whatsapp'a gegerim ya da Instagram'a gegerim...
profilinin oldugu iste ne bileyim bir takipgi sayisinin oldugu
belli bir sey o yani. Yine bir veri. Orada bir tik daha bence
guvenli hissediyorsun yani.

Bauman ve Lyon'un ifadesiyle bireyler, sosyal
medyada bir anlamda internet bagdlantilarina
donusmustur (2013:20). Bir “baglantiyi” engellemek
ya da sonsuza kadar silmek de kuskusuz oldukga
kolaydir. Hiz, akiskanlik ve gelip gegicilik etrafinda
sekillenen *“yeni normallerle” ilgili gérusmeciler
tarafindan aktarilan ifadeler de bu durumu
destekler niteliktedir. GorUsmecilerin  Tinder
evrenini, hizli iliski gelistirme, daha az sorumluluk
hissetme ve daha &zgur hissetme seklinde Ug¢
baslikla Ozetlenebilecek ifadelerle tasvir ettigi
gorulmustur. GorUsmecilerin aktarimlarina gore
s6z gelimi, geleneksel iliskilerde, “stres yaratan”
“nezaket kurallar” bu dunyada islemek zorunda
degildir. Ancak bahsi gegcen “yeni normaller”
acgisindan, kadin ve erkek kullanicilar arasinda
Tinder dolayimli flort pratiklerini degerlendirmede
bir farkhlik géze carpar. Ozellikle flért siddeti ile
ilgili yukarida yer verdigimiz calismalarda bu yeni
fenomenin ¢ok farkh boyutlari oldugu, éz-sunum
stratejilerinin yol actigi beden utancindan tacize
kadar varan bir yelpazeyi icerdigi ve o&zellikle
kadin kullanicilar Uzerine yapilan c¢alismalarda
onlarin erkeklere nazaran daha fazla ve daha sik
bu farkh boyutlarla yuzlesmek zorunda kaldigi
ortaya konmustu. Bizim c¢alismamizda flort
uygulamalarinin dayattigi yeni normlar erkek
kullanicilarin tamami tarafindan normal olarak
kabullenilme egilimindeyken kadin kullanicilarin
bu flért pratigini anlamlandirmada bélindUgunu
gorebiliriz. Bazl yeni pratikler kabul gorurken,
hatta bazi pratikler geleneksel flort deneyimlerine
kiyasla daha makbul bulunurken baz pratikler
yer yer “sozlu siddet” veya “haddini asma” gibi
ifadelerle tanimlanmaktadir:
(E-4): Orada her turll daha rahat. Ben ilk bulusmada hadi
bana gidelim diyemeyebiliyorum hemen. Ama Tinder'da
de ikinci, UgUncu cUimleden sonra bile ‘ev?’ hani olabiliyor
anladin mi? Kesinlikle bir fark var. Toplumsal bir ortamda
bunu yasadiginizdaki stres ayni degil veya sonuglar ayni

degil. Dolayisiyla burada kesinlikle bir flort dilinde farklilasma
oluyor. YUz yuze flértlerde daha tedbirli davranirken orada
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daha rahat olabiliyorum.

(K-2): Gergek date'e giktiginda bir insandan hoslanmadiginda
ikinci bulusmay! nazik bir sekilde geri gevirirsin ya da
mesafe koyarsin, soguk davranirsin falan ama karsi tarafa
kirici olmazsin. Burada engeli basip gegebiliyorsun yani.
O 6zgurldgun var.. date app dilinde insanlar ¢cok samimi
sanki karsi taraf seni 40 yildir taniyormus gibi bir konusma
bir sohbet.. Ama bulustugumuzda o ayni sey ne diyeyim
cosku ya da ayni rahathgi karsi taraftan bulamiyorsun... Dil
farkini rahatlik anlaminda hissettim. O duvarlar yikiliyor
orada, sinir olmuyor. Orada bodoslama butun sinirlarini
asarak her rahathgi gosterebiliyor karsi taraf. Dedigim gibi
yani ben de ayni sekilde canin istemedigi yerde de cgat
diye engelleyebiliyorsun. Date'te iste masadan c¢at diye
kalkip gidemezsin oysaki orada bir rahatlik farki var diye
dUsunuyorum ben.

(K-3): Ya direkt profili bile silebiliyorsunuz zaten aninda. O
profilitamamen engelleyebiliyorsunuz. Cinsel igerikli videolar
fotolar atiliyor tabii ki.. yani resimler paylastim... asildi artik
bunlar. Kisisel tercihler. Bazi seyler asildi.

(E-3): Ben de ¢ekiniyorum, mesela organik bir bulusmadayiz.
Biriyle organik bir sekilde bir yerde tanistim... Tinder'da sahip
oldugum butun iletisim becerileri yok oluyor. CunkU sunu
biliyor oluyorsun;yazili olarak yapacaksan karsindaki de yazili
olarak seninle oturdu konustu ve ilk bulusmaya okey. Aldigin
risk cok daha az. Yuzinu gérmedin ne kadar rezil olabilirsin

yazili olarak. Ama yUz yUzede farkl bir cesaret gerektiriyor.

Tinder dolayimli flértlere dair bazi pratiklerin

bilhassa kadin kullanicilar tarafindan sorunlu

bulundugu orneklerle ilgili sunlari isaret edebiliriz:
(K-2): Burada saglkl insanlar olmadigini dusinmeye
basladim. Bunu birkag konusmada da goérmustim.
Karsisinda bir doktor profili var. Doktor, belli bir egitimi var.
Belli bir stattsi var diye didstnUyorsun. ilk yazdigi cumle,
“sende ev var mi?” oluyor. Beklentisi bir gecelik olsa bile,
bunun bir nezaket ya da yol yordamini bilmeyen ¢ok insan
var orada.
(K-4): YUz yuze konusmalardaki resmiyet Tinder'da olmuyor.
Tinder'da mesela canavara donusuyor erkekler bazen. Ciddi
iliski yasayan higbir arkadasim kullanmiyor mesela bunu.

Fl6ért arayisinda yelpaze genislerken dogru
profili olusturmak: Ama aradiginiz seyi
bulmak kolay degildir, parmaginizi ¢ok
fazla kullanirsiniz, saga sola saga sola...
Cecilia filmde, Tinderda hemen her seyi
bulabilirsiniz uzun dénemli iliski ya da evlilik
arayan insanlar var, kisa sureli takiimak isteyen
insanlar... akliniza ne gelirse.. hepimiz de o
islenmemis degerli tasi ariyoruz derken Tinder'in

sayisiz kullaniclyr diger kullanicilarin begenisine
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sundugu, adaylarin uygulama igcinde “saga sola”
durmaksizin hareket ettigi ugsuz bucaksiz flort

dunyasinin genisligini isaret eder.

Tinder kullanimindaki motivasyonun begenilmek
mi, onaylanmak mi, ézgUuven kazanmak mi, kolay
iliskilenmek mi oldugu; baska deyisle “islenmemis
tasin” ne oldugu sorusu kullanicilara gore
cesitlilik gostermektedir. Flort uygulamalarinin
kullanilmasindaki ~ motivasyonlarin  ne  denli
cesitlilik arz ettigi yukarida yer verdigimiz
cahsmalarin ulastigl sonuglarda gdze carpan bir
durumdu. Sumter ve digerlerinin (2017) yUruattagu
saha c¢alismasinda ise Tinder kullanimindaki
motivasyonlar alti temel baslik altina alinir. Ask,
siradan cinsellik, iletisim kolayhgi, &z degerin
artmasi, heyecan arayisi ve trendi yakalamak
olarak alti temel motivasyonun belirlenmistir.
Arastirmada bu motivasyonlar arasinda érnegdin
ask motivasyonunun cinsellikten daha 6n planda
oldugu tespit edilmistir. iletisimin kolayhiginin
ise dusuk seviyede ilerledigi gorulmdustur. Zira
halihazirda sosyal olanlar Tinder'da da daha aktiftir.
Uygulamay: iletisimi kolaylastirmak, daha rahat
iletisim kurmak icin kullananlar eslestikleriyle yuz
ylUze bulusmay! tercih etmemektedirler. Fiziksel
gorunumun takdir gérmesi ise kullanicilarin 6z
degerini arttiran bir unsurdur. Cevrimici tanisilan
biriyle birlikte olmanin verdigi heyecan bir diger
motivasyonken trendi yakalamak da tum kusaklari
ve cinsiyetleri yatay kesen bir motivasyon olarak
belirtilmektedir.

Bizim c¢alismamizda ise Tinder'i kullanmadaki
hedefler; ask, uzun doénemli romantik partner,
edlence, 0zglUven kazanmak, merak, flort
yelpazesini genisletmek, zamandan ve paradan
tasarruf etmek, iletisimi kolaylastirmak, goérunur
olmak, olarak belirlenmistir. Bu bdliumde
calismamiza katilan kullanicilarin, Tinder Avcisi
belgeselindeki karakterlerin  kullanimlariyla ve
doyumlariyla ilgili alimlamalari yine bir yansitici
mercek olarak degerlendirilmis, kendilerinin
kullanimlari ve doyumlari arasinda kurduklari

iliskiye dair sdylemlerine odaklaniimistir.

Katilimcilarin Tinder Avcisi filminde en ¢cok hangi
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karakterle &zdeslestikleri ve karakterlerin kendi
profillerini olustururken dikkate aldiklari unsurlari
nasil  degerlendirdikleri  sorusuna  verdikleri
yanitlar ayni zamanda onlarin motivasyonlarina
ve profil dizaynlarina iliskin verileri de gundeme
getirmistir. Tinder Avcisi belgeselinde, Tinder'in
kamuoyunda yalnizca siradan cinsel birliktelikler
veya gundelik iliskiler olarak tarif edebilecegimiz
flort turlerine yonelik bir uygulama oldugu yaygin
kanisinin karsisinda kullanicilarin aski aramak gibi,
yeni baglantilar kurmak gibi, yeni arkadasliklar
edinmek gibi ¢esitli motivasyonlarla ve hedeflerle

hareket ettikleri hikaye edilir.

Filmde Cecilia, Tinder kullanma motivasyonuna ve
bu motivasyonla iliskili olarak Urettigi profile dair
“beyaz atll prensin gelip onu dpmesi beklentisi’ni
ifade ediyordu.

Bir katiimcricin bu durum pek gergekci gelmemis,
Tinder'' bu durumun tam tersine anlik ve hizli
iliskiler icin kullandigini, profil dizayni icin zaman
harcamadigini ifade ederek soyle sdylemistir:
(E-1): (Romantik iliski) aramadigin doénemlerde buralara
gidiyorsun...Yanisoyle sdyleyeyim hanibutarzseyleri‘uyudun
mu?’ mesaji gibi dusun, bu appleri. Anlk bir dudrtlyle start
veriyorsun. Konustugum kadinlarda da ayni seyi gériyorum.
Flort etmek icin orada. Bir iliski yasamak igin degil. Ben ¢ok
fazla vakit harcamiyordum. Direkt parayi veriyordum. Zaten
kimin beni kaydirdigini gériyordum. Bununla ugrasacak bir
vaktim yoktu.
Bir baska katilimci, Cecilia'’nin Tinder pratigini
“ben dyle seylere cok gelemiyorum” seklinde ifade
ederek “eglence” motivasyonuyla bagdlantili olarak
ikinci kadinla 6zdeslik kurmustur:
(E-2): Bu bir tane daha sey bir kadin var. Mykonos'a falan
gidiyor. Daha arkadas olarak yardim eden var ya. Eglence
arayan. Daha hani gérlsuUyor ama bir sey yasamiyorlar. Evet

aynen. Daha boyle bir olmak isterdim. Yani oradaki bence en
rahat ve eglenceli oydu.

Baska bir katilimci ise Cecilia’ninkine benzer
bir sekilde romantik iliski arayisiyla Tinder
kullandigini, ancak bunun yaninda &zgUven
yUkseltme motivasyonuyla da hareket ettigini
ifade etmistir:

(K-2): Ben simdi ilk etapta biraz hem denemek hem de

6zgUven yUkseltmek ic¢in girdim ama sonra acaba olabilir
mi, buradan da bir ciddi iliskiye déner mi diye dusunup bir
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doénem ciddi iliski arayisi neydi? Aslinda filmdeki gibi ben
de bir arayisa girdim. Hem biraz 6zglven kazanmak hem
de biraz insanlarla, dijital yolda da olsa etkilesime ge¢cmek
amaciyla basladim.

Tinder

motivasyonuyla ilgili yukarida Bandinelli'nin

uygulamasini ilk kez kullanma
yaptigi galismada, onun azimsanmayacak oranda
gordligunu ifade ettigi, kotl bir ayrilik sonrasi
6zguven insa etme hedefi bizim ¢alismamizda da
Uc¢ katilimci tarafindan ifade edilmistir. (E-4)'Un
Tinder ile tanismasi dort yil stren ve aldatma
ile biten iliskisinin ardindan baslar ve orada
kurdugu iletisimler ona kendini iyi hissettirir. (K-2)
de kendi ifadesiyle hayal kirikligi sonucu biten
iliskisinden bir sure sonra Tinder'a giris yapar
ve kendi deyimiyle orada edindigi 6zglUven onu
gergek flért dunyasina hazirlar: “Normal date'e
clkamayacak bir 6zgUvensizlik halinde ya da kétu
bir dobnemindeysen orasi seni Isitiyor aslinda o date
sureclerine.. Mesela bir resmine iltifat aliyorsun,
demek ki begeniliyorum deyip bir sonraki adimi
yapabiliyorsun”. (E-1) de insanlarin ayriliklar sonrasi
bu platforma girdigini gézlemledigini ifade eder.
Kendisi de ayrilik sonrasi Tinder sayesinde, diger
katilmcilardan biraz farkh bir yéntemle de olsa
o6zguvenini geri kazandigini sdyler. Arkadaslarina
da benzer bir tavsiyede bulunmaktadir: “Zaten
orada herkes ask acisiyla iceride. Zaten icerideki
insanlarin buyuk bir cogunlugu uzun bir iliskiden
¢cikmis durumda... Benim tanidigim herkes uzun

iliskiden ¢ikmis giriyor oyle.”

iki kadin katilimci Tinder'a ilk girerken burada uzun
sureli bir iliski bulma Umidini tasidiklarini ifade
etmislerdir. (K-1) bu kullanim hedefine yénelik
doyum saglamistir: “comitted bir relationship
bulma seyiyle actim.. benim naiflik seviyesi o
zamanlar... Evet karsiladi bu arada orada bayadi
boyle evliligin kiyisindan dondugum bir sevgilim
oldu... ‘the’ sevgili!”
(K-3) ise uzun sureli iliski beklentilerine
ulasamamistir ve aslinda mecranin kendisinin
bu ciddi beklentiyi zaten en basinda engelleyen
bir yonu olup olmadigina dair bir sorgulamaya
girismistir:

Yani iste duzguin bir isi olan, duzgun bir profil,

sosyallesebilecegim, konsere, tiyatroya gidebilecedim, bos
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zamanlarimi gegirebilecegim, tatile gidebilecegim vesaire
hani kafama uygun. Daha romantik seylerdense daha
rasyonel dizgun bir is. Ben ¢ok yasayamadim hatta seyi
dUsunmeye basladim kapattiktan sonra da. Acaba oradaki
kisilerde de bana karsi bir 6n yargi oluyor mudur benimle iste
bdyle bir date app’te tanisma durumu oldugundan dolayi?

Calismamiza katilanlarin tamami tarafindan ifade
edilen en temel motivasyon Tinder'in baska iliski
olasiliklarini  arttiriyor olmasidir.  Segeneklerin
artiyor olmasi, normal, kendi ifadeleriyle “organik”
hayatta karsilasmanin imkansiz oldugu kisilerle
flért ihtimali tum katihmcilar icin kabul gdren bir
durumdur.

Bununla birlikte (K-1) bu noktada muhalif bir
okumayla Cecilia gibi bir karakterin hem yaptidi
is hem de sosyal statUsu ve networku bakimindan
Tinder harici partner kaynaklarina ulasmada
sorun yasamayacak tipler olmalarini bekledigini,
bunun kafasinda oturmadigini ifade etmistir.
Kendi kullanim pratigi ile kiyasladiginda Tinder'in
temel kullanim amacini “lojistik kolaylastirict”
olarak sdyler. insan tanimak icin gezmek zorunda
kalmamay! saglayan fonksiyonunun burada
one c¢iktigini belirtir. Sansi arttirma ve zaman
tasarrufu sagladigini soyler. Ankara'’da neredeyse
kirk senedir kendi ifadesiyle “ayni klanin icinde
kalarak” kaynaklar tUkettigini ancak Cecilia’'nin
statlUsuyle kiyasladiginda onun bu durumda
olmamasi gerektigini dusunur.

(E-4) icin de zaman, para ve emek tasarrufu
Tinder'n  fonksiyonelliine dair 06ne c¢ikan
unsurlardir:

Simdi ben bir kadinla tanistim, normalde bir yerde tanistim.
Sonra iste bir daha goéruselim dedik. Sonra biz gittik bir
kafede oturduk. iste birbirimizi tanimaya ¢alistik. Sonra bir
daha mesela bulustuk... Bir barda bulustuk. Bu demek oluyor
ki 3 gun ayri bir zaman ayirmam gerekiyor. Ve U¢ gun farkli
yerlerde belki iste maddi olarak da biri bunu dusunebilir. Bir
sey harcamasi gerekiyor.

Merak ve goérunur olmak da kullanim

motivasyonlari arasinda yer alan unsurlardan biri
olarak goze carpmaktadir:
(E-1): Gorunur olmak, ben buradayim demek... Kendine olan
merak. Kiz arkadasin var, ayrilmisgsin. Bosluga dusudyorsun...

Kendi gevren yeni insanlari saglayamiyor. Sen de bu tarz
mecralara girisiyorsun iste.. Yani begdeniliyor muyum onu
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merak ediyorum... Metrobus aski gibi dusun. MetrobuUste
bdyle bakisirsin uzaktan ama hi¢ konusmazsin... O begenilir
falan ama higbir zaman o iliski kurulmaz. Tinder dedigin sey,
bdyle bir sey gergcekten var mi sorusunun cevabini sagliyor

sana.

Calismamizda Timmermans ve Caluwe'nin (2017)
tespitleriyle uyumlu bir sekilde, Tinder kullanicilarin
motivasyonlarinin sabit bir sekilde ilerlemedigi
ortaya gikmistir. Zaman iginde, kullanim strecinde
yer yer farklilasmaya ugramaktadir. Ya da kurulan
iliskilere 6zel olarak hedefler donUsmekte veya
cesitlenmektedir. (K-2) ilk baslarda biraz denemek
ve biraz da dézguven yukseltmek icin kullanmaya
basladigi

uygulamadan  beklentisini  sUreg

i

icerisinde revize etmistir: “..sonra acaba olabilir
mi, buradan da bir ciddi iliskiye doner mi diye
dusunup bir dénem ciddi iliski... aslinda filmdeki
gibi ben de bir arayisa girdim.” (E-2) de ilk baslarda
daha gundelikiiliskiler icin uygulamayi kullandigini
sonrasinda daha ciddi iliskilere odaklandigini ve
her iki kullanimiyla da doyuma ulastigini ifade
etmistir: “ilk zamanlarda acikgasi... biraz daha
gonul eglendirme diye tabir edecedimiz sekilde
(kullandim). Ankara'ya tasindigim doénemde...
oradan bir uzun donemli bir iliski bulabilir miyim...
O doyuma da ulastim”

(E-3)’e gore, kurulan iliskiye gore beklentiler

sekillenmektedir:
iletisim dinamigi cok belirliyor ne yapacagimizi.. son (g
iliskimin tamami dating applerden oldu. Ama bir iliski
aramiyordum yani ama karsimdaki insanla ilk bulusmadan
sonraikincibulusmayidayasamakistedim U¢lUncU bulusmay!
da yasamak istedim besinci bulusmayi da yasamak istedim
ve sonra da uzunca gorlstUk. Haa bu insanlar ilk masaya
oturdugumuzda sevgilim olacaklar benim muhtemelen diye
mi oturdum hayir ama oyle gelisti... (Cecilia’nin dedigi gibi)
yani bodyle ben sonsuz aski ariyorum yok yani ben dating
appte aramaktan bahsetmiyorum genel olarak sonsuz ask
cok zor.

Profillerin dizayninda, érnegdin (E-4)'Un ifadelerine
atifla “tek gecelik” iliskilere ulasmak icin “kasl
ve ciplak fotograflarin” &ne cikarilmasi ya da
daha ciddi iligkiler icin “kitap okunurken, yemek
yerken” cekilmis fotograflarin dne cikarilmasi s6z
konusudur.  Katihmcilarin bazilari ise profillerini
dizayn ederken, s6z gelimi “hook up” olarak
gérunmemek igin dikkatli imajlar kullanma gibi

kaygilari da hissetmislerdir:
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(K-3): Orada zaten ne aradigina dair de bir se¢genek vardi. Ben
relationship'i se¢mistim. Onu gérmek hook up olmadigini
erkeklere ¢agristiriyordur herhalde. Onun disinda burcum,
mesledim, genel bilgilerim, hobi ve ilgi alanlarim... Boyle hani
SGK hizmet dokimu bir insanim. Bence profilim bunu da
hem resimlerimle hem de oradaki bilgilerle yansitiyordu.

Katilimcilar i¢cin karsi tarafa dair izlenimler
veren profillerin dizayni, onlari segip se¢meme
konusunda “uyarici” bir islev de gérmektedir:
(K-1): Kendimce soyle bir skalam vardi; Tinder1Ol... Sadece
glnes gozIUklU ya da sapkall yUzUnu biraz gizledigi bir sey
varsa mutlaka gizledigi bir sey vardir. Evet cifte standart
biliyorum ama | don't care. Cok fazla bdyle gdézimuUze
kUgUk cocuk boyle yegen hayvan tatlis kedi ¢icek boécek
sokuluyorsa, béyle makam arabasi varsa ya da ciddi bir sey
dUsunmuyordur ya da manyaktir. Yazmayacaksan kaydirma
falan gibi bir sey varsa ciddi bir sey dusinmUyordur. Boyu
yaziyorsa ciddi bir sey dusunmuyordur ve zaten sen de
ciddi bir sey dusunmuyor olsan da o insanin yanindan
bile gegcmemelisindir ¢UnkU sikintili bir tiptir. Konusmaya
basladiktan sonra da konusur konusmaz hemen seni date'e
c¢agiran bir insanin ciddi bir sey dusinmedigini distnurdm.
Arastirmada buanlamda bazikullanicilar profillerini
hizl sekilde, degisen kullanim amacglarina gdre
yeniden tasarladiklarini anlatmislardir. Aradiklari
iliski bicimlerine gdre, birbiriyle celisen benlik
sunumlari  performe etmislerdir. Kullanicilarin
bazilarinin, filmin baskarakteri Simon'un
stratejisine benzer bicimde, hedefleriyle uyumlu
olmayan profil olusturmalari, kendilerini aslinda
baska arayislarda olan birileri gibi gdstermeleri,
“fake expose” diye tabir edilen taktikler
uyguladiklari gérulmuastar. Bu boyutu/kategoriyi
degerlendirdigimizde, arastirmamiza katilanlarin
belgesele yobnelik egemen okuma yaptiklarini,
belgeseldeki temsillerle  kendi deneyimleri
arasinda uyumluluklardan bahsettiklerini, bu
tespitlerin daha Once yapilan arastirmalarin

bulgulariyla paralellik gésterdigini sdyleyebiliriz.

Bununla baglantih bir diger durum Tinder'in,

kullanicilarini bedenilme, eslesme odakli

bir bicimde kendilerini pazarlayabilme/
markalastirabilme becerisi gerektiren bireyler
olmaya itmesi, kullanicilarin bunun farkinda
olmasi durumudur. Hobs ve digerlerinin altini
¢izdigi gibi bireyler Tinder'in kendilerini etkileyici
ve arzu edilebilir kullanicilar olarak sunmalari
icin bir kendini markalama (self-branding) ve

pazarlama/metalastirma  (self-commodification)
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becerisi gerektirdiginin farkindadirlar (aktaran
Adamczyk ve digerleri, 2024: 3615). Yukarida
0z-sunum stratejileri  baglaminda Goffman’in
teorisinden hareket eden arastirmalarin kendini
metalastirma  ve pazarlama konusundaki
bulgularina yer vermis, Bandinelli ve Gandini’'nin
yaptigi calismaya atifla bireylerin markalasma
konusunda cabaladiklarini, bu becerileri
konusunda kafa karisikliklari yasadiklarini, yer
yer basarisizliga ugradiklarini dusunduklerini ve
arkadaslarindan (bir dis gdézden) destek aldiklarini,
Tinderda kendini markalastirmanin  “olmak”
cabasindan ziyade “gdrunmek” cabasiyla ortaya

¢iktigini ifade etmistik.

Bauman ve Raud sosyal medyada Kisilerin
kendilerini surekli gdézden gecgirmeleri gereken
bir gérev halinde sunduklarinin ve benliklerini
“bir dikkat, inceleme ve temasa nesnesine”
donusturduklerinin  altini  cizer (Bauman ve
Raud, 201816). Bu anlamda, Tinder profillerinin
bir dijital oyuna benzer sekilde, oyundaki goreve
uygun olarak “yeni kostumler ve gorevler’le
yeniden ve yeniden tasarlandigi séylenebilir. Bir
katilmci (E-4) soyle sdylemistir: “yani insanlarin
samimi olarak kendini bdyle sey yaptigi bir yer
degil. Orasi bir vitrin ve oyunu kurallarina gore
oynuyorsun aslinda sen de. Bunlari ufak pembe
yalanlar gibi goérlUyorum ve devam edecegim”.
Katihmci bu ifade ile Appel ve digerleri’'nin (2023)
kullanicillar  arasinda oldugunu varsaydiklari,
profilin gercekten ¢cok da uzak olmadigi kabulune
dayali psikolojik s6zlesmeye atifta bulunmaktadir.
Katiimcl 6z-sunum stratejisi olarak kullandigl/
ayni sekilde kendisine karsi kullanilan ufak
aldatmacalarin gergeklige ¢ok da uzak olmadigi
muddetce istegini arttirdigini dngdérmektedir.

Asagidaki ifadelerde de

beklentilerine goére profil olusturma konusunda bir

kullanicilarin,

entelektlel ugras icine girdiklerini, bir adim oteye
giderek kendilerini markalama/pazarlayabilme
becerilerini  degerlendirdiklerini, bu ugrasin
onlari yalnizca “gérinmek” c¢abasina, gercegin
¢ok uzagina dusmemek kaydiyla “fake expose”
taktikleri

MUmMkunddur:

uygulamaya ittigini gdzlemlemek
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(E-3): Yakisikh fotograflarimi koyarim. Karsi taraf tarafindan
da begenecegini disundigum ve kendi bedendigim
ozelliklerimi koyuyorum. Fotograflarimdan on kilo daha
fazlayim haberiniz olsun diye yazmiyorum. Fena bir egitim
gecmisim yok egitim gecmisim iste. Sosyal oldugumu
gdsteren belli basli 6zelliklerim. ilk gériste karsidaki insana
iyi gelecegini dusindugum seyleri yaziyorum... Bir sUre
kendinize bence bir paket yaratiyorsunuz. BlUyUk yalanlar
demeyelim, uyumlanmak igin kuguk modifikasyonlar
yapiliyor.

(E-4): Herkesin profilinin bir nebze de olsa gergegdi

yansitmadigini dusunUyorum. Toplumsal alandaki

karakterimiz gibi aslinda. Kultlr-sanat alaniyla ilgileniyorum.
Ve bunu 6ne gikaracak seyler ekliyorum. Parlatacak seyler
diyebilirim. iliskinin bicimine gére fotograf, profil yaratmayi
normal karsihyorum. Ciddi iliski istiyorsaniz ona goére
fotograflar koyabilirsiniz. Gundelik hayatta yemek yerken,
arkadaslk, kahve icerken. Tek gecelik iliskiler igcinse farkli...
Mesela bir kere sey koymustum... Ben daha zayif biriyim.
Kendimin kasli gibi gérunecegdi, stumun ciplak oldugu bir
fotograf koymustum mesela. Orada ¢UnkU amacim sadece
tek gecelik iliskiydi. Profilimi ona gore tasarlamistim.

Tinder'da kullanicilarin givenlik testleri:
Parmaginizin bir hareketiyle hayatiniz
sonsuza kadar degisebilir

Calismamizin Uguncu boyutu filmin hikayesindeki
populerligi yaratan temel wunsur olan, flort
uygulamalari  etrafinda doénen guUvenlik ve
risk algilariyla ilgili izlenimlerdir. Tinder'da
baslayan flort pratiginin  diger mecralara,
kullanicilar tarafindan “organik” olarak gorulen
mecralara dogru yayllmasi gerekliligi Tinder'in
diger uygulamalara kiyasla “daha az gergek”
bulunmasinin yaninda aslinda guvenlik boyutuyla
ilgili de bir durumdur. Genelde fazla bilgi fazla
guven duymayl beraberinde getirirken Tinder
Avcisi belgeseli bilgi-guven iliskisinin her zaman
bdyle islemedigini gdstermektedir. Katilimcilar
bu boyut 6zelinde belgeseli alimlarken diger
iki  boyuta kiyasla muzakereci ve muhalif
okumalari daha fazla gercgeklestirmisler, yer yer
ise belgeselin gosterdigi guvenlik problemleriyle
kendi deneyimlerini kiyaslayarak risk algilari ile
ilgili farkindalk gelistirmislerdir. Bu anlamda
belgeseldeki risk kurgusuna yonelik ilk basta
ortaya c¢ikan muhalif yaklasimin zaman zaman
onunla uzlasir, egemen okumaya cevaz verir bir
noktaya dogru ilerledigi gozlemlenmistir. Bu
kategorialtindaki bir diger unsur sug ve cezaya dair
goruslerdir. Burada da muzakereci bir okumadan
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bahsetmek mUmkundur. Katilimcilar bu belgesel
ozelinde ve yer yer kendi deneyimleriyle belgeseli
kiyasladiklarinda sugun ve cezanin hem hukuki
hem de toplumsal olarak tanimlanmasinda
ve onaylanmasinda arada bir pozisyonda

durmaktadirlar.

Filmde Simon ile ve Simon'un stratejisine
inanan ve dolandirilan kadinlarla empati yapan
katilimcilar muzakereci okumayla bir yanda
karakterlere yonelik elestirel bir tutumla kendi
intiyathhklarini 6n plana c¢ikarirken &te yandan
profesyonel dolandiriciigin  karsisinda acziyet
gosterme ihtimallerini de géz ardi etmemislerdir.

Ornegdin (E-3) insanlarin birkac ay Simon ile
yasadiklari “fairy tale” icin kendilerini bu yalana
inandirmalarinin  ¢ok normal oldugunu, zaten
Simon’'un da bu zaafi bilerek bunu c¢ok yi
kullandigini belirtmektedir. Kadinlarin yaptiklarini
aptallik olarak tanimlarken, “Madrid'e go6turlp
getirilmelerin, luks yemeklerin” dolandiriima
riskini gdze almayl saglayan seyler oldugunu
ifade eder. Ancak bunun yaninda Simon'un
profesyonelligi karsisinda zaaf duyabilecegini ve
aslinda kadinlarla benzer guvenlik onlemlerini
kullandigini ve Simon’'un stratejisinin bunu asacak

duzeyde oldugunu da ortaya koyar:

Simon’un meselesiinanilmaz bu arada o ¢ok ¢ok profesyonel
bir glin benim basima dyle bir sey gelirse ben kanarim ¢unku
dedigim gibi o insanlarin yaptigindan daha fazla guvenlik
onlemim yok.. Ha benden bir kere para ister iki kere ister
o kadar tanimadigim birine yani bir aydir tanidigim birine
muhtemelen o kadar para géndermem ama ben de yuzde
yUz duserdim.

(K-1): Asla gitmem adamin -olayin c¢iktigi zamani da
hatirliyorum- dolandiricl ya da tekinsiz oldugu suratindan o
kadar belli kiben o adami kaydirmazdim da... Takim elbiselileri
de kaydirmazdim. Ciddiymis gibi gérinme ¢abasinda olup
ciddi olmayanlar onlar.

(E-1): Sen kime borg veriyorsun; guvendigin insana... Bir
mecrada tanisiyorsun, sana bir hizmet sagliyor; ucaklar,
gece kulUpleri.. Sen zaten bu parayi ddeyecektin ama sana
odetmiyor. Yani sen kendi parani o adamla harciyorsun
aslinda.. Seni ibiza'ya géturlyorum. Otel, gece kulibu
her seyini karsiiyorum. En az 7-8 bin dolar. Adam bu
hizmeti sagliyor aslinda... Kendi bedavaya aldiklari hizmetin
baskalarinin paralari Uzerinden donddgunu anliyorlar sonra.
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(K-3): Filmdeki ekstrem bir ornekti. Benim kenarindan
bile ge¢gmedigim bir durumdu. Dolayisiyla kendimle ¢ok
6zdeslestiremedim. Sadece sey diye dusundim, basima
boyle bir sey gelseydi ne olurdu. Birisi 6zel ugagiyla baska bir
Ulkeye gitmeyi teklif etse.. Ben asiri derece guven takintili
oldugum icin kuvvetle muhtemelen asla kabul etmezdim.
Ucaga binemezdim, korkardim.

filmdeki Tinder
uygulamasindaki muhtemel risklere karsi aldiklari

Katilimcilar karakterlerin
guvenlik onlemleri ve guUvenlik testleriyle ilgili
yorumlarinda ve kendi guvenlik o6nlemleriyle
ilgili anlatimlarinda yine karakterlerle 06zdeslik
kurmuglar ve aslinda kendileriyle belgeseldeki
karakterler arasinda bir uyumluluktan séz
etmiglerdir. Nitekim kendileri de belgeseldeki
karakterlerle ayni yollari izlemektedirler ve bu
yollari yeterli bulmaktadirlar. Ancak belgeselin
guvenlikle ilgili parmak bastigi aciklar, onlari bu
kategoriyle ilgili tekrar bir degerlendirme yapmaya
itmektedir.
(E-3): Eger iliskimiz derinlesmeyecekse ¢ok Ustlne gitmem...
Konusuyoruz bu arada organ mafyasiysa ne yapacagiz?
Mesela bir kadina ikinci bulusmamizda diyorum ki hadi gel
sana yemek yapayim. O da diyor ki seni daha tanimiyorum
belki de organ mafyasisin.. Bu galiba Tinder'da kaliplasmis
bir sey... Bu korkuyla davranmiyorum agikgasi.. Googlelarsin
Instagram’ina bakarsin, Linkedin o kadar. Karsindakini
dogrulamakigin ikitane daha ydntem var. Birincisi karsindaki
bir ses kayd istiyor, sesini duyayim hani gergcek misin?
ikincisi de gérantilt konusma... Instagram’a gectikten sonra
isteniyor.

(K-1) gUvenlik testlerinin  bilhassa kadinlarda
sezgisel ilerledigini iddia etmektedir. Onun
ifadelerine de bakildiginda belgesel filmdeki
karakterlerin izledikleri yollarin aslinda gorece
evrensel nitelik tasidigl, c¢alismamiza katilan
bireylerce de kullanildigi ortaya ¢cikmaktadir:
iste 6nce Googlelarsiniz, Facebook, Instagram su bu..
Kadinin patladigi yer duygusal bir sey bence. Entelektiel
olarak yapmasi gereken her seyi yapmis ama en primitif olan
icgldusel koruma mekanizmasi bir bicimde devre disi. Seni

hi¢ tanimayan birisi seni bilmem nerede ne oteline ¢agirsa

kalkip gitmezsin.

(K-3) guvenlik testleri olarak “Googlamak, LinkedIn
hesabini kontrol etmek ve Instagram hesaplarina
bakmak" seklinde benzer yollari kullandigini ifade
etmistir. Sosyal medya hesaplarinda mavi tik
olmasi da glUven verici etmenlerden biri olarak

yorumlanmis ancak tum bunlara karsin sahte
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profillerle karsilastigini aktarmistir:

Sahte profillere de denk geldim bu arada... Bir kere iste biriyle
tanistik yazisiyoruz gayet hani sohbet iyi de akiyor. Kendi
resmi ve kendi ismi degilmis oradaki.. Maksimum yaptigim
sey Google'lamakti. iste Instagram hesabi bagli oluyordu
bazilarinin direkt uygulamaya. Date app'te biraz konustuktan
sonra Instagram'dan devam edelim oluyordu. Instagram
insana guven veriyor. Birisinin mavi tiki vardi. Googleliyordum
onun disinda. Hani isim soy isimden. Instagram'ina
bakiyordum. LinkedIn hesaplari falan c¢ikiyordu genelde.
Onlar biraz daha hani guvenirligi arttiriyordu.

(K-2)'nin aktarimlari ise gevrimici aglarda yaratilan
imajlarin bir taraftan ¢cok guUven verici sekilde
insa edilebilecegini ancak ayni zamanda kisinin
istemedigi yonlerini ¢ok iyi saklamaya imkan
taniyabilecegini gostermektedir. (K-2), Google,
Instagram, Linkedin gibitestlerinyeterliolmadigini,
insanlarin kimi zaman isleri, yuzleri ve hayatlariyla
ilgili paylastiklari imajlarin “fake” olmasa da bazi
ozel bilgilerin saklanabilecedini, dolayisiyla yine de
karsilarindakini aldatabileceklerini kendi yasadigi
orneklerle ifade etmistir:
Filme benzer ya da biraz daha farkl olabilecek sekilde ama
soyle; bir arkadasimin esini gérdim maalesef. Agik kimligiyle
gérdim. Ondan sonra da ismini ve resmini agikga koymasi
da bir kriter degil diye diusinmeye baslamistim. Filmden
yola gikarsak, o kadin gibi ben de dedigim gibi Instagram’'da
gergek hayati gérUnce ilk etapta guven hissettim. Ama
sonra iste dedigim gibi hem orada yasadiklarimla kendi
arkadasimin esini gordugum igin bunun da sahte oldugunu
fark ettim. ik etapta Instagram’'in vesairenin agik olmasi,
Google'da arattiginda isinin dogru c¢ikmasi, Linkedin'de

profilinin olmasi glven verdi. Ama sonra arkadasimin esini

de gordUkten sonra bu gudven ortami kisa surdu.

(E-4) de filmdeki karakterlerin guvenlik dnlemlerini
yerinde bulmus, bilhassa “mavi tik"in glven verici
bir 6zellik olarak insanlari yaniltabilecedini ifade
etmistir. (E-4) belirsiz profilleri “sola kaydirdigini”
aktarmistir:
Bugun bir¢ok dijital uygulamaya girerken eger tikiniz varsa...
Daha fazla glven duyuyorsunuz.. Filmdeki karakterin de
bence burada bu guUvenlik seyini dogru buluyorum ve
normal karsiliyorum. Bende zaten sdyle bir sey oluyor. Mesela
tamamen tek fotografi olan ve hi¢ gérinmeyen bir seyleri

daha fazla eliyorum yani.. Cok belirsiz profiller oldugunda
zaten direkt sola kaydiriyorum yani gegiyorum.

Katilimcilar filmin bitisi ile ilgili alimlamalarinda

ozellikle sug, ceza, toplumsal yaptirim, adalet gibi
kavramlarla ilgili yorumlarda bulunmuslardir.
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Katihmcilarin  genel egilimi, filmin aslinda alt
metninde de ortaya koydugu gibi yasananlarin

karsisinda alinan cezanin veya toplumsal

yaptirimlarin  yetersizliginin  isaret  edilmesi

olmustur. Onun yaninda konu o6zellikle hukuki
bosluklarla ilgili kisma gelince katimcilarda
gonulslz de olsa bir kabullenmenin ifade edildigi

goézlemlenmistir:

(K-1): Mesleki teknik bilgim olmadigi icin o anlamda yorum
yapmam dogru olmaz ama bir kadin olarak onu izlerken
sey hissine kapildim yani.. O kadar ag¢ik ki dolandirdigi bir
yandan da adamlarin yani hukuku uygulayan tarafin seyini
de anlayabiliyorum yani her sey rizayla yapildidi i¢in hani...
Anlamak degil ama gériyorum diyeyim bir yandan da
benim basima gelmis olsaydi isyan ederdim yani nasil bir
sey yapllamaz diye.. Suclayabiliyor olmalari gerektigine
inaniyorum o zaman sey yani, Adnan Oktar'in batagina dusen
kadinlarida o zaman rizasi vardi e iyi o zaman 8yle sey mi olur
cete yani orasi resmen ¢okerttiler iste yani anlatabildim mi,
orada bir sey yapilabilirdi gibi hissediyorum.

(K-3): O kisim beni birazcik sasirtti acikgasl... Yakalandiktan
sonra o kadar kolay salinacagini... Hala bir Instagram hesabi
olabilmesi iste hala birileriyle gorusebiliyor olmasi falan
gergekten ilging”.

(K-2): Boyle bir son beklemiyordum hani tutuklandi hala
cezaevinde iste cezasini ¢ekiyor tarzi bir son bekliyordum o
yUzden ¢ok sinirlerim zipladi agik¢asl. Ama sonra dusdndidm
aslinda adamin yasa disi yaptigi seyler sahtekarlik sadece
kizlardan para almasinin yasa disi bir durumu yok yani zayif
daha dogrusu.

(E-4): Elbette karakterle bir 6zdeslik kurarak izliyorsun ister
istemez. Sonucta karakter bir sUrU yasa disl ve glUvensiz
seyler yaparak bir gelir elde ediyor. Ve bunun cezasini
ceksin istedim aslinda biraz... Yani elbette karsi tarafta cok
profesyonel bir isleyis var. Zaten oradaki gazeteciler de ayni
seyi sdylUyor arastirmalari sonunda. Cok profesyonel yani.
Adam her seyi dusUnUp yapiyor vesaire.. Hala hayatinin
devam etmesi de mesela, hala para kazanmasi falan da boyle
biraz rahatsiz etti beni.

Buna karsin bilhassa erkek katilimcilarin bazilari,
Simon’'a karsi gonulluluk temelinde davranildigini
dolayisiyla hukuken bir sorun olmadigini ifade
etmislerdir:

(E-3): Hicbir seye zorlamamis... Evet yalan atmis, yalan atarak
insanlardan para almis ama gunun sonunda bu insanlar da
aslinda belli bir zorlamaya maruz kalmadan bunu vermisler.
Yani ¢cok mantik cergevesinde dustnuldigunde kanunlarin
yapacadi ¢ok bir sey yok bence. Filmin sonunda adam yirmi
bes yil hapse carptirildi falan denseydi ben ¢ok sasirirdim.

(E-1) Yani soyle séyleyeyim ben adami anliyorum yani diger
kadinlari da anliyorum... En ¢ok Simon’u anliyorum ben ya...
Simon'u sey gibi dustn hukukta bir agik bulursun bir dava
kazanirsin sonra emsal olur ya hani Simon o emsal oldu.
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Simon gibi bir sGrt adam var bu arada... Bence tam olmasi
gerektigi gibi bitti.. Hukuki olarak bir engelin olmadigi
yerden devam etmis adam... Bu adam etik olmayan bir sey
yapmis ama legal.

Sonuc¢ ve Tartisma

Bu ¢alismada alimlama ¢alismasi ve kullanimlar
ve doyumlar yaklasimi birlikte kullanilarak, Tinder
Avcisi belgesel filmini bir yansitici mercek olarak
ele alip Tinder uygulamasini kullanan bireylerin
motivasyonlarinaveeldeettikleridoyumlaraydnelik
bir saha arastirmasi gergeklestirilmistir. Boylelikle,
bir yandan bireylerin aktif medya tUketicileri/
kullanicilar olarak gunumuz ask kultdranun bir
parcasini olusturan Tinder'l kullanma pratiklerine
yonelik mikro bir calisma gergeklestirmis, bir
diger yandan ise bireylerin kullanim pratiklerini
daha makro yapilar igerisinde anlamlandirabilmek
icin belgesel filmin alimlamasindan yola cikilarak
Tinder'in gunUmuzun dijitallesme kalturu ve ask
kUltaru icerisinde hangi noktaya konumlandigi
tespit edilmeye calisiimistir.

Uyguladigimiz saha arastirmasinda, belgesel
filmde yer alan karakterlerle TUrkiye icinde en
uyumlu olarak varsaydigimiz yas, dijital kultur,
meslek, kentlilik ve sinifsal profil icerisinden, farkli
cinsiyetlerden esit sayida olmak Uzere kullanicilar
belirlenmistir. Bdylece hem Tinder'in ve diger flort
uygulamalarinin bir butun olarak durdugu noktaya,
hem de cinsiyetler arasindaki farklilasmaya dair
gozlem yapma imkani yakalanmistir.

Uc ana boyut/kategori temelinde inceleme
gercgeklestirilmistir. Bu boyutlar daha o6nce bu
alanda yapilmis calismalarin Gzerinde durdugu
noktalar olmalarinin  yani sira Tinder Avcisi
belgeselinde de Uzerinde durulan ana temalardir.
Bunlardan biri Tinder'in gundelik hayat icerisinde,
ask kdualturundeki yeri ve bu kultirde giderek
artan hegemonik pozisyonu, diger alanlara dogru
gosterdigi sizmalar ve ona has jargonun ve flort
pratiginin giderek normallesmesi ve hatta diger
pratikleri dénUsturlyor olmasidir. Bu hem belgesel
filmde, hem de daha 6nce yapilan calismalarda
goze carpan bir temadir ve bu calismada da
kullanicilar belgesele yonelik siklikla egemen
okumayaparak ve daha éncekigalismalara oldukga
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benzer ifadelerle bu kategorinin gecerliligini
yeniden Uretir bir pozisyon belirlemislerdir. Bu
noktada Tinder hem sorun ¢o6zuclU hem de
kacinilmaz gorunmekte, kesintisiz bir sekilde
ilerlemese de toplumsal kabul agisindan giderek
agirh@ini arttirmakta, ona has flort ve dil pratikleri
diger alanlari da domine etmeye baslamakta
ve romantik iliskiler acisindan populer kulturdn
onemli bir pargasini olusturmaktadir.

ikinci ana kategori ise Tinder ve diger flort
uygulamalarini kullanirken uygulanan taktikler,
kullanmaamacglarivedoyumlar,birydndnunkendini
markalama oldugu profil olusturma ve onu degisen
ihtiyaglara gdre yeniden kurgulama becerisi ve
flortlerin kurulma ve ilerleyisi ile ilgili yasanilanlarin
yer aldigi daha ¢ok mikro deneyimlere odaklanan
boyuttur. Burada da yine hem buyUk oranda
belgesele yonelik egemen bir okuma yapildigi,
hem de Onceki calismalara benzer bir takim
sonuglara ulasildigr gdzlemlenmistir. Kullanicilar
Tinder't kendi ifadeleriyle &zellikle Instagram,
Whatsapp, Linkedin gibi diger uygulamalara
kiyasla daha az “organik” yani daha az gercek
bulmaktadirlar ve Tinder'da baslayan konusmanin
bu alanlara kaymadikga ilerleyemeyecegini ifade
etmektedirler. Bununla birlikte hemen herkes
belgeselden yola c¢ikarak bu diger mecralarin
dahi yUzde yUz oraninda karsidaki ile alakah
gerceklikleri ifade edemeyebilecedini kabul
etmislerdir. Bir diger unsur yine belgeseldekine
benzer bicimde ve daha onceki c¢alismalarin
sonugclarina paralel sekilde uygulamayi kullanma
hedeflerindeki cesitliliktir. Kisa sureli iliskiler,
cinsellik, arkadas edinme, eglenme, sosyallesme,
uzun suareli iliski gibi ¢ok farkli motivasyonlarla
hareket eden kullanicilar profillerini de buna goére
olusturmakta, arzu ettikleri doyumlara tamamen
veya kismen ulasmakta, yer yer motivasyonlarini
degistirmekte veya kaybetmekte, bu gelismelere
uygun olarak uygulamayla olan iliskilerini veya
profillerini yeniden tasarlamaktadirlar. Bu tasarim
becerisinin karsi tarafta eslesmeyi saglayacak bir
kendini markalama/pazarlama islemi olduklarinin
bilinciyle hareket etmekte ve (yer yer “fake
expose” dahil olmak Uzere) buna gore taktikler

belirlemektedirler.
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Son ana kategori ise belgeselin dunyaca
bilinirliginin ve populerliginin ana unsuru olan
guvenlik, risk; toplumsal ve hukuki cezalandirma
boyutudur. Bu noktada kullanicilarin yer yer
belgesel filme yoénelik muhalif ve muzakereli
okumalar yaptiklari ancak 6te yandan belgeselin
onlarin  kafalarinda Tinder'n ortaya c¢ikardigi
risk algilaryla ilgili belli duzeyde farkindaliklar
da olusturdugu gozlemlenmistir. Kullanicilar
belgesel filmde kullanilan gUvenlik taktiklerinden
daha fazlasini uygulamiyor goézUkmektedirler.
Bununla birlikte maddur olan kadinlarin ana
karakter Simon’'a yaklasimlarinda rasyonelliklerini
kaybettiklerini, kendilerinin bu noktada soguk
kanl kalacaklarini iddia etmektedirler. Ancak bu
iddia devaminda benzer profesyonel dolandiricilik
karsisinda ayni duruma dusebilecekleri kaygisiyla
yer degistirebilmektedir. Katilimcilar ¢cogunlukla
magdurlarla empati yapmislardir ve sonucta
verilen cezanin yetersizligi onlari rahatsiz etmistir.
Ote taraftan bir kisim, cogunlugu erkek, katihmci
hukuki olarak iyi kurgulanmis bir dolandiricilik
oldugunu ve alinan cezanin normal oldugunu
ifade etmislerdir. Yine bu katilimcilardan bazilari
Ponzi sistemine benzeyen bu dolandiricilik sonucu
magdur olan kadinlarin aldatilma surecglerinin
kendi zaaflari sonucu gercgeklestigini vurgulayarak
hukuki sonugla ilgili nétr tavir takinmislardir.
Ote yandan konu toplumsal cezaya geldiginde
ana karakter Simon’un halihazirda profilinin agik
olmasi, toplum tarafindan dislanmiyor olusu
ve hatta zengin hayatina devam ediyor olusu
katilimcilari toplumsal bir sorgulamaya itmistir ve
cogunlugu bu durumun kabul edilebilir olmadigini
ifade etmistir.

Sonug olarak Tinder uygulamasi, onu kullananlar
tarafindan gunumuzun flért kulturd acgisindan
vazgegilmez, sorun ¢o6zUcU bulunmakta, ancak
mecranin diger mecralara kiyasla daha az gergek
oldugu dusunulmekte ve orada baslayan flortun
diger uygulamalarla devam etmesi gerektigi kabul
edilmekte; Tinder'la 6zdeslesen dil ve ona has flort
pratigi giderek tum flort kulturine dogru sizma
egilimi gostermekte, populer kulture yerlesmekte
ve egemen olmaya baslamakta; kullanicilar
guvenlik acisindan gerekli onlemleri aldiklarini
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dustinmekte, halihazirda uygulamanin sagladigi
guvenlik onlemlerini goérece yeterli gormekte,
kendilerine has ‘“risk azaltma” taktiklerini
uygulamaktadirlar.

birlikte

Tinder kullaniminin yalnizca bireysel tercihlerle

Bu bulgular degerlendirildiginde,
aciklanamayacagi; dijitallesme, popuUler kultar
ve guncel ask rejimiyle i¢ ice gecgcmis bir pratik
oldugu gorulmektedir. Tinder Avcisi belgeselinin
alimlanmasi, kullanicilarin  kendi deneyimlerini
hem mesrulastirmalarina hem de sorgulamalarina
olanak tanimis; film, bireysel anlatilar ile daha
genis toplumsal yapilar arasinda bir dusunme
alani agmistir. Bu ydnuyle calisma, dijital flort
pratiklerinin alimlama temelli saha arastirmalariyla
ele alinmasinin  sundugu imkanlari goérundr
kilmaktadir.
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Extended Abstract

This study aims to contribute to the limited
coverage of digital dating applications in the
Turkish literature, particularly from the field of film
studies. The documentary Tinder Swindler (Felicity
Morris, 2022) was used as a "reflective lens" and
evaluated through a two-stage methodological
approach, encompassing both the uses and
gratifications approach and reception studies.
The uses and gratifications approach reveals the
reasonswhy usersadoptTinder,whilethereception
approach examines how viewers interpret the film
in light of their social, class, and cultural positions.
Hall's categories of dominant, deliberative, and
oppositional reading guided this analysis. The
study discussed participants' identification
with the film's characters and their reception
practices, along with their profile designs, their
risk management strategies, motivations, and
gratifications. The study explored how participants
identified with the film's characters, the aspects
they embraced or objected to the film; The focus
also discusses how users explain their Tinder
experiences in relation to their profile designs,
risk management, dating practices, motivations,
and satisfactions. This allows for the intersections
and divergences between the world depicted in
the film and the participants' own digital dating

experiences to be made visible.

The findings of the study were developed using
the film's story as a starting point. The first is
how Tinder has become a part of everyday life;
the second is the motivations behind Tinder use,
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how users design their profiles based on these
motivations; and the third is how Tinder users
implement security measures regarding the
identities of their contacts.

The phrases "achieving the best," "getting the
fastestresults,"and"expandingthespectrum,"used
in the documentary's introduction, summarize the
fundamental orientations of today's digital dating
culture. These three orientations also provided a
significant framework for the study. The research
first examined the contexts in which users choose
Tinder within the rhythm and intensity of their daily
lives. It also assessed how the characters in the film
interpreted the reasons for Tinder use and how
they related them to their own lives. The findings
indicate that Tinder has become increasingly
ingrained in daily life practices, particularly after
transformative social experiences such as the
pandemic. The participants' motivations parallel
the film's, spanning a wide spectrum from
the search for love and a long-term partner to
entertainment, curiosity, the desire to gain self-
confidence, the desire to be visible, saving time,
and the desire to expand dating opportunities.
The research, in line with the film, found that
Tinder functions in conjunction with other online
applications like WhatsApp and Instagram,
particularly in terms of instilling trust. All the
structural characteristics of these applications
are reflected in Tinder use. Factors such as time
savings, overcoming spatial limitations, and rapid
communication are fundamental components of
digital dating practices.Tinder's algorithm-driven
matching systems, tailored to user goals, offer
users a wide and limitless range of options tailored
to their needs. This wide range of options leads
to relationships becoming more fluid and often
temporary. On the other hand, this environment
also leads users to transform themselves into
more polished "digital content" through digital
tools like photo filters and short, eye-catching
self-promotion. This transformation also creates a
sense of insecurity about the other person's true
identity. Other ways to overcome this insecurity
operate through other online applications. Users
turn to apps like WhatsApp, Instagram, and
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Facebook to verify the authenticity of their Tinder
matches. These applications serve as public spaces
for the user. This is because, even if not for dating
purposes, the individual becomes visible within
their real-life environment—family, friends, and
work. According to research findings, a person's
visibility on these platforms, the likes they receive,
their posts, and the amount of interaction they
engage with, have become elements that instill
trust in the user.

Thus, trust is reduced to visibility and numerical
data. All these apps, while operating in
coordination with Tinder, increase an individual's
digitized visibility performance, giving rise to what
the study calls the "dating economy." The sense
of competition associated with "right swipes,"
the desire to be preferred by more people, and
the multitude of options lead to the reduction of
relationships to mere quantity. This structure, while
empowering individuals by offering them a wealth
of options and the ability to communicate at any
time, also increases uncertainty and indecision in
relationship processes. The research showed that
users inherently know that the other person is
messaging with multiple people simultaneously
and may not initially find this odd. However, this
can lead individuals to over-perform, seek ways to
re-visit the app in the event of a relationship issue,
or invest money in the app to achieve their goals

more easily.

These practices, which carry a game-like
atmosphere, are often kept secret, especially from
previous generations—for example, from their
parents—and end once the game is over and the
relationship is defined. Therefore, "deleting Tinder"
emerges as a powerful indicator of being in a true
relationship and establishing trust. In this study,
all these transformations in the dating experience
are defined as "new normals." These new normals
are also reflected in the language, gestures, and
cultural practicesspecifictoappslike Tinder.During
the research process, expressions like "Tinder zikri,"
which only Tinder users can understand, attracted
attention; it was also observed that expressions

like organic relationships, insta-ing, and ghosting
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have become part of the digital dating culture
surrounding Tinder.
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