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Ozet

Tirkiyede televizyon yayinciligs, 1990’li yillardan itibaren 6zel kanallarin yayina baglamasiyla
birlikte kamusal hizmet anlayisindan ticari rekabet odakli bir yapiya evrilmis; bu siiregte
yayincilik paradigmasi koklii bir degisime ugramistir. Kamusal fayda odakli yayimciligin yerini kar
maksimizasyonu ve reklam gelirlerine birakmasi, yayin akislarindaki program tiirlerinin dagilimini,
format tercihlerini ve igerik ¢esitliligini dogrudan etkilemistir. Bu ¢aligma, Tiirkiyede ulusal 6lgekte
yayin yapan sekiz ana akim televizyon kanalinin (Kanal D, Show TV, TV8, ATV, Star TV, NOW, Kanal
7 ve TRT 1) 24-30 Kasim 2025 tarihlerini kapsayan bir haftalik resmi yayimn akislarini inceleyerek
program tiirlerindeki yogunlagmay: ve yaymn politikalarindaki giincel egilimleri ortaya koymayi
amaglamaktadir.

Arastirma, nitel agirlikli betimleyici analiz ve dokiiman analizi yontemleri temelinde yiritilmistir.
Yayin akislari, RTUK’iin 2014 yilinda giincellenen program tiirii siniflandirmalari dogrultusunda
degerlendirilmis; analizlerde program sayilarindan ziyade igeriklerin yayin akisi i¢inde kapladig:
stireler dikkate alinarak yayin egilimleri somutlastirilmistir. Elde edilen bulgular, kurgusal igeriklerin
(dizi filmler) ulusal kanallarin yayin akiglarinda baskin bir konuma sahip oldugunu ve tirsel
gesitliligin giderek sinirh kaldigini géstermektedir. Kamu yayincist TRT 1’in ticari kanallarla benzer
bir dizi agirligina yonelmesi, ticarilesme baskisinin kamu yayincilig: tizerindeki etkisini ve olusan
hibrit yapiyr agikca isaret etmektedir. TV8, kiiresel yarisma ve eglence formatlarina odaklanarak
bir “format kanali” olarak nig bir konumlanma sergilemektedir. Ozellikle giindiiz kusaklarinda
yogunlasan “yargisal reality” ve sosyal arabuluculuk programlari, adli vakalari stiidyo operasyonuna
doniistiirerek toplumsal gercekligi yeniden tiretmektedir. Ayrica “Gelin Evi” ve “En Hamarat Benim”
gibi 6rnekler tizerinden izlenen glokalizasyon pratikleri, kiiresel formatlarin yerel kiiltiirel kodlarla
nasil harmanlandigini kanitlamaktadir. Sonug olarak ¢aligma, Tiirkiye'de televizyon yaymciliginda
format ekonomisi ve tiirlerin gecirgenlestigi giincel medya ekosistemine iliskin kapsamli bir
betimleyici ger¢eve sunmaktadir.
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Abstract

Television broadcasting in Tiirkiye has undergone a significant paradigm shift since the 1990s,
transitioning from a public service-oriented model to a structure dominated by commercial
competition. This transformation, primarily driven by profit maximization and advertising revenues,
has directly influenced the distribution of program types, format preferences, and content diversity
within the industry. This study aims to examine the official weekly broadcasting schedules of eight
mainstream national television channels (Kanal D, Show TV, TVS8, ATV, Star TV, NOW, Kanal 7,
and TRT 1) covering the period of November 24-30, 2025, in order to identify the concentration of
program types and prevailing broadcasting tendencies.

The research is conducted based on a qualitatively-driven descriptive analysis and document
analysis methodology. Programming schedules were evaluated in accordance with the 2014 updated
classification framework defined by the Radio and Television Supreme Council (RTUK), focusing
on the durations allocated to specific contents to illustrate broadcasting trends. The findings indicate
that fictional content, specifically TV series, holds a dominant position in the schedules of national
channels, while program diversity remains notably limited. The convergence of the public broadcaster
TRT 1 toward a programming structure similar to that of commercial channels highlights the
profound impact of commercialization pressures and the emergence of a hybrid broadcasting model.
Furthermore, TV8 distinguishes itself by adopting a niche positioning as a “format channel” focused
on global competition and entertainment formats. “Judicial-reality” and social mediation programs,
which frequently occupy daytime slots, reproduce social reality by transforming forensic cases into
studio-based operations. Additionally, glocalization practices observed through programs such as
“Gelin Evi” and “En Hamarat Benim” demonstrate how global formats are effectively harmonized
with local cultural codes. Ultimately, this study provides a comprehensive descriptive framework
regarding the format economy and the contemporary media ecosystem, where genre boundaries
have become increasingly permeable.

Keywords: Television Broadcasting, Program Types, Programming Schedules, National Television
Channels, Glocalization
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Giris

Televizyon yayinciligy, 19. yiizyilin sonlarinda teknik bir bulus olarak basladig: yolculugunu, 20.
yiizyilda toplumsal yasami doniistiiren en giiglii kitle iletisim araci olarak stirdiirmiistiir. Diinyada
kamu yayincilig1 (BBC modeli) ve ticari yayincilik (ABD modeli) olmak iizere iki ana eksende gelisen
televizyon, Tiirkiyede uzun yillar TRT tekelinde kamu hizmeti yayinciligi anlayisiyla yiiriitiilmiistiir.
Ancak 1990’1 yillarda o6zel televizyonlarin yayma baglamasiyla birlikte Tiirkiyede yayincilik
paradigmasi koklii bir degisime ugramis; kamusal fayda odakli yayincilik yerini ticari rekabet ve kéar
maksimizasyonu odakl bir yaprya birakmuigtir.

Ticarilesme stireci, sadece kanal sayisinin artmasini degil, ayn1 zamanda igeriklerin tiirsel olarak
doniigmesini de beraberinde getirmistir. Izleyiciyi ekranda en uzun siire tutma hedefi, kanallar
belirli program tiirlerinde (dizi, yarigma, reality show) yogunlagsmaya itmis ve tiir kavraminin iglevi
degismistir. Literatiirde tiir (genre), izleyici ile yaymci arasinda kurulan sessiz bir uzlagi olarak
tanimlanirken, giinimiizde bu uzlag1 kiiresel format ticareti ile yeniden sekillenmektedir. Artik
televizyon akislari, sadece yerli tiretimlerden degil, kiiresel iskelet {izerine yerli doku giydirilerek
tiretilen hibrit formatlardan olusmaktadir.

Bu ¢aligmanin amaci, Tiirkiyede yayin yapan ana akim ulusal kanallarin giincel yayin akislarin
analiz ederek, program tiirlerinin dagiliminy, tiirsel yogunlasmay1 ve format kullanim stratejilerini
ortaya koymaktir. Calisma, Tiirk televizyon kanallar1 hangi tiirlere odaklanmaktadir? ve Kiiresel
formatlar yayin akislarinda nasil bir yer tutmaktadir? sorularina yanit ararken, RTUK’iin belirledigi
program siniflandirma kodlarini temel almaktadir.

1. Diinyadaki ve Tiirkiye'deki Televizyon Tarihi

Televizyon yayinciliginin tarihsel yolculugu, 19. yiizyilin sonlarinda kavramsal temelinin
atilmasiyla baslamis ve teknolojik devrimlerle gelisimini siirdiirmiistiir. Yunanca Tele (Uzak) ve
Latince Visio/Vidi (Goriintii/Gorme) kelimelerinin birlesimiyle tiiretilen televizyon kavramu,
uzaktaki goriintiiniin nakledilmesi idealini ifade etmektedir. Bu terim, literatiirde ilk kez 1900
yilinda Constantine Persky tarafindan kullanilmistir (Morgiil, 2002, s. 1; Kinik, 2010, s. 21). Sinema
ve televizyonun bu tarihsel seriiveni, sanilanin aksine 19. yiizyildaki illiizyon gosterilerine ve bilimsel
meraklara dayanmaktadir; baglangicta sihirbazlarin sahnelerinde “biiyiilii fenerler”ile duman tizerine
yansittiklar: goriintiiler, bugiinkii gorsel diinyanin ilk adimlari olarak kabul edilebilir (Turow, 1999,
s.227).

S6z konusu teknolojik idealin maddi bir aygita doniismesinden ¢ok 6nce, 1920°li ve 1930’lu
yillarin bilimkurgu literatiiriinde hayali bir aygit olarak kurgulandig1 gériilmektedir. Erken dénem
bilimkurgu metinlerinde televizyon, sadece bir iletisim arac1 degil, uzaklar1 gormeyi saglayan biiytisel
veya askeri bir gozetleme aygiti olarak resmedilmektedir (Lammes, 2001, s. 272-273). Dénemin
Amazing Stories gibi popiiler bilimkurgu yayinlarinda televizyon, erkeklerin laboratuvarlarinda
gelistirdigi teknik bir hobi veya bir “iletisim silah1” gibi eril bir teknoloji olarak tasvir edilmistir.
Mekansal sinirlarin agilmasi baglaminda, 1927 yapimi Metropolis gibi 6ncii filmlerde ise televizyon
benzeri cihazlar, otoritenin alt katmanlari izledigi bir denetim arac1 olarak hayal edilmistir.

Gortintli iletimine yonelik atilan ilk teknik adimlardan biri, Willoughby Smith'in 1873te
selenyum madeninin foto-elektrik 6zelligini kesfetmesi olarak kabul edilmektedir (Morgiil, 2002, s.
1). Bu kegsif siirecine paralel olarak, 1873 yilinda Irlandali bilgin Andrew May’in televizyon teknigi
konusundaki ¢aligmalar1 ve 1860 yilinda Casellinin sabit goriintiileri ileten pantelgraf denemeleri de
teknolojinin 6ncti adimlar: arasinda yer olmustur (Mete, 1999, s. 3; Kinik, 2010, s. 22). Gortintiileri
hareket ettirme ¢abasi, insan goziiniin “goriinti stirekliligi” (persistence of vision) 6zelliginin kesfiyle
hiz kazanmistir. Bu noktada, 1878'de Edward Muybridge’in dort ayag: birden yerden kesilen bir atin
fotograflarini gekerek elde ettigi bulgular, hareketli goriintiilerin teknik temelini olusturmustur.

Sinemanin dogusunda Thomas Edison bu teknolojiyi tek bir kisinin izleyebilecegi bir kutu
(Kinetoscope) olarak kurgularken; Lumiere Kardesler sinemay: toplu bir seyir deneyimine
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dontstiirerek modern sinema salonlarinin 6nciisii olmuslardir (Turow, 1999, s. 227-229). Teknik
diizeyde,insan goziintin duragan kareleri hizli bir akis iginde hareketli algilamasi televizyonun teknik
zeminini olusturmaktadir (Turow, 1999, s. 228). Televizyon yayincilig1 tarihi, mekanik ve elektronik
olmak tizere iki ana doneme ayrilmaktadir.

Mekanik dénemin baglangici, Paul Nipkowun 1884’te Elektrikli Teleskop (Nipkow Diski) adli
patenti almasiyla gerceklesmistir. Nipkow un bu sistemi, 151k degisikliklerini elektrik akimina ¢eviren
doner diskler araciligiyla goriintii tarama mekanizmasini temel almaktayd: (Morgiil, 2002, s. 2; Cetin
ve Caliskan, 1999, s. 1). Mekanik sistemlerin uygulama alanindaki en énemli ismi ise John Logie
Baird olmustur. Baird, 1926 yilinda ilk halka agik televizyon gosterimini gerceklestirmis ve 1929°'da
ilk ileten televizyon istasyonunu kurmustur (Morgiil, 2002, s. 2). Ancak mekanik sistemler, resim
kalitesini artirma yolunda yetersiz kalmakta ve yerini kisa siirede elektronik sistemlere birakmaktadir
(Cetin ve Caligkan, 1999, s. 1).

Elektronik déneme gegis, goriinti iletiminde bir devrim yaratmistir. Bu devrimin temeli, 1923
yilinda Vladimir Rosma Zworykin'in [konoskop ad1 verilen elektronik kamera tiipiinii gelistirmesiyle
atilmigtir (Morgiil, 2002, s. 3; Ataman ve Morgiil, 1997, s. 1). Elektronik tarama yontemi, 1930’larin
ortalarinda benimsenmekte ve boylece yiiksek ¢oziiniirliiklii televizyon yayinlar1 es zamanli olarak
birgok tilkede baslamaktadir (Whitaker & Advisor, 2000, s. 1). Televizyon, 6zellikle 1950’li yillarin ilk
yarisinda Altin Cagini yasamus; bu siiregte baslangicta televizyonu bir tehdit olarak géren Hollywood
stiidyolar1, zamanla bu mecray: stratejik bir igerik pazari olarak benimsemislerdir (Turow, 1999, s.
236-238).

Ancak televizyonun bu yiikselisi, kiiltiirel diizlemde “aptal kutusu” tartismalarini da beraberinde
getirmistir. Neil Postman’a gore televizyonun temel sorunu, siyaset, din ve haber gibi ciddi konular1
dahi bir eglence formatina sokmasidir. Postman, kitap okumanin rasyonel ve ¢izgisel bir diisiinme
bicimi gerektirmesine karsilik, televizyonun sundugu parcali ve duygusal “gorsel selin” insanlari
pasiflestirdigini ve derinlikli diistinme yetisini korelttigini savunmaktadir. Diinya ¢apindaki
gelisimde 6ne ¢ikan kronolojik adimlar sunlardir:

1936: Diinyadaki ilk tam elektronik yayin hizmeti, BBC tarafindan Birlesik Krallik'ta
baglatilmis, ancak kisa siirede daha gelismis sistemler lehine terk edilmistir (Brice, 2003, s. 8).

Standartlarin Ayrismasi: Elektronik yayinciligin ilk yillarinda uluslararasi bir standart
birligi saglanamamaktadir. Birlesik Krallik 405, Almanya 441, ABD ise 1941de 525 satirlik
NTSC standardini kabul etmistir (Whitaker & Advisor, 2000, s. 1). Avrupadaki (50 Hz) ve Kuzey
Amerikadaki (60 Hz) sebeke akim frekanslarinin farkli olmasi, standartlarin ayrismasinin temel
nedenlerinden biri olarak kabul edilmektedir (Brice, 2003, s. 8).

Savas Sonras1 Konsolidasyon: II. Diinya Savasirnin ardindan Avrupanin biiyiik bir kismi
(Fransa ve Birlesik Krallik harig) 625 satirlik standardi benimsemistir. Goriintii kalitesi ve ¢oziiniirlitk
standartlar1 belirlenirken, izleyicinin ortalama izleme mesafesinden algilayabildigi gorsel keskinlik
(visual acuity) dikkate alinmaktadir (Whitaker & Advisor, 2000, s. 3; Efendiyev ve Sevgen, 1998, 5. 6).

Renk Yayinciligr: Ticari renkli televizyon hizmeti ilk kez 1953 yilinda ABD'de NTSC
sistemiyle baslamis, bunu 1967'de Avrupada kullanilmaya baslanan PAL ve Fransada gelistirilen
SECAM sistemleri takip etmistir (Brice, 2003, s.9).

Televizyon, 1960’lardan sonra video kayit sistemleri (VCR) ve CCD kameralar gibi teknolojik
ilerlemelerle ¢esitlenmekte, 1990’lardan itibaren ise sayisal (dijital) yayinciliga gecisle yeni bir
doneme girmektedir (Morgiil, 2002, s. 3-4). Giiniimiizde internetin yiikselisi televizyonun sonunu
getirmemis; aksine onu “tele-gezgin” bir izleyici kitlesiyle tanigtirmistir. Bu yeni ekosistemde
insanlarin %50den fazlasi televizyon izlerken ayni zamanda akilli telefon veya tablet kullanmakta,
bu da “multitasking” (¢oklu gorev) adi verilen yeni bir izleme aligkanligini dogurmaktadir.

Turkiyedeki televizyon yayincilig ise, diinyadaki gelisime paralel olarak, tiniversiteler biinyesinde
baglayan deneme yayinlari ile kurumsal kimligine kavusmaktadir. Tiirkiye'de televizyonun 6nciileri
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olarak kabul edilen akademisyenler ve teknik ekiplerin gabalari, yayinciligin sosyal yasamdaki
doniisiimiiniin de baglangic1 olmaktadir (Serim, 2007, s. 11).

Ik Deneme Yayinlar1 (ITU Dénemi): Tiirkiyedeki ilk televizyon yayinlari, 1952 yilinda
Istanbul Teknik Universitesi (ITU) Elektrik Fakiiltesi biinyesinde, Prof. Dr. Mustafa Santur ve Prof.
Dr. Adnan Atamanin onciiliigiinde, laboratuvar niteliginde baglamaktadir (Kaptan, 2002, s. 27;
Serim, 2007, s. 27). Bu yayinlar, kesintili de olsa 1971 yilina kadar siirmekte ve biiyiik 6l¢iide egitim
amagl olarak gerceklestirilmektedir (Kaptan, 2002, s. 27).

TRT Donemi: Tiirkiyede diizenli ve yaygin yaymciligin kurumsal ¢atisi, Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu (TRT)nun kurulmasiyla olugsmaktadir. TRT, 1964 yilinda ¢ikarilan yasa ile
kurulmus ve tilkenin ilk resmi yayin organi olmustur (Serim, 2007, s. 15). Tiirkiye’ye girisi agamasinda
televizyon, toplumu modernlestiren saydam bir kalkinma etkeni olarak kurgulanmaktadir.
Mutlu'nun (2005, s.75-76) belirttigi {izere, radyonun sesiyle sinirli olmasina karsilik televizyonun sesi
gorintiiyle birlestirmesi, okuma-yazma oraninin diisiik oldugu kitlelere gosterme yoluyla 6gretme
ve aydinlatma amaci tagiyan kalkinmaci bir zihniyeti beraberinde getirmistir. TRT nin ilk televizyon
deneme yayinlar1 31 Ocak 1968 tarihinde Ankara Televizyonundan baslatilmaktadir (Kaptan, 2002,
s. 38).

Kurumsallasma Zorluklar:: Tiirkiyede televizyonun kurumsallasma siireci, teknik
yetersizlikler, yabanci sirketlerin yayincilik tekeline girme girisimleri ve siyasi miidahaleler gibi
zorluklarla karsilasmaktadir (Kaptan, 2002, s. 31; Serim, 2007, s. 15). Bu donemde televizyon,
toplumu demokratiklestiren ve modern diinya standartlarina ulastiran egitici bir misyonla
ideallestirilmektedir (Mutlu, 2005: 76-77). Erken donemler, teknik personelin yetistirilmesi ve yayin
sisteminin siyasi etkilerden korunmasi gibi ¢abalarla ge¢cmektedir (Kaptan, 2002, s. 35).

Televizyonun Tiirk toplumunun yasamina girmesi, zamanla kirsala ve Anadolunun en iicra
koselerine ulasarak sosyal hayatta biiyiik bir doniistime yol agmaktadir (Serim, 2007, s. 11). Sonug
olarak, televizyon yayinciliginin gelisimi, Nipkow Diski ile baslayan mekanik donemden elektronik
doneme ve oradan sayisal sistemlere dogru ilerleyen kesintisiz bir teknolojik evrim tegkil etmektedir.
Tiirkiye'de bu gelisim, ITU’niin teknik denemeleriyle baglamakta, TRT ¢atis1 altinda kurumsallasarak
toplumsal degisimin en 6nemli araglarindan biri haline gelmektedir.

1.1. Diinyada ve Tiirkiyede Kamu ve Ticari Yayincilik

Televizyon yaymciliginin tarihsel evrimi, diinya genelinde ve Tiirkiye 6zelinde, kamusal
sorumluluktan pazar ekonomisi odakli rekabete dogru kesin bir doniisiimii isaret etmektedir.
Yayincilik, baslangigta Ingilteredeki BBC gibi kurumlarin énciiliigiinde, egitimin, kiiltiiriin
ve toplumsal faydanin 6n planda tutuldugu kamu yayinciigi (Public Broadcasting) modeliyle
kurulmustur (Kaptan,2002,s. 36; Serim, 2007, s. 16). Bu modelin temel amaci, kir amaci giitmeksizin,
toplumu bilgilendirme ve birlestirme misyonunu istlenmekti. Buna karsilik, ABD'de erken
donemlerden itibaren ticari yayincilik (Commercial Broadcasting) modeli hakim olmus; bu model,
yayin politikalarini reklam gelirleri ve izleyici oranlarina (rating) gore belirlemistir (Whitaker &
Advisor, 2000, . 1).

Giintimiizde televizyon diinyas: temel olarak “TV Yaymncihigr® (Broadcasting) ve “Abonelik
Tabanli Video Servisleri” (SVS) olarak iki ana alana ayrilmigtir. Ticari istasyonlar, yayin siirelerini
reklam ajanslarina satarak devasa bir ekonomik ¢ark olustururken; abonelik servisleri ise dogrudan
izleyiciden ticret talep eden bir yapi sergilemektedir (Turow, 1999, s.231). Bu kurumsal ayrim, teknik
standartlarda bile kendini gostermis; 6rnegin, Avrupadaki 625 satirlik standardin benimsenmesinde
kamu yayinciliginin kalite odakli yaklagiminin etkisi olmugtur (Brice, 2003, s. 8).

Kiiresel diizeyde ticari yaymnciligin yiikselisi, ozellikle 1990’larda yasanan biiyilk medya
birlesmeleri ve sinerji stratejileri ile igerik tiretiminde pazar modelinin mutlak hakimiyetini
pekistirmektedir. Televizyon, reklamverenler, program yapimcilar1 ve izleyiciler arasinda kurulan
karmagik bir denge sistemidir; bu sistemin kalbinde izleyici davraniglarini 6lgen Nielsen reytingleri
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yer alir. Kanallar, izleyici akisini (audience flow) yonetmek icin popiiler yapimlar arasina yeni
programlar yerlestirme (hammock) veya giiglii bir dizinin riizgariyla yeni icerigi baslatma (lead-in)
gibi stratejiler kullanmaktadir (Turow, 1999, s. 230). Bens’in (1998, s. 30-34) yakinsama hipotezi
(convergence hypothesis) cercevesinde belirttigi lizere, pazar mekanizmalar1 kanallarin igerik
gesitliligini artirmak yerine, ironik bir bi¢cimde niteliksel bir tek tiplesmeye yol agmaktadir. Bu
stiregte kamu yayincilar: da ticari rekabetin baskisiyla izomorfik (es bicimli) bir yapiya biiriinerek,
geleneksel egitici iceriklerini prime-time disina itmek veya popiiler formatlara uyarlamak zorunda
kalmaktadir.

Televizyonu anlamlandirma siirecinde Neil Postman, bu doniisiimiin bir “eglence tuzagi”
oldugunu savunur. Postman’a gore televizyonun temel sorunu, her seyi (siyaset, din, haber) bir eglence
formatina sokmasidir; kitap okumak rasyonel ve ¢izgisel bir diisiinme gerektirirken, televizyon
pargali ve duygusal bir algiy1 tetikleyerek insanlar1 pasiflestirmekte ve derinlikli diisiinme yetisini
koreltmektedir (Turow, 1999, s. 241-244). Tiirkiyede ise, televizyon yayincilig1 uzun yillar boyunca
kamu tekelinde ilerlemistir. 1964 yilinda kurulan TRT (Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu), yasal
olarak tarafsiz, egitici ve kiiltiirel hizmet sunma gorevini tistlenmis olsa da, 6zellikle askeri ve siyasi
miidahaleler dénemlerinde, hitkiimetlerin ve iktidarlarin yakin denetimi altinda kalmis, bu durum
kamusal hizmetin 6zerkligini zedelemistir (Serim, 2007, s. 15).

Tirkiye'ye girisi asamasinda televizyon, sadece bir teknoloji degil, toplumu modernlestiren
saydam bir kalkinma etkeni olarak kurgulanmaktadir. Mutluwnun (2005, s. 77) vurguladig: tizere,
radyonun sesiyle sinirli olmasina karsilik televizyonun sesi goriintiiyle birlestirmesi, okuma-
yazma oranimin diisitk oldugu kitlelere gosterme yoluyla 6gretme amaci tasiyan kalkinmaci bir
zihniyeti beraberinde getirmistir. Ancak 1990’l1 yillarin basindan itibaren 6zel kanallarin yayina
baslamasiyla Tiirkiyede kamu tekeli kirilmakta ve ticari yaymncilik donemi hiz kazanarak toplumsal
demokratiklesme ile ticari kaygilar arasindaki dengeyi degistirmektedir. Bu siireg, geleneksel aglarin
hakimiyetinin kablolu yayinlar ve VCR teknolojisiyle sarsildig1 kiiresel “pargalanma” (fragmentation)
donemiyle paralellik gosterir (Turow, 1999, s. 238).

Giiniimiizde izleme pratikleri de koklii bir dontisiim gegirmistir; televizyon izlemek bir yandan
aile i¢i gii¢ dengelerini yansitan sosyal bir eylem (kumanda kimde tartigmasi gibi) iken, diger yandan
yalniz bireyler i¢in ekrandaki karakterlerle kurulan “para-sosyal etkilesim” sayesinde yalnizliga karsi
bir kalkan islevi gormektedir. Internetin yiikselisiyle birlikte izleyici, artik neyi ne zaman izleyecegini
kendisi belirleyen bir “tele-gezgin” haline gelmis ve televizyon izlerken ayni zamanda bagka ekranlarla
ilgilenme (multitasking) aligkanlig1 edinmistir (Turow, 1999, s. 237-241). Sonug olarak televizyon,
ulusal sinirlar1 asarak kiiresel bir pazar ve sosyal bir durak olma 6zelligini siirdiirmektedir.

1.2. 1990’1ar Sonras1 Ozel Televizyonculuk ve Yayincilik Anlayisindaki Degisim

Tirkiyede yayincilik anlayisindaki koklii degisim, 1990’11 yillarin basinda 6zel televizyonculugun
ortaya ¢ikmasiyla baglamistir. Yurt digindan yapilan uydu yayinlariyla TRT nin kamu tekeli fiilen
kirilmig, bu durum 1993 Anayasa degisikligi ve 1994 yilindaki RTUK vyasasi ile yasal zemine
oturtulmugtur (Serim, 2007, s. 16). Ozel kanallarin sisteme girmesi, yayincilik sektdriinde biiyiik bir
paradigma kaymasina neden olmustur:

1. Ticari Odaklanma: Yeni 6zel kanallarin temel motivasyonu, kamusal fayda yerine kar
maksimizasyonu ve reklam gelirleri oldugu i¢in, yayn politikalar1 hizla izleyici taleplerine ve
rekabete gore sekillenmistir (Serim, 2007, s. 16).

2. Icerik Doniisiimii: Kamu yayinciliginin geleneksel olarak agir ve egitici igerigi, yerini izleyiciyi
yiiksek oranda ekranda tutmay: hedefleyen magazin, popiiler eglence ve tartiyma programlarina
birakmugtir. Televizyon, boylece bir kamu bilgi kaynagindan ziyade, dinamik bir tiiketim kiiltiirii
aract haline gelmistir (Serim, 2007, s. 16; Kaptan, 2002, s. 31).

3. Teknolojik Yayilim: Rekabetin yarattigi baski, yayin kalitesinin artirilmasi ve yeni iletim
sistemlerinin (6zellikle uydu ve kablo) hizla benimsenmesini saglamistir. Bu siireg, ayn1 zamanda
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Tirkiye'nin sayisal televizyon sistemine gegis ¢abalarini da hizlandirmis, boylece yayinlar karasal
sistemlerin sinirlarinin digina ¢ikarak daha genis kitlelere ulasmistir (Morgiil, 2002, s. 4).

1990’1ar, Tiirkiye televizyonculugunu kamu tekelinin kisith ve denetimli yapisindan, rekabetci,
¢ok kanalli ve ticari motivasyonlu bir ekosisteme doniistiiren en kritik donem olmustur.

2. Televizyon Programlarinda Tiir Kavrami

Televizyon yaymciliginda igeriklerin tanimlanmasi, siniflandirilmasi ve akis igerisindeki
organizasyonu, kokeni biyolojik siniflandirma sistemlerine dayanan taksonomik bir yaklagimla ele
alinmaktadir. Erdogan ve Budak (2016, s. 19), tiir (genre) kavraminin etimolojik kokenini Yunanca
taxis (diizenleme) ve nomos (yasa) sozciiklerinin bilesimi olan taksonomi kavramiyla agiklar. Nasil
ki biyolojide canlilar belirli 6zelliklerine gore kategorize ediliyorsa, televizyon programlar1 da benzer
bir mantikla siniflandirilmaktadir.

Kavramsal diizeyde televizyon tiirleri; izlencelerin (programlarin) ele aldiklar1 konuyu isleme
bicimleri, kullandiklar1 teknik gerecler, uygulayimbilim ve anlatim dilleri gibi ortak yonlerin
saptanmastyla yapilan bir kiimelendirme islemi olarak tanimlanmaktadir (Ozon, 2000, s. 701; Ozon,
1981, s. 301). Ancak bu teknik smiflandirmanin Gtesinde, her televizyon tiiriiniin 6ziinde bilgi,
yetenek ve deneyim sacayag: iizerine kurulu, ¢ok katmanli bir tiretim siireci yatmaktadir. Mutlunun
(1995,s.1-4) belirttigi tizere, bilgi bu isin temel sart1 olsa da, bir programi siradanliktan kurtarip ona
6zgiin bir tir kimligi kazandiran asil unsur yapimcinin yetenegidir; deneyim ise zamanla bu bilgiyi
ve yetenegi birlestirerek somut bir beceriye doniistiiriir.

Bu kiimelendirme islemi, yayinci kuruluslar i¢in sadece teorik bir ayrim degil, ayn1 zamanda
yayinin planlanmasi ve arsivlenmesi adina idari bir zorunluluktur. Cankaya (1990, s. 5), televizyon
programini belirli bir izleyici grubu olan, belirli amaglara gore hazirlanan... televizyon tekniklerine ve
diline uygun tiretilmis isitsel/gorsel birimler olarak tanimlarken, siniflandirmanin kurumlarin yayin
politikalarina gore sekillendigini belirtir. Bu tiretim siirecinde tiiriin basarisi, yapimcinin “6ykiileme”
(narrative) yetenegiyle dogrudan iliskilidir. Televizyon program yapimcisi 6ziinde bir “6ykii
anlaticisidir”; glinliik hayatta insanlarin birbirlerine hikaye anlatma pratigini profesyonel anlamda
“elektronik oykiiciilik” disipliniyle birlestirir (Mutlu, 1995, s. 1-4). Bir yapimci i¢in asil zorunluluk,
teknik donanimdan ziyade 6ykiileme bilgisine sahip olmasidir; zira anlatacak bir hikayesi olmayan
bir yapimcinin, en gelismis teknik ekipmanlara sahip olmasi onu gergek bir yaratici kilmaz.

Siniflandirma pratikleri kurumlarin yapisina gore cesitlilik gostermektedir. Ornegin TRT,
program yapilarini olustururken kendine 6zgii idari ayrimlara giderken; uluslararasi alanda Avrupa
Yayin Birligi (EBU), gelistirdigi ESCORT sistemiyle programlar1 Kamu Olaylari, Bilim, Drama gibi
evrensel kodlarla siniflandirma yoluna gitmistir (Cankaya, 1990, s. 7-8). Bu siniflandirmalardaki
ilgi yonetimi, tipki giinlitk sohbetteki iletisim pratiklerine benzer; yapimci, izleyicinin dikkatini
dagitmadan kendi bakis agisini tiire 6zgii teknik imkanlarla aktarmalidir (Mutlu, 1995, s. 1-4).
Neticede, televizyon ekrani, teknik, yaratim ve yonetim bilgilerini esgiidiimlii kullanan yapimcilar
i¢in aslinda en biiyiik “ders kitab:1” islevi gormekte ve tiir kavrami bu pratiklerin bilimsel bir disiplinle
kategorize edilmesiyle sekillenmektedir.

2.1. Tiiriin Tanimu ve Islevleri (izleyici Beklentisi)

Tiir kavraminin televizyon ekosistemindeki en temel islevi, yapimci ile izleyici arasinda kurulan
sessiz bir uzlagi ve beklenti yonetimidir. Kars (2003, s. 26), programlari televizyon iletisiminin mesajt
olarak nitelendirmekte ve bu mesajin dogru iletilebilmesi i¢in tiirlerin bir kilavuz goérevi gordigiinii
belirtmektedir. Erol Mutlu (1995, s. 15), bu siireci destekler nitelikte tiir kavramini yapimci ile izleyici
arasinda zimni bir sozlesme olarak tanimlamaktadir. Mutlu'ya gore tiirler, izleyicinin metni dogru
bir sekilde anlamlandirmasini ve kategorize etmesini saglayan kolektif bilissel semalar olarak islev
gormektedir (1995, . 16).

Izleyici beklentisi, sadece bireysel bir doyum arayis1 degil, ayn1 zamanda Renckstorf ve Vettehen
(1996, 5.90) tarafindan vurgulandigi iizere, medyanin sosyal bir aksiyon olarak kullanimi ve diinyay1
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anlamlandirma ¢abasidir. Bu baglamda televizyon izleme eylemi, genellikle aile hayatinin sosyal
baglami icerisinde gerceklesir. Mutsaers (1996, s. 89), bireylerin program segimlerini yaparken hane
halkinin diger tiyelerinin ilgi ve tercihlerini de hesaba katmak zorunda kaldigin1 belirterek, izleme
pratiginin ev i¢cindeki sosyal etkilesimi yapilandiran temel bir unsur oldugunu vurgular.

Arthur Asa Berger’in Kullanimlar ve Doyumlar baglaminda sundugu listeye gore izleyiciler;
dalginlik ve oyalanma, otorite figiirleriyle 6zdeslesme veya duygusal katilim gibi ihtiyaglarini
karsilamak {izere belirli tiirlere yonelmektedir (akt. Kars, 2003, s. 34-35). Bu siirecte program
secimi ve kumanda kontroli, aile i¢indeki gii¢ iligkilerini yansitir; hane halki biiytidiik¢e bireylerin
“sosyal uyum” adina diger tiyelerin tercihlerine uyum saglama orani artmaktadir (Mutsaers, 1996,
s. 92). Bu islevlerin yerine getirilebilmesi i¢in programlarin belirli bir tiir kalib1 i¢inde sunulmasi
gerekmektedir. Dolayisiyla tiiriin temel islevi, yayinci kurulus i¢in igerigi organize etmek (Cankaya,
1990, s. 5) olsa da, izleyici i¢in vadedilen icerigin garantisi olmaktir.

Ozellikle yalniz yagayan bireyler icin televizyon, ekrandaki karakterlerle kurulan “para-sosyal
etkilesim” sayesinde bir refakatci rolii tistlenmektedir (Mutsaers, 1996, s. 95). Ayrica Maigret (2005, s.
361-364) gibi kuramcilarin belirttigi gibi, kurgusal diinyalarla kurulan bu iligki, izleyicinin giindelik
yagsamdaki kimlik insasin1 beslemektedir. Kiiresel yayincilik politikalar1 agisindan, Bens (1998, s. 32)
tarafindan ortaya konulan “yakinsama hipotezi” (convergence hypothesis), pazar mekanizmalarinin
icerik cesitliligini artirmak yerine niteliksel bir tek tiplesmeye yol agtigini savunur.

Ekonomik diizlemde tiirler, programlarin syndication (yeniden satis) haklarini belirleyen temel
unsurlardir. Giiniimiizde bu iletisim, kiiresel formatlarin etkisiyle tiirlerin melezlesmesi sonucu
daha karmagik bir yapiya biiriinmektedir. Ozellikle 1980’lerden itibaren yasanan “parcalanma”
(fragmentation) donemi izleyici kitlesini bolmiis (Mutsaers, 1996, s. 98); internetin yiikselisi
ise izleyicinin %50’sinin ekran karsisinda bagka islerle ugrastigi “coklu goérev” (multi-tasking)
aligkanliklarini dogurmustur (Turow, 1999, s. 238). Sonug olarak tiirler, ulusal sinirlarin 6tesinde bir
“diinya vatandaglig1” motivasyonuyla sekillenmeye devam etmektedir (Mutsaers, 1996, s. 101).

2.2. RTUK Siniflandirmasi Ekseninde Tiirkiye'de Program Tiirleri

Tiirkiye'de radyo ve televizyon yayinciigini diizenleyen ve denetleyen otorite olan Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu (RTUK), yayin hizmetlerinde ortak bir dil olusturmak ve denetim siireglerini
standartlagtirmak amaciyla detayli bir siniflandirma sistemi gelistirmistir. Ozellikle 6112 Sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun'un yiiriirlige girmesi ve
Avrupa Birligi mevzuatina uyum ¢aligmalar1 neticesinde, yayincilik alanindaki degisen ihtiyaclara
cevap verebilmek adina Yayinlarda Program Tiirleri Kod, Tanim ve Siniflandirmalar: rehberi 2014
yilinda giincellenerek yiiriirliige girmistir.

RTUK tarafindan hazirlanan bu siniflandirma sisteminin temel amaci; yayinci kuruluslarin
program akislarini olustururken standart bir kodlama yapmalarini saglamak ve sayisal veri toplama
sistemi (SKAAS) igin gerekli altyapiy1 olusturmaktir. Ancak bu simiflandirma sadece istatistiksel
bir veri tabani olmanin 6tesinde, yasal bir baglayiciliga da sahiptir. Clinkii reklama giris siireleri,
program igine reklam alma, {iriin yerlestirme ve program desteklemesi gibi yasal diizenlemeler,
programin tiiriine gore degisiklik gostermektedir.

RTUK’iin kod kitap¢iginda (2014) televizyon programlari on ana baglik altinda toplanmug ve her
bir baglik kendi iginde alt tiirlere ayrilmigtir:

1. Haber (Kod 1): Kamuoyunu bilgilendirme amaciyla nesnel bir bakis agisiyla olaylarin
sunuldugu; Haber Biilteni, Haber Programlari, Ekonomi ve Spor Biiltenlerini kapsayan tiirdiir.

2. Giincel Programlar (Kod 2): Toplum yasamindaki ¢arpiciolaylarin,kriz donemiyayinlarinin,
se¢im stireglerinin ve torenlerin yer aldig1 kategoridir.

3. Kiiltiir Programlar1 (Kod 3): Toplumun inang, bilgi ve kiltiir birikiminin aktarildig:
yapimlardir. Belgeseller bu baslik altinda 3.1 Belgesel Programlar koduyla, konusunu gergek
olaylardan alan yapimlar olarak siniflandirilmistir.
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4. Egitim Programlar1 (Kod 4): Orgiin ve yaygin egitimi destekleyen, izleyiciye bilgi-beceri
kazandiran ve saglik gibi konularda bilin¢lendirmeyi amaglayan yapimlari kapsar.

5. Gergek Yagamlar (Kod 5): Endiistriyel tanimiyla Reality Show olarak bilinen yapimlar, RTUK
tarafindan Gergek Yagamlar baghig altinda siniflandirilmigstir. Bu tiir; genellikle canli yayinlanan,
kisisel felaketleri, cinayetleri veya aile i¢i kavgalari konu alan programlar (Kod 5.1 Reality Show) ile
gergek hayat hikayelerini (Kod 5.2) kapsamaktadr.

6. Drama (Kod 6): Tiyatro ve sinema tekniklerinden yararlanilarak bir olaylar dizisinin
canlandirildig1 yapimlardir. Yerli ve yabanci diziler (Kod 6.1) ile sinema filmleri (Kod 6.2) bu
kategoride yer alir.

7. Eglence Programlar1 (Kod 7): Izleyicinin hosca vakit gecirmesini amaglayan; magazin,
yarigma, talk-show ve miizik kliplerini igeren genis bir kategoridir.

8. Cocuk Programlari (Kod 8): Cocuklarin zevk ve 6grenim aligkanliklarina gore hazirlanan;
cizgi filmleri, okul 6ncesi yapimlari ve ¢ocuk haberlerini igeren tiirdiir.

9. Ticari Iletisim ve Tamitim (Kod 9): RTUK, reklam kusaklarini, tele-aligveris yayinlarini,
tirlin yerlestirmeyi ve kamu spotlarini da yayin akis1 i¢inde kodlanmasi gereken ayr1 bir program
tiirdi olarak tanimlamigtir.

10. Diger (Kod 10): Logo, ¢agr1 isaretleri ve koruyucu semboller (akilli isaretler) gibi yayin
unsurlarini igerir.

Bu siniflandirma sisteminde goriildiigii iizere RTUK, akademik veya estetik bir ayrimdan ziyade,
denetlenebilir ve dlgiilebilir bir yayin hizmeti tanimi tizerinden gitmektedir. Ozellikle Reality Show
ve Ticari [letisimin ayr1 kodlarla tanimlanmast, devletin yayin icerigini diizenleme refleksini yansitan
onemli gostergelerdir.

3. Televizyon Programlarinda Format Kavramu: Tiir ve Format Ayrimi

2000’liyillarlabirlikte televizyon endiistrisi ve uluslararasi yayincilik faaliyetleri koklibir doniistim
gecirmistir. Daha 6nceki donemlerde uluslararas ticaret, bir iilkede iiretilmis ve tamamlanmais
hazir-yapim (canned) programlarin satisi izerinden yiiritiliirken; giinimtizde bu yapy, televizyon
formatlarinin ticareti ve farkli ulusal baglamlara uyarlanmasi eksenine kaymuistir. Erdogan ve Budak
(2016,s.72),bu dontisiimii televizyon endiistrisi agisindan bir doniim noktasi olarak nitelendirirken;
Chalaby (2011, s. 293-299) bu stireci, format ticaretinin bagimsiz ve kiiresel bir endiistri haline
gelmesi olarak tanimlamaktadir. Bu baglamda formatlar, yalnizca program fikirlerinin degil, ayni
zamanda tiretim bilgisi, estetik standartlar ve operasyonel siireglerin de dolagima girdigi bir medya
ekonomisinin temel birimi haline gelmistir.

Who Wants to Be a Millionaire?, Survivor, Big Brother ve Idols gibi siiper-formatlar, kiiresel
televizyon akisinin en belirleyici 6rnekleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Chalaby’ye gore (2011, s. 298-
299), bu formatlar yalnizca yiiksek izlenme oranlariyla degil; coklu platformlara uyarlanabilme,
uzun vadeli markalagsma ve yeniden iiretilebilirlik kapasiteleriyle format ekonomisinin omurgasini
olusturmaktadir. Bu doniisiim, televizyonu yalnizca bir eglence mecrasi olmaktan c¢ikararak;
reklamverenler, yayincilar, yapimcilar ve izleyiciler arasinda kurulan ¢ok katmanl bir pazar iliskileri
agina doniistiirmiistiir. Bens'in (1998, s. 28) vurguladig: tizere bu sistemin merkezinde, izleyicinin
reklamverenlere sunulan 6lgiilebilir bir ekonomik deger olarak konumlandirildig1 pazar modeli yer
almakta; bu deger, biyiik 6lgiide reyting dl¢iim sistemleri {izerinden tanimlanmaktadir.

Bu ¢ergevede format kavrami, yalnizca igeriksel bir tiir degil; kiiresel medya ekonomisini
yeniden yapilandiran, format sahibi, yayinci kurulus ve yerel yapimcilar arasindaki lisanslama ve
franchising iliskilerini diizenleyen karmasik bir endiistriyel mekanizma olarak ortaya ¢ikmaktadir
(Erdogan ve Budak, 2016, s. 70-71). Chalaby’nin (2015, s. 461-464) kiiresel meta zinciri yaklagimi,
format ticaretinin yaratim, dagitim, tiretim ve satin alim gibi asamalardan olusan biitiinciil bir
ekonomik sistem iginde isledigini gostermektedir. Bu sistemde formatlar, igeriklerin yeniden satis
(syndication) potansiyelini artirarak yapim sirketleri i¢in siirdiirtilebilir gelir modelleri iiretirken;
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yayincilar, izleyici akisini maksimize etmek amaciyla hammock ve lead-in gibi stratejik programlama
tekniklerine bagvurmaktadir (Turow, 1999, s. 235).

Kiiresel yayincilik politikalar: agisindan bu siireg, Bens (1998, s. 30-32) tarafindan ileri siiriilen
“yakinsama hipotezi” ile agiklanabilir. Ancak Chalabynin (2015, s. 464) de belirttigi {izere bu
yakinsama, igerik cesitliligini artirmaktan ziyade, format diizeyinde standartlasmis ve tekrarlanan
anlat1 yapilarini tegvik etmektedir. Sonug olarak formatlar, kiiltiirel bir igerik olmanin 6tesinde; hem
endiistriyel bir standart hem de hukuki-ekonomik bir giivence islevi kazanmais, ulusal sinirlar: asan
kiiresel bir pazarin temel dolasim birimi haline gelmistir (Erdogan ve Budak, 2016, s. 71).

3.1. Formatin Tanimi

Televizyon formati, akademik ve endiistriyel literatiirde, tamamlanmis bir programdan ziyade
bir iiretim kilavuzu, anlati motoru ve organizasyonel yol haritas: olarak ele alinmaktadir. Chalaby
(2011, s. 294), bir programin format olarak tanimlanabilmesi i¢in mutlaka kendi mense {ilkesinin
disinda uyarlanmis olmasi gerektigini; formatin varlik nedeninin uluslararasi dolasim oldugunu
belirtmektedir. Bu baglamda format, yalnizca bir fikrin degil; anlat1 kurallari, dramatik yapi, teknik
standartlar ve tiretim bilgisinin birlikte lisanslandig bir paketi ifade etmektedir.

Erdoganve Budak’in (2016,s.73) vurguladig1 iizere formatlarin kiiresel 6lgekte deger kazanmasinin
temelinde riski azaltma, uzmanlik transferi ve uyarlanabilirlik yer almaktadir. Bu noktada Chalaby
(2011, s. 395) formatlarin “proof of concept” islevine dikkat ¢ekerek, daha 6nce bagar1 kazanmais bir
yapinin yerel pazarlarda uygulanmasinin yayincilar i¢cin ekonomik belirsizligi azalttigini ifade eder.
Format satis1, ayn1 zamanda yiizlerce sayfalik “format bible” araciliiyla, biitceden set tasarimina,
kamera kullanimindan sunucu profiline kadar ayrintili bir know-how transferini de igermektedir.

Formatlar, sabit kurallar biitiinti olmaktan ziyade, yerel kiiltiirel ve endiistriyel kosullara gore
yeniden sekillendirilebilen esnek yapilardir. Van Keulen'in (2016, s. 94-97) belirttigi gibi bu esneklik
yalnizca igerik diizeyinde degil; estetik tercihler, kurgu ritmi ve gorsel stil tizerinden de islemektedir.
Dolayisiyla format, degismeyen bir tasarimdan ¢ok, yerel iiretim kosullarina gore i¢i doldurulan
dinamik bir gergeve niteligi tasimaktadir (Erdogan ve Budak, 2016, s. 79).

3.2. Kiiresellesme ve Televizyon Formatlar1

Televizyon formatlarinin yiikselisi, kiiresellesme siireci ve medya ekonomisinin kapitalist
dinamikleriyle dogrudan iliskilidir. Erdogan ve Budak (2016, s. 71), format {iretiminin ve ticaretinin
merkezinde, Anglo-Amerikan blok olarak adlandirilan (ABD, Ingiltere ve Bati Avrupa) iilkelerin
yer aldigini belirtir. Bu blok, diinyanin en zengin pazarlarina sahip olmakla kalmayip, televizyon
kiiltiriini sekillendiren yaraticilik ve dinamizmin de gii¢ merkezi konumundadir. Bu teknolojik
istiinliik, diinyay: algilama bi¢imimizi belirleyen “kiiresel bir pencere” insa etmektedir. Ancak bu
pencere, Paterson (2001, s. 45)1n vurguladig: tizere, biiyiik oranda Londra merkezli Reuters TV ve
WTN gibi birka¢ dev “haber toptancisi” ve igerik iireticisi tarafindan sekillendirilmektedir. Batili
bir bakis acisiyla tiretilen bu igerikler, diger kiiltiirlerin kendilerini ancak bu “Batili filtre” izerinden
gormesine neden olan bir hegemonya yaratmaktadur.

Formatlar, bu merkezden diinyaya yayilan ve kapitalizmin bireysellik, rekabet gibi degerlerini
kiiresel olcekte yeniden iireten birer tiiketim kiiltiirti Grtinidiir (Erdogan ve Budak, 2016, s. 77).
Format ticareti, kiiresel yayincilarin yerel pazarlara sizmasini kolaylastiran en etkili stratejidir. Ancak
bu siire¢ tek yonlii bir kiiltiir emperyalizminden ziyade, kiiresel olanin yerellesmesi (glocalization)
seklinde islemektedir. Bu yerellesme pratigi, izleyici cephesinde sosyal bir eylem olarak karsilik
bulur. Renckstorf ve Vettehen (1996, s. 92), medya kullaniminin izleyicinin kendi sosyal diinyasini
anlamlandirma ¢abasinin bir pargasi oldugunu belirtir. Kiiresel televizyon formatlari, ulusal
sinirlar1 agmak icin tasarlanmig, dogasi geregi ulus-suz yapilardir. Ornegin Big Brother formati, ne
Hollandalidir ne de Ingilizdir; o, igine yerlestirilecegi kiiltiiri bekleyen agik bir metin veya bos bir
kap gibidir (Erdogan ve Budak, 2016,s. 78).

Bu “bos kap” stratejisi, Paterson (2001, s. 52)’a gore bir “objektiflik illizyonu” yaratir; format
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sahipleri sadece notr bir yap1 sunduklarini iddia etseler de, kullanilan kurgu teknikleri Batili anlat1
kaliplarini dayatmaktadir. Ote yandan, bu kiiresel iceriklerin alimlanmast aile igi sosyal etkilesimi de
yapilandirmaktadir. Renckstorf ve Vettehen (1996, s. 98)’in sundugu yaklasima gore, izleyiciler bu
formatlari tiiketirken hane halkinin diger iiyeleriyle olan gii¢ dengelerini ve sosyal uyum siireglerini
yeniden iretirler. Sonug olarak, kiiresellesme siirecinde televizyon formatlari, bir yandan yerel
kiiltiirlere eklemlenerek varligini stirdiiriirken, diger yandan izleyiciyi hem kiiresel bir pazarin pargas:
yapmakta hem de giindelik yasamdaki sosyal aksiyonlarini bu igerikler tizerinden sekillendirmesine
aracilik etmektedir.

3.3. Yerel Formatlar ve Yabanci Formatlar

Televizyon yaymciliginda yerli ve yabanci program ayrimi, format uyarlamalarinin
yayginlasmasiyla birlikte giderek belirsizlesmistir. Bitmis halde ithal edilen yabanci programlar
maliyet agisindan avantajli olsa da, kiiltiirel yakinlik eksikligi nedeniyle izleyiciyle giiglii bir bag
kurmakta zorlanmaktadir (Erdogan ve Budak, 2016, s. 74). Buna karsilik format uyarlamalari,
yabanci bir anlati iskeleti {izerine yerel kiiltiirel dokunun eklemlenmesine olanak tanimaktadur.

Van Keulen'in (2016, s. 96) “estetik yakinlik” kavrami, bu siirecin yalnizca dil ve igerik diizeyinde
degil; gorsel stil, kurgu ritmi ve miizik kullanimi gibi estetik unsurlar tizerinden de isledigini
gostermektedir. Bu sayede format, izleyiciye yerel ve tanidik bir deneyim sunarken, kiiresel tiretim
standartlarini dakorumaktadir. Smith’in (2009,s.32-36) profesyonel televizyon kavrami gergevesinde
belirttigi gibi, ozellikle isyeri dramalar1 ve uzmanlik temelli yapimlar, format uyarlamasi yoluyla
toplumsal gercekligi yerel baglamda yeniden insa etmektedir.

Format uyarlamalari, yerel televizyon endiistrisi i¢in bir 6grenme ve profesyonellesme alani
da yaratmaktadir. Szostakin (akt. Erdogan ve Budak, 2016, s. 76-77) belirttigi iizere formatlar,
yerli yapimcilara hazir bir dramatik matematik sunarak yaratici endiistrilerin gelisimine katk:
saglamaktadir. Bubaglamda format uyarlamalari,sadece bir igerik transferi degil,ayni1 zamanda mense
tilkedeki basarinin yerel pazarin kiiltiirel ve ekonomik dinamiklerine gore yeniden yapilandirilmasi
stirecidir (Ma ve Moran, 2013, s. 126). Sonug olarak televizyon formatlari, kiiresel bir ticari {irtiniin
yerel kiiltiirel kodlarla yeniden iiretilerek megsrulastirildigi, hem ekonomik hem de kiiltiirel agidan
hibrit yapilar olarak degerlendirilebilir.

4. Aragtirmanin Yontemi

Bu ¢aligma, Tiirkiyede ulusal 6lgekte yayin yapan televizyon kanallarinin yayin politikalarini ve
program tiirii dagilimlarini ortaya koymay1 amaglayan nitel agirlikli betimleyici bir arasgtirma niteligi
tasimaktadir. Arastirmada, betimleyici analiz ve dokiiman analizi yontemleri birlikte kullanilmistir.

Aragtirmanin veri kaynagini, Tiirkiyede yayin yapan sekiz ana akim ulusal televizyon kanalinin
(Kanal D, Show TV, TV8, ATV, Star TV, NOW, Kanal 7 ve TRT 1) belirli bir haftaya ait resmi yayin
akiglar1 olusturmaktadir. S6z konusu yayin akislari, ¢caliymada dokiiman olarak ele alinmis ve
incelenmistir. Dokiiman analizi yontemiyle, yayin akislarinda yer alan programlar sistematik bicimde
taranmis; program tiirleri, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan belirlenen Yayinlarda
Program Tiirleri Kod, Tanim ve Siniflandirmalari rehberi esas alinarak degerlendirilmistir.

Betimleyici analiz teknigi kapsaminda, kanallarin yayin akislarinda hangi program tiirlerine
agirhik verdigi, tiirsel yogunlasmalar ve yaymn politikalarindaki benzerlikler ya da farkliliklar
mevcut durumun goriiniir kilinmas: amaciyla ele alinmistir. Caligmada program sayilarindan
ziyade, programlarin yayin akis1 i¢inde kapladig: siireler dikkate alinmis; bu veriler, 6lgiimsel bir
karsilagtirma yapma amaci tasimaksizin, yayimn egilimlerini somutlastiran betimleyici gostergeler
olarak kullanilmistur.

Elde edilen bulgular, kamu ve ticari yaymcilik ayrimi, format ekonomisi, kiiresel formatlarin
yerel uyarlamalar1 (glokalizasyon) ve tiirsel hibritlesme gibi kavramsal ¢erceveler baglaminda
yorumlanmistir. Bu dogrultuda ¢aligma, sayisal genellemeler tiretmeyi degil; ulusal televizyon
kanallarinin yayin pratiklerine iligkin nitel bir durum tespiti yapmay1 hedeflemektedir.
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5. Bulgular ve Yorum

5.1. Kanal Bazli Yayin Akis1 Analizleri

Bu boliimde, Tiirkiyede ulusal 6lgekte yayin yapan sekiz televizyon kanalinin (Kanal D, Show TV,
TV8, ATV, Star TV, NOW, Kanal 7 ve TRT 1) bir haftalik resmi yayin akislar1 ele alinmistir. Yayin
akiglarinda yer alan program tiirleri, RTUK tarafindan belirlenen siniflandirmalar dogrultusunda
degerlendirilmis; kanallarin tiir tercihleri ve yayimn egilimleri, mevcut durumu goriiniir kilmak
amaciyla betimlenmistir. Kullanilan siire ve oran bilgileri, 6l¢timsel bir kargilastirma amact
tasitmamakta; kanallarin yayin politikalarina iliskin genel egilimleri somutlastiran gostergeler olarak
degerlendirilmektedir.

5.1.1. Kanal D
Sekil 1: Kanal D Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilimi

RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani (%)
Dizi Filmler %61,6
Haber %9,8
Kusak Programlar1 %6,8
beceri ve direng yarigmalari %6,8
Sinema ve Televizyon Filmleri %4,1
Yasam Tarzi ve Egilimlerle ilgili yapimlar %4,1
Magazin Programi %2,7
Bilgi beceri programlar %2,7
miizik video klipleri %1,4

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Kanal D’nin haftalik yayin akisi, belirgin bir bi¢cimde dizi filmler etrafinda sekillenmektedir. Yayin
stiresinin biiyiik bir boliimiiniin dizi tiiriine ayrilmasi, kanalin izleyiciyi uzun siire ekranda tutmaya
yonelik klasik bir ticari yayincilik stratejisi benimsedigini diisiindiirmektedir. Haber biiltenleri ve
kusak programlarinin gorece sinirli bir yer tutmasi, yayin politikasinda kurgusal igerigin merkezi bir
konumda yer aldigini gostermektedir. Bu yapy, tiirsel gesitlilikten ziyade izlenme potansiyeli yiiksek
formatlara oncelik verildigine isaret etmektedir.
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5.1.2. TRT 1
Sekil 2: TRT 1 Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilimi
RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani (%)

Dizi Filmler %56,2

Haber Biilteni %8,5
Bilgi-Kiiltiir Yarismalar: %7,3
Gezi Programu %7,3

Kusak Programlari %6,1
Haber Programi %6,1
Sinema ve Televizyon Filmleri %6,1
Belgesel Programlar %1,2
Yorum Programlar1 %1,2

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akislar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Kamu yayincis1 TRT 1’in yayin akisy, dizi filmlerin agirligi bakimindan ticari kanallarla benzer bir
goriiniim sergilemektedir. Bununla birlikte, bilgi-kiiltiir yarigmalari, belgesel ve gezi programlarinin
diger kanallara kiyasla daha goriiniir olmasi, kamu hizmeti yaymnciligi misyonunun tamamen
ortadan kalkmadigini gostermektedir. TRT 1'in yayin politikasi, kamusal sorumluluk ile reyting
odakli yayimncilik anlayisinin i¢ ice gectigi hibrit bir yapiya isaret etmektedir.

5.1.3. SHOW TV

Sekil 3: SHOW TV Haftalik Yayin Akisi Program Tiirleri Dagilimi

RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani
(%)
Dizi Filmler %59,6
Sinema ve Televizyon Filmleri %14,5
Haber Biilteni %7,0
Reality show %6,5
Drama Ogeleri Iceren Eglence Programlari %4,6
Beceri ve direng yarigmalari %4,3
Magazin Programi %3,5

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akislar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Show TV’nin yayin akisi, dizi ve sinema filmlerinin baskinligiyla 6ne ¢ikmaktadir. Kurgusal
igeriklerin toplam yayin siiresi i¢indeki agirligi, kanalin eglence ve dramatik anlati merkezli
bir yaymn kimligi benimsedigini gostermektedir. Haber biiltenlerinin sinirli bir yer tutmasi,
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kanalin bilgilendirme islevinden ziyade kurgu ve eglence odakli bir yayin anlayisina yoneldigini
disiindiirmektedir.

5.1.4.TV S8
Sekil 4: TV 8 Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilimi
RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani
(%)

Beceri ve direng yarigmalar1 %28,1

sohbet programlar1 %15,6

Drama Ogeleri Iceren Eglence Programlari %15,6

Saglik programlar1 %14,1

Dizi filmler %10,9

kusak programlari %7,8

Magazin Programi %6,2

Dini egitim programlari %1,6

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

TV8,incelenen kanallar arasinda dizi agirliginin en diisiik oldugu yayin profiline sahiptir. Kanalin
yayin akisinin biiyiik 6l¢iide yarisma ve eglence formatlarindan olusmasi, TV8’in literatiirde “format
kanalr” olarak tanimlanan yapiya yakin bir konumda yer aldigini gostermektedir. Kiiresel yarisma
formatlarinin yerel uyarlamalarina dayali bu yayin politikasi, maliyet ve risk yonetimi agisindan
farklilasan bir stratejiye isaret etmektedir.

5.1.5. ATV
Sekil 5: ATV Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilimi
RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani (%)
Dizi Filmler %31,0
Haber Biilteni %26,8
Reality show %14,1
Sinema ve televizyon filmleri %14,1
Beceri ve direng yarigmalar1 %7,0
Dini egitim programlari %4,2
Bilgi-kiiltiir yarigmalar: %2,8

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

ATV'nin yayin akisi, dizi, haber ve reality programlar: arasinda kurulan bir dengeyle dikkat
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cekmektedir. Ozellikle giindiiz kusaginda reality programlarinin éne ¢ikmasi, kanalin gergeklik
temelli igerikleri izleyici baglilig1 yaratmak i¢in kullandigini gostermektedir. Bu yapi, prime-time
kusaginda kurgu, giindiiz kusaginda ise gerceklik odakli bir yayin stratejisinin benimsendigini
goriilmektedir.

5.1.6. STARTV

Sekil 6: STAR TV Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilim

RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani

(%)

Dizi Filmler %54,5

Sinema ve Televizyon Filmleri %15,6

Kusak programlar1 %13,0

Haber biilteni %9,1

gercek hayat hkayeleri %2,6

Yasam Tarzi ve Egilimlerle ilgili yapimlar %2,6
drama 6geleri iceren eglence programlari %1,3
miizik video klipleri %1,3

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Star TV’nin yayin akisi, dizi ve sinema filmleri etrafinda sekillenen klasik ticari yayincilik
sablonunu siirdiirmektedir. Egitim, kiiltiir veya belgesel tiirlerinin sinirl diizeyde yer almasi, kanalin
yayin politikasinin agirlikli olarak popiiler eglence ve tiiketim kiiltiirii ekseninde konumlandigini
gostermektedir.

5.1.7. NOW
Sekil 7: NOW Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilimi
RTUK Kodu / Program Tiirii Siire Orani (%)

Dizi Filmler %58,3
Haber biilteni %22,6

beceri direng yarigmalar: %6,0
Kusak programlari %6,0
sinema ve telvizyon filmleri %1,2
dini egitim programlari %1,2
kiiltiir ve sanat programlar1 %1,2
magazin programlari %1,2
yorum programlari %1,2

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
aliarak yazar tarafindan olusturulmustur.
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NOW kanalinin yayin akisi, agirlikli olarak haber ve dizi tiirleri tizerine kuruludur. Tiirsel
yogunlagsmanin bu iki ana kategori etrafinda toplanmasi, kanalin izleyiciyi haber icerigiyle ¢ekip
kurgusal anlatilarla ekranda tutmaya yonelik bir yayin stratejisi izledigini diisiindiirmektedir. Diger
program tiirlerinin siurl diizeyde kalmasi, tiirsel gesitliligin daraldigi bir yayin yapisina isaret
etmektedir.

5.1.8. KANAL 7
Sekil 8: KANAL 7 Haftalik Yayin Akis1 Program Tiirleri Dagilimi

RTUK Kodu / Program Tiirii Stire Orani (%)

Dizi Filmler %57,0
Haber biilteni %15,0

Gezi programlari %7,5

dini egitim programlari %7,5
sinema ve telvizyon filmleri %5,4
Bilgi-beceri programlar1 %5,4
saglik programlari %1,1
yorum programlari %1,1

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Kanal 7’in yayin akisi, dizi agirlikli bir yapi sergilese de gezi ve dini igeriklerin belirgin varligiyla
diger ticari kanallardan kismen ayrigsmaktadir. Haber biiltenleriyle birlikte degerlendirildiginde,
kanalin muhafazakar kimligiyle uyumlu bicimde kiiltiir ve inang temali igerikleri kurgusal yapimlarla
harmanlayan 6zgiin bir hedef kitle stratejisi izledigi goriilmektedir.

5.2. Ulusal Kanallarda Program Tiirii Cesitliligi ve Dagilimi

Ulusal kanallarin yayin politikalar1 incelendiginde, kanallar arasinda hem tiirsel ¢esitlilik hem
de icerik envanteri agisindan belirgin stratejik farklar oldugu goriilmektedir. Bu nicel gesitliligi ve
kanallarin sahip oldugu benzersiz icerik envanterini detayli bir sekilde ortaya koymak amaciyla
hazirlanan $ekil 9, sekiz ana akim kanalin haftalik yayin akislarindaki farkli program sayilarini
kategorize etmektedir

Ulusal televizyon kanallarinin yayin akislari, yalnizca baskin program tiirleri tizerinden degil,
ayn1 zamanda tiirsel gesitlilik ve igerik envanteri agisindan da farklilagmaktadir. Bu boliimde yer
verilen sayisal gostergeler, kanallar arasinda 6l¢timsel bir kargilastirma yapmak amaci tasimamakta;
program gesitliligine iliskin genel egilimleri betimlemek amaciyla kullanilmaktadur.
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Sekil 9: Ulusal Kanallarin Haftalik Program Sayilar:

Program Kategorisi Kanal D Show TV ATV Star TV NOW TRT1 Ve Kanal 7
Haber Biiltenleri 2 2 3 1 3 1 [+ 2
Haber/Tartigma/Yorur| [ 1 o 0 1 2 0 1
Dizi Filmler 8 5 a 5 7 n 1 5
Sinema ve TV Filmleri 3 6 a 2 1 1 0 2
Reality Show o] 1 2 [} o 0 [} o
Yarigma Programlari 2 1 2 0 1 2 2 [
Kusgak Programlar 1 o o 2 1 1 1 o
Gergek Hayat Hikayel [ ] 0 1 [ 0 [+ o
GezilKultir/Yagam 4 ] 0 3 2 2 0 5
Egitim/Dini/Sagiik [ ] 1 0 1 0 4 3
Magazin/Eglence/Mid 2 5 o 2 o s o
TOPLAM PROGRAM 22 2 % 1% 2 20 13 18

Kaynak: Kanallarin resmi yayin akiglar1 ve RTUK (2014) program tiirii siniflandirmasi temel
alinarak yazar tarafindan olusturulmustur.

Sekil 9'daki veriler incelendiginde, yayin akislarinda yer alan farkli program isimleri dikkate
alindiginda, baz: kanallarin tiirsel ¢esitliligi artirmaya yonelik daha kapsayici bir strateji izledigi
goriilmektedir. NOW ve Kanal D, farkli program tiirlerine yayilan icerik yapilariyla genis ve heterojen
bir izleyici kitlesine hitap etmeyi amaglayan bir yayin anlayisina isaret etmektedir. Bu durum, giiniin
farkli zaman dilimlerinde degisen izleyici beklentilerine yanit verme gabasiyla iligkilendirilebilir.

Kamu yayincist TRT I'in program cesitliligi bakimindan ticari kanallarla benzer bir goriiniim
sergilemesi, kamu hizmeti yayinciliginin rekabetci televizyon ortaminda hibrit bir yapiya evrildigini
distindiirmektedir. TRT I'in yayin akisinda birden fazla diziye yer vermesi, kurgu iceriklerin kamu
yayinciligi agisindan da merkezi bir konum kazandigini gostermektedir. Buna karsilik haber ve bilgi
temelli programlarin varligi, kamusal misyonun tamamen terk edilmedigine isaret etmektedir.

ATV’nin daha sinirli sayida program tiirii etrafinda yogunlagmasi, kanalin tiirsel derinlesmeye
dayali bir yayin stratejisi izledigini diisiindiirmektedir. Ozellikle reality programlar1 {izerinden
kurulan bu yapy, belirli formatlar araciligiyla izleyici sadakati olusturmay hedefleyen bir yaklagimi
yansitmaktadir. TV8 ise sinirli sayida diziye karsilik yarigma ve eglence formatlarina dayali bir yayin
profiliyle, nis bir konumlanma sergilemektedir. Kanal 7’in program envanteri ise, muhafazakar hedef
kitleye yonelik dizi, gezi ve kiiltiirel igeriklerin birlikte sunuldugu 6zgiin bir tiirsel dagilima isaret
etmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, ulusal kanallarin program envanterleri, tiirsel ¢esitliligin
yalnizca nicel bir gosterge olarak degil; yayincilarin ticari hedefleri, hedef kitle tanimlar1 ve pazar
konumlandirmalar1 dogrultusunda sekillenen stratejik bir tercih olarak ele alinmasi gerektigini
ortaya koymaktadir.

5.3. Kiiresel Formatlarin Hakimiyeti, Tiirsel Hibritlesme ve Yerel Uyarlamalar

Ulusal televizyon kanallarinin yayin akislar1 incelendiginde, program tiirlerinin yalnizca dizi
ve haberle sinirhi kalmadigy; ozellikle giindiiz kusaklar: ve hafta sonlarinda farkli formatlarin
yogun bicimde kullanildig1 goriilmektedir. Yayincilarin, maliyetleri dengelemek ve izleyici ilgisini
stirdiiriilebilir kilmak amaciyla, kiiresel 6lgekte basarist kanitlanmis formatlar ya da bu formatlarin
yerel uyarlamalarini tercih ettikleri dikkat gekmektedir. Bu durum, yayin akislarinda ti¢ temel egilimi
goriniir kilmaktadir.

[k olarak, kiiresel yarigma formatlarinin yayin akislarindaki agirhgmin arttigr goriilmektedir.
Ozellikle TV8 6rneginde one ¢ikan MasterChef ve Survivor gibi yapimlar, yalnizca birer yarigma
programi olarak degil; yarismacilarin kisisel hikayeleri ve dramatik ¢atigmalari iizerinden ilerleyen,
dizi benzeri bir anlat1 yapisiyla sunulmaktadir. Bu anlati bigimi, yayincilarin uzun soluklu ve izleyici
baglilig: yiiksek icerikler iiretmesine olanak tanimaktadir.

Ikinci olarak, yabanci kékenli formatlarin yerellestirilmesi (glokalizasyon) yayincilik pratiklerinde
belirgin bir yer tutmaktadir. Show TV’de yer alan Gelin Evi ve NOW kanalindaki En Hamarat Benim
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gibi programlar, bigimsel olarak kiiresel format mantigini korurken, igerik diizeyinde Tiirk kiiltiiriine
ozgii giindelik pratikler ve degerler etrafinda yeniden kurgulanmaktadir. Bu yaklasim, formatlarin
izleyici tarafindan daha tanidik ve yakin algilanmasini saglamaktadir.

Son olarak, tiirler arasindaki sinirlarin giderek gecirgenlestigi goriilmektedir. Ozellikle giindiiz
kusagindayer alan bazi programlar, haber,eglence ve reality unsurlarini bir araya getirerek melez anlat
bigimleri tiretmektedir. Bu hibrit yapy, televizyonun gergekligi giderek daha fazla hikéyelestirilmis
bir ¢ergevede sundugunu diisiindiirmektedir.

5.4. Yarisma Kavraminin Doniisiimii: Beceri ve Direng Yarismalari

Yarigma programlari, klasik bilgi o6l¢meye dayali formatlardan uzaklagarak, izleyicinin
yarigmacilarin psikolojik dayanikliliklarina ve sosyal iligkilerine taniklik ettigi bir anlat1 yapisina
evrilmistir. Bu dontisiim, 6zellikle beceri ve direng temelli yarismalarda belirginlesmektedir.

TV8 yayin akisi, bu doniistimiin dikkat ¢ekici 6rneklerini sunmaktadir. MasterChef Tiirkiye gibi
yapimlar, yemek yapma eylemini merkeze almakla birlikte, yarismacilarin kisisel hikayeleri, rekabet
iliskileri ve duygusal gerilimleri tizerinden ilerleyen dramatik bir kurguya sahiptir. Benzer bicimde,
hafta i¢i yayinlanan Zuhal Topal’la Yemekteyiz, yemek temasini bir arag olarak kullanarak sosyal
etkilesimler ve catismalar etrafinda sekillenen bir anlati sunmaktadir.

Show TV'de yayinlanan Gelin Evi ve NOW kanalindaki En Hamarat Benim gibi programlar
ise, Tiirk kiiltiirinde yer alan hamaratlik, misafirperverlik ve aile i¢i hiyerarsi gibi temalar1 yarisma
format: icinde yeniden iiretmektedir. Bu yapimlar, kiiresel formatlarin matematiksel kurgusunu
korurken, igerik diizeyinde yerel kiiltiirel kodlarla izleyiciyle yakinlik kurmaktadir.

5.5. Kiiresel Bilgi Yarismalar1 ve Kamu Yayincilig:

Bilgi ve kiiltiir temelli yarisma programlari, ticari kanallar ve kamu yayincilig1 arasinda farkli
sunum bigimleriyle 6ne ¢ikmaktadir. Ticari yayincilikta bu tiir programlar, eglence ve dramatik
gerilim unsurlariyla desteklenirken; kamu yayinciliginda egitici yon daha belirgin bir bi¢cimde 6ne
¢ikarilmaktadir.

ATV yaymn akisinda yer alan Kim Milyoner Olmak Ister?, kiiresel bir formatin yerel baglama
uyarlanmis 6rnegi olarak dikkat ¢ekmektedir. Program, evrensel format unsurlarini korurken, soru
icerikleri ve sunucunun temsil ettigi otorite figiirii araciligiyla yerel izleyiciyle bag kurmaktadir.

TRT 1 yayin akisinda yer alan Lingo Tiirkiye ve 3’te 3 gibi programlar ise, bilgi yarismalarini
daha steril, ailece izlenebilir ve egitici bir ¢ergevede sunmaktadir. Bu yaklasim, kamu yayinciliginin
egitici misyonunu siirdiirme ¢abasiyla iliskilendirilebilir ve ticari kanallarin ¢atisma ve rekabet
odakli yarisma anlayisindan ayrigmaktadir.

5.6. Yasam Tarz1 Programlari ve Ozel Alanin Kamusallagmasi

Televizyonun 6zel alan1 kamusallastirma islevi, inliilerin veya siradan insanlarin evlerine konuk
olunan ev gezmesi ve yasam tarzi programlariyla zirveye ulagmaktadir.

Kanal D'nin hafta sonu akisinda yer alan Evrim Akin ile Ev Gezmesi, izleyicinin rontgencilik
(voyeurism) diirtiisiine hitap etmektedir. Unlii isimlerin ev dekorasyonlarinin, gardiroplarinin ve
yagsam aliskanliklarinin sergilendigi bu format, izleyiciye erisilemez goériinen hayatlara sanal bir
misafirlik (parasosyal etkilesim) imkani sunmaktadir. Ayrica Ardamin Mutfag: gibi programlar,
mutfak kiiltiirtinti bir hobi ve yagsam tarzi estetigi icinde sunmaktadir.

Star TV yayn akigindaki Tiilin Sahin ile Moda ve Vahe ile Evdeki Mutluluk, izleyiciye dogrudan
bir yasam stili pazarlamaktadir. Bu programlar, format geregi icerik ile reklam arasindaki siniri
bulaniklastirarak, izleyiciyi bir tiiketici olarak konumlandirmaktadir.

Kanal 7’de Ozlem Tunca ile Diinyay: Geziyorum ve TRT 1'de Turgay Basyayla ile Lezzetli Tavsiye,
gezi formatini Anadolu kiiltiirii, misafirperverlik ve yerel lezzetler ekseninde islemektedir. Bu
programlar, bati merkezli seyahat formatlarindan farkli olarak, sunucunun yerel halkla kurdugu
etkilesim tizerinden ilerleyen bir yapi sergilemektedir.
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5.7. Reality Show Formatlar1 ve Toplumsal Gergekligin Televizyonda Yeniden Uretimi

Televizyon yayinciliginda Gergek Yagsamlar (RTUK Kod 5) kategorisi altinda incelenen reality
show formatlari, Tiirk televizyonculugunda tiirlerin i¢ ice gectigi en belirgin alanlardan biridir.
Yapilan analizler sonucunda, pek ¢ok yapimin igeriksel 6zellikleri ve dramatik kurgulari bakimindan
aslinda geleneksel tigiincii sayfa haberciliginin dijital bir stiidyo operasyonuna doniismiis hali oldugu
saptanmuigtir.

Program bazli format analizleri su bulgular1 ortaya koymaktadir:

Adli-Reality ve Sug Takip Formatlari: Analiz verilerinde ATV (%14,1) ve Show TV (%6,5) yayin
akiglarinda yogunlasan Miige Anli ile Tath Sert, Esra Erolda ve Didem Arslan Yilmaz'la Vazgecme
gibi yapimlar, adli vakalari stiidyo ortaminda ¢6zen birer “yargisal reality” 6rnegidir. Bu programlar,
emniyet ve yargl birimlerinin goérev alanina giren dosyalari canli yayinda uzmanlar esliginde
tartisarak izleyiciyi siirecin i¢ine dahil olan bir “tanik” konumuna yerlestirmektedir.

Sosyal Arabuluculuk ve Duygusal Yiizlesme Formatlari: Nicel analizde kusak programi olarak
kodlanan ancak format agisindan reality disiplinine sadik olan Songiil ve Ugur ile Sana Deger, Nur
Viral ile Sen Istersen ve Bir Sansim Olsa gibi yapimlar; Star TV (%13,0) ve diger ticari kanallarin
gindiz kusaginda 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu formatlarda odak noktasi suctan ziyade; aile ici
barismalar ve bireysel hayat hikayelerinin duygusal bir dille kamusallastirilmasidir. Benzer sekilde
NOW biinyesinde yer alan “Cagla ile Yeni Bir Giin”, kusak programi kimligi altinda saglik ve yasam
tarzi unsurlarini reality dinamikleriyle harmanlayarak izleyiciye sunmaktadir.

Yasam Tarzi ve Belgesel-Reality Hibritleri: NOW, Kanal D ve Kanal 7 gibi kanallarda gezi ve
yasam odakl: icerikler, sunucunun gercek mekanlarda halkla kurdugu dogal etkilesim tizerinden
reality unsurlar1 tasimaktadir. Kanal 7°deki “Diinyayr Geziyorum” ve “Gezelim.com” ile TRT 1'deki
“Turgay Basyayla ile Lezzetli Tavsiye” gibi yapimlar, {i¢iincii sayfa geriliminden uzaklasarak yerel
kiiltirt “gerceklik” filtresinden gegirerek sunmaktadir. TV 8 ise bu hibrit yapiy1 daha ¢ok rekabet
ekseninde kurgulamaktadir. Kanaldaki “MasterChef Tiirkiye” ve “Zuhal Topalla Yemekteyiz”
gibi formatlar, yemek yapma eylemini bir yarigma disiplini ve karakter odakli reality kurgusuyla
birlestirerek “gerceklik” olgusunu performans iizerinden yeniden tiretmektedir.

Sonug olarak, Tiirk televizyonculugundaki reality showlar, stiidyo tabanli yargisal siireglerden,
Kanal D'deki “Evrim Akin Ile Ev Gezmesi” gibi yasam tarzi odakli yumusak reality iceriklerine kadar
genis bir yelpazeye yayilmaktadir. Bu durum, reality showlarin sadece birer eglence arac1 olmadigini,
ayni zamanda toplumsal gercekligin farkli katmanlarinin insa edildigi hibrit yapilar oldugunu
gostermektedir.

Reality show formatlari, Tiirk televizyonculugunda tiirler aras: gegiskenligin en belirgin bigimde
gozlemlendigi alanlardan biridir. Gergek Yasamlar (RTUK Kod 5) baghg altinda degerlendirilen bu
programlar, haber, belgesel ve eglence unsurlarini bir araya getiren hibrit yapilar sunmaktadir.

ATV ve Show TV’nin giindiiz kusaklarinda yer alan Miige Anli ile Tatli Sert, Esra Erolda ve
Didem Arslan Yilmaz’la Vazge¢me gibi programlar, adli vakalari stiidyo ortaminda ele alarak
izleyiciyi siirecin tanigi konumuna yerlestirmektedir. Bu yapimlar, tiglincii sayfa haberciliginin
dramatik unsurlarini reality anlatisiyla birlestiren bir yayin pratigine isaret etmektedir.

Diger yandan, yasam tarzi ve belgesel agirlikli reality formatlari, giindelik hayat pratiklerini
ve yerel kiiltiirel degerleri merkeze alan daha yumusak bir anlati sunmaktadir. TV8de yer alan
MasterChef Tiirkiye ve Zuhal Topal'la Yemekteyiz gibi programlar ise, rekabet ve performans eksenli
bir ger¢eklik kurgusu tizerinden izleyiciyle iliski kurmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, reality show formatlarinin yalnizca eglence amagh igerikler
olmadigy; toplumsal gercekligin farkli katmanlarinin televizyon araciligiyla yeniden tretildigi cok
katmanli anlat1 yapilar1 sundugu goriilmektedir.

Sonug

Tiirkiyede 1990’lardan itibaren hiz kazanan ve medya ekosistemini doniistiiren ticarilesme
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stireci, gliniimiiz televizyon yayimnciligini sekillendiren temel dinamiklerden biri olmaya devam
etmektedir. Ulusal dl¢ekte yayin yapan sekiz televizyon kanalinin yayin akislarina iliskin bulgular,
tarkli kanal kimliklerine ragmen ana akim medyanin benzer izleyici yakalama refleksleri etrafinda
konumlandigin1 gostermektedir. Yayincilik pratiklerinin, kamusal sorumluluk ya da kiiltiirel
gesitlilikten ziyade izlenme odakli bir yap1 tizerinden bi¢imlendigi; bu yapinin merkezinde ise belirgin
bir dizi yogunlagmasinin yer aldigi goriilmektedir. Bu bulgu, literatiirde Bens (1998) tarafindan
ileri siiriilen “yakinsama hipotezi” (convergence hypothesis) ile biiyiik dl¢iide ortiismektedir; zira
kanallar arasi rekabet, ierik gesitliligini artirmak yerine, reyting garantili kurgusal tiirler etrafinda
niteliksel bir tek tiplesmeye ve homojenlesmeye yol agmistur.

Kamu yayincis1 TRT I’in yaymn politikasi, sektordeki ticarilesme baskisinin ulastigi diizeyi
goriiniir kilmasi bakimindan dikkat gekicidir. Kanalin yayin akisinda dizilere ayrilan siirenin ticari
kanallarla biiyiik 6l¢tide benzesmesi, kamu yayinciliginin rekabet kosullari icinde gecirdigi doniistime
isaret etmektedir. Bununla birlikte, TRT 1 ekranlarinda kiiltiir, belgesel ve gezi programlarinin
diger kanallara kiyasla daha goériiniir bir yer tutmasi, kamu hizmeti misyonunun tamamen
ortadan kalkmadigini; ancak reyting odakli yayincilikla i¢ ice gegen hibrit bir yapiya evrildigini
diistindiirmektedir. Geleneksel egitici misyonun dahi kurgusal anlatilarin cazibesine yenik diismesi,
Postman’n televizyonun her konuyu bir “eglence formatina” doniistiirdiigiine yonelik elestirilerinin
Tiirkiye yayincilik baglaminda gegerliligini korudugunu kanitlamaktadir.

Yayincilik ekosistemindeki stratejik farklilagma, en belirgin bicimde format ekonomisi tizerinden
okunmaktadir. TV8in maliyetli dizi rekabetine dahil olmadan yayin akigini kiiresel yarigma
formatlari tizerine insa etmesi, format ticaretinin yerel pazarda risk azaltic1 ve maliyet dengeleyici bir
strateji olarak igledigini ortaya koymaktadir. Chalaby’nin (2015) “kiiresel meta zinciri” yaklasimiyla
uyumlu bi¢imde, bu formatlar sadece igerik degil, ayn1 zamanda giivenli bir ekonomik model
transferi saglamaktadir. Benzer bigcimde, ATV ve Show TV'nin giindiiz kusaklarinda agirlik kazanan
reality programlari; haber, eglence ve merak unsurlarini bir araya getiren melez tiirlerin prime-
time digt zaman dilimlerinde belirleyici hale geldigini gostermektedir. Ozellikle adli vakalarin
stiidyo ortaminda ¢oziildtigii “yargisal reality” programlari, tigiincii sayfa haberciliginin eglence
dinamikleriyle harmanlandig, Turkiye’ye 6zgii giiglii bir yerellestirme pratigi olarak one ¢tkmaktadir.

Yayin akislarinin genel gortiniimii, kiiresel formatlarin yerellestirilerek yeniden iretildigi
(glokalizasyon), tiirler arasindaki sinirlarin gegirgenlestigi ve televizyonun giderek daha fazla
hikéyelestirilmis gergeklik tizerine kuruldugu bir yapiya isaret etmektedir. NOW kanalinin tiirsel
cesitlilige dayali kapsayici bir strateji izlemesi ile ATV’nin daha sinirli sayida tiire odaklanmast,
izleyici beklentilerinin yani sira yayincilarin maliyet hesaplar1 ve pazar konumlandirmalarinin da
icerik tiretiminde belirleyici oldugunu diistindiirmektedir.

Bu ¢aligmanin ilgili literatiire sundugu en biiyiik 6zgiin katki, Tiirkiyede televizyon yayimnciliginin
klasik “kamu-ticari” ayriminin otesine gecerek tamamen “format ekonomisi” ve “hibrit tiirler”
etrafinda yeniden yapilandigini giincel verilerle (2025 sonu itibariyla) haritalandirmasidir. Calisma,
yayin akiglarinda klasik bilgi, kiiltiir veya haber programlarinin dramatik kurguya nasil entegre
edildigini somut siire analizleriyle ortaya koyarak mevcut yayin paradigmalarina iliskin elestirel bir
betimleme sunmaktadir.

Aragtirmanin temel sinirhiligy, veri setinin Tiirkiyede yayin yapan sekiz ana akim ulusal kanalla
ve bir haftalik yayin akisi kesitiyle sinirlandirilmis olmasidir. Ulusal kanallarin sahip oldugu bu
tiirsel egilimlerin dijital doniisimden nasil etkilendiginin daha net anlasilabilmesi i¢in; gelecek
calismalarda tematik televizyon kanallarinin (haber, belgesel, cocuk) ve Abonelik Tabanli Video
Servislerinin (SVOD/Dijital Platformlar) yayin akisi ve igerik stratejileriyle karsilagtirmali analizlerin
yapilmasi onerilmektedir. Son kertede televizyon; kiiresel yayincilik dinamikleri ile yerel kiiltiirel
kodlarin etkilesimi i¢inde sekillenen, hem benzesen hem de ayrisan ¢ok katmanli bir mecra olarak
varligini siirdiirmektedir. Dijital platformlarin yiikselisi karsisinda konvansiyonel televizyonun
gelecegi ise, tiirsel doniisiim kapasitesi, canli yayin giicii ve yerel izleyiciyle kurulan kiiltiirel yakinlik
stratejilerinin stirdiiriilebilirligiyle yakindan iliskilidir
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Extended Abstract

The commercialization process, which accelerated in Tiirkiye from the 1990s and transformed
the media ecosystem, continues to be one of the fundamental dynamics shaping contemporary
television broadcasting. Findings regarding the broadcasting schedules of eight national television
channels show that, despite different channel identities, mainstream media is positioned around
similar audience-capturing reflexes. It is observed that broadcasting practices are shaped by a
viewership-oriented structure rather than public responsibility or cultural diversity; and a distinct
concentration of TV series lies at the center of this structure. This finding largely coincides with the
“convergence hypothesis” proposed by Bens (1998) in the literature; since inter-channel competition
has led to a qualitative uniformity and homogenization around rating-guaranteed fictional genres
rather than increasing content diversity.

The broadcasting policy of the public broadcaster TRT 1 is noteworthy in terms of making the
level reached by the commercialization pressure in the sector visible. The fact that the time allocated
to series in the channel’s broadcasting schedule is largely similar to commercial channels indicates
the transformation public broadcasting has undergone within competitive conditions. However,
the relatively more visible place of culture, documentary, and travel programs on TRT 1 screens
compared to other channels suggests that the public service mission has not completely disappeared;
but has evolved into a hybrid structure intertwined with rating-oriented broadcasting. The fact that
even the traditional educational mission succumbs to the appeal of fictional narratives proves that
Postman’s criticisms regarding television transforming every subject into an “entertainment format”
remain valid in the context of Turkish broadcasting.

Strategic differentiation in the broadcasting ecosystem is most clearly read through the format
economy. TV8’s building of its broadcasting schedule on global competition formats without
entering the costly series competition reveals that format trading functions as a risk-reducing
and cost-balancing strategy in the local market. In line with Chalaby’s (2015) “global commodity
chain” approach, these formats provide not only content but also a secure economic model transfer.
Similarly, reality programs that gain weight in the daytime slots of ATV and Show TV show that
hybrid genres bringing together news, entertainment, and curiosity elements have become decisive
in non-prime-time time slots. In particular, “judicial reality” programs, where forensic cases are
solved in a studio environment, stand out as a strong localization practice specific to Tiirkiye, where
third-page journalism is blended with entertainment dynamics.

The general overview of broadcasting schedules points to a structure where global formats
are localized and reproduced (glocalization), boundaries between genres become permeable, and
television is increasingly built on fictionalized reality. NOW channel’s pursuit of an inclusive strategy
based on genre diversity and ATV’s focus on a more limited number of genres suggest that audience
expectations, as well as broadcasters’ cost calculations and market positioning, are decisive in content
production.

The greatest original contribution of this study to the relevant literature is mapping with up-
to-date data (as of late 2025) that television broadcasting in Tiirkiye has moved beyond the classic
“public-commercial” distinction and has been completely restructured around “format economy”
and “hybrid genres”. The study presents a critical description of current broadcasting paradigms by
demonstrating with concrete duration analyses how classic information, culture, or news programs
are integrated into dramatic fiction in broadcasting schedules.

The fundamental limitation of the research is that the data set is limited to eight mainstream
national channels broadcasting in Tiirkiye and a one-week broadcasting schedule cross-section.
In order to understand more clearly how these genre tendencies possessed by national channels
are affected by digital transformation; it is recommended that future studies conduct comparative
analyses with the broadcasting schedules and content strategies of thematic television channels
(news, documentary, children) and Subscription Video on Demand Services (SVOD/Digital
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Platforms). Ultimately, television continues its existence as a multi-layered medium shaped within
the interaction of global broadcasting dynamics and local cultural codes, both converging and
diverging. The future of conventional television in the face of the rise of digital platforms is closely
related to its genre transformation capacity, live broadcasting power, and the sustainability of cultural
proximity strategies established with the local audience.
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