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KULLANIMLAR VE TATMINLER KURAMI BAGLAMINDA SPOR BASINI OKURU,
OKUMA MOTIVASYONLARI VE TATMINLERi*
Yavuz DEMIR?
0z
Giiniimiizde spor ve basin kavramlari, giinlilk hayatin 6nemli birer pargasini olusturmaktadir. Bu iki kavramimin
bir araya gelmesiyle olusan spor basini ise basl basma bir kurum haline gelmistir. Spor basiniyla birlikte, spor
basini okuyucusu da dnem kazanmigtir. Spor basini okuyucusu sadece kendisine sunulan igerikleri alan pasif

izleyiciler olmaktan ¢ikip, igerikleri yorumlayan, anlamlandiran ve bu ¢ergevede degerlendiren aktif katilimcilar

haline gelmistir.

Bu calismayla, Kullanimlar ve Tatminler Kurami gergevesinde Konya’daki spor basini okurunun, okuma
motivasyonlari ve tatminlerini belirlemeye ¢aligilmistir. Spor basini okurunun ne gibi motivasyonlarla spor gazetesi
okudugu, ne gibi ihtiyaclarim1 giderdigi ve tatmine ulastirdigi, okuduklar1 spor gazetelerine duyduklar1 giiven
belirlenmeye ¢alisilmistir.S6z konusu diisiinceyle gergeklestirilen bu caligmada, spor basini okurlariin
disiincelerini saha aragtirmasiyla ortaya koymak amaglanmigtir. Aragtirmada elde edilen veriler, Konya’nin merkez
ilgelerinde yasayan 405 kisiyle yiiz yiize goriismeye dayali anket teknigi ile toplanmigtir.Bu ¢alismada faktor analizi
yontemiyle, 6rneklem kapsaminda ulasilan deneklerin spor gazetesi okumaktan elde ettigi doyumlara iliskin
maddeler gruplanmustir.Saha aragtirmasi sonuglarma gore; katilimcilarin spor gazetesi okumasinda etkili olan 3

faktor ortaya ¢ikmustir. Bu faktorler onem sirasina gore merak/ayrinti, eglence/rahatlama ve bilgilenmedir.

Anahtar Kelimeler: Kullanimlar Ve Tatminler Kurami, Spor, Basin, Gazete, Spor Basini

THE READERS OF SPORT, READING MOTIVATIONS AND GRATIFICATIONS IN THE
CONTEXT OF THE USES AND THE GRATIFICATION THEORY

ABSTRACT

Nowadays, sport and pressconcepts are important parts of daily life. Sports press, formed by the combination of
these two concepts, has become an institution in itself. The sport press readers became important with sports press.
The sports press reader has become an active participant who comes out of passive audiences who take only the

contents presented to him, interprets the contents, makes sense, and evaluates them in this frame.

In the study, it was tried to determine the motivation and satisfaction of reading sports media readers in Konya
within the framework of Uses and Gratifications Theory. In addition to trying to determine their trust in the sports
journal they read, they also wanted to interpret the functions of the sports press as well as what they read in the

sports journal with kind of motivations the sports press reader and the sports journal read. The aim of this study,

! Bu calisma, Selguk Universitesi SBE Gazetecilik ABD’'nda 2017 yilinda sunulan “Kullanimlar Ve
Tatminler Kurami Baglaminda Spor Basini Okuru, Okuma Motivasyonlari ve Tatminleri” baslkl yiksek
lisans tezinin ozetidir.
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which is held with the views mentioned above, is to reveal the opinions of the sports press readers through field
research. The data obtained in the survey were collected by face-to-face interviewing technique with 405 people
living in the central districts of Konya. Items from readers’ gratifications are categorized by using factor analysis
from questionnaire participants. According to results of survey; revealed that 3 factors had effects on the sport
journal reading of the participants. These factors were, in order of importance; wonder/detail, entertainment/relax

and information.
Keywords: Uses and gratifications theory, sports, press, newspaper, sportspress
Giris

Spor, insanlik tarihinin baslangicindan bu yana insanla birlikte gelismis ve
insanlarin yasamsal faaliyetlerini slirdiirmek i¢in gergeklestirdigi bilingli eylemlerden
ortaya ¢cikmistir. Sporun insan hayatinin dnemli bir pargasi haline gelmesiyle birlikte
sporun islevleri degismis ve toplum igindeki Onemi de giin gegtikge artmaya
baslamistir. Sporun insan hayatinda 6nemli ve islevsel hale gelmesi basinin ilgisini
cekmis ve basin kendi amag ve ¢ikarlar1 dogrultusunda sporu kullanmaya ¢aligsmistir.
Basinin verdigi destekle birlikte kimi spor dallarinin ulusal sinirlar1 asarak uluslararasi
bir 6nem kazanmasi1 ve i¢inde bulundugu her toplumu derinden etkileyerek giiclii bir
bicimde kendine baglamasi basinla spor arasindaki iliskinin de giiclenmesine yol
acmistir. Spor gibi 6nemli bir toplumsal kurumu ele almasi nedeniyle giin gegtikce
daha da ¢ok dneme sahip olan spor basmi elinde tuttugu giic nedeniyle gazetecilik
tiirleri icerisinde onemli bir yere sahiptir. Dordiincii gili¢ olarak kabul edilen basinin
bir de toplumu derinden etkileme giiciine sahip sporla birlesmesi bu iliskinin ¢cok daha

Oonemli hale gelmesine neden olmustur.

Spor basiinin gittikce 6nem kazandigi bir diinyada, spor basininin iglevleri de
degerli hale gelmektedir. Ozellikle spor basininin elinde tuttugu siyasal ve ekonomik
giic spor basininin 6nemli bir toplumsal kurum olmasma neden olmaktadir. Bu
caligma, bireylerin neden spor gazetesi okuduklari, ne gibi tatmin duygusu elde
ettikleri, egitim diizeyi ve meslege gore spor gazetelerine duyulan giivenin farklilasip
farklilagsmadig1 ve spor basininin sahip oldugu islevlerin bireyler agisindan ne anlam
ifade ettigi lizerine odaklanmistir. Arastirma Konya’daki ti¢ merkez ilgede yasayan ve

sadece basil1 spor gazetesi okuyan bireylerle gergeklestirilmistir.
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1. Spor Basini

Insanlar diinyada meydana gelen olaylar1 basin aracilifiyla dgrenir ve bu
olaylar takip ederler. Giiniimiizde giindem basin tarafindan belirlemekte ve insanlar
basin araglariyla sarilmis konumdadir. Spor gibi bilyiik bir toplumsal kurum, son
yillardan itibaren artan bir ivmeyle basin i¢in vazgecilmez bir igerik malzemesi haline
gelmistir (Ozsoy ve Dogu, 2006: 124). Bdylece basin spor olaylarini haberlestirirken
spora da bir kitle yaratmistir (Kaya, 2002a: 165). Ayrica giiniimiizde teknolojinin de
gelismesiyle birlikte daha da gelisen ve cesitlenen basinin yaygin kullanimi, sportif
faaliyetlere olan ilgiyi arttirmakla kalmamis, farkli spor tiirlerinitanitmak,
yayginlagtirmak ve spor yapamayan kesimin de spora olan ilgisinin artmasina olanak

saglamistir (Oztiirk, 1998: 100).

Spor ile basin arasindaki iliskinin yogunlasmasi ve 6énemli hale gelmesi, spor
basmni kavraminin ortaya ¢ikarmistir. Spor basini, sporun gelismesinde ve
yayginlasmasinda zamanla énemli bir rol iistlenmistir (Ozsoy, 2009: 22). Spor basinini
en genel tanimiyla spor haberlerinisunan basin tiirii olarak tanimlamak miimkiindjir.
Ancak spor basini1 okuyucusuna sadece haber sunmamakta, diger basin tiirlerinden
farkli isleyis ve islevler yliklemektedir. Spor basini, haber sunmanin yaninda, habere
konu olan olay, olgu veya nesneyle ilgili biitinleyici, farkli bakis agilari getiren
yorumlart da okuyucu kitlesine ulagtirmaktadir. Diger yandan kimi fotograf, grafik,
karikatiir, tablo, into-grafik gibi gorsel malzemeler de kullanilmaktadir. Spor basini
tiim bu haber ve yorum 6gelerini sporla ilgili olay, olgu ve nesneler dogrultusunda

kullanmak durumundadir (Kaya, 2000: 233).

Giinliik gazetelerin kokenleri 17. yilizyila kadar gitmesine ragmen sporla ilgili
haberlerin ve gazetelerin ¢ikmasi 18. yiizyilir bulmustur. Tam olarak gazete olarak
adlandirilamasa da gazeteye benzeyen kagitlar 17. yiizyilda yaygin olarak, sosyal,
siyasal, ticari, idari, konularla ilgili yazilari igermistir.Spor bu kagitlarin ilgi alanina
girmemistir. Sporun bu kagitlarda ve gazetelerde yer bulmasi i¢in yiiz yildan fazla
zaman gerekmistir. 19. yiizyilda kurallar ¢ergevesinde oynanmaya baslayan modern
sporlara olan ilginin artmasi, seyircilerinmerak duygusunun artmasi, gazetelerinsporla
ilgilenen kisileri ise almasina yol agmistir. Gazetelerde spor yazilar1 yaymlanmaya

baslamis ve Amerika'da boks, Fransa'da giires,ingiltere’de futbolprofesyonel bigimde
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diizenlenmeye baglanmis bu durumda seyircilerin ilgisini arttirmistir. Bu da spor
gazeteciliginin gelismesine yol agmustir. 19. yilizyilin sonlarinda Almanya, Amerika,
Fransa, Ingiltere ve Italya’da yalmiz spor icerikli yaymn yapan dergiler faaliyet
gostermeye baslamistir (Koktener, 2013: 238). Avrupa ve ABD’de spor ve basinin
kitlesellesmeye baslamasiyla birlikte spor basini bugiinkii islevine kavusmustur (Kaya,
2002a: 165). Gazete olmasa da spor alaninda ¢ikarilan ilk yayin 18. ylizyilda
Ingiltere’de English Jockey Club tarafindan yaymlanan Yaris Takvimi’dir (Beck ve
Bosshart, 2003: 7). Spor olaylarinin ger¢ek anlamda bir gazetede yayinlanmasi ise
Amerika’da olmustur. Amerika’da spor hikayeleri gazetelerde 1700’1 yillarda yer
almistir (Wanta, 2006: 111). 1792 yilinda yayimnlanan Ingiliz Sporting Magazine
Dergisi spor gazetelerinin onciisii kabul edilmektedir. Bu derginin yaymlamasindan
yaklasik 25 yil sonra 1817 yilinda yayinlanmaya baslayan yine bir Ingiliz dergisi olan
Morning Herald ilk spor boliimiinii tanitarak spor gazetelerinin temellerini atmistir
(Marwat, vd. 2014: 158-159). 1821 —baz1 kaynaklara gore 1838- yilinda ¢ikarilmaya
baglayan Sporting Life gazetesi diinyadaki ilk gercek anlamli spor gazetesi olarak
kabul edilmektedir (Beck ve Bosshart, 2003: 7). Bu gazetenin ¢ikmasi Sanayi
Devrimi’yle ¢akismaktadir. ingiltere’de o dénemde sehirlesme ve endiistrilesmeyle
birlikte kdylerden sehirlere go¢ eden insanlar mavi yakali is¢iler olarak bilinmektedir.
Fabrikalarda ¢alismaya baslayan insanlarin okuma yazma orani ise olduk¢a diisiiktii.
Bu kesime seslenen spor gazeteleri insanlarin gereksinimlerini kargilamaktaydi (Kaya,

2002a; 165).

Matbaanin  bulunmasindan hemen hemen 400 wil, ilk gazetenin
yayinlanmasindan ise yaklasik 200 yil sonra 1831 yilinda ilk gazetesini yayinlayan
Osmanli Devleti donemindeki gazetelerde spor haberleri ¢ok azdir. Ancak Osmanh
Devleti doneminde giiniimiiz spor basini niteliginden uzak olmakla birlikte spor ile
ilgili bircok yazili belge bulunmaktadir (Ozsoy, 2007: 63). 14 Mart 1891°de Tiirk
basininda spor konusunda ilk yazi yaymlanmistir. Paris’ten Ali Ferruh Bey’in yazdigi
eskrim konulu makale, Tiirk basininda yer alan ilk spor yazisidir (Atalay, 2004: 37).
Selanik’te ¢ikan Asir gazetesi ilk spor yazisini yayinlayan gazetedir. Gazete, 1895
yilinda bisiklet yariglar1 ve at kosular1 ile 1896 yilinda Atina’da gerceklestirilenilk
modern Olimpiyat Oyunlari’ndan bahseden haberler yapmistir (Koktener, 2013: 238).
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Futbol haberinin ilk kez bir gazetede kendine yer bulmasi ise 1911 yilinda
olmustur. Galatasaray Kuliibii’niin de iiyesi olan Abidin Daver, istanbul’da oynanan
Galatasaray-Tamasvar ile Istanbul Karmasi-Tamasvar karsilasmalarini “Tasvir-i
Efkar” gazetesinde yayinlayarak spor basinina énemli bir agilim getirmistir (Tung,
2014: 12). Ancak Tiirk spor basini asil énemli doniisiimii, Tirk sporunun ve spor
basinimin Burhan Felek olarak tanidig1 Uskiidarli Mehmet Burhanettin Bey’in 28 Eyliil
1910 tarihinde ¢ikarmaya basladigr “Futbol” adli dergiyle yasamistir. Yaris1 Tiirkge,
yarist ise Fransizca olarak yayinlanan ve Tiirk spor basininin onciisii olarak kabul
edilen dergide yayinlanan tiim yazilar1 ve fotograflar Burhan Felek’e aittir. Yayin
hayatini 6 ay siirdiren Burhan Felek’in “Futbol” dergisi ancak yedi sayi
yayimlanabilmistir (Ozsoy, 2007: 63-64).

29 Ekim 1923 tarihinde Tiirkiye Cumhuriyeti’nin resmen ilanindan sonra
giinliik gazeteler, futbol basta olmak iizere spor konusuna daha ¢ok dnem vermeye
baglamistir. 1924 yilinda Yunus Nadi Bey tarafindan yaym hayatina baglatilan
“Cumhuriyet” gazetesinin ilk sayfasinda 1924 Paris Olimpiyatlari’na hazirlanan Tiirk
Milli Futbol Takimi’nin biiyiik 6lciilerdeki fotografina yer verilmistir. imkanlarin ¢ok
fazla yeterli olmadig1 bu donemde ilk yurtdisindaki spor karsilasmalarinin haberlerini
de sporcular aktarmis ve gazetelerin yurtdisi muhabirleri sporcular olmustur. Ilk

yurtdis1 muhabiri atlet olan Suat Hayri Urgiiplii’diir (Atalay, 2004: 41-90).

Tiirkiye’de spor gazetelerinin 90’11 yillarin ortalarindan itibaren artmasiyla
birlikte, spor haberlerinin basliklarinda, haber ve yorumlarin yazilis bigiminde gozle
gortliir bir degisiklik olmus, 6ncelik taraftarin nabzini tutmaya verilmistir. Bu doneme
kadar sporda iddiali gazetelerin, futbol dis1 dallara da yer vermek gibi kaygilari varken,
taraftarin istek ve taleplerini dikkate alan tslubun prim yaptig1 kisa siirede ortaya
cikinca, cok fazla taraftarlik ruhu tasimayan atletizm, kiirek, bisiklet, jimnastik gibi
sporlar kendilerine ayrilmis siitunlar1 kaybetmislerdir. Spor sayfalari futbol ve at yarisi
stitunlartyla dolup tagsmistir. Futbol ve at yarigi diginda basketbol kendine ¢ok az yer
bulmustur (Ulug, 2003: 147).

Tim bu siire¢lerden gecen spor gazetelerinin sayilar1 ve okunma oranlari
giinden giine artmis ve diinyanin hemen hemen her {ilkesinde kendine has

okuyucusuyla en 6nemli gazete tiirleri arasinda yer almaktadir.
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1.1. Spor Basininin Toplumsal islevleri

Toplumsal bir kurum olan spor basminin toplumsal islevlere sahip olmasi
beklendik bir durumdur. Toplumsal bir kurum olan spor basini, okur iliskisi i¢inde
bulundugu bireylerin toplumsallagsmasina katkida bulunmakta, onlara dolayl
yollardan toplumsal yap1 yelpazesi i¢inde yer alan tiim rolleri ve toplum genelinin
olumladig1 ve uyulmasi gereken normlar1 aktarmaktadir. Spor basininin ¢ok genis bir
yelpazedeki niifusla ulasabilmesi ve toplumsallagsma siirecinin bireyin tiim yasamini
kapsayan uzun bir siire¢ oldugunun animsanmasi spor basininin toplumun iiyelerinin
toplumsallastirilmasi siirecinden {istlendigi roliin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir (Kaya,

2000: 237-238).

Spor basini, statiiniin egitim ve yetenekle kazanildigini aktarmasi, siyasi ve
ekonomik elit tarafindan onaylanan toplumsal rol ve modeller sunmasi, sporun
saglikli, etkili, bariscil, ekonomik bir yap1 i¢inde bos zaman gec¢irme ve gerceklikten
kacis aract olduguna ikna etmesi, ait olma, gii¢siizliik ve yalmizlig1r giderme, tepki
verme, sesini duyurmasina olanak tanimasi, rekabet, isbirligi ve isboliimii gibi
toplumun ilerlemesini saglayacak anlayiglar1 yerlestirmesi, aile, okul gibi hatta
onlardan daha etkili bir egitim araci olmasi, toplumsallagmaya katki saglamasi,
toplumsal hiyerarsiyi benimsetmesi, birlik ve beraberligi saglamasi, laik toplumlarda
manevi olana inanma gereksinimini gidermesi gibi birey ve toplum tizerinde dnemli

etkileri bulunmaktadir (Kaya, 2002a: 165).

Spor basini toplumsal islevlerini yerine getirirken bazi elestirilere maruz
kalmistir. Bu elestirilerin baginda toplum i¢inde kadin-erkek ayrimciliginin spor basini
tarafindan ayyuka ¢ikarildigi yoniindedir. Spor tarihinin baglangicindan itibaren hakim
olan erkek egemenligi, spor basiniyla yeniden tiretilmektedir. Futbol ve basketbol gibi
oyunlarin erkek branslar1 daha ¢ok izlenmektedir. Spor basin1 da yogun bir sekilde
erkek egemen yapmin hakim oldugu bu branglara yer vererek erkek egemenligini

mesru hale getirdigi yoniinde elestiriler almaktadir (Ozsoy, 2008: 205).

Bir diger elestiri noktas: ise, spor haberlerinde bazen sporculara, takimlara,
yoneticilere vb. kisilere karst diismanca elestiriler, getirmesi toplum iginde nefret

sdyleminin iiretilmesine yol actig1 yoniindedir. Ornegin, bulvar gazetesi niteligindeki
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Sun’m 1992 yilinda Ingiltere’nin eski futbol yoneticisi Graham Taylor’a karst
yiriittiigii ve kendisini salgam ve bunun gibi sebzelere benzettigi kampanya, 6nde
gelen bir spor adamina yonelik oldukg¢a agir suglamalarin ve yakici elestirilerin bir

ornegidir (Rowe, 1996: 258).

Tiirk spor basininda da bu &rneklere sikca rastlanmaktadir. Ornegin, Mersin
Idman Yurdu- Fenerbahce futbol magindan énce Mersin taraftarlarma iicretsiz olarak
dagitilan Paskolik isimli yerel gazetenin Hedefte Fener War (savas) basligiyla verdigi
haberde, Mersin Idman Yurdulu futbolcu Prejue Nakoulme'nmn elinde tiifek,
Fenerbahgeli futbolcu Emre Belozoglu ise tiifegin ucundaki hedef noktasina
konulmustur (www.hurriyet.com). Ozellikle Tiirk basininda yer alan haberlerde, spor
programlarinda bu tip olaylara ¢ok rastlanmaktadir. Bu 6rneklerde gostermektedir ki,
spor basini toplum icinde bazi kisilere karst nefret sOyleminin olugmasini

saglamaktadir.
1.2. Spor Basininin Ekonomik islevleri

Spor ve basin arasindaki iligki, 21. ylizyilin basinda her iki endiistri i¢inde
karsilikli ¢ikara dayanan, arada belirleyici ticari baglantilarin oldugu bir iliski haline
gelmistir. Basin, spor sayesinde biiyiik kitlelere hitap etme olanagi bulmus ve biiyiik
reklam gelirleri elde etmeye baslamistir. Bu donemde spor amatorliikten ¢ikarilarak,
hiper-ticari bir sektor olarak insanlara sunulmaya baglanmistir. Boylece basin, insanlar
tarafindan belirli bir bedel Odenerek tiiketilen, reklamcilar tarafindan manipiile
edilerek sunulan bir {irin yaratmistir (Nicholson, 2006: 10). Basin, sporu seyirciler
tarafindan kolayca tiiketilebilir bir paket haline getirmek i¢in yeterli uzmanlik ve
teknik donanima sahiptir. Basin, spora 6nemli finansal destek saglamakta ve finansal
kaynak bulma noktasinda onemli rol oynamaktadir. Uluslararas: sirketler, basinda
kendi tirtinlerinin goriintirliigiinii saglamak ve artirmak i¢in spor organizasyonlarina
sponsor olmakta, para karsiliginda aslinda reklam, zaman ve mekan satin almaktadir
(Thibault, 2009: 10). Goriiligii gibi basin bir yandan sporun popiiler olmasini
saglamakta diger taraftan da kendi ekonomik ¢ikarlari i¢in sporu kullanmaktadir. Bu
noktada basi, sporu kullanarak satis yapmak ve reklam gelirlerini arttirmaya
calisirken diger taraftan da sporun toplumlar arasindaki popiilerligini ireticilere

garanti olarak sunmaktadir (McChesney, 2008: 213).

dergipark.gov.tr/e-gifder Cilt/Volume: 6, Say//Number:2, Eyliil/September 2018 dergipark.gov.tr/e-gifder



1431

Kullanimlar ve Tatminler Kurami Baglaminda Spor Basini Okuru, Okuma Motivasyonlari ve Tatminleri

Basinin gelismesi, buna paralel olarak dasporla iligkilerinin artmasiyla birlikte
artik kuliipler her hafta stadyumlar1 doldurmaya gerek duymamaya baglamistir. Bunun
yerine 1970’lerde mag giinii gelirleri ve basindan gelen ekonomik kaynaklarla tanisan
spor organizasyonlari, 1990’larda ise bugiinkii yapisina kavusmustur (Helland, 2007:
105).

Avrupa’nin sportif basari ve izlenme konusunda en iyi dort ligi olan
Ingiltere’de Premier League, Italya’da Seria A, Ispanya’da La Liga, Fransa’da League
1 ve Almanya’da Bundesliga diinya futbol pastasindan aldig1 pay 2005 yilinda %’ne
denk gelmektedir. Mag hasilat1 ortalama gelirin sadece %211, gerikalan %79 ise basin
gelirleri, sponsorluk gelirlerinden olusmaktadir. Tiirk futbolunun en kokli ii¢
kuliiblintin durumuna bakilacak olursa; Galatasaray’in 34.3 milyondolarlik gelirinin
%27s1 mag hasilati, %50’si basin gelirleri, %23 iiniin isesponsorluk, reklam ve ticari
gelirlerden olustugunu, ayni sekilde toplam 42.9 milyon dolar geliri olan Besiktas
kuliibiiniin gelirinin %25’inin mag hasilati; %40’ nin basin gelirleri ve kalan %35’inin
de sponsorluk, reklam gelirlerinden meydana geldigini; toplam 39.8 milyon dolarlik
bir gelire sahip olan Fenerbahge’ nin ise bu gelirlerinin %24 {inlin mag¢ hasilatindan,
%41’inin basin gelirlerinden, kalan %35’inin ise sponsorluk, reklam gelirlerden
olustugu goriilmektedir. Tiirkiye’nin ii¢ bliylikkuliibiiniin toplam gelirleri Manchester

United kuliibiiniin gelirlerinin yaklagik dortte biri kadardir (Aksar, 2005: 164-165).

Avrupa’nin 5 biiytik futbol liginin 2015 yilinda basta sponsorluk anlagsmalari
olmak tiizere elde ettigi ticari gelirler toplam 3,4 milyar euro’dur. Bu donemde en ¢ok
geliri 1,2 milyar euro ile Ingiliz kuliipleri elde etmistir. 2016 yilindan itibaren gegerli
olmak iizere yapilan ii¢ yillik anlagma geregi Premier Lig ekipleri toplam 5 milyar 136
pound yaym geliri elde edecektir. Tiirkiye’ye bakildiginda ise yaym gelirlerinden
kuliiplerin kazandig1 toplam para 2015 yilinda 784 milyon TL, 2016 yilinda ise 871
milyon TL’dir. Tiirkiye’de futbol kendi i¢inde yarattigi ekonomik parametreler ve
arz/talep iliskileri g6z oniine alindigi giliniimiizde 2 milyar TL’den fazla parasal
biiyiikliige sahiptir. 2016 yilinda mag giinli hasilatlar1 disinda Fenerbahge, Besiktas,
Trabzonspor ve Galatasaray’in geliri yaklagik 1,2 milyar TL dir (aktifbank.com).

Giliniimlizde spor basmi basli basina bir isletme haline gelmistir. Gazete

iiretmekte, hammadde almakta, isci/personel calistirmaktadir. Bunun yaninda
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yayimlarin dagitimimi yapmakta, gazete satmakta, vergi vermektedir. Spor basini
reklam gelirleri, sponsorluklar gibi ek gelirlerle para kazanmakta ve kazandirmaktadir.
Spor, basin araciligiyla kurusallasmakta ve biirokratiklesmektedir. Spor basin1 yeni
istihdam alanlar1 yaratmanin yaninda sporcular1 dverek toplumsal bir model haline
getirmektedir. Ayrica bu sporculara sponsor bularak, ek gelir elde etmelerine yardimci
olmaktadir. Bunun yani sira spor basminin dile getirdigi altyapr eksiklikleri,
tesislesmede goriilen aksakliklar, calisma sartlarindaki zorluklar gibi etmenler

yetkililer tarafindan giderilmektedir.
1.3. Spor Basininin Siyasal islevleri

Siyaset toplum i¢indeki her alanda oldugu gibi basin alaninda da varligini
hissettirmistir. Siyaset ve basin birlikte islemekte, bu nedenle de her iki kurum

birbirinden beslenmektedir. Bu etkilesim spor basinina da yansimustir.

Bu agidan bakildigindan spor basininin birtakim siyasal iglevlere sahiptir. Spor
egemen ideolojinin devamini saglarken, onu yeniden tiretmektedir. Sporun, ideolojik
tiretimi sivil toplum araciligiyla yasama aktarilmakta; toplumun moral, kiiltiirel ve
entelektiiel agidan kontroliinii saglayarak, iktidara hizmet etmektedir (Gramsci, 1986:
94). Spor ve siyaset arasindaki bu iligki, basinin da araya girmesiyle ¢ok farkli

boyutlara ulagsmstir.

Spor basminin toplumsal bir kurum olmasi Ingiliz Yaymmcilar Birligi (BBC)
tarafindan 6nemli sportif faaliyetlerin ulusal festival sekline biiriinmesiyle olmustur.
Boylece yeni bir ulusal olgu, Ingiliz vatandashigi ve ulusal kimlik olgusu futbol gibi
sportif etkinlikler sayesinde gelistirilmistir. Britanya diginda diger iilkeler ulusal ve
uluslararasi sporun birlestirici etkisini ¢gabuk benimsenmistir, Amerika’da Super Bowl,
Avustralya’da Melbourne Kupasi, Ingiltere’de FA Kupasi, Kanada’da HokeyGecesi
veya uluslararast anlamda Diinya Kupasi, Olimpiyat Oyunlari, SampiyonlarLigi,
UEFA Avrupa Ligi vb. spor olaylar1 milli duygular pekistirmek i¢invazgeg¢ilmez bir
ara¢ olmustur (Tiikkenmez, 2003: 60).

Tiirkiye’de spor basininin siyasetle karsi karsiya kalmasi I. Diinya Savasi’na
denk gelmektedir. I. Diinya Savasi’nda isgal kuvvetlerinin denetimi altindaki

Istanbul’da yayinlanan Aksam gazetesi bu dénemde isgal kuvvetleri tarafindan bask1
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gormesine ragmen milli bilinci canlandirmak i¢in biiyilk c¢aba sarf etmistir. Bu
donemde sporun ve Tiirk spor basininin, milli bilinci yaratmak ve gelistirmeye
caligmakla ilk siyasi ve ideolojik islevini de yerine getirmistir (Kaya ve Kazaz, 2011:
60). Ozellikle Birinci Diinya Savasi’ndan sonra goriilen 6rneklerde spor basini ve
siyaset arasindaki iligskinin daha cok siyasi iktidarlarin ¢ikarlar1 dogrultusunda

gergeklestigi goriilmektedir.

Durum bdyle olunca spor basini siyasi islevlerini yerine getirirken ¢ogunlukla
mevcut iktidarin destekledigi takimlara gore haberlerini sekillendirme yoluna
gitmistir. 1936 yilinda Ankara 19 Mayis Stadi’nin acilis tdrenine de donemin
gazeteleri hiikiimete duyduklart giiven ve iktidardakilerin destekledikleri takimlara
gore ilgi gostermis, haberleri bu yonde diizenlemislerdir. Ulus gazetesi sadece
Fenerbahgelilerin goriiglerine yer vermistir. Bunun sebebi de donemin Adalet Bakani
Stikrii  Saragoglu’nun ayni zamanda Fenerbahg¢e Spor Kuliibii Bagkani olmasi

gosterilmektedir (Alemdar, 2014: 121-122).

Bir¢ok olayin baskilara boyun egilerek g6z ardi edilmesine ragmen spor basini
bazi olaylar1 da topluma aciklamaktan geri durmamaktadir. Bu durumun ise diinyada

ve Tirkiye’de belirgin 6rnekleri bulunmaktadir.

1982 yilinda Spartak-Haarlem arasinda Lenin Stadi’nda oynanan magta, magin
sonunda ¢ikan tribiinlerdeki izdiham nedeniyle 340 kisi hayatin1 kaybetmistir. Rus
yetkililer olayr yillarca gizlemis, Olenlerin kesin sayisit yillarca agiklanmamistir.
Olayin iizerinden 7 sene sonra Sovietski Sport Dergisi olay: biitiin ayrintilariyla
aciklamistir. Ayrica dergi, buna benzer bir olayin 1976’da Moskova’daki Sokolniki
Stadi’nda da yasandigi ortaya ¢ikarmistir (Kuper, 2003: 95).

Spor basininin toplumu aydinlatma agisindan buna benzer bir olay 2000-2001
futbol sezonunda Tiirkiye’de de yasanmistir. Diyarbakirspor ile Altay’in kars1 karsiya
geldigi ve biiylik oranda Tiirkiye Birinci Ligi'ne ¢ikacak olan takimin belli olacag:
magta, Diyarbakirli taraftarlarin, futbolcularin, yoneticilerin yaptigi davranislar,
hakaretler, basin mensuplarina olan saldirilar, Altayli futbolcularin doviilmesi gibi
olaylar basindan gizlenmis, basinda yer almamasi konusunda baski uygulanmstir.

Orada tam olarak ne yasandiginin bilinmedigi o giinlerde olayin iizerine sadece
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Milliyet ve Fanatik gazeteleri giderek olayr aydinlatmislardir. Diger basin
kuruluglarinin iizerine hi¢ gitmedigi, sadece macgin gollerinin ve skorundan
bahsedildigi o giinlerde, Milliyet ve Fanatik gazeteleri, basin mensuplarinin odalara
kilitlenmesini, TRT nin goriintii almasinin engellenmesini, futbolculara, yoneticilere
yapilan saldirilar1 tek tek mansetine tasimistir ve kamuoyunun bilgilenmesine yol

acmustir (Toklucu, 2001: 156-157).
1.4. Spor Basininin Kiiltiirel islevleri

Kiiltiir bir toplumun en 6nemli kurumlarindan biridir. Yaratilan maddi ve
manevi degerlerin yansima ve disa vurumudur. Bir toplumu var eden en Onemli
ozelligi kendi yarattig1 kiiltlirdiir. Sporun ve basinin ayr1 ayn kiiltiirel boyutlarinin
olmast dogal olarak spor basmmnin da kiiltiirel boyutunun ve birtakim kiiltiirel

islevlerinin de bulunmasina yol agmaktadir.

Spor basininin en énemli kamusal gérevlerinin arasinda, toplumsal kiiltiiriin
korunmasi, gelistirilmesi, gelecek nesillere ve baska toplumlara aktarilmasi
yatmaktadir (Kaya, 2002b: 146). Spor basin1 da bunu kiiltiir 6rneklerinin aktarimi
yoluyla yapinin korunmasini saglayarak yerine getirmektedir (Voigt, 1998: 219). Spor
basini araciligryla sporcularin kendi kiiltlirlerini yansitan kiyafetleri, sozleri veya
karsilagma esnasinda yaptiklari, kiiltiirlerini yansitan bir hareket spor haberlerinde yer
alarak tlim diinyaya tanitilmasi saglanmaktadir. Giliney Afrika’ya 6zgii olan ve 2010
Giliney Afrika Diinya Kupasi’nda yerel halkin kullandig1 {iflemeli bir ¢algi olan
“vuvuzela” bu durumunun en 1yi 6rnegidir. Bu organizasyon araciliiyla bu calgiy1

tiim diinya tanimistir.

Spor, kendi biinyesinde bazi kiiltiirel mitler bulundurmaktadir. Bunlar arasinda
evrensellik, esitlik, kahramanlik, rekabetcilik, askinsallik, takim ruhu ve bireysellik
gibi degerler yer almaktadir. Ilkel toplumlarda sdze dayali kiiltiir ile aktarilan bu

degerler, ¢agdas toplumlarda spor basini tarafindan aktirilmaktadir (Kazaz, 2002: 23).

Spor basmima kiiltiirii  gelistirme ve yayma noktasinda bazi elestiriler
getirilmektedir. Bunlardan en 6nemlisi spor basminin, kullandigi dili ile kiiltiiri
yozlastirma suglamasiyla karsi karsiya kaldigi noktadir. Bu su¢lamanin dayanaklari

sadece spor basii dilinde kullanilan yabanci sozciikler bu sozciiklerin ana dili
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yozlastirmasiyla kalmamaktadir. Spor basininin yoz bir dil kullanmasi, dile ve kiiltiire
yabanci kavram ve sozciiklerin kullanilmasindan ¢ok daha agir zararlar vermektedir

ve giderilmesi ise ¢ok da kolay olmamaktadir (Kaya, 2002b: 146).
2. Kullanimlar ve Tatminler Kurami

Bazi sosyologlarin géziinde ¢ikmaza girmis gibi goriinen iletisim kuram ve
arastirmasi, gonderici-ileti-alic1 siirecine dayanan egemen modelde 1960’larda bazi
revizyonlar yapilarak yeniden canlilik kazanmistir. O zamana kadar genellikle
gondericinin etkisi lizerinde duruluyor, alict pasif kabul edici veya reddedici olarak
goriiliiyordu. Amag en etken ileti hazirlamada gerekli olan verileri izleyici ve ileti
arastirmasi yaparak bulmakti. 1950’lerin sonlara kadar bu amaca uygun yeterince
bilgi toplanmigtir. Berelson’un sordugu gibi iletisim alaninda yapilacak bir sey
kalmadigina inananlar bu alani terk ettiler. Lazarsfeld, Katz ve Klapper gibileri de yeni
yollar aradilar, sonugta ¢6ziim izleyicinin 6n plana ¢ikarilmasinda bulunmustur

(Erdogan ve Alemdar, 1990: 108).

Yeni bir kuram ve arastirma okulunun ortaya ¢ikmasinda anahtar rolii oynayan
olay ise Kitle iletisim Kullanimi bash@ altinda bir dizi makalenin yayimlanmasiyla
olmustur (McQuail ve Windahl, 2005: 167). Elihu Katz tarafindan 1959’da yazilan
makalede Kullanimlar ve Tatminler Kurami’nin temelleri ilk kez ag¢iklanmistir. Katz,
makalesinde iletisim arastirmalariin hep ikna konusuyla ilgilendigini ve “KIiA (Kitle
Iletisim Araglar1) insanlara ne yapryor?” sorusuna yanit aradiklarmi, asil sorulmasi
gereken sorunun ise “Insanlar KIA ile ne yapiyor?” sorusu oldugunu ileri siirmiistiir.
Katz yaptig1 ¢alismalarda, izleyicilerin iletisim araglarini kullanma nedenlerini ortaya
koymaya c¢aligarak her kullanimim bir gereksinimi giderme amaci tasidigini

savunmustur (Uzun, 2013: 88).

Islevselci paradigmaya dayandirilan ve izleyici merkezli bakis agisini
benimseyen etki arastirmalarinda Kullanimlar ve Tatminler Kurami, KIA etkileri
acisindan bir {ist gelenek olarak kabul edilmektedir. Etkiyi izleyici yoniiyle ele alarak
teorik baglamda KIA’nm kullanicilarin ihtiyag ve doyumlarini nasil karsiladigiyla
ilgilenmekte olan kuram, aracin ya da uyaricinin izleyiciyi degil, izleyicinin bunlari

kullandigini ortaya koymaktadir (Laughey, 2007: 26, akt. Giilerarslan, 2010: 11). Bu
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yeni kurami ortaya koyanlarin iddialarina gére insanlar, KIA’ni1 belli bazi
gereksinimlerini karsilamak tizere aktif olarak kullanirlar. Boylece bu yeni kuramda,
izleyicilerin kendi KIA deneyimlerini olumlu ydnde nasil yonlendirdikleri
vurgulanarak, KIA ve izleyici arasinda 6nemli ve gercekgi bir karsilikli denge arayist

i¢ine girilmistir (Lull, 2001: 127).

Kullanimlar ve Tatminler Kurami, klasik paradigmanin ¢izgisel modelinin
disina ¢ikilarak, KIA igerigini deneyimlemede izleyicinin aktif oldugu kabul
edilmistir. Kullanimlar ve Tatminler Kurami, iletisim araglarinin izleyici lizerindeki
etkisinin bu araglardan yayilan icerigin pasif beyinlerin ele gegirilmesi olarak
anlasilamayacagi, insanlarin aslinda mesajlari sindirdigi, sectigi ve reddettigi bulgusu
sonucunda olusturulmustur. Bu kuramm en 6nemli gergegi, izleyiciyi pasiflikten

cikarip aktif se¢icilige yoneltmesidir (Yavuz, 2005: 8-9).
3. Yontem

Kullanimlar ve Tatminler Kurami, spor gazetesi okuma siirecini okuyucu
acisindan degerlendirmekte ve okuyucularin birtakim sosyal ve psikolojik
gereksinimlerinin oldugunu ileri siirmektedir. Bu baglamda da, iletisim siirecinin
okuyucu tarafindan yonlendirildigini varsayilmakta ve degerlendirmelerini bu
kapsamda yapmaktadir. Spor basini okurunun okuma motivasyonlarini 6lgmek igin
yapilan bu ¢aligmada, dogru sonuglar1 vermesi maksadiyla bir saha arastirmasi
gerceklestirilmistir.  Bu baglamda, literatiir taramasina bagli olarak sorular
olusturulmus ve bu sorulara bagl olarak da Orneklemi olusturan kisilere sorular
yoneltilerek sistemli bir sekilde veriler elde edilmistir. Calismanin giivenirligi

acisindan sadece yiiz yiize anket teknigi uygulanmastir.
3.1. Evren ve Orneklem

Spor basimi okurunun okuma motivasyonlarint ve tatminlerini belirlemek
amactyla Konya’'nin ii¢c merkez ilgesi Selguklu, Karatay ve Meram’da bir saha
arastirmasi gerceklestirilmistir. Orneklem segiminde ise amagsal drneklem teknigi
esas alinarak, sadece basili spor gazetesi okuyan katilimcilara yiiz yiize anket
uygulanmis ve 6n inceleme sonucunda 405 anketin analiz i¢in uygun olduguna karar

verilmigtir. Spor basini okurunun tespit edilmesi ve goriisme gerceklestirilmesi ise
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gazete bayilerinden spor gazetesi alanlarin tespit edilmesi, Ozellikle berber,
kahvehane, spor icerikli sans oyunlar1 bayileri, sanayi bolgeleri gibi spor gazetelerinin

yogun olarak okundugu yerlerden kisilerle goriisiilmesi yoluyla olmustur.
3.2. Veri Toplama Araglari

Katilimeilarin spor gazetelerini okuma motivasyonlarini ve tatminlerini
belirlemek amaciyla 57 sorudan olusan bir anket formu hazirlanmis ve bu baglamda
var olan olgeklerden yararlanilmistir. Bunun yani sira spor basinimnin islevlerini
degerlendirmek i¢in kullanilan 6l¢ek ise tamamen bu ¢alismada gecen bilgiler 15181inda

uyarlanmistir. Bu da calismanin 6zgiinliigii agisindan 6énemli bir noktadir.

3.3. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Saha arastirmast 12 Mayis ile 29 Mayis 2017 tarihleri arasinda basili spor
gazetesi okuyan katilimcilarla yiiz yiize goriisme yoluyla gergeklestirilmistir. Elde

edilen veriler istatistik programlari yardimiyla elektronik ortamda islenmistir.

Belirlenen arastirma sorularina cevap bulmak igin veriler uygun istatistiksel
analizlere tabii tutulmustur. Aralarinda iliski bulundugu diisiiniilen ¢ok sayidaki
degisken arasindaki iliskilerin anlasilmasini ve yorumlanmasini kolaylastirmak
amactyla Faktor Analizi, maddeler arasindaki iliskinin anlamliligin1 ortaya koymak
icin Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA), coklu karsilagtirmalarda da Tukey Testi,
bir degiskenin bir bagka degisken ilizerindeki etkisini gdstermek i¢in Capraz Tablo

Analizi ve Frekans Analizi kullanilmstir.
3.4. Arastirmanin Sinirhliklar

Bu c¢aligmada sadece basili spor gazetesi okuyan bireylere yliz yiize anket
uygulanmistir. Giindelik gazetelerin spor sayfalarin1 okuyan ya da spor gazetelerini
cep telefonu veya bilgisayardan okuyan bireylerle goriisiilmemistir. Bunun disinda
arastirmaya katilan kadin katilimecinin sayist oldukga diisiik oldugu i¢in, arastirmada

cinsiyete yonelik herhangi bir karsilastirma yapilmamustir.
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4. Bulgular ve Yorum
4.1. Katihmcilarin Bazi Ozellikleri

Arastirmaya katilan 405 kisinin 397’°sini erkek, 8’ini ise kadinlar
olusturmaktadir. Spor gazetelerinin futbol agirhikli olmasi, futbolun erkek
egemenliginin altinda bir oyun olmasi gibi etmenler, ¢alismadaki kadin katilime1
sayisinin az olmasint agiklayabilir. Kadin okurlarin azinlikta kalmasi nedeniyle

calismada cinsiyete gore karsilastirma yapilmamastir.

Tablo 1’deki katilimcilarin egitim durumuna gére dagilimina bakildiginda, lise
mezunlar1 ve iiniversite egitimi alanlar calismaya katilanlar arasinda c¢ogunlugu
olustururken; ilkokul mezunlar1 ve lisansiistii egitim alanlar ise azinlikta kalmistir.
Buna karsin spor basini okurunun egitim ve kiiltiir olarak asagida oldugu varsayimi,
en azindan bu arastirma i¢in gecerli olmamaktadir. Goriildiigii tizere caligmaya katilan

spor basini okurunun neredeyse yarisi lisans ve lisansiistii egitim almistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Egitim Durumlarina Gore Dagilimlari

Egitim Durumu Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
ilkokul mezunu 16 % 4,0 % 4,0
Lisansustu 17 % 4,2 % 4,2
Ortaokul mezunu 51 % 12,6 % 12,6
Lise mezunu 155 % 38,3 % 38,3
Universite 166 % 41,0 % 41,0
Toplam 405 % 100,0 % 100,0

4.2. Katilimcilarin Spor Gazetesi Okuma Motivasyonlari

Tablo 2°de 21 maddelik 6l¢ekten ortaya konan 16 maddeden olusan ti¢ faktore
yer verilmistir. Bu faktorlerden ilki olan “merak/ayrinti” faktord, katilimcilarin
oncelikli olarak spor gazetelerini merak giderme, ayrintiyr 6grenme egilimini
gidermek i¢in okuduklarini ortaya koyan 6 maddeden olugsmaktadir. Daha sonra gelen
ve 7 maddeden olusan “eglence/rahatlama” faktorii katilimcilarin spor gazetelerini bos
vakitlerini degerlendirmek, sikildiklarinda kagacak bir ara¢ olarak gormelerinden
kaynaklanmaktadir. Son sirada yer alan tigiincii faktor olan “bilgilenme” faktorii ise 3

maddeden olusmaktadir. Siralanan bu faktorler spor basini okurunun bilgilenmekten
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¢ok merak gidermeye, bos zamanlar1 degerlendirmeye calismasindan dolay1 spor
gazetesi okudugunu ortaya c¢ikarmaktadir. Spor basmi okuru bilgilenme
motivasyonuna daha az onem vererek, spor gazetelerini bilgilendirme araci olarak

gormekten ziyade bos zaman gegirme aract olarak degerlendirmektedir.

Tablo 2. Spor Gazetesi Okuma Motivasyonlariyla ilgili Maddelere Yénelik Faktor

Analizi Sonuclari

Spor gazetesi okuyorum. Ciinkii, X SD Yiik.
1.Faktor: Merak/Ayrinti

Sunulan haberler tarafsiz oldugu icin 3,44 1.19 ,754
Aradigim 6zel bilgileri/yazilari bulmak igin 3,70 1.25 716

Sportif faaliyetler hakkinda konusacak bir seyler sundugu icin 3,73 1,16 ,700

Onemli sportif faaliyetler hakkinda belli bir goriise sahip

ol e s 3,05 1.10 ,652
olmami sagladig icin

Olaylarin perde arkasini gésterdigi icin 361 1.08 ,638

Kendi diisinceme yakin yazilar/gorisler bulabildigim igin 3,36 1,11 ,463

2.Faktor: Eglence/ Rahatlama

Gazete okumak eglendirici bir is oldugu icin 3,59 1,10 ,718
Gazete okumak hosuma gittigi icin 3,56 1,08 ,595
Rahatlamama yardimci oldugu icin 3,56 1,07 ,575
Verdigi ekler igin 3,58 1,16 ,512
Okumasi kolay oldugu igin 3,64 1,14 ,475

Ev, okul, is ve arkadas ¢cevremdeki dertlerimi unutturdugu igin 3,45 1,19 ,436

Bos zamanimi degerlendirmede ve sikildigimda vakit gegirmek 3,57 1,07 ,430

3.Faktor: Bilgilenme

Daha kolay bilgi elde edebilmek igin 3,60 1,13 ,844

Diinyada ve Turkive'deki spor olaylarini 6grenebilmek icin 353 1,10 ,682

Spor diinyasindaki kisilerin dislincelerini 6grenme yolu oldugu 3,61 1,17 ,648

Tablo 3’de spor basin1 okurunun, okuduklar1 spor gazetesine olan giivenlerini
belirmeye yonelik sorunun merkezi egilim istatistiklerine bakildiginda, katilimcilarin

X=6,09 oraninda spor gazetelerine giivendiklerini ifade etmiglerdir. Okurlarinin daha
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cok meraklarin1 gidermeye yonelik spor gazetesi okumasi, bilgilenme acgisindan pek

Onem vermemesine ragmen; spor gazetelerin igeriklerine giivendigi goriilmektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin Okuduklari Spor Gazetesine Gliven Derecesinin Merkezi

Egilim istatistikleri

En En Yiiksek X SD
Diisiik
Spor gazetelerine giiven derecesi 405 1,00 10,00 6,09 1,75

Egitim durumuna goére spor gazetelerine olan giivenin merkezim egilim
istatistikleri incelendiginde, katilimcilardan okuduklar1 spor gazetelerine en az
giivenlerin (X=5,06) ilkokul mezunlari oldugu goriilmiistiir. Daha sonra ortaokul
mezunlar1 (X=5,68), {iniversite mezunlar1 veya hala okumakta olanlar (X=6,06) ve lise
mezunlar (X=6,34) gelmektedir. Okuduklar1 spor gazetesine en fazla giivenenler ise
(X=6,41) orantyla lisansiistii 6grenim gorenler veya gormiis olanlardir. Tabloda da

goriildiigl gibi egitim seviyesi arttikca, spor gazetelerine olan giiven de artmaktadir.

Tablo 4. Egitim Durumuna Goére Katilimcilarin Okuduklari Spor Gazetesine Olan

Giiven Derecesinin Merkezi Egilim istatistikleri

Egitim Durumu N X SD
ilkokul mezunu 16 5,06 2,20
Ortaokul mezunu 51 5,68 1,59
Universite 166 6,06 1,80
Lise mezunu 155 6,34 1,68
Lisansustl 17 6,41 1,54
Toplam 405 6,09 1,75

4.3. Katihmcilarin Spor Gazetelerinin islevlerini Degerlendirmesi

Spor basminin islevlerininmerkezi egilim istatistiklerini gdsteren tablo 5’de
katilimcilar, en diisiik 1, en yiiksek ise 5 cevabi vermistir. Sonuglara bakildiginda spor
basini okuru ortalama (X=3,75) “bizler artik spor miisterisi gibi goriliiriiz” ifadesine
katildiklarini belirtmislerdir. Daha sonra ise ortalama (X=3,71) “gazeteler de kar elde
etme aracina doniismiistiir”, ortalama (X=3,66) “kuliipler para kazanmaya baglamistir”

ifadesine katildiklarini ifade etmislerdir. Sonuglarin ilk {i¢ sirasinda yer alan iglevler
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spor basininin ekonomik islevleridir. Spor basini okuru spor basininin yerine getirdigi

ekonomik islevleri diger islevlerin 6niinde tutmaktadir.

Tablonun en sonunda yer alan ifadelere verilen cevaplar incelediginde ise
katilimcilarin ortalama (X=2,91) “insanlarin ilgisi siyasetten uzaklasir” ve ortalama
(X=3,22) “milliyet¢ilik duygulari kabarir” ifadesine katildiklari goriilmistiir. Bu
sonuglar da gostermektedir ki spor basini okuru, spor basininin siyasal islevlerine diger
islevlere gore daha az katildiklar1 gériilmektedir. Tablonun ilk ve son {i¢ sirasinda yer
alan maddeler, spor basini okurunun ekonomik diisiince temelli bir yaklasima sahip

oldugunu ve apolitik bir yaklagim sergilediklerini gostermektedir.

Tablo 5. Spor Basininin islevlerinin Merkezi Egilim istatistikleri

Spor basininin islevleri N En En X SD
Diigii  Yiiksek
Bizler artik birer spor misterisi gibi 3,7 1,1
o 405 1,00 5,00
gorillyoruz 5 4
Gazeteler de kar elde etme aracina 3,7 1,0
e 405 1,00 5,00
dontsmistur 1 7
Kuliipler para kazanmaya baslamistir 405 1,00 5,00 3,6 1,1
Siyasi fikirler yayilr 405 1,00 5,00 3,6 1,2
insanlarda kazanma ve basarma hirsi 405 1,00 5,00 3,6 1,0
insanlar kendini bir yere ait hisseder 405 1,00 5,00 3,5 1,1
insanlar yerel ve ulusal olarak birlesir 405 1,00 5,00 3,5 1,1
Haberler maddi gikar gozetilerek 3,5 1,1
405 1,00 5,00
yazilmaktadir 9 8
Birey ve toplum iliskileri gelisir 405 1,00 5,00 3,5 11
Siyasiler, milli basarilari sayginlik kazanmak 3,5 1,2
. 405 1,00 5,00
icin kullanir 7 7
Ulusal cikarlarin savunulmasi kolaylasir 405 1,00 5,00 3,5 1,1
Milli kimligin olusmasi ve yayllmasi saglanir 405 1,00 5,00 3,5 1,1
insanlar toplumdaki kurallari 6grenir 405 1,00 5,00 3,5 1,1
insanlar birlesir ve sosyallesir 405 1,00 5,00 3,4 1,1
Toplumlar kendi kiltirlerini yansitir ve 3,4 1,1
405 1,00 5,00
aktarir 8 2
Geleneklerin aktarilmasi saglanir 405 1,00 5,00 3,4 1,1
Dilin yozlasmasina neden olur 405 1,00 5,00 3,4 1,2
Milliyetgilik duygulari kabarir 405 1,00 5,00 3,2 1,1
insanlarin ilgisi siyasetten uzaklasir 405 1,00 5,00 2,9 1,0
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Spor basininin islevlerinin merkezi egilim istatistiklerine gosteren tablo 6’da,
katilimcilar ortalama (X=3,68) spor basininin ekonomik islevlerine katildiklarini ifade
ederken, ekonomik islevleri sirasiyla ortalama (X=3,56) toplumsal islev, ortalama
(X=3,45) kiiltiirel islev ve son olarak da ortalama (X=3,41) siyasal islev takip
etmektedir. Bu sonuglarda gostermektedir ki spor basini okuru ekonomik ¢ikarlar1 6n
planda tutarken, apolitiklestirilmis olabildigince siyasi diisiincelerden/olaylardan

uzaklasmuis bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 6. Spor Basininin islevlerinin Merkezi Egilim istatistikleri

En En —

Spor basininin islevleri N X SD
Diisiik  Yiiksek

Ekonomik 405 1,00 5,00 3,68 0,70

Toplumsal 405 1,00 5,00 3,56 0,63

Kiltirel 405 1,00 5,00 3,45 0,80

Siyasal 405 1,00 5,00 3,41 0,77

Sonug¢

20. yiizyildan itibaren spor basminin belirli ¢evrelerin etkisine girmesiyle
birlikte spor basini okurunda da énemli degisimler olmustur. Insanlar giinliik hayatin
stresinden, yogunlugundan, sikicilifindan kagmak i¢in sporu kullanmakta bos
zamanlarin1 spor haberlerini okuyarak gegirmeyi tercih etmektedir. Tiirkiye’de de
gazetelerin satig rakamlarina bakildiginda en ¢ok satan gazeteler arasinda spor
gazeteleri en {ist siralarda yer almakta, en ¢ok takip edilen programlar spor programlari
olmaktadir. Spor haberlerinin ve spor programlarinin genel icerigine bakildiginda daha
cok ciddi habercilik anlayisindan uzak sansasyonel olaylarim 6n plana ¢iktigi,
kaynaklar tarafindan sunulan bilgilerden ¢ok duyumlara ve iddialara dayandigi
goriilmektedir. Bu aslinda piyasa ekonomisiyle Ortiisen ve spor basini okuyucusunun
istedigi habercilik anlayisidir. Insanlar giinliik hayatin stresinden, ciddiliginden

kagmak i¢in bu tiir spor haberlerine yonelmektedir.
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Calisma sonucunda elde edilen bulgularla da bunlar kanitlanmistir.
Katilimcilarla yapilan goriismeler sonucunda elde edilen verilerde, katilimcilarin daha
cok spor gazetelerini meraklarini gidermek, bos zamanlarin1 degerlendirmek, eglenceli
vakit gecirmek icin okudugu ortaya ¢ikmigtir. Diger taraftan katilimcilar bilgilenme
faktoriinii arka planda tutmaktadir. Katilimecilarin oOncelikli olarak meraklarini
gidermeyi, bos zamanlar1 degerlendirmeyi tercih ettigi bunlarin arkasindan ise

bilgilenmeyi tercih ettikleri gérilmiistiir.

Bu sonuglarin yaninda ise arastirmaya katilan kadin sayisinin olduk¢a az
olmas1 dikkat ¢ekicidir. Tiirkiye’de spor basiminin futbol egemenligi altinda olmasi,
kullanilan dilin, yapilan yorumlarin bu dogrultuda olmasi1 gibi etkenlerden dolay1
kadinlar en azindan basili spor gazetesi okumay1 tercih etmemektedir. Bu da spor
basininin kadin okurlari, okuma davranisindan uzaklastirdigi yoniinde yorumlanabilir.
Diger taraftan bakildiginda ise, calismaya katilan katilimcilarin yarisina yakininin
lisans ve lisansiistii egitim almalari, spor basininin egitim seviyesi diisiik insanlar
tarafindan okundugu 6n yargisini en azindan bu ¢alisma baglaminda yikmaktadir. Bu
calismada ortaya ¢ikan sonuglarda, katilimcilarin yaklasik olarak yarisi egitim seviyesi

yiiksek kisilerden olugsmaktadir.

Diger taraftan ¢alisma sonucunda elde edilen bir diger 6nemli bulgu ise spor
basini okurunun, spor basininin islevlerini ekonomi temelli degerlendirmeyi 6n planda
tutmasidir. Spor basmi okuru, haberin alinip satilan bir meta haline geldigini,
kendilerinin de bu oyun igerisinde 6nemli bir rol oynadigini, spor miisterisi haline
geldiklerinin bilincindedir. Bunun yani sira spor basini okuru siyasal islevlere ise
katilmamaktadir. Bu 6nemli bulgu, spor basini okurunun siyasetten uzaklagarak,
apolitik bir goriis takindigim1 gostermektedir. Bu da c¢alismanin literatiir kisminda
deginilen spor basminin siyasal islevleriyle bulgular arasindaki paralelligi

gostermektedir.
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