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OZET: Bu galsmanin amaci, TMS 38 Maddi Olmayan Duran Varliklddegerlemesi Standardrna gére her hangi bir markanin
degerlemesi, bunun muhasebglgimesi ve finansal tablolarda sunumu Uzerineitebir degerlendirme yapmaktir. Bunun igin;
ilgili standart, VUK, SPK, TTK ve literatur incelemstir. Caliimada TMS 38’e gére marka gkrinin muhasebejériimesi ve
finansal tablolarda sunumunun yani sira TMS 38nikevcut VUK, SPK ve TTK arasindaki benzerlikler varular ortaya

cikarilarak literatiirdeki farkl yorumlar gerlendirilmistir.
Anahtar S6zcukler: Marka Deerlemesi, TMS 38, Muhasebgfieme.
Jel Siniflandirmast M40, M41, M48.
BRAND VALUATION ACCORDING TO IAS 38 AND IT'S ACCOUNTED

ABSTRACT: The purpose of this research is to make a teoxighlation on a random brand and presenting itsnéiiz
statements and making its accounting treatmengrdiog to IAS 38 (Intangible Assets). Hence, IAS 38rkish Tax Law,
CMB, Turkish Trade Law, and literature are examirledthis research, besides the accourding treatwiehtand value and
presentation of the financial statements accordin¢AS 38, the similarities and conflicts betweearkish Tax Law, CMB,

Turkish Trade Law, and IAS 38 are defired and défife: interpretations in literature are evaluated.
Key Words: Brand Valuation, IAS 38, Accounting.

Jel Classification M40, M41, M48.

1. Giri s

Kiresellamenin her alanda meydana getiiddiizenlemeler ve ggsimler kacginilmaz birsekilde Ulkelerin muhasebe ve
raporlama sistemlerini etkilemektedir. Bunabalarak tlkemizde de Avrupa bigine uyum sirecinde Uluslararasi Muhasebe
Standartlarina uyum gercekisektedir.

Bu standartlsma, ginimuzde ganansirket satin alma ve birfenelerindesirketlerin ygadg marka dgerlemesi ve raporlamasi
sorununa bir standart getirmektedir. 2004 yilindaslararasi Muhasebe Standardi UMS 38 yani Madana®an Duran
Varliklarin Deserlemesi konusu Turkiye'de de Turkiye Muhasebe &eah 38, ilk olarak 17/03/2006 tarih ve 26111 bayi
Resmi Gazetede yayimlanarak 31/12/2005 tarihinderadoglayan hesap dénemleri icin uygulanmak tizere yugérigirmitir.
Standart hakkindaki en songigklik ise, 30/12/2012 tarih ve 28513 sayili Resmz€&a’de yayimlanan 5 sira no’lu tetdir.

Geligsmis Ulkelerde oldgu gibi Turkiye'de de 6nemi git gide artan marlkate ve bunun bilanco kalemleri icindekigaei firma

ve paydalari i¢in 6nemli hale gelngiir. Firmalar ve paydgar marka dgerlemesine (Cardoso & Laruccia, 2006):

> Muhasebe acisindagirket ele gecirmeleri ve birjeneleri surecinde, marka alim-satiminda, lisans remchising

anlgmalarinda, davalarda, yatirnmcsKilerinde, hisse satiminda ve vergi planlamada,

> Yonetim agisindan ise portféy analizi, butce befite, kaynak tahsisi, performans takibi, yeni Grélistirme, stratejik

planlama gibi nedenlerden dolayi ihtiya¢g duymaktadi
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Bu calsmada, TMS 38’e gore marka @&lemesi, bunun muhasebgiglmesi ve finansal tablolarda sunumu Uzerineritebir

degerlendirme gercekigirilmi stir.

2.

Marka Degerleme Ve Dgerlemede Kullanilan Yontemler

Bir markanin sagidegerini ifade eden ve marka dengitiin somutlamis bir bigimi ve finansal olarak ifadesi olan (Er&ilUzun,

2009, s. 185) marka gerinin bulunmasi konusunda literatir incelggmiile cok farkli dgerleme metotlarinin bulundu

gorulmektedir. Bunlarggidaki tabloda 6zetlenstir.

Tablo 1: Marka Degerleme Metotlari

Degerleme Metodu

A FINANSAL YONTEMLER/PARASAL OLAN (SIRKET ODAKLI)

1. Maliyete Dayall Marka Dgerleme Metodu Bir marka icin katlanilan maliyetletgplamini esas alir.

2. Piyasa Dgerine Gore Marka Ogerleme Metodu Emsali olan markalarin piyasgedimi esas alir.

3 Geliri Temel Alan Marka Dgerleme Metodu BII: ma}rkanln gelecekte elde edilecek gelirlerin  Inigii
degerini esas alir.

. Markaya sahip olunmadan, markanin kullanimgkannda bir

4. Royalitelerden Kurtulma Metodu telif hakki (royalty) bedeli 6dengiivarsayilmaktadir.
Firmanin sahip oldgu tim markah Urtnlerden elde edilg
gelirin ne kadarlik kisminin x markasindan kaynadlgini

5. Markanin Yaratgfl Arti Kazanclara Dayall Marka | oransal olarak o6lcmekte, bu oran gelecekte elddeci

tahmin edilen gelirlerle carpilarak x markasl sayds
yaratilacak nakit akimi hesaplanmaktadir. Bu nakitmanin
giincel dgeri x markasinin deeri olmaktadir.

en

Uriinlerin fiyatlarini, sahip olduklari 6zelliklergore ve bu
Ozelliklerin derecesine gore agiklamaya ggall bu metot ile

aki

Degeri Tespiti

6. Hedonik Marka Dgerleme Metodu mUsteri deserlendirmelerini temel alinmamakta ve piyasad
degisik dzelliklere sahip Urtnler arasindaki fiyat fahidlar
¢oklu regresyon analizine tabi tutulmaktadir.

7. Fiyat/Saty Oranlari Arasindaki Farklar ile Marka Bu metot ile marka dgeri, degerlenen marka ile ayni/benz

oranlari arasindaki farka gére hesaplanmaktadir.

gicgsuz bir markanin fiyat/satioranlari veya sermaye/satl

er

>

B. DAVRANISA DAYALI YONTEMLER/PARASAL OLMAYAN (MU STERI ODAKLI)
Marka degeri 5 unsurdan olimaktadir. Bunlar;
> Marka sadakati,
R " > Marka taninirlg,
1. Aaker'e Gore Marka Dgerleme > Algilanan kalite,
> Marka ¢a&rigimlari ve
> Diger (patent, telif hakki vb.) 6zelliklerdir.
Marka deeri, tuketicinin marka bilgisine amhdir. Keller'e
s gore markali ve markasiz ayni Ozelliklere sahip kiinin
2. Kellere Gore Marka Dgerleme kiyaslanmasiyla elde edilen Marka Bilgisi: Marka kradalg|
ve Markaimajindan olgmaktadir.
Bir markanin dgerini;
. o g > Markanin performansi
3. McKinsey’'e Gore Marka Dgerleme > Kisili gi ve
> Varligl etkilemektedir.
o Markanin mgteri tarafindan algilanan kalitesi ile markazele
4. Kapfferer'e Gore Marka Dierleme arasinda korelasyon bulunginu ifade etmektedir.
C. KARMA YONTEMLER (SIRKET VE MUSTERI ODAKLI)
Marka deeri, indirgenmg nakit akgl yontemini kullanilarak
ve 4 gamada hesaplanmaktadir. Bunlar;
> Finansal tahmin (markayr gizgan Urin ya dd
. .. . servisten gelecekte elde edilecek gelirlerin talimin
L Interbrand Marka Dgerleme Yontemi > Marka roli (maddi olmayan varliklarda
kaynaklanan gelirin ne kadarlik kisminin markayakiugu),
> Marka gucu (hesaplamak igin 7 kriter ) ve
> Marka deeri
Degerlendirme Kriterleri :
> Liderlik,
2. Financial World Marka Dgerleme Metodu i aﬁg;gtr(zlr(ans]ﬁfﬁ,n sadakati),
> Markanin endustrideki stirekli 6nemi,
> Markanin sahip oldgu kanuni korunmadir.
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Marka dgerlemede 6 bék altinda 19 kritere gore
degerlendirme yapilmaktadir. Bunlar;

h

> Pazar potansiyeli,
> Pazar pay!,
3. AC Nielson Marka Bilan¢gosu Metodu > Toptancilarin ve perakendecilerin markayaskih
deserlendirmeleri,
> Sirketin marka ile ilgili cabalari,
> Musterilerin markayi nasil derlendirdikleri,
> Markanin uluslar arasi giini.
Brand Finance PLC tarafindan kullaniimaktadir. Brand
Finance metodu 5samadan olgmaktadir. Bu gamalar;
> Segmentasyon,
> Finansal tahminler,
4. Brand Finance Marka @erleme Metodu > BVA® - Brand yqlue Added Analizi (Markanin
talebe olan katkisinin analizi),
> BrandReta® Analizi (tahmin edilen kazanglafin
bugiine getirilmesi i¢in gerekli iskonto oraninirshplanmasi),
> Degerleme ve duyarlilik analizi (belirlenen iskonto
oranlari ile markanin giincel gerine getirilmesi)
Brand Rating GmbHirketi tarafindan kullaniimaktadir. Marka
degeri misteri baks acisindan belirmeyi amaclayan ve|3
5. Brand Raiting Dgerleme Sistemi parcadan olgan model de markanin giicli, markanin yatatti
fiyat farki ve markanin gelecekteki performansi nbith
edilmektedir.
Semion Brand Broken GmbH tarafindan geiien metotta,
marka dgeri 4 unsurdan okmaktadir. Bunlar;
> Sirketin finansal dgeri
> Markanin sahip oldgu korunma
> Marka gucu
6. Semion Marka Dgerleme Metodu > Marka imaji
Marka deerini olusturan bu dort unsurun faktor gkrleri
bulunur ve bunlarin genel birgalik faktori hesaplanir
Bulunan faktdr son 3 yildaki vergi 6ncesi karin taaasi ile
carpilarak marka deri hesaplanngiolur.
Alman dangmanlik firmasi BBDO Consulting GmbH
tarafindan gegtirilen metoda goére, marka gerini olusturan 8
unsur vardir. Bunlar;
Markanin sat performansi ve potansiyeli,
Net faaliyet mariji,
7. BBDO Modeli Markanin geme imkani,

Markanin uluslararasi yayilimi,
Markaya olan reklam degie
Markanin enduistrideki glicu,
Marka imaji,

VVVVYVYVYVY

Son 3 yildaki vergi 6ncesi kazang miktarlaridir.

Kaynak: Ozkan ve Terzi, 2012; Celik, 2006; Firat ve Bade®)8 Etkin Patent, 2011; Durukan ve Kartal, 2008'de

derlenmitir.
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3. Marka Degerinin TMS 38’e Gére Muhasebelstiriimesi
ilk Muhasebelgtirme |
Disaridan Alma Isletme Birlgmesi Devlet Tagviki Takas Isletmelicinde

Gelistirme
JL J L | | g &
Elde Etme-Maliyeti | Gercgse Dygun Dger | Gerceaze Dydun Dger | Gergese D§gun Dger/ |  Gelistirme Giderlefi
Veya Nominal Dger Net Defter Dgeri

Sonraki Donemlerde Ferleme |

Maliyet Modeli | Yeniden Dgerleme Modeli
—> Deger I[;EUklugu — Yenlder.l Dgerleme
Zarari —> Itfa
— > Deger Disukligl
Zararl

Sekil 1: TMS 38’e Gore Maddi Olmayan Duran Varliklaring@eemesi
Kaynak: Ozerhan ve Yanik, 2012, s. 296.

TMS 38'e gore ise, maddi olmayan varliklarirgddemesinde maddi olmayan bir varh (TMS 38, md. 21);

> Varlikla iligskilendirilen beklenilen gelecekteki ekonomik yaearhin gletme igin gercekigmesinin muhtemel olmasi
ve
> Varligin maliyetinin glvenilir bigekilde dlgulebilmesi gerekmektedir.

Marka deerlemesinin neden yapifghdnemlidir. TMS 38’de maddi olmayan duran varlikkonusunda ¢gtli durumlara gore
degerleme esaslari belirlengtir (Sekil 1)

Marka deerlemesi ve muhasebgiigilmesi konusunda t¢ anglém belirleyebiliriz. Bunlar;
A. ilk Muhasebelgtirme Esnasinda Dgerleme

a. Markanin isletme Binyesinde Yaratilmasi:isletme ici yaratilan markalar, ticari geklar, yayin haklari, mgteri
listeleri ve benzer nitelikteki kalemler, maddi @lyan duran varlk olarak muhasel&t@mez (TMS 38, md. 63). Bu kalemlere
ilgili harcamalar, §in bir btun olarak geftiriimesine iliskin maliyetlerden ayirt edilemez. Bu nedenle, ankafemler maddi

olmayan duran varlik olarak muhasekgtémez (TMS 38, md. 64).

Ancak bazi yazarlara goregldtme binyesinde yaratilan markalarin finansalofablla gosteriimemesigletme dgi cikar
gruplarina bilginin tam ve acgik olarak yansitilnmasengellemektedir (Bengli, 2009, s. 74). Bu yiizd¢etme binyesinde
yaratilan marka ve benzeri maddi olmayan varlikldsilangconun pasifte 6zkaynaklar icinde “Entelekt@ermaye” olarak
raporlanmasi 6nerilmektedir (Cikrikci ve ffen, 2002, s. 28; Beng, 2009, s. 74; Yilmaz, 28126; Okay, 2012, s. 1206).
Standarda gore gder yazilamayacgana gore jletme bunyesinde ofturulan marka, ilgili hesaplarda iz bedelle takifilebilir.

01.12
260 HAKLAR X

260 01 Ticari Markalar

50X ENTELEKTUEL SERMAYE HESABI X
50X 01 Ticari Markalar

b. Disaridan Ayri Olarak Elde Etme/Satin Alma Sonucu Elde Eme: Bir maddi olmayan duran varlik ilk
muhasebelgiriimesi sirasinda maliyet bedeliyle dlcilir (TM8B, md. 24). Standart, alim-satima konu olan birkarain, satin
alma bedelinin nakit veya ghr parasal varliklarla 6dengnblmasini, genel olarak glvenilir varsaymaktadiv§r3s, md. 26).
Asagidaki kayitta herhangi bir markanin satin alma kagdrnek verilmitir (KDV dikkate alinmamytir) (Acar ve Tetik, 2009,
s. 203).
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260 HAKLAR X
260 01 Ticari Markalar
100 KASA X
d. Sirket Birle smesi, Devir Alma veya Haciz Sonucu Elde Etme‘TFRS 3isletme Birlemeleri” Standardina gore, bir

marka gletme birlemesi sirasinda elde ediggse, markanin maliyeti, elde edilme tarihindeki ggecuygun dgeridir (TMS 38,
md. 33). Markanin gerge uygun dgeri;

i En glvenilir gergge uygun dger, piyasadaki glincel fiyat teklifidir.

ii. Guncel fiyat teklifinin mevcut olmamasi durumundaer¢cege uygun dgeri tahmin etmek icin en son benzgtemin
fiyati esas alinabilir (TMS 38, md. 39).

iii. Bir markanin aktif bir piyasasinin bulunmamasi dwde... §letme, s6z konusu tutarin belirlenmesinde, benzer
varliklar icin yakin zamanda yapilgrislemlerin sonuglarini dikkate alir. Orgia, varligin karhligini olusturan faktérlere (hasilat,
faaliyet kari ya da faiz, vergi, amortisman ve iifacesi karlar gibi), glincel piyasgemlerini yansitan carpanlari uygular (TMS
38, md. 40).

iv. Diger teknikler ise, varliktan beklenen gelecekteki nakit akglarinin iskonto edilmesi veyaglétmenin maddi
olmayan duran vagla sahip olmasi nedeniyle, ilgili vatin; kasilikh pazarlik ortaminda lisansinin elde ediimesiveya
yeniden Uretiimesi veya yenilenmesine ihtiya¢ duyanak kaginny oldugu maliyetlerin tahmin edilmesi (TMS 38, md. 41).

e. Takasa Dayali Elde Etme:Ornegin, isletme defter dgeri 100.000 TL, birikmj amortismani 33.333,33 TL (100.000 x
5 yil/15 yil) olan A ticari markasini, 110.000 Tlegrindeki B ticari markasi ile takas etmektedir (KDikkate alinmangtir)
(Sazlam, Sengel ve Oztiirk, 2009, s. 947).

260 HAKLAR 110.000,00

260 02 B Ticari Markasi

268 B.AMORTISMANLAR 33.333,33
260 HAKIAR 100.000,00
260 01 A Ticari Markasi
64X- MADDI OLMAYAN DURAN 43.333,33

VARLIK SATIS KARI

B. ilerleyen Dénemlerde Dgerleme
Vergi Usul Kanunu 333 nolu Teliin 55. “Gayri Maddiiktisadi Kiymetler ” baligina gére markalar 15 (oneyillik ekonomik
omuiir cercevesinde itfa edilmektedir. 556 sayili Hamikminde Kararnameye gore ise bir markaninltestiyil gecerlidir ve

bu siireden sonra tekrar korunma uzatilabilmektedir.

a. Maliyet Modeli: TMS 38 m. 74’e go6re sinirh yararl &mre sahip bmaddi olmayan duran varlik, ilk
muhasebelgiriimesinin ardindan, maliyetinden, tim birikgritfa ve dger dukligl zararlar diiilmis olarak izlenir. Maddi
olmayan duran varliklarin maliyet bedelini ises &ilyati, ithal harclari, ayi vergileri ve dger giderler olgturur (Giing vd., 2010,
s. 164). Dénem sonu ilgili muhasebe kaydi (Giwte, 2010, s. 161; Ozerhan ve Yanik, 2012, s.;289)

770-GENEL YONETM GIDERLER! X

268 B. AMORTSMANLAR X

Ddnem sonu amortisman ayrildiktan sonrgedel(30kligu olmasi halinde yapilacak muhasebe kaydi ise;
31.12

> Olusacak dger disuiklugl 652-Varliklarda Dger Disiikligu hesabi borglu ve 268-BirikgniAmortismanlar hesabi
alacakl olarak (Ozerhan ve Yanik, 2012, s. 281daa

> 654-Kaglilik Giderleri hesabi borglu ve 26X Maddi OlmayamirBn Varliklar hesabi alacakli olarak énerilmektedi
(Yilimaz, 2012, s. 31).
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b. Yeniden Deierleme Modeli: Bir maddi olmayan duran varlik, ilk muhasel&imesinin ardindan, yeniden
degerleme tarihindeki gerge uygun dgerinden birikmg itfa ve dger dukligl zararlarinin tamami dildikten sonra
hesaplanan tutari olan yenidengedenmi tutari Gzerinden izlenir (TMS 38, md. 75). Standenarka gibi maddi olmayan
duran varliklarin benzersiginden dolayl ¢gu kez aktif bir piyasasinin olmamasi ve fiyatlakmmuoyuna aciklanmagini
belirtmektedir (TMS 38, md. 78).

Ornesin, bir markanin defter geri 10.000 TL, birikmj amortismanlari 1.200 TL'dir. Vagin gercge uygun dgeri 11.000
TL'dir. Bu varlik (net dger artgi/net defter dgeri) %25 oraninda yeniden gexlemeye tabi tutulacaktir. (10.000 x 0,25= 2.500
TL ve 1.200 x 0,25 = 300 TL ise 2.500-300= 2.200 mhddi olmayan duran varlik gerleme arglar) (S&lam, Sengel ve
Oztiirk, 2009, s. 959-960; Ozerhan ve Yanik, 201288-289)

31.12
260 HAKLAR 2.500,00
260 01 A Ticari Markasi
268 B.AMORTSMANLAR 300,00
52X MADDI OLMAYAN DURAN VARLIK 2.200,00

BEERLEME ARTIS HESABI

C. Elden Cikarma Esnasinda Dgerleme: Bir marka, elden c¢ikarilginda veya kullanimi ya da satidan, gelecekte
ekonomik yarar elde edilmesinin beklenmemesi dumataubilango du birakilir (TMS 38, md. 112). Orgn, isletmenin
aktifinde 10.000 TL, MODV Dgerleme Artg1 5.000 TL ve Birikmg Amortismani 1.999,99 TL (10.000 x 3 yil/15 yil)'yayitli
bulunan C markasi, 9.000 TL bedellgsipeolarak satilmgtir (vergi ihmal edilmgtir) (Saglam, Sengel ve Oztiirk, 2009, s. 974;
Yilmaz, 2012, s. 33-34).

01.12

100 KASA 9.000,00

268 B.AMORTISMANLAR 1.999,99

52X MADDI OLMAYAN DURAN VARLIK 5.000,00

DEGERLEME ARTIS HESABI

260 HAKLAR 10.000,00
260 01 C Ticari Markasi
64X- MADDI OLMAYAN DURAN 5.999,99

VARLIK SATIS KARI

Herhangi bir markanin firma gndan satin alma, takasrket birlesmesi yoluyla elde edilmesi ve ghrlemesi sonucunda
bilancoya yansimasi isgagidaki sekilde olacaktir.

X Isletmesinin 31.12.20... Tarihli Bilangosu
I-DONEN VARLIKLAR - KISA VADEL i YABANCI KAYNAKLAR

II- DURAN VARLIKLAR IV-UZUN VADEL I YABANCI KAYNAKLAR
Maddi Duran varliklar
Maddi Olmayan Varliklar

Haklar
Ticari Markalar V-OZSERMAYE
(-) B. Amortismanlar

TOPLAM VARLIKLAR TOPLAM KAYNAKLAR

Herhangi bir markanin firma biinyesinde giurulmasi halinde isesagidaki sekilde bilangoya yansiyacaktir (Cikrikc vestzm,
2002, s. 28; Bengu, 2009, s. 75'den derletini
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X Isletmesinin 31.12.20... Tarihli Bilangosu

I-DONEN VARLIKLAR I1- KISA VADEL I YABANCI KAYNAKLAR
II- DURAN VARLIKLAR IV-UZUN VADEL I YABANCI KAYNAKLAR
Maddi Duran varliklar .
Maddi Olmayan Varliklar V-OZSERMAYE
Haklar Odenmi Sermaye
Ticari Markalar Sermaye
(-) B. Amortismanlar OdenmemiSermaye (-)
Entelektiiel Sermaye
TOPLAM VARLIKLAR TOPLAM KAYNAKLAR
4, Sonug

Isletmenin paydgari dgsal olarak yapilan faaliyetler sonucu gdicak dgerlerden pay istemektedirler. Bu payin belirlenmesin
dogruluk, givenilirlik ve kagilastinlabilirlik énem arz etmektedir. Marka gerlemesi ve finansal tablolara yansimasinin
sgglanmasi TMS 38 standardi ile natigesinin yani sira VUK, SPK ve TTK'daki agiklamalde benzer birsekilde
bulunmaktadir (Tablo 2).

Tablo 2: Marka Degerleme Olgiileri

SPK VUK TTK TMS
-Kayith Deger -Kayith Deger -Kayith Deger -Kayith Deger
(Elde Etme Maliyeti/| (Elde Etme Maliyeti/| (Elde Etme Maliyeti/| (Elde Etme Maliyeti/
GUD) GUD) GUD) GUD)
-Yeniden Dgerleme

Kaynak: Giing vd., 2010, s. 165'den derlengtir.

Markanin muhasebeférilmesi konusunda Tek Dilzen Hesap Planimiz yilierlve olmayan gerekli hesaplar icin ise

kullaniimayan be hesaplar kullanilabilir.

Marka degerlemesi konusunda markanin firmasiddan edinilmesinde ve bu edinilen markanin ddneomlasinda
deserlemelerinin hangi yontemlerle yapilgcabir sorun olgturmaktadir. Bu sorun; marka girlemesi konusunda finansal,
finansal olmayan ve karma ydntemler bulunmasi veydmtemlerin objektif olarak firmalar tarafindanggeemesinin yapilp
yapilamayacandan kaynaklanmaktadir. Bunurgidida markalarin bir piyasasi bulunmadcinde marka dgerleme konusunda

emsal fiyatlar g6z éniinde bulundurulamamaktadir.

Finansal yontemler arasinda en c¢ok kullanilan resligiggeri olmakla birlikte bu dger ilk edinimde pazarlik Uzerine
olusmaktadir. Ancak ondan sonraki dénemlerde markarsgertemesi kayitli dger Uzerinden amortismanlarin gdiimesi
seklinde olmaktadir. Burada markaggeinin finansal olmayan durumlara gore artmasi ve@masinin géz énine alinamamasi

ise bir baka sorunu olgturmaktadir.

Doénem sonunda amortisman hesaplama konusunda da 383K maddeye gore 15 yillik itfa siresi bulunmedktaAncak
Ulkemizde marka tescilinde yenileme siresi 10 gildlarka tescilinde yenileme siiresi 15 yila ¢ilednilir. Bunun dginda TMS
38’e gore, yenilemeden dolayl sacak masraflar (marka icin yapilan reklam gidertghi), pazarlama giderleri olarak kayit

altina alinabilecektir.

Bunlarin dginda, TMS 38’e goresietme ici yaratilan markalar maddi olmayan durarikalarak muhasebejgriimedigi icin

bilangolara iz bedelle alinarak finansal raporlaasitilabilir.

Sonug olarak, marka gerlemesi konusunda net birg@gleme yontemi bulunmamaktadir. Ancak markgedieme konusunda

Ulkemizde de ayri bir sektor glacaktir.
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