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ABSTRACT 

This study examines the discursive construction of climate news in digital media. The scope includes climate journalism 

content from Türkiye, the UK, and India—countries participating in the Covering Climate Now project. To analyze coverage 

of major environmental disasters in 2025, the dataset comprises news headlines, texts, photographs, and videos shared on 

the official Instagram accounts of İklim Haber, The Guardian, and Times of India. The analytical process utilizes conceptual 

tools from Teun A. Van Dijk’s Critical Discourse Analysis model and Robert Entman’s Framing Theory. The study aims 

to question how climate news positions itself on Instagram and within which ideological boundaries these discursive 

practices are produced. Guided by these frameworks, the top three highest-engaging climate crisis posts on each outlet's 

Instagram account were identified based on like counts. The top-ranked news texts and visual elements from each were 

subjected to macro- and micro-structural discourse analysis. The findings reveal that news content is predominantly 

constructed around fear-oriented and disaster-driven meaning frames. Furthermore, the generated discourse tends to 

decontextualize climate crisis issues from their structural frameworks, implicitly creating a foundation that normalizes 

inaction. In this context, the study emphasizes the importance of steering media language toward a more constructive, 

solution-oriented framework. Consequently, the research underscores the necessity of expanding digital media and 

climate crisis literacy debates to encompass critical thinking skills and the awareness of algorithmic filters.
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ÖZ

Bu araştırmada, dijital medyada iklim haberlerinin söylemsel inşası incelenmektedir. Çalışmanın kapsamında Covering 

Climate Now projesinin bir parçası olan Türkiye, İngiltere ve Hindistan’ın iklim haberciliği alanındaki içerikleri yer 

almaktadır. 2025 yılında gerçekleşen önemli çevre felaketlerine yönelik haberlerinin analizi amacıyla; söz konusu yayınların 

resmi Instagram hesaplarında paylaşılan haber başlıkları, metinleri, fotoğrafları ve videoları veri setini oluşturmaktadır. 

Haber analizi sürecinde, Teun A. Van Dijk’in Eleştirel Söylem Analizi modeli ile Robert Entman’ın Çerçeveleme Kuramı’nın 

sunduğu kavramsal araçlardan faydalanılmıştır. Çalışmanın amacı, iklim haberlerinin sosyal medya platformlarından 

Instagram’da hangi söylem biçimleriyle kendilerine yer bulduğunu ve bu söylem pratiklerinin hangi ideolojik sınırlar 

içinde üretildiğini sorgulamaktır. Bu doğrultuda çalışmada, yöntem olarak Entman’ın Çerçeveleme Kuramı ve Teun 

Van Dijk’in Sosyo-Bilişsel Eleştirel Söylem Analizi modeli rehberliğinde; İklim Haber, The Guardian ve Times of India’nın 

Instagram hesaplarında en yüksek beğeni sayısına ulaşan ilk üç iklim krizi haberi belirlenmiştir. Bu içerikler arasından 

ilk sırada yer alan haber metinleri ve görsel unsurları, makro ve mikro yapı düzeylerinde eleştirel söylem analizine tabi 

tutulmuştur. Analiz sonucunda elde edilen bulgularda, haber içeriklerinin ağırlıklı olarak korku odaklı ve felaket temasını 

öne çıkaran anlam çerçeveleri etrafında inşa edildiği tespit edilmiştir. Bunun yanı sıra, haberlerde üretilen söylemin iklim 

kriziyle ilgili sorunları yapısal bağlamından koparma ve dolaylı olarak eylemsizliği meşrulaştıracak bir zemin kurgulama 

eğilimi taşıdığı görülmektedir. Bu bağlamda çalışma, söylemsel düzeyde medyadaki haber dilinin daha yapıcı ve çözüm 

odaklı bir yapıya kavuşturulmasının önemini vurgulamaktadır. Sonuç olarak araştırma; dijital medya okuryazarlığı ve iklim 

krizi okuryazarlığı tartışmalarının, algoritmik filtreleri fark etmeyi ve eleştirel düşünme becerilerini kapsayacak biçimde 

genişletilmesi gerekliliğine işaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: İklim Haberciliği, Instagram Haber Çerçeveleme, Eleştirel Söylem Analizi, İklim Krizi Okuryazarlığı, 

Çözüm Gazeteciliği.
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Giriş
İklim değişikliği, büyük ölçüde insan 

faaliyetlerinden kaynaklanan faktörler tarafından 

hızlandırılmakta ve özellikle aşırı hava olayları 

aracılığıyla doğal ekosistemler üzerinde ciddi 

ve yıkıcı etkilere neden olma riski taşımaktadır. 

Günümüzde, yaşanan bu dönüşümün boyutlarını 

doğru ifade etmek amacıyla iklim “iklim krizi” 

kavramından yararlanılmaktadır. Hükümetlerarası 

İklim Değişikliği Paneli (IPCC) 2023 raporu, küresel 

yüzey sıcaklıklarının 1970 yılından bu yana daha 

hızlı arttığını ifade etmektedir. Raporda, bu tespit 

yapılırken, son 2000 yılda meydana gelen tüm 

50 yıllık dönemler karşılaştırmalı bir temel olarak 

alınmıştır (Buckley vd., 2025: 14). Aşırı sıcak hava 

dalgaları, yıkıcı seller, şiddetli orman yangınları 

ve fırtınalar; iklim krizinin sıklığı giderek artan 

tezahürleri olarak yeryüzünün çehresini hızla 

değiştirmektedir. Bir zamanlar istisna sayılan bu 

çevresel olaylar, günümüzde gezegenin belirleyici 

özelliklerinden biri haline gelmiştir. İklim Riski 

Endeksi (CRI) 2026 raporuna göre, 1995-2024 yılları 

arasında gerçekleşen 9.700’ü aşkın aşırı hava 

olayı sonucunda 832.000’den fazla insan hayatını 

kaybetmiştir. 2024’teki aşırı hava olaylarının 

sıklığı ve şiddeti, iklim krizinde yeni normalin 

bir öngörüden çok, somut bir gerçek olduğunu 

düşündürmektedir (Adil vd., 2025: 8). Bu aşamada, 

iklim krizinin yıkıcı etkileri ve hayati çözüm önerileri 

konusunda toplumsal farkındalık büyük önem arz 

etmektedir (Gabric, 2023: 1). Kamusal farkındalığın 

oluşmasında ve krize ilişkin anlam çerçevelerinin 

kurulmasında ise medya, dönüştürücü ve 

yönlendirici bir potansiyele sahiptir. 

Bu bağlamda, medyanın temsil yöntemlerinin 

incelenmesi, medya anlatılarının kamusal alanda 

ürettiği söylemsel sınırların ve anlam çerçevelerinin 

analiz edilmesine katkı sunmaktadır. Bu inceleme, 

iklim haberciliğine yönelik daha kapsamlı bir 

değerlendirme zemini hazırlar. Medyada kullanılan 

çerçeveler, karmaşık konuları basitleştirme 

işlevi görür. Bu yapılar, bireylere konuları 

yorumlayabilmeleri açısından rehberlik eden 

bilişsel kalıplar olarak işlev görev üstlenmektedir. 

Medya; iklim krizinin arka planındaki ekonomik, 

sınıfsal, toplumsal ve kültürel dinamiklerden 

bağımsız değildir. Aksine kurum, bu dinamiklerle 

etkileşim içinde krizin nasıl anlaşıldığına ve 

anlamlandırıldığına yönelik yapısal bir çerçeve 

sunmaktadır.

İklim haberlerindeki metinsel ve görsel çerçeveler, 

aşırı hava olaylarının dramatik sunumundan 

uyum odaklı anlatılara kadar geniş bir yelpazede 

şekillenmektedir. Söz konusu çeşitlilik, 

kamuoyunun endişe düzeyini etkileme potansiyeli 

barındırır (Aljalabneh, 2025: 3). Haberlerin eş zamanlı 

üretilip tüketildiği yeni medya ortamlarında sosyal 

medya platformları, iklim krizine ilişkin söylemsel 

kalıpları geniş kitlelere ulaştırmaktadır. Platformlar 

bu yolla kamusal tartışma zeminini şekillendirme 

ve mevcut sosyo-kültürel bağlamın yeniden 

üretilmesine katkı sunma eğilimindedir. Dahası 

bu mecralar, iklim sorunlarına dair toplulukları 

etkileyerek onları harekete geçirme potansiyeli de 

taşımaktadır (Asif, Ahmed & Arshad, 2025: 240).

Bu tespitler, medya çerçevelerinin iklim krizine 

ilişkin kamusal anlamlandırma süreçleriyle ilişkili 

olduğunu düşündürmektedir. Özellikle sosyal 

medya platformları, bu çerçevelerin dolaşıma 

girdiği ve görünürlük kazandığı önemli iletişim 

ortamları arasında yer almaktadır.

Medya çalışmalarında iklim krizinin korku ve felaket 

temaları üzerinden sunulduğu görülmektedir. 

Nitekim ampirik araştırmalar, medyada egemen 

olan bu korku ve kaygı yaratan dilin bireylerde bilinç 

uyandırmaktan çok bir çaresizlik hissi tetikleme 

riski barındırdığını ortaya koymaktadır. Örneğin, 

O'Neill ve Nicholson-Cole (2009) tarafından 

yapılan öncü ampirik çalışma, bu tür bir iklim 

haberciliğinin bireysel planda eylemsizlikle birlikte 

konuya yabancılaşmaya yol açabileceğini ortaya 

koymuştur. Benzer şekilde Feldman ve Hart (2015), 

çevresel tehdidin boyutunun altını çizdiği halde 

çözüm önerisi içermeyen haber çerçevelerinin 

okuyucunun konuya ilişkin motivasyonunu büyük 

ölçüde zayıflatabileceğinden söz etmektedir. 

Sürekli olarak haber akışlarında korku ve felaket 

temalı haberlere denk gelmek bir tür empati 

yorgunluğuna yol açabilir. Bu durum ise zaman 

zman   duyarsızlaşmaya zemin hazırlamaktadır 
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(Moeller, 1999). İklim haberciliğinde gözlemlenen 

bu durum, bireylerin iklim sorununu 

normalleştirmesine ve akılcı çözüm yolları aramak 

yerine konudan uzaklaşmayı tercih etmesine 

neden olabilecek yapısal bir çerçeve biçimine 

işaret etmektedir. 

Bu durum, medyanın ürettiği olumsuz söylem 

inşasının sorgulanmasını ve pasifleşen kamusal 

bilincin yeniden hareketlendirilmesini gerekli 

kılmaktadır. Söz konusu dönüşüm, toplumsal 

düzlemde belli becerilerin entegrasyonuna bağlıdır. 

Dijital medya okuryazarlığı, iklim okuryazarlığı 

ve eleştirel düşünme bu süreçte bir arada ele 

alınmalıdır. Ayrıca haber üretim süreçlerinde 

çözüm gazeteciliği modelinin benimsenmesi de bu 

dönüşümü destekleyebilir. Bu aşamada, medyanın 

enformasyonu seçme, düzenleme ve sunma işlevi 

dikkate alınarak, çalışmanın epistemolojik zemini 

"Çerçeveleme Kuramı" ile ilişkilendirilmiştir.

Medyada çerçevelemeyle ise bir sorunun çoğu 

insan tarafından fark edilip edilmemesini, o sorunun 

nasıl anlaşıldığını ve soruna ilişkin değerlendirme 

ile eylem tercihlerinin nasıl şekillendiğini 

belirleyen temel unsur kastedilmektedir (Entman, 

1993: 54). Robert Entman (1993) tarafından 

kavramsallaştırılan çerçeveleme kuramı, 

gerçekliğin belirli yönlerinin seçilerek iletişim 

metinlerinde daha görünür hale getirilmesini 

ifade etmektedir. Çerçeveleme kuramı, medyanın 

belirli konuları hangi anlamlandırma kalıpları ve 

kavramsal perspektifler aracılığıyla sunduğunu 

anlamaya olanak tanımaktadır. Haber çerçeveleri, 

toplumsal aktörlerin, kurumların ve güç ilişkilerinin 

belirli yorumlarını görünür kılarak kamuoyunun 

olayları ele alabileceği ve değerlendirebileceği 

söylemsel sınırları çizmektedir. İklim krizi gibi 

küresel sorunların medyada nasıl çerçevelendiği 

ise sorumluluk atıflarını, çözüm önerilerini ve 

bireylerin konuya ilişkin tutum geliştirebilecekleri 

söylemsel alanın sınırlarını çizmektedir. 

İklim krizi gibi küresel sorunların medyada nasıl 

çerçevelendiği ise kritik sonuçlar doğurmaktadır. 

Bu sunum biçimleri; sorumluluk atıflarını, 

çözüm önerilerini ve bireylerin konuya ilişkin 

tutum geliştirebilecekleri alanın sınırlarına 

işaret eder. Özellikle felaket, risk ya da korku 

odaklı çerçeveler, iklim krizinin belirli boyutlarını 

öne çıkarırken, yapısal nedenleri arka planda 

bırakma riski taşır. Bu nedenle izleyicilerin neye 

odaklandığını ve meseleyi nasıl yorumladığını 

incelemek gerekir. Aynı şekilde, hangi duygusel 

tepkileri geliştirdiklerini anlamak açısından 

iklim haberciliğinde kullanılan çerçevelerin 

incelenmesi büyük önem taşımaktadır. Sosyal 

medya platformları arasında görsellik, etkileşim ve 

kullanıcı katılımının ön planda olduğu Instagram, 

bu açıdan elverişli bir zemin sunar. Platform, iklim 

krizine ilişkin haberlerin sunuluş biçimlerinin analiz 

edilmesi açısından özel bir araştırma alanıdır.

Bu araştırmada Çerçeveleme Kuramı, teknik bir 

yöntem olmanın ötesinde, toplumsal inşacı bir 

epistemolojik bağlamda konumlandırılmıştır. 

Kuram; Instagram'da paylaşılan iklim haberlerinde 

hangi sorun tanımlarının, sorumluluk atıflarının, 

ahlaki değerlendirmelerin ve çözüm önerilerinin 

öne çıkarıldığını anlamaya yönelik temel kuramsal 

çerçeveyi oluşturmaktadır. Araştırma, farklı 

ülkelerdeki haber kuruluşlarının iklim krizini hangi 

anlam çerçeveleri içerisinde sunduğunu ortaya 

koymayı amaçlamaktadır. Bu doğrultuda, söz 

konusu çerçevelerin metinsel ve görsel düzeyde 

nasıl üretildiğini incelemek amacıyla Teun A. Van 

Dijk'in eleştirel söylem çözümlemesi modelinden 

yararlanılmıştır.

Medyaya yönelik pozitivist yaklaşımlar, kitle 

iletişim araçlarını dışsal gerçekliği yansıtan araçlar 

olarak değerlendirmektedir. Buna karşılık bu 

çalışma, medya içeriklerinin gerçekliği yalnızca 

aktarmadığı, aynı zamanda belirli söylemsel 

tercihler ve anlam çerçeveleri aracılığıyla yeniden 

ürettiği varsayımından hareket etmektedir. 

Bu nedenle iklim krizi haberleri, yalnızca bilgi 

aktaran metinler olarak değil, belirli anlamların 

ve yorumlama biçimlerinin üretildiği söylemsel 

yapılar olarak ele alınmaktadır. Ayrıca Instagram'ın 

algoritmik yapısı, kullanıcıların maruz kaldıkları 

içerikleri şekillendirebilmekte ve belirli söylemlerin 

görünürlüğünü artırma potansiyeli taşımaktadır. 

Bu durum, iklim krizine ilişkin haberlerin dolaşımı ve 
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alımlanması süreçlerinde platform dinamiklerinin 

de dikkate alınmasını gerekli kılmaktadır.

Van Dijk’ın, egemen yapıların söylem üretimi ve 

zihinsel modeller üzerindeki etkilerine yönelik 

kuramsal açıklamaları bu bağlamda önem taşır. 

Instagram'ın algoritmik yapısı, kullanıcıların 

beğeni, yorum ve izleme süresi gibi dijital 

pratiklerini izleyerek kişiselleştirilmiş içerikler sunar. 

Bu teknolojik mimari, kullanıcının yapısal çevreyle 

bağını tamamen koparmasa da belirli söylemlerin 

filtrelenerek öne çıkarıldığı bir alan yaratma 

eğilimi taşımaktadır. Sonuç olarak kamusal 

tartışmanın sınırları, platform dinamikleriyle 

şekillenen söylemsel bir alana evrilebilmektedir. 

İklim krizi haberciliği bağlamında bu dinamikler, 

kullanıcıların sürekli korku ve kıyamet odaklı 

söylemlerle karşılaşma eğilimi gösterdiği ‘yankı 

odaları’ ile ‘filtre balonları’nın söylemsel inşasına 

zemin hazırlayabilir. Algoritmik yönlendirmelere 

maruz kalan kullanıcıların, iklim krizine dair yapıcı 

yaklaşımlar yerine korkuyu önceleyen söylemlerin 

kısır döngüsünde kalma riski göz önünde 

bulundurulmalıdır.

İklim krizi haberciliği: Kavramsal ve 
kuramsal yaklaşımlar
Bilim gazeteciliğinin çatısı altında yer alan iklim 

haberciliği, iklim krizinin taşıdığı özelliklerle ve 

yarattığı etkilerle ilgilenmektedir. Bu habercilik 

türü, krizi baş edilir kılmak için gerekli bilgileri 

ve eylemleri kamuoyu ile paylaşma misyonunu 

üstlenir. İklim haberciliği, bir yandan kamuoyunu 

bilgilendirirken diğer yandan da süreç boyunca 

kitleler ve uzmanlar arasında köprü görevi 

görmektedir. Dolayısıyla geleneksel ve dijital medya 

ortamlarında gerçekleştirilen iklim haberciliğinin 

önemi her geçen gün daha da belirginleşmektedir. 

İklim haberciliği, krizle ilgili bilgi aktarımının yanı 

sıra, bu bilgiye dayalı altyapıyı uzman görüşleriyle 

ve bilimsel raporlarla desteklemektedir. Bu 

sayede bireylerin davranışlarında ve gündelik 

alışkanlıklarında farkındalık temelli dönüşümleri 

teşvik edebilecek söylemsel bir zemin inşa edilmesi 

kolaylaşmaktadır (Cengiz, 2023: 115).

İklim haberciliği, krizin kaynağında yer alan çok 

boyutlu nedenleri bir araya getiren yapısal bir 

niteliğe sahiptir. Literatürde iklim krizinin ele 

alınışına dair üç temel çerçeve öne çıkmaktadır: 

İlk yaklaşım iklim değişikliğinin insan eliyle 

oluşturulmadığını; ikincisi insan etkisinin varlığını 

kabul etmekle birlikte bunun abartıldığını; 

üçüncüsü ise krizin hafife alınmasının yıkıcı 

sonuçlar doğuracağını savunmaktadır. Bu noktada 

iklim haberciliği, normatif basın kuramlarının iddia 

ettiği gibi verileri tarafsızca aktaran nötr bir iletim 

hattı olarak işlev görmez. Aksine süreç, krizin 

sosyo-ekonomik boyutlarının kamusal düzeyde 

nasıl kurgulanacağını şekillendiren eleştirel bir 

mücadele alanına işaret etmektedir. Medya, 

ekolojik gerçekliğin hangi ideolojik kalıplarla 

inşa edileceğini etkileme potansiyeline sahiptir. 

Dolayısıyla haber metinleri, videolar ve görseller 

aracılığıyla üretilen egemen söylemsel çerçevelerin 

çözümlenmesi kritik bir öneme sahiptir. Bu 

çözümleme, krizin arkasındaki hegemonik ilişkileri 

görünür kılmak adına kuramsal bir gerekliliktir. 

Aynı zamanda, toplumsal farkındalığın alternatif 

zeminlerde gelişebilmesine de olanak tanıyabilir 

(Yaşa, 2025: 1792).

İklim haberciliği; krizin nedenlerine, sonuçlarına 

ve toplumsal etkilerine odaklanarak kurumsal 

bilgi akışı aracılığıyla kamusal alanı şekillendirme 

potansiyeli taşır. Bilimsel bilginin soyut ve 

karmaşık yapısı, bu anlatıların uzmanlaşmış 

bir gazetecilik pratiğiyle aktarılmasını gerekli 

kılmaktadır. Kamuoyunun iklim krizine yönelik 

bir farkındalık geliştirebilmesinde ve çözüm 

arayışlarına eklemlenebilmesinde, medyanın 

inşa edeceği söylemsel çerçevenin dönüştürücü 

bir rolü bulunabilir. Bu nedenle, iklim krizine dair 

sunum biçimlerinin, uzman aktörlerin söylemsel 

konumlandırmalarının ve bilimsel raporların ele 

alınış tarzının eleştirel bir süzgeçten geçirilmesi 

gerekir. Söz konusu eleştirel yaklaşım, medyanın 

bu küresel soruna yönelik gündem kurma ve 

farkındalık inşa etme kapasitesini anlamak 

açısından büyük bir önem arz etmektedir. Yeni 

medya platformlarındaki bu söylemsel yapılanma 

biçimi, kitleleri tarafsız şekilde bilgilendiren 

yapıdan daha farklı bir işleyişe sahiptir. Bu 

süreç, krizin hangi hegemonik sınırlar içinde 
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tartışılacağını şekillendirmekte ve belirli bir rıza 

üretiminin oluşumuna zemin teşkil etmektedir. 

İklim krizi özelinde inşa edilen bu söylemsel 

çerçeveler, sorunun arkasındaki yapısal ve sistemik 

nedenlerin kamusal alanda sorgulanmasını 

zorlaştırabilir. Söz konusu işleyiş, krizin makro 

düzeydeki sorumluluğunu mikro düzlemde 

bireysel tercihlere indirgeyen stratejilerle 

örülmektedir. Sonuç olarak medya, krizin asıl 

dinamiklerini perdeleyen ideolojik bir anlam 

çerçevesinin yeniden üretilmesinde işlevsel bir rol 

oynama eğilimindedir (Özgür & Arslan, 2025: 733).

İklim krizinin sistemik ve insan faaliyetleri odaklı 

bir gerçeklik olduğunu savunan iklim haberciliği, 

bilimsel bulguları kamusal alanda yeniden üreten 

söylemsel bir inşa alanı olarak işlev görmektedir. 

Bu yaklaşıma göre, başta denge yasası olmak 

üzere gazeteciliğin geleneksel normları iklim 

haberciliği alanına doğrudan aktarılamaz. 

Çünkü geleneksel denge normu, iklim krizinin 

varlığına ya da nedenlerine dair üretilen marjinal 

belirsizlikleri kamusal alana taşırken tarafsızlık 

işlevini yitirme riski barındırır. Öte yandan bilimsel 

sürecin ayrılmaz bir parçası olan belirsizlik unsuru, 

iklim haberciliğinde bilginin hangi ideolojik 

süzgeçlerden geçirilerek sunulacağı sorusunu 

öncelikli kılmaktadır. Gelinen noktada, iklim 

haberciliğinin haberin özünü arka plana itmeyecek 

çerçeveleme biçimlerine yönelmesi kritik bir önem 

taşır. Benzer şekilde, kamuoyunun belirsizlikten 

kaçınma eğilimini de göz ardı etmeyen esnek ve 

hassas bir söylem dili inşa etmesi, kuramsal açıdan 

daha sürdürülebilir bir yaklaşım olarak kabul 

görmektedir (Strydhorst, 2025: 5).

Söz konusu işleyiş, iklim haberciliğinin, bilginin 

salt aktarımıyla sınırlı kalmayıp bu enformasyonun 

kamusal alanda nasıl anlamlandırılacağına 

dair söylemsel bir sorumluluk barındırdığını 

göstermektedir. İklim krizinin bilimsel karmaşıklığı 

ve belirsizlik içeren doğası, kamuoyunun bu sürece 

yönelik farklı algısal tutumlar geliştirmesinde 

etkilidir. Bu bağlamda, haber içeriklerinin 

alımlanma süreçleri çalışmanın çözümlenmesi 

gereken temel boyutlarından birini oluşturur. Tam 

da bu noktada devreye giren iklim okuryazarlığı 

becerisi; bireylerin iklimle ilgili kurulan söylemleri 

eleştirel bir süzgeçten geçirme, manipülatif 

çerçeveleri fark etme ve bilgiyi yapısal bağlamı 

içinde yorumlama kapasitesine işaret eder. 

Böylece söz konusu beceri, iklim krizinin toplumsal 

etkilerini çözümlemek açısından temel teşkil 

edecek analitik bir çerçevenin kurulmasına olanak 

tanımaktadır.

Medyada iklim krizinin felaket senaryoları ve korku 

odaklılık üzerinden inşa edilmesi, kamuoyunda 

yapıcı bir farkındalık oluşturmak yerine öğrenilmiş 

çaresizlik hissinin yerleşiklik kazanması riskini 

barındırmaktadır. Egemen yapıların çıkarlarını 

önceleyen ve sorumluluk atıflarını perdeleyen bu 

haber dili, çalışmanın kuramsal eksenini söz konusu 

yapısal sorunları aşma potansiyeli taşıyan “Çözüm 

Gazeteciliği” modeline doğru yöneltmektedir. 

Çözüm gazeteciliği, krizin arkasındaki ekonomik, 

politik ve yapısal sorumlulukları eleştirel bir 

süzgeçten geçirirken, aynı zamanda toplumun, 

bilim insanlarının ve yerel hareketlerin bu krize 

karşı geliştirdiği somut eylemlilikleri de görünür 

hae getirmektedir. Böylelikle bu yaklaşım, iklim 

haberciliğini yalnızca felaket anlatısı üretmekten 

uzaklaştırabilmekte ve kitlelere korku odaklı 

metinler yerine eylemselliği ve farkındalığı 

teşvik eden alternatif bir söylemsel paradigma 

sunabilmektedir. 

İklim Krizi Okuryazarlığı: Medya, 
farkındalık ve anlamlandırma süreçleri 
Çerçeveleme kuramı, medyanın gerçekliği inşa 

etme gücünü açıklayan ana paradigmalardan biri 

olarak kökleri Erving Goffman’ın (1974) bireylerin 

dünyayı anlamlandırma şemalarına odaklanan 

‘çerçeve analizi’ çalışmasına uzanmaktadır. 

Kuramın metodolojik olarak belirginleşmesini 

sağlayan Robert Entman’a göre (1993: 52) 

çerçeveleme; algılanan gerçekliğin belirli yönlerini 

seçip iletişim metninde görünür kılarak ilgili 

sorunun tanımını, nedensel yorumunu, ahlaki 

değerlendirmesini yapmak ve çözüm önerileri 

sunmaktır. Benzer biçimde Gamson ve Modigliani 

(1989), medya içeriklerini sembolik haritalardan 

oluşan ‘yorumlayıcı paketler’ olarak tanımlarken; 

Iyengar (1991) çerçeveleme stratejilerini episodik 
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(olay odaklı) ve tematik olarak ikiye ayırmaktadır. 

Bu stratejiler, medyanın toplumsal sorumluluk 

atıflarını şekillendirme potansiyeli barındıran 

söylemsel dinamikler olarak işlev görür. Bu 

doğrultuda çalışmada, Bu doğrultuda çalışmada, 

ikincil yorumlar yerine kuramın kurucu isimlerinin 

kavramsallaştırmaları doğrudan temel alınmıştır.

Gaye Tuchman’a (1978) göre haber içerikleri, evlerin 

pencerelerine benzeyen bir çerçeve dâhilinde inşa 

edilmektedir. Bir pencere çerçevesinin gerçekliğin 

tamamını değil, konumuna ve genişliğine bağlı 

olarak yalnızca belirli yönlerini gösterip diğerlerini 

dışarıda bırakması gibi; haber çerçeveleri de 

toplumsal gerçekliği sınırlandırarak sunmaktadır. 

Bu doğrultuda çerçeveleme; algılanan gerçekliğin 

belirli unsurlarını öne çıkarırken, bazı boyutlarını 

ise yapısal olarak dışlama ve bireylerin meseleleri 

yorumlama şemalarını yönlendirme potansiyeli 

taşımaktadır. İklim krizine ilişkin haber çerçeveleri 

de benzer bir işlev görerek meselenin bazı yönlerini 

görünür kılarken, köksel ve sistemik boyutlarını 

sistematik olarak göz ardı edebilmektedir 

(Uzunoğlu & Karaca, 2021: 13).

Birleşmiş Milletler Eğitim, Bilim ve Kültür Örgütü 

(UNESCO), basılı ve yazılı materyalleri anlama ve 

yorumlama becerisini “okuryazarlık yeteneği” 

olarak tanımlamaktadır. Yeni okuryazarlık türleriyle 

eklemlenen iklim okuryazarlığı ise iklim krizine 

dair bilimsel bilgilerin kamusal alanda inşa edilme 

süreçlerine odaklanmaktadır. Dolayısıyla, egemen 

risk söylemlerini yapıcı bir düzleme taşıyabilmek 

adına, bireysel ve toplumsal ölçekte iklim ve medya 

okuryazarlığı pratiklerine ihtiyaç duyulmaktadır. 

İklim okuryazarlığını tanımlamaya yönelik ilk 

girişimlerden biri, 2007 yılında Boulder'daki 

Atmosferik Araştırmalar İçin Üniversiteler İş Birliği 

(University Corporation for Atmospheric Research- 

UCAR) bünyesinde düzenlenen "İklim ve Hava 

Durumu Okuryazarlığı" çalıştayında kurulan 

kuramsal çerçevedir. Bu çalıştayın çıktısı olan “İklim 

Okuryazarlığı: Temel İlkeler ve Temel Kavramlar" 

başlıklı belgede kavram; insani faaliyetler ile iklim 

sistemi arasındaki çift yönlü ve dinamik etkileşimi 

çözümleyebilmek şeklinde kurgulanmıştır. 

Literatürde iklim okuryazarı bir birey; dünya 

sisteminin temel prensiplerini anlama, güvenilir 

bilimsel kaynakları manipülatif söylemlerden ayırt 

etme ve bu farkındalıkla sorumlu kararlar alabilme 

potansiyeline sahip kişi olarak tanımlanmaktadır 

(Miler & Sladek, 2011: 152).

İklim okuryazarlığı, krizin nedenlerini ve aciliyetini 

kavramanın yanı sıra bu doğrultuda eleştirel 

tutumlar ve yapıcı davranış modelleri geliştirmeyi 

ifade etmektedir. Bu yaklaşım, Antroposen 

(İnsan Çağı) evresinde ortaya çıkan çevresel 

sorunların bütüncül biçimde değerlendirilmesini 

ve sorumlulukların yeniden düşünülmesini 

öncelikli kılmaktadır. Dolayısıyla kavram, yalnızca 

krizin bilimsel boyutlarını anlamayı değil, konu 

üzerine eleştirel düşünmeyi ve çözüm odaklı 

eylem biçimleri geliştirmeyi de kapsamaktadır. Bu 

bağlamda, yeni bir söylemsel dilin oluşturulması 

önemli bir katalizör işlevi görmektedir. Oziewicz’e 

(2023: 34) göre gerçekliğe yönelik toplumsal algı, 

baskın anlatılar ve temsil biçimleri tarafından 

şekillendirilmektedir; bu durum, sürdürülebilir bir 

geleceği tasavvur etmeyi iklim okuryazarlığının 

dönüştürücü boyutlarından biri haline getmektedir.

Bireyler iklim krizini büyük ölçüde medya anlatıları 

üzerinden anlamlandırdığından, bu durum 

kolektif eylemlilik ya da eylemsizlik eğilimlerinin 

şekillenmesinde kolaylaştırıcı bir rol oynamaktadır. 

Kavramsal olarak iklim habercileri, farkındalığı 

proaktif bir düzleme taşıma ve krizle mücadelenin 

yollarını tartışmaya açma süreçlerinde birer 

kamusal gözlemci olarak konumlandırılmaktadır. 

İklim krizi gibi karmaşık bilimsel süreçlerin soyut 

ve uzak geleceğe ait görülmesi, bu uzmanlık odaklı 

habercilik pratiğinin kuramsal gerekliliğini daha 

belirgin kılmaktadır (Özgür & Arslan, 2025: 732).

Temelde eleştirel medya okuryazarlığının bir 

parçası olarak nitelenebilecek iklim okuryazarlığı, 

medyanın iklim krizinden kaynaklanan etkileri nasıl 

temsil ettiğinin analizini içermektedir. Bu etkiler 

arasında kuraklık, deniz seviyesinin yükselmesi, 

seller, fırtınalar, aşırı sıcaklıklar, buzulların erimesi 

ve orman yangınları gibi yapısal kırılmalar yer 

almaktadır. Medyadaki bu çerçeveleme biçimine 

yakından bakıldığında ise iklim krizi hakkındaki 
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haberlerin çoğu kez kaygı, korku ve çaresizlik 

duygularını yoğunlaştırdığı gözlemlenmektedir. 

Nitekim, bu strateji kamusal alanda, bireyleri eko-

anksiyete odaklı bir anlam dünyasına yönlendiren 

psikolojik bir kaçınma çerçevesi üretebilmektedir. 

Örneğin Hickman ve diğerlerinin (2021) 10 ülkeyi 

kapsayan geniş ölçekli küresel araştırmasına göre, 

gençlerin %60'a yakını iklim medyasından dolayı 

aşırı kaygı duymakta ve yarısından fazlası çaresizlik 

hissetmektedir. Yakın dönemli uluslararası 

araştırmalar (Maran & Begotti, 2021; Galway & 

Beery, 2022) ile ulusal literatürdeki güncel bulgular 

(Kabasakal-Çetin, 2023), haberlerdeki felaket 

temelli görsel ve dilsel kalıpların, kullanıcıların 

aktif katılım süreçlerini sınırlandıran ve eylemsizlik 

üreten söylemsel bir atmosfere zemin hazırladığına 

işaret etmektedir.

Özetle, haberlerde korku ve kaygı temelinde inşa 

edilen bu mikro söylemsel yapılar, toplumsal 

eylemliliği eylemsizlik yönünde şekillendirme 

riski barındırmaktadır. Medyanın bu söylemsel 

inşası göz önünde bulundurulduğunda, alternatif 

bir yeniden çerçeveleme pratiği kuramsal açıdan 

zaruri görünmektedir. İklim okuryazarlığı, tam 

bu noktada algıları çevreleyen baskın temsil 

biçimlerinin eleştirel bir süzgeçten geçirilmesini 

kolaylaştırarak, bireylerin alternatif düşünme 

biçimlerine yer açmasına ve sorunlara yapıcı 

çözümler üretebilmesine katkı sunmaktadır (Share 

& Beach, 2022: 3). Bu doğrultuda medya araçları; 

toplumsal farkındalık inşa etmek, uyarı mesajlarını 

iletmek ve proaktif önlemleri teşvik edebilecek 

söylemsel bir zemin hazırlamak açısından kritik bir 

potansiyel taşımaktadır. UNESCO raporlarında da 

vurgulandığı üzere, medyanın teşvik edeceği bu 

farkındalık atmosferi; küresel iklim mücadelesinde 

karar alma süreçlerine katkı sunma, değişimi 

destekleme ve eylemselliği teşvik etme eğilimini 

besler. Süreç, krizle mücadelenin temel dayanak 

noktalarından birini oluşturmaktadır (Shadid & 

Zahra, 2025: 2). 

Bir Haber Mecrası Olarak Sosyal Medya ve 
Instagram Haberciliği
Küresel ölçekte dijital eğilimleri takip eden We 

Are Social ve Meltwater tarafından yayımlanan 

'Digital 2022: Global Overview Report' verilerine 

göre, dünya genelinde aktif sosyal medya 

kullanıcı sayısı 4,62 milyara ulaşarak toplam 

nüfusun %58,4'ünü oluşturmuştur (Kemp, 2022). 

Bu ampirik veriler, iklim krizine yönelik üretilen 

söylemsel çerçevelerin dolaşıma girdiği dijital 

mecraların kamusal alanı kapsama düzeyine işaret 

etmektedir. Süreç, aynı zamanda bu platformların 

toplumsal algıyı söylemsel olarak şekillendirme 

potansiyelini desteklemektedir. Rapora göre, 

dünya genelinde bireyler günlük ortalama 2 

saat 29 dakikayı, Türkiye’de ise 2 saat 59 dakikayı 

sosyal medyada geçirmektedir. İlgili küresel 

raporlar, dünya ölçeğinde bireylerin %57'sinin 

haber keşfetmek ve tüketmek amacıyla sosyal 

medyaya yöneldiğini gösterirken; GWI verileri 

internet kullanıcılarının %34,8'inin bu mecraları 

doğrudan haber okuma amacıyla kullandığını 

belgelemektedir. Bireylerin haber almak için 

sosyal medyaya yönelme eğiliminin basılı gazete 

ve dergilere kıyasla 2,5 kat daha fazla olduğu göz 

önünde bulundurulduğunda, günümüz haber 

ekosisteminde sosyal medya platformları yeni nesil 

enformasyon merkezleri olarak işlev görmektedir 

(Çağlar & Demirel, 2023: 508).

Sosyal medya, iletişim süreçlerinde meydana 

getirdiği dönüşümle geleneksel kitle iletişim 

araçlarından ayrılmaktadır. Hedef kitlenin 

çoğunlukla pasif tüketici konumunda olduğu 

geleneksel mecraların aksine; sosyal medya 

ortamlarında kullanıcılar içerik üretebilme, 

paylaşabilme ve etkileşime geçebilme olanağına 

sahiptir. Bu dinamik, gazetecilik pratiklerinin 

dönüşümünü hızlandırmış ve sosyal medya 

gazeteciliği kavramını öne çıkarmıştır. Söz konusu 

ağ yapıları içerisinde haber içerikleri hem kullanıcı 

pratikleri hem de algoritmik yönlendirmeler 

aracılığıyla geniş kitlelere hızla ulaştırılmaktadır. 

Bu doğrultuda, paylaşılan içeriklerin görünürlüğü 

kullanıcı etkileşimleriyle doğru orantılı olarak 

şekillenmektedir (Çetinkaya, 2019: 6). Bu bağlamda, 

dijital platformlarda dolaşıma sokulan haberlerin 

dikkat çekiciliği ve etkileşim üretme kapasitesi, 

yeni nesil habercilik pratikleri açısından söylemsel 

birer öncelik haline gelmektedir.
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Instagram; video, fotoğraf ve canlı yayınlar 

aracılığıyla görsel odaklı etkileşimi önceliklendiren 

bir sosyal medya mecrası olarak tanımlanmaktadır. 

Zaman içinde hikâye, Reels ve geçmişteki IGTV gibi 

özelliklerle kullanım alanını genişleten platformda 

haber içerikleri, görsel ve metinsel unsurların 

hibrit bir senteziyle sunulmaktadır. Medya 

kuruluşları; Reels formatı, infografikler ve kısa 

açıklamalar vasıtasıyla içeriklerini estetize ederek 

kitlelerin tüketim alışkanlıklarına uyarlamaktadır. 

Bu doğrultuda Instagram, kullanıcıların yorum, 

beğeni ve paylaşım gibi araçlarla haber süreçlerine 

eklemlenmesini kolaylaştırırken; hikâye 

özelliği haberlerin özetlenerek sunulmasına, 

yönlendirme bağlantıları ise detaylı enformasyona 

erişilmesine zemin hazırlamaktadır. İnteraktif 

araçlar, kullanıcı etkileşimini artırarak kurumsal 

söylemler ile kullanıcı reflekslerinin aynı düzlemde 

karşılaşmasına olanak tanımaktadır (Demirel & 

Çağlar, 2025: 879).

Instagram’ın görsel hikâye anlatımını merkezine 

alması, onu metin odaklı mecralardan 

ayırmaktadır. Hızlı içerik tüketiminin baskın olduğu 

bu platformda medya kuruluşları, kullanıcının 

dikkatini çekebilmek adına duygusal tetikleyicilere 

ve özlü başlıklara yönelmektedir. Platformun 

algoritmik yapısı; beğeni, paylaşım ve kaydetme 

gibi etkileşim ölçütlerine öncelik verdiğinden, haber 

içerikleri izleyici etkileşim kalıplarına ve platform 

mantığına uygun biçimde kurgulanmaktadır. 

Bu bağlamda, anlık güncellemeler için hikayeler, 

erişimi maksimize etmek için ise Reels formatı 

tercih edilmektedir. Görselliğin yanı sıra konunun 

güncelliği ve stratejik altyazı (caption) kullanımı 

da dijital etkileşimi doğrudan şekillendirmektedir. 

Dolayısıyla Instagram’ın algoritmaya dayalı 

mantığı, haber kuruluşlarının kullanıcı tercihleriyle 

uyumlu, görsel açıdan estetize edilmiş ve duygusal 

dozu yüksek içerikler üretmesinde yönlendirici bir 

rol oynamaktadır (Cordeiro vd., 2025: 4).

Bu değerlendirmeler, Instagram’da iklim 

krizi haberlerinin salt bir bilgilendirme amacı 

taşımadığına işaret etmektedir. Söz konusu süreç; 

görsel tercihler, algoritmik işleyiş ve kullanıcı 

etkileşim pratikleriyle şekillenen çok katmanlı bir 

söylem alanı sunmaktadır. Bu yapı, platformdaki 

iklim haberlerinin hangi görsel ve söylemsel 

stratejilerle kurgulandığının analiz edilmesini 

zorunlu kılmaktadır. Dolayısıyla, algoritmik 

filtreleme ve etkileşim mekanizmalarıyla 

görünürlük kazanan bu içeriklerin, kurumsal 

ideolojileri ve hegemonik güç ilişkilerini kamusal 

alanda nasıl yeniden ürettiğinin Eleştirel Söylem 

Analizi yöntemiyle incelenmesi kuramsal bir 

gerekliliktir.

Metodoloji
Araştırmanın kuramsal çerçevesi, toplumsal 

gerçekliğin söylemsel olarak inşa edildiği 

varsayımına dayanmaktadır. Bu doğrultuda 

medyanın iklim krizini ele alış biçimindeki ideolojik 

ve yapısal kurguyu çözümlemek amacıyla, Teun 

A. Van Dijk’ın "Sosyo-Bilişsel Eleştirel Söylem 

Analizi" modeli temel alınmıştır. Söz konusu 

yaklaşım; medyayı salt tarafsız bir temsil aracı ya 

da doğrusal etki mekanizmasına sahip mutlak bir 

güç olarak gören normatif ve pozitivist yaklaşımları 

aşarak, söylemi toplumsal, bilişsel ve ideolojik 

yeniden üretim süreçlerinin kesişim noktasında 

konumlandırmaktadır (Van Dijk, 2001).

Araştırma, toplumsal inşacılık felsefesine dayanan 

ve Instagram’da üretilen iklim krizi anlatılarının 

ideolojik arka planını deşifre etmeyi amaçlayan 

eleştirel bir nitel araştırma deseniyle yürütülmüştür. 

Bu bağlamda incelenen Instagram içerikleri, dışsal 

bir gerçekliğin pasif yansımaları olarak değil; 

anlam üreten, hegemonik sınırları çerçeveleyen 

ve ideolojik olarak yapılandıran söylemsel pratikler 

şeklinde ele alınmaktadır. Söz konusu metodolojik 

yaklaşım, platformdaki haberlerin salt bilgi aktaran 

metinler olmanın ötesinde, egemen güç ilişkilerini 

ve belirli anlam rejimlerini yeniden üreten yapılar 

olduğu varsayımına dayanmaktadır.

Analiz tasarımında, çerçeveleme kuramı ile Van 

Dijk’ın Eleştirel Söylem Analizi modeli eklemlenerek 

kullanılmıştır. Çerçeveleme kuramı, medyanın 

toplumsal olayların belirli yönlerini seçip görünür 

kılarak kamuoyunun algısal önceliklerini hangi 

söylemsel sınırlar içinde üreteceğini şekillendirme 

potansiyeline odaklanmaktadır. Van Dijk’ın sosyo-
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bilişsel modeli ise bu çerçevelerin dilsel, görsel ve 

ideolojik düzeydeki inşasını metinlerin makro ve 

mikro yapı analizleri üzerinden sistematik olarak 

yapısöküme uğratmayı amaçlar. Bu doğrultuda 

analiz süreci, yöntemsel netliği sağlamak adına 

iki düzeyde yürütülmüştür: Makro düzeyde 

haberlerin tematik yapıları, üst temaları, baskın 

aktörleri, kurumsal bağlamları ve sorumluluk 

atıfları incelenerek iklim krizinin hangi söylemsel 

önceliklerle sunulduğu belirlenmiştir. Mikro 

düzeyde ise kelime tercihleri, metaforlar, retorik 

yapılar ile Instagram’ın görsel ağırlıklı doğası gereği 

fotoğraf, video ve metin arasındaki anlamsal ilişkiler 

çözümlenmiştir. Bu bağlamda her bir gönderi; 

metinsel yapı (başlık, açıklamalar, dilsel tercihler) 

ve görsel söylem (fotoğraf ve video) olmak üzere iki 

temel boyutta niteliksel olarak değerlendirilmiştir. 

Platformdaki kullanıcı etkileşim düzeyleri (beğeni 

sayıları) ise analitik bir boyut olarak değil, yalnızca 

incelenecek kritik metinlerin seçilmesinde nesnel 

bir örneklem filtresi olarak işlev görmüştür.

Instagram’ın araştırma platformu olarak seçilmesi 

iki temel gerekçeye dayanmaktadır. Birincisi, 

platformun görsel ve hızlı tüketime dayalı yapısının, 

iklim krizi gibi karmaşık süreçlerin duygusal 

dozu yüksek çerçeveler üzerinden sunulmasına 

zemin hazırlamasıdır. İkincisi ise Digital News 

Report (2025) verilerinin ortaya koyduğu güncel 

eğilimlerdir. Nitekim bu verilere göre, Instagram’ın 

haber takibi amacıyla haftalık kullanım oranı %19’a 

ulaşmıştır. Bu veri, özellikle genç kuşaklar arasında 

platformun alternatif bir haber kaynağı olarak 

işlev gördüğüne ve yeni medya ekosistemindeki 

görsel/video odaklı haber tüketimi eğilimini 

desteklediğine işaret etmektedir.

Araştırmanın örneklemi, Covering Climate Now 

(CCNow) girişimi kapsamında amaçlı örneklem 

yöntemiyle belirlenmiştir. Türkiye’de benzer bir 

kurumsal ağın bulunmaması gerekçesiyle çalışma, 

CCNow partnerleri arasından seçilen üç farklı 

medya kuruluşuyla sınırlandırılmıştır: The Guardian 

(İngiltere), Times of India (Hindistan) ve İklim Haber 

(Türkiye). Bu kuruluşların tercih edilmesindeki 

temel kriter, küresel ana akım medya ile yerel/

tematik yayıncılık arasındaki söylemsel farklılıkların 

karşılaştırmalı analizine olanak tanımasıdır. Genel 

yayın çizgisine sahip küresel medya ile tematik 

haberciliğin çerçeveleme stratejilerindeki bu 

farklılaşma, medyadaki korku retoriğinin ve 

egemen ideolojinin farklı yayın politikalarında 

nasıl yeniden üretildiğini irdelemeyi sağlayan 

yöntemsel bir zenginlik olarak değerlendirilmiştir. 

Bu doğrultuda; The Guardian küresel Kuzey 

merkezli ana akım medyada norm belirleyici bir 

aktör, Times of India küresel Güney ekseninde 

geniş erişime sahip bir kaynak, İklim Haber ise 

yalnızca ekolojik kriz odaklı içerik üreten tematik 

bir mecra olarak çalışmaya dâhil edilmiştir.

Çözümleme süreci, 2025 yılı boyunca bu üç 

kuruluşun Instagram hesaplarında paylaştıkları 

içerikler üzerinden yürütülmüştür. İklim krizinin 

somut etkilerini ve ekolojik dönüşümleri görünür 

kılan beş ana odak noktası belirlenmiştir: kuraklık, 

orman yangınları, seller ve kasırgalar, aşırı sıcaklık 

dalgaları ve iklim kriziyle ilişkilendirilen ekstrem 

doğa olayları. Örneklem havuzunu netleştirmek 

adına, her kategori için en fazla beğeni alan 

üçer haber listelenmiştir. Bu içerikler arasından 

en yüksek reaksiyona sahip olan ve söylemsel 

yoğunluk barındıran kritik metinler, Van Dijk’ın 

Eleştirel Söylem Analizi modeli doğrultusunda 

mikro ve makro düzeyde ayrıntılı olarak 

çözümlenmiştir.

Araştırmanın Sınırlılıkları
Bu çalışma, elde edilen bulguların analitik 

derinliğini koruyabilmek adına belirli metodolojik 

sınırlılıklar çerçevesinde yürütülmüştür. İlk olarak 

inceleme, kullanıcı verilerinin ve dijital ayak izlerinin 

ampirik olarak gözlemlenebildiği Instagram 

platformu ile sınırlandırılmıştır. Bu durum, 

bulguların farklı dinamiklere sahip diğer dijital 

habercilik mecralarına doğrudan genellenmesini 

kısıtlamaktadır. Ancak Instagram’ın görsel odaklı 

algoritmik mimarisinin iklim haberciliğine özgü 

orijinal bir söylem alanı sunduğu düşünüldüğünde, 

bu kısıtlılık çalışmanın analitik odağını 

keskinleştiren bilinçli bir tasarım tercihidir.

İkinci olarak araştırma, küresel ve yerel 

ekosistemleri temsilen amaçlı örneklemle seçilen 
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üç farklı yayın politikasına sahip (The Guardian, 

Times of India, İklim Haber) kuruluşun 2025 yılına 

ait paylaşımlarını kapsamaktadır. Dolayısıyla 

analiz, iklim krizinin uzun vadeli makro-politik 

boyutlarından ziyade, belirlenen ekstrem doğa 

olayları odağında üretilen anlık kurgularla sınırlıdır.

Son olarak, örneklem havuzunu daraltmak 

ve en görünür içerikleri saptamak adına bir 

filtreleme aracı olarak yalnızca beğeni sayılarının 

temel alınması, kullanıcı etkileşiminin niteliksel 

derinliğini, yorum ağlarını ve izleyici algısının diğer 

boyutlarını kapsam dışı bırakmıştır. Instagram’ın 

ticari algoritmasının platformda kalma süresini 

artırmak adına sansasyonel ve korku odaklı 

anlatıları görünür kılma eğilimi, dijital medya 

çalışmalarında sıklıkla vurgulanmaktadır. Bu 

bağlamda, örneklem seçiminde kullanılan nicel 

etkileşim verisi, algoritmanın kitleleri hangi 

egemen söylemsel kalıplara yönlendirdiğini 

deşifre etmek açısından işlevsel bir sınır olarak 

kabul edilmiştir.

Bulgular ve Yorumlar

İngiltere: The Guardian

Haber seçimi ve beğeni düzeyi

The Guardian’ın Instagram hesabında, iklim 

krizinin somut etkilerini yansıtan afet kategorileri 

temel alınarak bir tarama gerçekleştirilmiştir. Bu 

tarama sonucunda toplam 20 habere ulaşılmıştır. 

Söz konusu içerikler kullanıcıların beğeni sayıları 

dikkate alınarak karşılaştırılmış ve bu doğrultuda 

en fazla etkileşim alan ilk üç haber belirlenmiştir:

En fazla beğeni alan haberlerin ortak özelliği, iklim 

krizini doğrudan politik ya da yapısal nedenleriyle 

ele almak yerine, afet merkezli ve görsel yoğun 

anlatılar üzerinden sunmalarıdır. Özellikle orman 

yangınları ve kuraklık gibi görsel açıdan çarpıcı 

afetlerin, kullanıcı etkileşimini belirgin biçimde 

artırdığı gözlemlenmektedir. 

En fazla beğeni alan haberin makro ve mikro 

analizi

“California’s ‘unprecedented’ wildfires in pictures”, 

(8 Ocak 2025 – 37.141 beğeni)

Makro yapı düzeyinde bulgular

The Guardian’da yer alan inceleme kapsamındaki 

en yüksek etkileşimli bu gönderinin başlığı, Van 

Dijk’ın Eleştirel Söylem Analizi modelinde ideolojik 

dışarıda bırakma ve tematik daraltma stratejilerinin 

tipik bir örneğini sunmaktadır. Söylemin en üst 

katmanında yer alan ve haberin ana özetini/

özünü inşa eden makro-şematik yapı düzeyinde 

başlığın, odağı doğrudan Kaliforniya’daki orman 

yangınlarına sabitlediği görülmektedir. Söylem, bu 

afeti ana tema olarak kurarken, krizin arkasındaki 

antropojenik (insan kaynaklı) ve sistemsel 

nedenleri dışarıda bırakarak olayın ampirik 

yıkıcılığına öncelik vermektedir.

Mikro yapı düzeyinde bulgular

Türkçe ifadesiyle “Fotoğraflarla Kaliforniya’da 

benzeri görülmemiş orman yangınları” şeklinde 

kurgulanan söylemin mikro yapı analizi eksenine 
Tablo 1

Instagram’da en çok beğeni alan haber başlıkları (The Guardian, 2025)

Haberin Tarihi Haberin Başlığı Beğeni Sayısı 

8 Ocak 2025 “California’s ‘unprecedented’ wildfires in pictures” 37,141 Beğeni

19 Nisan 2025 “The year the rainforest dried up: How the climate crisis 
beached Brazil’s floating communities, in pictures” 21,651 Beğeni

28 Mart 2025 “Myanmar and Thailand rocked by 7.7-magnitude 
earthquake” 16,758 Beğeni
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inildiğinde ise sözcük seçimi düzeyinde orman 

yangınlarının “benzeri görülmemiş” ifadesiyle dile 

getirildiği görülmektedir. Bu dilsel tercih, olayın 

olağanüstülük boyutunu ve bir felaket olarak istisna 

içeren durumunu ön plana çıkarmakta; böylelikle 

söylemsel düzlemde vurgulama (hyperbole/

emphasis) stratejisini işlevsel kılmaktadır.

Ancak mikro yapı düzeyindeki bu yoğun felaket 

vurgusuyla yapısal bir çelişki oluşturacak biçimde, 

yangınların iklim kriziyle olan nedensel bağı 

başlıkta geri plana itilmektedir. Bu durum, afetlere 

hazırlıklı olma düşüncesini zedeleme potansiyeli 

taşıdığı gibi, krizin temel nedenlerini de gölgede 

bırakma riski barındırmaktadır.

 Öte yandan, başlıkta yer alan “Fotoğraflarla” ifadesi, 

Van Dijk’ın yerel anlamlar boyutu kapsamında 

haberin bilgilendirici niteliğini sınırlamaktadır. 

Üstelik okuru açıklayıcı bir metinden öte duygusal 

olarak yoğun bir görsel deneyimi merkezine 

yerleştirmektedir. Öte yandan, başlıkta bir 

üst-söylem olarak işlev gören “in pictures” 

(fotoğraflarla) ibaresi, Van Dijk’ın bilgi yönetimi 

şeması kapsamında haberin rasyonel zeminini 

sınırlandırmaktadır. Bu ifade okuru, neden-

sonuç ilişkilerini açıklayan analitik bir metinden 

uzaklaştırarak, duygusal dozu yüksek bir görsel 

tüketim nesnesiyle karşı karşıya bırakmaktadır. 

Sonuç olarak başlık; makro ve mikro söylemsel 

düzlemde medyanın derinlemesine "açıklama 

yapma ve kamusal bilgi üretme" işlevini 

marjinalleştirerek, onun yalnızca "gösterme 

ve tanıklık etme" misyonunu baskın hâle 

getirmektedir.

Görsel söylem analizi

İnceleme konusu haber, Instagram platformunun 

sunduğu görsel anlatı imkânları doğrultusunda, 

dokuz görselden oluşan kaydırmalı bir gönderi 

biçiminde sunulmaktadır. Makro-şematik yapı 

bağlamında, haberde kullanılan görsellerin 

büyük çoğunluğunda yanan evlerin, alevlerin, 

dumanın ve tahliye edilen kişilerin merkeze 

alındığı görülmektedir. Yangının bu şekilde 

görselleştirilmesi, Van Dijk’ın ideolojik kare 

şemasında yer alan ve kriz ya da tehdit içeren 

durumlarda "olumsuz unsurları büyüterek 

aktarma" eğilimi taşıyan aşırı vurgulama 

stratejisiyle tam bir uyum sergilemektedir. 

Özellikle çocuk parkı, yaşlı bireyler ve engelli bir 

vatandaşın tahliye edilme anlarına odaklanan 

görsel tercihler, retoriksel düzeyde dramatik etkinin 

yoğunlaşmasına ve ideolojik kurgunun kitleler 

tarafından kanıksanmasına zemin hazırlamaktadır.

Gönderilerde yer verilen görsellerde insan 

figürlerinin rasyonel öznelerden ziyade, yalnızca 

çaresiz birer mağdur olarak sunulması, izleyicinin 

olayla kurduğu bilişsel ilişkiyi tamamen duygusal 

bir düzleme hapsetmektedir. Buna karşılık, 

yangınların iklim politikaları, altyapı eksiklikleri 

ya da antropojenik (insan odaklı) faaliyetlerle 

olan ilişkisini görünür kılan görsel veya metinsel 

unsurlar bütünüyle dışarıda bırakılmaktadır. 

Van Dijk'ın sosyo-bilişsel yaklaşımı açısından 

değerlendirildiğinde bu durum, kitlelerin zihninde 

iklim krizine dair politik ve yapısal bir hesap 

sorma bilincinin inşa edilmesini engellemekte; 

aksine ekolojik yıkımı kitlelerin nezdinde insan 

müdahalesinin olanaksız olduğu kaçınılmaz bir 

doğal felaket olarak kodlayan hegemonik söylem 

modelini yeniden üretmektedir.

Görsel 1

Post 1: “California’s ‘unprecedented’ wildfires in pictures” (The 
Guardian, 2025).

(Kaynak: The Guardian, 2025).
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Kaydırmalı postta yer alan fotoğrafların başlıkları 

şu şekildedir:

1. Post: “California’s ‘unprecedented’ wildfires in 

pictures”.

2. Post: “A McDonald’s restaurant is showered in 

embers during the Eaton fire in Pasadena”. 

3. Post: “A Wind-driven fire burns in Los Angeles, 

California”.

4. post: “Free threatens homes in Los Angeles”. 

5. Post: “A playground burns in residential 

neighbourhood during the Eaton fire in Pasadena”. 

6. Post: “Velma Right, 102, is evacuated from a care 

facility as embers and flames approach during the 

Eaton fire in Pasadena”. 

7. Post: “Embers whip across the ground as homes 

burn during the Eaton fire in Pasadena”.

8. Post: “People drive out of harm’s way as the 

Palisades fire burns. The fast-moving wildfire is 

threatening homes in the coatal neighbourhood”.

9. Post: “A man in a wheelchair is evacuated from a 

neighbourhood threatened by the wildfire”.

Mikro yapı düzeyinde dilsel ve sözdizimsel 

çözümleme

Kaydırmalı gönderinin ilk kesitinde, Los 

Angeles'ın batı yakasındaki Palisades Yangınıyla 

mücadele eden bir itfaiyecinin görseli eşliğinde 

“unprecedented” (benzeri görülmemiş) sözcüğü 

tercih edilmiştir. Bu tercih, Van Dijk’ın modelindeki 

sözcük seçimi ve mikro-semantik düzeydeki abartı 

stratejilerine örnek teşkil ederek odağı afetin 

olağanüstü boyutuna sabitlemektedir. İkinci 

gönderide, bir restoranın "közlerle kaplı oluşunun" 

altı çizilmektedir. Buradaki “köz” vurgusu, van 

Dijk’ın mikro-yapısal analizindeki yerel semantik 

düzeyinde tehlikenin sürekliliğine ve yakınlığına 

dair üretilen bir betimleme stratejisidir. Söz 

konusu dilsel görünüm, yangının içten içe 

devam ettiği algısını besleyerek okuyucuda 

bilişsel bir güvensizlik ve korkuyu tetikleme 

Görsel 2

Kaydırmalı post fotoğrafları 

(Kaynak: The Guardian, 2025).
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potansiyeli barındırmaktadır. Üçüncü gönderide, 

yangının yayılması doğrudan rüzgârın etkisine 

bağlanmaktadır. Olayın tamamen doğal bir faktör 

olan rüzgâra indirgenmesi, Van Dijk’ın söylemsel 

şemasında yer alan doğallaştırma ve nedensel 

kaydırma stratejileri çerçevesinde, yangının insan 

kaynaklı iklim kriziyle olan yapısal ve politik bağını 

söylem dışı bırakmaktadır.

Dördüncü gönderide, yanan evlerin anlatısında Van 

Dijk’ın sözdizimi analizi bağlamında ideolojik bir rol 

dağılımı yapılmıştır. Bu sözdizimsel kurguda; insani 

ve sistemsel ihmaller görünmez kılınarak yangın 

tehdidi aktif bir özne konumuna getirilirken, evler 

pasif birer nesne olarak sunulmaktadır. Kullanılan 

“threatens” (tehdit ediyor) eylemi, bireylerin 

dikkatini afetin ampirik dehşetine çekmeye yönelik 

retoriksel bir strateji sunsa da farkındalık yaratması 

beklenen dili, korkunun diline dönüştürme riski 

taşımaktadır. Öte yandan, beşinci gönderide bu 

kez yanan bir çocuk parkı görseli eşliğinde yangın 

vurgusu yapılmaktadır. Görselde oyun parkının 

kullanılması, haber söylemindeki ve masumiyet 

odağını manipüle ederek dramatik bir çerçeve 

sunmaktadır.

Altıncı gönderide, 102 yaşındaki bir kadının 

bakım tesisinden tahliye edilme anının görsel ve 

metinsel olarak işlenmesi, Van Dijk’ın modelinde 

"bize ait olumsuzlukların vurgulanması" prensibi 

doğrultusunda, afetin yarattığı insani dramı mikro 

düzeyde en uç noktaya taşımaktadır. Yedinci 

gönderide de benzer şekilde, yerlerde uçuşan 

közler ve yangının henüz kontrol altına alınamamış 

yapısı dilsel olarak yinelenerek bu kaygı atmosferi 

pekiştirilmektedir. Sekizinci gönderide, kıyı 

mahallelerini "threatening" (tehdit eden) yangın 

karşısında insanların bölgeden uzaklaşma çabası 

aktarılmaktadır. Metinde yer alan “harm” (zarar/

hasar) ve “threatening” ifadeleriyle bakışlar 

krizin makro-politik nedenlerinden ziyade afetin 

doğrudan yıkıcılığına ve mikro-semantik tehdidine 

çevrilmektedir. Son olarak dokuzuncu gönderide, 

tekerlekli sandalyedeki bir bireyin tahliye 

görüntüleri eşliğinde yine “threatened” (tehdit 

altında) ifadesine yer verilmiştir.

Korku odaklı ve afeti özneleştiren bu sözcüklerin 

mikro düzeydeki yoğun kullanımı, yalnızca 

anlık bir duyguyu tanımlamakla kalmamakta; o 

duyguya dair algıların ideolojik olarak manipüle 

edilebileceği söylemsel bir zemin kurgulamaktadır. 

Ancak bu korku retoriği, krizin yapısal nedenlerine 

ve uzun vadeli sonuçlarına dair kamusal bilgi 

üretmediğinde ve çözümlere yönelik bir perspektif 

sunmadığında, ekolojik dönüşüm ve toplumsal 

farkındalık açısından işlevsiz kalma eğilimi 

taşımaktadır.

Metinsel söyleme ilişkin bulgular

Metinsel Makro Yapı Analizi Düzleminde; haber 

metninin tematik odağını, Los Angeles'ta yaşayan 

Samantha Rose Baldwin’in yerel bir haber programı 

olan ABC7'ye verdiği demeç oluşturmaktadır. Van 

Dijk’ın modelinde bu durum, kurumsal elitlerin 

sesleriyle sağlanan resmiyet kazandırmadan ziyade; 

sıradan aktörlerin söyleme dahil edilmesi yoluyla 

"kişiselleştirme" ve "tanıklık kanıtı" stratejisinin 

işletilmesi olarak değerlendirilmektedir. Bu strateji, 

afetin nesnel boyutunu öznel bir deneyim alanına 

indirgemektedir.

Mikro Yapı Analizi Düzleminde ise haber metninde 

kullanılan dilsel kurgu, Van Dijk'ın sözcük seçimi 

çerçevesinde ele aldığı ve kitlelerin afete yönelik 

zihinsel modellerini yönlendirmeyi amaçlayan 

retorik bir strateji işlevi taşımaktadır. Metinde, 

yangın süreci “horror movie” (korku filmi) 

benzetmesiyle tanımlanmakta; bireylerin yaşadığı 

deneyimler “screaming and crying” (çığlık atma ve 

ağlama) gibi yoğun duygusal metafor ve ifadelerle 

aktarılmaktadır. Bu dilsel tercihler, söylemsel 

düzeyde rasyonel ve analitik bir değerlendirme 

zeminini imkânsız kılarak, okuyucuyu felaketin 

anlık birer duygusal tüketicisi ve tanığı konumuna 

sabitlemektedir.

Metne göre Baldwin, yangını gördükten sonra 

aracını terk ederek olay yerinden kaçtığını ve yanına 

yalnızca kedisini aldığını anlatmaktadır. Metinde 

“destroying”, “devastating”, “life-threatening” 

ve “threaten homes” gibi yıkım semantiğine 

ait sözcüklerin frekans yoğunluğu, Van Dijk'ın 

"vurgulama" prensibi doğrultusunda yangının 
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ampirik dehşetini sürekli olarak pekiştirmektedir. 

Yangının nedeni olarak ise “alışılmadık derecede 

güçlü rüzgârlar” tabiri öne çıkarılmaktadır. Bu 

dilsel kurgu, söylemde nedenselliğin tamamen 

dışarıda bırakıldığı anlamına gelmemekte; aksine 

Van Dijk'ın modelinde yer alan bir nedensel 

kaydırma stratejisine işaret etmektedir. Söylem, 

mikro düzeyde rüzgâr ile yangın arasında 

fiziksel bir neden-sonuç ilişkisi kurarken, makro 

düzeydeki antropojenik (insan kaynaklı) ve 

sistemsel nedensellik zincirini ise bilinçli bir 

doğallaştırma pratiğiyle görünmez kılmaktadır. 

Başka bir ifadeyle, sorumluluk politik aktörlerden 

alınarak failleştirilen bir doğa olayına verilmekte 

ve böylece yangın, ekolojik bir sorunun sonucu 

olmaktan çıkarılarak ani ve kontrol edilemez, 

kaderci bir olay olarak lanse edilmektedir. 

Beğeni sayısı yüksek diğer haberlerle 

karşılaştırma

En fazla beğeni alan “Yağmur ormanlarının 

kuruduğu yıl: İklim krizinin Brezilya’daki yüzen 

toplulukları karaya mahkûm ettiği sürecin 

fotoğraflarla anlatımı” başlıklı ikinci haberde, iklim 

krizinin doğrudan adı anılmakta ve söz konusu kriz 

kuraklıkla ilişkilendirilmektedir. Van Dijk’ın makro-

tematik düzlemde ele aldığı bu durum, söylemde 

bir nedensel ilişki kurulmasını sağlamakta ve krizin 

görünürlüğüne örnek oluşturmaktadır. Ancak 

bu haberde de görsel anlatı, metinsel açıklamayı 

gölgelemektedir. Bu görsel baskınlık ise felaketin 

merkezde olduğu görseller aracılığıyla rasyonel ve 

yapısal açıklamaların geri plana itildiği bir anlam 

çerçevesi üretmektedir.

Üçüncü sıradaki “Güneydoğu Asya’da Yagi 

Tayfunu: Myanmar ve Tayland’da şiddetli yağışlar 

bilançoyu artırıyor” başlıklı haberde ise iklim 

kriziyle bağ daha dolaylı kurulmakta, afetin ani 

ve sarsıcı etkileri odak noktası yapılmaktadır. Van 

Dijk’ın söylem stratejileri kapsamında, küresel iklim 

krizinin bu tür ekstrem meteorolojik olaylardaki 

tetikleyici rolünün üstü kapalı bırakılması, yapısal 

sorumluluğu gizleyen bir "arka planda bırakma" 

pratiği olarak işlev görmektedir.

Bu üç haber makro düzlemde birlikte 

değerlendirildiğinde, The Guardian’ın Instagram 

paylaşımlarında iklim krizini ağırlıklı olarak afet 

temsilleri, olağanüstülük vurgusu ve duygusal 

görsellik üzerinden sunduğu, krizin politik-

ekonomik bağlamını ise arka plana iten bir 

çerçeveleme stratejisi izlediği çözümlenmiştir.

Türkiye: İklim Haber

Haber seçimi ve beğeni düzeyi

CCNow (Covering Climate Now) ağı kapsamında 

Türkiye’yi temsilen İklim Haber’in Instagram 

hesabı incelemeye alınmıştır. Bu doğrultuda; 

depremler, orman yangınları, sel/kasırgalar, kara 

ve denizlerde artan sıcaklıklar ile kuraklık başlıkları 

ekseninde bir tarama gerçekleştirilmiştir. Yapılan 

tarama neticesinde toplam 61 haber paylaşımı 

tespit edilmiştir. İlgili gönderiler kullanıcıların 

beğeni sayıları esas alınarak sıralanmış; bu 

doğrultuda en fazla etkileşim alan ilk üç içerik 

analize dahil edilmiştir:

En fazla beğeni alan haberin makro ve mikro 

analizi

“Orman Yangınları Hem Ekolojiyi Hem Ekonomiyi 

Yaktı”, (3 Temmuz 2025– 475 beğeni)

Haber başlıklarına ilişkin bulgular

Makro yapı analizi

Haber başlığında, makro düzlemde orman 

yangınlarının ekolojik ve ekonomik sonuçlarını 

Tablo 2

Instagram’da en çok beğeni alan haber başlıkları (İklim Haber, 2025).

Haberin Tarihi Haberin Başlığı Beğeni Sayısı

3 Temmuz 2025 “Orman Yangınları Hem Ekolojiyi Hem Ekonomiyi Yaktı” 475 Beğeni

22 Ekim 2025 “Bursa’da İçecek Su Kalmadı” 437 Beğeni

31 Ağustos 2025 “Ormansızlaşma Her Yıl 28 Binden Fazla İnsanın Canını Alıyor” 325 Beğeni
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konu edinilmektedir. Haberin iklim krizini 

doğrudan küresel ya da yapısal bir ölçek yerine, 

yerel düzeyde yaşanan çevresel tahribatlar ile 

bunların sosyo-ekonomik yansımaları üzerinden 

ele alması dikkat çekicidir. Bu durum, Van Dijk'in 

yerelleştirme stratejisine örnek teşkil etmektedir. 

Afetlerin gündelik yaşam ve geçim pratikleri 

üzerindeki etkileri ise insan odaklı bir çerçeveleme 

biçimi olarak öne çıkmaktadır. Söz konusu retorik 

vurgunun, okuyucu ilgisini çekerek kullanıcı 

etkileşimini artırma potansiyeli taşıdığı söylenebilir.

Mikro yapı analizi

Mikro yapı düzeyinde haber başlığı, orman 

yangınlarını “yakmak” fiili üzerinden 

somutlaştırmaktadır. Bu fiil seçimi, doğrudan 

maddi zarara ve fiziksel bir yıkıma işaret eden 

bir anlam alanı oluşturmaktadır. Bununla 

birlikte yangının ekolojik ve ekonomik kayıplarla 

ilişkilendirilmesi, olayın soyut ve sistemsel 

boyutuna da gönderme yapmaktadır.

Van Dijk’in mikro yapı analizinde vurguladığı bu 

retorik strateji, yangınların çok boyutlu bir kriz 

yarattığına dikkat çekmektedir. Dilsel kurgu, 

ekoloji ile ekonomi arasında söylemsel düzeyde bir 

bağ kurma eğilimindedir. Ancak başlık, yangınların 

yıkıcı etkilerini görünür kılarken; bu etkilerin iklim 

kriziyle olan yapısal ve tarihsel ilişkisini açık bir 

biçimde adlandırmaktan kaçınmaktadır.

Görsel söylem analizi

Haber, beş görselden oluşan kaydırmalı bir 

gönderi olarak sunulmuştur. Van Dijk’in metinlerin 

genel organizasyonunu ifade eden üst yapı analizi 

çerçevesinde, gönderinin belirli bir hiyerarşik 

sıralamayla kurgulandığı görülmektedir. Makro 

yapı analizinin bakış açısıyla bakıldığında ilk 

görsel, yangınlara ilişkin bir fotoğrafla birlikte 

başlığı içermektedir. İlk görseli takip eden diğer 

dört içerikte ise herhangi bir görsel unsura 

yer verilmemiş; yalnızca metinsel açıklamalara 

odaklanılmıştır.

Haberin görsel planda mikro yapısı analiz 

edildiğinde, 2. Post olarak kabul edilen ilk metinde 

İzmir’i etkileyen yangınlar kastedilerek Van Dijk’ın 

sözcük seçimi düzeyinde “ekolojik ve ekonomik 

yıkım” tabirlerinin kullanıldığı göze çarpmaktadır. 

Mikro düzlemde ise bu ibare, konuyu bir çevre 

sorunundan çok toplumsal yapıyı tehdit eden bir 

Görsel 3. 

Post 1: “Orman yangınları hem ekolojiyi hem ekonomiyi yaktı” 

(Kaynak: İklim Haber, 2025).

Görsel 4.

Kaydırmalı post fotoğrafları 

 
(Kaynak: İklim Haber, 2025).
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çerçeve olarak sunmaktadır. Hatta yıkımın çift 

boyutlu yanı, bir nevi kıyamet senaryosu inşasına 

zemin hazırlamaktadır. Ekolojik ve ekonomik 

kelimelerinin dilsel uyumu metnin genelindeki 

sarsıcı vurguyu desteklemekte; yıkım kelimesi ise 

mikro düzeyde, yüksek şiddet tonuna gönderme 

yapan bir anlam dünyası kurgulamaktadır. Dahası 

ve bağlacı da bir ardışıklık oluşturmakta ve ekolojik 

yıkımın ekonomik yıkımla arasındaki göbek bağını 

ortaya koymaktadır. 

Metinde, makro yapı analiz edildiğinde habitat 

kayıpları, türlerin yok olması, küçükbaş hayvanların 

yanan tarım, orman ve mera kayıplarından dolayı 

doğal beslenme alanlarını kaybetmeleri, arıcılık ve 

zeytincilik faaliyetlerinin olumsuz etkilenmesi gibi 

yangının yol açtığı sonuçların daha çok olumsuz 

nitelemelerle öne çıkarıldığı ve bu şekilde, 

yangının tahribatının boyutlarının görünür olması 

sağlandığı görülmektedir. 

3. Post olarak kabul edilen ikinci metinde makro 

düzlemde İzmir Planlama Ajansı (İZPA) Genel 

Müdür Vekili Aykut Uçar’ın beyanatı aracılığıyla 

yangının sarsıcılığından söz ederek duygu odaklı 

bir gönderme yapılmaktadır. Mikro düzeyde bu 

kelime, bireyin zihninde dengenin bozulacağı 

yönünde bir algı alanı açma potansiyeli taşımakta 

ve okuyucuyu rasyonel zeminden uzaklaştırarak 

duyguları paniğe yönlendirebilecek söylemsel 

bir zemin hazırlamaktadır. Metinde, önemli bir 

tarım havzası ve doğa alanı olarak yanan bölgenin 

önemine ve kaybın ekolojik ve ekonomik açıdan 

yarattığı sarsıcı etkiye işaret edilmektedir. 4. Post 

olarak kabul edilen üçüncü metinde, yine Uçar’ın 

beyanatı devam etmektedir. Beyanat, makro 

boyutta analiz edildiğinde bu kez ormanlık alanların 

kaybına ek olarak tarım alanlarının ve buralarda 

yetişen ürünlerin kaybı ile küçükbaş hayvancılığın 

uğradığı zarar ve bu zarar aracılığıyla geniş ölçekte 

ekonomik kayıpların kapsamı vurgulanmaktadır.  

5. Post olarak kabul edilen son metinde, yine 

makro düzlemde ormancılıkla geçinen köylülerin 

uğradığı zarar konu edilmektedir. Bu metinde, aynı 

zamanda ormanlık alanların hızlıca onarılmasının 

ve bu amaçla yerel yönetimlerin desteğinin 

önemine dair bir ibare bulunmaktadır. Korku 

dilinin hâkim olduğu diğer örneklerden farklı olan 

bu kurgu, Van Dijk’in makro-tematik analizinde 

çözüm odaklı çerçeveleme ve kurumsal aktörlere 

olumlu sorumluluk atama stratejisi olarak çözüm 

gazeteciliği modelini desteklemektedir. 

Metin ağırlıklı bu görsel yapı, yangınların 

sonuçlarını ekolojik yıkım, ekonomik kayıp ve 

geçim kaynaklarının zarar görmesi ekseninde 

detaylandırmaktadır. Paylaşımların geneli 

incelendiğinde, paylaşımlarda habitat kayıpları, 

türlerin yok oluşu, küçükbaş hayvancılığın zarar 

görmesi, arıcılık ve zeytincilik faaliyetlerinin 

olumsuz etkilenmesi gibi sonuçların sıralandığı 

gözlemlenmektedir. Ayrıca, İzmir Planlama Ajansı 

yetkilisinin beyanları aracılığıyla yanan alanların 

tarım ve doğa açısından taşıdığı önemin altı 

çizilmektedir. 

Görsel anlatıda dramatik fotoğraflardan ziyade 

bilgi verici metinlerin tercih edilmesi İklim 

Haber’in afet temsiline daha açıklayıcı bir 

yaklaşım getirdiğini dile getirmektedir. Ancak, bu 

anlatımda da yangınların nedenlerine ve özellikle 

iklim krizinin uzun vadeli rolüne dair görsel ya da 

metinsel vurgu sınırlı kalmaktadır. Çizilen haber 

çerçevesinde sorunun çözümüne yönelik öneri ve 

eylem planlarına yeterince yer verilmemiş olması 

ise bireysel ve toplumsal düzlemde kaygı iklimini 

besleyeme potansiyeliyle birlikte, meseleye yönelik 

bir duyarsızlaşmaya yol açma riski de taşımaktadır.

Metinsel söyleme ilişkin bulgular

Makro analiz bağlamında haber metni, İzmir’i 

etkileyen orman yangınlarını ve bu yangınların 

beraberinde getirdiği ekolojik ve ekonomik 

kayıpları ayrıntılandırmaktadır. Aktarılan 

verilere göre, İZPA yetkilileri tarafından özellikle 

Seferihisar ve Menderes bölgelerini etkileyen 

yangınlarda ciddi habitat kayıplarının yaşandığı 

vurgulanmaktadır. Bu doğrultuda; bölgeye özgü 

türlerin yok olduğu, meraların tahribatı nedeniyle 

küçükbaş hayvanların doğal beslenme alanlarını 

kaybettiği, arıcılık ve zeytincilik faaliyetlerinin de 

darbe aldığı belirtilerek yerel ekonominin uğradığı 

zararlar görünür kılınmaktadır. 
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Ancak haberde, söz konusu olumsuz etkilerin nasıl 

telafi edileceğine veya hangi önleyici politikaların 

geliştirilebileceğine dair herhangi bir öneri 

sunulmamaktadır. Bununla birlikte, iklim krizinin 

bu sürece nasıl zemin hazırladığına ilişkin makro 

düzeyde bir açıklama ya da çözüme yönelik somut 

bir eylem planı da metinde yer almamaktadır. 

Sonuç olarak haberin, yangınları küresel ve yapısal 

bir iklim krizinin parçası olarak konumlandırmaktan 

ziyade; yerel ölçekte yaşanan, izole ve yıkıcı 

afetler şeklinde çerçeveleme eğilimi sergilediği 

görülmektedir.

Beğeni sayısı yüksek diğer haberlerle 

karşılaştırma

İkinci sırada yer alan “Bursa’da İçecek Su Kalmadı” 

başlıklı haberde, makro analiz çerçevesinden 

bakıldığında kuraklık doğrudan gündelik yaşamı 

tehdit eden bir sorun olarak sunulmaktadır. Bu 

bağlamda, su kıtlığı yine küresel sorun olarak değil 

yerel ölçekte bir kriz olarak çerçevelenmektedir. 

Üçüncü sıradaki “Ormansızlaşma Her Yıl 28 

Binden Fazla İnsanın Canını Alıyor” başlıklı 

haberde ise durum farklılaşmaktadır. Bu içerikte 

küresel ölçekteki bir çevresel sorun, sayısal veriler 

ve istatistiksel retorik aracılığıyla nesneleştirilerek 

ortaya konmaktadır.

Analiz edilen üç haber metni makro düzeyde 

birlikte değerlendirildiğinde, İklim Haber’in 

Instagram paylaşımlarındaki genel söylem 

stratejisi netleşmektedir. Yayın organının iklim 

krizini, ağırlıklı olarak afetlerin ve çevresel tahribatın 

somut toplumsal ve ekonomik sonuçları üzerinden 

görünür kılma eğilimi taşıdığı söylenebilir.

Hindistan: Times of India

Haber seçimi ve beğeni düzeyi

Times of India’nın Instagram hesabında, iklim 

krizinin somut etkilerini görünür kılan deprem, 

orman yangını, sel/kasırga, aşırı sıcaklık ve kuraklık 

kategorileri temel alınarak yapılan taramada 

toplam 167 haber paylaşımına ulaşılmıştır. Elde 

edilen bu gönderiler, kullanıcıların beğeni sayıları 

esas alınarak kendi içinde sıralanmış; bu işlem 

sonucunda en yüksek etkileşimi alan ilk üç içerik 

analize dahil edilmiştir:

En fazla beğeni alan haberin makro ve mikro 

analizi

“China: It’s a Natural Disaster; India: Lack of 

Development”, (1 Temmuz 2025 – 175.376 beğeni)

Haber başlıklarına ilişkin bulgular

Makro yapı analizi

Haber başlığı, makro analiz düzeyinde Türkçeye 

“Çin: Doğal Afet; Hindistan: Kalkınma Eksikliği” 

şeklinde çevrilebilecek keskin bir karşıtlık 

üzerine kurulmaktadır. Başlıkta iki ülke arasında 

kurulan bu ikili yapı, aynı doğa olayının farklı 

ulusal bağlamlarda farklı söylemsel çerçevelerle 

anlamlandırıldığını ima etmektedir. Bu durum, 

Van Dijk'in ideolojik kare modelinde yer alan "Biz" 

ve "Onlar" ya da farklı ulusal kimliklerin söylemsel 

inşası stratejisine örnek teşkil etmektedir.

Tablo 3

Instagram’da en çok beğeni alan haber başlıkları (Times of India, 2025).

Haberin Tarihi Haberin Başlığı Beğeni Sayısı

1 Temmuz 2025 “China: It’s a Natural Disaster; India: Lack of 
Development” 175,376 Beğeni

9 Ocak 2025 “Los Angeles Wildfires: 57 Billion Disaster, 
Threatening Homes, Health and Economy” 102,944 Beğeni

19 Ağustos 2025 “Spiderman Arrives to Help Mumbai Citizens from 
Waterlogged Streets” 51,605 Beğeni
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Mikro yapı analizi

Mikro analiz düzeyinde, noktalı virgül ile ayrılan 

ifade yalnızca bir karşılaştırma değil, aynı zamanda 

örtük bir eleştiri üretmektedir. Haberdeki “doğal 

afet” kelime grubu sorumluluğu insandan alma 

eğilimine yol açarken; “kalkınma eksikliği” kelime 

grubu ise mikro düzeyde negatif bir anlam 

taşımakta ve bir tür yetersizliğe işaret etmektedir. 

Dolayısı ile bu başlık, afetten çok afete yüklenen 

anlatıları merkeze alarak dikkat çekmektedir. 

Bu yönüyle The Guardian örneğinde görülen 

“olağanüstülük” vurgusundan farklı olarak, Times 

of India başlığı söylemin kendisini sorunsallaşıran 

bir konuma sokmaktadır. 

Ancak bu eleştirel potansiyel, iklim krizinin küresel 

ve yapısal nedenlerini açık biçimde adlandırmaktan 

uzaktır. Söylem, meselenin yalnızca ulusal 

çerçeveler düzeyindeki algılanışıyla sınırlı kalınan 

metinsel bir kısıtlılığa işaret etmektedir.

Görsel söylem analizi

Görselin konusu olan haber, tek bir Reels videosu 

üzerinden sunulmaktadır. Makro düzeyde analiz 

edildiğinde, ekranı yatay olarak ikiye bölen bir 

kompozisyonun tercih edildiği saptanmıştır. 

Bu yatay yapılanma, izleyiciye yönelik bir kıyas 

çerçevesinin çizilmesine söylemsel bir alan 

açmaktadır. Nitekim haber mimarisinde, ekranın 

üst bölümünde Çin’deki sel felaketi, alt bölümünde 

ise Hindistan’daki sel görüntüleri eş zamanlı olarak 

eklemlenerek iki coğrafya arasında görsel bir 

karşılaştırma zemini inşa edilmektedir. Görselin üst 

kısmında, “China: Natural Disaster”, alt kısmında 

ise “India: Lack of Development” ifadeleri yer 

almaktadır.

Haberin bu kurgusu, bir felaketin yaşandığı 

coğrafi ve ulusal bağlamın, o felakete yönelik 

kurumsal yorumları nasıl şekillendirebildiğini 

açığa çıkarmaktadır. Van Dijk’ın eleştirel söylem 

analizinde "sosyo-politik bağlam" olarak 

kavramsallaştırılan bu durum ise medyanın iklim 

krizini ele alırken "İdeolojik Kare" (Biz ve onlar 

ayrımı) ekseninde, ön yargı barındıran hegemonik 

bir söylemi nasıl üretebildiği meselesini tartışmaya 

açma potansiyeli taşımaktadır.

Söz konusu görsel düzenleme, aynı doğa 

olayının farklı ülkelere atfedilen nedenlerle 

açıklanmasını görsel olarak pekiştirmektedir. 

Çin’deki sel doğal bir felaket olarak sunulurken, 

Hindistan’daki sel altyapı ve planlama eksikliğiyle 

ilişkilendirilmektedir. Böylece görsel anlatı, 

izleyiciyi yalın afet görüntülerinin ötesine geçerek 

afetlerin ideolojik anlamlandırılma biçimleriyle 

karşı karşıya getirmektedir. Bu ikili karşıtlık, bir 

yandan medya anlatılarındaki çifte standardı ifşa 

etmekte; diğer yandan ise ulusal stereotipleri 

yeniden üretme riskini barındırmaktadır. Sonuç 

olarak görsel temsil, iklim krizinin küresel ve ortak 

etkilerini görünmez kılma eğilimi sergilemektedir. 

Söylem bunun yerine, ülkeler arası hiyerarşileri ön 

plana çıkartan bir çerçeve üretmektedir.

Mikro düzlemde, bu iki zıt ifadenin aynı ekran 

üzerinde bir arada sunulması, iki unsurun da sanki 

eşit/kıyaslanabilir koşullara sahip olduğu yönünde 

hatalı bir algı alanı açma riski taşımaktadır. Üstelik 

iki nokta üst üste işareti, bu aşamada adeta 

bir yaftalama unsuru gibi çalışmaktadır. Görsel 

olarakda Çin ile ilgili durum ilk sırada yer almakta 

ve temelde bir tür öncelik sırasını ifade etmektedir. 

Metinsel Söyleme İlişkin Bulgular

Haber metninde, makro düzlemde sel 

felaketlerinin medyada ele alınma biçimlerine 

yönelik açık bir eleştiri bulunmaktadır. Haberde, 

Görsel 5

“China: it’s a natural disaster; india: lack of development” 

(Kaynak: Times of India, 2025).
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mikro düzlemde aynı sel felaketinin ülkeler 

bazında farklı bakış açılarıyla değerlendirildiğinin 

ve bu değerlendirmenin, genellikle önyargı 

içerdiğinin altını çizebilmek amacıyla çifte 

standartlar anlamına gelen double standards 

ifadesi kullanılmaktadır. Böylelikle, haberde aynı 

doğa olayının farklı ülkelerde farklı nedenlerle 

açıklanmasının sorunlu olduğu vurgulanmaktadır. 

Söz konusu önyargılı yaklaşımlar; Çin’deki sel 

felaketini doğrudan doğanın kaçınılmaz bir 

etkisi olarak sunarken, Hindistan’daki felaketi 

ise kötü planlamanın bir çıktısı şeklinde 

konumlandırmaktadır.

Haber metninde yer alan rain doesn’t choose 

nations, narratives do ya da Türkçe söylenişiyle 

yağmur değil anlatılar ulusları seçer ifadesi 

metaforik bir söylem olarak eleştirel bir 

yaklaşım sergilemektedir. Bu metafor, iklim 

olaylarının doğası gereği ayrım gözetmediğini; 

buna karşın, medyanın ve kamusal söylemin 

olaylara ideolojik anlamlar yüklediğini ortaya 

koymaktadır. Böylece, afetin kendisinden çok afet 

etrafında kurulan anlatılar eleştiri konusu haline 

gelmektedir. Bu ifadeye göre, iklim olaylarıyla ilgili 

ayrımcılık doğanın kendisinden çok medyada 

kurulan anlamlardan ve o anlamların yarattığı 

çerçevelerden kaynaklanmaktadır. Haberde, 

equal lenses ya da Türkçe söylenişiyle eşit lensler 

yaklaşımı tarafsızlığı korumanın yegâne yolu olarak 

bir çözüm önerisi biçiminde sunulmaktadır. Ancak 

bu normatif öneri, yapısal iklim politikalarına veya 

küresel sorumluluk paylaşımlarına dair somut 

ve politik bir açılım sunmaktan uzaktır. Söylem, 

yapısal çözümler üretmek yerine, medyanın etik/

mesleki duruşunu sorunsallaştırmakla sınırlı kalan 

bir çerçeve çizmektedir.

Beğeni Sayısı Yüksek Diğer Haberlerle 

Karşılaştırma

İkinci sırada yer alan “Los Angeles Wildfires: 57 

Billion Disaster, Threatening Homes, Health 

and Economy” başlıklı haberde, ekonomik kayıp 

vurgusu ön plana çıkmaktadır. Haber; yangın 

afeti, finansal maliyet, halk sağlığı ve konut krizi 

ekseninde kurgulanmaktadır. Bu yaklaşım, The 

Guardian örneğinde görülen duygusal tanıklıkla 

benzerlik taşımakla birlikte, ekonomik söylemi 

daha baskın biçimde kullanmaktadır. Ancak söz 

konusu içerik, rasyonel ve ekonomik söylemi daha 

baskın bir retorik araç olarak kullanma eğilimi 

sergilemektedir.

Üçüncü sıradaki “Spiderman Arrives to Help 

Mumbai Citizens from Waterlogged Streets” 

başlıklı haberde ise sel felaketi popüler kültür figürü 

aracılığıyla sunulmaktadır. Bu kurgu vasıtasıyla 

yapısal bir kriz, gündelik hayatın mizahi bir anına 

indirgenmektedir. Söz konusu sunum biçimi, 

iklim krizinin sarsıcı ciddiyetini magazinleştiren 

ve olayı sıradanlaştırma potansiyeli taşıyan bir 

çerçeveleme stratejisini yansıtmaktadır.

Times of India’nın en fazla beğeni alan haberleri 

makro düzlemde birlikte okunduğunda, ortak 

bir yayın politikası görünürlük kazanmaktadır. 

Yayın organının iklim krizini ekolojik, bilimsel 

veya sistemik bağlamı içinde ele almak yerine; 

bu olguyu ironi, karşılaştırma ve popüler 

figürler üzerinden dolaylama eğiliminde olduğu 

görülmektedir. Bu doğrultuda; ilk sıradaki haberde 

afet temsili, ideolojik ve ulusal anlatılar üzerinden 

kutuplaştırıcı biçimde çerçevelenmektedir. İkinci 

ve üçüncü haberlerde ise küresel ekolojik felaket 

ile yerel gündelik pratikler arasında dikkat çekici 

bir söylemsel geçiş köprüsü kurulmaktadır. Sonuç 

olarak incelenen bu dijital söylem, iklim krizini 

yapısal kökenleriyle tartışmaya açmaktan ziyade; 

onu tüketilebilir, paylaşılabilir ve dikkat çekici 

birer "gösteri nesnesi" olarak kurgulama stratejisi 

sergilemektedir.

Tartışma ve Sonuç: Medya, Anlam ve 
Sorumluluk
Bu çalışmada incelenen üç farklı medya kuruluşu 

(The Guardian, Times of India ve İklim Haber), 

iklim krizini yalnızca yalın bir çevre sorunu olarak 

kurgulamamaktadır. Platformlar; içinde var 

oldukları ulusal/kurumsal bağlamların, ekonomi-

politik dinamiklerin ve küresel hegemonya 

mücadelelerinin söylemsel düzeyde aktif birer 

kurucusudur. Teun Van Dijk’ın Eleştirel Söylem 

Analizi (ESA) modeli çerçevesinde, incelenen 

mecraların mikro düzeydeki dilsel tercihleri, yayın 
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coğrafyalarının küresel iklim diplomasisindeki 

asimetrik konumlarından bağımsız düşünülemez. 

Söylem stratejilerinde gözlemlenen farklılıklar, 

Van Dijk’ın "ideolojik kare" (ideological square) 

kavramının ulusal çıkarlar ve küresel güç 

asimetrileri doğrultusunda nasıl esnetilebileceğine 

dair önemli ipuçları sunmaktadır.

Hindistan merkezli Times of India’nın söylem pratiği, 

ülkenin post-kolonyal arka planı ve ekonomik 

kalkınma önceliklerinden izler taşımaktadır. Yayın 

organı, krizin makro sorumluluğunu tarihsel 

emisyonlar üzerinden Küresel Kuzey’e atfederek 

söylemsel bir savunma hattı kurma eğilimi 

sergiler. Burada Van Dijk'ın modelindeki "Bizim 

mağduriyetimizi vurgula" ve "Onların tarihsel 

sorumluluğunu öne çıkar" stratejisinin işlediği 

söylenebilir. Afet anlarındaki insan dramlarının 

mikro düzeyde görünür kılınması ise Küresel 

Kuzey’den talep edilen iklim adaleti ve finansmanı 

arayışına söylemsel bir meşruiyet zemini hazırlama 

potansiyeli taşımaktadır.

İngiltere merkezli The Guardian ise post-

endüstriyel bir Küresel Kuzey ülkesinin sol-

liberal yayıncılık reflekslerini yansıtır niteliktedir. 

Söylemini "acil eylem" ve "küresel tehdit" temaları 

üzerine kuran gazete, sorumluluğu ulusal sınırların 

ötesine taşıyarak evrensel bir düzleme oturtma 

eğilimindedir. Ancak bu küreselleştirme stratejisi, 

sosyo-bilişsel model açısından, krizin kökenindeki 

sömürgeci/kapitalist birikim modellerini ve Küresel 

Kuzey'in tarihsel borcunu görünmez kılma riski 

barındırmaktadır. Böylelikle kriz, politik-ekonomik 

bir hesaplaşma alanı olmaktan çıkarılarak; rasyonel 

ve teknik yöntemlerle çözülmesi gereken bilimsel 

bir "yönetişim sorunu" olarak çerçevelenmektedir.

Türkiye merkezli İklim Haber, yarı-çeperde yer 

alan ve küresel iklim politikasında "geçiş ülkesi" 

pozisyonundaki Türkiye’nin özgün bağlamını 

yansıtır niteliktedir. Yayın organı, kalkınma 

öncelikleriyle iklim taahhütleri arasında sıkışan bu 

yapıyı söylemine taşımaktadır. Ana akım medyanın 

iklim krizine yönelik hegemonik duyarsızlığına 

karşı alternatif bir kamusal alan oluşturan platform, 

krizin yerel sorumlularını söylemsel düzeyde daha 

yapısal biçimde tartışmaya açabilmektedir. Ne 

var ki bu bağımsız kurumsal yapı, küresel fon 

mekanizmaları ve Batı merkezli bilimsel literatürün 

hegemonyası bağlamında, yerel felaket anlatıları 

ile Batı merkezli teknik-yeşil çözüm önerileri 

arasında sıkışan eklektik bir söylem üretme riskiyle 

de karşı karşıyadır.

Üç yayının ulusal ve ideolojik bağlamlarındaki 

bu derin ayrışmaya rağmen; haber çerçeveleme 

pratiklerinde ortaya çıkan "korku odaklılık" ve "anlık 

felaket anlatıları" gibi yapısal benzerlikler, Van Dijk’ın 

makro-yapısal analizinin en kritik boyutuna işaret 

etmektedir: Küresel dijital medya ekonomisinin ve 

algoritmik tahakkümün sınırlandırmaları. Günümüz 

söylem üretimi, yalnızca ulusal hegemonyaların 

değil, platform kapitalizminin de tahakkümü 

altında değerlendirilebilir. Analiz edilen Instagram 

içeriklerindeki korku ve felaket dili ile platformun 

algoritmik yapısı, karşılıklı olarak birbirini besleme 

eğilimindedir. Algoritmaların, etkileşimi artırmak 

adına duyguları yoğun biçimde harekete geçiren 

içerikleri ön plana çıkardığı yönündeki literatür 

bulguları göz önüne alındığında, bu yapının, iklim 

krizini bir korku nesnesi olarak tüketen kullanıcıları 

benzer söylemsel çerçevelerin her seferinde 

yeniden üretildiği yankı odalarına hapsetme riski 

taşıdığı söylenebilir.

Bireyler akışlarında sürekli benzer felaket 

senaryolarına maruz kaldıklarında, krizin çok 

boyutlu doğasına ilişkin eleştirel düşünme 

becerilerinin devreye girmesi söylemsel düzeyde 

zorlaşmaktadır. Bu durum, çalışmada önerilen 

dijital medya okuryazarlığı kavramının yalnızca 

metin okumaktan veya görsel analiz etmekten 

fazlasını ifade ettiğine; asıl meselenin algoritmik 

filtreleri fark etmek olduğuna dair bir örneklem 

sunmaktadır.

Elde edilen ampirik bulgular, her üç medya 

kuruluşunda da en yüksek etkileşim (beğeni) 

alan içeriklerin; afetin yıkım, kayıp ve mağduriyet 

gibi olumsuz sonuçlarına odaklandığını 

göstermektedir. Haber medyasının konuları 

bütünüyle kriz merkezli ve tek boyutlu ele alan bu 

yaklaşımı, krizin köken nedenlerini ve makro çıkış 
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yollarını söylemsel olarak ikincil plana itmektedir. 

Korku ve çaresizlik duygularını besleyen bu 

kısır döngü, kitleleri eyleme yönlendirebilecek 

yapıcı bir toplumsal farkındalığın inşa edilmesini 

engellemektedir. Tam da bu noktada, Instagram’ın 

görsel ağırlıklı, hızlı tüketime dayalı ve basitleştirici 

algoritmik mimarisine karşı, literatürde umudu ve 

kamusal katılımı artırdığı vurgulanan (Thanh vd., 

2023) "çözüm gazeteciliği" (solutions journalism) 

hayati bir alternatif olarak öne çıkmaktadır. Yaşamı 

sürekli kriz biçimleriyle betimleyen geleneksel 

haber üretimine rasyonel bir meydan okuma 

niteliğindeki bu yaklaşım (Budak, 2024: 17), sorunlar 

kadar kolektif çözüm mekanizmalarını da söyleme 

dahil ederek bireyleri pasif birer trajedi tüketicisi 

olmaktan çıkarıp potansiyel birer iklim aktörüne 

dönüştürme potansiyeline sahiptir.

Sonuç itibarıyla bu çalışma, Instagram özelinde 

sosyal medya platformlarının iklim krizi gibi küresel 

bir meselenin kamusal alanda hangi söylemsel 

sınırlar içinde inşa edildiğini örneklendirmektedir. 

Medya kuruluşlarının ve habercilerin, iklim krizini 

yalnızca etkileşim sağlayan birer "gösteri nesnesi" 

haline getirmekten kaçınmaları; bunun yerine 

eleştirel düşünceyi, yapısal analizi ve toplumsal 

eylem potansiyelini besleyen çerçevelere 

yönelmeleri gerekmektedir. Ancak bu tür bir 

yapısal dönüşüm, toplumu daha derin bir anlayışa, 

daha güçlü bir farkındalığa ve ekolojik dönüşüme 

alan açabilecek sürdürülebilir bir söylem üretimine 

davet edebilir.
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Extended Abstract:
Climate change has evolved from an 

environmental issue into a multidimensional 

global crisis affecting social, economic, political, 

and cultural systems. As climate-related disasters 

become increasingly visible across the world, the 

role of media in informing the public and shaping 

societal awareness has gained unprecedented 

importance. In particular, digital media and social 

media platforms have become central spaces 

where climate-related information is produced, 

circulated, interpreted, and consumed. Within 

this context, climate journalism has emerged as 

a specialized field that not only informs citizens 

about environmental risks but also contributes to 

the formation of public understanding, attitudes, 

and behavioral responses toward the climate 

crisis. This study investigates how climate crisis 

news is constructed on Instagram and how such 

representations influence the development 

of public awareness. The research is based on 

the premise that digital media platforms, and 

social media in particular, play a significant 

role in shaping public perceptions of climate 

change. Through the language, visuals, symbols, 

metaphors, and narratives they employ, media 

organizations contribute to the construction 

of social reality and influence how audiences 

understand environmental risks. Therefore, 

examining climate journalism on social media 

provides valuable insights into the relationship 

between media discourse, risk perception, and 

awareness-building processes. The study focuses 

on the Instagram accounts of selected media 

organizations participating in the global Covering 

Climate Now (CCNow) initiative. CCNow is one of 

the most influential international collaborations 

dedicated to improving climate journalism and 

increasing the visibility of climate-related issues 

in media coverage. For this research, three media 

organizations representing different national 

contexts were selected: İklim Haber from Türkiye, 

The Guardian from the United Kingdom, and The 

Times of India from India. These organizations 

were chosen because of their active engagement 

with climate journalism and their participation in 

international efforts to improve climate-related 

reporting. The research examines climate-related 

news shared throughout 2025 concerning 

major environmental disasters. Five categories 

of environmental events were identified as the 

primary analytical framework: earthquakes, 

wildfires, floods, hurricanes, rising temperatures, 

and droughts affecting both terrestrial and 

marine ecosystems. Instagram posts related to 

these categories were collected and analyzed 

to determine how climate crisis narratives are 

communicated through social media. The 

theoretical foundation of the study combines 

Robert Entman’s Framing Theory with Teun A. 

Van Dijk’s Socio-Cognitive Critical Discourse 

Analysis. Framing Theory provides a framework 

for understanding how media organizations 

select certain aspects of reality and make them 

more salient, thereby influencing audience 

interpretations and evaluations of events. 

Meanwhile, Van Dijk’s socio-cognitive approach 

enables an examination of the relationship 

between discourse structures, ideology, and social 

cognition. Together, these frameworks make it 

possible to explore how climate crisis narratives 

are discursively constructed and how they 

contribute to shaping public awareness and risk 

perception. Methodologically, the study employs 

qualitative critical discourse analysis. The primary 

dataset consists of headlines, captions, textual 

content, visual imagery, photographs, and videos 

shared through the official Instagram accounts of 

the selected media organizations. To identify the 

most influential examples of climate journalism, 

the three posts receiving the highest levels of 

audience engagement within each category 

were selected for detailed analysis. Engagement 

indicators such as likes and interactions were 

used as criteria for identifying the most visible 

and widely consumed climate-related content. 

The analysis focuses on multiple dimensions of 

communication. First, the linguistic structures 

used in headlines and captions were examined to 

identify recurring themes, keywords, metaphors, 

and semantic frameworks. Second, visual 

materials, including photographs and videos, were 

analyzed to understand how imagery contributes 

to the construction of meaning and emotional 
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responses. Third, the relationship between textual 

and visual elements was evaluated to reveal how 

different modes of communication interact in 

shaping audience perceptions of climate-related 

risks. The findings indicate that climate crisis 

news on Instagram is predominantly framed 

through fear-oriented and disaster-centered 

narratives. Extreme weather events, destruction, 

loss, and human suffering frequently occupy the 

foreground of climate-related reporting. Such 

representations successfully draw public attention 

to environmental risks and contribute to raising 

awareness about the seriousness of the climate 

crisis. However, the study also suggests that 

continuous exposure to catastrophic narratives 

may generate feelings of helplessness, anxiety, 

and fatalism among audiences. In this sense, fear-

based framing may unintentionally discourage 

active engagement and reduce individuals’ 

perceptions of their capacity to contribute to 

climate solutions. Another significant finding is that 

climate news often emphasizes the consequences 

of environmental disasters while providing limited 

discussion of their structural causes. Political, 

economic, and institutional dimensions of the 

climate crisis frequently remain in the background, 

while immediate disaster impacts receive greater 

visibility. As a result, audiences may perceive 

climate change primarily as a sequence of isolated 

catastrophic events rather than as a systemic 

global challenge requiring collective action 

and policy transformation. The study further 

demonstrates that social media platforms possess 

considerable potential as educational tools for 

climate communication. The combination of visual 

storytelling, emotional narratives, and interactive 

communication enables climate journalism 

to reach large audiences, particularly younger 

generations who consume news primarily through 

digital platforms. However, the effectiveness of this 

communication depends not only on attracting 

attention but also on encouraging critical reflection 

and solution-oriented engagement. Based on 

these findings, the study argues that climate 

journalism should move beyond predominantly 

fear-based narratives and adopt more constructive 

communication strategies. Solution-oriented 

journalism, supported by scientific evidence and 

contextualized explanations, can help audiences 

understand both the causes of climate change 

and the pathways available for addressing it. 

Furthermore, the development of climate literacy 

should be integrated with digital media literacy 

and critical thinking skills. Such an approach 

would enable individuals not only to recognize 

climate risks but also to critically evaluate media 

content and participate more actively in climate-

related decision-making processes. In conclusion, 

the study highlights the crucial role of social 

media in shaping contemporary climate discourse 

and public awareness. While current climate 

journalism effectively communicates the urgency 

of environmental threats, a more balanced and 

solution-oriented approach is necessary to support 

meaningful public engagement. Strengthening 

climate literacy, digital media literacy, and critical 

thinking skills emerges as a key requirement for 

fostering a more informed, resilient, and action-

oriented public understanding of the climate crisis.
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