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6z

Bu calisma, Turkiye'nin toplumsal ve siyasal yapisinda tarihsel bir yere sahip olan Alevi kimliginin dijital medya
ekosistemindeki temsil pratiklerini ve cergeveleme stratejilerini incelemektedir. Aleviligin dijitallesen haber déngUstinde
farkli ideolojik filtrelerle hangi tema ve aktorler etrafinda, nasil temsil edildigi sorunsali arastirmanin temelini
olusturmaktadir. Arastirma, 2015-2023 yillari arasinda Turkiye'deki muhalif, iktidar yanlisi ve merkez ¢izgideki 36 medya
kurulusunun X (Twitter) platformunda Alevilerle ilgili paylastigi 5094 tweeti kapsamaktadir. Calismada, buyuk veri
kUmelerini anlamlandirmayi saglayan hesaplamali metin analizi ile yapay zeka destekli niceliksel igerik analizini birlestiren
karma bir yontem kullaniimistir. Teorik zemin, cerceveleme kurami, Van Dijk'in ideolojik kare modeli ve Stuart Hall'un
kodlama-kod agimi modeli Gzerine kurulmustur. Bulgular, Alevi kimliginin medyada strekli bir gindem maddesi olmaktan
ziyade; secim donemleri, nefret suclari, nefret sdylemleri ve toplumsal kriz anlarinda gérunurltk kazanan olay odakli bir
temsile tabi tutuldugunu géstermektedir. Medya gruplari arasinda derin bir ideolojik ayrisma tespit edilmistir: iktidar
yanlisi medya Aleviligi guvenliklestirme ve dis provokasyon sdylemiyle gercevelerken; muhalif medya yapisal ayrimcilik
ve esit yurttaslik muUcadelesi ekseninde konumlandirmakta, merkez medya ise entelektiel ve kultlrel boyutlari 6n plana
¢cikaran muzakereci bir durus sergilemektedir. Siyasi ¢izgisi fark etmeksizin tim medya gruplarinda Aleviler, kamusal
temsilde bUyUk olgude siyasi elitler araciligiyla gorunurlik kazanmaktadir. Bu durum, Alevi meselesinin giderek daha fazla
siyasallasmasina ve kutuplasma gindeminin bir araci haline gelmesine zemin hazirlamaktadir. Sonug olarak dijital haber
ekosistemi, Alevilik meselesini demokratik bir mtzakere alanina dénusturmek yerine, mevcut siyasi kutuplasmanin dilsel

ve kurumsal olarak yeniden uretildigi bir catisma arenasina hapsetmektedir.
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ABSTRACT

This study examines the representation practices and framing strategies of Alevi identity, which holds a historical place
in Turkiye's socio-political structure, within the digital media ecosystem. The research investigates how Alevism is
represented through distinct ideological filters in the digitalizing news cycle, specifically focusing on the themes and
actors defining this visibility. The analysis encompasses 5,094 tweets regarding Alevis shared on the X (Twitter) platform
between 2015 and 2023 by 36 media organizations, spanning opposition, pro-government, and centrist lines. The study
employs a mixed-methods approach combining computational text analysis to interpret large datasets with Al-assisted
guantitative content analysis. The theoretical framework is grounded in framing theory, Van Dijk’s ideological square
model, and Stuart Hall's encoding/decoding model. Findings indicate that Alevi identity is subject to event-oriented
representation, gaining visibility primarily during elections, hate crimes, hate speech, and social crises rather than as
a consistent agenda item. A profound ideological divergence was identified: pro-government media frames Alevism
through securitization and external provocation; opposition media positionsit within the axis of structural discrimination
and the struggle for equal citizenship; while centrist media exhibits a deliberative stance prioritizing intellectual and
cultural dimensions. Regardless of political stance, Alevis gain public visibility largely through political elites across all
media groups. This dominance facilitates the increasing politicization of the issue, transforming it into an instrument of
polarization. Consequently, the digital news ecosystem confines the Alevi issue within a conflict arena where existing
political polarization is linguistically and institutionally reproduced, rather than fostering a space for democratic

negotiation.
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Giris

Bu c¢alisma, Turkiye'nin toplumsal ve siyasal
yapisinda tarihsel bir derinlige sahip olan Alevi
kimliginin dijital medya ekosistemindeki temsil
pratiklerini ve cerceveleme stratejilerini merkeze
almaktadir. Medya, modern toplumlarda sadece
bir enformasyon aktaricisi dedil, ayni zamanda
kimliklerin insa edildigi, muzakere edildigi ve
siklikla &tekilestirildigi sembolik bir iktidar alanidir
(Hall,2010). Turkiye baglaminda Alevi kimligdi, kirsal
yapinin ¢dézUlmesiyle birlikte dini bir inang¢ grubu
olmanin otesine gegerek kentsel alanda modern
bir taninma ve esit yurttaslik mucadelesinin
oznesi haline gelmistir (Erman & Goéker, 2000,
s.102; Massicard, 2007). Ancak bu politiklesme ve
kamusal gorunurluk sureci, medyanin hegemonik
devlet ideolojisi ve Sunni-normatif filtreleri
tarafindan siklikla kisitlanmis; Alevilik genellikle
kriz anlarinda bir tehdit unsuru veya magduriyet
ikiligine sikistirilarak temsil edilmistir (Semah Elg¢i,
2024, s.284; Isik, 2011).

Literatdr incelendiginde, Alevilerin medyada
temsiline yonelik geleneksel basili yayinlar (Isik,
2011; Karaca, 2023) ve sinema Uzerine (Koluacik,
2023; Uyanik, 2014) yogunlasan bir akademik
birikim mevcut olsa da dijitallesen haber
pratiklerinin bu temsili nasil dénUsturdugune
dair sistematik eksiklikler gdze carpmaktadir.
Mevcut ¢alismalarin buyUk cogunlugu, érneklem
boyutu acisindan sinirli kalmis ve dijital mecralarin
sunduguveriyogunlugunuanalizetmekteyetersiz
kalmistir.

GUnUmuUzde haber merkezlerinin faaliyetlerini
sosyal aglara tasimasiyla birlikte ortaya c¢ikan
ortam gazeteciligi (ambient journalism) (Hermida,
2010), Alevilik gibi hassas ve politik konularin anlik,
yogun ve yUksek etkilesimli bir haber dongUsune
girmesine neden olmustur. Ancak bu dijital
haber donglsu nétr bir zemin degildir ve Alevilik
temsili, sadece enformasyonel bir deder tasimaz;
aynl zamanda Papacharissi'nin (2015) “duygusal
kamular” kavraminda belirttigi Gzere, kullanicilarin
duygusal reaksiyonlari ve aidiyet hisleri Gzerinden
yankilanan kolektif bir anlatiya donusudr. Bu
noktada, milyonlarca kullaniciya ulasan haber
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tweetlerinin  incelenmesi, medyanin  kimlik
insasindaki rolunu anlamak agisindan kaginilmaz

bir gereklilik haline gelmistir.

Bu c¢alisma, s6z konusu literatdr boslugunu
doldurmak amaciyla 2015-2023 yillari arasini
kapsayan sekiz yillik bir ddnemde, Turkiye'deki
farkll siyasi cizgilerdeki (iktidar yanlisi, muhalif
ve merkez) 36 haber kurulusunun X (Twitter)
platformunda Alevilere dair 5 binden fazla
paylasimini  analiz  etmektedir.  Arastirma,
gelenekselicerik analizinin 6tesine gecerek, buyuk
veri kUmelerini anlamlandirmaylr mumkun kilan
hesaplamalimetinanalizi (Grimmer&Stewart,2013;
Welbers vd., 2017) ve yapay zeka destekli niceliksel
icerik analizini (Neuendorf, 2017) birlestiren karma
bir yontem tasarimi (Creswell & Creswell, 2023)
kullanmaktadir. Bu butuncul yaklasim, sadece
haberlerin hangi konular etrafinda yogunlastigini
degdil, ayni zamanda hangi aktérlerin 6n plana
cikarildiginivebusurectehangijenerikgergevelerin
(Semetko & Valkenburg, 2000) aragsallastirildigini

ampirik verilerle ortaya koymayi hedeflemektedir.

Calismanin teorik zeminini olusturan cerceveleme
kurami (Semetko & Valkenburg, 2000) ve
ideolojik kare modeli (Van Dijk, 2000), medyanin
gercekligi nasil sectigini ve hangi ideolojik ¢ikarlar
dogrultusunda isledigini anlamak igin islevsel
bir arac seti sunmaktadir. Ayrica Stuart Hall'un
(2010) kodlama ve kod-a¢gimi modelinin dijital
mecralara uyarlanmasi, medya kuruluslarinin
Alevi Kimligini temsil ederken benimsedikleri
hegemonik, anti-hegemonik veya muUzakereci
pozisyonlari desifre etmeyi saglamaktadir. Sonug
olarak bu calisma, Turkiye medyasinin Alevilik
meselesini demokratik bir taninma alani olarak
mi yoksa siyasi kutuplasmanin yeniden Uretildigi
bir catisma zemini olarak mi kurguladigini
sorunsallastirmakta; dijital haber ekosistemindeki
temsil dengesizliklerini ve ideolojik &runtuleri
hesaplamali sosyal bilimler teknikleriyle gun

yUzune ¢ikarmaktadir.
Tarkiye'de Alevi Kimliginin Siyasallasmasi

ve Toplumsal Gorunurluga

Turkiye'de Alevi kimliginin toplumsal ve siyasal
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alandaki seyri, tarihsel dislanmislik pratikleri ile
modernlesme sureglerinin i¢ ice gectigi karmasik
bir yapiya sahiptir. Geleneksel kirsal yapinin
¢dzulmesi ve Kkitlesel gd¢ dalgalariyla birlikte
Alevilik, kapali bir inang¢ toplulugu olmaktan
clkarak kent merkezlerinde gorunur bir kimlik
hareketine donusmustur (Kose, 2012, s.578). Bu
sUre¢ Alevi hareketinin “siyasallasmasi” olarak
tanimlarken, bu ddnusumun sadece dinsel bir
talep dedil, ayni zamanda modern bir taninma
muUcadelesidir (Erman & Gobker, 2000, s.102;
Massicard, 2017). Diger taraftan Alevi siyasetinin
1960'lardan 90'larin  bakisina kadar yukselisi,
Sunni-islam sentezi ideolojisine karsi bir direnc
noktasi, islamcisiyasi hareketlere karsidengeleme
araci ve laikligin kalesi olma iddiasi Uzerinden de
okunmaktadir (Erman & Gdker, 2000, s.114; Kose,
2013, ss. 602-603; Yilmaz & Barry, 2020, s.7). Ancak
bu siyasal pozisyon, homojen bir yapidan uzaktir.
Alevikimligimodernizm, milliyetgilik ve sekulerizm
arasinda sikismis ne tamamen entegre olmus ne
de tamamen dislanmis konumda, surekli yeniden
muzakere edilen muglak bir yapr gdruntusu
cizmektedir (Kdse, 2013). Alevi kimliginin kaldigi bu
araftaki konum cesitli siyasal ve sosyal ajandalar

icin aragsallastirilmaktadir.

Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) déneminde
iktidar ile Aleviler arasindaki iliski, Alevi Acilimi
(Yilmaz ve Bayram, 2016; Ozkul, 2015; Yilmaz &
Barry, 2020, s.11) ile yeni bir boyuta tasinmistir.
Bu acilim demokratiklesme séylemiyle sunulsa
da 6zUunde devletin “vesayetci laiklik” anlayisinin
bir devami niteligindedir (Ozkul, 2015, s.92). Bu
sureg, Alevilerin kamusal alanda daha gdrunur
olmasini saglamissa da siyasi kutuplasmanin
arttigr donemlerde Alevileri hedef haline getiren
yeni catisma alanlari da dogurmustur. Her ne
kadar iktidar partisinin siyasal sdylemi olarak not
dusselerde, Yilmaz ve Bayram (2016, 5.18), Gezi Parki
protestolarinda Alevilerin yogun katilimini ve én
saflardayeralmalari, tarihselmagduriyetbelledinin
ve mevcut iktidarin dislayici politikalarina duyulan
tepkinin bir disavurumu olarak gorur. Eylemlerin
“Alevi meselesi” olarak gérulmesinin siyasal
sdylemden ibaret olmasi veya asilsiz olmasi (Ozkul,
2015, 5.91) bir yana Gezi protestolari gibi toplumsal
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olaylarda Aleviligin inangsal boyutunun &tesinde
ne derece siyasal tartismalarin parcasi oldugunun
gostergesidir.

Bu politiklesme  sureci, sadece  Turkiye
sinirlart icinde degdil, ulus-asiri bir boyutta da
sekillenmektedir. Aksoy ve Tekten AksUrmeli'ye
(2018, 5.100) gdére, Alimanya'daki Alevi diasporasinin
orgutlenme pratiklerinin diaspora iginde diaspora
dzellikleri gdstermektedir. Ustelik Avrupa'da elde
edilenkazanimlar, Turkiye'dekikimlikmUtcadelesini
de dogrudan etkilemektedir (Demiray ve Tuncel,
2008, aktaran Aksoy ve Tekten AksUrmeli, 2018,
s.96). Ayrica Aleviler, goc ettikleri Ulkelerde esit
haklar ve taninma taleplerini, Turkiye'deki inkar
politikalarina karsi gelistirdikleri direnis anlatilari
Uzerinden kurmaktadirlar (Cosan Eke vd., 2025,
ss. 65-66). Dolayisiyla Aleviligin Turkiye'de ve
ulus-dtesi boyutta siyasallasmasi ve toplumsal
gorunarlugu tandem olarak ilerlemekte,
birbirini etkilemekte, donustirmekte ve i¢ ice
gecmis durumdadir. Bu sUrecgte Alevilerin kimlik
mucadelesinin ve gdrunurluk taleplerinin dogru
temsilive cercevelenmesiacgisindan medya dnemli

bir role sahiptir (Semah Elgi, 2024, s. 291).

Medya Séyleminde Aleviler: Geleneksel
Basindan Dijital Mecraya Temsil ve
Cerceveleme

Medya, Alevi kimliginin kamusal alanda insa
edilmesinde ve toplumsal alginin sekillenmesinde
belirleyici bir rol oynamaktadir. Ancak Turkiye'deki
medya ekosistemi, Alevileri temsil ederken
genellikle hegemonik devlet ideolojisinin ve
Sunni-normatif bakis acisinin  sinirlari iginde
kalmistir. Donemsel farkliliklar gézlense de medya,
Aleviligi tarihsel olarak tamamen “gdérmezden
gelme” veya toplumsal olaylar ve dini catismalarda
bir “tehdit unsuru” ve “magduriyet” Uzerinden
cerceveleme egilimindedir (Semah Elgi, 2024,
s. 284; Yilmaz & Barry, 2020, ss.16-17). Bu durum,
beyaz perdeden gazetecilige kadar genis bir
yelpazede Koluagik (2023,
s.52) ve Uyanik (2014, s.59), Turk sinemasinda ve
Yesilcam filmlerinde Aleviligin uzun sure “6rtuk”

gozlenmektedir.

bir sekilde temsil edildigini, Alevi karakterlerin
kultUrel kodlarla (baglama, tirku vb.) ima edildigini
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ancak kimliklerinin agikga isimlendirilmedigini,
son dénem sinemasinda ise bu durumun politik
bir goérunurlige evrildigini saptamislardir. Séz
konusu politik gdérundrlik ve temsil insasi,
iletisim calismalari literatirinde temel teorik
yaklasimlarla agiklanabilir. Bu noktada Entman’in
(1993) cerceveleme kurami, medyanin sadece
gergedi yansitmadigini, gercekligin bazi yonlerini
secip onlari metin igcinde daha belirgin hale
getirdigini hatirlatir. Haber metinlerindeki bu
secicilik ise, siklikla Semetko ve Valkenburg'un
(2000, s.96) kavramsallastirdigi ‘catisma’, ‘insan
ilgisi’, ‘ekonomik sonugclar’, ‘ahlak’ ve ‘sorumluluk’
gibi jenerik cergeveler Uzerinden de islemektedir.
Ozellikle Alevilik gibi politik ve dini tartismalarin
odagindaki konularda, bu gerceveler Van DijK'in
(2000) ‘ideolojik Kare' modeliyle, eklemlenerek
bir otekilestirme aracina donusmektedir. Bu
sUregcte egemen soylem, azinlik gruplari temsil
ederken ‘bizim iyiligimizin vurgulanmasi, onlarin
olumsuz o&zelliklerinin  én  plana c¢ikarilmasr’
prensibini gunumuzde dijital platformlardaki
mikro-sdylemlerle yeniden Uretmektedir (Van
Dijk, 2015). Bu temsil suregleriaynizamanda Stuart
Hall'un (2010) kodlama ve kod-agcimi modeliyle de
yakindaniligkilidir. Hall'un tanimladigrhegemonik,
muzakereci ve muhalif okuma bigimleri,
medya metinlerinin Uretim ve anlamlandiriima
asamalarindaki ideolojik mucadeleyi
yansitmaktadir. Guncel c¢alismalar, Hallun bu
modelinin dijital mecralardaki haber dolasimi
ve kullanicilar tarafindan gergeklestirilen icerik
Uretim pratiklerini anlamlandirmada hala merkezi
bir 6neme sahip oldugunu vurgulamaktadir
(Bgdker, 2016, s.420). Bu baglamda, Alevi
kimliginin medyada egemen ideolojinin sundugu
“tercih edilen okumalar” iginde kalarak temsil
edilmesi hegemonik pozisyonu, bu sinirlarin yerel
baglamlarla esnetilmesi muzakereci pozisyonu,
reddedilerek

karsit bir kimlik insasina gidilmesi ise muhalif/

egemen soylemin  tamamen
karsi-hegemonik pozisyonu temsil etmektedir.
LiteratUrdekibulgulardabuteorikzeminidestekler

niteliktedir.

YazilibasindaAlevilerintemsili,medyaorganlarinin
ideolojik konumlanmalarina goére keskin bir
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ayrisma gostermektedir. Isik (2011, ss. 216-217), Turk
basininda Alevi ve Alevilik algisi Uzerine yaptidi
calismada (n=22), ana akim gazetelerin haber
seciminde ve sunumunda siyasi ve ekonomik
guc odaklarinin etkisinde kaldigini, tarafsiz bir
habercilikten ziyade onyargilari besleyen bir dil
kullandigini ortaya koymustur. Bu kutuplasma,
ozellikle “Alevi Calistaylarn” gibi kritik streclerde
daha belirgin hale gelmis, medyanin “biz ve onlar”
ayrimini yeniden Urettigi tespit edilmistir (Kutlu
& Bekiroglu 2011, ss. 939-940). Ozellikle iktidara
yakin medya organlari ¢alistaylar bir “lGtuf” ve
“demokratiklesme adimi” olarak cercevelerken,
muhalif medya sureci bir “asimilasyon projesi”
olarak sunmus, her iki taraf da Alevilerin kendi
sesinden ziyade kendi ideolojik filtrelerini én plana
cikarmistir (Kutlu & Bekiroglu, 2011, ss. 939-940).

ButemsilkrizinebiryanitolarakAleviler,1990'lardan
itibaren kendi alternatif medya kuruluslarini (Cem
TV, TV10, Yol TV, vb.) olusturma yoluna gitmislerdir.
Karaaslan Sanli (2023, s.205), Alevi medyasi Uzerine
yaptigi sistematik literatlr taramasinda, Alevilerin
dergiler, radyolar ve televizyon kanallari araciligiyla
“karsi kamusal alanlar”yarattigini belirtir. Ancak bu
mecralar da kendi icinde homojen degildir. Buna
Alevi medyasinin SUnni ¢ogunluga hitap etme
kaygisi (Cem TV érnegi) ile daha radikal/muhalif bir
durus sergileme (TV10 6rnegdi) gibi farkl editoryal
politikalari érnek gdsterilebilir (Ozkan, 2024, ss.
248-249). Alevi kimliginin modernizm, milliyetgilik
ve sekUllerizm arasinda kalan heterojen yapisi
(Kose, 2013) yekpare editoryal politikalardan uzak
parcali ve farkl ideolojik pozisyonlar etrafinda

gelisen medya yapisinda da gozlenmektedir.

Dijitallesme ile, temsil mUcadelesi sosyal medya
platformlarina ve c¢evrimici haber sitelerine
kaymistir. Bu noktada dijital alan ve sosyal medya
platformlariAlevileriginhakihlalleri(nefretsdylemi,
ayrimci ifadeler) kadar hak arama mucadelesi icin
de yeni olanaklar barindirmaktadir (Erol, 2023,
s.166; Semah Elgi 2024, ss. 285-286). Sahin'e (2019,
s.9) gore, sanal ortamlar Aleviler igin ritlelden
inancadogrusembolik biryenidenyapilanmaalani
sunmakta ve sanal topluluklar Gzerinden kimligin

yeniden insasi sz konusudur. Ancak bu dijital alan
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ve gorunurlik, nefret sdyleminin ve mezhepsel
catismanin da kontrolstz bir sekilde yayillmasina
zemin hazirlamaktadir. Karakoyunlu (2023, ss.
580-581), YouTube yorumlari Uzerinden yaptigi
analizde, Alevi-SUnnigeriliminin teolojik ve tarihsel
argumanlarla en sert sekilde yasandigi ¢atisma
boyutlarini saptamistir. Turkiye'de dijital medya
organlarinda Aleviler ve Aleviligin nasil temsil
edildigi (Karaca, 2023) veya cercevelendigine dair
¢alismalar henlUz mevcut olmasa da yurtdisinda
Alevilerin temsilini veya deneyimlerini konu
alan zengin bir literatur s6z konusudur. Karaca
(2023) Alman internet gazetelerini inceledigi
calismasinda (n=35) Alevilerin genellikle
“Turkiye'nin demokratiklesme sorunu”, “drnek
dteki” ve “alternatif islam” gibi cercevelerle
haberlestirildigini tespit etmistir (ss. 90-91). Alman
medyasininAlevileringerceksorunlariniyansitmak
yerine, onlar SUnni islam’in karsisina koyarak
Alman go6¢ politikalarina “uyumlu gd¢menler”
olarak aragsallastirdigini 6ne sirmektedir (Karaca,

2023, s.91).

iletisim bilimleri, gazetecilik ve medya calismalari
literatlru incelendiginde gdrsel, basili ve internet
medyasinda Alevilerin nasil cergevelendigi, temsil
edildigine dair eksiklikler saptanmistir. Ozellikle
medyada Alevilerin nasil temsil edildigini ve
algilandigini inceleyen calismalar (Karaca, 2023;
Isik, 2013) cok dusuk sayida haber Uzerinde
analizlerde bulunmustur. GUnumuzun bilgi ve
enformasyon cagindaki veri bolluguna ragmen
arastirmalarin 6érneklem boyutu bir hayli sinirhdir.
Bu noktada faaliyetlerini sosyal aglara tasiyan
haber merkezlerinin kendi hesaplarinda yaptiklari
paylasimlar da bir gazetecilik Granudur. Hermida
(2010) dijital cagda sureli akan ve her an her yerde
hazir bulunan bu gazetecilie ortam gazeteciligi
adini vermektedir. Ortam gazeteciliginin pratik
alanlarindan birisi olan Twitterosferde, guncel
adiyla X platformunda, medya kuruluslari resmi
hesaplarinda takipgileri ile an be an haberler
paylasmaktadirlar. Haber kuruluslarinin sosyal
aglarda paylastigi bu gdnderiler literaturde
(Russell,2017;Kahraman-Gokalpvd.,2024; Demirel,
2024; Demirel & Bulur Demirel, 2026) sosyal ag
platformlarinin APl (Uygulama Programlama
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ArayuzUl) hizmeti kullanilarak elde edilmekte ve
hesaplamall sosyal bilimler teknikleriyle yUksek
saylda olsalar dahi bahsi gegcen gonderiler analiz
edilebilmektedir. Bu calisma kapsaminda da yayin
cizgileri (iktidar yanlisi, muhalif ve merkez medya)
baz alinarak secilmis 36 haber kurulusunun
2015 ile 2023 yillarinda X hesaplarinda Alevilere
dair paylastigi 5 bin gonderi karma ydntemli
bilgisayimsal bir yaklasimla incelenmekte ve
Alevilerin medyada nasil temsil edildigi ve

cercevelendigi ortaya konulmaktadir.

Yontem

Calisma kapsaminda yuUratllen arastirmanin
amaci Turkiye'nin medya ekolojisinde Alevilerin
hangi aktorler ve konular etrafinda temsil edildigi
ve haberlerde nasil c¢ercevelendigini ortaya
koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda karma bir
arastirma tasarimi (Creswell & Creswell, 2023;
Johnson, 2019; Bryman, 2012) tercih edilmistir. Bu
arastirmatasarimininsecilmesininictemelnedeni
vardir. ilki arastirmanin amaci dogrultusunda
haberlerde 6ne ¢ikan aktdr ve konularin yani sira
haber cercevelerine odaklanmasi, dolayisiyla
cok boyutlu bir yapiya sahip olmasidir. ikinci ise
arastirma kapsaminda hacimli bir veri setinin
(n=5094) incelenmesidir. Her bir tweetin bir habere
karsilik geldigi dusunuldugunde manuel igerik
analizinin étesinde, metniveriolarak (text-as-data)
goéren (Grimmer vd., 2022; Benoit, 2020; Grimmer
& Stewart, 2013) ve buyuk boyutlu metinlerin
analizini mumkun kilan yontemlerin kullanimina
ihtiyag vardir. Bu dogrultuda karma (cok yontemli)
arastirma tasariminin ilk ayadini hesaplamal
metin analizi (Welbers vd., 2017; Hvitfeldt & Silge,
2022) olusturmaktadir. Calismanin ikinci ve en
onemli ayadini ise buyuk dil modellerine (Large
Language Models) dayanan yapay zeka destekli
niceliksel icerik analizi (Krippendorff, 2019;
Neuendorf, 2017) olusturmaktadir. Son olarak
karma yontem tasarimi kapsaminda yurutulen her
iki analizde de (hesaplamali metin analizi, yapay
zeka (LLM) destekli icerik analizi) her iki arastirma
sorusuna dair bulgular saglamaktadir. Bu sayede
ozellikle hesaplamali  tekniklerin  kullanildigi
calismalarda bulgularin saglamasi ve validasyonu
yaplilmaktadir. Dolayisiyla yapilan analizler birbirini
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tamamlamaktadir. Literatirde de arastirma
bulgularinin yeterliligi ve validasyonu igin hibrit
yontemlerin kullanimi énerilmektedir (Zamith &
Lewis, 2015; Lewis vd., 2013).

Calismanin arastirma sorulari Turkiye'deki medya
ekosisteminin siyasi paralellikleri (Hallin & Mancini,
2004) hesaba katilarak segilmistir. Veri toplama
ve yurUtulen veri analizi sUreclerine takip eden alt
bolimlerde detayli olarak deginilmistir.

A.S.1: TUrkiye'de muhalif, iktidar yanlisi ve merkez
cizgideki medyanin X platformunda Alevilere
dair haberlerinde hangi konular ve aktorler 6ne
¢cikmaktadir?

A.S.2: Turkiye'de muhalif, iktidar yanlisi ve merkez
cizgideki medyanin X platformunda Alevilere dair

haberleri nasil cercevelenmektedir?

Veri Toplama, On isleme ve Sinirhliklar
Arastirma kapsaminda veri toplama isleminde
X verilerinin elde edilmesi icin X'in resmi API
hizmetinden yararlaniimisti. R programlama
dili (R Core Team, 2025) ve AcademicTwitter
kUtuphanesi (Barrie & Ho, 2021) kullanilarak
veriler bilgisayimsal yollarla cagirilmistir. Tablo
Tdeki haber kuruluslarinin 1 Ocak 2015 ile 1
Haziran 2023 yillari arasinda paylasilan tum tweet
verisi X platformunun uygulama programlama
araylzu (API) kullanilarak elde edilmistir. Bu veri
¢adirma islemi sonrasinda belirlenen anahtar
kelimeler (Alevi[ler/lik], Cemevli/leri]) kullanilarak
Alevilerle ilgili tweetler filtrelenmistir. Veri toplama
isleminde ilgili tarih araliginin secilmesinde
Alevilerin medyadaki cerceveleme ve temsillerinin
son yillardaki durumunu ortaya koyma amaci
etkili olmustur. Son tarih olarak 1 Haziran 2023
tarihinin secilmesinde X platformunun Elon Musk
tarafindan satin alindiktan sonra arastirmacilara
sundugu API erisimini sonlandirmasi (Stokel-
Walker, 2023) etkili olmustur.

Veri toplama sonrasinda ilgili zaman araliginda

onaylanmis hesaplardan gelen tweetler
filtrelenmistir. Bahsi gecen zamanda X platformu

bilinen basin kuruluslarina ve kullanicilara
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onaylanmis hesap &zelligi sunmaktadir. Daha
sonrasinda filtrelenen X hesaplarinda Turkiye'deki
medya ortaminda yayin cizgisi, sahiplik yapisi
hesaba katilarak iktidar yanlisi (12), muhalif (12)
ve merkez medya (12) kategorisine girebilecek
toplamda 36 medya kurulusu secilmistir. Bu
tipolojinin tercih edilmesinde teorik ve pratik
iki temel faktor belirleyici olmustur. ilki, Hallin
ve Mancini'nin (2004, s.28) medya sistemleri
analizinde ©6ne surdUgu ‘“siyasal paralellik”
kavramidir. Bu kavrama gdre Turkiye'de medya,
farkli siyasi goruslerin ve partilerin savunucusu
olarak net cizgilerle ayrismaktadir. Bu baglamda
orneklemdeki medya kuruluslarinin ideolojik bir
yelpazeye (iktidar yanlisi, muhalif, merkez) goére
siniflandirilmasi, Tudrkiye'deki medyanin yapisal
gergekligiyle ortismektedir.

Pratik faktor ise bu paralelligin ekonomik politik
zeminidir. TUrkiye'de gazeteciligin tarihsel olarak
devlet ile simbiyotik bir sermaye yapisi etrafinda
orgutlenmesi (Adakli, 2009; Soézeri, 2015) ve
AKP iktidari déneminde medya sermayesinin
“havuz medyasi” gibi yapilarla el degistirmesi, bu
kategorizasyonu zorunlu kilmistir. Ozellikle 2018
yilinda Turkiye'nin en buyuk medya grubu olan
Dodan Medya'nin, iktidara yakinhdiyla bilinen
Demiréren Grubu’'na satisi, ana akim medyanin
doéntsimunde ve “merkez” medyanin erimesinde
bir kirtlma noktasi yaratmistir (Sozeri Erdal, 2023;
Shaheen, 2018; Media Ownership Monitor, 2021).

Literaturde islendigi Uzere Alevilik ve Alevi
kimliginin inang faktorunin yani sira politik
muUcadele boyutunda da degerlendirilmesi
gerektigidir. Dolayisiyladogasigeregdipolitikolanin
farkli siyasive editoryal cizgideki medya tarafindan
nasil temsil edildigi, cercevelendigini 6grenmek

daha elzemdir.

Tablo Tde politik ve editoryal cizgisine goére
secilen haber merkezleri sunulmustur. Tablodaki
medya kuruluslarinin  tumunun veri toplama
zaman araliginda X hesaplari mevcuttur. Medya
kuruluslarinin sadece X paylasimlari Uzerinden bir
inceleme yapilacagindan medya kuruluslarinin

gazete, televizyon ve haber sitesi olmalari
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Siyasi ve editoryal cizgisine gdre secilen medya kuruluslari ve paylasim sayilari

Siyasi / Editoryal

Medya kuruluslan Cizai

Toplam Paylagim
Sayisi

Yayin Motivasyonu

BirGun, Diken, Bianet, Cumhuriyet,
Dokuz8haber, Evrensel, Gazete Duvar, Muhalif
Sozel, HalkTV, T24, Telel, Yurt Gazetesi

HabertUrk, Haberturk TV, Indepentdent
Turkge, BBC Turkge, Internet Haber,

Medyatava, Mynet, NTV, Onedio.com, Merkez
Sondakika.com, Sputnik Turkiye, TV100
Aksam, Haberler.com, Ahaber, Dirilis
Postasl, Ensonhaber, GUnes Gazetesi, S
Iktidar Yanlisi

Sabah, Star Gazetesi, Takvim, TUrkiye,
Yeni Akit, Yeni Safak

3267 (%64,13)

962 (%18,88)

865 (%16,98)

iktidar séylemine
direng, hak odakli
habercilik ve *karsi-
kamusal alan’ ingasi.

Ticari sUrdUrulebilirlik,
depolitizasyon ve
genis kitlelere ulasma
stratejisi.

Hegemonik iktidar
soyleminin yeniden
Uretimi ve Sunni-
normatif bakis agisinin
konsolidasyonu

onemsenmemistir, ¢linkl gunumuzde medya
kuruluslarinin tamaminin bir web sayfasi ve sosyal
medya hesaplari mevcuttur, dolayisiyla dijital
pratikleri is akislarina entegre etmisleridir. Ayrica
s6z konusu Alevilerin temsili ve cergevelenmesi
oldugunda kuruluslarin medya formu yerine
haber Uretiminde izledikleri ideolojik cizgi daha
cok 6nem arz etmektedir.

Ydrutulen arastirma belirli sinirliliklara sahiptir.
Oncelikle sadece tweet verisinin incelenmistir.
Tweetler haber metinleriyle karsilastirildiginda
daha kisadir ve daha az baglam ve elverisli
ciktilar sunar. Elde dilen bulgular bu baglamda
degerlendirilmelidir. Ayrica ¢alisma kapsaminda
sadece metin verilerine odaklanilmis, s6z konusu
sdylem ve temsil oldugunda gorsel 6Jeler analize

dahil edilmemistir.

Hesaplamali Metin Analizi

Hesaplamali metin analizi bUyUk boyutlu metinler
Uzerinde dogal dil isleme ve metin madenciligi
teknikleri kullanilarak metin icerisinde siklikla
gegen sozcUk (tokens, unigram vb.) ve soz
Obeklerinin  (bigram, trigram, vb.) tespitine
dayanir (Silge & Robinson, 2017; Welbers vd., 2017;
Wiedemann, 2016). Veriolarak metin (text-as-data)
prensibi dogrultusunda yurutulen analizde her
kelime bir veri noktasi olarak gorulir ve manuel
olarakanalizedilemeyecek hacimliveriler Gzerinde
hesaplamalar gercgeklestirilebilir (Grimmer vd,,
2022; Benoit, 2020; Wilkerson & Casas, 2017;
Grimmer &Stewart,2013) Temelinde kelimefrekans
analizi olarak gorulen bu is, cUmlelerin kelimeler
haline getirildigi tokenizasyon asamasindan
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sonra gereksiz kelimeler (stopwords) cikarilir (Jo,
2019) ve kelimelerin sikhdi ve agirligi bilgisayimsal
araclar ve yazilimlarla (Benoit vd., 2018) hesaplanir.
Bu hesaplamalardan birisi iki ayri turdeki metin
kimesine 6zgl kelimeleri tespit etmekte
kullanilan Terim Frekansi- Ters DokUman Frekansi
(Term Frequency- Inverse Document Frequency,
TF-IDF) adi verilen tekniktir (Silge & Robinson,
2017) Busayede temelfrekansanalizi (TF) ile siklikla
kullanilan kelimeler ve medya kuruluslarinin siyasi
cizgisine 6zgU 6ne ¢ikan bigram terimler elde
edilmistir. Bu islem haber merkezleri 6zelinde
degdil, haber merkezlerinin siyasi ve ideolojik gizgisi
gozetilerek gerceklestirilmistir. ikinci asamada ise
Hugging Face platformunda Turkge metinlerde
Adlandirilmis  Varlik Tanima (Named Entity
Recognition) tespiti (KUguk vd., 2016) kullanilarak
tweetlerde gecgen Kisi ve kurumlar tespit edilmistir.

Calismada ilk islem icin R programlama
yazilimi (R Core Team, 2025) ve metin analizi
icin gelistirilmis Quanteda kutUuphanesinden
(Benoit vd., 2018) yararlanilmistir. ikinci islemde
ise Python programlama dili (Bird vd., 2009) ve
Hugging Face'de bert-base-turkish-cased-ner
adli (Akdeniz, 2024) BERT (Bidirectional Encoder
Representations from Transformers) tabanli
(Devlin et al., 2019) dil modeli kullanilmistir. ik
arastirma sorusuna yonelik yapilan hesaplamali
metin analizi medya kuruluslarinin siyasi ve
ideolojik cizgileri g6z 6nunde bulundurularak
gerceklestirilmistir.

Niceliksel icerik Analizi

Niceliksel icerik analizi, dnceden belirlenen veya
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X'teki haber paylasimlarinin siniflandirildigi genel gerceveler (Semetko & Valkenburg, 2000)

Genel Cerceve Aciklama

Bu cergeve, bir sorunun kaynagini veya ¢6zUmunu bir gruba, kuruma veya bireye

Sorumluluk yukleyen igerikleri kapsar.
Haberin taraflar arasindaki anlasmazlik, siyasi rekabet veya saldiri Uzerinden
Catisma R ) f
kurulmasidir. Siyasi kutuplasma igeren tweetler buraya girer.
: - Konunun bireysel hikayeler, duygusal anlatilar veya “insan yuzU" Uzerinden
Insani llgi
aktariimasidir.
Ahlak Konunun dini degerler, ahlaki normlar veya toplumsal regeteler Uzerinden
tartisilmasidir.
Ekonomi Konunun bireylere, gruplara veya Ulkeye ekonomik etkisi.
Diger Onceki kategorilerin hicbirine uygun olmayan haberler

analizsUrecindeortayacikansistematik kategoriler
kullanilarak metin verilerinin sayisallastirilarak
(Krippendorff, 2019;

Neuendorf, 2017). Calisma kapsaminda Alevilerin

anlamlandirilmasidir

medyada hangi konular ve aktorlerle temsil
edildigi ve Alevilerin gectigi paylasimlarda hangi
genel gerceveler (Semetko ve Valkenburg, 2000)
kullanildigr incelenmistir. Verinin boyutundan
dolay! incelemede manuel siniflandirma zaman
alacagindan Google'in buyuk dil modeli (LLM) ve
yapay zeka modeli Gemini 3-pro (Gemini Team
vd., 2023) kullaniimistir. 5 bin haber paylasimi,
kullanicilara sunulan arayuzle degil, gelistiricilere
sunulan Gemini API hizmetiyle Tablo 2 ve Tablo
3'tekiacgiklamalarvesifir-atisliistemlerle (zero-shot
prompting) ilgili kategorilere siniflandirilmistir. API
hizmetiyle arastirmaci yapay zeka dil modellerinin
benzer tekrar denendiginde ayni sonuglarin
elde edilmesi icin 1s1 (temperature) degerini
ayarlayabilmektedir. Bu hizmet ayni zamanda
Ucretli olarak sunulmakta ve kullanici arayuzune
gore zamandan tasarruf edilmektedir. LiteratUrde
icerik analizi ve metin siniflandirma goérevleri
icin buUyUk dil modellerinin elverisli sonuglar
sagladigina dair destekleyici calismalar (Térnberg,
2024;Demirelvd.,2024;Alizadehvd.,2025; Ornstein
vd. 2025; Hohenwalde vd., 2025) mevcuttur.

Haber merkezlerinin X paylasimlarinda hangi
temalar ve aktdrler etrafinda Alevileri veya
Aleviligi haberlestirdigini ortaya koymak icin 5.094
paylasimdan paylasimlarin yili ve paylasimi yapan
haber merkezi 6zelinde %10'luk rastgele tabakali
orneklem alinarak olusturulan veri setinin bir alt
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kUmesi (n=389) iki bagimsiz kodlayici tarafindan
manuel olarak kodlanmistir. Degerlendiriciler
arasi guvenilirlik (Inter-rater Reliability) dlgumleri
sonucunda; Genel Cerceve degiskeninde Cohen's
Kappa katsayisi 0,88, Konu degiskeninde 0,84 ve
Aktor degiskeninde 0O, 87 olarak hesaplanmistir
(p <0,001). Bu degerler, kodlayicilar arasinda
“neredeyse mukemmel” dulzeyde bir uyum
oldugunu gostermektedir (Landis & Koch, 1977;
Viera & Garrett, 2005; McHugh, 2012; Neuendorf,
2017).

Anlasmazlik yasanan tweetlerde degerlendiriciler
arasindamutabakatsaglandiktansonraeldeedilen
veri seti, Gemini-3-pro dil modelinin performansini
o6lgmek icin referans kabul edilmistir. Modelin
siniflandirma basarisi; dogruluk (accuracy), makro
ortalama F1 (macro-F1), kesinlik (precision) ve
duyarlilik (recall) metrikleri (Sokolova & Lapalme,
2009) ile degerlendirilmistir.

Analiz sonuglarina goére Gemini-3-pro; Genel
Cerceve tespitinde 0,94 dogruluk ve 0,88 F1 skoru;
Konu tespitinde 0,87 dogruluk ve 0,83 F1 skoru;
Aktor tespitinde ise 0,90 dogruluk ve 0,86 F1
skoru elde etmistir. Bu bulgular, insan kodlayicilar
ile yapay zekd modeli arasinda, 6zellikle genel
cerceve ve aktor tespitinde %90'in Uzerinde, konu
tespitinde ise %87 dlzeyinde yuUksek bir uyum ve

basarim oldugunu ortaya koymaktadir.
Bulgular

Calismanin bu boélumunde, 2015 ile 2023 yillari

arasinda belirlenen 36 haber kurulusunun X
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Tablo 3
X'teki haber paylasimlarinin siniflandirildigr konu ve aktor kategorileri
Tema Alt Kategori Aciklama
Politika & Secim Aleviligin dogrudan siyasi rekabet, oy hesaplari, parti stratejileri veya liderlerin
¢ kimlikleri Uzerinden tartisildidi icerikler, siyasi liderlerin Alevilere dair demegleri
Aleviligin veya Alevi kurumlarinin; illegal érgutler, terér, kaos planlari, kalkisma
Guvenliklestirme veya dis gUglerin oyunu ile hedef veya fail olarak iliskilendirilmesi. Sug, sorusturma
ve polis operasyonlariyla, hak ihlalleriyle aniimasi.
Nefret Séylemi & Sucu AIevHere__yoneIlk nefret so_yleml, fiziksel saldirl, mulke zarar verme, tehdit veya
hedef gosterme haberleri
2 . . Alevi toplumunun ve uluslararasi ve ulusal alevi dernek ve vakiflarin yasal/yasal
o Alevilerin Talepleri .
¥ olmayan talepleri
Hukuki Meseleler Devletin Alevilikle ilgili idari ve hukuki adimlari
Teoloji & Kaltir Aleviligin |Qangsal boyutuna, rittellerine veya sosyolojik/kulturel tanimlarina
odaklanan igerikler
Diger Onceki kategorilerin higbirine uygun olmayan tweetler ve haberler
) Bahsi gegcen zaman diliminde Turkiye'de iktidar veya iktidar blogu igerisinde
Iktidar gorev alan kisiler, yetkililer, siyasetgilerin haberin 6znesi veya haberde aktor
oldugu haberler
TUrkiye'de iktidar partisi ve blogu disinda (AKP, MHP, BBP) partilerin siyasetcilerin,
Muhalefet liderlerin ve yéneticilerin (6r: Kiligdaroglu, CHP vekilleri, lyi Parti, HDP/DEM
temsilcileri, TIP, DEVA) haberin éznesi veya haberde aktér oldugu haberler
. . Devlet kademesinde siyasi iktidardan bagdimsiz olarak gérevde olan burokrat,
Devlet Burokrasisi . . P
kamu gorevlisi (mudur, 6gretmen vb.)
Alevi Orgutleri, Alevilerin sivil toplum kuruluslari, federasyonlari, dernekleri,
N Alevi STK & Aktivistler vakiflari, bu kuruluslarda yénetici ve ¢alisanlar, alevi aktivistlerin haberde 6zne
9 veya aktor oldugu haberler
it‘ Kamuoyunda bilinen, kanaat 6nderi olan ve kamusal séz Ureten kisiler, Gnluler,
Entelektuleller sanatgilar, yazarlar, influencers, entellektleller haberin 6znesi veya haberde aktor
oldugu haberler.
Siradan insanlar Kurgmsal kimligi olmayan, olaydan etkilenen sivil vatandaslar (Ogrenci, veli, ev
sahibi).
Yasadisi Orgiitler Adi haberde__AIevH__erIe__geg:en ve Alevilere karsi eylemde veya tehditte bulunan
yasa digl aktorler /brgitler (non-state actors)
Diger Onceki kategorilerin higbirine uygun olmayan tweetler ve haberler

platformundaki  Alevilere dair paylasimlari;
hesaplamall metin analizi ve yapay zekéa destekli
icerik analizi ydontemleriyle incelenmistir. Bulgular,
oncelikle verinin zamansal dagilimi ve medya
gruplarinin dilsel tercihlerindeki farklilasmalari
ortaya koyan bilgisayimsal analizlerle sunulmus;
ardindan tematik cergeveler ve aktdr dagilimina
odaklanan derinlemesineicerik analizisonuclarina

yer verilmistir.

Medya Temsilinde Zamansal Dalgalanmalar ve
Kirilma Noktalari
XplatformundakiAlevitemalihaberpaylasimlarinin
2015-2023 hacmi, Sekil 71de
goéruldugu uzere belirli siyasi olaylar ve toplumsal

dénemindeki
krizanlarinda artislar gdéstermektedir. Buzamansal

dagdilim, medyanin Alevilik konusunu duzenli bir
gundemden ziyade, olay odakli ve catisma eksenli
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bir yaklasimla ele aldigini gdstermektedir.

Muhalif medyada Alevilere dair yUksek sayida
paylasimlar, 2019 yili sonunda izmir'de Alevi bir
ailenin evinin kapisina ‘Defol Alevi’ yazilmasl ve
2023 genel secimleri dncesindeki Kilicdaroglu'nun
Alevi videosu paylasimina denk gelmektedir.
Muhalif medyanin, Alevi kimligine yonelik nefret
suglarini ve kimliksel beyanlari yuksek hacimli bir
haber dénglsine tasidigi tespit edilmistir. iktidar
yanlisi medyanin paylasimlarinda ise 2020'de iBB
Kitapgigl tartismasi ve 2022 sonundaki Kaltar ve
Turizm Bakanhdina baglh Alevi Kultur ve Cemevleri
Baskanligi"nin kurulmasi gibi konular en belirgin
noktalari olusturmaktadir. Bu durum, séz konusu
medyanin Alevilik meselesini yerel yonetimlerle
hamleleri

rekabet veya iktidarin kurumsal

Uzerinden gUndeme geldigini gostermektedir.
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Alevilerle iliskili paylasimlarin zamana ve medya kuruluslarinin siyasi ¢izgisine gére degisimi

muhalif
birlikte,
paylasimlarin 6zellikle Alevi bir adaya dair mulakat

Merkez medyada paylasimlarin seyri

medyaya yakinlik gostermekle
ayrimcihgi iddialari ve yine Kiligdaroglu'nun Alevi
videosu paylasimi gibi dogrudan siyasi rekabet
iceren alanlarda yogunlastigi saptanmistir. Tum
medya gruplari icin paylasimlarda artis genelde
2023 genel

bu durum Alevi

secimleri suUrecinde yasanmistir;
kimliginin se¢im siyasetinin

temel bir tartisma meselesi haline getirildigini

Sekil 2

gostermektedir.

Siyasi Cizgilere Gore Dilsel Belirginlik: TF-IDF ve
Adlandiriimis Varlik Tanima

Medya kuruluslarinin  yayin cizgilerine goére
kullandiklari ifadelerin sikligi (TF) ve ézgunlugu
(TF-1DF)

kullanilan dilin ideolojik olarak keskin sinirlarla

incelendiginde, Aleviligin temsilinde

ayrildigi Sekil 2'de gozlemlenmektedir.

Alevilerleiliskili haber tweetlerinde yapilan TF-IDF analizine gore 6ne ¢ikan bigram kelimeler. (Kelimeler Ustteki grafikte terim frekansini
(TF), alttaki grafik ise terim frekansi ile ters dokUman frekansinin (IDF) carpimini yani TF-IDF degeri gozetilerek olusturulmustur)

Hakemli, uluslararasi, e-Dergi

Yeni Medya
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Alevilerle iliskili haber tweetlerde NER analizi sonrasi siklikla gegen kisiler

iktidar yanlisimedyanin en sik kullandigi ifadelerin
(TF)
ve

“alevi_vatandas”, “baskan_erdogan”

“cemevi_baskan” oldugu goérulmektedir.
Ancak TF-IDF analiziyle bu gruba 6zgu terimler
incelendiginde, *“alevi_provokasyon”, “erdogan_
tesekkur” ve “girkin_ifade" gibi tamlamalar 6ne
iktidar

Alevilere yonelik saldirilari sistematik bir sorun

¢cikmaktadir. Bu bulgular, medyasinin
olarak dedil, dis kaynakli bir provokasyon olarak
bir Gtuf/

tesekkUr baglaminda sundugunu gostermektedir.

goérdugunu ve devletin adimlarini

Merkez medyanin séyleminde “kiligdaroglu_alevi”
ve “alevi_dernek” ifadeleri baskinken; ézgunluk
analizinde (TF-IDF) “celalettin_can”, “faik_bulut” ve
“nefret_sdylem” gibi terimler dikkat cekmektedir.
Bu durum, merkez medyanin konuyu daha
cok kanaat onderleri, yazarlar ve entelektlel
belirli  bir
koruyarak haberlestirdigini ortaya koymaktadir.

tartismalar  Uzerinden, mesafeyi
Muhalif medyanin dilsel odagdini “alevi_dernek”,
kolektif

olusturmaktadir.

“alevi_kurum" ve “alevi_oérgut” gibi

kimligi temsil eden yapilar

TF-IDF sonuglarinda 6ne c¢ikan “esit_yurttas”,
“kurum_saldir” ve “bektasi_federasyon” terimleri,
bir

mucadelesi ve kurumsal magduriyet Uzerinden

bu mecranin Aleviligi yapisal hak arama

ele aldigini kanitlamaktadir.

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

Hesaplamali analizlerden elde edilen bu dilsel ve
zamansaloruntuler,habermetinlerininarkasindaki
ideolojik seciciligin niteliksel boyutlarini anlamak
icin temel olusturmaktadir. Metin analizinin bir
diger asamasi adlandirilimis varlik tanima (NER)
analizi sonuclari, haber tweetlerinde 6ne ¢ikan
kisi ve kurumlarin medya gruplarina goére nasil
bir hiyerarsi ve ideolojik kimelenme igerisinde
oldugu Sekil 3ve Sekil 4'te gortlmektedir. Sekil 'de
gozlemlenen zamansal kirilma noktalari ve Sekil
2'de tespit edilen kavramsal oruntuleri bu aktor
dagiimi dogrudan desteklemektedir. Ozellikle
siyasi liderlerin ve kurumsal yapilarin frekanslari,
Alevilik meselesinin  medyada buyuk d&lgtude
makro-siyasetin bir parcasi olarak kodlandigini
dogrulamaktadir.

Sekil 3'te gorulecegdi Uzere, Alevi temali haberlerde
en ¢ok bahsi gegen Kkisilerin tim medya
gruplarinda Recep Tayyip Erdogan ve Kemal
Kiligdaroglu oldugu saptanmistir. Ancak bu iki
liderin haberlerdeki agirligi medya cizgisine gore
belirgin farkhiliklar arz etmektedir. iktidar yanlisi
medyada Erdogan’in Kiligdaroglu'na oranla daha
yuksek frekansta temsil edilmesi, Sekil 2'deki
TF-IDF bulgularinda 6ne ¢ikan “baskan_erdogan”
ve ‘erdogan_tesekkdr” tamlamalariyla uyumlu
bir
ise Kiligdaroglu'nun en sik zikredilen aktor

goérunum sunmaktadir. Muhalif medyada

Sayl 20, Bahar (2026)



Tarkiye'de Alevilerin Medyada Temsili: Haber Tweetleri Uzerine Hesaplamali Bir Analiz

Sekil 4

Sadettin DEMIREL 428

Alevilerle iliskili haber tweetlerde NER analizi sonrasi siklikla gegcen kurumlar’

1

olmasi, 2023 se¢im surecinde paylasilan Alevi
videosunun yarattigi haber hacmiyle iliskilidir.
Bu mecrada Ali Kenanoglu, Celal Firat ve Turgut
Oker gibi dogrudan Alevi kimligiyle 6zdeslesen
siyasi ve sosyal aktérlerin de listede yer bulmasi,
muhalif medyanin Alevilik konusunu sadece
genel siyasetin dedil, Alevi toplumunun &zgUln
temsilcilerinin sesi Uzerinden de gergeveledigini
gostermektedir. Merkez medyada ise Faik Bulut
ve Celalettin Can gibi entelektuel figurlerin 6n
plana ¢cikmasi, bu grubun Alevilik meselesine daha
kuramsal ve kultur odakl bir yaklasim sergiledigi
yonundeki 6nceki bulgulari desteklemektedir.

aktor

Sekil 4'te sunulan kurumsal

medya gruplarinin  Alevilik meselesini

dagilimi,
hangi
guc¢ odaklari Uzerinden okudugunu net bir
bicimde ayristirmaktadir. iktidar yanlisi medyanin
haberlerinde en ¢ok bahsi gegcen kurumun
CHP oldugu, bunu AKP ve FETO ile PKK gibi
Bu

bulgu, Sekil 2'de tespit edilen “provokasyon” ve

yasadisi yapilarin izledigi gorulmektedir.

“cirkin_ifade" gibi dilsel oruntulerin  kurumsal

karsihgini olusturmaktadir; zira iktidar medyasi
Aleviligi siklikla ana muhalefetle girilen rekabet
veya teror odakli bir guvenlik sdylemi igerisinde
Ote muhalif

konumlandirmaktadir. yandan,

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

Sekil 3'te kisaltma olarak gdsterin bazi kurumlarin agilimi Kaynakg¢a sonundaki Ek-1'de sunulmaktadir.

medyanin kurumsal haritasinda AKP ve HDP gibi
siyasi partilerin yanisira Alevi Bektasi Federasyonu
(AB-Fed), Alevi Vakiflari Federasyonu (AV-Fed) ve
AvrupaAleviBirlikleriKonfederasyonu (AA-Konfed)
gibi sivil

genis tabanl toplum &érgutlerinin

yogunlugu dikkat c¢ekmektedir. S6z konusu
dagilm, muhalif medyanin Alevilik temsilini
kurumsal hak mucadelesi ve esit yurttashk
talepleri ekseninde yapilandirdigina dair guglu bir

veri sunmaktadir.

Medya gruplarinin Alevilik ile ilgili haberlestirme
pratiklerinde kullandiklari kurumlar arasindaki
bu kutuplasma, meselenin kamusal alanda nasil
yansidigini da agiklamaktadir. Merkez medyanin
kurumlar listesinde Milli Egitimm Bakanhgi (MEB)
ve Diyanet gibi devlet aygitlarinin nispeten daha
yUksek frekansta olmasi, bu grubun Aleviligi bir
“kamusal idari sorun” veya “din-devlet iliskisi"
baglaminda tutmaya c¢alistigini géstermektedir.
iktidar yanlisi medyanin ise yeni kurulan “Alevi-
Bektasi Kultur ve Cemevi Baskanligi” yapisina
diger gruplardan daha fazla yer vermesi, iktidarin
bu alandaki kurumsal hamlelerini mesrulastirma
ve sahiplenme egdilimiyle aciklanmaktadir.
Hesaplamalianalizden elde edilen bu kisive kurum

dadilimlari, haber metinlerinin arkasindaki aktor
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Tablo 4

Medya kuruluslarinin siyasi gizgisine gore Alevilerle alakali haberlerin konulara gére dagilimi

Konu Muhalif Merkez iktidar Yanlisi
Politika & Sec¢im %26,32 %30,98 %38,61

Nefret Sdylemi & Sugu %18,79 %16,63 %9,71
Alevilerin Talepleri %18,37 %11,64 %2,31

Teoloji & Kaltar %12,92 %16,84 %8,67

Hukuki Meseleler %11,91 %11,12 %13,99
Guvenliklestirme %9,15 %8,32 %23,35

Diger %2,54 %447 %3,35

Toplam %100 %100 %100

hiyerarsisini ve medyanin bu aktorleri kullanarak
hangi politik gercekligi insa ettigini kanitlar
niteliktedir.

Yontem boélimunde Tablo T'de goérulecegi gibi
Aleviler hakkinda en ¢ok paylasimi ylUzde 64,1
ile muhalif medya kuruluslari yapmistir. Merkez
cizgideki ve iktidar yanlisi medya kuruluslarinin
mevcut verideki payisirasiylayltzde 18,8 ve16,9'dur.
Bu durum bir gruptaki haber merkezlerinin
diger gruptakilerinde daha fazla calismasinin
ve bu nedenle daha ¢ok haber veya paylasim
yapmasinin sonucu degdildir. Bu dagilim sbéz
konusu Aleviler oldugunda medya kuruluslarinin
X'teki haber paylasimlarinin bahsi gecen haber
merkezlerinin siyasi ve ideolojik c¢izgilerinden
etkilendigini godstermektedir. Dolayisiyla bu bir
temsil dengesizligi ve sorunudur. Fakat Tablo
Tdeki oranlar Alevilerin medyada nasil temsil
edildigi ve cercevelendigi sorusuna kapsamli bir
cevap vermemektedir. Yontem kisminda bahsi
gegen arastirma sorularina daha iyi yanit vermek
icin takip eden niceliksel icerik analizinde X
paylasimlarinda medya temsillerinin hangi konu
ve aktorler etrafinda gercgeklestirildigi ve bunun

hangicergevelerle sunuldugu ortaya konulmustur.

Secim Siyaseti, Nefret Suglari ve
Guvenliklestirme Eksenlerinde Sinirlanmis
Medya Temsili

Calisma kapsaminda toplanan X platformunda
medyakuruluslarininAlevileredairpaylasimlarfarkl
siyasi cizgideki gruplar arasinda cesitlilik icerse de
grup ici dagihma bakildiginda goénderilerin belirli
kategoriler etrafinda yogunlastigigdzlenmektedir.

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

ilk olarak en net gérllen benzerlik (¢ medya
grubunda da Aleviler hakkinda yapilan haberlerin
secim ddnemi politikalari, siyasi rekabet ve oy
hesaplari vb. ilgili oldugu gorulmektedir. Alevilik
gibi cok boyutlu bir konunun secimler ve siyaset
sdz konusu oldugunda daha fazla temsil edilmesi
meselenin siyasallastigini gostermektedir. Diger
taraftan meselenin siyaset boyutu asikardir,
lakin haber paylasimlarinda politika ve segin
kategorisinin baskin olmasi da Alevi kimliginin
kamusal gorunarldgunun bUyUk olgude
siyasi aktorlerin sdylemlerine badimh oldugu
anlamina gelmektedir. Tablo 4'teki bulgularin
yani sira X'te paylasilan haberlerde Alevilerin
oy potansiyeline dair siyasetgilerin demecleri
(Bllent Aring: Onumdizdeki secimlerde bizim
Alevi yurttaslarimizin oylarina ihtiyacimiz var. Biz
Alevileri kendimizden gdéruyoruz), birlik beraberlik
mesajlari (Baskan Erdogan: Bu Ulkeyi Alevi-Sunni
diye ayrima tabi tutanlara lanet olsun) ve Alevi
STK'larin siyasi gundeme dair demecleri (Alevi
Kdltar Dernekleri Kusadasr Sube Baskani Kiranci:
Aleviler CHP'nin arka bahgesi degdil, oylarimiz da
CHP'nin ipoteginde degil) buna érnek gdsterilebilir.

Secimvesiyaset konusu disinda muhalif medyanin
ekseriyetle Alevilere dair nefret sdylemi & sucu
(%18,7) iceren ve Alevilerin taleplerini yansitan
(%18,3) haberlere yer verdigi gorulmektedir. Nefret
sucu olarak Alevilerin evlerinin isaretlenmesi
vakalari (zmir'de Alevi ailenin evi isaretlendi, Vali
‘mezhepsel degil’ dedi) haberlere siyasetcilerin
STK'larin
yazarlarinin yazilari Uzerinden yansimaktadir.

demecleri, Alevi aciklamalar  ve

Bu kategorideki nefret sdyleminde ise Alevilere
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ve Alevi olmaya dair asagilayici agiklamalar (Din
ogretmeni ‘“Alevi ailelerde c¢ocugun kimden
oldugu belli degil” dedi, Aleviler &gretmenin
goérevden alinmasini istiyor) ve igerikler (Tepki
ceken tweet: Kerem Kilicdaroglu Afrin'e gitsin,
olurse sehit olmaz, ¢unku Alevil) haberlestirilerek
kamuoyuna sunulmustur. Alevilerin taleplerinde
ise Alevilerin kimlik ve inang mucadelelerinde
kurmus olduklari sivil toplum kuruluslarinin
(STK) yoneticilerinin iktidarin politikalarina karsi
aciklamalari (Alevi Dernekler Federasyonu (ADFE)
Baskani Celal Firat: Okulda mescit de cemevi
de olmaz | Alevi oérgutlerinden ortak aciklama:
Cemevlerinin ibadethane oldugu karari bir an
evvel uygulanmall, laiklik ilkesi geregi deviet tum
inanclara esit mesafede yaklasmali) paylasimlarda
yer bulmustur. Muhalif medyanin paylasimlarinda
Teoloji & Kultur ve Hukuki Meseleler kategorisi
ise siraslyla %12,9 ve %11,9'luk paya sahiptir. ilk
kategoride Alevilerin ibadet sekli, oruclarina
dair haberler dikkat ¢cekerken hukuki meseleler
kategorisinde ise Alevilerin ibadethane olarak
gordugu cem evlerinin statusuy, Alevi derneklerine
ve turbelerine dair yasal kararlar (Alevilerin 6nemli
ziyaret merkezlerinden Koyun Baba Turbesi’nin
yemekhanesinin  mescide  donusturdlmesine
yapilan itiraz, mahkeme tarafindan reddedildi.
Alevi orgutleri Anayasa Mahkemesi’ne gidecek.)
haberlere konu edilmistir.

Merkez medyanin Alevilere dair haberlerinin
Tablo Tdeki konulara dagilimi muhalif medyanin
haberlerinin dagilimiyla benzerlik géstermektedir.
Ama merkez medyasinin daha yuksek oranda
siyaset ve secim ve teoloji & kultUr konularinda
paylasim yaptigi
medyanin Alevilik temsili, meseleyi politik bir

gorulmektedir. Merkez
hak arayisindan ziyade entelektlel ve folklorik
bir nesneye donuUstlren kulturellestirme egilimi
gostermektedir. Tablo 4'te bu grubun Teoloji
ve Kultur kategorisindeki yuksek payi (%16,84),
paylasilan tweet icerikleriyle dogrudan paralellik
Ozellikle

ritGelleri, “Alisiz Alevilik” polemikleri, semahin

gostermektedir. Muharrem  orucu

estetik sinirlari ve Alevi akademisi gibi kurumsal

faaliyetlerin haberlestirilmesi, inancin kamusal
alanda politik bir 6zneden ziyade kulturel

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

bir zenginlik olarak konumlandirildigini teyit
etmektedir. Bu yaklasim, Aleviligin tarihsel ve
sosyolojik derinligini gorundr kilsa da yapisal hak
taleplerini entelektlel tartismalarin golgesinde
birakma riski tasityan bir temsil bigimidir.

iktidar yanlisi medya kuruluslari ise ilk iki gruptaki
haber merkezlerinden farklilasarak siyaset ve
sec¢im konulari disinda Alevileri glvenliklestirme
(%23,3), hukuki meseleler (%13,9) Uzerinden
Ozellikle
kategorisinde Aleviler ve Alevilik yasa disi

haberlestirmistir. guvenliklestirme
orgutlerle,disguglerin oyunu, terdrve provokasyon
planlari(veya hedefleri) etrafinda haberlerde temsil
edilmistir. ister medya kurulusunun 6ézel haberi
(Alevievierinin isaretlendigiyerde DHKP/C'literérist
elinde sprey boya ile yakalandi | FETO'ndn kaos
plani Alevi-Stnni ¢catismasi| FETO, Alevisiz Alevi
dernegdi kurmus | Alevi mitinginde Ocalan posteri
gerilimi!) ister siyasetgilerin birlik beraberlik mesaji
(Melih Goékgek: Uluslararasi gucgler Alevi-Sdnni
catismasi c¢ikartmak istiyor.] Cumhurbaskani
Erdogan:”Alevi, Bektasi vatandaslarimiz Uzerinde
oynamaya c¢alistiklari  kirli oyunu sizlerin de
gordugune ben inaniyorum. Algak oyunu hep
birlikte bozacagiz.”) olsun iktidar yanlisi medyanin
Aleviligi guvenliklestirerek, bir potansiyel sorun ve
tehdit algisi Uzerinden ele aldigi goérulmektedir.
Ayni kategoride muhalif medya ise %9 oraninda
paylasim yapmistir. Bu paylasimlar genelde
Alevilere yapilan gézalti ve polis operasyonlarina
(Armutlu Cemevi'ne duzenlenen polis baskiniyla
ilgili agiklama yapan Alevi kurumlari: Kirli ellerinizi
ibadethanelerimizden derhal c¢ekin | Avrupa
Alevi Birlikleri Konfederasyonu lideri gézaltinda!
| Alevi Bektasi Federasyonu Orgltleme Sekreteri
ve Pir Sultan Cemevi Baskani Zeynel Odabas
goézaltina alindi) odaklanmaktadir. Dolayisiyla
iktidar yanlisi ve muhalif medyanin Alevilere dair
paylasimlarinda guUvenliklestirme temasi farkli

aktorlerle islenmektedir.

Tablo1'de Alevilerin haberlerdeki temsilinin medya
gruplarina gére dagilimina bakildiginda medyada
temsilin siyaset & secimler, nefret sdylemi & sucu
ve guUvenliklestirme olmak Uzere U¢ konuya

sikistigigoézlenmektedir. Aleviligin siyaset ve se¢cim
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Tablo 5

Medya kuruluslarinin siyasi cizgisine gore Alevilerle alakali haberlerde aktorlerin dagilimi

Aktor Muhalif Merkez iktidar Yanlisi
Alevi Aktivist & STK %32,63 %22,66 %13,64
EntelektUeller %17,81 %21,52 %10,17

iktidar 9%10,32 %16,84 %33,18
Muhalefet %1481 %14,35 %10,29

Devlet BUrokrasisi %11,91 %9,15 %8,09
Siradan insanlar %7,07 %5,41 %6,01

Diger %3,70 %5,51 %10,06
Yasadigi Orgltler %1,74 % 4,57 %8,55

Toplam %100 %100 %100

konusu etrafinda gundeme gelmesi U¢ medya
grubunda belirginken muhalif ve merkez medya
ise nefret sdylemi ve suglarini konularinda iktidar
yanlisi haber kuruluslarina kiyasla daha ¢cok haber
paylasmaktadir. iktidara yakin medya ise Alevilere
dair nefret soylemi ve sucglarina daha az yer
vermekte, onlari guvenliklestirme perspektifinden
haberlestirmektedir.

Alevi Haberlerinde Aktérler: iktidar, Muhalefet

ve Aktivistler

Medya temsilinde haberin konusunun yani
sira hangi aktorlerle temsil edildigi de 6nem
arz etmektedir. Muhalif medyada Alevilere dair
haber paylasimlarinda sivil toplum kuruluslari
ve aktivistler yuksek oranda (%32,6) aktor olarak
temsil edilmektedir. Alevilik Uzerine yazan veya
demecte bulunan entelektUeller %17,8, muhalefet
tarafi, %17,8 ve iktidar (AKP ve cumhur ittifaki
koalisyonu) tarafindaki siyasetciler ise %10,3
oranlarinda yer bulmaktadir. Merkez medyada
da aktorlerin  paylasimlardaki payr muhalif
medyaya benzerlik goésterse de iktidar partisi ve
temsilcileri muhalefete goére daha fazla oranda
aktér konumundadir. Ama muhalefet ile iktidar
temsilcileriarasindakifark muhalifve iktidaryanlisi
medyaninhaberlerindedahadaartmaktadir.Haber
kuruluslarinin, Alevilerleilgiliiceriklerde dahi kendi
ideolojik ¢izgilerine yakin siyasi aktorleri merkeze
aldiklari tespit edilmistir. Alevi aktivist ve STK'lara
U¢ gruptaki medyada gérunurluk saglansa da
bu oranda muhalif medyadan iktidar medyasina
gidildiginde dusUs gdrulmektedir. Tablo 4'te
merkez ve muhalif medya Alevilerin taleplerini

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

siklikla haberlestirirken bunu Tablo 5'te géruldugu
Uzere STK'lar Uzerinden gerceklestirmektedirler.
iktidar
haberlerinde yeterince temsiliyet saglamamis

medyasinin Alevilerin taleplerine
olmasi da Tablo 5'te STK ve aktivistlerin aktor

konumunda daha az temsil edilmesiyle
sonucglanmistir. Bir diger dnemli nokta ise iktidar
yanlisi medya Alevilerle alakali paylasimlarinda
yasadisi érguUtleri diger medya gruplarindan daha
sik bir sekilde aktoér olarak sunmaktadir. Bu bulgu,
Tablo 4'te haberlerin ekseriyetle guvenliklestirme
icermesiyle ortusmekte ve Alevi kimliginin

kriminalize edilme potansiyelini yaratmaktadir.

iktidar
kategorisindeki belirgin orani (%23,3) ile yasadisi

yanlisi  medyanin  guvenliklestirme
orgutleri diger gruplardan daha sik aktér olarak
sunmasi(%8,55)arasindakiparalellik,bumecralarin
Alevi Kkimligini sistematik bir kriminalizasyon
sarmalina  soktugunu  gostermektedir.  Bu
temsil bicimi, Alevi kimligini dinsel bir ézneden
ziyade, literatUrde belirtilen iktidarin tehdit algisi
Uzerinden yeniden insa edilen bir asayis 6znesi
olarak kurgulamaktadir. Buna karsin, muhalif
medyanin gUvenliklestirme cercevesi (%9,1) daha
cok Alevi kurumlarina yénelik devlet mudahalesi,
gozaltilar ve hak ihlalleri Gzerinden bir madduriyet
temsili insa ederek karsit bir séylem Uretmektedir.
Bu durum, medyanin nesnel bir bilgilendirme
islevinden ziyade, ideolojik kutuplasma ekseninde
Aleviligi ya bir tehdit odagdi ya da bir direng alani

olarak cerceveledigini gdstermektedir.

Sayl 20, Bahar (2026)



Turkiye'de Alevilerin Medyada Temisili: Haber Tweetleri Uzerine Hesaplamali Bir Analiz « Sadettin DEMIREL 432

Tablo 6

Medya kuruluslarinin siyasi cizgisine goére Alevilerle alakali haberlerde gergevelerin dagilimi

Cerceve Muhalif Merkez iktidar Yanlisi
Catisma %48,00 %39,50 %46,36
Sorumluluk %21,30 %30,35 %30,75

insani ilgi %12,64 %12,37 %6,36

Ahlak %7,81 %7,90 %10,40

Diger %6,70 %7,80 %451
Ekonomi %3,55 %2,08 %1,62

Toplam %100 %100 %100

Catisma Cergevesi: Sistemsel Magduriyet ile
Guvenliklestirme Arasindaki ideolojik Ayrisma
Semetko ve Valkenburg (2000) tarafindan
One surUlen genel cergeveler i1siginda Tablo 6
incelendiginde, Turkiye medyasinin Alevilerle ilgili
haber Uretiminde iki baskin egilim saptanmistir:
Catisma (%46,11) ve Sorumluluk (%24,62).

Muhalif medyanin ¢atisma gergevesindeki haber
paylasimlari (%48,00), agirlikli olarak Alevilere
yonelik sistematik dislanma, hak ihlalleri ve
dinsel kutuplasma temalarina odaklanmaktadir.
Haberlerde “Alevi oldugumuz igin isten atildik”,
“mezhepcgi mufredat”, “evlerin isaretlenmesi” ve
“kamuda liyakat eksikligi” (6rnegin; “957 ilcede
bir tane Alevi kaymakam yok") gibi basliklar,
Aleviliginsistemleolan geriliminivurgulamaktadir.
Bu mecrada c¢atisma, devletin veya iktidarin
Otekilestirici politikalarina karsi bir direng ve
magduriyet dili Uzerinden insa edilmektedir.

iktidar yanlisi medyada ise catisma cercevesi
(%46,36) benzer bir yodunluga sahip olsa da
icerigi tamamen farklilasmaktadir. Bu gruptaki
tweetler, c¢atismayl Alevilerin  kendi igcinden
degil, “dis gucler”, "“FETO’ndn Alevi planiari” veya
“provokasyonlar” Uzerinden kurgulamaktadir.
“FETO'nan Alevi imami”, “Alevi-Sunni catismasi
ctkarmak isteyen uluslararasi gugler” ve “Alevi
mitinginde Ocalan posteri” gibi haberler, Aleviligi
bir istismar ve kaos alani olarak resmetmektedir.
Dolayislyla, muhalif medya catismay! siyasi/idari
bir hakihlali olarak sunarken, iktidar yanlisi medya
bunu bir ulusal glvenlik ve provokasyon meselesi

olarak gercevelemektedir.
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Sorumluluk Cercevesi: Hak Temelli Elestiriye
Karsi Devletin Koruyucu Rolu

Sorumluluk c¢ercevesinde muhalif medyanin
(%21,30) sorunun kaynagini dogrudan siyasi
otoriteye ve yasal duzenlemelere yukledigi
goézlemlenmistir. “Din  dersine karsi agilan
davalar®, “AIHM kararlarinin  uygulanmamasi”
ve “Diyanet'e ydénelik helallik/vergi elestirileri”
gibi 6rnekler, devletin Alevi haklari konusundaki
yukumlulUklerini yerine getirmedigi vurgusunu
on plana c¢ikarmaktadir. Buna karsin, iktidar
yanlisi medyada sorumluluk c¢ergevesi (%30,75)
daha yuksek bir orana sahiptir ve bu mecra
basarisi/hamiligi

sorumlulugu bir hukUmet

olarak kurgulamaktadir. “Alevi acthmi”,
“cemevi ziyaretleri", "Alevi dedelerinin umreye
goturulmesi” ve “devletin cemevlerini resmen
kabuld” gibi igerikler, iktidari sorunlari ¢dézen ve
toplumsal barisi saglayan yegane aktdr olarak
iktidar

medyasi, Alevi toplumunun yasadigi sorunlarin

konumlandirmaktadir. Bu  noktada
sorumlulugunu ¢ogu zaman CHP belediyelerine
(vaatlerin tutulmamasi Gzerinden) veya FETO/PKK
gibi terér odaklarina ydnlendirerek hukumeti bu
olumsuzluklarin disindaki kurtarici figur olarak

sunmaktadir.

insani ilgi Cergevesi: Bireysel Trajedilerden
Toplumsal Butiunlik Anlatisina

insani ilgi cercevesi, olaylarin duygusal bir boyut
kazandirilarak, bireysel hikayeler veya insani
dramlar Uzerinden sunulmasini esas almaktadir.
Tablo 6 verilerine gdére, muhalif medyanin bu
cerceveyi kullanma orani (%12,64), iktidar yanlisi
medyaya (%6,36) kiyasla yaklasik iki kat daha
yUksektir. Medya kuruluslarinin haber paylasimlari
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bu sayisal farkin ardindaki niteliksel ayrismayi ve
cerceveleme stratejilerini dogrulamaktadir.

iktidar yanlisi medyada insani ilgi cercevesi,
genellikle toplumsal gerilimleri yumusatmak
ve iktidar aktorlerinin  “kapsayicl”  kimligini
pekistirmek amaciyla aragsallastirilmistir. Binali
Yildirim'in isminin bir Alevi komsusu tarafindan
konulduguna dair haber veya Suleyman Soylu
ile Abdulhamit GUl'Un isaretlenen Alevi evleri
icin “kendi evim” ifadesini kullanmasi, sistemik
sorunlari bireysel empati ve duygusal sahiplenme
Uzerinden okutmayayodneliktir. Butemsil bicimiyle,
Alevi toplumunun yasadigr kaygilar, devlet
ricalinin kisisel vicdani ve korumaci refleksiyle
iliskilendirilerek kamusal alana tasinmaktadir.
Diger taraftan “Super maharetli Alevi asc¢i” gibi
haberler veya deprem sonrasi cemevlerinin
kapilarini agmasina dair vurgular, Aleviligi catisma
zemininden c¢ikarip toplumsal dayanismanin ve
kultUrel cgesitliligin “zararsiz” bir unsuru olarak
resmetmektedir. Bu yaklasimin, kimligi politik
taleplerinden arindirarak folklorik veya insani bir

zemine ¢cekme egilimi tasidigi saptanmistir.

Muhalif medyadaiseinsaniilgigercevesi,toplumsal
dislanma pratiklerini bireysel hayatlar Uzerinden
gorunur kilarak sistemsel bir elestiri zemini
olusturmaktadir. isaretlenen evlerin énundeki
tedirgin bekleyisler, liyakat engeline takilan
sporcular (Sadik Pehlivan 6rnegi) veya okulda
ayrimciliga ugrayan ogretmen ve &grencilerin
hikayeleri, insani ilgi cercevesinin ana unsurlarini
olusturmaktadir. Bu mecrada bireyin yasadigi
dram, sadece kisisel bir talihsizlik degdil, ideolojik
dislanmaninsomutbir kanitiolaraksunulmaktadir.
Muhalif medyanin  sundudu verilerde Alevi
kadinlarin mucadelesine (Gulfer Akkaya, Tulay
Hatimodullar érnekleri) ve sanatcilarin/aydinlarin
kultUrel Uretimlerine (Ayfer DUzdas, Evrim Alatas
vurgularl) genis yer verildigi gorulmektedir.
Bu durum, insani ilgi gercevesinin sadece aci
ve magdduriyet Uzerinden degil, ayni zamanda
kimligin yasatilmasi ve kulturel direnis surecleri
Uzerinden de yapilandirildigini gostermektedir.

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

Ahlak Cercevesi: Evrensel Adalet ile Stinni-
Normatif Kardeslik Arasindaki Sinirlar

Ahlak ¢ergevesiincelenen konunun dini hGkdmler,
ahlaki receteler veya toplumsal degerler
duzleminde ele alinmasini ifade eder. Bu ¢ergeve,
haberin nesnel bir aktarimdan ziyade, dogru-
yanlis, hakli-haksiz veya ahlaki-gayriahlaki gibi
normatif yargilarla sunulmasina dayanir. Muhalif
medyada ahlak gergevesi, Aleviligi “evrensel insan
haklari” ve “toplumsal adalet” kavramlariyla
iliskilendiren sekuler bir ahlak diliyle kurulmustur.
Muharrem ince'nin “Alevi olmak gerekmez insan
olmak yeterli" ifadesi veya Saadet Partili adayin
“virekten anlama” vurgusu, kimlik meselesini
teolojik bir tartismadan cikarip insani ve etik
bir sorumluluk alanina tasimaktadir. Bu temsil
biciminde ahlak, belirli bir dinin kurali degil, bir
arada yasama etiginin geregdi olarak sunulmustur.
Madimak Oteli’'nin “utan¢ muzesi” yapillmasi talebi,
bu medya grubunda ahlaki bir zorunluluk olarak
cercevelenmistir.  Katliamlarin  sorumlularinin
yargilanmasi ve tarihsel hafizanin korunmasi,
ahlakh bir toplum olmanin 6n kosulu olarak
sunulmaktadir. Ayrica Alevi cocuklara yoénelik
“namaz baskisinin” bir psikolojik iskence olarak
tanimlanmasi, ahlakin “6tekinin hakkini koruma”

isleviyle 6zdeslestirildigini géstermektedir.

iktidar yanlisi medyada ahlak cercevesi, daha cok
“[slami kardeslik”, “milli butinlik” ve “fitneyle
mucadele” temalari Uzerinden geleneksel bir
dille yapilandirilmistir. Diyanet isleri Baskani ve
Cumhurbaskani’'nin  soylemlerinde &ne ¢ikan
“Kiblemiz, kitabimiz bir", “tek din Islam” ve “Allah
icin sevmek” vurgulari, Aleviligi Sunni-normatif
bir kardeslik halkasl icinde tutma c¢abasinin
ahlaki tezahUrudur. Burada ahlak, inang birligine
dayall bir sadakat bicimi olarak kurgulanmistir.
“Ali'siz  Alevilik” kavraminin ‘“sapkinlik” olarak
nitelendirilmesi, ahlak ¢ergevesinin “dogru ve
yanhsinang”sinirlarinibelirlemekicin kullanildigini
gostermektedir. iktidar medyasi, Aleviligi kendi
tanimladigr sinirlar disina gikaran aktorleri “fitne
tuccari” veya “kirli eller” olarak yaftalayarak ahlaki
bir dislama pratigi sergilemektedir. izmir'deki ev
isaretleme vakalarinda Bakanlarin “kendi evim

isaretlenmis gibi" seklindeki ifadeleri, iktidarin
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ahlaki bir otorite olarak “maziumu koruma” rolinu
pekistirmeye yoneliktir. Ancak bu temsil, yapisal
sorunlardan ziyade bireysel bir vicdan gosterisiyle
sinirh kalmaktadir.

Muhalif medya “ahlak” kavramini devletin
ve toplumun Alevilere karsi olan “borcu ve
sorumlulugu” (adalet arayisi) Uzerinden kurarken;
iktidar yanlsi medya, ahlaki Alevilerin devlet
ve Islam catisi altindaki “yeri ve uyumu” (birlik
vurgusu) Uzerinden tanimlamaktadir. Muhalif
medya i¢in ahlaki olan; liyakat, esitlik ve laikliktir.
iktidar yanlisi medya icin ahlaki olan ise; dini
butunluk, milli beraberlik ve iktidarin sundugu
acilimlara riza gosterilmesidir. Bu durum, ahlak
cercevesinin nesnel bir degerler butinunden
ziyade, medya kuruluslarinin siyasi pozisyonlarini
mesrulastiran stratejik bir anlati araci olarak islev
gordugunu saptamaktadir.

Tartisma ve Sonug¢

2015 ile 2023 yillari arasindaki sekiz yilik ddonemi
kapsayan 5 binden fazla haber tweetinin
incelendigi bu c¢alisma, Turkiye'de medyanin
Alevilik temsilini karma yontemli bir yaklasimla
analizetmistir.Elde edilen bulgular, Alevikimliginin
kamusal alandaki insasinin, medya kuruluslarinin
ideolojik aidiyetleri dogrultusunda derin bir
kutuplasma igerisinde oldugunu ve meselenin
sureklilik arz eden bir gundemden ziyade olay
odakli bir catismma zeminine hapsedildigini
gostermektedir. Massicard (2017) tarafindan
vurgulanan Alevi hareketinin siyasallasma sureci,
dijital medya ekosisteminde de yanki bulmus;
ancak bu politiklesme, medyanin “biz ve onlar”
ayrimini (Van Dijk, 2000) yeniden Urettigi ideolojik
filtreler araciligiyla gercgeklestiriimistir.  Sekil
Tde gozlemlenen zamansal kirilmalar, Aleviligin
medyada ancak nefret sucglari, secim vaatleri veya
iktidarin politikalari (Alevi A¢cilimi, Kaltar ve Cemevi
Baskanligr) gibi anlarda gérunurltk kazandigini
gostermektedir ki bu durum, kimligin kamusal
alandaki varliginin buyUk &élclde siyasi aktorlerin
sdylemsel takvimine badimli oldugu sonucunu
dogurmaktadir.
Van Dijk'in

(2000) ideolojik kare modeli
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iktidar

yanlisi ve muhalif medyanin Alevilik konusunu

cercevesinde degerlendirildiginde,
birbirine zit kutuplarda islendigi tespit edilmistir.
iktidar yanlisi medya, Alevilere yénelik saldirilari
sistematik bir ayrimcilik sorunundan ziyade
dis kaynakli provokasyonlar olarak kodlayarak
devletin koruyucu ve birlestirici rolGnu 6n plana
¢ikarmistir. Bu mecrada sorumluluk cercevesi,
hukUmetin Alevi Acilimi ve Cemevi Baskanligi
gibi adimlarini bir 1Utuf anlatisi icinde sunarken;
muhalif medya ayni olaylari hak temelli bir
eksiklik ve liyakat sorunu olarak cercevelemistir.
S6z konusu bulgular, dijital haber déngUsunde
geleneksel ¢ercevelerin varhgini korudugu, ancak
sosyal medyanin etkilesimsel dogasiyla birlikte bu
cercevelerin daha ¢cok kutuplasmayi besleyen birer
araca donustugune isaret etmektedir.

Aktor dagilimive adlandirilmis varlik tanima (NER)
analizi sonuclari, Alevilerin kendi seslerinden
ziyade siyasi elitler Uzerinden temsil edildigini
dogrulamaktadir. Muhalif medyanin Alevi STK
ve aktivistlerine %32,6 oraninda yer vermesi,
kimligin sivil toplum duzeyinde bir dzne olarak
kabul edildigini gosterirken; iktidar medyasinda
bu oranin %13,6'ya dusmesi ve odagin dogrudan
hukimet  yetkililerine kaymasi,  Aleviligin
iktidar perspektifinden temsil edildigine isaret
etmektedir. Ozellikle iktidar yanlisi medyanin
yasadisi orguUtleri Alevi temali haberlerde diger
gruplardan daha sik aktor olarak sunmasi (%8,55),
kimliginguvenliklestirilmesivekriminalizeedilmesi
riskini barindiran stratejik bir temsil tercihidir.
Bu durum, Semah Elgi (2024) ve Yilmaz & Barry
(2020) tarafindan literatlrde deginilen, medyanin
Aleviligi bir tehdit unsuru veya magduriyet ikiligine
sikistirma egiliminin dijital platformlarda da

surdugunu kanitlamaktadir.

Stuart Hallun (2010) okuma bigimleri teorisi
baglaminda, Turkiye'de medyanin siyasi ve
ideolojik cizgilerini koruyarak Alevi temsilini Ug
farkli pozisyonda konumlandirdigi saptanmistir.
iktidar yanlisi medya, devlet ideolojisiyle uyumlu
hegemonik bir dil kurarak Aleviligi SUnni-normatif
bir kardeslik soylemi icine entegre etmeye

calisirken; muhalif medya bu sdylemi tamamen
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reddeden ve yapisal adaletsizlikleri merkeze alan
anti-hegemonik bir durus sergilemektedir. Merkez
medya ise konuyu daha ¢ok entelektuel figurler
(Faik Bulut, Celalettin Can vb.) ve kulturel ritUeller
Uzerinden ele alarak, catisma alanlarintyumusatan
muzakereci bir pozisyon benimsemistir.

Ahlak ve insani ilgi gergevelerinin kullanimi,
medyanin etik pusulasinin da ideolojik olarak
nasil sastigini ortaya koymaktadir. Muhalif medya
ahlaki, evrensel insan haklari ve esit yurttaslk
gibi sekUler degerler Uzerinden kurgularken;
iktidar yanlisi medya dini butunluk ve milli birlik
vurgulariyla normatif bir sinir ¢izmistir. insani ilgi
cercevesinde muhalif medyanin bireysel trajedileri
sistemsel elestiri icin birer taniklik belgesine
donustlirmesi, iktidar medyasinin ise bu trajedileri
devlet ricalinin vicdan gosterisi ile sinirli tutmasi,
temsilin politikislevinisomutlastirmaktadir. Sonug
olarak, Alevilik ideolojik saikleri fark etmeksizin
Turkiye'de makro siyasetin bir parcasi haline
gelmistir. Fakat Aleviligin siyasallasmasi istenen
uzlasl alanini da yaratmamistir. Ozellikle dijital
haber ekosistemi Alevilik meselesini demokratik
bir muUzakere alanina tasimakyerine, mevcut siyasi
kutuplasmanin dilsel ve kurumsal olarak yeniden
Uretildigi bir yanki odasina dénustdrmustar.

Bu calisma Aleviligin medyada temsili ve

cercevelenmesine dair kapsamli ampirik
bulgular sunsa da belirli sinirhliklara sahiptir.
Bu sinirhliklardan ilki sadece tweet verisinin
incelenmesi ve tweet verisinin dogasi geredi
haber metnine kiyasla kisa olmasidir. Bir diger
sinirhlikise metin verilerine odaklanildigricin haber
merkezlerinin Aleviligi temsil ve cerceveleme
pratiklerinde kullandiklari gérsel 6geler (fotograf,
illustrasyon, video vb.) analize dahil edilmemistir.
Tweetmetinlerihernekadarsinirlibirbaglamsunsa
da gerceklestirilen icerik analizinin guvenirliliginin
olculdiglu  degerlendiriciler arasi  anlasma
duzeyinde hem de yapay zekad dil modelinin
siniflandirma performansinda ortalamanin
Uzerinde sonuglara ulasiimistir. Diger taraftan
uzun haber metinlerinde metnin arkasindaki
sakli sdylemlerin ortaya cikarilabilecegi de bir

gergektir. Bu eksiklikleri gidermek igin gelecek
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calismalarda X disindaki sosyal platformlardaki
temsil ve ¢erceveleme pratiklerine odaklanilabilir.
Ayrica, uzun haber metinleri Uzerinde de bu
calisma kapsaminda uygulanan kod cetvelinden
yararlanabilir. Ek olarak haberlerde Alevilere ve
Alevilige dair kullanilan gorseller de bu analize
dahil edilebilir. Ayrica, bu temsil bicimlerinin
Alevi toplumunun kendi igindeki algisina ve
toplumsal baris insasina olan etkilerini mikro
dUzeyde incelenebilir. Enformasyon ekosisteminin
giderek hizlandigi, dogrunun degerini kaybettidi
ve alternatif gergekliklerin icat edildigi gunimuz
medya ekosisteminde Aleviligin dodru ve sorumlu
bir sekilde temsili ve cercevelenmesi sureglerinde
medyaya blUyUk mesakkatli is dusmektedir.
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Extended Abstract

The socio-political trajectory of Alevi identity in
Turkiye is characterized by a complex historical
transition from rural invisibility to urban political
assertiveness. While modernization and
urbanization processes have transformed Alevism
from a closed faith community into a subject
of a modern struggle for recognition and equal
citizenship, the representation of this identity in
the public sphere remains a contentious issue. In
modern societies, media functions not merely as a
transmitter of information but as a symbolic arena
where identities are constructed, negotiated, or
marginalized. Although there is a rich academic
literature regarding the representation of Alevis
in traditional print media and cinema, there is a
significant gap concerning how digital journalism
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and social media platforms, specifically the
concept of “ambient journalism”, reshape this
representation. This study addresses this gap
by examining the representation practices and
framing strategies of Alevi identity within the
digital media ecosystem, specifically focusing
on the X platform. The central problem of the
research is to understand how the digital news
cycle represents and frame Alevi identity through
different ideological filters.

The research employs a mixed-methods design
that integrates computational text analysis with
Al-assisted quantitative content analysis. The
dataset comprises 5,094 tweets related to Alevis
shared between January 1, 2015, and June 1, 2023,
by 36 media outlets in Turkiye. These media
outlets were categorized into opposition, pro-
government, and centrist lines based on their
ownership structures and editorial policies to
capture the full spectrum of the media landscape.
To interpret this large dataset, the study utilizes
R and Python for computational tasks, including
Term Frequency-lnverse Document Frequency
(TF-IDF) analysis to identify linguistic patterns and
Named Entity Recognition (NER) to map the actor
hierarchy. Furthermore, the study incorporates
a novel methodological approach by using the
Gemini 3-pro Large Language Model (LLM) for
guantitative content analysis. The model classified
tweets into specific themes and generic frames,
achieving high validation scores when compared
to human coders, with Cohen's Kappa coefficients
ranging from 0.84 to 0.88, demonstrating the
reliability of Al in social science research. The
theoretical framework is grounded in Entman’s
framing theory, Van Dijk's ideological square
model, and Stuart Hall's encoding/decoding
model, which collectively provide the tools to

decipher the ideological labor behind media texts.

The computational and quantitative analyses
reveal that Aleviidentity is not a consistent agenda
item in the Turkish media but is rather subject to
an event-oriented representation. The volume of
newstweetsspikes primarilyduring specificcritical
junctures,suchasthe2023generalelection period,
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incidents of hate crimes like the marking of Alevi
homesin Izmir,and government initiatives like the
establishment of the Alevi-Bektashi Culture and
Cemevi Directorate. This temporal distribution
suggests that Alevism is instrumentalized within
the context of macro-political competition rather
than being discussed as a structural human rights

issue.

An ideological divergence was identified among
mediagroupsregarding linguistic preferencesand
framing strategies. TF-IDF analysis shows that pro-
government media frequently uses terms such as

nou

“provocation,” “terror,” “dirty game,” and “Thanks
Erdogan,” thereby framing Alevism through a
lens of securitization and external threat. In this
narrative, the state is positioned as the benevolent
protector against internal and external enemies,
often framing Alevi demands as potential security
risks. Conversely, opposition media employs a

"

vocabularycenteredon“equalcitizenship,”“rights,”
“discrimination,” and “associations,” framing the
issue within the context of structural injustice and
democratic struggle. Centrist media, meanwhile,
adopts a more deliberative stance, focusing on
intellectual figures and cultural rituals, which
tends to depoliticize the structural demands of
the Alevi community by reducing them to folkloric

elements.

Actor analysis via NER further corroborates these
findings. Political elites, specifically Recep Tayyip
Erdogan and Kemal Kiligdaroglu, dominate the
representation of Alevis across all media groups,
overshadowing Alevi civil society actors. However,
a significant distinction exists: Opposition media
allocates 32.6% of its coverage to Alevi NGOs and
activists, granting them agency, whereas pro-
government media marginalizes these actors
(13.6%), giving more visibility to state officials
and, notably, illegal organizations to reinforce the
security frame.

Beyond the “Conflict” frame, which was
dominant across all groups (46.11%), significant
divergences were observed in the “Responsibility,”

“Human Interest,” and “Morality” frames. In the
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Responsibility frame, opposition media attributed
the source of problems to the political authority
and legal failures, emphasizing unfulfilled state
obligations. In contrast, pro-government media
constructed responsibility as a government
success story, framing state actions as a “blessing”
and attributing problems to external provocations
or local municipal failures. The Human Interest
frame also displayed ideological splitting;
opposition media utilized individual tragedies
and stories of discrimination to evidence systemic
exclusion, whereas pro-government media used
emotional narratives to highlight the personal
benevolence and “embracing” nature of state
officials. Finally, the Morality frame revealed a
clash of values: Opposition media grounded its
moral arguments in universal human rights and
secular justice, while pro-government media
appealed to “Islamic brotherhood” and “national
unity,” framing Alevism within a Sunni-normative
context.

The study concludes that the digital news
ecosystem in Turkiye does not function as a
sphere fordemocraticdeliberation regarding Alevi
identity. Instead, it serves as a conflict arena where
existing political polarizations are linguistically
and institutionally reproduced. Applying Van
Dijk's ideological square model, the findings
demonstrate that media outlets utilize positive
self-presentation and negative other-presentation
to reinforce their ideological boundaries. Pro-
government media adopts a hegemonic reading
that attempts to discipline Alevism within a state-
centric framework or criminalize its dissenting
elements. Opposition media offers a counter-
hegemonic reading focused on grievances
and rights, while centrist media negotiates a
middle ground by culturalizing the political
issue. Ultimately, the mediatization of Alevism on
digital platforms paves the way for the increasing
politicization of the issue, confining it within
the binary codes of the country's polarization
agenda rather than fostering genuine democratic
negotiation.
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EK-1: Sekil 4'teki kisaltmalar ve
aciklamalan

AA-Bir.Fed: Almanya Alevi Birlikleri Federasyonu
AA-Konfed: Avrupa Alevi Birlikleri Konfederasyonu
AA-Platformu: Adana Alevi Platformu

AB-Fed: Alevi Bektasi Federasyonu

A-Der.Fed: Alevi Dernekleri Federasyonu
AliY-Der: Alevi islam inancini Yasatma Dernegi
AK-Der: Alevi Kultur Dernekleri

AKP: Adalet ve Kalkinma Partisi

AQIK-Der: Alevi Ocaklari inanc ve Kultar Dernegi
AV-Fed: Alevi Vakiflari Federasyonu

CHP: Cumhuriyet Halk Partisi

DA-Der: Demokratik Alevi Dernekleri

HDP: Halklarin Demokratik Partisi

iYiP: 1Yi Parti

Kaltar-Cemevi Bask: Kaltur ve Turizm Bakanligi

Alevi-Bektasi Kultur ve Cemevi Baskanhgi
Kaltar-Turizm-Bak: Kultur ve Turizm Bakanligi
MEB: Milli Egitim Bakanligi

MHP: Milliyet¢i Hareket Partisi

PSAK-Der: Pir Sultan Abdal Kultur Dernegi

TAB-VAK: Turkmen Alevi Bektasi Vakfi
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