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OzZET

Perakende mekanlarinda renk kullanimi estetik tercihler olmanin 6tesinde, markanin kokeni, kultiirti, hedef kitlesi ve
arin kimligiyle iliskili stratejik secimler olarak degerlendirilmektedir. Renk tercihi, tasarim kararlarindan biri olsa da
markanin kullaniclya sundugu deneyimi glglendiren ve markanin kimligini mekansal diizlemde gorinir kilan bir
iletisim araci niteligi tasimaktadir. i¢ mekanda renk segimi icin sinirsiz gesitlilikte renk alternatifine sahip olunmasi
nedeniyle projenin renk kararlarini marka ya da trtn ile iliskilendirmek renk segeneklerindeki sinirsiz ihtimali azaltan,
sekillendiren ve yonlendiren énemli bir referans olmaktadir. Atelier Rebul, 1895 yilinda Kemal Muderrisoglu ve Jean
Cesar Reboul tarafindan istanbul’da bir eczane olarak kurulmustur. Marka, 125 yili asan ge¢misi boyunca gelistirdigi
koku ve botanik uzmanligini glinimiizde parfiim ve kisisel bakim trtinleri Gireten uluslararasi bir perakende markasina
donistlirmistir. Bu dogrultuda calismada, bir parfim markasinin koku deneyimini renk tizerinden nasil mekansal bir
dile dénlstlrdiginin incelenmesi ve rengin konsept tasarim sirecindeki belirleyici roliiniin ortaya konulmasi
amagclanmaktadir. Calismada, Atelier Rebul markasinin Londra magazasi 6rneklem olarak ele alinarak, markanin
konsept tasarim siirecinde renk kararlarinin nasil sekillendigi incelenmektedir. Konsept tasariminda; kahverengi renk
paleti ile markanin tarihi, eczaci ve botanik kimligi, yesil ve bej renk paleti ile de magazanin bulundugu bdlge cevresel
uyum baglaminda vurgulanmistir. Calisma kapsaminda, renk tercihi, marka kimligi, marka ihtiyaglar ve hedefleri
ortaya konmaktadir. Tasarim siirecinde 6énemli bir yonlendirici unsur olan renk, bu arastirmada bagimsiz bir tema
olarak ele alinmaktadir. Arastirmada, Atelier Rebul projesinin tasarim siirecine dogrudan katki sunan bir tasarimcinin
deneyimi ile katki sunulmaktadir. Bu gergevede ¢alismada, nitel arastirma yontemleri kullanilmig; fiziksel ve dijital
ortamda yayimlanmis dokiimanlar taranmis, elde edilen veriler proje siirecine ait ti¢ boyutlu gizimler, uygulama
gizimleri ve konsept eskizleri ile karsilastirmali bicimde analiz edilmistir. Bu ¢ercevede, mekadn temsilinde renk
kullaniminin markanin kékli mirasina vurgu yapmasi agisindan énemli oldugu tespit edilmistir.
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ABSTRACT

In retail spaces, the use of color is evaluated not merely as an aesthetic preference but as a strategic decision closely
related to a brand’s origins, culture, target audience, and product identity. Although color choice constitutes one of
the design decisions, it functions as a communication tool that enhances the user experience and makes the brand
identity visible within the spatial context. Given the limitless range of color alternatives available in interior design,
associating color decisions with the brand or the product serves as a crucial reference that reduces, shapes, and
directs this boundless spectrum of possibilities. This study explores how a perfume brand uses color to turn its
olfactory experience into a spatial design. It also aims to show how crucial color is in defining the overall brand concept
during the design process. Atelier Rebul was founded in 1895 in Istanbul as a pharmacy by Kemal Miiderrisoglu and
Jean Cesar Reboul. Throughout its more than 125-year history, the brand has transformed its accumulated expertise
in fragrance and botany into an international retail identity producing perfumes and personal care products. The
London store of the Atelier Rebul brand is analyzed as a primary case study, and the manner in which color decisions
are shaped during the brand’s concept design process is analyzed. In the concept design, a brown color palette is used
to emphasize the brand’s historical background and its pharmaceutical and botanical identity, while green and beige
palettes are employed to establish environmental harmony with the store’s surrounding context. The study addresses
color preference in relation to brand identity, brand needs, and brand objectives. As a significant guiding element in
the design process, color is examined as an independent theme in this research. The study is informed by the
professional experience of a designer who directly contributed to the design process of the Atelier Rebul project.
Accordingly, qualitative research methods are employed; documents published in both physical and digital media are
reviewed, and the obtained data are comparatively analyzed alongside three-dimensional drawings, construction
drawings, and concept sketches produced during the design process. The findings show that color plays a key role in
reflecting the brand'’s history through its spatial design.
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1. GiRiS

Renk, mekan tasariminda mekanin algilanabilirligini, kullanici deneyimini ve marka kimligini mekansal
temsil agisindan dogrudan etkileyen temel bir tasarim bilesenidir. Mekan kullaniminda renk karari,
markanin kdltird, tarihsel kokeni ve hedef kullaniciyla kurmak istedigi duygusal bag dogrultusunda
sekillenen stratejik secimler olarak ifade edilmektedir (Baxter, 2019). Konsept tasariminda renk karari,
tasarimi en ¢ok temsil eden ve en gorlndr olan unsur olmasi dolayisiyla oldukga 6nemlidir. Bir mekan ne
kadar ince dusiinilerek tasarlanmis olursa olsun rengin tasarima uygun kullanilamamasi i¢ mekanda farkl
ifadelere neden olabilmekte, insan psikolojisini olumsuz etkileyerek depresif bir atmosfer
yaratabilmektedir (Goker Paktas, 2019, s. 139). Renk, belirli bir mantik icerisinde uyum sistematigi olan
bir tasarim unsuru olsa da ayni zamanda oldukga kisisel sebeplerle tercih edilebilmektedir. Mekan
tasariminda renk karari, tasarlanan alanin algilanabilir 6lgegine sekil vermek igin kullanilmakta; kullanim
tanimlari irdelenerek tasarlanan alanda ©ne ¢ikmasi gereken ya da geride kalmasi istenen 6gelerin
kararlastiriimasi gerekmektedir (Tellioglu & Satici, 2022, s. 95). Bu yaklasim, rengin yalnizca mekansal
uyum ve dlzen kararlarinin alinmasinin 6tesinde, tasarimin ana-yardimci unsurlarinin, kullanicinin
deneyimlemesini istedigi unsurlarinin siralamasinin, mekanda en ¢ok vakit gecirmesini istedigi noktalarin
belirlenmesi gibi tasarim kararlarini dogrudan etkileyen kararlarin renk ile alinabildigini ifade etmektedir.

Bir ic mekani tanimlayan 6geler déseme, duvar ve tavandir. Bir kullanici mekani algilarken temas kurdugu
ilk unsur da désemedir. Sonrasinda mekani tarayarak en son tavani fark etmektedir. (Kiran, 1986:86’dan
akt. Ozdemir, 2005:94). Bu algilama sirasi, kullanicinin yabanci oldugu bir ortama girdiginde kendini
givende hissedebilmek amaciyla mekani zihninde haritalamasi siireci olarak tanimlanmaktadir. Beynin
tanimlayamadigi ve anlamlandiramadigi konularda konforsuz hissetmesi nedeniyle, bir mekanin
algilanabilir ve okunabilir olmasi kullanicinin kendini rahat hissetmesi agisindan 6nemli bir gereklilik haline
gelmektedir. Mekanin zihinsel olarak kavranabilir bicimde deneyimlenmesi, kullanicinin kendini rahat ve
givende hissetmesi agisindan énemli bir asamadir. Bu siireg, yeni bir mekan ile karsilasildiginda farkinda
olmadan beynin olusturdugu olagan bir siirectir. Dolayisiyla mekan tasariminin kullanici tarafindan
anlasilabilir olmasi kullanici izerindeki konfor hissini artirmakta ve mekanin tasarim amacina 6nemli bir
katki saglamaktadir. Bir hacim tiim kararlariyla ince dislinilmis olsa da renk kullaniminin tasarimdan uzak
ve kopuk olmasi mekanda kullanici Gizerinde karamsar bir etki yaratabilmektedir (Pile, 1997:11). Bu durum,
iyi dustinilmus ve kurgulanmis bir tasarimin dogru kullaniciya ulasamamasi, dogru etki birakamamasina
ve tasarimin islevsiz hale gelmesine neden olabilmektedir.

Renk, kullanicinin mekani zihninde haritalama siirecinde ana ve yardimci mekansal 6gelerin net bir
bicimde algilanmasini saglayan ve kullanicinin mekandan alacagi verimi artirarak tasarimi tamamlayan
onemli bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Renklerin lekesel ve alansal kullanimi ile figlir-zemin iligkisinin
kurgulanmasi, kullanicinin mekan igindeki algisal odagini yoénlendiren 6nemli bir tasarim stratejisi
(Canbolat & Oner, 2019); ic mekanda yer alan bicim ve yiizeylerin algilanabilirligini artiran, mekansal
ifadeyi giliclendiren temel tasarim &gelerinden biridir (Ozdemir Canbolat, 2017). Tasarimcinin
gorevlerinden biri, tim bu sireci yoneterek tasarimi temsil edecek en dogru rengi tasarim matematigi
icerisinde bulmaktir. Akin Kanat (2001)’'a gore, amacina uygun olarak islevini yerine getiren renk, sans
eseri “hos” ya da “etkileyici” olmasinin 6tesinde ¢ok daha kapsaml bir anlam ifade tanimlamaktadir.
Konsept tasarim ise isveren ihtiyaglari ile tasarimcinin tasarim yaklasiminin bir araya gelmesiyle ortaya
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¢ikan bir slregtir. Renk kararlarinin da bu sliregte harmanlanmasi ve segimlerin kisisel zevklere gére degil,
proje slireci boyunca ortaya gikan tiim parametrelerin degerlendirmesiyle alinmis olmasi, basarili olarak
uygulanmis renge ulasmak igin izlenmesi gereken bir adimdir. Tellioglu ve Satici (2022)’ya gore, renk
tercihleri mekanda olusturulmak istenen algi ve deneyime bagli olarak bilingli bigimde ele alinarak renk,
mekansal kimligi destekleyen stratejik bir tasarim araci olarak degerlendirilmektedir.

20. yuzyildan itibaren renk kullaniminin toplumsal, kiltiirel ve teknolojik doniisiimlerle eszamanli degisim
gosterdigi; mekansal anlam Uretiminde daha etkin ve kapsamli bir rol Gstlendigi goriilmektedir. Bu durum,
renk-mekan-kullanici iliskisinin tartisilmasini dnemli hale getirmektedir. 20. ylzyilin baslarinda ortaya
¢tkan modernizm ile birlikte teknolojik gelismelerin hizlanmasi hayatin her alaninda modernlesmeyi ve
yeni is kollarinin, yeni Giretme sekillerinin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Teknolojik gelismeler, cok kisa
strede aliskanliklarin kisa zamanda birakilarak yenilerinin 6grenilmesi ihtiyacini dogurmustur. Sanat da bu
gelismelerden etkilenerek ve Gretim giktilarini bu gelismelerden beslenerek siirdiirmistiir. Bu anlamda
sanat ve mimari, teknolojik gelismelerden, giinlin kosullarindan ve ihtiyaglarindan beslenen alanlar haline
déniismektedir. iletisim ve ulasimin kolaylasmasi, kiiltiirlerin diinyanin farkli noktalarinda bilinmesini,
taninmasini ve hatta giinliik yasam pratikleri icinde kullaniimasini mimkiin hale getirmistir. Bu durum,
renklerin temsil giiciine de yansimistir. Onceleri renk, daha ¢ok belirli bir bolgeyi ya da cografyay: temsil
ederken; gliniimiizde uluslararasi markalar araciligiyla, farkli kilttrlerde benzer duygulari ifade edebilen
evrensel bir temsil aracina dontsmistdr.

Bu dogrultuda calismanin amaci, 1895 yilinda istanbul’da eczane olarak kurulan ve giiniimiizde parfiim ve
cilt bakim Grinleri alaninda uluslararasi diizeyde koku uzmanhgiyla taninan Atelier Rebul markasinin
hafizasini, ustaligini, hedeflerini ve Griin kimligini magaza tasarimlarina nasil yansittigini incelemek; bu
strecte renk kararlarinin hangi yaklasimla alindigini ve bu vyaklasimin farkh cografyalarda nasil
surdirdlebilir kihndigini ortaya koymaktir. Calismada, érneklem olarak yer verilen yeni konsept ile agilan
ilk magaza olan Atelier Rebul Londra magazasi markanin kdkli gegmisini giinlimiiz tasarim yaklagimi
icerisinde; farkh kiltirel ortamda nasil temsil ettigini, mekani olusturan ana-yardimci elemanlarin renk
kararlarinin nasil alindigini, markaya ait olarak olusturulan renk paleti ve tasarim geometrisi ile birlikte
baglamina gore uyarlanabilen renk stratejisinin nasil bir arada kurgulanabildigini agiklayabilmek adina
konsept tasarim siirecini okunabilir ve analiz edilebilir bir 6rnek olarak ele alinmistir. Bu baglamda, Atelier
Rebul markasinin yeni magaza konsept tasarimi; markanin gtincel ihtiyaglarina bir yanit olarak, marka
kimligini mekansal diizlemde temsil ederken kullanicilarin driinlerle duyusal bir deneyim kurabilmesine
nasil olanak tanidigini ortaya koymasi agisindan anlamli bir 6rnek olusturmaktadir. Ayni zamanda bu
asamada alinan tasarim kararlarinin rastlantisal degil, belirli bir tasarim matematigi icinde sebep-sonug
iliskisine dayal olarak sekillendigini vurgulamaktadir. Bu yaklasimin, mekan tiiri ya da islevden bagimsiz
olarak, tim i¢ mekan konsept tasarimi sireglerinde uygulanabilecek temel bir yéntem oldugu
savunulmaktadir. Bu galisma, konsept tasarimin; belirli bir kullaniciya, belirli bir baglama ve belirli tasarim
problemlerine ¢6ziim Gretmeyi amaglayan bir asama oldugunu ortaya koymayi hedeflemektedir. Atelier
Rebul markasinin yeni konsept tasarimi Autoban Mimarlik tarafindan yiratilmis; bu ¢alismanin yazari
projede konsept tasarimci olarak yer almistir. Arastirma, uygulama temelli tasarim siirecine iliskin gézlem
ve analizlere dayanmaktadir.
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2. RENK, MEKAN VE KOKU ARASINDAKI DENEYiM iLiSKiSi

Mekan tasariminda renk, sadece bir bitis elemani olarak degil, tasarimda yaratiimak istenen duyguyu,
mekansal derinligi, kullanici deneyimini ydnlendiren ve sekillendiren bir unsur olarak tanimlanmaktadir. i¢
mekan tasariminda kullanilan renkler, kullanicinin mekanda gegirecegi siire lizerinde belirleyici bir rol
oynamaktadir. Bu durum, renklerin kullanicilarin duygu ve karar mekanizmalari tizerindeki etkisinin bir
sonucudur. (Okmen, K., Satici, B., 2021). Bu nedenle, ic mekanda kullanici iizerinde birakilmak istenen
etkiyi olusturmada renk, tasarimda énemli bir yardimci unsurdur. Bir i¢ mekan her ne kadar kullanicinin
tlim ihtiyaglarina cevap veren ve ayni zamanda estetik bir biitlin olarak tasarlanmis olsa dahi renklerin
tasarimin bir tamamlayicisi olarak etkili bir sekilde kullanilamamasi kullanici Gzerinde tatminsizlik
yaratabilir ve hatta kullanici psikolojisini olumsuz yonde etkileyebilir. Mekanda hedeflenen kurgunun ve
anlati dilinin basariya ulagmasi, kullanilan renk paletindeki bilesenlerin birbiriyle kurdugu sistematik
iliskiye baglidir. Tasarimda arzulanan duygu durumu, ¢ogunlukla bir ana rengin mekéansal diizlemde
baskinlik kurarak diger tonlari kendi karakteri etrafinda sekillendirmesiyle elde edilir. (Ozdemir Canbolat,
2017).

20. yuzyilin basinda mimarinin i¢ mekandaki islevselliginin ve konforunun giincel ihtiyaglar nedeniyle ele
alinmasi ve bu konuda farkindaligin olusmaya baslamasiyla; sanatta ve mimaride renk kullanimi Gsluplara
ayrilarak gesitlenmistir. De Stijl akiminin sadece U¢ ana renge odaklanmasi, aslinda rengi mekanin yapisini
tanimlayan bir arag haline getirmistir. Burada renk, sadece goérsel bir siisleme degildir; aksine tasarimin
diger pargalarini belirleyen ve mekanin kurgusunu ¢ézen bir referans noktasidir (Camas & Késeoglu, 2022).
Bauhaus’ta renk, yalnizca estetik bir tercih olarak degil, ayni zamanda insan algisi ve psikolojisi Gzerine
distinGimis bir tasarim unsuru olarak ele alinmistir; bu yaklagimda renk ¢alismalari, kontrastlarin
psikolojik ve duyusal etkilerini kavramaya dayalidir (Getty Research Institute; Itten’s colour theory, 1921).
20. yuzyilla birlikte mekadn tasariminda renk kullanimi; rengin bilingsiz ve kisisel begenilerle sadece
dekoratif bir unsur olarak ele almanin 6tesinde, tasarimin amacina ulagmasini saglayan énemli bir oyuncu
islevini kazanmistir. Bu siiregten gliniimiize kadar i¢ mekanda renk kullanimi doniiserek artik marka kimligi
ve kullanici psikolojisi ile dogrudan iliskilendirebilen unsur haline gelmistir. Ates ve Ozel’e (2023) gére,
insanlarin renk ve bigimleri yorumlama sekli standart degildir; aksine degiskendir. Bu algi farki; yasanilan
cografya, inanglar ve kiiltiirel birikim gibi bircok etkene dayanmaktadir. Kisacasi, gecmisten gelen
ahskanliklar ve toplumsal degerler, bireyin gorsel diinyayr anlamlandirmasinda birer filtre gorevi
gérmektedir. insanlar karsilastiklari renkleri baglamina gére deneyimleriyle iliskilendirmektedir. Ornegin;
trafikte karsilasilan kirmizi renkli bir tabelanin kullanici zihninde ilk olarak dikkat ve uyari ¢agrisimi
yaratmasina karsin, ayni rengin bir restoran mekaninda kullanilmasi istah agici ve davetkar bir etki
olusturabilmektedir. Bu durum, renklerin baglamdan bagimsiz sabit anlamlar tagimadigini bunun aksine
kullanildiklari mekan, islev ve deneyimle birlikte farkli algisal karsiliklar Urettigini gostermektedir.
Rimington’a gore renk, sadece gbze hitap eden bir 6ge degil; hayal glicinii besleyen ve zihni harekete
geciren bir aractir. Renklerin yarattigi bu psikolojik enerji, duyularin gevreye verdigi tepkiyi artirir. Boylece
mekan igindeki kullanici deneyimi ¢ok daha derin ve etkileyici bir boyut kazanir (Rimington, 1912, s.16).

Bu anlatimlardan yola ¢ikarak bir koku markasi olan Atelier Rebul magazasina giris yapan kullanici,

mekanda karsilastig renkleri Urlinlerin kokusal karakteri ve bu kokuya ait cagrisimlarla iliskilendirmeye
baslamaktadir. Bu nedenle i¢ mekanda tercih edilen koyu tonlu ahsap ylizeyler, markanin kékli gegmisini
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ve eczacllik kimligini vurgulamak amaciyla kullanilmistir. S6z konusu renk segimi, kullanici dikkatini bilingli
bicimde markanin tarihsel ve duyusal arka planina yonlendirmeyi hedeflemekte ve mekanin kokuyla
bitinlesen giigli bir algl Gretmesini desteklemektedir (Sekil 1). Renk, kullanici algisinin dnemli ve en ¢ok
gbze carpan bir nesnesi olmanin 6tesinde, duyular zerinde en ¢ok tetikleyici unsur olma o&zelligini

tagimaktadir. Renk yalnizca gérme olaylyla algilanan bir unsur olmayip ic mekanda 1sigin yogunlugu,
mekanin kokusu, malzemelerin hissedilen dokusu gibi gérme disinda tim duyularla algilanan bir deneyim
haline gelebilmektedir. Bu deneyimin, kullanici algisinin, tekil duyular lizerinden degil, farkh duyulardan
gelen bilgilerin bitlincil bicimde bir araya gelmesiyle olustugu belirtilmektedir (Schifferstein & Spence,
2008). Bu, aslinda ¢ok duyulu deneyim denilen bir kavramin merkezinde gérme duyusunun oldugunu
gostermektedir.

Sekil 1. Atelier Rebul Londra Magazasi (Atelier Rebul Arsivi, 2025).

Schifferstein ve Spence’in (2008) ¢ok duyulu algiya dayali yaklasimi, Atelier Rebul magazalarinda renk,
koku ve mekansal atmosferin birlikte kurgulanarak kullaniciya bitiincil bir duyusal deneyim sunulmasini
aciklamak agisindan dnemli bir kuramsal cerceve sunmaktadir. insan algisi, tek bir duyu iizerinden hareket
etmek yerine bitin duyularin kolektif olarak bir sonuca varmasi siireci olarak tanimlanmaktadir. Tiim
duyular ortak bir galisma yiiriterek entegre bir algi sistemi olusturmakta, kullanici i¢ mekana ya da bir
Urinle etkilesime girdiginde tiim duyularinin uyarilmasiyla batincll bir deneyim yasamaktadir. Bu
durumda bitln duyular 6nem kazanmaktadir. Viicut hareketleri, bes duyu organi ¢ergevesinde serbestce,
belli bir oranda gevreyi algilamak igin izin vermektedir (Goker Paktas, 2019, s. 140). Dolayisiyla tek bir
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duyuya hitap eden i¢ mekanlarin kullanici deneyimlerinden maksimum verimi alamamasina neden
olabilmektedir. Bireylerin mekan igerisindeki davranis kaliplarinin olusumunda gevresel kesif ve g¢ok
duyulu alginin belirleyici bir rol tstlendigi bilinmektedir. Dolagsim eylemi sirasinda deneyimlenen koku, ses
ve doku gibi unsurlar, kisinin ortamla kurdugu bagi gigclendirirken, gizli kalan mekansal degerlerin
kesfedilmesine olanak taniyan bir arastirma siirecine déniistir (Meiss, 1992).

Koku, insan beyninde anilari ve duygulari harekete gegiren bolgeleri dogrudan etkiledigi icin marka
sadakati kurmada ¢ok etkilidir. Bu sayede koku, sadece o anki modumuzu degistirmekle kalmaz, markayla
aramizda giglQ bir bag kurar. Glinimuzde pek ¢ok isletme, marka kimligini somutlastirmak igin bu yéntemi
segmekte ve kendine has kokularla digerlerinden ayrismayi hedeflemektedir (De Lollis, 2006, 1). Bir
magazanin sokaktan gecgen kullanicilarin dikkatini ¢ekebilmesi icin oncelikli olarak hitap ettigi duyu
gormedir. Ancak bir koku markasi olan Atelier Rebul igin kullaniciyla iletisim kurmanin en etkili yolu,
markanin temel uzmanlik alani olan kokunun deneyime erken asamada dahil edilmesidir. Bu dogrultuda,
ic mekan deneyimi baslamadan &nce, kullanicilarin marka ile ilk temasinin koku tzerinden kurulmasi
hedeflenmistir. Bu amagla cephe tasariminda, vitrin caminin altinda konumlandirilan seramik yiizeylerin
arasina yerlestirilen iki menfez araciligiyla markanin “masterpiece” olarak tanimlanan kokularinin sokaga
yayillmasi saglanmistir. Béylece kullanicilarin dikkatinin gérsel uyaranlara ek olarak kokusal bir uyariciyla
cekilmesi ve markayla kurulan ilk etkilesimin koku {zerinden hafizada yer etmesi amaglanmistir. Bu
yaklagim, kullanicilarin i¢ mekana girmeden 6nce markaya ait duyusal bir algi gelistirmesine olanak
tanimakta ve i¢c mekan deneyimini 6nceden baslatan bir tasarim stratejisi olarak degerlendirilmektedir
(Sekil 2).

Sekil 2. Atelier Rebul Londra Magazasi Cephesi (Atelier Rebul Arsivi, 2025).
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3. TASARIMIN HiKAYESi

Atelier Rebul’un yeni i¢ mekan konsept tasarim siirecinde, isveren tarafindan &zellikle vurgulanan ve 6n
plana gikarilmasi istenen g temel bashk; markanin eczaci kimligi, koku uzmanhgi ve bitki uzmanhgidir.
(Sekil 3). Markanin 1895 yilina uzanan eczacilik gegcmisi ve bu mirasin mekana yansitilmasi yoniindeki
beklenti, renk kararlarini yénlendiren ve sekillendiren ana unsurlar arasinda yer almaktadir. Markaya ait
Urin siselerinde kullanilan amber ve kahverengi gibi koyu tonlar, kullanicida kokll bir marka algisi, gliven
ve zarafet hissi uyandirmaktadir. ic mekan tasariminda bu renklere paralel bir renk paletinin tercih
edilmesi, markanin Griin ambalajinda yer alan renklerin mekansal bir karsiliginin aranmasiyla iliskilidir.
Boylece i¢ mekan, Uriin ve (rine ait koku hafizasiyla bitinleserek kullanici Gzerinde gigli ve ¢oklu bir
duyusal deneyim yaratmayi amaglamaktadir.

Oupotian 2024

Sekil 3. Atelier Rebul isveren sunumundan konsept DNA’sInI anlatan sayfalardan bir 6rnek (Autoban
Mimarlik Arsivi, 2024).

Tasarimin ¢ikis noktasi, Atelier Rebul markasiyla 6zdeslesmis olan parfiim sisesi formuna ait geometrinin
bir referans olarak ele alinmasiyla olusturulmustur. Bu ikonik formdan yola gikilarak gelistirilen tasarim
dili, zaman igerisinde mekanin farkl ihtiyaglarina cevap verebilecek bir mobilya ailesine dénustirilerek
mevcut haline ulastirilmistir. Béylece marka ile gl¢li bir bag kuran tanidik bir form, olgek ve islev
degistirilerek mekansal bir kimlik haline getirilmistir. Konsept tasarim siirecinde tasarimin ¢ikis noktasini
aciklayan detaylara da yer verilmistir (Sekil 4). Atelier Rebul’un ihtiyaglarina cevap verecek tasarim
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yaklagimini belirleyebilmek igin, referans alinmasi gereken kaynagin markanin sahip oldugu degerler ve
hafiza oldugu dislincesiyle hareket ederek tasarimi baska kaynaklarda aramaktansa markanin gegmisine,
kilturiine ve hedeflerine odaklanmanin dogru tasarima goétiirecek asamalar oldugu dikkate alinmistir.

Atelier Rebul

creating a

Sekil 4. Atelier Rebul isveren sunumundan konsept geometrisinin ¢ikisini anlatan sayfa (Autoban
Mimarlik Arsivi, 2024).

Bu dogrultuda, glinliik kullanimda goz 6niinde bulunan ve markay temsil eden sise formunun, farkli bir
bakis agisiyla yeniden ele alinmasi ve mekénsal 6lgekte yorumlanmasiyla tasarim gelistirilmistir. Sise
formundaki altigeni ele alarak Atelier Rebul’u temsil edecek mekadna doéniismesi, tasarimin hem marka
kimligiyle iliski kurmasini hem de 6zglin bir mekansal anlati olusturmasi saglanmistir. Bu tasarimla Atelier
Rebul’un sahip oldugu form, sekil degistirerek markayi temsil etmeye devam etmistir. Bu devamhhgin yeni
bir tasarimla saglanabilmesi, tasarimin marka ve kullanicilari tarafindan hizli bir sekilde benimsenmesine
ve sahip cikilmasina da olanak saglamistir. i¢ mekan tasariminda konsept tasarim siirecine, isvereni ve
ihtiyaglarini dogru bigcimde dinlemekle baslanmistir. Bu siirecin verimli bir sekilde degerlendirilmesi,
beklentileri karsilayabilen bir tasarim giktisina ulasilmasiyla dogrudan iliskilidir. Sise formunun tasarim
geometrisi olarak belirlenmesinin ardindan, Atelier Rebul markasinin vizyonu ve misyonu ile bu formun
bir araya getirilmesi hedeflenmis; isverenin ihtiyaglarina cevap verecek mekansal ¢oziimlerin gelistirilmesi
amagclanmistir. Marka tarafindan tasarimciya iletilen ve yeni konsept tasarim sirecinde karsilanmasi
beklenen ihtiyag listesi basliklar halinde sunulmustur (Sekil 5). Bu ihtiyaglar, tasarimi sinirlayan unsurlar
olarak degil, aksine tasarim siirecini yonlendiren ve sekillendiren parametreler olarak ele alinmistir.
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Tasarimcl agisindan tamamen sinirsiz bir cergcevede tasarim yapmak, siireci belirsiz ve sonu gelmeyen bir
hale getirebilmektedir. Bu nedenle problemin dogru tanimlanmasi, ihtiyaglarin netlestirilmesi ve siirecin
sinirlarinin belirlenmesi, tasarim siirecinde dogru ¢dziime ulasabilmek agisindan kilit éneme sahip
asamalar olarak degerlendirilmektedir.

Atelier Rebul

Heritage Wall  Center Piece
What's New @ Signature |Gift Area
Plant | Scent Experience | Refill | Cool
Best seller | Screen | Remarkable Shell

Instagramble Lighting ! Sink | Mastery

Fragnance Bar § Giant Candels |Shopping Bag | Tray

Sekil 5. Atelier Rebul isveren tarafindan tasarimciya iletilen maddeler halinde ihtiyag listesi (Autoban
Mimarlik Arsivi, 2024).

Tasarim geometrisinin belirlenmesi ve ihtiyaglarin tespit edilmesinden sonraki asamada, geometri ve
ihtiyaglarin bir araya getirilmesi olmustur. Atelier Rebul’'un magazasinda trinlerini sergilemesi igin ihtiyag
duydugu mobilyalarin sise formundan elde edilen altigenle tasarlanmasi slirecine baslanmistir. Bu siiregte
tasarimcinin tasarim yaklasimi da siirece dahil olmus ve zamansiz bir tasarim yaratma asamasina
baslanmistir. Bu asamada Uretilen tasarima ait eskizlere yer verilmistir. Belirlenen tasarim geometrisi ile
markanin ihtiyaglari dogrultusunda tasarlanmasi amaglanan gesitli moddller gériilmektedir. Bu asamada
hem form olarak hem renk olarak denemeler yapildig1 gérilmektedir. Tasarlanan ilk modillerde kendi

basina ayakta durabilen ve ¢ekmecesi, tezgahi, rafi ve Grinleri tanimlayan alina sahip bir parfim moduild,
lavabo Unitesi ve biife yer almaktadir (Sekil 6).
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Sekil 6. Tasarim siirecine dair ilk eskizler (Yazar Arsivi, 2024).

isverenin, tasarimin hikdyesine ve buna bagli olarak gelistirilen tasarim geometrisine onay vermesi,
konsept tasarim siirecinin en kritik asamalarindan biri olmustur. isverene yapilan sunumlar ve bu sunumlar
dogrultusunda alinan geri bildirimler sonucunda, tasarimin nihai formuna kiguk 6lgekli diizenlemelerle
karar verilmis ve konsept tasarim siireci tamamlanmistir. Bu asamadan sonra tasarimci ve isveren, siireci
ortak bir paydada yiriterek, tasarimin gelisimini bir ekip birlikteligi icerisinde stirdirmustir. Tasarim
strecinde, ilk renk denemeleri sari tonlu ahsap ve yesil mermer kullanimiyla gergeklestirilmistir. Bu asama,
renk kararlarinin kesinlestigi bir stirecten ziyade, rengin formu tamamlayan bir unsur olarak ele alindigi
erken bir deneme siirecini temsil etmektedir. Tasarim geometrisinin netlesmesi ve Atelier Rebul markasinin
odaklanmak istedigi anahtar kavramlarin belirlenmesiyle birlikte renk kararlari da nihai bigimini almistir.
Belirlenen renk kararlariyla markanin farkli olgeklerdeki Griinlerinin sergilendigi ve yeni tasarim
konseptinin temel elemanlarindan biri olan, “candle unit” tasarlanmistir (Sekil 7).

Parfim moddliinde oldugu gibi, kendi basina ayakta durabilen bir striiktlire sahip olan bu Unite; tezgahi,
raflari ve GrlinG tanimlayan alin elemaniyla bitlncdl bir tasarim dili ortaya koymaktadir. Tezgah kisminda
uygulanan kademelendirmeyle modiil 6zellestirilmis; iki yaninda konumlandirilan aydinlatma elemanlari
sayesinde Urinlerin gorinlrlGga artirlarak, initenin tek basina giigli ve dengeli bir kompozisyon olarak
algilanmasi hedeflenmistir. Tasarimda alinan form ve malzeme kararlarinin, isveren tarafindan belirlenen
ve tim ihtiyag¢ bashklarina (Sekil 5) yanit verecek sekilde tek tek ele alinmasiyla, Atelier Rebul markasini
temsil edecek yeni i¢ mekan konsept tasarim siireci tamamlanmistir. Bu tasarim yaklasimi, yeni agilacak
her magazada ayni tasarim diliyle markanin stirekliligini saglayan uluslararasi bir marka kimligi olusturmayi
hedeflemistir.
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Sekil 7. Tasarim bilesenlerinden ‘Candle unit’ modiiliine dair ilk eskizler (Yazar Arsivi, 2024).

Bu asamadan sonra, her yeni magaza icin tasarimin bastan ele alinmasina gerek kalmadan, yalnizca
mekanin fiziksel kosullarina ve formuna uygun yerlesim diizenlemeleri yapilarak sireglerin ilerletilmesi
mimkin héle gelmistir. Boylece tasarim siresi ve uygulama maliyetleri asgari seviyeye indirgenmistir.
Konsept tasarimin en dnemli giktilarindan biri de uzun vadede zaman ve maliyet agisindan sagladigi bu
verimlilik olarak degerlendirilmektedir.

4. ATELIER REBUL'UN RENK, MEKAN VE KOKU ARASINDAKI DENEYiM iLiSKiSi

Marka mekani kavrami, fiziksel ¢evre araciligiyla markanin degerlerini, mirasini ve duygusal kimligini
kullaniclya aktaran bir iletisim alani olarak tanimlanmaktadir (Brakus, Schmitt & Zarantonello, 2009). Renk,
bu aktarim siirecinde en giiclii temsil araglarindan biri olarak éne gikmaktadir. Ozellikle perakende satis
sektorinde, bir Grinin tiketiciyle kurdugu iliski siirecinde; Griin ambalajindan magaza mekanina kadar
markay! temsil eden ve tasarim gerektiren tiim bilesenlerde renk, markanin kimligini gérinir kilan temel
bir unsur niteligi tasimaktadir. Bu bilgilerden hareketle olusturulan renk paletleri, magazanin bulundugu
bolge, hitap ettigi kullanici profili ve gevresel baglam gibi degiskenlere uyum saglayabilmek amaciyla
gelistirilmistir. Bu dogrultuda, amber ve kahverengi ana renk paletine ek olarak bej ve yesil tonlarinin
kullanildigi alternatif tasarim senaryolari da konsept kapsaminda gelistirilmistir. Boylece marka kimliginin
surekliligi korunurken, farkl cografi ve kiiltirel baglamlara uyum saglayabilen esnek bir renk stratejisi
gelistirilmistir (Sekil 8). Tasarimda alinan renk kararlari ve olusturulan renk paletleri, kullaniciya magazanin
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bulundugu cevreye iliskin ipuglari sunmaktadir. Burada amag, magazanin gevreyle iliski kurmasi ve uyum
saglamasidir. Renk paletleri incelendiginde, bej ve yesil renk paletlerinin mekanda hafiflik, ferahlik ve i¢
agicilik hissi yarattigi ve bu etkinin 6zellikle yazlik ve dogal gevreyle iliskili bolgeler igin uygun bir atmosfer
olusturdugu séylenebilmektedir (Sekil 8). Kandinsky bu ifadeyi su sekilde aciklamaktadir: “Renkler fiziksel
birer titresim yayar ve bu durum, zihnimizde cok hizh bir psikolojik tepki olusturur. Ornedin sicak bir ton
olan kirmizi, merak uyandirirken bir yandan da kani ¢agristirdidi icin aci gibi derin duygulari tetikleyebilir.
Benzer bir fiziksel etkilesim agik sarida da gériiliir; bu renk, limonla kurdugumuz zihinsel bag nedeniyle
bizde eksi ve asidik bir his uyandirir.” (Kandinsky, 1969).

Sekil 8. Sol gorsel Bej renk alternatif — Sag gorsel Yesil renk alternatif (Autoban Mimarlik Arsivi, 2024).

Kahverengi renk paletine sahip magaza ise markanin yeni tasarimdan ilk beklentisi olan markanin kokli
gecmisine atifta bulunan yogun, derin ve giiven hissi uyandiran bir yaklagimi temsil etmektedir. ic mekan
konsept tasariminda ana renk paletinin kahverengi olarak belirlenmesi, markanin triinleriyle gegmisiyle
bag kurmasi istegiyle dogrudan paralellik gostermektedir. Atelier Rebul’un 2025 yilinda piyasaya sundugu
ve kurucusu Jean Cesar Rebul’a ithaf edilen J.C.R. serisi, markanin ikonik sise formunu korurken, renk
tercihiyle de gegmise referans veren bir yaklasim ortaya koydugunu belirtmektedir. Bu nedenle, i¢ mekan
konsept tasariminda kahverenginin tercih edilmesi, Grliniin tarihsel ve duygusal arka planiyla mekan
arasinda glgli bir iliski kurulmasini saglamaktadir. Mekanda ve Griinde ayni renk dilinin kullaniimasi,
markanin tutarhhgini ve kimligini gérindr kilmaktadir. Rengin hem {riin hem de i¢ mekan o6lceginde
benzer anlamlar tasiyacak bigimde kullanilmasi, marka hafizasinin mekansal diizlemde devamliligini
desteklemektedir (Sekil 9).

Tasarimcilarin mevcut verileri teorik bilgilerle harmanlayip dogru yorumlamasi, renklerin etkin kullanildig
basarili ic mekanlarin ortaya ¢cikmasini saglar. i¢ mimarlik; form, malzeme, yapi ve renk gibi temel dgelerin
bir biitinidir. Tasarim strecinde bu 6gelerin her biri birbiriyle dogrudan iliskilidir ve higbirini digerinden
ayr disinmek mimkin degildir. (Goker Paktas, 2019, s. 143). Bir i¢ mekanda konsept tasarimdan séz
edebilmek igin, tasarim sirecinde ele alinan tiim bilesenlerin belirli bir senaryo cercevesinde uyum
icerisinde kurgulanmasi gerekmektedir. Bu bdtilinciil yaklasim, kullanicilarin mekadnda keyifli vakit
gecirebilmesi ve marka ya da Urlnle glgli bir bag kurabilmesi agisindan 6nemli bir asamayi
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olusturmaktadir. Atelier Rebul markasinin yeni konsept tasarimi gelistirilirken bu bilesenler arasina,
markanin kimligini olusturan temel unsurlardan biri olan “koku”nun da dahil edilmesinin, konsept
tasarimdan elde edilecek verimi artiracagi vurgulanmistir. Koku duyusu, gérme, tatma ve dokunma
duyulari kadar 6nemli olmakla birlikte, bireysel ve toplumsal deneyimlere bagh olarak farkli ¢agrisimlar
Uretebilen giiclQ bir algi aracidir. Bu projede, markanin temel uzmanlik alani olan kokunun konsept tasarim
sirecine entegre edilmesiyle, mekansal deneyimin ¢ok boyutlu bir yapiya kavusturulmasi ve kullanici

Uzerinde kalici bir etki yaratiimasi amaglanmistir.

Sekil 9. Atelier Rebul J.C.R Serisi Urtinlerinin bulundugu raf — Atelier Rebul Londra Magazasi (Atelier
Rebul Arsivi, 2025).

Atelier Rebul’un yeni i¢c mekan konseptinde yansitiimak istenen gegmisten gelen kokli miras vurgusu,
markanin koku {rin grubunda da belirgin bir sekilde hissedilmektedir. Markanin 6nemli
koleksiyonlarindan biri olan istanbul serisinde yer alan targin, safran ve karanfil gibi bilesenler, yogunluk
seviyesi ylksek ve karakteristik bir esans ortaya koymaktadir. Kokularin bu yogun karakteri ile renk
arasindaki iliski ele alindiginda, koku yogunlugunun artisina paralel olarak renklerin de daha doygun ve
derin tonlara yoneldigi gorilmektedir. Bu dogrultuda, ic mekan konsept tasariminda tercih edilen renkler,
hem Atelier Rebul tarafindan talep edilen “ge¢misten gelen” miras vurgusunu mekansal olarak gortindr
kilmakta hem de markanin Griin grubunda yer alan kokularin yogun karakteriyle paralel bir dil
olusturmaktadir. Boylece koku, renk ve mekan arasinda kurulan bu iliski araciligiyla, kullaniciya battincil
ve ¢ok duyulu bir deneyim sunulmasi amaglanmistir.
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5. ATELIER REBUL LONDRA MAGAZASININ FiziKi OZELLIKLERI VE DETAYLARI

Atelier Rebul’un Londra’da Marlybone caddesi lizerindeki magazasi yeni konsept tasarimla agilan ilk
magazasi olmustur. Konsept tasarim siirecinde tasarlanan Urlnlerin ve segilen malzemelerin mekanin
Olcllerine gore uygulandigl bu magaza, markanin ana renk paleti olan kahverengi renk paletiyle
olusturulmustur. Konsept tasarimda i¢c mekan kabugunda kullanilan seramikler cephede de kullanilarak
hem i¢c mekanin devamliligl disariya tasinmis hem de parlak seramikle kullanicilarin dikkatini gekmek
amagclanmigtir. Magaza girisinde, sagl sollu raflari aydinlatilmis Griinlerin sergilendigi Uniteler yer
almaktadir. Uriinlerin arka fonunu ve ayni zamanda tavani kaplayan cephede gériilen parlak seramik,
markanin mirasini ve eczaci kimligini animsatmakta ve triinlerin, modullerin ayrismasi igin arka planda fon
olusturmaktadir. Uriinlerin sergilendigi raflar, bu yiizden acik renk inalco® malzemeyle kaplanmis ve her
raf 1siklandirilarak Griinlerin algilanmasi énceliklendirilmistir. Kokularin kimyasal bilesenlerden olusmasi
dolasiyla dayanikli ve kimyasal tepkimeye girmeyen tirden raf malzemeleri tercih edilmistir. Bu
operasyonel olarak markanin uzun vadede bakim ve onarim maliyetlerini 6nemli dl¢lide dislrecek bir
malzeme karari olmustur. Her modiliin Gzerinde yer alan alinda ise o modiilde sergilenen Grliniin ismine
yer verilerek bu sayede her Uriiniin kendine ait bir alani olmasi amaglanmistir. Her modiiliin alt kisminda
yer alan ve gizli isikla aydinlatilan béliimlerde ise depolama alanlari olusturulmustur.

Koridorun sonunda misteriyi karsilayan bir kasa ve arkasinda ekranin bulundugu, yanlardan gizli
aydinlatmayla zenginlestirilmis bir pano yer almistir. Zeminde duvarlardaki karolaj ile ayni sekilde dogal
hissettiren detaylarda seramik kullanilmistir. Mekanin sag ve solunda yer alan koyu renkleri dengelemek
icin zeminde ve yurlyls aksindaki duvarda agik renkler kullanilarak mekandaki renk dengesinin
yakalanmasi ve mekanin bogucu olmamasi amaglanmistir. Konsept tasarimin ¢ikis noktasi olan sise formu,
altigen mobilyalara donistirilmistir (Sekil 4). Bu formla markanin ilerleyen giinlerde yeni ve giincel
ihtiyaglarini karsilamak igin ihtiya¢ duyabilecegi “sergileme uniteleri” gibi gereksinimlerin kolaylikla
tasarima eklenebilecek sekilde uyarlanabilir bir tasarim dili olusturulmustur.

Sergileme Unitelerinin arkasinda yer alan seramik kabuk hem modiiller i¢in hem de modiillerde sergilenen
Urunler igin arka plan gorevi gormektedir. Bu modiillerden duvara yansitilan gizli 1sik sayesinde duvarlarin
karanlikta kalmasinin dniine gecilmis ve mobilyalar ile duvarlar birbirinden ayristirilmistir. Uriinlerin
sergilendigi ve modiillerin yer aldigl tiim duvar yuzeyleri, mekani gevreleyen bir seramik kabuk olarak
tasarlanmistir. Ayni zamanda mekanda x ve y ekseni Gizerinden degerlendirildiginde x ekseninde koyu renk
ve parlak malzeme, y ekseninde ise agik renk ve mat malzemelerin tercih edilmesiyle mobilya ve drin
yogunlugu fazla olan i¢ mekandaki ferahlik hissinin artmasi amaglanmistir (Sekil 10).

Londra magazasinin bodrum kati, Atelier Rebul’'un talebi dogrultusunda workshop alani olarak
degerlendirilmistir. Bu talep, i¢ mekan konsept tasariminin olusturulmasinin ardindan marka tarafindan
iletilmis olup beraberinde yeni tasarim kararlarinin alinmasini gerektirmistir. Ancak tasarimin basindan
itibaren konsept tasarim yaklasimiyla ele alinmis olmasi, bu tir yeni ihtiyaglara esnek ve uyarlanabilir
¢O6zUmler gelistiriimesine olanak tanimigtir.

1 Inalco yiiksek teknolojiye sahip porselen yiizeyler treten bir markadir.
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Sekil 10. Atelier Rebul Londra magazasi i¢ mekan (Atelier Rebul Arsivi, 2025).

i¢ mekanda renk, malzeme ve geometriye iliskin kararlarin marka kimligiyle uyumlu ve modiiler bir sistem
cergevesinde kurgulanmis olmasi, tasarimin farkli islevlere adapte edilebilmesini mimkin kilmistir. Bu
dogrultuda, workshop alanina iliskin ihtiyaglar da mevcut tasarim dili korunarak karsilanmig; Griin
sergileme Uniteleri bu alandaki kullanim senaryolarina uygun sekilde yeniden diizenlenmistir. Bdylece
tasarim biitinlGgu bozulmadan, mekanin yeni islevi konsept tasarim sistemi igerisinde ¢éziimlenmistir
(Sekil 11).

Sekil 11. Atelier Rebul Londra magazasi bodrum kat (Atelier Rebul Arsivi, 2025).
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6. DEGERLENDIRME VE SONUG

Mekan tasariminda renk kullanimi, gelisiglizel ve kisisel tercihler olmanin 6tesinde, modern dénemden
itibaren tasarim akimlarini temsil eden ve birbirinden ayristiran 6nemli bir tasarim unsuru haline gelmistir.
Renk kavrami, kisisel zevk, trend ya da sadece goze giizel goriinmesi amaciyla rastgele segilen bir bitis
malzemesi olarak degil, tim detaylarin ve hikayenin kullanici ile dogru iletisimi kurabilmesi agisindan
oldukga stratejik bir ara¢ olmaktadir. Renk ile marka-mekan-uriin-kullanici iletisimi kuvvetlenebilmekte ve
mekan markanin ihtiyaglarinin, vizyonunun bir pargasi haline gelerek kullanicilar tarafindan da kolay
benimsenebilmektedir. Calisma igerisinde pilot vaka olarak incelenen Londra magazasi, tim bu tasarim
siirecinin sonucunda ortaya g¢ikarilan ve test edilen ilk magaza olmasi agisindan 6nemlidir. Londra
magazasi ile yeni tasarimin marka ile ¢ok gabuk uyum sagladigi ve kullanicilar tarafindan benimsendigi
gorulmigstir. Bu tasarim stratejileriyle Atelier Rebul magazasi, Londra’da yilbasi aligverisi icin ziyaret
edilmesi gereken noktalar listesine girmeye baglamistir. Johansens.com 1982 yilindan bugiine liks
seyahat, yasam tarzi ve seckin mekanlar tizerine editoryal icerik lireten uluslararasi bir yayin platformudur.
Atelier Rebul magazasi, bu listede adi gegerek ¢ok kisa bir siirede ¢ok farkh bir kiltlir ve cografyada
uluslararasi marka bilincini olusturabilmis ve en 6nemlisi ¢evreye uyum saglayabilmistir. Bu uyumun
basarisinda renk birincil faktor olarak degerlendiriimektedir. Bu uyumun hizli bir sekilde
saglanabilmesinde, markanin 6ziinde yer alan tasarim geometrisinin olusturulmasi ve tercih edilen
renklerin markanin varlik amacina dogrudan referans vermesi, kullaniciya bu mesajin iletilmesi agisindan
blyiuk 6nem tasimaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda, bir markaya ait ve kullaniciya iriin sunan mekanlarin
tasariminda alinan renk kararlarinin, markay temsil eden ve kullanicinin marka ile kurdugu disiinsel ve
duyusal iliskiyi yonlendiren temel tasarim stratejilerinden biri oldugu gorilmektedir. Mekan tasariminda
renk kararlarinin belirli bir sistem ve strateji dogrultusunda ele alinmasinin, uzun vadede maliyetleri
disliren, markanin hikayesini gliclendiren ve uriinlerin kullanicilar tarafindan tercih edilme oranini artiran
bir etkiye sahip oldugu sonucuna varilmistir.

Atelier Rebul 6rneginde, rengin marka kimligini mekansal boyuta tasiyan ve bulundugu cografi baglama
uyarlanabilir gligli bir tasarim araci olarak ele alindigi gérilmektedir. Uluslararasi ve ¢ok magazali bir
markanin, farkli cografyalarda ayni tasarim diliyle temsil edilmesi; marka imajinin, kimliginin ve
sayginliginin gliglenmesi agisindan énemli bir unsur olusturmaktadir. Bu yaklasim, markanin gelecekte
acmayi planladigi yeni magazalar igin tasarim ve proje slireglerini minimize ederek, uzun vadede hem
maddi hem de operasyonel agidan 6énemli bir kazang saglamaktadir. Bu durum, marka bitinliginin
surdurilebilirligi agisindan kritik bir rol oynamaktadir.

Sonug olarak, i¢ mekan tasariminda konsept tasarim slirecinin géz ardi edilmesi ve tasarimin yalnizca kisa
vadeli ¢dzlimler, popller malzemeler ve gegici renk tercihleriyle sekillendirilmesi; kurumsal yaklasimdan
uzak, kisi ve mekana bagli, yerel dlgekte kalan tasarim giktilari Gretme riskini beraberinde getirmektedir.
Ancak, i¢ mekan konsept tasariminda marka kimligi olusturma siireci; bir markanin gegmisini, bugliniini
ve gelecegini kapsayan, vizyon ve misyonunu mekansal dizlemde yansitan ve ihtiyaglarina bittncdl
¢ozlimler sunan stratejik bir sliregtir. Bu slirecin dogru kurgulanmasi, markanin profesyonel alanda kendini
konumlandirdigi noktayi gli¢clendirmekte; uzun vadede tasarima ayrilan zamani azaltarak markanin
uzmanlik alanina odaklanmasini saglamakta ve markaya goriinirlik, taninirlik ve stirdiirtlebilir bir deger
kazandirmaktadir.
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