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Ozet
Gastronomi festivalleri, yerel mutfak mirasimin tamtilmasi, yiyecek ve igecek Basvuru Tarihi

kiiltiiriiniin  korunmast ve destinasyonlarin gastronomik kimliginin giiclendirilmesi
agisindan onemli organizasyonlardir. Bu arastirmanin temel amaci, Uluslararast
Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali'nin Afyonkarahisar’a sagladigi katkilar,
festivale katilan turizm igletmeleri ve yerel esnafin gériigleri dogrultusunda
degerlendirmek ve festivalin siirdiiriilebilirligine iliskin oneriler gelistirmektir. 24 Mart 2026
Calisma nicel arastirma yaklagimiyla tasarlanmis olup veri toplama aract olarak
yapulandirilmis anket formu kullamlnigtir. Veriler festival siirecinde yiiz yiize anket
yontemiyle toplanmig ve analizlere toplam 395 katilimci dahil edilmistir. Bulgular,
paydaslarin festivalin ézellikle sosyo-ekonomik katkilarima giiclii bicimde vurgu

19 Ocak 2026

Onay Tarihi

yaptigini gostermektedir. Festivalin bolgesel kallkinmayr destekledigi, yerli iireticileri Anahtar Kehme'ler:
tesvik ettigi, destinasyonun tamitimina ve marka degerine katki sagladigi ve yerel Festival,
tiriinlere olan talebi artirdigi belirlenmigstir. En dikkat ¢ekici sonug, festivalin yalnizca Festival Alngl,
tanitim  boyutunda degil, ekonomik hareketlilik ve turizm canliligi agisindan da Gastronomi Festivali,
anlamh bir katki aract olarak algilanmasidir. Sonug olarak, gastronomi festivallerinin

Gastro Afyon.

destinasyon  gelisiminde  stratejik  bir  ara¢  oldugu  degerlendirilmekte;
surdiiriilebilirligin  giiclendirilmesi igin festival siiresinin genisletilmesi ve tur
operatorleriyle is birliginin artirilmasi onerilmektedir.
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Abstract

Gastronomy festivals are significant events in terms of promoting local culinary heritage, .
preserving food and beverage culture, and strengthening the gastronomic identity of Submitted
destinations. The primary aim of this study is to evaluate the contributions of the 19 January 2026
International Gastro Afyon Tourism and Taste Festival to Afyonkarahisar, based on the

perspectives of tourism enterprises and local tradespeople participating in the festival, and Accepted
to develop recommendations regarding the sustainability of the event. The study was 24 March 2026
designed using a quantitative research approach, and a structured questionnaire was
employed as the data collection instrument. Data were collected through face-to-face
surveys conducted during the festival period, and a total of 395 participants were included
in the analyses. The findings indicate that stakeholders strongly emphasize the socio- Kevwords:
economic contributions of the festival. It was determined that the festival supports regional %estiva l.

development, encourages local producers, contributes to the promotion and brand value of
the destination, and increases demand for local products. The most striking result is that the
festival is perceived not only as a promotional tool but also as a significant instrument for Gastronomy Festival,
generating economic dynamism and enhancing tourism vitality. In conclusion, gastronomy Gastro Afyon.
festivals are considered strategic instruments in destination development; to strengthen

sustainability, it is recommended that the duration of the festival be extended and

cooperation with tour operators be enhanced.

Festival Perception,
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GIRIS

Son zamanlarda yerel {iriinlerin tanittmina yonelik faaliyetlerin 6nemi giderek artmaktadir.

Ozellikle festival ve senlik gibi yerel organizasyonlar, bir bdlgenin yerel iiriinlerini ve kiiltiirel mirasi

yaymak icin etkili bir yontem olarak goriilmektedir (Tiirk6z-Bakirc1 & Bucak, 2017: 230). Bu tiir

etkinlikler bir sehrin veya bir bdlgenin 6ziinii ve ruhunu yansitarak benzersiz bir kimlik kazanmasina
ve taninmasina yardime1 olmaktadir (Dalgin, Atak & Ceken, 2016: 1180).

Festivaller, insanlarin bir araya gelerek degerleri paylasmalarini, dostluklar1 pekistirmelerini
ve farkli kiiltiirlere merak uyandirarak yeni yerlerin kesfedilmesini saglayan 6nemli sosyal ve kiiltiirel
etkinliklerdir olarak nitelendirilmektedir (Tilki ve Yalgin, 2021: 1). Festivaller, turizm faaliyetlerini
artirma, turizm motivasyonu saglama, bolgede ekonomik biiyiimeyi tesvik etme, yerel halk i¢in yeni
istihdam olanaklar1 sunma ve ekonomik kalkinmaya katkida bulunma gibi bir dizi olumlu etkiye sebep
olmaktadir (Culha, 2008: 1831).

Gastronomi turizmi kapsaminda diizenlenen ¢esitli gastronomi turlari giin gegtikce daha fazla
ilgi gormektedir. Bu turlar, turistlere belirli bir bolgenin veya {ilkenin yerel mutfagin1 kesfetme ve
deneyimleme firsat: sunmaktadir. Ozellikle diinya capinda taninmis seflerin yonettigi veya katildig1
gastronomi turlari, turistlerin ilgisini oldukea fazla ¢ekmektedir (Sar1-Gok, 2020: 261).

Gastronomi festivallerinin, bir destinasyonun turizm potansiyelini artirmanin ve rekabet
edilebilirligini artirmanin 6nemli bir yolu olmasina karsin; Tiirkiye’de gastronomi festivalleri yeterli
sayida gerceklestirilmedigi bilinmektedir (Cankiil & Demir, 2018: 5). Ayrica gastronomi festivalleri,
turizm icin 6nemli bir cazibe merkezi olmakla beraber bolgenin pazarlanmasinda etkili bir arag¢ olarak
da kullanilmaktadir (Cetin, Demirel & Cetin, 2019: 882).

Gastro Afyon Uluslararasi Turizm ve Lezzet Festivali, T.C. Afyonkarahisar Belediyesi
onciiliigiinde, Afyonkarahisar'in ve bagl kdylerinin turizmdeki 6nemli bileseni olan termal turizm
sektorlinlin gastronomik agidan giiglendirmesi, bolgenin ve koylerin kendine has lezzetlerinin ve de
mutfak kiltiriiniin tanitilmasi, festivalin = siirekliliginin saglanmasi, uluslararast platformlarda
duyurulmasi ve boylece basta Tirk Mutfagi olmak tizere Afyon Mutfagi'min hem ulusal hem de
uluslararast diizeyde rekabet giiciinii artirarak taninirligini saglanmasi amaciyla her yil ekim ayi
icerisinde gergeklestirilmektedir (T.C. Afyonkarahisar Valiligi, 2021). Bu baglamda arastirma
kapsaminda, Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali"ne katilan turizm isletmelerinin ve
yerel esnafin festival hakkindaki algisini, festivalin Afyonkarahisar iline sagladigi katkilart ve
festivalin siirdiiriilebilirligi agisindan onerilerini belirlenmesi amaglanmaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Festival

Kokeni dinsel ritiiellerle iliskili olan festivallerin tarihi Eski Yunan Uygarli§i’na
dayanmaktadir. Eski Yunan'da, sarap tanrisi Dioniysos'a bagta olmak iizere, toplumun belirli bir
tanrtya olan bagliligini ifade etmek, inanglarim kutlamak ve toplulugun bir araya gelmesini saglamak
amaciyla gesitli festivaller diizenlenmistir (Atak, 2009: 37). Ronesans ile birlikte, dinsel festivallerin
yani sira sanat, kiiltiir, bilim ve Aydinlanma degerlerini yansitmay1 amaglayan daha genis bir festival
cesitliligi ortaya ¢ikmus; Ikinci Diinya Savasi ile birlikte ulusal kimlikleri siirdiirmeye yonelik
diizenlenen festivaller, savas sonrasinda uluslararasi bir 6nem kazanmaya baslamistir. (Bilgili, Yagmur
& Yazarkan, 2012: 118).
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Festivaller, genellikle 6zel bir tarihsel ve kiiltiirel baglamda gerceklesen ve bir toplumun
dinamiklerini, kiiltiiriind, ideolojisini, diinya goriislinii ve sosyal kimligini yansitan 6nemli etkinlikler
olarak ifade edilmektedir (Damster & Tassiopoulos, 2005: 13). Festivaller, sadece belirli bir giin veya
tarihi kutlamak amaciyla bir araya gelmekten ziyade is, ticaret, egitim, sosyallesme ve benzeri birgok
etkilesimden olusan ¢ok amagl etkinlikleri de i¢inde barindirmaktadir (Houghton, 2001: 39).

Festivaller, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel katkilariyla yerel topluluklara sagladigi destek
sayesinde turizmin gelisiminde vazgecilmez bir kaynak olarak kabul edilmektedir (Wu & Ai, 2016:
359). Festivaller, sehir markalagsmasinda kritik bir rol oynayarak Diinya turizm pazarinda 6nemli bir
cazibe merkezi olarak dikkat ¢ekmektedir (Kargiglioglu & Kabacik, 2017: 411). Ayrica, sehirlerde ve
kentsel yerlesim alanlarinda turizm faaliyetlerinin kiiltiirel {iretim ve tiiketiminin 6nemli bir bileseni
olarak nitelendirilmektedir. Festivaller, destinasyonlarin kiiltiirel zenginligini vurgulayan onemli bir
ara¢ olmakla birlikte bu tiir etkinlikler genellikle bir destinasyonun kiiltiirel portfoyiiniin énemli bir
parcasi olarak kabul edilmektedir (Tokatli, 2019: 27).

Festivaller, gesitli turistik etkinlikler ile beraber, turizmin canlanmasi ve yerel ekonomiye
katki saglama agisindan onemli bir arag olma 6zelligi tasimaktadir. Ozellikle gastronomi festivalleri
turistlerin ilgisini ¢ekme potansiyeline sahip dnemli etkinlikler arasinda yerini almaktadir. Nitekim
insanlar genellikle seyahat ettikleri bolgelerin yerel yemeklerini deneme egilimindedirler (Pereira,
Jeronimo, Sempiterno, Lopes da Costa, Dias & Antoénio, 2021: 1).

Festival Cesitleri

Festivaller giinimiizde giderek daha fazla 6nem kazanarak cesitli alanlarda diizenlenmektedir.
Bu festivaller; yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeyde gesitli kiiltiirel, sanatsal, dini, spor ve
diger temalarda gergeklestirilmektedir (Sert, 2013: 24). Bu etkinliklerin ¢ogu artik festival formatinda
diizenlenmeye baslayarak, festivallerin cesitli kategorilere ayrilmasina ve farkli temalara, katilim
diizeylerine veya diizenlenme zamanina gore siniflandirilmasina olanak saglamaktadir (Imirgi, 2005:
34). Festivaller, coklu temalar1 bir araya getirme esnekligi sunarak, igeriklerinde genis bir farklilik ve
cesitlilik sunmaktadir. Bu nedenle, festivallerin birgok farkli ¢esidi bulunmaktadir (Wilson & Udall,
1982). Festivaller; kiiltiirel festivaller, yerel festivaller, gastronomi festivalleri, ulusal ve uluslararasi
festivaller olarak simiflandirilabilmektedir.

Kiiltiirel Festivaller

Kiltiirel festivaller; ¢esitli karnavallar, dini ritiieller, geleneksel torenler ve tarihi merasimler
gibi bir toplumun kiiltiirel 6gelerinden herhangi birinin igerisinde bulunan festival cesitleri arasinda
yer almaktadir (Getz, 1997: 37). Kiiltiirel festivaller, bir toplumun kimligini, degerlerini ve
geleneklerini kutlama ve paylagma firsati sunan ve sosyal takvimi zenginlestirerek kiiltiirel giindemi
cesitli etkinlikler, olaylar ve gosterilerle siisleyen daha ¢ok modern toplumlarda yaygin bir sekilde
goriilen festivaller olarak nitelendirilmektedir (Crespi-Vallbona & Richards, 2007: 103).

Kiiltiirel festivaller, giderek daha fazla insanin genis kiiltiirel, sosyal ve politik konularda
gorislerini ifade etmelerine olanak saglayan énemli platformlar haline gelmektedir. Bu tiir festivaller
insanlara kiiltlirel cesitlilige erisme ve farkli bakis acgilart kazandirma firsati sunmaktadir (Crespi-
Vallbona ve Richards, 2007: 103). Kiiltiirel festivaller, yerel halk ve katilimcilar igin Ogretici ve
bilgilendirici olmanin yani sira toplumsal prestiji arttiric bir rol listlenmektedir. Buna ek olarak farkli
kiiltiirlere kars1 hosgoriiyli tesvik ederek yerel kimligin ve mirasin korunmasina katkida bulunmaktadir
(De Bres & Davis, 2001: 330). Nitekim basta kiiclik Olgekli aile isletmelerinin yani sira fakl
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Olceklerdeki igletmelerin acilmasimma da katki saglayarak yerel ekonominin canlanmasina destek
olmaktadir (Bachleitner & Zins, 1999: 56).

Yerel Festivaller

Yerel festivaller, genellikle belirli bir bolgenin veya toplulugun kiiltiirel mirasini yansitan ve
genellikle sadece yerel halki hedefleyen etkinlikler olarak ifade edilmektedir. Bu festivaller ayni
zamanda o bolgenin kiiltiirel gegmisi, gelenekleri, geleneksel sanatlari ve yasam tarziyla ilintilidir
(Demir, 2019: 50).

Yerel festivaller, cesitli etkinlikler ile bir bolgenin turizmi canlandirmak ve yerel ekonomiye
katki saglamak i¢in 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir (Sert, 2017: 189). Yerel festivaller, yerel
topluluklarin kimliklerini korumalarma ve yasatmalara yardimei olurken, ayn1 zamanda disaridan
gelen ziyaretcilere de bu kiiltiirleri deneyimleme imkani1 sunmaktadir (Van Der Wagen, 2005: 36).

Giliniimiizde festivallerin yerel yonetimler tarafindan diizenlenen festivallerin sayis1 giderek
artmaktadir. Ayni1 zamanda bu festivaller genellikle yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeylerde
gerceklestirilmektedir (Inskeep, 1991: 163). Ozellikle T.C. Kiiltiir ve Turizm i1 Miidiirliikleri ile yerel
yonetimlerin isbirligi ile desteklenen cesitli yerel festivaller; bolgesel, yerel ve ulusal kiiltiirlerin
tanitilmasi1 ve taninmasinda 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmakla beraber; bu etkinliklerin barig ve
toplumsal huzura katki sagladig1 da bilinmektedir (Ozgiirel, Alan & Bingdl, 2015: 115).

Gastronomi Festivalleri

Tiirkiye'nin iklim ¢esitliligi ayn1 zamanda genis bir bitki ¢esitliligine yol agmaktadir. Nitekim
bu zenginlik, gastronomi festivalleri gibi cesitli etkinliklerde onemli bir rol oynamaktadir. Bu
baglamda gastronomi festivalleri, Tiirkiye'nin cografi zenginligini ve kiiltiirel gesitliligini sergilemede
o6nemli bir arag¢ olarak kullanilmaktadir (Demir, 2019: 79). Bu dogrultuda gastronomi festivalleri, fuar
anlayisina uyum saglayarak ziyaretcilere sira disi deneyimler sunmay1 hedeflemekte; bu dogrultuda
yaratici temalar, etkilesimli atdlyeler, tinlii sef sunumlar1 ve yerel deneyim etkinlikleriyle daha cazip
bir yapiya kavusturulmaktadir (Dalagan & Sormaz, 2024:177).

Gastronomi festivalleri, belirli bir boélgenin veya iilkenin yemek kiiltiiriinii, geleneksel
yemeklerini, yerel lezzetleri ve mutfak 6zelliklerini tanitmak amaciyla diizenlenen etkinlikler olarak
tanimlanmaktadir (Lee & Arcodia, 2011: 357). Bu tiir festivaller genellikle sarap, bira, deniz {iriinleri,
et drlinleri veya bir sebze gibi belirli bir yiyecek veya icecege odaklanmaktadir (Hall & Sharples,
2003: 4).

Gastronomi festivalleri sadece yerel kiiltliriin ve lezzetlerin tanitilmasi i¢in degil, ayni
zamanda turizm ve ekonomik kalkinma i¢in de dnemli bir rol oynamaktadir. Nitekim gastronomi
festivalleri insanlara belirli bir bdlgenin veya iilkenin yemek kiiltiirinii kesfetme ve deneyimleme
firsati sunmaktadir (Atak, 2009: 41). Gastronomi festivalleri, destinasyonlarin yerel yiyecek ve
icecekleri turizm triinlerine dahil etmeye calisirken ozellikle kirsal topluluklar igin onemli bir arag
haline gelmektedir. Bu festivaller, yerel tirlinlerin tanitimi igin etkili bir platform saglayarak kirsal
alanlarda da turizmin gelismesine alternatif bir imkan saglamaktadir (Cela, Knowles-Lankford &
Lankford, 2013: 70).
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Ulusal Festivaller

Ulusal festivaller, farkli kiiltiirel ve tema g¢esitliligini bir araya getirerek kentli kimligi ve
ulusal kiiltiirti yerel 6geleri ile birlikte icinde barindiran, genellikle ulusal medya ve turistler tarafindan
da ilgi goren ve daha genis bir kitleye ulasan etkinliklerdir (Demir, 2019: 51).

Diinya genelinde birgok iilke, yerel ve ulusal festivaller araciligiyla her yi1l milyonlarca turisti
cezbetmektedir. Tiirkiye de bu kiiresel trendi takip ederek geleneksel 6zelliklere sahip kiiltiirel miras1
tanitmay1 amagclayan gesitli festivallere ev sahipligi yapmaktadir (Coban & Suer, 2018: 61).

Uluslararasi Festivaller

Festivallerin iilke ekonomisine ve gergeklestirildigi bolgeye ¢ok yonlii katkilar1 sundugu goz
oniline alindiginda, uluslararasi alandaki taninirliklarinin ve katilimer sayilarini artirilmasi son derece
onemlilik arz etmektedir (Penpece, 2014: 193).

Uluslararasi festivaller, insanlara farkli kiiltiirleri deneyimleme ve anlama firsat1 sunmaktadir.
Bu tip etkinlikler, insanlarin diinya capindaki cesitlilie ulagsma ve paylasma firsat1 buldugu 6nemli
platformlar arasinda yer almaktadir (Fu, Wang, King & Chu, 2018: 127). Biiyiiklilkk ve evrensel
temalariyla, uluslararasi festivaller bir¢ok ¢esitli toplumlar ve iilkeleri etkileme 6zelligi tasimaktadir
(Demir, 2019: 51).

Uluslararas1 festivaller, diinya medyasinin dikkatini ¢ekebilme o6zelliginden dolay1 diger
festivallere nazaran etki alanlar1 daha genis bir yelpazede taninmaktadir (Demir, 2019: 51). Nitekim
uluslararasi festivaller, sanal ortamin sagladigi olanaklar ile daha genis kitlelere ulagabilme kolayligi
saglamaktadir (Penpece, 2014: 198).

Festival Algis1

Ziyaretgilerin seyahat ettikleri destinasyonlardaki cazibe merkezleri ve dogal giizellikler,
gezilerini daha keyifli ve unutulmaz kilarak, olumlu anilar biriktirmelerine katki saglamaktadir (Chi &
Qu, 2008: 626; Crouch, 2011: 29). Festivaller ve festival tipi etkinlikler, bolgelerin, sehirlerin ve
kentsel ortamlarin kiiltiirel dokusunun dnemli bir parcasini olusturarak kiiltiirel yagami zenginlestirme
ozelligine sahiptir (Yolal, Cetiner & Muzaffer, 2009: 277). Ayrica bdlgenin yasam tarziyla i¢ ice
gecen bu etkinlikler, katilimcilaria zengin deneyimler ve anilar sunmaktadir (Dwyer & Kim, 2003:
375).

Festival algisi, o etkinligin atmosferi, kiiltiirel degeri, eglencesi, organizasyon kalitesi,
katilimer sayist ile memnuniyeti ve daha birgok faktorden etkilenmektedir. Nitekim iyi bir festival
algisi, destinasyonun turistik c¢ekiciligini artirmakla beraber, yerel ekonomiye katki saglayarak
festivalin uzun vadeli basarisin1 da desteklemektedir (Al-Azzam, 2023: 107). Festival deneyimini
zenginlestirmek ve ziyaret¢ilere memnuniyet saglamak ig¢in, festival alaninin ve imajimin oldukga
etkileyici olmasi gerekmektedir. Nitekim festival alanimin kalitesi, goriiniimii ve faaliyetlerin igerigi,
ziyaretgilere sunulan hizmetlerin kalitesiyle dogrudan iligkili olarak kabul edilmektedir (Biitiig, 2019:
22).

Festivallerin destinasyonla iligkilendirilen imaj algisinin olusturulmasi, yerel halkin
farkindaligin1 artirarak, ekonomik acidan fayda saglayarak, fiziki g¢evrenin dogal c¢ekiciligin
korunmasinda énemli bir rol oynamaktadir (Yildirim, Karaca & Cakici, 2016: 55). Ayrica bir bolgede
gerceklestirilen festivaller, hedef kitlenin zihninde bolgeye yonelik olumlu bir imaj algis1 olusturarak
ziyaretcilerin festival siiresi disinda bolgeyi ziyaret etme egilimini de artirmaktadir (Morais & Lin,
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2010: 193).

Festivallerin Sagladig1 Katkilar

Festivaller, diinya genelinde turizm ve eglence endiistrilerinin dinamik ve biiyiiyen bir pargasi
olarak bilinmektedir. Bir destinasyon veya ev sahibi topluluk {izerinde sosyal-kiiltiirel, ekonomik, ve
politik etkileri bulunmaktadir (Arcodia & Whitford, 2006: 2). Ornegin festivallere ev sahipligi yapmak
festival katilim iicreti gibi dogrudan gelir kaynaklari, yerel ekonomiye katki gibi ¢esitli ekonomik
tesvikler saglamaktadir. Ayrica, etkinlikler ve festivallerin, ev sahibi topluluklarda turizmin gelisimine
onemli katkilar sagladig1 bilinmektedir. Nitekim bu tiir etkinlikler ayn1 zamanda is giicii piyasasinda
artan talebi kargilamak i¢in yeni is firsatlar1 da sunmaktadir (Wang & Pfister, 2009: 18).

Festivaller, yerel Kkiiltliriin mirasim1 koruyarak yerel ekonomik kalkinmaya da destek
olmaktadir (Tanford & Jung, 2017: 218). Festivaller, yerel ekonomik gelirlerin artmasina,
diizenlendikleri destinasyonlarda turist talebinin artmasina, altyapt ve {styapt gelisiminin
desteklenmesine, istihdam ve is olanaklar ile yerel halkin rekreasyonel imkanlarinin artmasina ve
refah seviyelerinin ylikselmesine katki saglamaktadir. Ayrica, sosyal ve kiltiirel etkilesimi
artirilmasina katki saglayarak yerel toplumun bir araya gelmesine, destinasyonun taninirliginin ve
bilinirliginin artmasina da yardimci olmaktadir (Erdem, Mizrak & Aratoglu, 2018: 242).

Festivallerin gerceklestirildigi bolgeler, etkinlik siiresince yogun bir turist akinina maruz
kalarak turist sayisinin artmasini saglamaktadir (Cela vd., 2013: 83). Buna ek olarak festivaller, bir
yandan yerel halkin bdlgeye aidiyet duygularini giiglendirirken, diger yandan toplum iginde farkli
gruplarin bir arada daha iyi yasamalarina da olanak tanimaktadir (Giritlioglu, Olcay & Ozekici, 2015:
310).

Festivaller, insanlar arasinda iletisimi saglanmasina ve dostluk baglarinin kurulmasina
yardimei olarak, yeni kiiltiirleri ve bolgeleri kesfetme merakini gidererek insanlar1 yeni yerlere seyahat
etmeye tesvik etmektedir (Avraham, 2004: 471). Ayrica festivaller, insanlara kendilerini daha rahat
hissettirmek i¢in firsatlar yaratma giiciine ve roliine sahip olduklar1 gibi, ayn1 zamanda toplumda
belirli bir kiiltiir ve topluma baghlik duygusu olusturarak yerel geleneklere doniisii de tesvik
etmektedir. Ayrica festivallerin goniillii katilimla gergeklestirilmesi yerel demokrasinin gelismesine,
toplumlarin kendi yeteneklerine olan giiveninin artmasina ve sehirlerin altyapisinin gelismesine katki
sagladig1 da belirtilmektedir (Hertanu & Boitor, 2012: 26).

Festival Algisi, Destinasyon imaji ve Yerel Kalkinma

Festivaller ve etkinlikler, turizm gelistirme ve destinasyon pazarlamasinda giderek daha
stratejik araglar haline gelmistir. Ozellikle gastronomi festivalleri, yerel mutfak mirasinin tanitimina
katkida bulunur, turizmin g¢ekiciligini artirir ve destinasyonlarin sosyo-ekonomik gelisimini
desteklemektedir. Turizm akademisyenleri, etkinliklerin kiiltiirel deneyimler sunarak ve ziyaretcilerin
katilmin1 artirarak destinasyonlarm rekabet giiciinii giliglendirmede o6nemli bir rol oynadigini
vurgulamaktadir (Pereira, Almeida & Almeida, 2025: 3).

Festival algis1 genellikle, paydaslarin veya ziyaretgilerin bir festivalin organizasyonu,
Ozglinligi, kalitesi ve algilanan faydalar1 hakkindaki bilissel ve duygusal degerlendirmelerini ifade
etmektedir. Bu algilar, bireylerin turizm etkinliklerinin degerini ve yerel topluluklara potansiyel
katkilarmi nasil yorumladiklarin1 da etkilemektedir (Tanford & Jung, 2017: 209). Turizm
caligmalarinda turizm faaliyetlerinin etkilerini anlamada paydas algilari 6nemli bir unsur olarak
goriilmekte ve turizmin geligimi ¢ogu zaman yerel aktorler ile isletmelerin destegine bagli olarak
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ilerlemektedir (Shang, Goh & Masud, 2025: 2). Bu dogrultuda festivallere yonelik olumlu algilarin
paydaslarin is birligi diizeyini artirarak turizm girisimlerine daha fazla katilimi tesvik edebilecegi
diistiniilmektedir.

Ozellikle gastronomi festivalleri, bélgesel yemek kiiltiirii, geleneksel mutfak uygulamalar1 ve
yerel iiriinleri sergilemek i¢in 6nemli bir platform saglamaktadir. Bu tiir etkinlikler, otantik gastronomi
deneyimlerini 6ne c¢ikararak, destinasyonlarin giderek rekabetci hale gelen turizm pazarlarinda
kendilerini farklilagtirmalarina olanak tanimaktadir (Hall & Sharples, 2008: 10). Gastronomi temelli
turizm faaliyetleri, yerel gida mirasini tanitmanin yam sira yerel iireticiler ve turizm igletmeleri i¢in
ekonomik firsatlar yaratmanin etkili araglar1 olarak yaygin bir sekilde kabul edilmektedir (Aydin,
2024:2514).

Turizm geligimi ile ilgili bir diger onemli kavram, genellikle bireylerin bir destinasyon
hakkinda sahip olduklar1 inang, izlenim ve algilarin biitiinii olarak tanimlanan destinasyon imajidir.
Destinasyon imaji, turist davranislarini sekillendirmede, seyahat kararlarini, memnuniyet diizeylerini
ve tekrar ziyaret niyetlerini etkilemede kritik bir rol oynamaktadir (Zakiah & Alhadihaq, 2023: 2776).
Bu baglamda turizm aragtirmalari, destinasyon imajinin kiiltiirel cazibe merkezleri, turizm altyapisi,
ziyaret¢i deneyimleri ve organize etkinlikler gibi cesitli faktorlerden etkilendigini de gdstermektedir
(Pereira, Almeida & Almeida, 2025: 5).

Arastirmanin Amaci

Arastirma, gastronomi festivallerinin yore turizmine olan etkilerini belirlemek amaciyla
yiirlitiilmistiir. Bu amagla, arastirma Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ne katilan
turizm igletmeleri ve yerel esnafin festival algisi, festivalin il iizerine sagladigi katkilar iizerine
goriisleri ve festivalin siirdiiriilebilirligi agisindan Onerilerinin belirlenmesi hedeflenmistir. Arastirma
kapsaminda; Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali"ne katilan turizm isletmeleri ve
yerel esnafin festival hakkindaki goriislerini, festivalin Afyonkarahisar iline sagladig: katkilar1 ve
festivalin siirdiiriilebilirligi agisindan onerilerini belirlemektir.

YONTEM

Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini, 29 Eyliil-1 Ekim 2023 tarihleri arasinda diizenlenen Uluslararasi
Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali'ne katilim saglayan turizm isletmeleri ve yerel esnaf
olusturmaktadir. Calisma, gastronomi festivallerinin destinasyon gelisimine etkisini paydas
perspektifinden degerlendirmeyi amacladigindan, orneklem ozellikle festival siirecinde dogrudan
ekonomik ve sosyal etkilesim icinde bulunan aktdrler arasindan secilmistir. Bu yaklasim, Sosyal
Degisim Teorisi (Social Exchange Theory) cergevesiyle uyumludur. Zira teoriye gore yerel paydaslar
bir etkinligi, algiladiklar1 fayda diizeyi dogrultusunda desteklemektedir. Orneklem segiminde kolayda
ornekleme yontemi kullanilmig olup, arastirmaya katilmayi goniillii olarak kabul eden toplam 395
katilimer ¢alismaya dahil edilmistir. Nicel arastirmalar i¢in Onerilen 6rneklem biiyiikliikleri dikkate
alindiginda (Giirbiiz & Sahin, 2014), 250.000 ve iizeri evrenlerde %95 giiven diizeyi icin gerekli
minimum O6rneklem biiyilikliigliniin 384 oldugu belirtilmektedir. Bu dogrultuda 395 kisilik 6rneklem,
istatistiksel agidan yeterli kabul edilmistir.

Siirt Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(1)
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Veri Toplama Araci ve Siireci

Aragtirmada veri toplama araci olarak daha onceki benzer ¢aligmalarda (Erdem vd., 2018;
Bakirc1 vd., 2017) kullanilan sorulardan derlenerek hazirlanan anket formu kullanilmistir. Arastirmada
kullanilan 6l¢egin boyutlari, soru sayilari ve Cronbach Alpha katsayisi tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1: Olcege Iliskin Bilgiler

Soru Sayisi Cronbach Alpha
Festival Algist 6 0.757
Sagladig1 Katkilar 19 0.912
Onerilen Temalar 19 0.726

Cronbach Alpha katsayist i¢in;

*1.00 > a > 0.81 olmas1 “6lgek yiiksek giivenilirlikte”
* (.80 > a > 0.61 olmas1 “6l¢ek orta glivenilirlikte”

* (.60 > o > 0.41 olmas1 “dlgek diisiik giivenilirlikte”
* (0.40 > o > 0.00 olmasi “6lgek giivenilir degildir”

olarak bildirilmistir (Kilic, 2016). Arastirmada kullanilan 6lg¢ekte cronbach alpha katsayilarinin >0.61
olmasi dl¢egin giivenilirliginin yliksek oldugunu gostermistir.

Olgegin yap1 gegerliligini test etmek amaciyla kesfedici faktdr analizi uygulanmustir. Faktor
analizine uygunlugu belirlemek i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Bartlett Kiiresellik Testi sonuglari
incelenmigtir. Analiz sonucunda KMO degerinin kabul edilebilir sinirlar igerisinde oldugu ve Bartlett
testinin anlamli oldugu belirlenmis, boylece veri setinin faktor analizine uygun oldugu goriilmiistiir.
Faktor analizi sonucunda maddelerin ilgili boyutlar altinda toplandig1 ve dlgegin yapt gecerliliginin
saglandigi tespit edilmistir.

Verilerin analizine gegmeden dnce normallik varsayimi incelenmis ve ¢arpiklik (skewness) ve
basiklik (kurtosis) degerlerinin £1.5 araliginda oldugu goriilmiistiir. Bu sonuclar verilerin normal
dagilim varsayimim karsiladigini gostermistir. Bu nedenle analizlerde parametrik testlerden bagimsiz
orneklem t-testi kullanilmustir.

T-testi sonuglarmin yorumlanmasinda yalnizca anlamlilik diizeyi degil, aym1 zamanda etki
biiyiikliigii (Cohen’s d) degerleri de hesaplanmis ve raporlanmistir. Boylece gruplar arasindaki
farklarin istatistiksel anlamliliginin yan1 sira pratik 6nem diizeyi de degerlendirilmistir. Anket formu
aragtirmacilar tarafindan katilimcilarla yiiz ylize goriisiilerek uygulanmistir. Festival siiresince toplam
500 anket toplanmis, veri temizleme siirecinin ardindan 395 anket analizlere dahil edilmistir.

Verilerin Degerlendirilmesi

Arastirma kapsaminda oncelikle betimleyici istatistikler (frekans, ortalama, standart sapma)
hesaplanmigtir. Ardindan paydas gruplar arasindaki alg: farkliliklarini belirlemek amaciyla bagimsiz
ormeklem t-testi uygulanmistir. Bu analizler, festivalin algilanan katkilarinin farkli paydas gruplar
arasinda anlamli bigimde degisip degismedigini test etmeyi amaglamaktadir. Calismanin kuramsal
temeli dogrultusunda, festivalin algilanan sosyo-ekonomik katkilarinin destinasyon gelisimi
iizerindeki rolii yorumlanmustir.
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BULGULAR

Aragtirmaya, 243’1 yerel esnaf (%61.5) ve 152’si turizm isletmesi galisant (%38.5) olmak
tizere toplam 395 kisi (%100.0) katilmigtir. Arastirmaya katilan festival katilimcilarina ait demografik
bilgiler tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2: Demografik Bilgiler

Yerel

Turizm isletmeleri TOPLAM
Esnaf
n % n % n %
Cinsiyet
Kadin 45 11.4 51 12.9 96 24.3
Erkek 107 27.1 192 48.6 299 75.7
Yas
25 yas ve alt1 9 23 11 2.8 20 5.1
26-40 yas 52 13.2 91 23.0 143 36.2
41-60 yas 75 19.0 110 27.8 185 46.8
61 yas ve iistii 16 4.1 31 7.8 47 11.9
Egitim Durumu
ilkogretim 7 1.8 22 5.6 29 7.3
Ortadgretim 27 6.8 45 11.4 72 18.2
Lisans 102 25.8 161 40.8 263 66.6
Lisansiistii 16 4.1 15 3.8 31 7.8
Dogum Yeri
Festivalin diizenlendigi il 131 332 215 54.4 346 87.6
Diger iller 21 53 28 7.1 49 12.4
Ikamet Siiresi
5 yildan az 10 2.5 19 4.8 29 7.3
6-10 y1l 15 3.8 26 6.6 41 10.4
11-20 y1l 13 33 20 5.1 33 8.4
21-30yl 107 27.1 174 44.1 281 71.1
31 yildan daha fazla 7 1.8 4 1.0 11 2.8
TOPLAM 152 38.5 243 61.5 395 100.0

Katilimcilarin demografik bilgileri incelendiginde; %75.7’sinin erkek ve %24.3’iiniin kadin
oldugu belirlenmistir. Ayrica, %46.8’inin 41-60 yas araliginda, %66.6’sinin lisans mezunu oldugu,
&87.6’smin dogum yerinin festivalin diizenlendigi Afyonkarahisar ili ve %71.1’inin bu ilde 21-30
yildir ikamet ettikleri tespit edilmistir (Tablo 2).

Katilimci isletmelere ait bilgiler Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3: Isletme Bilgileri

Turizm isletmeleri Yerel TOPLAM
Esnaf
n % n % n %

isletmenin Tiirii
Konaklama isletmesi 15 3.8 12 3.0 27 6.8
Yiyecek ve igecek isletmesi 27 6.8 38 9.6 65 16.5
Seyahat isletmesi 20 5.1 27 6.8 47 11.9
Yoresel iirlinler isletmesi 48 12.2 93 23.5 141 35.7
Diger 42 10.6 73 18.5 115 29.1
Isletmenin Sahiplik Yapisi
Uluslararasi zincire bagl 23 5.8 21 53 44 11.1
Ulusal zincire bagli 77 19.5 94 23.8 171 43.3
Bagimsiz 52 13.2 128 32.4 180 45.6

Isletmenin Sube Sayis
Subesi yok 52 13.2 128 324 180 45.6
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1-3 sube 26 6.6 37 9.4 63 15.9
4-9 sube 40 10.1 58 14.7 98 24.8
10 subeden daha fazla 34 8.6 20 5.1 54 13.7
isletmenin Hizmet Yili

1 yildan daha az 23 5.8 49 12.4 72 18.2
1-9 yil 26 6.6 41 10.4 67 17.0
10-19 y1l 45 11.4 62 15.7 107 27.1
20 yildan daha fazla 58 14.7 91 23.0 149 37.7
Calisan Personel Sayisi

10 kisiden daha az 25 6.3 47 11.9 72 18.2
10-49 kisi 61 15.4 92 23.3 153 38.7
50-99 kisi 42 10.6 75 19.0 117 29.6
100 kisiden daha fazla 24 6.1 29 7.3 53 13.4
TOPLAM 152 38.5 243 61.5 395 100.0

Isletmelere ait bilgiler incelendiginde; %35.7’sinin yoresel {iriin isletmesi, %45.6’smin
bagimsiz isletmeler oldugu ve %45.6’sinin herhangi bir subesinin olmadig1 belirlenmistir. Ayrica,
isletmelerin %37.7’sinin 20 yildan daha uzun bir siiredir hizmet yil1 oldugu ve %38.7’sinin 10-49
personel ¢aligtirdigi tespit edilmistir (Tablo 3).

“Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” algis1 6 tema incelenmistir (Tablo 4).

Tablo 4: Isletmelerin Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali Algis

Turizm isletmeleri Yerel Esnaf

Festival Algis1 t p
M SD M SD
Eglence 4.03 1.03 2.70 1.25 10.991 0.000
Gastronomi sektorii 4.67 0.53 4.36 0.99 1.738 0.214
Turizmin gelismesi 4.63 0.59 2.77 1.24 17.326 0.000
Gelenek 4.35 0.92 1.96 0.49 33.739 0.000
Yoresel lezzetler 4.77 0.48 3.20 1.15 5.986 0.005
Ekonomik katki 4.09 0.91 2.78 1.18 11.764 0.000

Katilimcilardan turizm igletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali” i¢in; katilimci firmalar ve bireyler i¢in eglenceli (4.03£1.03), gastronomi sektoril i¢in bir
bulusma firsatt (4.67£0.53) ve sehrin turizminin gelismesi i¢in dncii (4.63+£0.59), geleneklerin tekrar
hatirlandig1 ve yasatildigi (4.35+0.92), yoresel lezzetler icin iyi bir tanitim araci (4.77+0.48) ve sehrin
ekonomisine onemli bir katki saglayabilecek bir etkinlik oldugu vurgulanmistir. Yerel esnaf igin ise;
gastronomi sektorii i¢in bir bulugma firsat1 (4.3620.99) ve yoresel lezzetler i¢in iyi bir tanitim araci
(3.20£1.15) oldugu vurgulanmistir. Festival algisi isletmeler agisindan degerlendirildiginde; eglence
(p<0.001), turizmin gelisimi (p<0.001), gelenek (p<0.001), yoresel lezzetler (p<0.01) ve ekonomik
katk1 (p<0.001) temalarinda anlamli farkliliklar bulgulanmistir (Tablo 4).

“Uluslararast Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin sehre sagladigi katkilar 3 kategori
ve 19 temada incelenmistir (Tablo 5).

Katilimcilardan turizm isletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali” nin sehre sagladig1 sosyo-ekonomik katkilar kategorisi i¢in; sehrin turizm agisindan bolgesel
kalkinma araci olmasini destekledigi (4.36+1.06), yerli {ireticiyi tesvik ettigi (4.05+1.05), yerli halkin
sosyal biling diizeyini arttirdigini (4.26£1.04), sehrin tanitimi ve reklaminda iyi bir ara¢ olarak
kullanildigin1 (4.1620.85), sehre marka degeri kattigin1 (4.22+0.91), sehre girisimcilik kazandirdigini
(4.30£0.84) ve schirde yoresel iirlinlere olan talebin artmasina katki sagladigini (4.17+0.89)
diisiindiikleri belirlenmistir. Yerel esnafin ise; yerli lireticiyi tesvik ettigi (4.06+1.23) diislindiikleri,
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ancak sehrin turizm agisindan bolgesel kalkinma aract olmasimi desteklemesi (3.11+1.33), sehrin
tanitim1 ve reklaminda iyi bir ara¢ olarak kullanilmasi (3.12+1.23) ve sehirde yoresel iriinlere olan
talebin artmasina katki saglamasinda (3.33£1.15) kararsiz kaldiklari ve diger temalara ise
katilmadiklart belirlenmistir. Festivalin sehre sosyo-ekonomik katkilart isletmeler agisindan
degerlendirildiginde ise; bolgesel kalkinma (p<0.05), yerli halki sosyal bilinglendirme (p<0.001),
tanitim ve reklam araci (p<0.05), marka degeri katma (p<0.001), girisimcilik (p<0.001) ve ydresel
tirtinlere talebin artmasi temalarinda gruplar arasi anlamli farkliliklar bulgulanmistir (Tablo 5).

Tablo 5: Isletmelerin Uluslararas: Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali 'nin Afyonkarahisar Iline
Sagladigi Katkilara Iliskin Temalar

Turizm Isletmeleri Yerel Esnaf

Sagladig1 Katkilar t p
M SD M SD
Sosyo-Ekonomik Katkilar
Bolgesel kalkinma araci 4.36 1.06 3.11 1.33 3.963 0.010
Yerli Gireticiyi tegvik 4.05 1.05 4.06 1.23 0.279 0.825
Yerli halk: sosyal bilinglendirme 4.26 1.04 2.44 1.19 15.428 0.000
Tanitim ve reklam araci 4.16 0.85 3.12 1.23 3.784 0.012
Marka degeri katma 4.22 0.91 2.73 1.08 14.169 0.000
Girigsimcilik 4.30 0.84 2.88 1.23 12.526 0.000
Yoresel iirlinlere talebin artmast 4.17 0.89 3.33 1.15 3.406 0.020
Sosyo-Kiiltiirel Katkilar
Sosyallesme 4.14 0.92 3.30 1.33 3.516 0.018
Kiiltiirel aktarim 4.24 0.86 2.94 1.09 12.397 0.000
Kiiltiirel degerleri sahiplenme 4.07 1.04 2.56 1.10 13.614 0.000
Geleneklerin siirdiiriilmesi 4.14 0.99 3.00 1.06 4.520 0.002
Yerli halki sosyal bilinglendirme 4.45 0.78 2.34 1.04 21.513 0.000
Kiiltiirel iiriinlere talebin artmasi 4.42 0.75 3.20 1.11 3.645 0.014
Turizme Katkilar
Bilinirligi arttirmak 3.92 1.18 3.16 0.99 3.875 0.011
Bolge turizmine farkindalik 4.07 1.13 2.10 1.04 17.746 0.000
Bolgesel turizmin canlanmasi 4.16 1.06 2.23 0.95 18.828 0.000
Bolgesel tanitim ve reklam araci 4.13 1.03 3.29 0.92 3.602 0.016
Yerel iiriinleri sahiplenme 4.03 1.10 2.94 1.07 9.656 0.000
Isletmelere talebin artmasi 4.14 1.12 2.18 1.03 17.565 0.000

Katilimcilardan turizm igletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali” nin sehre sagladigi sosyo-kiiltiirel katkilar kategorisi i¢in; sosyallesme (4.14+£0.92) ve
kiiltiirel aktarimi sagladigim (4.24+0.86), kiiltiirel degerlerin sahiplenme (4.07£1.04) ve geleneklerin
stirdiiriilmesine (4.14£0.99) yardime1 oldugunu diistindiikleri belirlenmistir. Ayrica, yerli halkin sosyal
olarak bilinglendirilmesi (4.4510.78) ve kiiltiirel iiriinlere olan talebin arttirilmasina da katki sagladigi
(4.4240.75) bildirilmistir. Yerel esnafin sosyo-kiiltiirel katkilar konusunda ki diigiinceleri ise;
sosyallesme (3.30£1.33), geleneklerin siirdiiriilmesi (3.00+£1.06) ve kiiltiirel iiriinlere olan talebin
arttirllmast  (3.20%£1.11) temalarinda kararsiz kaldiklari ve diger temalara ise katilmadiklari
saptanmistir. Elde edilen veriler kapsaminda temalarin gruplar arasinda degerlendirilmesinde;
sosyallesme (p<0.05), kiiltiirel aktarim (p<0.001), kiiltiirel degerleri sahiplenme (p<0.001),
geleneklerin siirdiiriilmesi (p<0.01), yerli halki sosyal bilinglendirme (p<0.001) ve kiiltiirel iiriinlere
talebin artmasi (p<0.05) temalarinda gruplar arasinda anlamli fark oldugu bulgulanmistir (Tablo 5).

Katilimcilardan turizm isletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali” nin sehre sagladigi turizme katkilar kategorisi icin; bolge turizmine farkindaligin artmasi
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(4.07£1.13), bolgesel turizmin canlanmasini arttirmasi (4.16£1.06), bolgesel tanitim ve reklam araci
olarak katkisi (4.13%+1.03), yerel {irlinleri sertifikasyon, cografi isaretleme gibi c¢aligmalar ile
sahiplenmenin artmasi (4.03+1.10) ve isletmelere olan talepte artis (4.14+1.12) temalar1 konusunda
katki saglayacaklarmi digiindiikleri, ancak bilinirligin artmas1 (3.92%1.18) temasinda kararsiz
kaldiklar1 belirlenmistir. Yerel esnafin bu kategoride ki diisiinceleri incelendiginde ise; bilinirligin
artmasi (3.16£0.99) ve bolgesel tanirim ve reklam araci olarak kullanilma (3.29+£0.92) temalarinda
kararsiz kaldiklari, diger temalara ise katilmadiklar1 tespit edilmistir. Festivalin turizme katkisi
kategorisi gruplar arasinda degerlendirilmesinde ise; bilinirligin arttirmak (p<0.05), bdlge turizmine
farkindalik (p<0.001), bolgesel turizmin canlanmasi (p<0.001), bdlgesel tanitim ve reklam araci
(p<0.05), yerel firiinleri sahiplenme (p<0.001) ve isletmelere talebin artmasi (p<0.001) temalarinda
gruplar arasinda anlaml farkliliklarin oldugu tespit edilmistir (Tablo 5).

“Uluslararast Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin siirdiriilebilir olmasi ve
gelistirilmesi i¢in Oneriler 3 kategori ve 19 temada incelenmistir (Tablo 6).

Tablo 6: Festivalin Siirdiiriilebilir Olmasi ve Gelistirilmesi I¢cin Onerdikleri Temalar

Onerilen Temalar Turizm isletmeleri Yerel Esnaf ¢ p
M SD M SD
Turizm Sektoriiniin Katilimi
Destekgei ve sponsorlar 3.39 0.73 2.52 1.14 8.430 0.000
Konaklama imkanlari 4.26 0.71 3.87 1.15 2.700 0.037
Restoran imkanlar1 4.22 0.70 4.13 1.04 0.894 0.672
Diinyaca iinlii seflerin katilim1 2.63 1.21 2.39 0.89 0.275 0.223
Bolge ve tilke turizmcilerinin katilimi 322 0.96 2.16 0.95 3.733 0.013
Yemek tadimlarinin arttirilmast 2.49 1.06 2.27 0.88 1.202 0.153
Yerel Yonetimlerin Katilimi
Ulagim imkanlari 3.21 1.19 2.97 1.10 2.065 0.040
Yoresel turizm {iriinlerinin tanitimi 4.11 0.89 2.67 1.13 13.357 0.000
Yoresel kiiltiirel tirtinlerin tanitimi 4.22 0.83 3.46 1.14 4.050 0.005
Eglence aktiviteleri 3.28 1.09 2.71 1.16 4.907 0.001
Konser aktiviteleri 3.17 1.03 2.66 1.06 4.716 0.001
Organizasyonun Katilim
Reklam ve tanitim faaliyetleri 3.64 0.98 3.52 1.24 0.053 0.293
Rekor denemeleri 2.99 1.29 2.86 1.11 1.127 0.261
Sosyal medyanin kullanimi 3.55 0.98 3.21 1.36 2.838 0.005
Unlii sanatgilarin katilimi 3.28 1.24 2.77 1.07 4.371 0.000
Destekgi firmalarin artmasi 3.22 1.23 3.09 1.05 1.114 0.266
Kamu destegi 3.19 1.18 3.01 1.03 1.638 0.102
Sektor destegi 3.26 1.05 291 1.10 3.099 0.002
Panel, konferans diizenlenmesi 3.13 0.99 2.85 1.16 2.397 0.170

Turizm isletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararast Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin
sirdiiriilebilir olmasi igin Onerilen temalardan turizm sektoriiniin katilimi kategorisinde; konaklama
(4.2620.71) ve restoran (4.224+0.70) imkanlarinin arttirilmasi ve gelistirilmesi temalarini 6nerdikleri,
destekci ve sponsorlarin artmast (3.39£0.73), bolge ve iilke turizmcilerinin katiliminin arttirilmasi
(3.2240.96) temalarinda kararsiz kaldiklar1 ve diinyaca tnlii seflerin katilimina (2.63+1.21) ve yemek
tadimlarinin arttirilmasi (2.49+1.06) temalarmi Onermedikleri belirlenmistir. Yerel esnafin bu
kategoride ki Onerileri degerlendirildiginde; restoran (4.13+1.04) imkanlarinin arttirilmast ve
gelistirilmesi temasint 6nerdikleri, konaklama (3.87+1.15) imkanlarmin arttirilmasi ve gelistirilmesi
temasina kararsiz kaldiklari, destek¢i ve sponsorlarin artmasi (2.52+1.14), diinyaca {iinlii seflerin
katilmina (2.39+0.89), bolge ve iilke turizmcilerinin katilminin arttirilmasi (2.16+0.95) ve yemek
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tadimlarinin arttirilmasi (2.274£0.88) temalarin1 6nermedikleri tespit edilmistir. Turizm sektoriiniin
katilmi kategorisi gruplar arasinda degerlendirilmesinde; destek¢i ve sponsorlar (p<0.001),
konaklama imkanlar1 (p<0.05) ve bolge ve iilke turizmcilerinin katilimi (p<0.05) temalarinda gruplar
arasinda anlamli fark oldugu bulgulanmistir (Tablo 6).

Turizm isletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin
siirdiiriilebilir olmasi i¢in dnerilen temalardan yerel yonetimlerin katilimi kategorisinde; yoresel turizm
iiriinleri (4.11£0.89) ve ydresel kiiltiirel iiriinlerin (4.2240.83) tanittiminin saglanmasi ve arttirilmasi
temalarini1 onerdikleri, ulagim imkanlar1 (3.21+1.19), eglence (3.28+£1.09) ve konser aktivitelerinin
(3.17£1.03) arttirilmas1 ve gelistirilmesinde kararsiz kaldiklari, ancak ulagim imkanlar1 (2.97£1.10),
yoresel turizm ftriinleri (2.67+1.13), eglence (2.71£1.16) ve konser (2.66%£1.06) aktivitelerinin
saglanmas1 ve arttirilmasim1 dnermedikleri tespit edilmistir. Yerel yonetimlerin katilimi kategorisi
gruplar arasinda degerlendirilmesinde; ulasim imkanlar1 (p<0.05), yoresel turizm iiriinleri tanitimi
(p<0.001), yoresel kiiltiirel triinlerin tanitimi (p<0.01), eglence (p<0.01) ve konser (p<0.01)
aktivitelerinin saglanmasi, arttirtlmasit ve gelistirilmesinde gruplar arasinda anlamli farklar
bulgulanmistir (Tablo 6).

Turizm isletmeleri ¢alisanlarinin “Uluslararast Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin
stirdiiriilebilir olmas1 i¢in Onerilen temalardan organizasyonun katilimi kategorisinde; reklam ve
tanitim faaliyetleri (3.64+0.98), sosyal medya kullanimi (3.55+0.98), iinlii sanat¢ilarin katiliminin
(3.28+1.24) saglanmasi, destek¢i firmalarin (3.22+1.23), kamu (3.19£1.18) ve sektor (3.26+1.05)
desteginin saglanmasi ve panel, konferanslarin diizenlenmesi (3.1320.99) 6nerileri konusunda kararsiz
kaldiklar1, ancak rekor denemeleri (2.99+£1.29) dnerisine katilmadiklar1 belirlenmistir. Yerel esnafin
bu kategorideki onerileri incelendiginde; reklam ve tanitim faaliyetleri (3.52+1.24), sosyal medya
kullannminin  aktif sekilde kullanilmasi (3.21£1.36), destek¢i firmalarim (3.09+1.05) ve kamu
desteginin  (3.01£1.03) arttirilmast Onerilerinde kararsiz kaldiklari, ancak rekor denemeleri
(2.86x1.11), iinlii sanat¢ilarin katilimi (2.77£1.07), sektdr desteginin artmasi (2.91+1.10), panel ve
konferans diizenlenmesi (2.85+1.16) oOnerilerine katilmadiklar1 belirlenmistir. Organizasyonlarin
katilim1 kategorisi gruplar arasinda degerlendirilmesinde; sosyal medyanin kullanimi (p<0.01), {inli
sanat¢ilarin katilimi (p<0.001) ve sektdr destegi (p<0.01) temalarinda gruplar arasinda anlamli
farklilik oldugu bulgulanmistir (Tablo 6).

SONUC

Festivaller, turizmin gelisiminde 6nemli bir itici gii¢ oldugu gibi (Getz & Page, 2016) yerel
kiiltiir mirasinin korunmasina ve yerel ekonomik kalkinmanin desteklenmesine yardimer olmaktadir
(Tanford & Jung, 2017). Bu nedenle, festival turizmi uzun zamandir turizm alaninda arastirma konusu
olmustur (McKercher vd., 2006). Bu arastirma; “Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali” Orneginde gastronomi festivallerinin ydre turizmine etkilerini belirlemek amaciyla
yiirtitilmistiir.

Diizenlenen festivallerde istenilen basariy1r yakalayabilmek, organizasyonca festival
ziyaretgilerin memnun olmalarin1 ve deger algilamasimi saglamalar1 ile miimkiin olmaktadir (Dogrul
vd., 2015). Arastirmanin sonucunda; Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm
isletmelerince eglence, gastronomi sektorii bulusmasi, turizmin gelisimine katki saglamasi ve
geleneklerin yasatilmasi olarak algilanirken, yerel esnaf icin sadece gastronomi sektdrii bulusmasi
olarak algilandig1 tespit edilmistir. Ozellikle yerel esnaf katilimcilari tarafindan festivalin yeteri kadar
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anlasilamamasi festival imajin1 ve festival algisin1 olumsuz etkileyecek ve festival basarisini
diistirecektir. Lu vd. (2015) Litchi Korfezi/Cin’de ve Lin & Lee (2020) Lugang/Tayvand’da
yuriittiikleri arastirmalarinda festival deneyiminin festival imaji1 ilizerinde anlamli ve olumlu etkileri
oldugunu tespit etmistir. Bu nedenle, festivallere saglanacak katilim ile deneyim kazanilacak ve bunun
da festival imaj1 tizerinde olumlu etkileri olacaktir. Bu durum, festivale olan talebi arttiracagi gibi
festivale karsi duyulacak aidiyet duygusunu da gelistirecektir. Ayrica, Dalgic (2018) ¢alismasinda,
Adana Portakal Cicegi Festivali’nde festival imajimnin festival anahtar bagar1 faktorleri ile anlamli ve
pozitif bir iligki oldugunu tespit etmistir. Wu & Ai (2016) Guangzhou/Cin’de ve Wan & Choi (2022)
Makao/Cin’de yaptiklart arastirmalarinda benzer sonuca ulagmistir. Tastan vd. (2018) Adana Lezzet
Festivali iizerine yaptiklar1 g¢alismalarinda, Adana’nin kiltiiri, turizmin gelismesi, gastronomik
zenginlik, yoresel lezzetler ve ekonomik katkilara olan algilar1 belirlemistir. Coban & Siier (2018)
“Alagati Ot Festivali” iizerine yaptiklar1 calismalarinda festivalin Alacati’ya gelen turist sayisini
arttirdigini1 vurguladiklari tespit edilmistir.

Arastirmada; Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm isletmelerinin
sosyo-ekonomik katkilar olarak bdlgesel kalkinma araci, yerli tireticiyi tesvik etme, yerli halki sosyal
bilin¢lendirme, tanitim ve reklam araci, marka degeri katma, girisimcilik ve yoresel {iriinlere talebin
artmas1 temalarinda katki sagladigini diisiindiikleri, yerel esnafin ise yerli lreticiyi tesvik etme
temasinda katki sagladigini diisiindiikleri tespit edilmistir. Coban & Stier (2018) calismalarinda,
Alagati’ya gelen ziyaretcilerin bolgeyi ziyaret etme nedenlerinden birinin de festival oldugunu
belirterek Alacati Ot Festivali’nin bolgenin tamitiminda ve reklaminda 6nemli oldugunu ve marka
degeri katma etkisine, festival siiresince isletmelerin biiyiik kazang saglayarak bolgesel kalkinmaya
vurgu yapmiglardir. Tagtan vd. (2018) caligmalarinda, yoresel iirlin tercihlerinin yiiksek oldugunu
belirterek yoresel tiriinlere talebin artmasi ve yerli {ireticiyi tesvik temalarina vurgu yapmaktadir. Zhou
(2010) Makao/Cin’de ve Hertanu vd. (2013) Brasov/Romanya’da arastirmalarinda, yerel halkin genel
olarak festivallerden ekonomik olarak olumlu etkilendigini bildirmektedir.

Arastirmada; Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm igletmelerinin
sosyo-kiiltiirel katkilar olarak sosyallesme, kiiltiirel akim, kdiltiirel degerleri sahiplenme, geleneklerin
stirdiiriilmesi, yerli halki sosyal bilinglendirme ve kiiltiirel {irlinlere talebin artmasi temalarinda katki
sagladigini1 disiindiikleri, yerel esnafin ise sosyallesme, geleneklerin siirdiiriilmesi ve kiiltiirel {irlinlere
talebin artmasi temalarinda kararsiz kaldiklar1 tespit edilmistir. Tastan vd. (2018) calismalarinda,
katilimcilarin festival algisinin bir boyutunun da sosyo-kiiltiirel boyut oldugunu tespit etmislerdir.
Yolal vd. (2009) festivalin yerli halkin sosyal bilinglenmesine olan katkis1 temasina vurgu
yapmaktadir.

Aragtirmada; Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm igletmelerinin
turizme katkilar1 olarak bdlge turizmine farkindalik, bolgesel turizmin canlanmasi, bdlgesel tanitim ve
reklam araci, yerel iiriinleri sahiplenme ve isletmelere talebin artmasi temalarinda katki sagladigini
diistindiikleri, yerel esnafin ise bilinirligin artmasi ve bolgesel tanitim ve reklam araci temalarinda
kararsiz kaldiklar1 tespit edilmistir. Coban & Siier (2018) ¢alismalarinda festivallerin gerceklestirildigi
destinasyonlarda turist sayisini arttigini vurgulamaktadir. Tastan vd. (2018) ¢aligmalarinda, festivale
Adana ili disindan gelen katilimcilarin ¢ogunlugunun ile gelis nedenlerinin festival oldugunu
belirterek bolge turizmine farkindalik, bolgesel turizmin canlanmasi ve bolgesel tanitim ve reklam
araci temalarina vurgu yapmaktadir.

Aragtirmada; Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ ne katilan turizm
isletmeleri ve yerel esnafin degerlendirmeleri dogrultusunda festivalin daha basarili olmasi ve
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in su dneriler gelistirilmistir;



Dalagan, S., Sormaz, U. & Ozata, E. | 60

e Festivalin yerel yonetimlerin girisimi ile diizenlendigi goriilmektedir. Ozel sektdr
temsilcilerinin organizasyonda yer aldig1 goziikse de daha fazla yer almasi ve organizasyonda daha
aktif olmalarinin saglanmasi gerekmektedir. Demirci vd. (2020) ise, Eskisehir ilinde diizenlenen
“Sokak Lezzetleri Festivali” nin 6zel sektor girisimi ile diizenlenmekte oldugunu, festival basarisi igin
organizasyona yerel yonetimlerin de dahil edilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Sonug¢ olarak,
festivallerin ne tamamen yerel yonetimler ne de tamamen &zel sektor temsilcilerince diizenlenmesi
festivalin siirdiiriilebilirligi agisindan dogru bulunmamaktadir. Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve
Lezzet Festivali’nin basaris1 ve siirdiirtilebilirligi i¢in Afyonkarahisar ili turizm paydaslarinin tiimii
organizasyona dahil edilmelidir.

o Festival siiresinin daha genis tarihlere yayilmasi ile 6zellikle il dis1 katilimimin daha fazla
olacag onerilebilir. i1 dis1 katilimimin artmast ile il genelinde turizm igletmeleri ve yerel esnafin sosyo-
ekonomik olarak, yerel halkin sosyo-kiiltiirel olarak memnuniyet diizeyinin artacagi diigiiniilmektedir.

e il genelinde turizm isletmeleri nitelik ve nicelik olarak yeterli diizeydedir. Festival siiresince
yerel yonetimlerin ulusal ve uluslararasi tur operatorleri yapacaklari anlagmalar ile gastronomi
turlariin diizenlenmesi onerilir. Tur firmalariin yapacaklari reklam ve tanitim faaliyetleri ile ilin ve
festivalin tanimi artacak, turlar ile gelen ziyaretciler ile sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel fayda
saglayacaktir.

e ileride akademik olarak yapilacak calismalar Uluslararasi Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali’ni farkli agilardan degerlendirmesi Onerilir. Festivalin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi
festival katilimcilarinin memnuniyeti kadar diger boyutlarda dnemlidir. Bu nedenle festival; festival
algisi, festival degeri, festival memnuniyeti, festival sadakati, festival siirdiirtilebilirligi gibi farkl
boyutlarla da degerlendirilmelidir.

Yazar Katkilari: Yazarlar arastirmaya esit katkida bulunmustur.

Destek: Yazarlar bu makalenin arastirmasi, yazarlif1 ve/veya yayini i¢in herhangi bir finansal
destek almamustir.

Cikar Catismasi: Makalede yazarlardan herhangi biri i¢in herhangi bir ¢ikar g¢atismasi
bulunmamaktadir.

Veri Erisebilirligi: Veriler talep iizerine temin edilebilir.

Etik Onay ve Katihm Izni: Arastrmanin verileri, festivalin diizenlendigi 29 Eyliil-1 Ekim
2023 tarihleri arasinda toplanmustir. Verilerin toplanmasindan énce Siirt Universitesi Etik Kurulu’nun
03.11.2022 tarih ve 458 oturumunun 3666 sayisi ile etik kurul izni alinmistir.
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