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Özet  
Gastronomi festivalleri, yerel mutfak mirasının tanıtılması, yiyecek ve içecek 
kültürünün korunması ve destinasyonların gastronomik kimliğinin güçlendirilmesi 
açısından önemli organizasyonlardır. Bu araştırmanın temel amacı, Uluslararası 
Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’nin Afyonkarahisar’a sağladığı katkıları, 
festivale katılan turizm işletmeleri ve yerel esnafın görüşleri doğrultusunda 
değerlendirmek ve festivalin sürdürülebilirliğine ilişkin öneriler geliştirmektir. 
Çalışma nicel araştırma yaklaşımıyla tasarlanmış olup veri toplama aracı olarak 
yapılandırılmış anket formu kullanılmıştır. Veriler festival sürecinde yüz yüze anket 
yöntemiyle toplanmış ve analizlere toplam 395 katılımcı dâhil edilmiştir. Bulgular, 
paydaşların festivalin özellikle sosyo-ekonomik katkılarına güçlü biçimde vurgu 
yaptığını göstermektedir. Festivalin bölgesel kalkınmayı desteklediği, yerli üreticileri 
teşvik ettiği, destinasyonun tanıtımına ve marka değerine katkı sağladığı ve yerel 
ürünlere olan talebi artırdığı belirlenmiştir. En dikkat çekici sonuç, festivalin yalnızca 
tanıtım boyutunda değil, ekonomik hareketlilik ve turizm canlılığı açısından da 
anlamlı bir katkı aracı olarak algılanmasıdır. Sonuç olarak, gastronomi festivallerinin 
destinasyon gelişiminde stratejik bir araç olduğu değerlendirilmekte; 
sürdürülebilirliğin güçlendirilmesi için festival süresinin genişletilmesi ve tur 
operatörleriyle iş birliğinin artırılması önerilmektedir. 
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Abstract  
Gastronomy festivals are significant events in terms of promoting local culinary heritage, 
preserving food and beverage culture, and strengthening the gastronomic identity of 
destinations. The primary aim of this study is to evaluate the contributions of the 
International Gastro Afyon Tourism and Taste Festival to Afyonkarahisar, based on the 
perspectives of tourism enterprises and local tradespeople participating in the festival, and 
to develop recommendations regarding the sustainability of the event. The study was 
designed using a quantitative research approach, and a structured questionnaire was 
employed as the data collection instrument. Data were collected through face-to-face 
surveys conducted during the festival period, and a total of 395 participants were included 
in the analyses. The findings indicate that stakeholders strongly emphasize the socio-
economic contributions of the festival. It was determined that the festival supports regional 
development, encourages local producers, contributes to the promotion and brand value of 
the destination, and increases demand for local products. The most striking result is that the 
festival is perceived not only as a promotional tool but also as a significant instrument for 
generating economic dynamism and enhancing tourism vitality. In conclusion, gastronomy 
festivals are considered strategic instruments in destination development; to strengthen 
sustainability, it is recommended that the duration of the festival be extended and 
cooperation with tour operators be enhanced. 
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GİRİŞ 

Son zamanlarda yerel ürünlerin tanıtımına yönelik faaliyetlerin önemi giderek artmaktadır. 
Özellikle festival ve şenlik gibi yerel organizasyonlar, bir bölgenin yerel ürünlerini ve kültürel mirası 
yaymak için etkili bir yöntem olarak görülmektedir (Türköz-Bakırcı & Bucak, 2017: 230). Bu tür 
etkinlikler bir şehrin veya bir bölgenin özünü ve ruhunu yansıtarak benzersiz bir kimlik kazanmasına 
ve tanınmasına yardımcı olmaktadır (Dalgın, Atak & Çeken, 2016: 1180). 

Festivaller, insanların bir araya gelerek değerleri paylaşmalarını, dostlukları pekiştirmelerini 
ve farklı kültürlere merak uyandırarak yeni yerlerin keşfedilmesini sağlayan önemli sosyal ve kültürel 
etkinliklerdir olarak nitelendirilmektedir (Tilki ve Yalçın, 2021: 1). Festivaller, turizm faaliyetlerini 
artırma, turizm motivasyonu sağlama, bölgede ekonomik büyümeyi teşvik etme, yerel halk için yeni 
istihdam olanakları sunma ve ekonomik kalkınmaya katkıda bulunma gibi bir dizi olumlu etkiye sebep 
olmaktadır (Çulha, 2008: 1831). 

Gastronomi turizmi kapsamında düzenlenen çeşitli gastronomi turları gün geçtikçe daha fazla 
ilgi görmektedir. Bu turlar, turistlere belirli bir bölgenin veya ülkenin yerel mutfağını keşfetme ve 
deneyimleme fırsatı sunmaktadır. Özellikle dünya çapında tanınmış şeflerin yönettiği veya katıldığı 
gastronomi turları, turistlerin ilgisini oldukça fazla çekmektedir (Sarı-Gök, 2020: 261).  

Gastronomi festivallerinin, bir destinasyonun turizm potansiyelini artırmanın ve rekabet 
edilebilirliğini artırmanın önemli bir yolu olmasına karşın; Türkiye’de gastronomi festivalleri yeterli 
sayıda gerçekleştirilmediği bilinmektedir (Cankül & Demir, 2018: 5). Ayrıca gastronomi festivalleri, 
turizm için önemli bir cazibe merkezi olmakla beraber bölgenin pazarlanmasında etkili bir araç olarak 
da kullanılmaktadır (Çetin, Demirel & Çetin, 2019: 882). 

Gastro Afyon Uluslararası Turizm ve Lezzet Festivali, T.C. Afyonkarahisar Belediyesi 
öncülüğünde,  Afyonkarahisar'ın ve bağlı köylerinin turizmdeki önemli bileşeni olan termal turizm 
sektörünün gastronomik açıdan güçlendirmesi, bölgenin ve köylerin kendine has lezzetlerinin ve de 
mutfak kültürünün tanıtılması, festivalin sürekliliğinin sağlanması, uluslararası platformlarda 
duyurulması ve böylece başta Türk Mutfağı olmak üzere Afyon Mutfağı'nın hem ulusal hem de 
uluslararası düzeyde rekabet gücünü artırarak tanınırlığını sağlanması amacıyla her yıl ekim ayı 
içerisinde gerçekleştirilmektedir (T.C. Afyonkarahisar Valiliği, 2021). Bu bağlamda araştırma 
kapsamında, Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali"ne katılan turizm işletmelerinin ve 
yerel esnafın festival hakkındaki algısını, festivalin Afyonkarahisar iline sağladığı katkıları ve 
festivalin sürdürülebilirliği açısından önerilerini belirlenmesi amaçlanmaktadır. 

KAVRAMSAL ÇERÇEVE 

Festival 

Kökeni dinsel ritüellerle ilişkili olan festivallerin tarihi Eski Yunan Uygarlığı’na 
dayanmaktadır. Eski Yunan'da, şarap tanrısı Dioniysos'a başta olmak üzere, toplumun belirli bir 
tanrıya olan bağlılığını ifade etmek, inançlarını kutlamak ve topluluğun bir araya gelmesini sağlamak 
amacıyla çeşitli festivaller düzenlenmiştir (Atak, 2009: 37). Rönesans ile birlikte, dinsel festivallerin 
yanı sıra sanat, kültür, bilim ve Aydınlanma değerlerini yansıtmayı amaçlayan daha geniş bir festival 
çeşitliliği ortaya çıkmış; İkinci Dünya Savaşı ile birlikte ulusal kimlikleri sürdürmeye yönelik 
düzenlenen festivaller, savaş sonrasında uluslararası bir önem kazanmaya başlamıştır. (Bilgili, Yağmur 
& Yazarkan, 2012: 118). 
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Festivaller, genellikle özel bir tarihsel ve kültürel bağlamda gerçekleşen ve bir toplumun 
dinamiklerini, kültürünü, ideolojisini, dünya görüşünü ve sosyal kimliğini yansıtan önemli etkinlikler 
olarak ifade edilmektedir (Damster & Tassiopoulos, 2005: 13). Festivaller, sadece belirli bir gün veya 
tarihi kutlamak amacıyla bir araya gelmekten ziyade iş, ticaret, eğitim, sosyalleşme ve benzeri birçok 
etkileşimden oluşan çok amaçlı etkinlikleri de içinde barındırmaktadır (Houghton, 2001: 39). 

Festivaller, sosyo-ekonomik ve kültürel katkılarıyla yerel topluluklara sağladığı destek 
sayesinde turizmin gelişiminde vazgeçilmez bir kaynak olarak kabul edilmektedir (Wu & Ai, 2016: 
359). Festivaller, şehir markalaşmasında kritik bir rol oynayarak Dünya turizm pazarında önemli bir 
cazibe merkezi olarak dikkat çekmektedir (Kargiglioğlu & Kabacık, 2017: 411). Ayrıca, şehirlerde ve 
kentsel yerleşim alanlarında turizm faaliyetlerinin kültürel üretim ve tüketiminin önemli bir bileşeni 
olarak nitelendirilmektedir. Festivaller, destinasyonların kültürel zenginliğini vurgulayan önemli bir 
araç olmakla birlikte bu tür etkinlikler genellikle bir destinasyonun kültürel portföyünün önemli bir 
parçası olarak kabul edilmektedir (Tokatlı, 2019: 27). 

Festivaller, çeşitli turistik etkinlikler ile beraber, turizmin canlanması ve yerel ekonomiye 
katkı sağlama açısından önemli bir araç olma özelliği taşımaktadır. Özellikle gastronomi festivalleri 
turistlerin ilgisini çekme potansiyeline sahip önemli etkinlikler arasında yerini almaktadır. Nitekim 
insanlar genellikle seyahat ettikleri bölgelerin yerel yemeklerini deneme eğilimindedirler (Pereira, 
Jerónimo, Sempiterno, Lopes da Costa, Dias & António, 2021: 1). 

Festival Çeşitleri 

Festivaller günümüzde giderek daha fazla önem kazanarak çeşitli alanlarda düzenlenmektedir. 
Bu festivaller; yerel, bölgesel, ulusal ve uluslararası düzeyde çeşitli kültürel, sanatsal, dini, spor ve 
diğer temalarda gerçekleştirilmektedir (Sert, 2013: 24). Bu etkinliklerin çoğu artık festival formatında 
düzenlenmeye başlayarak, festivallerin çeşitli kategorilere ayrılmasına ve farklı temalara, katılım 
düzeylerine veya düzenlenme zamanına göre sınıflandırılmasına olanak sağlamaktadır (İmirgi, 2005: 
34). Festivaller, çoklu temaları bir araya getirme esnekliği sunarak, içeriklerinde geniş bir farklılık ve 
çeşitlilik sunmaktadır. Bu nedenle, festivallerin birçok farklı çeşidi bulunmaktadır (Wilson & Udall, 
1982). Festivaller; kültürel festivaller, yerel festivaller, gastronomi festivalleri, ulusal ve uluslararası 
festivaller olarak sınıflandırılabilmektedir. 

Kültürel Festivaller  

Kültürel festivaller; çeşitli karnavallar, dini ritüeller, geleneksel törenler ve tarihi merasimler 
gibi bir toplumun kültürel öğelerinden herhangi birinin içerisinde bulunan festival çeşitleri arasında 
yer almaktadır (Getz, 1997: 37). Kültürel festivaller, bir toplumun kimliğini, değerlerini ve 
geleneklerini kutlama ve paylaşma fırsatı sunan ve sosyal takvimi zenginleştirerek kültürel gündemi 
çeşitli etkinlikler, olaylar ve gösterilerle süsleyen daha çok modern toplumlarda yaygın bir şekilde 
görülen festivaller olarak nitelendirilmektedir (Crespi‐Vallbona & Richards, 2007: 103). 

Kültürel festivaller, giderek daha fazla insanın geniş kültürel, sosyal ve politik konularda 
görüşlerini ifade etmelerine olanak sağlayan önemli platformlar haline gelmektedir. Bu tür festivaller 
insanlara kültürel çeşitliliğe erişme ve farklı bakış açıları kazandırma fırsatı sunmaktadır (Crespi‐
Vallbona ve Richards, 2007: 103). Kültürel festivaller, yerel halk ve katılımcılar için öğretici ve 
bilgilendirici olmanın yanı sıra toplumsal prestiji arttırıcı bir rol üstlenmektedir. Buna ek olarak farklı 
kültürlere karşı hoşgörüyü teşvik ederek yerel kimliğin ve mirasın korunmasına katkıda bulunmaktadır 
(De Bres & Davis, 2001: 330). Nitekim başta küçük ölçekli aile işletmelerinin yanı sıra faklı 
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ölçeklerdeki işletmelerin açılmasına da katkı sağlayarak yerel ekonominin canlanmasına destek 
olmaktadır (Bachleitner & Zins, 1999: 56). 

Yerel Festivaller 

Yerel festivaller, genellikle belirli bir bölgenin veya topluluğun kültürel mirasını yansıtan ve 
genellikle sadece yerel halkı hedefleyen etkinlikler olarak ifade edilmektedir. Bu festivaller aynı 
zamanda o bölgenin kültürel geçmişi, gelenekleri, geleneksel sanatları ve yaşam tarzıyla ilintilidir 
(Demir, 2019: 50). 

Yerel festivaller, çeşitli etkinlikler ile bir bölgenin turizmi canlandırmak ve yerel ekonomiye 
katkı sağlamak için önemli bir araç olarak kullanılmaktadır (Sert, 2017: 189). Yerel festivaller, yerel 
toplulukların kimliklerini korumalarına ve yaşatmalarına yardımcı olurken, aynı zamanda dışarıdan 
gelen ziyaretçilere de bu kültürleri deneyimleme imkânı sunmaktadır (Van Der Wagen, 2005: 36). 

Günümüzde festivallerin yerel yönetimler tarafından düzenlenen festivallerin sayısı giderek 
artmaktadır. Aynı zamanda bu festivaller genellikle yerel, bölgesel, ulusal ve uluslararası düzeylerde 
gerçekleştirilmektedir (Inskeep, 1991: 163). Özellikle T.C. Kültür ve Turizm İl Müdürlükleri ile yerel 
yönetimlerin işbirliği ile desteklenen çeşitli yerel festivaller; bölgesel, yerel ve ulusal kültürlerin 
tanıtılması ve tanınmasında önemli bir araç olarak kullanılmakla beraber; bu etkinliklerin barış ve 
toplumsal huzura katkı sağladığı da bilinmektedir (Özgürel, Alan & Bingöl, 2015: 115). 

Gastronomi Festivalleri 

Türkiye'nin iklim çeşitliliği aynı zamanda geniş bir bitki çeşitliliğine yol açmaktadır. Nitekim 
bu zenginlik, gastronomi festivalleri gibi çeşitli etkinliklerde önemli bir rol oynamaktadır. Bu 
bağlamda gastronomi festivalleri, Türkiye'nin coğrafi zenginliğini ve kültürel çeşitliliğini sergilemede 
önemli bir araç olarak kullanılmaktadır (Demir, 2019: 79). Bu doğrultuda gastronomi festivalleri, fuar 
anlayışına uyum sağlayarak ziyaretçilere sıra dışı deneyimler sunmayı hedeflemekte; bu doğrultuda 
yaratıcı temalar, etkileşimli atölyeler, ünlü şef sunumları ve yerel deneyim etkinlikleriyle daha cazip 
bir yapıya kavuşturulmaktadır (Dalagan & Sormaz, 2024:177). 

Gastronomi festivalleri, belirli bir bölgenin veya ülkenin yemek kültürünü, geleneksel 
yemeklerini, yerel lezzetleri ve mutfak özelliklerini tanıtmak amacıyla düzenlenen etkinlikler olarak 
tanımlanmaktadır (Lee & Arcodia, 2011: 357). Bu tür festivaller genellikle şarap, bira, deniz ürünleri, 
et ürünleri veya bir sebze gibi belirli bir yiyecek veya içeceğe odaklanmaktadır (Hall & Sharples, 
2003: 4).  

Gastronomi festivalleri sadece yerel kültürün ve lezzetlerin tanıtılması için değil, aynı 
zamanda turizm ve ekonomik kalkınma için de önemli bir rol oynamaktadır. Nitekim gastronomi 
festivalleri insanlara belirli bir bölgenin veya ülkenin yemek kültürünü keşfetme ve deneyimleme 
fırsatı sunmaktadır (Atak, 2009: 41). Gastronomi festivalleri, destinasyonların yerel yiyecek ve 
içecekleri turizm ürünlerine dahil etmeye çalışırken özellikle kırsal topluluklar için önemli bir araç 
haline gelmektedir. Bu festivaller, yerel ürünlerin tanıtımı için etkili bir platform sağlayarak kırsal 
alanlarda da turizmin gelişmesine alternatif bir imkân sağlamaktadır (Çela, Knowles-Lankford & 
Lankford, 2013: 70).  
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Ulusal Festivaller 

Ulusal festivaller, farklı kültürel ve tema çeşitliliğini bir araya getirerek kentli kimliği ve 
ulusal kültürü yerel öğeleri ile birlikte içinde barındıran, genellikle ulusal medya ve turistler tarafından 
da ilgi gören ve daha geniş bir kitleye ulaşan etkinliklerdir (Demir, 2019: 51). 

Dünya genelinde birçok ülke, yerel ve ulusal festivaller aracılığıyla her yıl milyonlarca turisti 
cezbetmektedir. Türkiye de bu küresel trendi takip ederek geleneksel özelliklere sahip kültürel mirası 
tanıtmayı amaçlayan çeşitli festivallere ev sahipliği yapmaktadır (Çoban & Suer, 2018: 61). 

Uluslararası Festivaller 

Festivallerin ülke ekonomisine ve gerçekleştirildiği bölgeye çok yönlü katkıları sunduğu göz 
önüne alındığında, uluslararası alandaki tanınırlıklarının ve katılımcı sayılarını artırılması son derece 
önemlilik arz etmektedir (Penpece, 2014: 193). 

Uluslararası festivaller, insanlara farklı kültürleri deneyimleme ve anlama fırsatı sunmaktadır. 
Bu tip etkinlikler, insanların dünya çapındaki çeşitliliğe ulaşma ve paylaşma fırsatı bulduğu önemli 
platformlar arasında yer almaktadır (Fu, Wang, King & Chu, 2018: 127). Büyüklük ve evrensel 
temalarıyla, uluslararası festivaller birçok çeşitli toplumları ve ülkeleri etkileme özelliği taşımaktadır 
(Demir, 2019: 51). 

Uluslararası festivaller, dünya medyasının dikkatini çekebilme özelliğinden dolayı diğer 
festivallere nazaran etki alanları daha geniş bir yelpazede tanınmaktadır (Demir, 2019: 51). Nitekim 
uluslararası festivaller, sanal ortamın sağladığı olanaklar ile daha geniş kitlelere ulaşabilme kolaylığı 
sağlamaktadır (Penpece, 2014: 198).  

Festival Algısı 

Ziyaretçilerin seyahat ettikleri destinasyonlardaki cazibe merkezleri ve doğal güzellikler, 
gezilerini daha keyifli ve unutulmaz kılarak, olumlu anılar biriktirmelerine katkı sağlamaktadır (Chi & 
Qu, 2008: 626; Crouch, 2011: 29). Festivaller ve festival tipi etkinlikler, bölgelerin, şehirlerin ve 
kentsel ortamların kültürel dokusunun önemli bir parçasını oluşturarak kültürel yaşamı zenginleştirme 
özelliğine sahiptir (Yolal, Çetiner & Muzaffer, 2009: 277).  Ayrıca bölgenin yaşam tarzıyla iç içe 
geçen bu etkinlikler, katılımcılarına zengin deneyimler ve anılar sunmaktadır (Dwyer & Kim, 2003: 
375). 

Festival algısı, o etkinliğin atmosferi, kültürel değeri, eğlencesi, organizasyon kalitesi, 
katılımcı sayısı ile memnuniyeti ve daha birçok faktörden etkilenmektedir. Nitekim iyi bir festival 
algısı, destinasyonun turistik çekiciliğini artırmakla beraber, yerel ekonomiye katkı sağlayarak 
festivalin uzun vadeli başarısını da desteklemektedir (Al-Azzam, 2023: 107). Festival deneyimini 
zenginleştirmek ve ziyaretçilere memnuniyet sağlamak için, festival alanının ve imajının oldukça 
etkileyici olması gerekmektedir. Nitekim festival alanının kalitesi, görünümü ve faaliyetlerin içeriği, 
ziyaretçilere sunulan hizmetlerin kalitesiyle doğrudan ilişkili olarak kabul edilmektedir (Bütüç, 2019: 
22). 

Festivallerin destinasyonla ilişkilendirilen imaj algısının oluşturulması, yerel halkın 
farkındalığını artırarak, ekonomik açıdan fayda sağlayarak, fiziki çevrenin doğal çekiciliğin 
korunmasında önemli bir rol oynamaktadır (Yıldırım, Karaca & Çakıcı, 2016: 55). Ayrıca bir bölgede 
gerçekleştirilen festivaller, hedef kitlenin zihninde bölgeye yönelik olumlu bir imaj algısı oluşturarak 
ziyaretçilerin festival süresi dışında bölgeyi ziyaret etme eğilimini de artırmaktadır (Morais & Lin, 
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2010: 193).  

Festivallerin Sağladığı Katkılar 

Festivaller, dünya genelinde turizm ve eğlence endüstrilerinin dinamik ve büyüyen bir parçası 
olarak bilinmektedir. Bir destinasyon veya ev sahibi topluluk üzerinde sosyal-kültürel, ekonomik, ve 
politik etkileri bulunmaktadır (Arcodia & Whitford, 2006: 2). Örneğin festivallere ev sahipliği yapmak 
festival katılım ücreti gibi doğrudan gelir kaynakları, yerel ekonomiye katkı gibi çeşitli ekonomik 
teşvikler sağlamaktadır. Ayrıca, etkinlikler ve festivallerin, ev sahibi topluluklarda turizmin gelişimine 
önemli katkılar sağladığı bilinmektedir. Nitekim bu tür etkinlikler aynı zamanda iş gücü piyasasında 
artan talebi karşılamak için yeni iş fırsatları da sunmaktadır (Wang & Pfister, 2009: 18). 

Festivaller, yerel kültürün mirasını koruyarak yerel ekonomik kalkınmaya da destek 
olmaktadır (Tanford & Jung, 2017: 218). Festivaller, yerel ekonomik gelirlerin artmasına, 
düzenlendikleri destinasyonlarda turist talebinin artmasına, altyapı ve üstyapı gelişiminin 
desteklenmesine, istihdam ve iş olanakları ile yerel halkın rekreasyonel imkanlarının artmasına ve 
refah seviyelerinin yükselmesine katkı sağlamaktadır. Ayrıca, sosyal ve kültürel etkileşimi 
artırılmasına katkı sağlayarak yerel toplumun bir araya gelmesine, destinasyonun tanınırlığının ve 
bilinirliğinin artmasına da yardımcı olmaktadır (Erdem, Mızrak & Aratoğlu, 2018: 242). 

Festivallerin gerçekleştirildiği bölgeler, etkinlik süresince yoğun bir turist akınına maruz 
kalarak turist sayısının artmasını sağlamaktadır (Çela vd., 2013: 83). Buna ek olarak festivaller, bir 
yandan yerel halkın bölgeye aidiyet duygularını güçlendirirken, diğer yandan toplum içinde farklı 
grupların bir arada daha iyi yaşamalarına da olanak tanımaktadır (Giritlioğlu, Olcay & Özekici, 2015: 
310). 

Festivaller, insanlar arasında iletişimi sağlanmasına ve dostluk bağlarının kurulmasına 
yardımcı olarak, yeni kültürleri ve bölgeleri keşfetme merakını gidererek insanları yeni yerlere seyahat 
etmeye teşvik etmektedir (Avraham, 2004: 471). Ayrıca festivaller, insanlara kendilerini daha rahat 
hissettirmek için fırsatlar yaratma gücüne ve rolüne sahip oldukları gibi, aynı zamanda toplumda 
belirli bir kültür ve topluma bağlılık duygusu oluşturarak yerel geleneklere dönüşü de teşvik 
etmektedir. Ayrıca festivallerin gönüllü katılımla gerçekleştirilmesi yerel demokrasinin gelişmesine, 
toplumların kendi yeteneklerine olan güveninin artmasına ve şehirlerin altyapısının gelişmesine katkı 
sağladığı da belirtilmektedir (Hertanu & Boitor, 2012: 26). 

Festival Algısı, Destinasyon İmajı ve Yerel Kalkınma 

Festivaller ve etkinlikler, turizm geliştirme ve destinasyon pazarlamasında giderek daha 
stratejik araçlar haline gelmiştir. Özellikle gastronomi festivalleri, yerel mutfak mirasının tanıtımına 
katkıda bulunur, turizmin çekiciliğini artırır ve destinasyonların sosyo-ekonomik gelişimini 
desteklemektedir. Turizm akademisyenleri, etkinliklerin kültürel deneyimler sunarak ve ziyaretçilerin 
katılımını artırarak destinasyonların rekabet gücünü güçlendirmede önemli bir rol oynadığını 
vurgulamaktadır (Pereira, Almeida & Almeida, 2025: 3). 

Festival algısı genellikle, paydaşların veya ziyaretçilerin bir festivalin organizasyonu, 
özgünlüğü, kalitesi ve algılanan faydaları hakkındaki bilişsel ve duygusal değerlendirmelerini ifade 
etmektedir. Bu algılar, bireylerin turizm etkinliklerinin değerini ve yerel topluluklara potansiyel 
katkılarını nasıl yorumladıklarını da etkilemektedir (Tanford & Jung, 2017: 209). Turizm 
çalışmalarında turizm faaliyetlerinin etkilerini anlamada paydaş algıları önemli bir unsur olarak 
görülmekte ve turizmin gelişimi çoğu zaman yerel aktörler ile işletmelerin desteğine bağlı olarak 
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ilerlemektedir (Shang, Goh & Masud, 2025: 2). Bu doğrultuda festivallere yönelik olumlu algıların 
paydaşların iş birliği düzeyini artırarak turizm girişimlerine daha fazla katılımı teşvik edebileceği 
düşünülmektedir.  

Özellikle gastronomi festivalleri, bölgesel yemek kültürü, geleneksel mutfak uygulamaları ve 
yerel ürünleri sergilemek için önemli bir platform sağlamaktadır. Bu tür etkinlikler, otantik gastronomi 
deneyimlerini öne çıkararak, destinasyonların giderek rekabetçi hale gelen turizm pazarlarında 
kendilerini farklılaştırmalarına olanak tanımaktadır (Hall & Sharples, 2008: 10). Gastronomi temelli 
turizm faaliyetleri, yerel gıda mirasını tanıtmanın yanı sıra yerel üreticiler ve turizm işletmeleri için 
ekonomik fırsatlar yaratmanın etkili araçları olarak yaygın bir şekilde kabul edilmektedir (Aydın, 
2024: 2514). 

Turizm gelişimi ile ilgili bir diğer önemli kavram, genellikle bireylerin bir destinasyon 
hakkında sahip oldukları inanç, izlenim ve algıların bütünü olarak tanımlanan destinasyon imajıdır. 
Destinasyon imajı, turist davranışlarını şekillendirmede, seyahat kararlarını, memnuniyet düzeylerini 
ve tekrar ziyaret niyetlerini etkilemede kritik bir rol oynamaktadır (Zakiah & Alhadihaq, 2023: 2776). 
Bu bağlamda turizm araştırmaları, destinasyon imajının kültürel cazibe merkezleri, turizm altyapısı, 
ziyaretçi deneyimleri ve organize etkinlikler gibi çeşitli faktörlerden etkilendiğini de göstermektedir 
(Pereira, Almeida & Almeida, 2025: 5). 

Araştırmanın Amacı 

Araştırma, gastronomi festivallerinin yöre turizmine olan etkilerini belirlemek amacıyla 
yürütülmüştür. Bu amaçla, araştırma Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ne katılan 
turizm işletmeleri ve yerel esnafın festival algısı, festivalin il üzerine sağladığı katkılar üzerine 
görüşleri ve festivalin sürdürülebilirliği açısından önerilerinin belirlenmesi hedeflenmiştir. Araştırma 
kapsamında; Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali"ne katılan turizm işletmeleri ve 
yerel esnafın festival hakkındaki görüşlerini, festivalin Afyonkarahisar iline sağladığı katkıları ve 
festivalin sürdürülebilirliği açısından önerilerini belirlemektir. 

YÖNTEM 

Evren ve Örneklem 

Araştırmanın evrenini, 29 Eylül–1 Ekim 2023 tarihleri arasında düzenlenen Uluslararası 
Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ne katılım sağlayan turizm işletmeleri ve yerel esnaf 
oluşturmaktadır. Çalışma, gastronomi festivallerinin destinasyon gelişimine etkisini paydaş 
perspektifinden değerlendirmeyi amaçladığından, örneklem özellikle festival sürecinde doğrudan 
ekonomik ve sosyal etkileşim içinde bulunan aktörler arasından seçilmiştir. Bu yaklaşım, Sosyal 
Değişim Teorisi (Social Exchange Theory) çerçevesiyle uyumludur. Zira teoriye göre yerel paydaşlar 
bir etkinliği, algıladıkları fayda düzeyi doğrultusunda desteklemektedir. Örneklem seçiminde kolayda 
örnekleme yöntemi kullanılmış olup, araştırmaya katılmayı gönüllü olarak kabul eden toplam 395 
katılımcı çalışmaya dahil edilmiştir. Nicel araştırmalar için önerilen örneklem büyüklükleri dikkate 
alındığında (Gürbüz & Şahin, 2014), 250.000 ve üzeri evrenlerde %95 güven düzeyi için gerekli 
minimum örneklem büyüklüğünün 384 olduğu belirtilmektedir. Bu doğrultuda 395 kişilik örneklem, 
istatistiksel açıdan yeterli kabul edilmiştir. 
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Veri Toplama Aracı ve Süreci 

Araştırmada veri toplama aracı olarak daha önceki benzer çalışmalarda (Erdem vd., 2018; 
Bakırcı vd., 2017) kullanılan sorulardan derlenerek hazırlanan anket formu kullanılmıştır. Araştırmada 
kullanılan ölçeğin boyutları, soru sayıları ve Cronbach Alpha katsayısı tablo 1’de verilmiştir.  

Tablo 1: Ölçeğe İlişkin Bilgiler 
 Soru Sayısı Cronbach Alpha 
Festival Algısı 6 0.757 
Sağladığı Katkılar 19 0.912 
Önerilen Temalar 19 0.726 

Cronbach Alpha katsayısı için; 

* 1.00 > α > 0.81 olması “ölçek yüksek güvenilirlikte”  

* 0.80 > α > 0.61 olması “ölçek orta güvenilirlikte” 

* 0.60 > α > 0.41 olması “ölçek düşük güvenilirlikte” 

* 0.40 > α > 0.00 olması “ölçek güvenilir değildir” 

olarak bildirilmiştir (Kilic, 2016). Araştırmada kullanılan ölçekte cronbach alpha katsayılarının >0.61 
olması ölçeğin güvenilirliğinin yüksek olduğunu göstermiştir.  

Ölçeğin yapı geçerliliğini test etmek amacıyla keşfedici faktör analizi uygulanmıştır. Faktör 
analizine uygunluğu belirlemek için Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Bartlett Küresellik Testi sonuçları 
incelenmiştir. Analiz sonucunda KMO değerinin kabul edilebilir sınırlar içerisinde olduğu ve Bartlett 
testinin anlamlı olduğu belirlenmiş, böylece veri setinin faktör analizine uygun olduğu görülmüştür. 
Faktör analizi sonucunda maddelerin ilgili boyutlar altında toplandığı ve ölçeğin yapı geçerliliğinin 
sağlandığı tespit edilmiştir. 

Verilerin analizine geçmeden önce normallik varsayımı incelenmiş ve çarpıklık (skewness) ve 
basıklık (kurtosis) değerlerinin ±1.5 aralığında olduğu görülmüştür. Bu sonuçlar verilerin normal 
dağılım varsayımını karşıladığını göstermiştir. Bu nedenle analizlerde parametrik testlerden bağımsız 
örneklem t-testi kullanılmıştır. 

T-testi sonuçlarının yorumlanmasında yalnızca anlamlılık düzeyi değil, aynı zamanda etki 
büyüklüğü (Cohen’s d) değerleri de hesaplanmış ve raporlanmıştır. Böylece gruplar arasındaki 
farkların istatistiksel anlamlılığının yanı sıra pratik önem düzeyi de değerlendirilmiştir. Anket formu 
araştırmacılar tarafından katılımcılarla yüz yüze görüşülerek uygulanmıştır. Festival süresince toplam 
500 anket toplanmış, veri temizleme sürecinin ardından 395 anket analizlere dahil edilmiştir. 

Verilerin Değerlendirilmesi 

Araştırma kapsamında öncelikle betimleyici istatistikler (frekans, ortalama, standart sapma) 
hesaplanmıştır. Ardından paydaş grupları arasındaki algı farklılıklarını belirlemek amacıyla bağımsız 
örneklem t-testi uygulanmıştır. Bu analizler, festivalin algılanan katkılarının farklı paydaş grupları 
arasında anlamlı biçimde değişip değişmediğini test etmeyi amaçlamaktadır. Çalışmanın kuramsal 
temeli doğrultusunda, festivalin algılanan sosyo-ekonomik katkılarının destinasyon gelişimi 
üzerindeki rolü yorumlanmıştır. 
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BULGULAR 

Araştırmaya, 243’ü yerel esnaf (%61.5) ve 152’si turizm işletmesi çalışanı (%38.5) olmak 
üzere toplam 395 kişi (%100.0) katılmıştır. Araştırmaya katılan festival katılımcılarına ait demografik 
bilgiler tablo 2’de verilmiştir. 

Tablo 2: Demografik Bilgiler 
 Turizm İşletmeleri Yerel 

Esnaf TOPLAM 

 n % n % n % 
Cinsiyet       
Kadın 45 11.4 51 12.9 96 24.3 
Erkek 107 27.1 192 48.6 299 75.7 
Yaş       
25 yaş ve altı 9 2.3 11 2.8 20 5.1 
26-40 yaş    52 13.2 91 23.0 143 36.2 
41-60 yaş 75 19.0 110 27.8 185 46.8 
61 yaş ve üstü 16 4.1 31 7.8 47 11.9 
Eğitim Durumu       
İlköğretim 7 1.8 22 5.6 29 7.3 
Ortaöğretim 27 6.8 45 11.4 72 18.2 
Lisans 102 25.8 161 40.8 263 66.6 
Lisansüstü 16 4.1 15 3.8 31 7.8 
Doğum Yeri       
Festivalin düzenlendiği il 131 33.2 215 54.4 346 87.6 
Diğer iller 21 5.3 28 7.1 49 12.4 
İkamet Süresi       
5 yıldan az 10 2.5 19 4.8 29 7.3 
6-10 yıl 15 3.8 26 6.6 41 10.4 
11-20 yıl 13 3.3 20 5.1 33 8.4 
21-30 yıl 107 27.1 174 44.1 281 71.1 
31 yıldan daha fazla 7 1.8 4 1.0 11 2.8 
TOPLAM 152 38.5 243 61.5 395 100.0 

Katılımcıların demografik bilgileri incelendiğinde; %75.7’sinin erkek ve %24.3’ünün kadın 
olduğu belirlenmiştir. Ayrıca, %46.8’inin 41-60 yaş aralığında, %66.6’sının lisans mezunu olduğu, 
&87.6’sının doğum yerinin festivalin düzenlendiği Afyonkarahisar ili ve %71.1’inin bu ilde  21-30 
yıldır ikamet ettikleri tespit edilmiştir (Tablo 2).  

Katılımcı işletmelere ait bilgiler Tablo 3’te verilmiştir. 

Tablo 3: İşletme Bilgileri 
 Turizm İşletmeleri Yerel 

Esnaf TOPLAM 

 n % n % n % 
İşletmenin Türü       
Konaklama işletmesi 15 3.8 12 3.0 27 6.8 
Yiyecek ve içecek işletmesi  27 6.8 38 9.6 65 16.5 
Seyahat işletmesi 20 5.1 27 6.8 47 11.9 
Yöresel ürünler işletmesi 48 12.2 93 23.5 141 35.7 
Diğer 42 10.6 73 18.5 115 29.1 
İşletmenin Sahiplik Yapısı       
Uluslararası zincire bağlı 23 5.8 21 5.3 44 11.1 
Ulusal zincire bağlı 77 19.5 94 23.8 171 43.3 
Bağımsız  52 13.2 128 32.4 180 45.6 
İşletmenin Şube Sayısı       
Şubesi yok 52 13.2 128 32.4 180 45.6 
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1-3 şube 26 6.6 37 9.4 63 15.9 
4-9 şube 40 10.1 58 14.7 98 24.8 
10 şubeden daha fazla 34 8.6 20 5.1 54 13.7 
İşletmenin Hizmet Yılı       
1 yıldan daha az  23 5.8 49 12.4 72 18.2 
1-9 yıl 26 6.6 41 10.4 67 17.0 
10-19 yıl 45 11.4 62 15.7 107 27.1 
20 yıldan daha fazla 58 14.7 91 23.0 149 37.7 
Çalışan Personel Sayısı       
10 kişiden daha az 25 6.3 47 11.9 72 18.2 
10-49 kişi 61 15.4 92 23.3 153 38.7 
50-99 kişi 42 10.6 75 19.0 117 29.6 
100 kişiden daha fazla 24 6.1 29 7.3 53 13.4 
TOPLAM 152 38.5 243 61.5 395 100.0 

İşletmelere ait bilgiler incelendiğinde; %35.7’sinin yöresel ürün işletmesi, %45.6’sının 
bağımsız işletmeler olduğu ve %45.6’sının herhangi bir şubesinin olmadığı belirlenmiştir. Ayrıca, 
işletmelerin %37.7’sinin 20 yıldan daha uzun bir süredir hizmet yılı olduğu ve %38.7’sinin 10-49 
personel çalıştırdığı tespit edilmiştir (Tablo 3). 

 “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” algısı 6 tema incelenmiştir (Tablo 4). 

Tablo 4: İşletmelerin Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali Algısı 

Festival Algısı Turizm İşletmeleri Yerel Esnaf t p 
M SD M SD 

Eğlence 4.03 1.03 2.70 1.25 10.991 0.000 
Gastronomi sektörü 4.67 0.53 4.36 0.99 1.738 0.214 
Turizmin gelişmesi 4.63 0.59 2.77 1.24 17.326 0.000 
Gelenek 4.35 0.92 1.96 0.49 33.739 0.000 
Yöresel lezzetler 4.77 0.48 3.20 1.15 5.986 0.005 
Ekonomik katkı 4.09 0.91 2.78 1.18 11.764 0.000 

Katılımcılardan turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet 
Festivali” için; katılımcı firmalar ve bireyler için eğlenceli (4.03±1.03), gastronomi sektörü için bir 
buluşma fırsatı (4.67±0.53) ve şehrin turizminin gelişmesi için öncü (4.63±0.59), geleneklerin tekrar 
hatırlandığı ve yaşatıldığı (4.35±0.92), yöresel lezzetler için iyi bir tanıtım aracı (4.77±0.48) ve şehrin 
ekonomisine önemli bir katkı sağlayabilecek bir etkinlik olduğu vurgulanmıştır. Yerel esnaf için ise; 
gastronomi sektörü için bir buluşma fırsatı (4.36±0.99) ve yöresel lezzetler için iyi bir tanıtım aracı 
(3.20±1.15) olduğu vurgulanmıştır. Festival algısı işletmeler açısından değerlendirildiğinde; eğlence 
(p<0.001), turizmin gelişimi (p<0.001), gelenek (p<0.001), yöresel lezzetler (p<0.01) ve ekonomik 
katkı (p<0.001) temalarında anlamlı farklılıklar bulgulanmıştır (Tablo 4). 

“Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin şehre sağladığı katkılar 3 kategori 
ve 19 temada incelenmiştir (Tablo 5). 

Katılımcılardan turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet 
Festivali” nin şehre sağladığı sosyo-ekonomik katkılar kategorisi için; şehrin turizm açısından bölgesel 
kalkınma aracı olmasını desteklediği (4.36±1.06), yerli üreticiyi teşvik ettiği (4.05±1.05), yerli halkın 
sosyal bilinç düzeyini arttırdığını (4.26±1.04), şehrin tanıtımı ve reklamında iyi bir araç olarak 
kullanıldığını (4.16±0.85), şehre marka değeri kattığını (4.22±0.91), şehre girişimcilik kazandırdığını 
(4.30±0.84) ve şehirde yöresel ürünlere olan talebin artmasına katkı sağladığını (4.17±0.89) 
düşündükleri belirlenmiştir. Yerel esnafın ise; yerli üreticiyi teşvik ettiği (4.06±1.23) düşündükleri, 
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ancak şehrin turizm açısından bölgesel kalkınma aracı olmasını desteklemesi (3.11±1.33), şehrin 
tanıtımı ve reklamında iyi bir araç olarak kullanılması (3.12±1.23) ve şehirde yöresel ürünlere olan 
talebin artmasına katkı sağlamasında (3.33±1.15) kararsız kaldıkları ve diğer temalara ise 
katılmadıkları belirlenmiştir. Festivalin şehre sosyo-ekonomik katkıları işletmeler açısından 
değerlendirildiğinde ise; bölgesel kalkınma (p<0.05), yerli halkı sosyal bilinçlendirme (p<0.001), 
tanıtım ve reklam aracı (p<0.05), marka değeri katma (p<0.001), girişimcilik (p<0.001) ve yöresel 
ürünlere talebin artması temalarında gruplar arası anlamlı farklılıklar bulgulanmıştır (Tablo 5). 

Tablo 5:  İşletmelerin Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’nin Afyonkarahisar İline 
Sağladığı Katkılara İlişkin Temalar 

Sağladığı Katkılar Turizm İşletmeleri Yerel Esnaf t p 

M SD M SD 
Sosyo-Ekonomik Katkılar       
Bölgesel kalkınma aracı 4.36 1.06 3.11 1.33 3.963 0.010 
Yerli üreticiyi teşvik 4.05 1.05 4.06 1.23 0.279 0.825 
Yerli halkı sosyal bilinçlendirme 4.26 1.04 2.44 1.19 15.428 0.000 
Tanıtım ve reklam aracı 4.16 0.85 3.12 1.23 3.784 0.012 
Marka değeri katma 4.22 0.91 2.73 1.08 14.169 0.000 
Girişimcilik 4.30 0.84 2.88 1.23 12.526 0.000 
Yöresel ürünlere talebin artması 4.17 0.89 3.33 1.15 3.406 0.020 
Sosyo-Kültürel Katkılar       
Sosyalleşme 4.14 0.92 3.30 1.33 3.516 0.018 
Kültürel aktarım  4.24 0.86 2.94 1.09 12.397 0.000 
Kültürel değerleri sahiplenme  4.07 1.04 2.56 1.10 13.614 0.000 
Geleneklerin sürdürülmesi 4.14 0.99 3.00 1.06 4.520 0.002 
Yerli halkı sosyal bilinçlendirme 4.45 0.78 2.34 1.04 21.513 0.000 
Kültürel ürünlere talebin artması 4.42 0.75 3.20 1.11 3.645 0.014 
Turizme Katkılar       
Bilinirliği arttırmak 3.92 1.18 3.16 0.99 3.875 0.011 
Bölge turizmine farkındalık  4.07 1.13 2.10 1.04 17.746 0.000 
Bölgesel turizmin canlanması 4.16 1.06 2.23 0.95 18.828 0.000 
Bölgesel tanıtım ve reklam aracı 4.13 1.03 3.29 0.92 3.602 0.016 
Yerel ürünleri sahiplenme 4.03 1.10 2.94 1.07 9.656 0.000 
İşletmelere talebin artması 4.14 1.12 2.18 1.03 17.565 0.000 

Katılımcılardan turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet 
Festivali” nin şehre sağladığı sosyo-kültürel katkılar kategorisi için; sosyalleşme (4.14±0.92) ve 
kültürel aktarımı sağladığını (4.24±0.86), kültürel değerlerin sahiplenme (4.07±1.04) ve geleneklerin 
sürdürülmesine (4.14±0.99) yardımcı olduğunu düşündükleri belirlenmiştir. Ayrıca, yerli halkın sosyal 
olarak bilinçlendirilmesi (4.45±0.78) ve kültürel ürünlere olan talebin arttırılmasına da katkı sağladığı 
(4.42±0.75) bildirilmiştir. Yerel esnafın sosyo-kültürel katkılar konusunda ki düşünceleri ise; 
sosyalleşme (3.30±1.33), geleneklerin sürdürülmesi (3.00±1.06) ve kültürel ürünlere olan talebin 
arttırılması (3.20±1.11) temalarında kararsız kaldıkları ve diğer temalara ise katılmadıkları 
saptanmıştır. Elde edilen veriler kapsamında temaların gruplar arasında değerlendirilmesinde; 
sosyalleşme (p<0.05), kültürel aktarım (p<0.001), kültürel değerleri sahiplenme (p<0.001), 
geleneklerin sürdürülmesi (p<0.01), yerli halkı sosyal bilinçlendirme (p<0.001) ve kültürel ürünlere 
talebin artması (p<0.05) temalarında gruplar arasında anlamlı fark olduğu bulgulanmıştır (Tablo 5).  

Katılımcılardan turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet 
Festivali” nin şehre sağladığı turizme katkılar kategorisi için; bölge turizmine farkındalığın artması 
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(4.07±1.13), bölgesel turizmin canlanmasını arttırması (4.16±1.06), bölgesel tanıtım ve reklam aracı 
olarak katkısı (4.13±1.03), yerel ürünleri sertifikasyon, coğrafi işaretleme gibi çalışmalar ile 
sahiplenmenin artması (4.03±1.10) ve işletmelere olan talepte artış (4.14±1.12) temaları konusunda 
katkı sağlayacaklarını düşündükleri, ancak bilinirliğin artması (3.92±1.18) temasında kararsız 
kaldıkları belirlenmiştir. Yerel esnafın bu kategoride ki düşünceleri incelendiğinde ise; bilinirliğin 
artması (3.16±0.99) ve bölgesel tanırım ve reklam aracı olarak kullanılma (3.29±0.92) temalarında 
kararsız kaldıkları, diğer temalara ise katılmadıkları tespit edilmiştir. Festivalin turizme katkısı 
kategorisi gruplar arasında değerlendirilmesinde ise; bilinirliğin arttırmak (p<0.05), bölge turizmine 
farkındalık (p<0.001), bölgesel turizmin canlanması (p<0.001), bölgesel tanıtım ve reklam aracı 
(p<0.05), yerel ürünleri sahiplenme (p<0.001) ve işletmelere talebin artması (p<0.001) temalarında 
gruplar arasında anlamlı farklılıkların olduğu tespit edilmiştir (Tablo 5). 

“Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin sürdürülebilir olması ve 
geliştirilmesi için öneriler 3 kategori ve 19 temada incelenmiştir (Tablo 6). 

Tablo 6: Festivalin Sürdürülebilir Olması ve Geliştirilmesi İçin Önerdikleri Temalar 

Önerilen Temalar Turizm İşletmeleri Yerel Esnaf t p 
M SD M SD 

Turizm Sektörünün Katılımı        
Destekçi ve sponsorlar 3.39 0.73 2.52 1.14 8.430 0.000 
Konaklama imkânları 4.26 0.71 3.87 1.15 2.700 0.037 
Restoran imkanları 4.22 0.70 4.13 1.04 0.894 0.672 
Dünyaca ünlü şeflerin katılımı 2.63 1.21 2.39 0.89 0.275 0.223 
Bölge ve ülke turizmcilerinin katılımı 3.22 0.96 2.16 0.95 3.733 0.013 
Yemek tadımlarının arttırılması 2.49 1.06 2.27 0.88 1.202 0.153 
Yerel Yönetimlerin Katılımı       
Ulaşım imkanları 3.21 1.19 2.97 1.10 2.065 0.040 
Yöresel turizm ürünlerinin tanıtımı 4.11 0.89 2.67 1.13 13.357 0.000 
Yöresel kültürel ürünlerin tanıtımı 4.22 0.83 3.46 1.14 4.050 0.005 
Eğlence aktiviteleri 3.28 1.09 2.71 1.16 4.907 0.001 
Konser aktiviteleri 3.17 1.03 2.66 1.06 4.716 0.001 
Organizasyonun Katılımı       
Reklam ve tanıtım faaliyetleri 3.64 0.98 3.52 1.24 0.053 0.293 
Rekor denemeleri 2.99 1.29 2.86 1.11 1.127 0.261 
Sosyal medyanın kullanımı 3.55 0.98 3.21 1.36 2.838 0.005 
Ünlü sanatçıların katılımı 3.28 1.24 2.77 1.07 4.371 0.000 
Destekçi firmaların artması 3.22 1.23 3.09 1.05 1.114 0.266 
Kamu desteği 3.19 1.18 3.01 1.03 1.638 0.102 
Sektör desteği 3.26 1.05 2.91 1.10 3.099 0.002 
Panel, konferans düzenlenmesi 3.13 0.99 2.85 1.16 2.397 0.170 

Turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin 
sürdürülebilir olması için önerilen temalardan turizm sektörünün katılımı kategorisinde; konaklama 
(4.26±0.71) ve  restoran (4.22±0.70) imkanlarının arttırılması ve geliştirilmesi temalarını önerdikleri, 
destekçi ve sponsorların artması (3.39±0.73), bölge ve ülke turizmcilerinin katılımının arttırılması 
(3.22±0.96) temalarında kararsız kaldıkları ve dünyaca ünlü şeflerin katılımına (2.63±1.21) ve yemek 
tadımlarının arttırılması (2.49±1.06)  temalarını önermedikleri belirlenmiştir. Yerel esnafın bu 
kategoride ki önerileri değerlendirildiğinde; restoran (4.13±1.04) imkanlarının arttırılması ve 
geliştirilmesi temasını önerdikleri, konaklama (3.87±1.15) imkanlarının arttırılması ve geliştirilmesi 
temasına kararsız kaldıkları, destekçi ve sponsorların artması (2.52±1.14), dünyaca ünlü şeflerin 
katılımına (2.39±0.89), bölge ve ülke turizmcilerinin katılımının arttırılması (2.16±0.95) ve yemek 
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tadımlarının arttırılması (2.27±0.88) temalarını önermedikleri tespit edilmiştir. Turizm sektörünün 
katılımı kategorisi gruplar arasında değerlendirilmesinde; destekçi ve sponsorlar (p<0.001), 
konaklama imkanları (p<0.05) ve bölge ve ülke turizmcilerinin katılımı (p<0.05) temalarında gruplar 
arasında anlamlı fark olduğu bulgulanmıştır (Tablo 6).  

Turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin 
sürdürülebilir olması için önerilen temalardan yerel yönetimlerin katılımı kategorisinde; yöresel turizm 
ürünleri (4.11±0.89) ve yöresel kültürel ürünlerin (4.22±0.83) tanıtımının sağlanması ve arttırılması 
temalarını önerdikleri, ulaşım imkanları (3.21±1.19), eğlence (3.28±1.09) ve konser aktivitelerinin 
(3.17±1.03) arttırılması ve geliştirilmesinde kararsız kaldıkları, ancak ulaşım imkanları (2.97±1.10), 
yöresel turizm ürünleri (2.67±1.13), eğlence (2.71±1.16) ve konser (2.66±1.06) aktivitelerinin 
sağlanması ve arttırılmasını önermedikleri tespit edilmiştir. Yerel yönetimlerin katılımı kategorisi 
gruplar arasında değerlendirilmesinde; ulaşım imkanları (p<0.05), yöresel turizm ürünleri tanıtımı 
(p<0.001), yöresel kültürel ürünlerin tanıtımı (p<0.01), eğlence (p<0.01) ve konser (p<0.01) 
aktivitelerinin sağlanması, arttırılması ve geliştirilmesinde gruplar arasında anlamlı farklar 
bulgulanmıştır (Tablo 6).  

Turizm işletmeleri çalışanlarının “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali” nin 
sürdürülebilir olması için önerilen temalardan organizasyonun katılımı kategorisinde; reklam ve 
tanıtım faaliyetleri (3.64±0.98), sosyal medya kullanımı (3.55±0.98), ünlü sanatçıların katılımının 
(3.28±1.24) sağlanması, destekçi firmaların (3.22±1.23), kamu (3.19±1.18) ve  sektör (3.26±1.05) 
desteğinin sağlanması ve panel, konferansların düzenlenmesi (3.13±0.99) önerileri konusunda kararsız 
kaldıkları, ancak rekor denemeleri (2.99±1.29) önerisine katılmadıkları  belirlenmiştir. Yerel esnafın 
bu kategorideki önerileri incelendiğinde; reklam ve tanıtım faaliyetleri (3.52±1.24), sosyal medya 
kullanımının aktif şekilde kullanılması (3.21±1.36), destekçi firmaların (3.09±1.05) ve kamu 
desteğinin (3.01±1.03) arttırılması önerilerinde kararsız kaldıkları, ancak rekor denemeleri 
(2.86±1.11), ünlü sanatçıların katılımı (2.77±1.07), sektör desteğinin artması (2.91±1.10), panel ve 
konferans düzenlenmesi (2.85±1.16) önerilerine katılmadıkları belirlenmiştir. Organizasyonların 
katılımı kategorisi gruplar arasında değerlendirilmesinde; sosyal medyanın kullanımı (p<0.01), ünlü 
sanatçıların katılımı (p<0.001) ve sektör desteği (p<0.01) temalarında gruplar arasında anlamlı 
farklılık olduğu bulgulanmıştır (Tablo 6). 

SONUÇ 

Festivaller, turizmin gelişiminde önemli bir itici güç olduğu gibi (Getz & Page, 2016) yerel 
kültür mirasının korunmasına ve yerel ekonomik kalkınmanın desteklenmesine yardımcı olmaktadır 
(Tanford & Jung, 2017). Bu nedenle, festival turizmi uzun zamandır turizm alanında araştırma konusu 
olmuştur (McKercher vd., 2006). Bu araştırma; “Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet 
Festivali” örneğinde gastronomi festivallerinin yöre turizmine etkilerini belirlemek amacıyla 
yürütülmüştür. 

Düzenlenen festivallerde istenilen başarıyı yakalayabilmek, organizasyonca festival 
ziyaretçilerin memnun olmalarını ve değer algılamasını sağlamaları ile mümkün olmaktadır (Doğrul 
vd., 2015). Araştırmanın sonucunda; Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm 
işletmelerince eğlence, gastronomi sektörü buluşması, turizmin gelişimine katkı sağlaması ve 
geleneklerin yaşatılması olarak algılanırken, yerel esnaf için sadece gastronomi sektörü buluşması 
olarak algılandığı tespit edilmiştir. Özellikle yerel esnaf katılımcıları tarafından festivalin yeteri kadar 
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anlaşılamaması festival imajını ve festival algısını olumsuz etkileyecek ve festival başarısını 
düşürecektir. Lu vd. (2015) Litchi Körfezi/Çin’de ve Lin & Lee (2020) Lugang/Tayvand’da 
yürüttükleri araştırmalarında festival deneyiminin festival imajı üzerinde anlamlı ve olumlu etkileri 
olduğunu tespit etmiştir. Bu nedenle, festivallere sağlanacak katılım ile deneyim kazanılacak ve bunun 
da festival imajı üzerinde olumlu etkileri olacaktır. Bu durum, festivale olan talebi arttıracağı gibi 
festivale karşı duyulacak aidiyet duygusunu da geliştirecektir. Ayrıca, Dalgıç (2018) çalışmasında, 
Adana Portakal Çiçeği Festivali’nde festival imajının festival anahtar başarı faktörleri ile anlamlı ve 
pozitif bir ilişki olduğunu tespit etmiştir. Wu & Ai (2016) Guangzhou/Çin’de ve Wan & Choi (2022) 
Makao/Çin’de yaptıkları araştırmalarında benzer sonuca ulaşmıştır. Taştan vd. (2018) Adana Lezzet 
Festivali üzerine yaptıkları çalışmalarında, Adana’nın kültürü, turizmin gelişmesi, gastronomik 
zenginlik, yöresel lezzetler ve ekonomik katkılara olan algıları belirlemiştir. Çoban & Süer (2018) 
“Alaçatı Ot Festivali” üzerine yaptıkları çalışmalarında festivalin Alaçatı’ya gelen turist sayısını 
arttırdığını vurguladıkları tespit edilmiştir.  

Araştırmada; Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm işletmelerinin 
sosyo-ekonomik katkılar olarak bölgesel kalkınma aracı, yerli üreticiyi teşvik etme, yerli halkı sosyal 
bilinçlendirme, tanıtım ve reklam aracı, marka değeri katma, girişimcilik ve yöresel ürünlere talebin 
artması temalarında katkı sağladığını düşündükleri, yerel esnafın ise yerli üreticiyi teşvik etme 
temasında katkı sağladığını düşündükleri tespit edilmiştir. Çoban & Süer (2018) çalışmalarında, 
Alaçatı’ya gelen ziyaretçilerin bölgeyi ziyaret etme nedenlerinden birinin de festival olduğunu 
belirterek Alaçatı Ot Festivali’nin bölgenin tanıtımında ve reklamında önemli olduğunu ve marka 
değeri katma etkisine, festival süresince işletmelerin büyük kazanç sağlayarak bölgesel kalkınmaya 
vurgu yapmışlardır. Taştan vd. (2018) çalışmalarında, yöresel ürün tercihlerinin yüksek olduğunu 
belirterek yöresel ürünlere talebin artması ve yerli üreticiyi teşvik temalarına vurgu yapmaktadır. Zhou 
(2010) Makao/Çin’de ve Hertanu vd. (2013) Brasov/Romanya’da araştırmalarında, yerel halkın genel 
olarak festivallerden ekonomik olarak olumlu etkilendiğini bildirmektedir. 

Araştırmada; Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm işletmelerinin 
sosyo-kültürel katkılar olarak sosyalleşme, kültürel akım, kültürel değerleri sahiplenme, geleneklerin 
sürdürülmesi, yerli halkı sosyal bilinçlendirme ve kültürel ürünlere talebin artması temalarında katkı 
sağladığını düşündükleri, yerel esnafın ise sosyalleşme, geleneklerin sürdürülmesi ve kültürel ürünlere 
talebin artması temalarında kararsız kaldıkları tespit edilmiştir. Taştan vd. (2018) çalışmalarında, 
katılımcıların festival algısının bir boyutunun da sosyo-kültürel boyut olduğunu tespit etmişlerdir. 
Yolal vd. (2009) festivalin yerli halkın sosyal bilinçlenmesine olan katkısı temasına vurgu 
yapmaktadır.  

Araştırmada; Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ nin turizm işletmelerinin 
turizme katkıları olarak bölge turizmine farkındalık, bölgesel turizmin canlanması, bölgesel tanıtım ve 
reklam aracı, yerel ürünleri sahiplenme ve işletmelere talebin artması temalarında katkı sağladığını 
düşündükleri, yerel esnafın ise bilinirliğin artması ve bölgesel tanıtım ve reklam aracı temalarında 
kararsız kaldıkları tespit edilmiştir. Çoban & Süer (2018) çalışmalarında festivallerin gerçekleştirildiği 
destinasyonlarda turist sayısını arttığını vurgulamaktadır. Taştan vd. (2018) çalışmalarında, festivale 
Adana ili dışından gelen katılımcıların çoğunluğunun ile geliş nedenlerinin festival olduğunu 
belirterek bölge turizmine farkındalık, bölgesel turizmin canlanması ve bölgesel tanıtım ve reklam 
aracı temalarına vurgu yapmaktadır.  

Araştırmada; Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali’ ne katılan turizm 
işletmeleri ve yerel esnafın değerlendirmeleri doğrultusunda festivalin daha başarılı olması ve 
sürdürülebilirliğinin sağlanması için şu öneriler geliştirilmiştir; 
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• Festivalin yerel yönetimlerin girişimi ile düzenlendiği görülmektedir. Özel sektör 
temsilcilerinin organizasyonda yer aldığı gözükse de daha fazla yer alması ve organizasyonda daha 
aktif olmalarının sağlanması gerekmektedir. Demirci vd. (2020) ise, Eskişehir ilinde düzenlenen 
“Sokak Lezzetleri Festivali” nin özel sektör girişimi ile düzenlenmekte olduğunu, festival başarısı için 
organizasyona yerel yönetimlerin de dahil edilmesi gerektiğini vurgulamaktadır. Sonuç olarak, 
festivallerin ne tamamen yerel yönetimler ne de tamamen özel sektör temsilcilerince düzenlenmesi 
festivalin sürdürülebilirliği açısından doğru bulunmamaktadır. Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve 
Lezzet Festivali’nin başarısı ve sürdürülebilirliği için Afyonkarahisar ili turizm paydaşlarının tümü 
organizasyona dahil edilmelidir.   

• Festival süresinin daha geniş tarihlere yayılması ile özellikle il dışı katılımının daha fazla 
olacağı önerilebilir. İl dışı katılımının artması ile il genelinde turizm işletmeleri ve yerel esnafın sosyo-
ekonomik olarak, yerel halkın sosyo-kültürel olarak memnuniyet düzeyinin artacağı düşünülmektedir.  

• İl genelinde turizm işletmeleri nitelik ve nicelik olarak yeterli düzeydedir. Festival süresince 
yerel yönetimlerin ulusal ve uluslararası tur operatörleri yapacakları anlaşmalar ile gastronomi 
turlarının düzenlenmesi önerilir. Tur firmalarının yapacakları reklam ve tanıtım faaliyetleri ile ilin ve 
festivalin tanımı artacak, turlar ile gelen ziyaretçiler ile sosyo-ekonomik ve sosyo-kültürel fayda 
sağlayacaktır.  

• İleride akademik olarak yapılacak çalışmalar Uluslararası Gastro Afyon Turizm ve Lezzet 
Festivali’ni farklı açılardan değerlendirmesi önerilir. Festivalin sürdürülebilirliğinin sağlanması 
festival katılımcılarının memnuniyeti kadar diğer boyutlarda önemlidir. Bu nedenle festival; festival 
algısı, festival değeri, festival memnuniyeti, festival sadakati, festival sürdürülebilirliği gibi farklı 
boyutlarla da değerlendirilmelidir. 

Yazar Katkıları: Yazarlar araştırmaya eşit katkıda bulunmuştur. 

Destek: Yazarlar bu makalenin araştırması, yazarlığı ve/veya yayını için herhangi bir finansal 
destek almamıştır. 

Çıkar Çatışması: Makalede yazarlardan herhangi biri için herhangi bir çıkar çatışması 
bulunmamaktadır. 

Veri Erişebilirliği: Veriler talep üzerine temin edilebilir. 

Etik Onay ve Katılım İzni: Araştırmanın verileri, festivalin düzenlendiği 29 Eylül-1 Ekim 
2023 tarihleri arasında toplanmıştır. Verilerin toplanmasından önce Siirt Üniversitesi Etik Kurulu’nun 
03.11.2022 tarih ve 458 oturumunun 3666 sayısı ile etik kurul izni alınmıştır.  
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