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Bu calisma, Turkiye'nin 2025 “Aile Yili" kapsaminda duzenlenen AileFest'in resmi Instagram hesabinda aile olgusunun nasil
temsil edildigini incelemektedir. Festival sUresince paylasilan 221 gdnderiyi kapsayan arastirma, dijital aile temsillerine
iliskin mevcut literatrden turetilen timdengelimsel kodlarla veriden ortaya ¢ikan tiumevarimsal kodlari bir araya getiren
nitel icerik analizi yaklasimini kullanmaktadir. MAXQDA 2024 aracihdiyla gonderi metinleri, etiketler, gorsel ve isitsel
icerikler frekans analizleri, kod haritalari, kelime bulutlari ve ¢apraz tablolar yoluyla tematik oruntuleri ortaya ¢ikarmak
amaciyla analiz edilmistir. Bulgular, festivalin aile temali bir etkinlik olmasina ragmen goénderilerin dnemli bir kisminda
aile temasinin agik bicimde ele alinmadigini gostermektedir. Aile temasinin yer aldigi gdnderilerde aile, agirlikh olarak
duygusal bag, birlikte deneyim ve glven cergeveleri Uzerinden temsillestirilmistir. Temsiller cogunlukla ¢ekirdek ve orta
sinif aile yapisina dayanmakta; cocuklar daha ¢ok hizmetlerin faydalanicisi, korunmasi gereken ya da desteklenen bireyler
olarak sunulmaktadir. Ebeveynler ise destekleyici ve koruyucu figUrler olarak kurgulanmistir. Gorsel icerikler Instagram’in
tipik idealize edilmis estetik pratiklerini yansitmaktadir. Bulgular, dijital medyada aile temsillerinin idealize edilmis yapisini
ortaya koyan literaturle tutarlidir ve kamusal aktorlerin dijital alanda normatif aile ideallerini yeniden Urettigine isaret

etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Aile, Aile Yili, Aile Temsiliyeti, Nitel icerik Analizi, MAXQDA.

ABSTRACT

This study examines how the concept of family is represented on the official Instagram account of AileFest, a state-
affiliated cultural event organized within Turkiye's 2025 “Year of the Family” initiative. Drawing on 221 posts shared
throughout the festival period, the research employs a qualitative content analysis approach that integrates both
deductive codes derived from existing literature on digital family representations and inductive codes emerging directly
from the data. Using MAXQDA 2024, captions, hashtags, images, and video content were analyzed through frequency
counts, code maps, word clouds, and cross-tabulations to uncover thematic and visual patterns. Findings show that
despite the festival's focus on the family, a significant proportion of posts do not explicitly engage with family-related
themes. When family is thematized, it is predominantly portrayed as a site of emotional bonding, shared experiences,
and security, with representations largely centered on nuclear, middle-class families. Children are frequently positioned
as beneficiaries, protected individuals, or supported members of the family, whereas parents are mostly depicted as
supportive or protective figures. Visual content emphasizes aspirational aesthetic practices typical of Instagram culture.
The results align with international scholarship on the idealization and normalization of family in digital media while
revealing that promotional and organizational messaging often outweighs deeper family-focused communication.

Overall, the study highlights how public institutions contribute to reproducing normative family ideals in digital spaces.
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Giris

Aile, tarih boyunca toplumsal duzenin, kulturel
surekliligin ve sosyal dayanismanin en temel
kurumlarindan biri olarak kabul edilmektedir.
Modern ulus-devletlerde aile, yalnizca biyolojik
bir birliktelik degdil, ayni zamanda degerlerin
aktarildigi, sosyal rollerin 6grenildigi ve toplumsal
butinlesmenin sudrdurdldtgu bir yapr olarak
gorulmektedir (Cherlin, 2022; Giddens, 2021).
Turkiye'de aile, sosyo-kultUrel yapinin merkezinde
yer almakta ve kamu politikalarinda stratejik
dneme sahiptir. On fkinci Kalkinma Plani'nda (T.C.
Cumhurbaskanligr Turkiye Buyuk Millet Meclisi
Strateji ve Butge Baskanhgdi, 2023) ve Ailenin
Korunmasi ve Glglendirilmesi Vizyon Belgesi'nde
(T.C. Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanhgdi, 2024)
aileninguclendirilmesi,nesillerarasidayanismanin
artirllmasi ve sosyal refahin surdurulebilirligi
temel amagclar arasinda tanimlanmistir. Bu
dogrultuda 2025 yilinin “Aile Yili" ilan edilmesi,
devletin aile kurumuna iliskin stratejik vurgusunu

guglendirmektedir.

Aile kurumunun kamu politikalarinda bu denli
onemli bir konumda yer almasi, aileye iliskin
anlamlarin sadece hukuki ve sosyal duzenlemeler
yoluyla degil, ayni zamanda iletisim pratikleri
ve sembolik temsiller araciligiyla da yeniden
Uretilmesine neden olmaktadir. Bu baglamda
kamusal aktorlerin iletisim stratejilerinde aileyi
nasil temsil ettigi onemli bir arastirma alani
haline gelmistir. Ozellikle tematik yil politikalari
kapsaminda gerceklestirilen iletisim faaliyetleri,
devletsdyleminin kultUrelalanavedijitalortamlara
nasilyansidiginianlamakacisindanénemlibirfirsat
sunmaktadir. Aile Yili kapsaminda duzenlenen
AileFest de bu cercevede degerlendirildiginde,
festivalin  Instagram  hesabinda  paylasilan
gonderiler, aile temsillerinin dijital bir kamusal
alanda nasil kurgulandigini incelemek icin 6zgun

bir veri seti olusturmaktadir.

Bu c¢alisma, AileFest'in Instagram hesabinda
yayimlanan toplam 221 gdnderiyi inceleyerek, aile
olgusunun bu dijital platformda hangi temalar,
soylemler ve gdrsel-isitsel stratejiler Uzerinden
temsil edildigini analiz etmektedir. Calisma ayrica
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festivalin kurumsal kimliginin insasinda ailenin
nasil konumlandirildigini, aile temsillerinin icerik
turleriile nasililiskilenerekanlam kazandiginive bu
temsillerin Turkiye'deki glncel aile politikalariyla

nasilértistigunuortaya koymayiamacglamaktadir.

Bu dogrultuda ¢alisma asagidaki arastirma
sorularina odaklanmaktadir:

AST. AileFest'in hesabindaki
gonderilerde aile nasil temsil edilmektedir?

Instagram

AS2. Aile temsilleri,génderitUrlerine (gorsel, video,

coklu gorsel) gore nasil farklilasmaktadir?

AS3. Gonderi metinlerinde ve gorsel-isitsel
iceriklerde ebeveyn ve c¢ocuk rolleri nasll

kurgulanmaktadir?

AS4. Festivalin kurumsal iletisim stratejisinde
aile, hangi temalar ve hangi amaglarla

konumlandirilmaktadir?

AS5. Kurumsal Instagram iletisiminde aile
temsilleri, yeni medya ortamlarinda kurumsal
kimlik ve degerlerin aktarilmasinda nasil bir
iletisim araci olarak islev gérmektedir?

Bu arastirma sorulari dogrultusunda galisma hem
metinsel hem gorsel-isitsel verileri kapsayan ¢ok
katmanli bir igcerik analizi gerceklestirmekte ve
Turkiye'de kamusal aktorlerin dijital aile temsilleri
Uzerine literature ozgun bir degerlendirme

sunmaktadir.

Medyada Ailenin Sosyal insasi ve Temsil
Bicimleri

Aile kavrami, klasik antropolojik yaklasimlarda
ortak ikamet, ekonomik is birligi ve Ureme gibi
unsurlarlatanimlanirken(Murdock,1949),glunUmuz
sosyolojik literatirinde c¢ok daha cesitlenmis
bir toplumsal yapi olarak ele alinmaktadir.
Artan bireysellesme, dijitallesme ve kulturel
dénudsum, aile bigcimlerinin gogullasmasina ve aile
deneyimlerinin farklilasmasina yol agmistir (Allan,
1999; Dworkin vd., 2018; Gawronska ve Sikorska,

2024).Bunlardanhareketleevrensel vetekbir“ideal
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aile” modelinden s6z etmek mUmkun dedildir. Aile
hem guindelik yasamda hem de medyada yeniden
Uretilennormatifdegerler,rollervetemsilstratejileri
Uzerinden surekli olarak insa edilmektedir (Abela
ve Walker, 2013). Bu dogrultuda kusaklararasi algi
farkliliklarinin da belirginlestigi; geng yetiskinlerin
aileyi daha c¢ok duygusal yakinlik ve aidiyet
temelinde anlamlandirdigi, yasl yetiskinlerin ise
aileyiolumlu degerler cercevesinde dahasomutve
islevsel boyutlariyladegerlendirdigigorulmektedir
(Maura vd., 2021). Aile tanimlamalarina yonelik
yapilan bir calismada ise tanimlarda ailenin en ¢ok
psikolojik doyum saglamaisleviyleiliskilendirildigi,
olumlu ifadelerde ailenin destekleyici yonu one
cikarken, olumsuz ifadelerde bireysel 6zgurlugu
kisitlayan bir yapi olarak ele alindigi saptanmistir
(Akar, 2025). Bu baglamda, ailenin toplumsal
olarak insa edilen ve dénUsen bir kurum niteligi
tasimasl, medyada Uretilentemsillerin aileyeiliskin
norm ve anlamlarin sekillenmesinde belirleyici bir
rol Ustlenmesine zemin hazirlamaktadir.

Medya iceriklerinde aile temsilleri, modern
ebeveynlik anlayislarinin, toplumsal cinsiyet
rollerinin, tuketim kUltdrindn ve neoliberal aile
ideallerinin yeniden Uretildigi dnemli bir alandir
(Giles, 2018; Faircloth, 2021). Bu baglamda farkli
medya ortamlarinda Uretilen aile temsillerinin,
iletisim ortaminin yapisal ve iceriksel dzelliklerine
bagli olarak farklilasabildigi ancak ¢cogu zaman
benzer icerik baglamlari icinde ele alindigi
gorulmektedir. Ayrica bu temsillerin gundelik
yasama yonelik algi ve davranis kaliplarinin
olusumunda etkili olabilecedi belirtiimektedir.
Draper (2013) Amerika Birlesik Devletleri'ndeki
mobil iletisim sirketleri tarafindan “aile plani” adi
altinda sunulan ortak hizmet paketlerinin medya
iceriklerine yoénelik yaptiklari ¢calismalarinda, aile
kavraminin daha kapsayici ve esnek bicimde
tanimlanmasina katki saglandigini tespit etmistir.
Calismabulgularindareklamvetanitimiceriklerinde
aile cogunlukla cocuk merkezli geleneksel yapilar
Uzerinden temsil edilse de hizmet kosullari ayni
finansal s6zlesmeye dahil olmayi kabul eden birey
gruplarinin da bu planlardan yararlanabilmesine
olanak tanindigi ortaya konmustur (Draper, 2013).
Aile tanimlamalarina yonelik yasanan esnemelere
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ragmen medya temsillerinde; gogten etkilenen
aileler ve multeciler (Anam vd. 2026), irklar
(Bredstrém, 2003; Goodwill vd., 2019; Erjavec, 2001),
cinsiyet esitligi (D'Heer vd., 2022), bekar babalik
(Turchi & Bernabo, 2019) ve istemsiz ¢cocuksuzluk
(Archetti, 2019) gibi hassas konularin medyadaki
temsillerinin sinirli kaldigi veya belirli bigimlerde
cercevelendigi gorulmektedir. Bu temsiller, icerik
dreticilerinin bilgi ddzeyi, medya kuruluslarinin ig
ideolojik yonelimleri ve nispeten toplumda kabul
goéren olgular tarafindan sekillendirilmektedir
(Martinkéné & Juozelilniené, 2011). Bu durum,
aileye iliskin toplumsal anlamlarin yalnizca
cesitlenmedigini, ayni zamanda hangi aile
bicimlerinin gérunur ve mesru kabul edildiginin
de medya araciligiyla surekli olarak yeniden

Uretildigini gdéstermektedir.

Moss (2024) televizyon dizilerine yonelik yaptigi
calismasinda temsil edilen ailelerin, aile icgin
iliskilere ve rollere yonelik, davranissal modeller
sunabilecegdini, dolayisiyla da bunun toplumsal
algilarin sekillenmesinde etkileyebilecegini
saptamistir (Moss, 2024). Pembecioglu (2018,
s. 153) ise reklamlardaki ailelerin toplumun bir
yansimasi niteligini tasidigini, fakat buyansimanin
cogunlukla toplumsal algilari sekillendirebilmek
icin idealize edilerek kurgulandigini, dolayisiyla da
mutlu, duzenlive bilge aile temsillerinin secildigini
belirtmektedir.BenzerbirsekildeZurchervd.(2018),
animasyon filmlerinde aile demografisi, yapisi ve
islevi ozelliklerinidegerlendirdikleri calismalarinda
elde edilen verilerde, %75'inden fazlasinin sicak
ve destekleyici aile etkilesimlerini tasvir ederken,
filmlerin %78,8'inde kahraman ile ailesi arasinda
olumlu bir iliski oldugu tespit edilmistir. Nguyet
tarafindan (2022, s.85) cevrimici gazetelere yonelik
yapilan bir calismada ise aile temsillerinde evlilik,
aile iliskileri ve mutlulugu gibi konularin 6ne
ciktigr gorulmauastur. Malekian (2018) ise 2000-
2010 yillari arasindaki Hollywood yapimlarini
inceleyen arastirmasinda, evlilik temasinin fiziksel
cekicilik ile ekonomik statd gibi maddi olgutler
Uzerinden ele alinarak ailelerin temsil edildigini
ortaya koymustur. Bu calismalardan hareketle,
farkli medya tUrlerinde Uretilen aile temsillerinin

iceriksel cesitlilik gdstermekle birlikte cogunlukla
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olumlu iliskiler, normatif roller ve idealize edilmis
aile imgeleri etrafinda sekillendigi yorumunu

yapmak mumkunduar.

Diger medya kanallarindan farkl olarak sosyal
medya platformlari, aileyi hem gérunur kilan
hem de belirli normlara gdre cerceveleyen gugclu
mecralar haline gelmistir. YouTube iceriklerinde
ailetemsillerinde Ulkeden Ulkeye belirginfarkliliklar
oldugu gorulmektedir. Bufarkliliklar, cocuk, kardes
ve ebeveyn rollerinin anlatidaki konumlanisi ve
gorunurlugu bakimindan degisirken, bu durumun
toplumlarin kultdrel yapilariyla ilgili olabilecegi
dederlendirilmektedir (Martinez Pastor vd.,
2021s.21). Yapilan paylasimlarda ozellikle aile
yasaminin estetiklestirilerek gosteriye donustugu,
mahremiyetin gonulld sunumuyla ticarilestirildigi
ve cocuklarin mahremiyetlerinin oldukc¢a kolay
bir sekilde ihlal edilebildigi saptanmistir (Nizam
& Guler, 2025). Instagram platformunda ise aile,
¢cogu zaman sevgi dolu, uyumlu, cekirdek ve orta
sinif bir toplumsal birim olarak sunulmaktadir. Bu
temsiller ise “mUkemmel aile” imgesini yeniden
Uretmektedir (Abidin,2021; Gawronska ve Sikorska,
2024). Turkiye baglaminda yapilan calismalarda
Instagram’da  aile  temsillerinin  ¢ogunlukla
cekirdekaileformunadayandigini,cocuklarinaileyi
tamamlayan unsur olarak konumlandirildigini
ve aile cesitliliginin sinirli bicimde yansitildigini
gostermektedir (Karahan, 2023; Baris ve Yesilyurt,
2025; Metin, 2025). Ekolarak Instagram annelerinin
paylasimlarindaki aile temsilleri incelendiginde,
aile  yasamini idealize etme ve normatif
geleneksel aile modelini tesvik etme egilimi gdze
carpmaktadir (Gawronska & Sikorska, 2024). S6z
konusu paylasimlardabilgitemelli,uzmanlasmisve
tuketimpratikleriyle bUtUnlesmisanneliktemsilleri
Uzerinden kurgulandigi ve annelik kimliginde
yeni anlayislarin  gelistigi gdzlemlenmektedir
(Cakiroglu & Ozhavzali, 2025). Bu baglamda séz
konusu annelerin ¢ocuklarinin, sosyal medyada
estetiklestiriimisveidealizeedilmisdijitaltemsillere
donusturuldugu ve sharenting olgusu ile temsil
edilen cocugun agik rizasi olmadan Uretimini ve
paylasilmasinin  mesrulastinidigr goértlmektedir
(Aktas, 2019; Avsar, 2025; Sinay & Atmaca, 2025). Bu
bulgular, sosyal medya platformlarinda Uretilen
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aile temsillerinin  yalnizca bireysel paylasim
pratikleriyle sinirli kalmayip, ayni zamanda aileye
iliskin  normatif beklentilerin ve ideal yasam
bicimlerinin dijital ortamda yeniden dolasima
girmesine katki sagladigini géstermektedir.

Yéntem

Arastirma Modeli/Deseni

Bu calisma, AileFest'in resmilnstagram hesabinda
paylasilan goénderilerde aile olgusunun nasil
temsil edildigini incelemek amaciyla nitel icerik
analizi (qualitative content analysis) yaklasimini
benimsemistir. Nitel icerik analizi, sosyal medya
metinlerinde ve gorsel-isitsel iceriklerde
anlam o&runtdlerini sistematik bi¢cimde ortaya
koymak amaciyla hem timdengelimsel hem de
tumevarimsal kodlamay! bir arada kullanmaya
olanak taniyan esnek bir metodolojik gercevedir
(Hsieh ve Shannon, 2005; Schreier, 2012). Bu
dogrultuda arastirma deseni, buUtuncul bir
kesifsel-yorumlayici nitel arastirma tasarimiolarak

yapilandiriimistir.

icerik analizi, dijital kamusal aktorlerin aileyi nasil
temsil ettiklerini anlamak icin en sik kullanilan
yontemlerden biridir (Metin, 2025; YUucel, 2025).
Instagram gibi yuksek goérsellik duzeyine sahip
platformlarda aile temsillerinin hem metinsel
hem de gdrsel ogeler UGzerinden kuruldugu
bilinmektedir; bu nedenle arastirmanin c¢ok
katmanli icerik analizi deseni, literaturle yUksek
uyum gostermektedir. Ayrica c¢alismanin veriye
dayali kesifsel niteligi, 6zellikle aile politikalarinin
iletisim kampanyalarindaki yansimalarinin henuz
sinirll incelendigi Turkiye baglaminda 6zgun bir
katki sunmaktadir.

Galisma Grubu/Evren ve Orneklem

Niteliksel icerik analizinin yéntem olarak tercih
edildigi bu calismada Turkiye Cumbhuriyeti lletisim
Baskanligr tarafindan 2025 Aile Yili kapsaminda
dizenlenen (T.C. Cumhurbaskanhgi lletisim
Baskanligi, 2025) AileFest etkinliginin Instagram
hesabindaki tum goénderiler bu calismanin
inceleme nesnesini  olusturmaktadir. Calisma

kapsaminda ele alinan Instagram hesabindaki
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gonderilerin AijleFest hesabi tarafindan Uretilip
paylasilmis olmasi esas alinmistir. Calisma
kapsaminda ilgili etkinlige ait yalnizca Instagram
mecrasindayapilmispaylasimlarinincelenmesinin
ardinda yatan neden, ilgili etkinligin yalnizca
Instagram hesabinin olmasi ve internet sayfasinda
iceriklere dair herhangi bir veriye rastlanamamis
olmasidir. Aynizamanda, Tlrkiye'de 2025 yilindaen
fazla zaman gegirilen sosyal medya platformunun
Instagram olmasi  (Kemp, 2025) dolayisiyla
Instagram’in AileFest etkinligini hedef Kkitleyle
bulusturmakta tercih edilmis olmasina yol agmis
olabilir.

Buradan hareketle Instagram platformundan
indirilen ve hesaba ait tum goénderileri iceren
dosyada paylasimsahibitespitigerceklestiriimistir.
Bu tespit dogrultusunda AileFest hesabina
ait olmayan ve “@kodadikirlangic” Instagram
hesabinin Uretip AileFest Instagram hesabini
“katkida bulunan hesap” olarak paylastigi iki
gonderi calisma kapsami disinda tutulmustur.
Bunun sebebi, o&zellikle AileFest Instagram
hesabinin  kendi perspektifi Uzerinden aile
temsiliyetini anlamanin bu ¢alismanin amacini
olusturmasidir. Buradan hareketle indirilen
dosyadaki 223 gonderiden yalnizca 221 goénderi
dikkate alinmistir. Veri setindeki 221 gonderinin 145
adetivideo/reels formatinda, geri kalan 76 génderi
ise gdrsel formatindadir. Veri setinde herhangi bir

kaydirmali génderiye rastlanmamistir.

Veri Toplama Araglari

AileFest etkinligi icin olusturulan [Instagram
hesabindaki gonderilerin  toplanmasinda veri
kazima (webscraping) teknigine basvurulmustur.
Apify Ucretli platformu Uzerinden “aile festivali”
hesap adi aratilmistir. ilgili Instagram hesabindaki
tum gonderiler Apify platformu Uzerinden 18
Kasim 2025 tarihinde bir Excel dosyasi olarak
indirilmistir. Veri setinde gdnderi ID'sine, paylasim
tarihine, zaman damgasina, goénderi metnine
(caption),gdnderidekullanilanetiketlere (hashtag),
begeni ve yorum sayisina, gdénderi tlUrune ve
gonderi linkine dair bilgilerin yer almasina iliskin
duzenleme isaretlenmistir. Boylelikle verilere ait
ilk degerlendirme sUreci yurutullirken hata payini
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azaltmak hedeflenmistir. Akabinde, goénderileri
listeleyen Excel dosyasindaki gdnderiler Apify’daki
Instagram Post Scraper 6zelligi  kullanilarak
indirilmis ve birinci yazarin bilgisayarinda
klasérlenmistir. Klasorleme yapilirken gorsel
ve video/reels turUndeki goénderiler ayri ayri
klasorlerde depolanmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Toplanan verilerin analizinde MAXQDA 2024 nitel
verianaliziyazilimikullaniimisvenitelicerikanalizine
basvurulmustur. Birinci yazarin bilgisayarina
indirilen gérsel ve video/reels tarandeki génderiler
MAXQDA 2024 vyazilimina iki ayri belge grubu
olarak yuklenmistir. Aile, aile temsiliyeti ve sosyal
medya yonetimi ile ilgili alanyazindaki ¢alismalar
dikkate alinarak nitel icerik analizii¢in bir kodlama
cetveli (bkz. Ek1) gelistirilmis ve bu kodlama cetveli
dogrultusunda MAXQDA 2024 yaziliminda kod
sistemi olusturulmustur.

icerik analizi strecinde karma kodlama stratejisi
kullaniimistir. Aile temsilleri, ebeveyn ve c¢ocuk
rolleri, dijital aile imaji ve aileye iliskin normatif
sdylemler gibi temalara yonelik tumdengelimsel
kodlaralanyazindanyararlanilarakolusturulmustur
(6rn. Karahan, 2023; Baris ve Yesilyurt, 2025).
Bununla birlikte veride yer alan &zgun ifade
bicimleri, festival baglamina 06zgu anlamlar
ve platformun iletisim dili gibi beklenmeyen
oruntuleri yakalamak amaciyla tumevarimsal
(inductive) kodlama da benimsenmistir. Boylece
calisma, Schreier'in (2012) 6nerdigi sekilde hem
yapilandiriimis hem de esnek bir kodlama

cercevesi gelistirmistir.

Tum kodlama ve analiz sUreci MAXQDA 2024
nitel veri analizi yazilimiyla yurutdlmustar. Bu
kapsamda kodlama cetveli olusturulmus; kategori,
ana kod ve alt kodlar MAXQDA'da hiyerarsik
olarak yapilandiriimistir. Gonderi metinleri ve
hashtag'ler Uzerinde frekans analizi yapilmistir;
en az bes tekrar eden kelimelere dayali kelime
bulutlari olusturulmustur. Aile temalarinin ve
temsil kategorilerinin igerik turune (gorsel, video,
coklu gorsel) gére dagilimini gérmek Uzere gapraz

tablolar kullaniimistir. Kodlar arasi iliskileri ve aile
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temsiliyeti yapisini anlamak icin MAXQDA'nIn
MAXMaps gorsellestirme araciyla hiyerarsik
kavramsal harita c¢ikarilmistir.  Gorsel-isitsel
iceriklerde kamera agcilarl, mekan temsilleri, aile
kompozisyonlari, sosyo-ekonomik gdstergeler ve
cocuk/ebeveynrolleribetimsel analiz cercevesinde

degerlendirilmistir.

Kodlama surecinin guvenirligini degerlendirmek
amaclyla kodlayicilar arasi uzlasma analizi
gerceklestirilmistir. icerik analizi calismalarinda
kodlama guvenirliginin test edilmesi igin veri
setinin belirli bir b6IUMUNUN ikinci bir arastirmaci
tarafindan bagimsiz  bicimde  kodlanmasi
onerilmektedir; literatlrde ozellikle veri setinin
yaklasik %10-20'lik bir bolumunun ikinci kodlayici
tarafindan kodlanmasinin yeterli oldugu ifade
edilmektedir (Lombard, Snyder-Duch ve Bracken,
2002). Bu dogrultuda arastirmada 221 icerikten
olusan veri setinin yaklasik %10'una karsilik
gelen 22 gonderi ikinci bir kodlayici tarafindan
ayni kodlama cetveli kullanilarak badimsiz
bicimde MAXQDA 2024 veri analizi programinda
kodlanmistir. Kodlayicilar arasi uyumu &6lgcmek
amaclyla Cohen's Kappa katsayisi hesaplanmis
ve analiz MAXQDA 2024 nitel veri analizi yazilimi
aracihgiyla gercgeklestirilmistir. Analiz sonucunda
kodlayicilar arasindaki uzlasma degeri x = 0,9791
(%97,91) olarak bulunmustur. Kappa katsayisinin
0,80'in Uzerindeolmasiicerikanalizicalismalarinda
yUksek duzeyde guvenirlige isaret etmektedir
(Landisve Koch,1977;Lombardvd.,2002). Busonug,
calismada kullanilan kodlama cetvelinin acik ve
tutarli oldugunu ve kodlama surecinin yUksek
duzeyde guUvenilir bicimde gerceklestirildigini
gostermektedir.

Bu calismada icerik analizi  kapsaminda

gerceklestirilen kodlama sUrecinde bazi
degiskenler icin c¢oklu kategori kodlamasina
(multiple coding) izin verilmistir. Baska bir ifadeyle,
analiz edilen tek bir icerik birden fazla kategoriye
ayni anda dahil edilebilmektedir. Bu yaklasim
ozellikle gorsel ve anlatisal dzelliklerin es zamanlh
olarak birden fazla niteligi barindirabildigi medya
iceriklerinin analizinde yaygin olarak kullanilan

bir ydntemdir. Bu nedenle, kategoriler birbirini

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

dislayan (mutually exclusive) bir yapiya sahip
degdildir. Bu metodolojik tercih dogrultusunda
tablolarolusturulurkenfrekansveyuzdelikdegerler
kategori bazinda hesaplanmistir. Dolayisiyla
yuzdelik degerler, toplam igerik sayisina degil ilgili
degisken kapsaminda gercgeklestirilen toplam
kodlama sayisina gdre hesaplanmaktadir. Birigerik
birden fazla kategori altinda kodlanabildiginden,
tabloda yer alan kategorilerin frekanslarinin
toplami analiz edilen igerik sayisini asabilmekte
ve buna bagl olarak yuzdelik degerlerin toplami
%100'e esit olmamaktadir. Metin ici aciklamalarda
verilen oranlar ise ilgili kategorinin degisken
kapsamindaki toplam kodlama sayisi icindeki
payini ifade etmektedir. Bu nedenle tabloda
gorulen ham frekans degerleri ile metin iginde
ifade edilen yuzdelik oranlar arasinda ilk bakista
farklihk oldugu izlenimi olusabilmektedir. Ancak
bu durum kullanilan ¢oklu kodlama yaklasiminin
dogal bir sonucudur ve veri analizinde kullanilan

istatistiksel hesaplama yontemiyle uyumludur.

Arastirma Etigi

Bu calisma, AileFest'in kamusal olarak erisilebilir
Instagram gonderilerini inceleyen bir nitel igerik
analizi oldugu icin herhangi bir insan katilimci ile
dogrudantemaskurmamis, kisiselveritoplamamis
ve mudahaleci bir yontem kullanmamistir.
Kamusal sosyal medya verilerinin arastirma amacli
kullaniminda ek izin gerektirmeyebilecegdi, ancak
icerik Ureticilerininolasimahremiyetbeklentilerine
saygl gosterilmesi gerektigi literatlrde acikca
belirtiimektedir (Markham ve Buchanan, 2012;
AolR, 2019). Bu dogrultuda calisma yalnizca
herkese acik gonderi metinlerini, hashtag'leri ve
gorsel-isitsel icerikleri baglami bozmadan analiz

etmistir.

Veri setinde yer alan kisiler tanimlanabilir nitelikte
ele alinmamis, ¢oézuanurlik artirilmamis ve belirli
bireyleri isaret edebilecek betimlemelerden
kaciniimistir. Analiz sUreci boyunca yalnizca aile
temsili, roller ve icerik turlerine iliskin kategoriler
incelenmis, kisisel kimliklere veya 6zel bilgilere
dair cikarimyapilmamistir. Veriyonetimisurecinde
uluslararasi dijital etik ilkeleri (Nissenbaum, 2009;

Zimmer, 2020) ve kisisel veri koruma standartlari
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gozetilmis, veri yalnizca bilimsel amaclarla ve
guUvenli bicimde saklanmistir.

Calisma dogrudan insan katilimciicermediginden

etik kurul onayl gerektirmemektedir; ancak

arastirma tasarimi boyunca seffaflik, baglam

duyarliligi ve zarar vermeme ilkeleri korunmustur.

Bulgular ve Degerlendirme

Arastirma sonucunda elde edilen bulgular,

en temelde AileFest Instagram hesabindaki
gonderilerde aile olgusunun yalnizca biyolojik
bir
birlikte deneyimleyen, 6grenen ve toplumsal

birliktelik olarak degil; duygusal, kulturel,
bir birim olarak ele alindigini gdstermistir. Aile
ortaminin icerdigi samimiyet ve ic¢tenlik halinin
festival hesabinin mesaj diline de yansimis
oldugu gérulmuastar. Oyle ki ozellikle génderi
samimi

noou

canim’,

metinlerindeki mesajlara  “dostlar”,

"o

“canlar”, arkadaslar” ve “cocuklar” gibi
hitap bicimleri eslik etmis ve hesabin hedef
kitleyle samimiyet temelinde bir iletisim kurmaya
calistigr dikkat ¢cekmistir. Gonderi metinlerinde
aynl zamanda “sen” ve “biz" gibi yakinhk kuran,
birlikteligi vurgulayan ve sahiplenen bir iletisim
dili yer almistir. Bu durum festivalin tum hedef
kitlesini tipki bir aile catisi altinda bulusturmasi
cabasli olarak degerlendirilmistir. Ozellikle festival
konuklarindan yazar Bahadir Yenisehirlioglu'nun
festival Instagram hesabi icin verdigi réportajda
aileyi siginilacak bir yuva olarak tanimlayip
festivalin yapildidi Yedikule Hisari’'ni da tipki aile
gibi duvarlariyla siginilacak bir alana benzetmesi

ve metaforik olarak kurguladigr bu badin ilgili

Sekil 1
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degerlendirmeyle tutarl olmasi burada anlamhdir.
Aileye odakli festivalin Instagram hesabinda 18
Eylul 2025 tarihinde yapmis oldugu paylasimdaki
(https://www.instagram.com/p/DOvt-KQiNhS/)
gonderi metninde “OHem cocuklar hem de aileler
icin"ifadesifestivalinanaodagindaailelerolmasina
ragmen cocuklara ayri bir deger atfettigini, aile
kurumu disinda c¢ocuklara ayri bir hedef Kkitle
niteligi aktardigini vurgularken ayni zamanda
cocuklari olmayan ve yetiskin ciftlerden meydana
gelen aileleri de kapsayici bir ¢caba harcadigina
yorumlanmistir. Yapilan paylasimlardaki c¢ocuk
temsiliyetine iliskin  genel olarak c¢ocuklar
eglendirici, neseli ve ailenin odak noktasi vurgusu
olsa da 7 Ekim 2025 tarihli paylasimda ¢ocuklarin
ailenin diger Uyelerine yonelik israrci tutumlarina
iliskin genel yargilardan hareketle c¢ocuklarin
festivale gitme noktasinda ailelerini “israrla”
tesvik ettigi goérulmustur. AileFest Instagram
hesabinin yaptigr paylasimlardaki iceriklerin tar
bakimindan degerlendiriimesinden elde edilen
bulgular gdénderilerin  buUyuk c¢ogunlugunun
(%65,61) tek bir videodan olustugunu, bu igerik
tardnu “tek gorsel” (%22,17) ve “coklu fotograf”
(%12,22) izlemistir. icerik tUrleri arasinda birden
fazla videonun birlikte kullanildidi veya fotograf
ve videonun birlikte kullanildigi turde kaydirmali

icerige rastlanmamistir.

Gonderi Metinlerinde Aile Temsili
AileFest

metinlerde kullanilan kelimeler arasinda en az bes

tarafindan yapilan paylasimlardaki
defa tekrar eden kelimeleri iceren kelime bulutu

(Sekil1) ve gbnderietiketlerinde (hashtag) enazbes

Gonderi Metinlerindeki Kelimelerin Kelime Bulutu (Yazarlar tarafindan MAXQDA 2024 nitel veri analizi programinda olusturulmustur.)

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi
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Sekil 2
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Gonderi Etiketlerindeki (Hashtag) Kelimelerin Kelime Bulutu (Yazarlar tarafindan MAXQDA 2024 nitel veri analizi programinda
olusturulmustur.)

Sekil 3

Gonderi Metinlerindeki Kategori, Kod ve Alt Kodlar Haritasi (Yazarlar tarafindan MAXQDA 2024 nitel veri analizi programinda
olusturulmustur.)

kez tekrar eden kelimelerin olusturdugu kelime
bulutu (Sekil 2) dikkate alindiginda her iki kelime
bulutunun merkezinde “ailefest” kelimesinin yer
almasinin festivalin markalastiriimaya ¢alisildigina
Kelime bulutlan

isaret ettigi dusundlmustar.

arasindaki bu temel benzerlige ragmen iki kelime

bulutunun farkhlastigr 6nemli noktalar tespit
edilmistir.

Gonderi metinlerindeki kelimeleri kullanarak
olusturulan kelime bulutu (Sekil 1) festivalin

konuklari ve sponsorlarindan ¢ok festivalin

duzenlendigi ay ve yeri, festivalin sundugu

faydalari (eglence, deneyim), festivalin icerdigi

etkinlikleri (soylesi, atdlye, sohbet, sanat) ve

festivalin benzersiz 6zelliklerini (ilk, gastro sahne)
on plana c¢ikarmaktadir. Ayni zamanda kelime

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

bulutu incelendiginde “unutulmaz’, “yeni” ve
“eglenceli” gibi sifatlar festivale énemli atiflarda

bulunuldugunu géstermektedir.

Gonderilerin daha fazla kesfedilebilir olmasi adina
(hashtag)
olusturulan kelime bulutu (Sekil 2) merkezdeki

kullanilan etiketlerdeki kelimelerle

“ailefest” kadar onemli olan unsurlarin festival

yeri, sponsorlari, is birlikcileri ve konuklari

oldugunu isaret etmistir. Ayni zamanda festivalin
de

merkezi bir konumda goérulmustur. Bu kelime

mobillestirilmesini  saglayan “photobus”

bulutunun en dikkat ¢ekici yonlerinden biri aileyi
olusturan temel olgulardan “anne’nin merkezi
noktaya yakin  konumlandirilmis  olmasidir.
Gonderi metinlerindeki kelimelerin olusturdugu

kelime bulutunun (Sekil 1) aksine, Sekil 2'deki
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etiket metinlerinin olusturdugu kelime bulutunda
festival etkinlikleri (kortej, yarisma, millimag,
konser,atdlye,zerujfestival,sUperbUls,gastrosahne)
daha gevre konumlarda gérulmustur. Ayrica Sekil
2'de bahsedilen festival etkinliklerinin Sekil T'deki
festival etkinliklerinden daha kapsaml oldugu
dikkat cekmistir.

AileFest hesabinin paylasim
metinlerinde ailenin nasil temsil edildigine

Instagram

iliskin tespit yapmaya calisilirken ayni zamanda
goénderilerin amaglarinin ve temalarinin génderi
metinlerine nasil yansidigina da yer verilmistir.
Arastirma veri seti icindeki 221 gdénderiden iki
tanesinin herhangi bir gonderi metni icermedigi
dikkat cekmistir. Gonderi metinlerindeki ana kod,
alt kod ve kategorilere iliskin hiyerarsik kod haritasi

asagida sunulmustur.

Gonderilerin  paylasim amaci dikkate alinarak
gonderi metinleri incelendiginde, paylasimlarin
%87,78'inin  festival odakli amaglari icerirken
%5,88'inin ise aileye yonelik farkindaligi ve bilinci
arttirma (dijital ara¢ kullanimi, ebeveynin ¢ocuk
acisindan ehemmiyeti, vs.) amaci tasidigi tespit
edilmistir. Festivale yonelik amaclar “festival imaji
olusturmak / guclendirmek” (%74,21), “festival
hakkinda bilgilendirmek” (%66,06) ve “festival
daveti gerceklestirmek” (%23,98) alt kodlarindan
olusmustur. Festival imaji olusturmak amaciyla
olusturulan metinlerde en c¢ok takipgilerle
etkilesim kurma yoluyla imaj olusturma (%35,75)
amacl yer alirken “festival katilimcilarini aile
olarak konumlandirma” yoluyla imaj olusturma
cabasl (%8,60) nispeten daha kUcUk bir paya
sahiptir. Festival hakkinda bilgilendirme yapmak
Uzere paylasilan metinlerin bluyUk cogunlugunda
(%52,49) festival kapsamindaki etkinliklere iliskin
bilgilere yer verilmistir. Bunu sirasiyla “festival
konuklarl”  (%29,41), “festival yeri” (%20,81),
“festival tarihleri” (%9,95), “festival sponsorlari”
(%7,69), “festivale katilan onemli isimler” (%2,26)
ve “festival katilimci sayisi” (%0,9) takip etmistir.
Festival davetine odaklanan paylasimlarda ise
ayrica bnemli oranda (%23,98) cekilise davet iceren

metinlere rastlanmistir.

Yeni Medya = Hakemli, ulusiararasi, e-Dergi

Paylasilan metinlerdeortayacikantemalarin blUyuk
cogunlugunda“ailetemasinayerverilmedigi” (%81)
dikkat ¢ekici bir bulgu olarak ele alinmistir. Aile
temasina yer veren metinlerde ise ailenin birlikte
deneyim gergeklestirilen bir alan oldugu (%10,41)
yoénundeki tema en fazla gorulurken, bu temayi
siraslyla aileyi “sevgi ve aile Uyeleri arasindaki
bagd” (%8,6), “cocugun c¢evresinde bicimlenen
birlik” (%3,62), “dayanisma alani” (%3,17), “guvenli
ve kapsayicl toplumsal birim” (%3,17) ve “6grenme
toplulugu” (%0,9) temalari takip etmistir. Aileyi
“sevgi ve aile Uyeleri arasindaki bagd" olarak
temalandiran metinlerde “baba sevgisi” (%0,9)
en buyUk paya sahipken, “anne sevgisi” (%0,45),
“kardes sevgisi” (%0,45) ve “blUyUkebeveyn sevgisi”
(%0,45) esit oranda paya sahip temalar olarak
belirlenmistir.

Gonderi temalarinin icerik tdrlerine goére nasil
degistigini anlamak Uzere gerceklestirilen capraz
tablo analizi (bkz. Tablo 1) tek gdrsel iceren
gonderilerdeailenin“sevgiveaile Uyeleriarasindaki
bad” (%22,4), “birlikte deneyim alani” (%20,4),
“cocugun cevresinde bicimlenen birlik” (%10,2),
“dayanisma alani” (%8,2) ve “gUvenli ve kapsayici
toplumsal birim” (%2) olarak konumlandirildigi
gorulmustur. Gonderilerin tek bir videodan
olustugu iceriklerde ise ailenin “birlikte deneyim
alani” (%6,2), “sevgi ve aile Uyeleri arasindaki bag”
(%5,5), “glvenlive kapsayicitoplumsal birim” (%2,8),
“dayanisma alani” (%2,1), “cocugun c¢evresinde
bicimlenen birlik” (%2,1) ve “6grenme toplulugu”
(%]1,4) olarak temsil edildigi dikkat cekmistir. Birden
fazla gdrsel icerigin birlikte sunuldugu kaydirmali
goénderilerde ise aile “birlikte deneyim alani”
(%14,8) ve “glvenli ve kapsayicl toplumsal birim”

(%7,4) olarak ele alinmistir.

Gonderi metinlerinde ebeveynlere atfedilen roller
bakimindan da analiz gerceklestirilmistir. Gonderi
metinlerinin  bUyUk bir bdélumunde (%94,12)
herhangi bir sekilde ebeveynden bahsedilmedigi
dikkat cekmistir. Ebeveyn bahsi gegen metinlerde
ise ebeveynlerin “gcocugun hayatini duzenleyen
kisi” (%2,71) olma rolU vurgulu iken, “cocugun
destekgisi” (%0,9) ve “esinin destekgisi” (%0,9) olma

roll esit oranda goérulmustdr. Ayrica ebeveynler
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Sekil 4

Gonderi Gérsel-isitsel iceriklerindeki Kategori, Kod ve Alt Kodlar Haritasi (Yazarlar tarafindan MAXQDA 2024 nitel veri analizi
programinda olusturulmustur.)

“cocugun koruyucusu” (%0,45) ve “festivaldeki
hizmetlerin faydalanicisi” (%0,45) rolunde de az da
olsatemsiledilmistir.Gonderimetinlerindeyalnizca
bir defa “buUyUkebeveynden” yani “anneanneden”
bahsedildigi gérulmustur.

AileFest'in
metinlerde

yapmis oldugu paylasimlardaki

cocugun hangi rollerde temsil
edildigine iliskin bulgular incelenirken ¢ocuklarin
herhangi bir sekilde bahsinin gegcmedigi metinlere
buUyUk oranda (%87,78) rastlanmistir. Cocuklardan
bahseden metinlerde ise cocuklar en ¢cok “festival
hizmetlerinin faydalanicisi” (%5,43) roliUnde temsil
edilirken, bu rolu *“ailenin desteklenen bireyi”
(%2,71), “ailenin korunan bireyi” (%1,81), “hizmetleri
kisi” (%1,36), “0grenci

(%0,45) “festivaldeki

gerceklestiren kisiler” (%0,45) rolleri izlemistir.

tanitan konumundaki

bireyler” ve hizmetleri

Gonderi Gorsel-isitsel iceriklerinde Aile Temsili
Paylasimlardaki gdrsel-isitsel iceriklerde ailenin
nasiltemsil edildigineiliskin bulgular, kamera agisi,
gonderilerin amaclarinin ve temalarinin génderi
da
kapsayacak sekilde ortaya ¢ikariimistir. AileFest'in

gorsel-isitsel iceriklerine nasil aktarildigini
yaptigi paylasimlardaki gorsel-isitsel iceriklerin
kategori, ana ve alt kodlar bakimindan haritasina
Sekil 4'te yer verilmistir.

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Dergi
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AileFest Instagram hesabinin yaptigi
paylasimlardaki gorsel-isitsel iceriklerin

tamaminin (%100) festival odakli amaclara hizmet
ettigi tespit edilmistir. Gonderilerin bu temel
amacin yani sira “aileye ydnelik farkindaligi ve
bilinci artirmaya” (%16,29) yonelik amacg tasidigi
cesitli paylasimlara da rastlanmistir. Festival odakl
amaclara yonelik gorsel-isitsel icerikler arasinda
en c¢ok “festival hakkinda bilgilendirme” amaci
(%88,69) hedeflenirken, bu amaci “festivale iliskin
imaj olusturmak ve guglendirmek” amaci (%62,44)
ve “festival daveti gercgeklestirmek” amaci (%23,53)
takip etmistir. Festivale iliskin bilgilendirmeye
yonelik gorsel-isitsel iceriklerin “festival icindeki
etkinlikler” (%79,62) basta olmak Uzere “festival
yeri" (%61,09), “festival tarihleri” (%59,28), “festival
konuklarl” (%44,8), “festival sponsorlarl” (%7,24),
“festival is birlikgileri” (%4,52), “festivale katilan
onemli isimler” (%3,17) ve “festival katilimci sayisI”
(%0,45) konularina temas ettigi tespit edilmistir.
Festivale iliskin imaj olusturma ve guglendirme
amaclyla olusturulan gorsel-isitsel igeriklerde
“takipcilerle etkilesim kurma"” (%6,33) ve “festival
katilimcilarini aile olarak konumlandirma” (%2,26)
yoluyla imaj olusturma olmak Uzere iki yolla imaj
calismasi yapildigi bulgulanmistir. Festivale davet
cagrisindabulunangdrsel-isitseliceriklerdefestival
haricinde festival

kapsamindaki “yarismalara”
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(%1,81) ve “cekilise” (%0,9) hedef kitlenin davet
edildigi gorulmustur.

Gonderilerdeki gorsel-isitsel igerikler temalar
bakimindan incelendiginde aile temasina yer
vermeyen onemli 6lglde paylasim (%49,32) dikkat
cekmistir. Aile temasina yer veren gorsel-isitsel
icerikler arasinda basta “aileyi sevgi ve aile Uyeleri
arasindaki bagd” (%44,8) olarak konumlandiran
tema yer alirken, bu temayi aileyi “birlikte deneyim
alani” (%40,27), “guvenli ve kapsayici toplumsal
birim” (%26,7), “cocugun c¢evresinde bicimlenen
birlik” (%11,76), “dayanisma alani” (%9,95) ve
“0grenme toplulugu” (%4,07) olarak tanimlayan

temalar izlemistir.

AileFest'in gdnderilerindeki temalarla icerik turleri
arasindaki iliski analiz edildiginde, gdénderinin
tek bir gorselden olustugu iceriklerin dnemli
bir bdlumunde (%34,7) ailenin “sevgi ve aile
Uyeleri arasindaki bad” temasl cergevesinde
temsil edildigi goérdlmustar. Tek godrselden
olusan iceriklerde bu temayi sirasiyla “gUvenli
ve kapsayicl toplumsal birim” (%22,4), “birlikte
deneyim alani” (%20,4), “dayanisma alani” (%12,2),
“cocugun cevresinde bicimlenen birlik” (%6,1) ve
“0grenme toplulugu” (%4,1) temalari izlemistir.
icerigin tek videodan olustugu paylasimlarda
en baskin gelen tema “aileyi sevgi ve aile Uyeleri
arasindaki bag” ile tanimlayan tema (%51,7)
olurken, bu iceriklerde ailenin “birlikte deneyim
alani” (%49), “glvenli ve kapsayici toplumsal birim”
(%30,3), “cocugun cevresinde bicimlenen birlik”
(%13,1), “dayanisma alani” (%9,7) ve "“06grenme
toplulugu” (%4,8) olarak konumlanmasi dikkat
cekmistir. Birden cok gdrselin birlikte yer aldigi
kaydirmali gonderilerde ise ailenin en ¢cok “birlikte
deneyim alani” (%26,9) olarak konumlandidi tespit
edilmistir. Bu iceriklerde aile ayni zamanda “sevgi
ve aile Uyeleri arasindaki bag” (%25,9), “cocugun
cevresinde bicimlenen birlik” (%14,8), “gUvenli ve
kapsayici toplumsal birim” (%14,8) ve “dayanisma

alani” (%7,4) olarak resmedilmistir.
Gorsel-isitsel igeriklerin  aile  temsiliyeti ve

festival kapsamini cercevelendirme bakimindan
degerlendirmesi yapilirken ayni zamanda goérsel-
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isitsel iceriklerde benimsenen kamera agilarina
da odaklanilmistir. Bu baglamda gorsel-isitsel
iceriklerin dnemli bir bolumunde (%95,93) “gdz
hizasindan” iceriklerin takip edilebilmesinin
saglandigr tespit edilmistir. Ayni  zamanda
gonderilerin  “Ustten bakis acisiyla” (%19,91)
ozellikle festival alanini hedef kitlenin zihninde
haritalandirmak amaciyla kullandigi géradlmustar.
Birkag icerikte ise “alttan bakis” (%4,98) tarzindaki
kamera acisindan faydalanilarak konuga verilen
deger ve 6nemin, festival alaninin ihtisaminin ve
cocugun yaptigi islerin 6neminin vurgulandigi
dikkat cekmistir.

Festivalin Instagram hesabindaki igeriklerin
onemli bir boéluminde (%52,49) festival ortamina
yer verilmemesi 6nemli bir bulgu olarak ortaya
cikmistir.Budurumun ézelliklegonderilerindnemli
bir bolumunun festival 6ncesi bilgilendirme ve
haber verme amacini tasimasindan kaynaklandigi
dusunulmustur. Festival ortaminin sergilendigi
iceriklerde en ¢cok (%24,89) festivalin acik alanina
yer verilirken, “festival sahne” (%19,46), “festival
alaninin tamami” (%8,14), “Gastro Sanat Sahne”
(%317), “Yedikule Hisar" (%2,71) ve “SUperbus”
(%2,71) gibi festivali simgeleyen c¢esitli ortamlarin
gorsel-isitsel iceriklere yansidigi tespit edilmistir.
Aileyi temel alan festivalin Instagram
paylasimlarindaki gdrsel-isitsel iceriklerin yalnizca
cocuklara (%42,53) odaklanmasi dikkat ¢cekmistir.
iceriklerinénemlibirbdliminde (%41,63)aileyedair
herhangibirgdrselveisitselicerigerastlanmazken,
iceriklerde sirasiyla “cekirdek aileye” (%27,6), “anne
ve ¢ocuga” (%23,08), “baba ve ¢cocuga” (%10,86),
“yetiskin cifte” (%5,88), “sadece anneye” (%1,81),
“genis aileye” (%1,36) ve “sadece babaya” (%0,9) yer
verildigi de gorulmustuar. Ailelerin sosyo-ekonomik
gorunumleri Uzerine yapilan analizde iceriklerde
gorulen ailelerin %52,04'G4nuUn orta siniftan oldugu
dusunulurken, sosyo-ekonomik statunun tespit
edilemedigi (%4,07) durumlara da rastlanmistir.
Herhangi bir sekilde alt sinifla iliskilendirilebilecek
aileler gérulmezken, aile olarak festivalde yer alan
milletvekili ve UnlU ¢iftin sosyo-ekonomik statusu
“Ust sinif” (%0,9) olarak degerlendirilmistir.
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Paylasilan godrsel-isitsel iceriklerde ailenin temel
unsurlarindan  olan  bUyukebeveynin  varhgi
incelenmistir. Bu incelemelerde gorsel-isitsel
iceriklerinneredeysetamaminda (%98,19) herhangi
bir sekilde buUyUkebeveynlere yer verilmedigi
bulgulanmistir. igeriklerin yalnizca kuguk bir
oraninda (%1,36) buyUkanne ve buyukbalba birlikte
gorulurken, sadece bir (1) gonderide sadece

anneanneye deginilmistir.

Gorsel-isitsel iceriklerin yarisindan fazlasinda
(%59,73) herhangi bir sekilde ebeveyne yer
vermedigi dikkat c¢ekmistir. Ebeveynlere yer
veren igeriklerde ebeveynlerin en ¢ok “cocugun
destekgisi” (%34,39) olarak konumlandirildigi
gorulurken ebeveynlere atfedilen diger rollerin
sirastyla “festival hizmetlerinin faydalanicisi”
(%26,24), “cocugun koruyucusu” (%22,17), “esinin
destekgisi” (%5,88), “cocugun hayatini dizenleyen
kisi” (%4,52) ve “festival hizmetlerinin taniticis!”
(%2,26) oldugu tespit edilmistir.

Ailenin en kUcuUk Uyesi olan cocuklarin gorsel-
isitsel iceriklerdeki temsiliyeti bakimindan veri seti
analiz edildiginde, iceriklerin neredeyse yarisinda
herhangi bir cocuga yer verilmedigi (%43,89)
onemlibirbulguolarak kayda ge¢cmistir. Cocuklarin
yer aldigi igeriklerde sirasiyla “hizmetlerin
faydalanicisi” (%40,72), “ailenin desteklenen
uyesi” (%34,39), “ailenin korunan Uyesi” (%20,81),
“hizmetleri tanitan kisi" (%7,24) ve “sadece ¢cocuk
olma” (%3,17) rollerinde oldugu gdérulmustur.

AileFest hesabinin
iceriklerindeki ¢cocuklarin énemli bir bolumunun
(%47,51) hem kiz hem de erkek cocuklardan
olustugu saptanmistir. iceriklerin  %44,8'inde

Instagram gorsel-isitsel

herhangi bir sekilde ¢ocuga rastlanmamasi
dolayisiyla cocuklarin cinsiyetine iliskin veriye
ulasilamazken, cocuklarin yer aldigi iceriklerde kiz
cocuklarin (%6,33) oraninin erkek cocuk oraninin

(%3,17) neredeyse iki kati oldugu bulgulanmistir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler
Bu calisma, AileFest'in Instagram hesabinda
yayimlanan 221 gdnderiyi nitel igerik analizi

yontemiyle inceleyerek aile temsillerinin dijital
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kamusal alanda nasil kurgulandigini ortaya
koymustur. Bulgular, aile temasinin igeriklerde
cogunlukla dolayli ve ikincil bir anlam katmani
olarak yer aldigini géstermektedir. Aileye iliskin
temsiller agirlikli olarak sevgi, birliktelik, gtven ve
birlikte deneyim Uretimi ekseninde sekillenirken;
cocuklarin daha c¢ok festival hizmetlerinden
yararlanan veya desteklenen bireyler olarak,
ebeveynlerin  ise ¢ocugu yonlendiren ve
destekleyen aktdrler olarak konumlandirildigi
gorulmustur. Bununla birlikte iceriklerin dnemli
bir boIUMmUnun festival etkinliklerinin tanitimina
ve organizasyonel bilgilendirmeye odaklanmasi,
aile sdyleminin kurumsal iletisim icerisinde
cogunlukla destekleyici bir sembolik unsur
olarak isledigini dusundurmektedir. Bu durum,
kamusal dijital iletisimde aile temasinin ¢ogu
zaman dogrudan tartisilan bir toplumsal mesele
olmaktan ziyade olumlayici ve glvenli bir kamusal
atmosfer Uretiminin pargasi haline geldigine isaret
etmektedir.

AileFest'in paylasimlarinda aile goruntulerinin
cogunlukla ¢ekirdek ve orta sinif bir aile yapisiyla
sunulmasi, sosyal medyada idealize edilmis
aile imgelerinin yeniden JUretildigini tartisan
calismalarlabirliktedegerlendirilebilir (Abidin,20271;
Gawronska ve Sikorska, 2024). Ozellikle genis aile,
tek ebeveynli aile veya alternatif aile bicimlerinin
sinirll gérunudrltge sahip olmasi, dijital kamusal
iletisimde belirli aile normlarinin daha goérudnur
ve mesru hale getirildigini dusundurmektedir.
Bu durum, Turkiye baglaminda aile gesitliliginin
sosyal medya temsillerinde yeterince gérunur
olmadigini ortaya koyan 6nceki arastirmalarla da
benzerlik godstermektedir (Karahan, 2023; Baris
ve Yesilyurt, 2025). Bulgular, kamusal kurumlarin
dijital iletisim stratejilerinde kapsayici aile
cesitliliginden ziyade toplumsal olarak kabul géren
normatif aile sdylemlerini 6ne ¢gikarma egiliminde
olabilecegine isaret etmektedir. Bu yonuyle aile
temsilleriyalnizca estetik bir paylasim pratigi degil,
ayni zamanda belirli kdltdrel normlarin yeniden
dolasima sokuldugu sembolik bir iletisim alani
olarak degerlendirilebilir.

Cocuklarin 6zellikle eglence, deneyim ve tUketim
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odakli rollerle konumlandirilmasi, c¢ocuklugun
dijital kultUrde giderek daha fazla deneyim odakli
ve tuketimle iliskili bicimde temsil edildigini ileri
sUrengalismalarlabirlikteokunabilir(Faircloth,20271;
Giles,2018).Arastirmada cocuguncogunluklaaileyi
tamamlayanveailedeneyiminianlamlihalegetiren
bir unsur olarak temsil edilmesi, dijital kultdrde
cocuk-merkezli aile yapisinin  gordndrldgundn
arttigini tartisan arastirmalarla paralel bir egilim
ortaya koymaktadir (Karahan, 2023). Bununla
birlikte cocuk temsillerinin blUyUk 6lcude olumlu,
guvenli ve kontrollU deneyimler Uzerinden
kurulmasi, cocuklugun dijital platformlarda ¢ogu
zaman idealize edilmis aile yasaminin duygusal bir
uzantisiseklindesunuldugunudusundurmektedir.
Bu durum ayni zamanda c¢ocuklarin kamusal
dijital iletisimmde bireysel dznelerden ziyade aile
butunlugunudestekleyensembolikaktorlerolarak
konumlandirilabildigine isaret etmektedir.

Bu bulgulardahagenisbiriletisim perspektifinden
dederlendirildiginde, kamusal aktoérlerin sosyal
medya platformlarinda Urettikleri iceriklerin
yalnizca bilgilendirme ya da etkinlik tanitimi
amacl tasimadigi, ayni zamanda belirli toplumsal
normlarin  ve kultdrel degerlerin dolasima
sokuldugu sembolik iletisim pratikleri olarak
isledigi gortlmektedir. Ozellikle Instagram gibi
yUksek gorsellik duUzeyine sahip platformlar,
gundelik yasamin belirli versiyonlarini
estetiklestirerek goérunur kilan ve bu temsilleri
normallestiren guclu kulturel araci ortamlar olarak
degerlendirilmektedir (Abidin,2021; Giles,2018).Bu
baglamda AileFest iceriklerinde sevgi, birliktelik
ve guven gibi olumlayici duygusal cercevelerin
baskinolmasi,aile kurumunundijital platformlarda
bUyuk dlctde idealize edilmis temsiller araciligiyla
dolasima sokuldugunu dustundurmektedir (Abela
ve Walker, 2013; Gawronska ve Sikorska, 2024).
Bu sonuglar ayni zamanda aile kurumunun
medyatiklesmesine iliskin  tartismalarla da
iliskilendirilebilir. Medyatiklesme yaklasimina gore
medya yalnizca toplumsal gergekligi yansitan bir
aragdegdil,aynizamandahangitoplumsaldegerlerin
goérunur ve mesru kabul edildigini sekillendiren bir
yapiolarakislevgormektedir (Nizam & Guler,2025).
AileFest'in Instagram paylasimlarinda ¢ekirdek ve
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ortasinifaile modelinin baskin bigcimde sunulmasi,
belirli aile bigimlerinin daha goérunur hale gelirken
alternatif aile temsillerinin gdrece sinirl kalmasina
yol acabilmektedir. Dolayisiyla bulgular, sosyal
medya ortamlarinda aile temsillerinin yalnizca
bireysel paylasim pratiklerinden ibaret olmadigini
(Sinay & Atmaca, 2025); kamusal aktorlerin kulturel
normlari ve aileye iliskin ideolojik c¢erceveleri
yeniden Uretmesine aracilik eden bir iletisim alani

olusturdugunu goéstermektedir.

Bu calisma literatire Ug¢ temel acidan katki
sunmaktadir. ilk olarak arastirma, sosyal medyada
aile temsillerini inceleyen mevcut calismalarin
(Abidin, 2021; Gawronska ve Sikorska, 2024;
Karahan, 2023; Sinay & Atmaca, 2025) cogunlukla
bireysel kullanicilar, influencerlar veya populer aile
hesaplari Uzerine odaklanmasina karsin, kamusal
bir aktorun dijital iletisiminde aile temsillerinin
nasil Uretildigini inceleyerek literaturde goérece
sinirli calisilmis bir alani ele almaktadir. ikinci
olarak c¢alisma, Instagram iceriklerini yalnizca
gorsel temsiller duzeyinde incelemekle (Karahan,
2023; Baris ve Yesilyurt, 2025) kalmayip metinsel
soylemler, gorsel-isitsel kompozisyonlar ve icerik
tarleri arasindaki iliskileri birlikte dederlendirerek
dijital aile temsillerine ydnelik cok katmanlh bir
icerik analizi yaklasimi gelistirmektedir. UcUncu
olarakarastirma,kamusalkurumlarinsosyalmedya
iletisiminde aile temsillerinin yalnizca tematik bir
unsur olarak degil, ayni zamanda kurumsal kimlik
insasinin ve kamusal deger aktariminin bir parcasi
olarak islev gérdugunu (Abela ve Walker, 2013;
Giddens, 2021) ortaya koymaktadir. Bu ydnuyle
calisma, dijital platformlarda aile temsillerinin
kaltdrel normlarin  ve toplumsal degerlerin
dolasima sokuldugu sembolik iletisim pratikleri
olarak degerlendiriimesi gerektigini ileri sUren
literatUre (Giles, 2018; Gawronska ve Sikorska, 2024)
ampirik bir katki saglamaktadir.

Bu arastirmanin bulgulari, AileFest'in Instagram
hesabindaki aile temsillerine iliskin  onemli
birlikte, belirli

sinirhliklar arastirmanin kapsamini dogal olarak

degerlendirmeler sunmakla

sekillendirmistir. Oncelikle calisma yalnizca tek

bir dijital mecraya, Instagram’'a odaklanmistir;
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bu durum, AijleFest'in diger sosyal medya
platformlarinda(TikTok, YouTube, Facebook, X) nasil
bir aile sdylemi insa ettigine dair karsilastirmali bir
analiz yapilmasini engellemektedir. Instagram’in
gorsel merkezli yapisi, aile temsillerinin belirli
estetik normlar Uzerinden yeniden Uretilmesine
yol actigindan, platformun yapisal ozellikleri
bulgularin  yorumlanmasinda belirleyici  bir
cerceve olusturmustur. Ayrica icerik analizi nitel
bir yontem oldugu i¢in kodlamalar arastirmaci
yorumu icermektedir; farkli arastirmacilarin farkl
kodlamalar yapmasi olasidir. Veri setinin belirli bir
donemle sinirli olmasi ise aile temsillerinin zaman
icindeki donUsUmunun izlenmesini engellemistir;
bu nedenle boylamsal bir analiz yapilamamistir.

Bu sinirliliklar  dodrultusunda  gelecekteki
calismalaricin cesitli dneriler sunulabilir. Oncelikle,
farkli  kamu kurumlarinin  aile temsillerini
karsilastiran arastirmalar, devlet sdyleminin dijital
platformlarda nasil c¢esitlendigini daha kapsamli
bicimde anlamaya katki saglayacaktir. Boylamsal
calismalar, aile temsillerinin zaman igindeki
donusumunu inceleyerek, aile ideallerinin ve dijital
kulturin degisen yonlerini daha derinlikli bicimde
ortaya koyabilir. Farkl sosyal medya platformlarini
iceren karsilastirmali analizler, platform
mimarisinin temsil bicimlerini nasil etkiledigine
Isik tutabilir. Uygulayicilar agisindan bakildiginda,
kamu kurumlarinin dijital iletisimlerinde aile
cesitliligini daha kapsayici bir perspektifle ele
almasi, temsil adaletinin  gucglendirilmesine
katkida bulunabilir. Cocuklarin dijital temsillerine
iliskin etik rehberlerin gelistirilmesi ve c¢ocuk
mahremiyetininkorunmasinayoénelikstandartlarin
belirginlestiriimesi ise hem etik hem de toplumsal
acidan dnemlidir. Son olarak, festival gibi kamusal
etkinliklerin iletisim stratejilerinde aile kavraminin
yalnizca normatif degdil, kulturel cesitlilik ve
toplumsal katilim  perspektifleriyle yeniden
cergevelenmesi hem etkilesim duzeyini artirabilir
hem de aile olgusunun daha gergekgi ve cogulcu

bicimde temsil edilmesine katki saglayabilir.
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Extended Abstract

This study investigates how the concept of family
is constructed and represented on the official
Instagram account of AileFest, a state-affiliated
cultural event organized within the framework of
TUrkiye's2025“Year ofthe Family.” Incontemporary
societies, family is not only a fundamental social
institution but also a symbolic and ideological
constructthatiscontinuouslyreproducedthrough
media representations (Cherlin, 2022; Giddens,
2021). Digital platforms, particularly visually
oriented social media such as Instagram, play a
central role in shaping and normalizing specific
family ideals by circulating affective, aestheticized,
and often idealized images of everyday life (Abidin,
2021; Giles, 2018). Within this context, the present
research aims to analyze how a public institution’s
festival-oriented communication strategy
frames family, which family models and roles are
foregrounded, and how these representations
align with dominant cultural and policy discourses

in Tarkiye.

The theoretical framework of the study draws on

sociological and media studies perspectives that
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conceptualize family as a socially constructed and
historically variable institution (Allan,1999; Cherlin,
2022), as well as on scholarship emphasizing the
role of media in reproducing normative family
ideals,gendered parentalroles,and child-centered
imaginaries (Abela & Walker, 2013; Faircloth, 2021,
Gawronska & Sikorska, 2024). Previous studies
on social media have shown that platforms such
as Instagram tend to privilege nuclear, middle-
class, emotionally harmonious family images
and marginalize alternative family forms, thereby
reinforcing hegemonic and idealized models
(Karahan,2023; Baris & Yesilyurt,2025; Metin, 2025).
Building on this literature, the study positions
AileFest's Instagram account as a digital public
sphere in which state-endorsed family narratives

are visually and discursively articulated.

Methodologically, the research employs a
qualitative content analysis design integrating
both deductive and inductive coding strategies
(Hsieh &Shannon,2005;Schreier,2012). The dataset
consists of 221 posts shared on the official AileFest
Instagram account during the festival period in
2025. Posts were collected through web scraping
and included captions, hashtags, images, and
video content. All materials were imported into
MAXQDA 2024 for systematic analysis. Deductive
codes were derived from existing literature on
digitalfamilyrepresentations,including categories
such as emotional bonding, togetherness,
security, parental roles, child roles, and normative
family structures (Abidin, 2021; Faircloth, 2027;
Gawronska & Sikorska, 2024). Inductive coding was
then applied to capture themes and meanings
specific to the festival context and institutional
communication style. Analytical techniques
included frequency analysis of textual elements,
word clouds for recurring terms and hashtags,
cross-tabulations to examine differences across
content types (image, video, carousel), and visual

mapping of code relationships.

The findings reveal that, despite the festival's
explicit thematic focus on the family, a substantial
proportion of posts prioritize organizational

promotion, event information, and branding
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ratherthandirectengagementwith family-related
themes. When family is explicitly represented, it is
predominantly framed through three interrelated
discursive and visual patterns: (1) family as a site
of emotional bonding and affection, (2) family as
a space of shared experiences and togetherness,
and (3) family as a secure and supportive social
unit. These frames resonate with the idealized
and affective representations widely documented
in international and Turkish scholarship on social
media families (Abela & Walker, 2013; Gawronska &
Sikorska, 2024; Karahan, 2023).

Intermsoffamily structure, thevisualand narrative
emphasis is overwhelmingly placed on nuclear,
middle-class families. Alternative forms such as
extended families, single-parent households,
or diverse family configurations appear only
marginally, if at all. This pattern supports earlier
findingsthatdigital media,evenwhen produced by
publicinstitutions,tend to reproduce a narrow and
normative family model aligned with dominant
cultural expectations (Baris & Yesilyurt, 2025;
Metin, 2025). Children are frequently positioned as
the emotional center of the family and as primary
beneficiaries of festival activities, often portrayed
asjoyful,protected,andinneedofsupport.Parents,
in turn, are depicted mainly as caring, supportive,
and protective figures, reinforcing conventional
role distributions associated with intensive and
child-centered parenting cultures (Faircloth, 2021).
Grandparents and intergenerational dynamics are
largely absent, indicating a limited representation

of broader kinship networks.

Visual aesthetics also play a crucial role in shaping
these representations. Most images and videos
employ eye-level camera angles and polished,
aspirationalvisualstylescharacteristicof/nstagram
culture, contributing to the construction of an
accessible yet idealized family image (Abidin, 20271,
Giles, 2018). Such aesthetic choices align with the
platform’s normative visual grammar and further

naturalize the presented family ideals.

From a broader interpretive perspective, the
study demonstrates that AileFest's Instagram
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communication style reproduces a normative
and affirmative discourse of the family that is
consistent with Turkiye's contemporary family
policies and public narratives emphasizing unity,
emotional cohesion, and social stability (Giddens,
2021; Cherlin, 2022). While the festival is framed
as an inclusive cultural event, the underlying
representations largely conform to hegemonic
definitionsof familyand do not substantially reflect
social diversity or alternative life arrangements.
This echoes theoretical arguments that media
representations, particularly those produced or
endorsed by publicactors, function asinstruments
for the symbolic reinforcement of dominant social
norms (Abela & Walker, 2013).

In conclusion, the study contributes to literature
by providing an empirically grounded analysis of
digital family representations produced by a public
institution within a nationally significant policy
framework. By combining qualitative content
analysis with a theoretically informed coding
scheme, it reveals how institutional /nstagram
communication simultaneously promotes
an event and circulates culturally normative
family ideals. The results highlight the centrality
of emotionalization, nuclear family imagery,
and child-centered narratives in the digital
construction of family, while also pointing to the
limited visibility of family diversity. These insights
are relevant for scholars of media, family studies,
and digital culture, as well as for policymakers and
communication practitioners seeking to develop
more inclusive and representative narratives in

public digital commmunication.
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Kodlar

Kategoriler ve Alt

Katedoriler

lAciklamalar

Gonderi Tarihi

IAJustos 2025, Eylul
2025, Ekim 2025,
Kasim 2025

Gonderinin paylasildigr donemi ifade
etmektedir.

(Gonderinin yalnizca bir gorselden

6nelik Kodlar

Yeni Medya

Bulunmuyor

Icerik Tard Tek Fotograf (fotograf) olustugu goénderi taradur.
ek Video Qorjderlnln yalnlzca _t_)nr vndleq o
icerikten olustugu goénderi tarudur.
Gonderinin birden ¢ok fotograf
(Coklu Fotograf iceriginden olustugu gonderi
taradar
) Gonderinin birden ¢ok video
(coklu Video icerikten olustugu gonderi turadur.
Gonderinin hem fotograf hem de
Fotograf + Video ideo icerikleri kaydirmali igerik
olarak igerdigi gonderi turudur.
Gonderi .. ! ; “ ’ ; o B
Metinlerine Gonderi Metni Gonderi metnine higbir sekilde yer

erilmedigi durumlarda kodlanmistir,

Gonderi Metni
Bulunuyor

Hakemli, ulus

ararasi, e-Dergi

Festivalin yeri, tarihi, konuklari,

20nder| Zestlvlal Odaklr EﬁSti:\é?qldl’;rarl:::Eda icerikleri vs. hakkinda bilgi iceren
maci maglar 9 gonderi metinlerinde kodlanmistir.
Festivale davet eden, gekilis yoluyla
Festival daveti katilimi gUglendirmeye calisan
gerceklestirmek [gonderi metinleri s6z konusu
oldugunda kodlanmustir.
e Festivale ait temel bilgiler yerine
Festival imaji R
festivali aile ortami olarak kurgulayan
olusturmak / L - S ;
ticlendirmek imaj ifadelerine yer veren igerikler s67]
K konusu oldugunda kodlanmistir.
. R IAile kurumunun ve aile olgusunun
IAileye Yonelik VA ) T
< A degerini vurgulayan, aileye yonelik
farkindaligi / bilinci
artirmak farkindalik olusturmayi hedefleyen
gonderi iceriklerini ifade etmektedir.
Gonderi Gonderi metninde aileye referans
Teonrjma:n Aile Temasi Yok erecek herhangi bir unsur

bulunmamaktadir

Aile = Sevgi & Bag

BuyUkanne-
BuyUkbabalik

Aileyi sevgi, sefkat, glven ve sicaklik
tarafindan tanimlayan bir ¢cerceve
yaratir.

lAnnelik

Babalik

Kardeslik

Aile = Birlikte
Deneyim Alani

Aile, eylem Uzerinden kurulan birlik
olarak degerlendirilmistir. Aile,
birlikte etkinlik yapan, birlikte Ureten,
birlikte eglenen bir yapi olarak temsil
edilir.

Aile = Ogrenme
[Toplulugu

lAile burada bir “6grenme birimi”
olarak resmedilir. Aile kendini
gelistiren, 6grenmeye acik bir yapi
olarak sunulur.

Sayl

20, Bahar (2026)



AileFest'te Aile Temsiliyeti: Instagram Paylasimlari Ozelinde Niteliksel bir Aragtirma

Hediye AYDOCAN - Sena CONKOGLU

JAile = Cocugun
Cevresinde
Bicimlenen Birlik

Gonderi metinlerinde gocuk

figUry ailenin odak noktasi olarak
konumlanir. Aile, cocugun ihtiyaglari
etrafinda sekillenmis bir yapi olarak
aktarilir.

IAile = Dayanisma
IAlani

Gonderi metni dilinde “aile” ayni
zamanda dayanisma ve karsilikli
destek alani olarak sunulur.

IAile = GUvenli &
Kapsayici Toplumsal
Birim

Burada “aile”, toplumsal bir deger
olarak sunulur. Bu alt kod, aile
temasinin kamusal ve kulturel
anlamini guclendirir.

Cocugun Rolu

Cocuk bahsi yok

Gonderi metninde higbir sekilde
cocuktan bahsedilmedigi
durumlarda kodlanmistir

OFrenim goéren
bireyler

Okul 6grencisi cocuklarin katilimini
ifade eden icerikler s6z konusu
oldugunda kodlanmistir.

lAilenin desteklenen
bireyi

IAilenin cocugu destekleyen, onu

her tUrlU savunan kisiler oldugunu
urgulayan metinler s6z konusu

oldugunda kodlanmistir.

Hizmetleri
gerceklestiren kisiler

Festivalde yer alan konuklar gibi
cesitli etkinlik saglayicisi rolindeki
cocuklarin metinlerde bahsinin
ge¢cmesi durumunda kodlanmistir.

JAilenin korunan
bireyi

Ailenin savunma ve koruma
leylemini gerceklestirdigi kisiler
olarak cocuklarin konumlandirildigi
metinlerde kodlanmistir.

Etkinlik hizmetlerinin
faydalanicisi

Cocuklarin etkinlikleri
deneyimledigini vurgulayan metinler
s6z konusu oldugunda kodlanmistir.

Etkinlik hizmetlerini
tanitan kisi

Cocuklarin festival etkinliklerini
tanittig ifade edildigi zaman
kodlanmistr

Ebeveyn RolU

Ebeveyn Bahsi Yok

Gonderi metinlerinde herhangi
bir sekilde ebeveynlerden
bahsedilmedigi takdirde
kodlanmistir.

Esinin destekgisi

Conderi metinlerinde ebeveynlerin
birer es olarak birbirini destekleyen
kisiler oldugunu vurgulandigi
durumlarda kodlanmistir.

Cocugun hayatini
dUzenleyen kisi

Cocugunun hayatina ebeveynin yon
erdigi, cocugun hayatini bir dizene

yerlestirdigini vurgulayan metinler

s6z konusu oldugunda kodlanmistir.

Cocugun destekgisi

Ebeveyn tarafindan ¢ocugun
desteklendigini vurgulayan goénderi
metinlerii¢in kodlanmistir.

Hizmetlerin
faydalanicisi

Ebeveynlerin festival etkinliklerini
deneyimledigini vurgulayan génderi
metinleriicin kodlanmistir.

Cocugun koruyucusu

Gonderi metinlerinde gocuklari
hayatin her tur tehlikesine karsi
koruyan kisilerin ebeveynler
oldugu vurgulandigl durumlarda
kodlanmistir.

Gorsel-Video

Kodlar

icerigine Yonelik |[Gonderi Amaci

Yeni Medya = Hakemli, ulus

Festival Odakli
IAmaclar

ararasi, e-Dergi

Festival hakkinda
bilgilendirmek

Festivalin yeri, tarihi, konuklari,
icerikleri vs. hakkinda bilgi iceren
gonderinin gorsel-isitsel iceriklerinde
kodlanmistir.

Festival daveti
gerceklestirmek

Festivale davet eden, ¢ekilis yoluyla
katilimi glclendirmeye calisan
gonderi gorsel-isitsel icerikleri s6z

konusu oldugunda kodlanmistir.
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Festival imaji
olusturmak /
gUclendirmek

Festivale ait temel bilgiler yerine
festivali aile ortami olarak kurgulayan
imaj ifadelerine yer veren gorsel-
isitsel icerikler s6z konusu oldugunda
kodlanmistir.

Deneyim Alani

Aileye yonelik [Aile kurumunun ve aile olgusunun
farkindahigi [degerini vurgulayan, aileye yonelik
bilinci farkindalik olusturmayi hedefleyen
artirmak gonderi iceriklerini ifade etmektedir.
. Gorselde aileye referans
R . IAile Temasi o
Gonderi Temasi erecek herhangi bir unsur
ok
bulunmamakiadir
Aile = Sevgi & |BuyuUkanne- IAileyi sevgi, sefkat, guven ve sicaklik
- g tarafindan tanimlayan bir gerceve
Bag BuyUlkbabalik
aratir.
IAnnelik
Babalik
Kardeslik
Aile, eylem Uzerinden kurulan birlik
Aile = Birlikte olarak degerlendirilmistir. Aile,

birlikte etkinlik yapan, birlikte Ureten,
birlikte eglenen bir yapi olarak temsil
edilir.

lAile burada bir “6grenme birimi”

A”,e N olarak resmedilir. Aile kendini
OJrenme s o .

M gelistiren, 6grenmeye acik bir yapi
Toplulugu

olarak sunulur.

Aile = Gonderi metinlerinde gocuk
Cocugun figlru ailenin odak noktasi olarak
Cevresinde konumlanir. Aile, cocugun ihtiyaclari
Bicimlenen etrafinda sekillenmis bir yapi olarak
Birlik aktarilr.
Aile = Gonderi metni dilinde “aile” ayni
Dayanisma zamanda dayanisma ve karsihkli
IAlani destek alani olarak sunulur.

[Aile = GUvenli
& Kapsayicl
[Toplumsal
Birim

Burada “aile”, toplumsal bir deger
olarak sunulur. Bu alt kod, aile
temasinin kamusal ve kulturel
anlamini gtglendirir.

Yeni Medya

Ebeveyn RolU

Ebeveyn Bahsi
ok

Gorsel icerikte herhangi bir ebeveyn
bahsi / unsuru bulunmamaktadir.

Gonderinin gorsel-isitsel
metinlerinde ebeveynlerin birer es

dUzenleyen
Kisi

gzlsntlenk isi olarak birbirini destekleyen kisiler
< oldugunu vurgulandigi durumlarda
kodlanmistir.
N Cocugunun hayatina ebeveynin
Eg;j:t?r:n lyon verdigi, gocugun hayatini bir

[dUzene yerlestirdigini vurgulayan
gorsel-isitsel metinler s6z konusu
oldugunda kodlanmistir.

Ebeveyn tarafindan ¢cocugun

Hakemli, uluslararasi, e-Dergi

Cocugun desteklendigini vurgulayan
destekgisi [gonderi gorsel-isitsel metinleriigin
kodlanmistir.
Ebeveynlerin festival etkinliklerini
Hizmetlerin deneyimledigini vurgulayan
faydalanicisi gonderi gorsel-isitsel metinleriigin
kodlanmistir.
Gonderilerin gorsel-isitsel
Cocugun metinlerinde ¢ocuklari hayatin her
M tUr tehlikesine karsi koruyan kisilerin
oruyucusu - z
ebeveynler oldugu vurgulandigi
durumlarda kodlanmistir.
. . Cocuk bahsi Gorsel igerikte herhangi bir cocuk
(Gocugun Rold lyok bahsi / unsuru bulunmamaktadir.
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Ogrenim
goren bireyler

Okul 6grencilerinin gosterildigi
iceriklerde kodlanmistir.

JAilenin
desteklenen
bireyi

IAile Gyeleri tarafindan alkislanan,
One surdlen gocuklarin oldugu
durumlarda kodlanmistir.

Hizmetleri
gerceklestiren
Kisiler

Festival etkinliklerinde izleyici olmak
lyerine hizmetleri yerine getiren
(hizmet sunan) kisilerin cocuklar
oldugu durumlarda kodlanmistir.

JAilenin
korunan bireyi

IAilesi tarafindan sarilan, ailesinin
kucaginda goéruntulenen, ailesinin
Isirtina elini koyarak guvenli bir
ortam yaratmaya calistigi iceriklerde
kodlanmistir.

Eit;::(lelserinin Festival etkinliklerini deneyimleyen
ovdalanicis: cocuklar igin kodlanmistir.
Etkinlik Festivalde sunulan hizmetleri tanitan
hizmetlerini (6rn. Muhabir roltinde bir cocuk)
L nitan Kisi cocuklar s6z konusu oldugunda
i kodlanmistir.
Kamera asagidan yukari bakar.
Konuyu daha guglu, baskin ve
Kamera Acisi Alttan Bakis heybetli gésterir (Thompson ve
Bowen, 2009).
Kameranin karakterin g6z hizasinda
Goz Hizasi oldugu, en dogal ve tarafsiz bakis

acisidir (Thompson ve Bowen, 2009).

Ustten Bakis

Kamera yukaridan asagi bakar.
Karakteri zayif, savunmasiz veya
caresiz hissettirir (Thompson ve
Bowen, 2009).

Festival Ortami

Festival ortami
lyok

Gorsel igerikte herhangi bir festival
bahsi bulunmamaktadir.

edikule Hisari

Festivalin simgelerinden biri
niteligindeki Yedikule Hisar’'nin
gorsel icerikte géruntllenmesini
icerir.

Gastro Sahne

Festivalin gastronomi odakli
iceriklerinin sergilendigi sahnenin
gorsel icerikte gdsterilmesidir.

Festivalin tanitimi igin kullanilan

Superbls mobil aracin gosterilmesini icerir.
Festival Acik Festivalin kapali mekanlari
Alan (Genel) haricindeki agik alaninin gosterimini

icerir

Festival Sahne

Festivalin konser alanini gdsteren
gorsel igerikleri barindirir.

Festival Festivalin hem agik hem de kapali

JAlaninin .. L
alanlarinin gésterimini icerir.

[[amaml
Gorsel-isitsel iceriklerde aile

[Aile Yapisi Aile yok unsurunun gorulmedigi durumlarda

kodlanmistir
Gorsel-isitsel iceriklerde gocuk

Vetiskin Cift lolmadan birlikte goérinttlenen

i lyetiskin ¢iftler s6z konusu oldugunda

kodlanmistir.

Sadece Cocuk Gorsel-isitsel |(;er|klverde yalnizca
cocuklara rastlandigi durumlarda

(lar)
kodlanmistir

Anne ve Gorsel-isitsel |§er|klerde yfxlmzca

Cocuk anne ve ¢cocuga rastlandigi
durumlarda kodlanmustir,

Baba ve Gorsel-1sitsel 1¢eriklerde
Cocuk yalnizca baba ve ¢ocuga
rastlandigi durumlarda
kodlanmistir,
Hakemli, uluslararasi, e-Dergi
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Sadece Anne

Gorsel-isitsel iceriklerde yalnizca
annelere rastlandigi durumlarda
kodlanmistr

Sadece Baba

Gorsel-isitsel iceriklerde yalnizca
babalara rastlandigi durumlarda
kodlanmisur

Cekirdek Aile

Gorsel-isitsel iceriklerde yalnizca
anne, baba ve ¢ocuklara rastlandigi
durumlarda kodlanmistir.

Genis Aile

Gorsel-isitsel iceriklerde buyuk
ebeveyn, ebeveyn ve cocuklara
rastlandigi durumlarda kodlanmistir.

IAilenin Sosyo-
ekonomik (SES)
Goranumu

Aile yok

Gorsel-isitsel iceriklerde herhangi
bir aile gorintUsunun yer almadigi
durumlarda kodlanmistir.

IAile SES
[Anlasilamiyor

IAile gorinUmlerinden hareketle
ailelerin sosyo-ekonomik statU

(SES) gostergelerinin anlasilamadigi
[durumlarda kodlanmistir.

At Sinif

IAile gorinumlerinde dusuk

ekonomik dUzeyi gdsterebilecek

(giyim, durus, vs.) unsurlarin
arliindan hareketle kodlanmistir.

Orta Sinif

Aile gorinumlerinde orta dlzey

ekonomik duUzeyi gdsterebilecek

(giyim, durus, vs.) unsurlarin
arliindan hareketle kodlanmistir.

Ust Sinif

Aile gorinumlerinde yUksek
ekonomik duzeyi gosterebilecek
(giyim, durus, aksesuar, vs.)
unsurlarin varligindan hareketle
kodlanmistir.

(Cocugun Cinsiyeti

Cocuk yok

Gorsel-isitsel icerikte herhangi
bir cocuk goéruntlsinun
bulunmamasini ifade etmektedir.

Erkek-Kiz
cocuk birlikte

Gorsel-isitsel igerikte kiz ve erkek
cocuk(larin) birlikte gosterimini ifade
etmektedir

Gorsel-isitsel igerikte kiz cocuk(larin)

arligl

Kiz cocuk - LI Y
gosteriminiicerir.
Erkek cocuk Gorsel-isitsel |§er|kFe grkgk )
cocuk(larin) gdsterimini igerir.
Gorsel-isitsel icerikte herhangi
BlyUk Ebeveyn BUyUk bir blyUkanne veya bulyUkbaba

ebeveyn yok

figUranun yer almadigi durumlarda
kodlanmistir.

BUyUk- Gorsel-isitsel igerikte buyuk
ebeveyn ebeveynlerin birlikte gdsterimini
birlikte icerir

Sadece Dede-

Gorsel-isitsel icerikte sadece

BlyUkbaba buyUkbaba / dede gdsterimini igerir
Sadece Gorsel-isitsel icerikte sadece
lAnneanne- babaanne / anneanne gdsterimini
Babaanne licerir

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Dergi
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