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Kumar, insanligin ilk devirlerinden gunumuze kadar varhgini sGrdUren ve sosyal bilimler baglaminda psikoloji, sosyoloji ve
hukuk gibi disiplinler tarafindan calisilan bir olgudur. internetin gelisimi ve glinlik hayata dahil olmasiyla kumar faaliyetleri
de gevrimigi bir nitelige burinmus, mekan ve zaman gereksinimini ortadan kaldirmistir. Sosyal medya platformlarinin
yUkselisi ise kumar endUstrisinin hizmetlerini farkli teknolojiler araciligiyla genisletmesine olanak tanimis, yasa disi kumar
faaliyetlerinin sunumunda 6nemli bir role sahip olmustur. Bu arastirma, Instagram’in Reels 6zelligi Uzerinden yasa disi
kumar faaliyetlerinin sunumunu incelemek amacliyla gergeklestirilmistir. Bu kapsamda arastirmanin veri toplama
surecinde Instagram’in algoritmasi tarafindan dnerilen yasa disi kumar igerikli hesaplardan 19 adet hesap tesadufi olarak
secilmistir. Segilen her hesabin en glncel Ug videosu belirlenmis ve toplam 57 adet Instagram Reels videosu arastirmanin
orneklemini olusturmustur. Elde edilen veriler MAXQDA 2024 nitel veri analiz programina aktarilarak tematik analiz
yontemiyle ¢dzUmlenmistir. Arastirma sonucunda tesvik edici unsurlar, normallestirme stratejileri ve icerik sunumu olmak
Uzere Ug anatema belirlenmistir. Arastirma bulgularina gére psikolojik motivasyonlar ve gekicilik dgeleriyle tatmin duygusu,
kazanma hirsi, kolay para kazanma vaadi ve 6deme gosterimi gibi unsurlarla bireylerin kumar oynamaya tesvik edildigi
goérulmustur. Ayni zamanda mesrulastirma teknikleri ve toplumsal kabul stratejileriyle kumar oynama davranisinin dijital
oyun algisiyla gundelik hayatin pargasi gibi gdsterilerek normallestirildigi sonucuna ulasiimistir. Ayrica anlatim bigimi,
etkilesim unsurlari ve gorsel-isitsel dgeler araciligiyla dikkat cekici ve etkilesimli bir sunum tarzinin benimsendigi ne
cikmistir. Bununla birlikte igeriklerin hicbirinde kumar kaynakli risk ve zararlara iliskin herhangi bilgi, uyari veya agiklamaya

yer verilmedigi tespit edilmistir.
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ABSTRACT

Gambling isa phenomenon that has persisted throughout human history and has been studied by various disciplinesin
social sciences, including psychology, sociology, and law. With the development and integration of the internet into daily
life,gambling activities have taken onanonline nature, eliminating the requirementsfor physical spaceand time. Therise
of social media platformshasenabled the gambling industry to expanditsservicesthrough varioustechnological devices
and has played asignificantroleinthe presentation ofillegal gambling activities. Thisresearch examinesthe presentation
of illegal gambling activities through Instagram’s Reels featurel. In the data collection process, 19 accounts featuring
illegal gambling content were randomly selected from those recommended by Instagram'’s algorithm. The three most
recent videos from each selected account were identified, forming a sample of 57 Instagram Reels videos in total. The
collected data were analyzed using thematic analysis through the MAXQDA 2024 qualitative data analysis program0. The
researchidentifiedthree mainthemes:incentiveelements,normalizationstrategies,and content presentation.According
tothefindings, individuals were encouraged to gamble through psychological motivationsand attractive elementssuch
as feelings of satisfaction, desire to win, promises of easy money, and payment demonstrations. Additionally, gambling
behavior was normalized by being presented as part of daily life with a digital game perception through legitimization
techniques and social acceptance strategies. Furthermore, it was observed that an attention-grabbing and interactive
presentation style was adopted through narrative forms, interaction elements, and audiovisual components. Moreover,
it was determined that none of the examined content included any information, warnings, or explanations regarding

gambling-related risks and harms.

Keywords: lllegal Gambling, Online Gambling, Internet, Social Media, Instagram Reels.
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Giris

Kumar, insanhdin erken doénemlerinden beri
varligini stirdiren kokli bir olgudur. internetin
gundelik hayatin kilit bir unsuru haline gelmesi,
kumar pratiklerini de dogrudan etkilemistir.
Ozellikle fiziksel mekan ve zaman kosullarina bagli
yurutulen kumar faaliyetleri, gunumuzde ¢evrimigi
bir nitelige burGnmustdr (Savolainen vd., 2020:
1-2). Yasanan donusumun belirleyici unsurlarindan
biri olarak sosyal medya platformlari, kumar
endUstrisinin  hizmetlerini  yeni  teknolojiler
araciliglyla genisletmesine olanak tanimistir.
Bu sUrecte kumar faaliyetlerinin  sunumunda
da merkezi bir konum edinmistir (Kim vd., 2014:
1822; Miller vd., 2016: 8). Alanyazinda sosyal medya
Uzerinden yurutulen kumarin pazarlama iletisimi,
normallestirilmesi ve kumar maruziyetine iliskin
calismalar yer almakla birlikte (Gainsbury vd,
2015g; Sirola vd., 2021; Lindeman vd., 2023; Singer
vd., 2024) kumar igeriklerinin sosyal medya
o6zelinde sunumuna odaklanan bir arastirmaya
rastlanmamistir.  Tespit edilen eksiklik, bu
calismanin hareket noktasini olusturmaktadir.

Bu arastirmanin temel amaci, yasa disi kumar
iceriklerinin Instagram Reels Uzerinden sosyal
medya kullanicilarina sunumunda tercih edilen
tematik oruntulerin ortaya cikarilmasidir.
Belirlenen amag¢ dogrultusunda asagdidaki ana
soruya yanit aranmaktadir:
» Instagram Reels 6zelligi Uzerinden yasa disi
kumar iceriklerinin sosyal medya kullanicilarina
sunumu hangi tematik 6runtuler cercevesinde

gerceklestirilmektedir?

Arastirmanin amaci kapsaminda yanit aranan alt
sorular ise asagida yer almaktadir:

» Instagram Reels araciligiyla paylasilan yasa disi
kumar igeriklerinde, kumar oynamaya tesvik
edici unsurlar nelerdir?

» Instagram Reels 6zelligi Uzerinden yasa disi
kumar iceriklerinin  normallestirilmesi  ve
mesrulastirilmasi surecinde hangi stratejiler

tercih edilmektedir?
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» Instagram Reels videolariyla yayinlanan yasa
disi kumar igeriklerinde risk ve zararlara iliskin
bilgiler hangi bicimlerde yer almaktadir?

Yasa disi kumar igeriklerinin sosyal medya

kullanicillarina  nasil  sunulduguna iliskin  bir

¢bzUmlemenin  alanyazinda yer almamasi,
arastirmayi 6zgun kilmaktadir. Turkiye baglaminda
kumar olgusuna kisa video temelli bir mecra

Uzerinden odaklanan bir galismanin bulunmamasi,

0zgunlugu  pekistirmektedir. Bu cercevede

arastirmanin, yasa disi  kumar igeriklerinin
yapisal, bicimsel ve iceriksel boyutlarini ele alarak
alanyazina katki sunmasi hedeflenmektedir. Ayrica
eldeedilen bulgularinsosyal medya platformlarinin
dUzenlenmesine ve savunmasiz kullanicilarin yasa
disi kumar iceriklerinden korunmasina yoénelik
politika gelistirme sUreclerine de katki sunmasi

beklenmektedir.

Arastirmanin evrenini Instagram’in Reels &zelligi
Uzerindenyasa disi kumaricerigi paylasan hesaplar
olusturmaktadir. Orneklemini ise basit tesadifi
ornekleme yoluyla belirlenen 19 hesaptan derlenen
toplam 57 Reels videosu meydana getirmektedir.
Aralik 2024 - Subat 2025 tarihleri arasinda “kazang”,
“0deme” ve “bahis” anahtar kelimeleri araciidiyla
erisilen veriler, MAXQDA 2024 nitel veri analiz
programina aktarilarak tematik analiz yontemiyle
¢cOzUmlenmistir. Bu surecgte iceriklere iligkin
oruntuler kod, kategori ve tema duzeyinde ele
alinmistir. Calisma; kavramsal cerceve, yontem,
bulgular, tartisma, sonuc¢ ve Oneriler bolumleri
cercevesinde yapilandirilmistir. Kavramsal gergceve
bélimunde sosyal medya, cevrimici kumar ve
sosyal medyada yasa disi kumarin sunumuna
iliskin  alanyazin  degerlendirilmistir.  izleyen
bélumlerde ise arastirmanin yontemsel zemini,
analiz sonucunda ortaya c¢ikan temalar ve bu

temalara iliskin tartismalar ele alinmaktadir.

Kavramsal Cerceve

Sosyal medya, insanlar arasinda bilgi aligverisini
saglayan, iletisim kurmak veya bir toplulugun
Uyesi olmak gibi sosyal etkilesimleri kolaylastiran
internet sitelerini ifade etmektedir. Literatlrde

“sosyal ag"” olarak da adlandirilan sosyal medya

kavrami, Kisilerarasi etkilesimler c¢ercevesinde
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sekillenmektedir (Batu & Taskiran, 2023: 33).
Sosyal medyada kullanici olarak bireyler burada
yayinlananicgeriklerin tUketicisi olmakla birlikte ayni
zamanda Ureticisi konumundadir. PopuUler sosyal
ag turleri olarak; bloglar, mesaj panolari, video
paylasimi, forumlar, podcastler, resim paylasimi
ve wikiler gdsterilmektedir. Bu turler arasinda ise
Facebook, Instagram, X ve YouTube gibi sosyal ag
platformlari bireylerin kisisel iceriklerini digerleriyle
paylasarak badlanti kurmasini saglamaktadir
(Gainsbury vd., 2014:197).

Boyd ve Ellison'un (2007: 211) ifade ettigi Uzere
internetteki bir sitenin sosyal medya veya sosyal
ag olarak nitelendirilebilmesi icin kullanicilarin
kendilerine 6zgu profil olusturabilmeleri
ve bu profiller araciliglyla kendi iceriklerini
paylasabilmeleri gerekmektedir. Ayni zamanda
platforma Uye olan dider kullanicilar tarafindan
olusturulan igerikleri goérebilmelerinin yani sira
s6z konusu icerikler ve hesaplar ile etkilesim
kurabilmeleri de bir siteyi sosyal medya platformu
olarak kabul edebilmek konusunda onemlidir

(Batu & Taskiran, 2023: 32).

Sosyal medya platformlari bireylerin; akrabalari,
aileleri, arkadaslari ve diger sosyal cevreleri
ile  baglanti  kurmasini  saglamak amaciyla
gelistirilmistir (KUcUkcivil, 2024: 428). insanlar
dogalari geredi sosyal varlklardir. insanlarin
ozellikle kendileriyle benzer baglamda
dusuincelere sahip digerleri ile etkilesime girme
ve Ozdeslesme yonunde icgudusel egilimleri
bulunmaktadir. insan dogasinin temel ihtiyaci olan
sosyallesmeyi saglamak amaciyla sosyal medya,
cesitli platformlar ve etkilesim kurma araclan
saglamaktadir. Bu platformlar, benzer dustunen
kullanicilari bir araya getirme edilimine sahiptir
(Baumeister & Leary, 1995: 497, McPherson vd.,,
2001: 415). Sirola ve digerlerinin (2021: 2) vurguladigi
Uzere sosyal medya platformlarinin sahip oldugu
yazilimsal algoritmik sistemler ve filtreleme
teknolojileri araciligiyla bireyler karsit gorUslere
maruz kalmadan kendi inanglarini ve Kisisel

tercihlerini de pekistirebilmektedir.

Sosyal medya, son yillarda insanlarin gunluk
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yasamlarini  dnemli olglde sekillendirmistir.
Eskiden zaman harcanmasini zorunlu kilan ve
fizikselligi gerektiren iletisim suregleri gunumuzde;
mesafe, zaman ve yer sinirlamalarini ortadan
kaldirmaktadir. internetin beraberinde getirdigi
sosyal aglar gibi teknolojik gelismeler, kumar
endustrisini de dogrudan etkilemistir (Savolainen

vd., 2020: 7).

Sosyal medyanin hizli ve &nlenemez yukselisi,
kullanicilarin ne tur bilgiler ile karsilastigini, kimi
tanidigini, kiminle konustugunu belirlerken; hayat,
deneyimler ve sorunlar hakkinda fikir beyan
etmeyi de bicimlendirmistir (Miller vd., 2016: 5;
Erdal & Papuscuoglu, 2021: 70). internetin gelisimi
ve sosyal medyanin gunlUk hayata dahil olmasiyla
birlikte yasama bi¢cimlerinin ve aliskanlklarin da
degistigini sdylemek mumkundur (Sili Kalem,
2022: 97). S6z konusu degisimler arasinda
pazarlama baglaminda kumarin oynanis bigimi,
kumar reklamlari, yasa disi kumar faaliyetleri ve
yasa disi kumar reklamlari da yer almaktadir.

GUnluk hayatin diger pek cok alaninda oldugu
gibi son yillarda kumar enduUstrisi ve yasa disi
kumar faaliyetleri de internete ve sosyal medyaya
tasinmisti.  Bu baglamda sosyal medyanin
sundugu olanaklar kumar endustrisinin
hizmetlerini farkh teknolojik cihazlar ve gevrimigci
platformlar aracihigiyla genisletmelerine izin
vermistir. Buna gére kumar endustrisinin de diger
endustriler gibi teknolojiye uyum saglayarak
gelistigini ve degistigini sdylemek mumkundur
(Kim vd., 2014: 1822). Sosyal medya ise kumarin
ne oldugunu, yasa disi kumarin sinirlarini ve nasil
oynandigini degistirmekle birlikte kumarin yeni bir
sosyal boyutunu yaratmaktadir (Miller vd., 2016: 8).
Bununla birlikte Gainsbury ve digerlerinin (2015b:
17) belirttigi Uzere kumar endustrisi; Urunlerini,
hizmetlerini veya kumar oynama davranisini tesvik
etmek amaciyla sosyal medyayi kullanmaktadir.

Sosyal medyanin  son ddnemlerde sahip
oldugu populerlik kapsaminda c¢evrimici kumar
platformlari da bu populerlikten yararlanmaktadir.
Bu baglamda kumar endustrisinin yasal paydaslari

disinda yasa disi kumar platformlari da sitelerini
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tanitmak ve yeni oyunculari cekmek icin sosyal
aglarayogunlasmaktadir (Derevensky & Gainsbury,
2016: 2; Sirola, vd., 2020: 166). Bu kapsamda marka
sayfalar olusturularak kullanicilarin bu sayfalari
begenmesi, takip etmesi ve glncellemelerden
haberdar olmasi saglanmaktadir (Gainsbury vd.,,
2015a: 127). Kim ve digerlerinin (2016: 116) belirttigi
gibi ilgili amaglar dogrultusunda kullanicilarin
cevrimici kumara gecisinin kolaylastirilmasi da
hedeflenmektedir.

iletisim agisindan kumar operatorleri
acisindan interaktif bir platform sunan sosyal
medya, potansiyel hedef Kitleye ulasmak icin
kullanilmaktadir. Buna goére hedef kitleye hitap
edecek icerikler aracihdiyla kumar markalar
tanitilmakta ve bireyler kumar oynamaya tesvik
edilmektedir (Lindeman vd., 2023: 41). Ashley ve
Tuten'in (2015:16) vurguladigi Uzere buradaki temel
motivasyon; Urln ve marka farkindaligini tUketici
tabanina yayarak tuketici katilimini saglamaktir.
Kumar faaliyetlerini yasal veya yasa disi yollardan
yUruten markalar, sosyal medya hesaplarindaki
icerikler kumar turleri aracihigiyla ticari iletisim,
eglence ve motivasyon saglarken kumar oynama
olgusu etrafinda topluluklar olusturmaktadirlar.
Buradakiicerikler hesaplari takip eden kullanicilara
organik olarak ulastirilirken; kumar hesaplari takip
etmeyen kullanicilara ise sponsorlu icerikler veya
hashtagler aracihgiyla ulastiriimaktadir. Kullanicilar
ise buiceriklerile begenme, izlemeye devam etme,
paylasma veya yorum yapma gibi bigcimlerde
etkilesime girerek pazarlama mesajlarininiletimine
dahil olmaktadirlar (Lindeman vd., 2023: 41).

Sosyal medyada yer alan yasa disi kumar icerikleri
ve pazarlama iletisimi calismalari dUsUk bir maliyet
karsiliginda buyuk kitleler nezdinde goérunurluk
saglamaktadir. Bu anlamda farkh demografik
ozelliklere sahip bireylere ulasilarak kumar oynama
fikri asillanmaktadir. Geleneksel reklamcilik ve
tanitim faaliyetleri karsisinda esnek bir alternatif
olarak sosyal medya paylasimlari aracihidiyla ilgi
cekici mesajlar yayinlanarak kumar operatorleri
markalarinin,  Urdnlerinin, hizmetlerinin = ve
promosyonlarinin tanitimini yaparken; imajlarini

insa etmekte ve bu imajlan bilingli bir sekilde
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surdurmektedir (Singer vd., 2024 438).

Cevrimici kumar faaliyetleri sosyal medyada
dolasima girerek yasa disi kumar ve yasal bahis
siteleri arasindaki ayrimi bulaniklastirmaktadir.
Bununla birlikte kumar oynamayi sosyal medya
kullanicilarinin gundelik yasantilarinin bir pargasi
haline getirerek bu davranisi normallestirmektedir
(Nicholls, 2012: 487). Sosyal medya Uzerinden
hizla akan kumar igerikleri, kumarin gunluk
bir faaliyet olarak tasvir edilmesi yoluyla
normallestirilmektedir. Hizli akisin sebepleri ise
hashtagler, etiketler, tarama gec¢misleri, izleme
aliskanliklari ve diger algoritma turleridir. Sosyal
medya paylasimlarini bu unsurlar c¢ercevesinde
donatmak, genis kitlelere ulasmaya olanak
tanimaktadir (Lindeman vd., 2023: 55). Bireyler de
hizl akisa dahil olarak ilgili icerikler ile etkilesime
girdiginde  algoritmik  filtreleme  sistemleri
araciliglyla kendi hesaplarinda bu tur iceriklerin
goérunurligunu artirabilmektedir. Bu anlamda
gunluk hayatta kumar, blyuk bir ¢cogunluk icin
normallesmektedir (Sirola vd., 2021: 3).

Cevrimici  sosyal adlar, yasa disi  kumar
operatorlerince desteklenen tartisma forumlarini,
gruplari, sayfalari, hashtagleri, sohbet odalarini
ve hesaplari  bunyesinde  barindirmaktadir.
Bu konudaki her unsur genel gdrusun aksine
dogrudan kumar odakh duzenlenmemektedir.
Bunun yani sira gergevesi belirlenmis kesin bir
yas sinirlamasi bulunmazken; kumar oynamanin
risklerini vurgulayan bilgiler de séz konusu
iceriklerde yer almamaktadir (Gainsbury vd., 2015b:
19). Cevrimigi sosyal aglarda yayinlanan bilgilerin
bircogunda oldugu gibi kumar konusundaki
icerikler de yaniltici olabilmektedir. Bu baglamda
kumar oynamayi ve kumarin sonuglarini géz alici
bir yasam tarzi olarak betimlenmesi, kumarla
ilgili risk ve zararlarin gdz ardi edilmesine yol
acmaktadir (Sirola vd., 2021: 2). Sosyal medyada
sunulan ve guzellemesi yapilan bu sureg, kumarin
heyecan verici bir deneyim ve eglence bigimi
olarak kabul edilmesine ve sonug olarak kumar
oynama davranisina yol acabilmektedir (Kus &
Akbas, 2022: 235). Bu durumun yarattigi sorunlar

konusunda Hoérnle ve digerleri (2019: 331) sosyal
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medya siteleri Uzerinden yasi kugUk olan veya
kumar bagdimliligi gibi sorunlari olan savunmasiz
kullanicilara kumar reklamlari ve yasa disi kumar
faaliyetlerinin rahatlikla gosterilebildigini ifade
etmektedir. Bu baglamda savunmasiz kullanicilar,
kumar igeriklerini sosyal medyada gorerek
kumar oynamaya tesvik edilme tehlikesiyle karsi
karsiyadir. Bu durum da dolayli olarak kumarin yol
acabilecedi zararlara maruz kalmayi beraberinde
getirmektedir.
Sosyal medya kullanicilari  sosyal medya
uygulamalari Uzerinden kumar iceriklerine ve yasa
disi kumar faaliyetlerine giderek daha fazla maruz
kalmaktadir. Bu konuya kullanicilar agisindan
bir bakis acisi getiren Miller ve digerleri (2016: 5)
kumar baglaminda sosyal medyanin kullanicilar
tarafindan; yeni promosyonlardan haberdar
olmak, kumar oynayan diger Kisilerle baglanti
kurmak, kazanclarini ve kayiplarini paylasmak, yeni
firsatlardan haberdar olmak, kumar sitelerini takip
etmek ve bununla birlikte kumarileilgilisorunlarini
tartismak icin kullandiklarini ifade etmektedir.

internet ve sosyal medya, yasa disi kumar
faaliyetleri &zelinde yasa yapicilari ve politika
duzenleyicileri geride birakacak hizda gelismistir.
GUnUumuzde yasa disi kumarin tanitim, reklam ve
pazarlama faaliyetleriicin en etkili kanallar internet
ve sosyal medyadir. Bunun en buyuk sebebi sosyal
medyaya iliskin net bir cercevesi sunulmus yasal
duzenlemelerin ¢odu Ulkede bulunmamasidir.
Yoénetmeliklerde kumar operatorleri tarafindan
sosyal medya kullanimina atifta bulunacak sekilde
guncellemelerin yer almamasi da bu hususta
onemli bir rol oynamaktadir. Bu durum yasa disi
kumar endustrisinin sosyal medya platformlarini
geleneksel reklam mecralarina kiyasla daha
o6zgurce kullanmalarina sebebiyet vermektedir.
Aynizamanda yasa disi kumar faaliyetlerinin de cok
az kisitlama karsiliginda hedeflerine ulasmalarina
neden olmaktadir (Gainsbury vd. 2015a: 128).
Hornle ve digerlerinin (2019: 330) belirttigi Uzere
sosyal medya ézelinde kumar reklamlarinin veya
yasa disi kumar faaliyetlerinin duzenlemesiyle
ilgili karisiklik mevcuttur. Avrupa Birligi Uyesi ve
Avrupa Ekonomik Alani bunyesindeki ulkeler
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gevrimi¢i kumar reklamlarini ve yasa disi kumar
faaliyetlerini kontrol etmek icin son 5 yilda
politikalar uygulamaya baslamistir. Bu baglamda
az saylda ulkenin, cevrimici kumar reklamciligini
dlzenlemek ve sosyal medyadaki yasa disi kumar
faaliyetlerini engellemek amaciyla sosyal medya
siteleriyle anlasma yaptigi belirtilmektedir.

Kumar endustrisi, dijitallesme surecinde karliligini
artirmak amaciyla teknolojik gelismeleri yakindan
takip etmekte ve bu gelismeleri kendi lehine
kullanmaktadir. Sosyal medya platformlarinin
sundugu imkanlar, kumar operatorlerinin
hedef Kkitlelerine daha kolay ve etkili bir
bicimde ulasmalarina olanak tanimaktadir.
Bu kapsamda yasa disi kumar faaliyetleri de
sosyal medya platformlari Uzerinden yUratulen
pazarlama iletisimi calismalariyla genis Kkitlelere
ulasabilmektedir. Sosyal medya platformlari
araciliglyla yuruttlen yasa disi kumar faaliyetleri,
geleneksel medya mecralarina kiyasla daha dusuk
maliyetlerle daha genis kitlelere erisebilmektedir.
Bu durum ise yasa disi kumar operatoérlerinin
sosyal medya platformlarini daha &ézgur ve etkin
bir bicimde kullanmalarina yol acmaktadir. Ayni
zamanda sosyal medya platformlarinin sahip
oldugu etkilesimliyapi, yasa disi kumariceriklerinin
kullanicillar  arasinda hizla yayllmasina ve
normallesmesine de neden olmaktadir. Alanyazin
medya

incelendiginde  sosyal platformlari

Uzerinden yayinlanan kumar igeriklerinin farkli

boyutlariyla ele alindidi goérulmektedir. Bu
kapsamda Gainsbury ve diderleri (2015a) kumar
operatorlerininsosyalmedyakullanim pratiklerinde
one ¢cikan mesajlari ¢ézUmlemistir. Kim ve digerleri
(2016) odak grup gorusmeleri araciligiyla gevrimici
kumar konusunu sosyal medya kullanicilarinin
bakis acislyla incelemistir. Sirola ve digerleri (2021)
dort Ulke 6rneklemi Uzerinden gevrimici kimlikler
ile sosyal medyadaki kumar maruziyetinin gengler
Uzerindeki etkilerini  arastirmistir.  Lindeman
ve digerleri (2023) Finlandiya ve Isvec'teki
kumar operatorlerinin sosyal medya Uzerinden
gerceklestirdigi imaj insa sUreglerini karsilastirmal
bir bicimde degerlendirmistir. Singer ve digerleri
(2024) kumar operatorlerinin sosyal medyadaki
reklam stratejilerini ve bu stratejilerin etkilerini
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derlemistir. Turkiye baglaminda ise Kus ve
Akbas (2022) sosyal medyadaki elektronik sans
ve bahis oyun platformlarina ydnelik paylasim
yapan hesaplarin  kumar oynama davranisi
Uzerindeki etkisini degerlendirmistir. Ancak kumar
iceriklerinin  Instagram Uzerinden sunumuna
iliskin herhangi bir galismaya rastlanmamistir. Bu
eksiklikten hareketle gerceklestirilen ¢alismada,
yasa disi kumar igeriklerinin Instagram Reels
ozelligi Uzerinden sosyal medya kullanicilarina
sunumunda tercih edilen tematik &runtulerin
ortaya c¢ikarilmasi amaclanmaktadir. Bu amag
dogrultusunda tematik analiz yontemi kullanilarak
19 hesaptan toplam 57 adet Instagram Reels
videosu incelenmistir.

Bu arastirma, gunUmuzde sosyal medya
platformlari arasinda 6nemli bir konuma sahip
olan Instagram’in Reels o6zelligi Uzerinden yasa
disi kumar faaliyetlerinin sunumunu incelemek
amaclyla gergeklestirilmistir. Yasa disi kumar
iceriklerinin Instagram Reels videolari Uzerinden
sosyal medya kullanicilarina hangi bicimlerde
sunuldugunun tespit edilmesi arastirmanin
konusunu  olusturmaktadir.  Bu baglamda
calismanin  temel amaci, yasa disi kumar
faaliyetlerinin Instagram Reels 6zelligi Uzerinden
sunulmasinda tercih edilen tematik &runtuleri
ortaya cikarmaktir. Ayrica arastirma kapsaminda
yasa disi kumar igeriklerinin Instagram Reels
Uzerinden normallestirilmesi ve mesrulastiriimasi
sUrecinde kullanilan stratejilerin  belirlenmesi,
kumar oynamaya tesvik edici unsurlarin tespit
edilmesi ve risk ile zararlara iliskin bilgilerin
hangi bicimlerde yer aldiginin saptanmasi da

amacglanmaktadir.

Yéntem

Bu arastirma nitel analiz gelenegine uygun
olarak tasarlanmistir. Arastirmada tercih edilen
nitel analiz yontemi, Guba ve Lincoln’Un (1994:
106) belirttigi Uzere igeriklerin yapisal, bigcimsel
ve anlamsal oOzelliklerinin detayh bir sekilde
¢dzUmlenmesine olanak tanimaktadir. Nitel
analiz yontemi, arastirmacilarin ele aldigi olguyu
baglamindan koparmadan anlamlandirmasini

saglayan yorumlayici bir yaklasim sunmaktadir
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(Malterud, 2001: 483). Nitel arastirma yaklasimiyla
kurgulanan calismalarda, arastirma konusu olan
fenomenin derinlemesine kavranmasi ve butuncul
bir bakis acisiyla yorumlanmasi amaclanmaktadir
(Baltact, 2019: 370). Bu arastirma kapsaminda nitel
arastirma yaklasiminin benimsenmesinin temel
sebebi, sosyal medya platformlarinda yayinlanan
yasa disi  kumar igeriklerinin  sunumunda
kullanilan stratejilerin derinlemesine ele alinmasi
gerekliligidir. Nitel arastirma deseninin dogasina
uygun olarak veriler, iceriklerin altinda yatan
anlamlari, éruntuleri ve iliskileri ortaya c¢ikaracak
bicimde yorumlanmis ve sistematik bir sekilde
analiz edilmisti. Bu kapsamda nitel analiz
yaklasimi, yasa disi kumar igeriklerinin Instagram
Reels Uzerinden sunumunda kullanilan stratejilerin
6zgun baglamlarini  koruyarak derinlemesine
incelenmesini mumkun kilmaktadir.

Arastirmanin konusu ve sorular
baglaminda elde edilen veriler, MAXQDA 2024

veri analiz programina aktarilarak nitel arastirma

amaci,

yontemleri arasinda yer alan tematik analiz
yontemiyle  ¢o6zUmlenmistir.  Sosyal  bilimler
alaninda siklikla kullanilan nitel bir ¢dzimleme
yontemi olarak kabul edilen tematik analiz,
verilerin icerisinde yer alan anlamlari tanimlamak,
veriler icerisinde sakli olan oruntuleri bulmak,
ortaya c¢lkarmak, ¢6zUmlemek ve raporlastirmak
icin kullanilmaktadir (Braun & Clarke, 2006: 79).
Tematik analiz kapsaminda verilere gdmulu
olan temalar ve kavramlar, arastirmanin amaci
ve sorularl gergevesinde kesfedilmektedir. Bu
anlamda ¢dzUimleme surecinde ortaya ¢ikan veya
kesfedilen temalar, nitel arastirmanin temelini
olusturmaktadir (Garikcr vd., 2024: 129). Braun
ve Clarke'in (2006: 81) ifade ettigi Uzere tematik
analiz; gercekligi yansitmak, gercekligi yUzeye
cikartmak veya tamamen ¢dézmek icin kullanilan
bir yontemdir. Veri analizi sUresince arastirmacilara
sistematik bir ¢cdzUmleme imkani sunan tematik
analiz, ortdld anlamlart  aciklamaya olanak
tanimaktadir (Ely vd., 1997: 205). Bu sUre¢ temalara
ulasmak icin tumevarimsal bir yaklasim ile kod
ve kategorilerin belirlenmesiyle sekillenmektedir.
S6z konusu yaklasim, veriler arasindaki iliskilerin
belirlenmesiyle birlikte karsilastirma yapmayi
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da saglamaktadir. Bu anlamda tematik analiz

araciliglyla  kavramlar, ifadeler, duUsunceler,
gorseller, sesler veya sdylemler gibi anlam
olusturacak unsurlar birbirlerine baglanarak bir
butun olusturabilmektedir (Boyatzis, 1998: ¢;
Tuckett, 2005: 76). Bu galisma, kapsami geregdi etik

kurul onayi gerektirmemektedir.

Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Sinirliliklari
Buarastirmanin evreninilnstagram'’in Reels 6zelligi
Uzerinden yasa disi kumar icgeriklerini paylasan
hesaplar olusturmaktadir. Orneklem seciminde
ise tesadufi érnekleme turleri arasinda yer alan
basit tesadufi 6rnekleme yontemi kullaniimistir.
Olasiliga dayall 6rnekleme olarak da adlandirilan
tesadufi 6rnekleme, evren igerisinde yer alan her
bir elemanin 6rnekleme secilme ihtimalinin esit
olmasinisaglamaktadir.Buérneklemeydnteminde
evren icerisinde kabul edilen birimlerin érnekleme
girme ihtimalinin her asamasinda olasilik ilkelerine
baglh kalinmaktadir. Bu bagdlamda secimlerin
rastgele bir sekilde yapilmasi temel alinmaktadir
(Ergin, 1994: 94). Basit tesadufi ornekleme ise
evrenin igcindeki elemanlarin secgilme olasiliklarinin
tekil anlamda esit olmasini ifade etmektedir (Aziz,
2020: 49). Bu anlamda evrenden érnekleme dahil
olacaklar, tamamen tesadUfi olarak secilmektedir
(Kilig,2013: 45). Basit tesadufi 6rnekleme, secimlerin
tamamen rastgele yapilmasiyla arastirmaci
yanlihginin en aza indirilmesini saglamaktadir
(Yildirim & Simsek, 2021: 113).

Yasa disi kumar iceriklerinin Instagram Reels
Uzerinden sunumunun incelendigi bu ¢alismada,
hesaplarin ve videolarin seciminde herhangi
bir &znel kriterin devreye girmemesi, elde
edilecek bulgularin nesnelligini ve gUvenilirligini
artirmaktadir.  Ayrica, Instagram algoritmasi
tarafindan oOnerilen hesaplardan rastgele secim
yapllmasi, platformun kullanim dinamiklerini
yansitmasl  agisindan  arastirmaya  onemli
bir katma degder saglamaktadir. Séz konusu
yaklasim, bu arastirma kapsaminda sosyal medya
kullanicilarinin karsilasabilecegi yasa disi kumar
iceriklerinin gergekgi bir drneklemini elde etmeye

olanak tanimaktadir.
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Bu arastirma Ozelinde, evreni olusturan sosyal
medya hesaplarinin her birinin érnekleme dahil
edilme olasihiginin esit olmasi, érneklemin evreni
temsil etme gucUnU artirmaktadir. Buna goére
arastirmanin veri toplama surecinde Instagram’in
algoritmasi tarafindan 6nerilen yasa disi kumar
icerikli hesaplardan 19 adet hesap, tesadufi olarak
secilmistir. Secilen her bir hesabin ise en guncel
son Ug videosu belirlenmis ve toplam 57 adet
Instagram Reels videosu arastirmanin érneklemini

olusturmustur.

Bu arastirmanin sinirhiliklari  kapsaminda veri
toplama surecinin Aralik 2024 - Subat 2025 tarihleri
arasinda gerceklestirilmis olmasi yer almaktadir.
Ayni  zamanda Instagram’in  Reels 06zelligi
Uzerinden yasa disi kumar iceriklerine ulasmak
amaclyla “kazang”, “0deme” ve “bahis” anahtar
kelimeleri kullanilarak ilk videoya ve dolayisiyla ilk
hesaba erisim saglanmasi da bir sinirhlik olarak
degerlendirilmektedir. Arastirmanin  bir diger
sinirlihgr olarak yalnizca Instagram platformu
Uzerinden paylasilan iceriklerin incelenmesi kabul
edilmektedir. Bu anlamda diger sosyal aglarda
yayinlananyasadisikumaricerikleridegerlendirme
disinda birakilmistir.

Arastirmanin Veri Toplama Sireci

Bu arastirmanin veri toplama sureci, Instagram’in
Reels oOzelligi Uzerinden yasa disi  kumar
iceriklerinin sistematik bir sekilde toplanmasina
dayanmaktadir. Buna gdre arastirma kapsaminda
sUrecinde

gerceklestirilen veri toplama

Instagram’in sahip oldugu algoritmanin
ozelliklerinden yararlaniimisti. Bu kapsamda
Instagram Reels Uzerinden karsilasilan videolardan
yola cikilarak yasa disi kumar iceriklerini paylasan

hesaplara erisim saglanmistir.

Veri toplama surecinde platformun algoritmasini
yasa disi kumar iceriklerine yonlendirmek amaciyla
cesitli  calismalar yapilmistir. Bu baglamda
oncelikle Instagram’in Reels 6zelligi, yasa disi
kumar videolarina ulasilana kadar kullaniimistir.
Sonrasinda ise Instagram algoritmasinca
arastirmacilara sunulan yasa disi kumar videolarini

yayinlayan sosyal medya hesaplar takip edilmis
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ve begenme, paylasma ve yorum yapma
seklinde etkilesim gergeklestiriimistir. Bu sayede
Instagram’in algoritmik oneri sistemi manipule
edilerek arastirma kapsaminda incelenmek
istenenicerikler normal bir kullanicinin gdsterecegdi

davranislar sergilenerek elde edilmistir.

Veri toplama sureci, Aralik 2024 - Subat 2025
tarihleri arasinda gercgeklestirilmis olup bu sure
zarfinda karsilasilan yasa disi kumar igerikli Reels
videolari, platformun kaydetme 6zelligi kullanilarak
sistematik bir bicimde arsivlenmistir. Veri toplama
sUrecinin ardindan &érneklem kapsamina alinan
Reels videolari detayli bir inceleme suUrecinden
gecirilerek arastirmanin analiz asamasina dahil

edilmistir.

Arastirmanin Veri Analiz Sureci

Arastirmanin veri analiz sUrecinde, tematik analizin
asamalar takip edilerek kapsamli bir ¢cdézimleme
gerceklestirilmistir. Bu surecte oncelikle verilere
asina olmak amaciyla Instagram Reels videolari
tekrar tekrar izlenmis ve icerikler detayl bir sekilde
incelenmistir. Sonrasinda ilk kodlarin olusturulmasi
asamasinda, verilerden elde edilen anlamli birimler
MAXQDA 2024 programi araciligiyla kodlanmistir.
Kodlama sureci, arastirmacilar tarafindan bagimsiz
olarak gergeklestiriimis ve analiz sUrecinin
guvenilirligini artirmak amaciyla kodlar Uzerinde

uzlasmaya varilmistir.

Veri setinde yer alan bilgilerden olusturulan
kodlar aracihigiyla kategoriler ve temalara ulasmak
icin sistematik bir analiz gergeklestirilmistir. Bu
baglamda temalarin aranmasi, gézden gegirilmesi,
tanimlanmasi ve adlandirilmasi asamalarinda,
veriler arasindaki iliskiler ve orUntuler detayli
bir sekilde incelenmistir. Birbirine benzeyen ve
iliskili oldugu dusunulen hususlar, kod-kategori-
tema UglUsu igerisinde degerlendirilerek tematik
haritalar  olusturulmustur.  Verilerin  ardinda
yatan anlamlar, arastirmanin konusu ve amaci
dogrultusunda kodlara, kategorilere ve temalara
ayristirilarak MAXQDA 2024 programi Uzerinden
modellenmis ve bu kapsamda tematik analiz

tamamlanmistir.
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Arastirmanin Gegerlilik ve Guvenilirligi
Gegerlilik ve guvenilirlik bir arastirmanin 6nemli
degerlendirme

olgutlerini olusturmaktadir.

Guvenilirlik,  bir arastirmanin  tekrarlanabilir
oldugunu (Bell vd., 2022: 363-364); gegerlilik ise bir
arastirmanin sonuglarinin butunldgunu ve dlgme
aracinin amaglara hangi 6lglde hizmet ettigini
gostermektedir (Bell vd., 2022: 46). Bell ve digerleri
(2022: 363-364) nitel bir ¢alismada, gecgerlilik ve
guvenilirligin saglanmasi icin dort farkl bashk
onermektedirler:

inandiricilik: Bu, baslikta katihmcilarin
deneyimlerinin  dogru bir sekilde yansitilip
yansitilmadiginin teyit edilmesi gerekmektedir. Bu
calismada bulgularin dogru aktarilip aktarilmadigi
iki ayri arastirmaci tarafindan ayri ayri ele alinmis

ve gdzden gegirilmistir

Aktarilabilirlik: Kodlar araciligi ile bazi kavramlarin
dogrudan aktariimasi, ¢alismanin aktarilabilirligi

icin dnemli bir noktayi olusturmaktadir.

Guvenilirlik: Bir calismanin veri toplama ve analiz
adimlari i¢in dikkatli ve bir yontem cergevesinde
kayit tutulmasi gerekmektedir. Bu calismada da
arastirmacilar elde edilen verilerin guvence altina

alinmasini saglamistir.

Teyit edilebilirlik: Bu

yaratulddgunu

calismanin nasil
ogrenmek isteyen tum

arastirmacilarin kullanimina sunulabilir.

Bu calismada herhangi bir kisi ile gdrusulmemis ve
ozel bir bilgi kullanilmamistir. Stre¢ boyunca elde
edilen veriler Uzerinden gizlilik ilkesine uyulmus ve

kisisel kimlik bilgisi toplanmamistir.

Bulgular ve Tartisma

Bu arastirma kapsaminda Instagram Reels 6zelligi
Uzerinden yayinlanan yasa disi kumar iceriklerinin
incelenmesi sonucunda elde edilen bulgular, Ug
ana tema altinda degerlendirilmistir. S6z konusu
temalar, “tesvik edici unsurlar”, “normallestirme

stratejileri” ve “igcerik sunumu” olarak belirlenmistir.
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Tesvik Edici Unsurlar Temasi

Her bir tema, kendi igerisinde ¢esitli kategorilere
bir

Arastirmanin

ve kodlara ayrilarak detayli ¢c6zUmleme

gerceklestirilmistir. bulgulari,
MAXQDA 2024 nitel verianaliz programiaraciligiyla
olusturulan tematik haritalar ile gorsellestirilerek
asagida sunulmustur. Bu baglamda arastirmanin
“Instagram Reels araciligiyla paylasilan yasa disi
kumar iceriklerinde, kumar oynamaya tesvik
edici unsurlar nelerdir?” sorusundan yola gikilarak
gerceklestirilen ¢cozumlemeler neticesinde ortaya
¢lkan tesvik edici unsurlar temasinin MAXQDA

2024 modeli, Sekil T'de sunulmustur.

Sekil T'de belirtildigi Uzere tesvik edici unsurlar
temasinda psikolojik motivasyon ve cekicilik
ogeleri olmak Uzere iki kategori olusmustur. Buna
gore ilgili sekilde sunulan tesvik edici unsurlar
temasinin yapisl, yasa disi kumar igeriklerinin
ekseninde

Ozellikle

kategoriler arasinda olusan kod bagdlantilari, bu

psikolojik ve go6rsel motivasyonlar

nasil  sekillendigini gostermektedir.
iceriklerin butuncul stratejisini belirtmektedir. Bu
baglamda cekicilik ogeleri kategorisi icerisinde
kazang-6deme gdsterimi, kolay para kazanma
vaadi ve yuUksek miktarli para vurgusu kodlari
Psikolojik

heyecan/macera

one  c¢cikmaktadir. motivasyonlar

kategorisinde ise duygusu,
tatmin duygusu ve basari/kazanma hirsi kodlari
Sekil

duygusu ile kazanc/6deme gdsterimi, UstUnluk/

yogunlukla vurgulanmistir. Tde tatmin

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

hakimiyet hissi ile tatmin duygusunun, lUks yasam
gosterimi ile yasam tarzi sunumunun yogun bir alt
kod baglantisi olusmustur.

ozellikle

Psikolojik motivasyon kategorisinde,

tatmin duygusu ile kazanc/6deme gdsterimi
arasinda olusan yogun kod baglantisi, yasa disi
kumar iceriklerine maruz kalan kullanicilarin
duygusal éduller ve maddi getiriler arasinda bir
iliski kurarak yasa disi kumar oynamaya tesvik
edildiklerini ortaya koymaktadir. Bu baglamda
tatmin duygusu ile basari/kazanma hirsi arasinda
da ortaya ¢ikan guglu baglanti, tatmin duygusunun
basariyla birlikte UstunlUk ve hakimiyet duygusu
ile de iliskilendirilmis oldugunu ifade etmektedir.
Heyecan/macera duygusunun da bu cercevede
yer almasi, yasa disi kumar iceriklerinin bireylerde
risk alma durtistnu ve bununla iliskili psikolojik
uyarilmayi tetikleme bicimlerine dair icgoruler
sunmaktadir. Bu durum, kumarin bireyler Uzerinde
yalnizca ekonomik degil, ayni zamanda psikolojik

baglamda da etkili olabilecedini gostermektedir.

ifade

[Uks yasam gdsterimi ile yasam tarzi sunumu

Cekicilik ogeleri kategorisinde edilen
arasindaki guUglU alt kod baglantisi, yasa disi

kumar iceriklerinin bireylerin idealize edilmis
hayat tarzlarina ulasma arzularini hedef aldigini
vurgulamaktadir. Bu baglanti, bireylerin sosyal

medya aracihidiyla idealize edilmis yasamlara olan
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Normallestirme Stratejileri Temasi

ozlemlerinin hedeflendigini ortaya koymaktadir.
Bununla birlikte kolay para kazanma vaadi ile
kazang/6deme gosterimi ve yUksek miktarli
para vurgusu arasindaki baglantilar da 6n plana
¢cikmaktadir. Bu baglantilar, bireylerin ekonomik
kazanimlar elde etme firsati Uzerinden manipule
edilmeye calisildigini gostermektedir.

Sekil Tde ve kodlarin
arasindaki

ifade edilen kategori
bu
yogunluklari, yasa disi kumar igeriklerinin gorsel

baglantilar ve baglantilarin
ve duygusal olarak tasarlandigini vurgulamaktadir.
Bu anlamda psikolojik motivasyon ve cekicilik
ogeleri  kategorileri arasinda ortaya c¢ikan
etkilesimler, yasa disi kumar igeriklerinin bireyler
Uzerindeki etkilerinin cercevelendirilmesine
olanak tanimaktadir. Bu bulgular, sosyal medya
platformlar araciidiyla yayilan yasa disi kumar
iceriklerinin, gesitli motivasyonel 6geler araciligiyla

nasil dikkat ¢ekici hale geldigini gostermektedir.

Bu arastirma kapsaminda ortaya ¢ikan tesvik edici
unsurlar temasina benzer nitelikte Gainsbury ve
(2015a: 131-132)

sosyal medya paylasimlarinda kazang gdsterimi

digerleri kumar operatorlerinin

ve para vurgusu yaparak kullanicilari kumar
oynamaya tesvik ettikleri sonucuna ulasmislardir.
(2021: 2-3)

operatdrlerinin  sosyal

Benzer sekilde Sirola ve digerleri

calismalarinda kumar

medya platformlari araciligiyla kumar oynamayi

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-

Derg

bir olarak

kumar kaynakl risk ve zararlari goz ardi ederek

cekici yasam tarzi sunduklarini,
heyecan verici bir deneyim olarak aktardiklarini
belirtmektedirler. Bununla
digerleri (2024: 443-444) calismalarinda, kumar

medya

birlikte Singer ve

operatorlerinin - sosyal platformlarinda
olumlu duygular ve mizahi icerikler kullanarak
ozellikle cocuklarin ve genclerin ilgisini cekmeye
calistiklarini, bu anlamda kumar oynamanin
zararsiz ve eglenceli olarak algilanmasiyla bu
durumun bireyleri kumar oynamaya tesvik ettigini
vurgulamislardir. Ayrica Derevensky ve Gainsbury
(2016: 4) calismalarinda, sosyal medya Uzerinden
sunulan kumar igeriklerinin yaniltici bir 6zguven
olusturarak bireyleri kumar oynamaya tesvik ettigi
sonucuna ulasmislardir.

Arastirma kapsaminda “Instagram Reels
ozelligi Uzerinden yasa disi kumar igeriklerinin
normallestirilmesi ve mesrulastiriimasi sturecinde
hangi stratejiler tercih edilmektedir?” sorusundan
hareketle = tamamlanan  analiz  sonucunda
normallestirme stratejileri temasi olusturulmustur.
ilgili temanin MAXQDA 2024 tematik haritasi Sekil
2'de gosterilmistir.

Uzere

Sekil 2'de normallestirme

stratejileri

sunuldugu
temasinda mesrulastirma teknikleri
ve toplumsal kabul olmak Uzere iki ana kategori
tekniklerinde,

olusmustur. Mesrulastirma
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dijital oyun algisi, gundelik hayatin parcasi gibi
gosterme ve 6deme garantisi sunumu kodlari 6ne
cikmaktadir. Toplumsal kabul kategorisinde ise
yasam tarzi sunumu ve influencer/UnlU kullanimi
kodlari yogunlukla vurgulanmaktadir. influencer/
Uunla kullanimi kategorisi populer kultdr, basari
oykuleri ve eglence unsuru olarak goésterme gibi
bircok alt kodla yodun bir bag olusturmustur.

Mesrulastirma teknikleri kategorisi kapsaminda
dzellikle dijital oyun algisi kodunun logo/marka
yerlestirme ve gundelik hayatin pargasi gibi
gosterme kodlariyla olan gUg¢lu baglantisi, yasa
disi kumarin gunluk bir oyun aktivitesi olarak
kurgulanip siradanlastirilarak sunulduguna
isaret etmektedir. ilgili baglantilar, yasa disi
kumarin olasl risk unsurlarini  maskeleyerek
kumar iceriklerinin oyunlastirilmis bir bigcimde
sunulmasini vurgulamaktadir. Bunun yani sira,
logo/marka yerlestirme kodunun 6deme garantisi
sunumu koduyla kurdugu guclu bag, kullanicilarin
finansal glvence algisina hitap eden 6nemli bir
unsur olarak dikkat cekmektedir. Bu baglamda
yasa disi kumar iceriklerinde kullanilan logo ve
marka &gelerinin glven algisini pekistirmenin yani
sira 6deme sureglerini mesrulastirmak amacina

hizmet ettigi sdylenebilir.

Toplumsal kabul kategorisi, yasa disi kumar
iceriklerinin bireyler tarafindan daha genis kabul
gormesini  saglamayl hedefleyen stratejileri
kapsamaktadir. Bu kategoride, yasam tarz
sunumunun &ne ¢ikmasi, yasa disi kumar
iceriklerinin  bireylerin hayat tarzlarina iliskin
hayalleri ve beklentileri Uzerine insa edildigini
gostermektedir. Yasam tarzi sunumunun ozellikle
hikayelestirme, sosyal statl gostergesi ve luks
yasam gosterimi kodlariyla guclu baglara sahip
olmasi, kumarin maddi karsiligi disinda statu ve
prestij sembolU olarak da sunulduguna isaret
etmektedir.  Diger yandan, influencer/unlu
kullanimi kodunun populer kultur, basar éykuleri
ve eglence unsuru olarak gosterme kodlariyla
kurdugu yodun baglar dikkat cekmektedir. ilgili
baglantilar, yasa disi kumar igeriklerinin &zellikle
populer figurler aracihidiyla mesrulastigini ve

toplumsal kabul algilarini sekillendirme gucunun
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etkin bir sekilde kullanildigini ifade etmektedir.
Bununla birlikte basari dykuleri ve eglence unsuru
olarak gbésterme gibi alt kodlar, bireylerin kumari
yalnizca maddi kazanclarla iliskilendirmeleri
disinda eglence ve basariyi bir arada deneyimleme

firsati olarak gérmelerini vurgulamaktadir.

Sekil 2'de ifade edilen toplumsal kabul ve
mesrulastirma teknikleri kategorilerinin alt kodlari
ve bu kodlar arasindaki yogun baglantilar, yasa disi
kumar igeriklerinin kumar oynama davranisina
bir mesruiyet zemini olusturmayi hedefledigini
gostermektedir. Bu baglamda c¢esitli  kodlar
araciliglyla olusturulan baglantilar, sosyal medya
Uzerinden yayllan yasa disi kumar iceriklerinin
kullanicilar tarafindan normallestiriimesine sebep
olmaktadir. Normallestirme stratejilerine yénelik
bulgular, cesitli sosyo-kulturel stratejiler aracihigiyla
yasa disi kumarin ve kumar oynama davranisinin
nasil  normallestirildigini ve mesrulastirildigini
gostermektedir.
Bu arastirma kapsaminda elde edilen
normallestirme stratejilerine iliskin bulgularin yani
sira Lindeman ve digerleri (2023: 55-56) kumar
operatorlerinin  tekrarli  paylasimlarla  kumar
aktivitelerini normallestirmeye c¢alistiklarini, sosyal
medyada hashtagler ve etiketlemeler kullanarak
kumari gundelik baglamlarda gosterdiklerini,
isvec'teki lisansl operatérlerin daha cok eglence
ve serbest zaman aktivitesi olarak kumar drunlerini
pazarlarken; Finlandiya'daki operatorlerin ise
dogrudan kumar veya oyunlari gostermek
yerine gundelik olaylar ve dlnya meseleleri
hakkinda yorumlar icererek dolayl yoldan kumari
mesrulastirdigl sonuclarina ulasmislardir. Ayrica
Russell ve digerleri (2018: 1107-1108) kumarin sosyal
medya Uzerinden etkilesimi tesvik ederek kumar
deneyiminin mesru bir sosyal aktivite olarak
sunuldugunu, bu durumun o6zellikle genclerin
kumar oynama davranisi Uzerinde olumsuz etkilere
sahip olabildigini ve sosyal medya Uzerinden
yapilan bu normallestirme faaliyetlerinin kumar
kaynakli zararlarin artmasinda onemli bir rol
oynadigi sonuglarina ulasmislardir. Son olarak spor
bahisleri Uzerine gergeklestirdigi ¢alismasinda
McGee (2020: 92-93) ise kumar deneyiminin spor
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icerik Sunumu Temasi

taraftarliginin  normallesmis bir pargasi haline
geldigini ve bircok katilimcinin sporu izlerken
bahis oynamanin artik eglencelerinin énemli bir

parcasi oldugunu tespit etmistir.

Arastirma kapsaminda “Instagram Reels &zelligi
Uzerinden yasa disi kumar igeriklerinin sosyal
medya kullanicilarina sunumu hangi tematik
oruntuler cergevesinde gergeklestiriimektedir?”
sorusunu yanitlamaya yonelik gergeklestirilen
¢cdzUmlemeyle icerik sunumu temasi
olusturulmustur. ilgili temanin MAXQDA 2024

modeli Sekil 3'te belirtiimistir.

Sekil 3'te belirtilen igerik sunumu temasi igerisinde
anlatim bigimi, etkilesim unsurlari ve gorsel-
isitsel o&geler kategorileri olusmustur. Anlatim
biciminde Argo/kuafur kullanimi, mizahi yaklasim
kodlari

kategorisinde diger sosyal

ve hikayelestirme one cikmaktadir.

Etkilesim unsurlari
medya hesaplarina yonlendirme, takip ¢agrisi ve
link-baglanti paylasimi yogunlukla vurgulanmistir.
Gorsel-isitsel ogeler kategorisinde ise logo-
kodlari

one ¢ikmaktadir. Ayrica logo marka yerlestirme,

marka yerlestirme ve mduzik kullanimi

canli yayin/stream géruntuleriyle yodun bir alt
kod bagina sahiptir. Bununla birlikte diger sosyal
medya hesaplarina yonlendirme kodu ile link-
paylasimi
sahipken hikayelestirme kodu ise mizahi yaklasim

baglanti kodu guUg¢lu bir badlantiya

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

koduyla dnemli bir alt kod bagina sahiptir. Bu
kodlar

yasa disi kumar igeriklerinin hangi unsurlarla algi

kategoriler, icerisindeki ve baglantilar,

olusturmayi hedefledigini gdstermektedir.

Anlatim bicimi kategorisinde yer alan argo/kufur

kullanimi, mizahi yaklasim ve hikayelestirme
kodlari, yasa disi kumar igeriklerinin bireylerin
dikkatini cekmek ve bu iceriklerle etkilesimlerini

artirmak amaciyla duygusal ve eglenceli bir icerik

stratejisi  benimsedigini ortaya koymaktadir.
Ozellikle hikayelestirme kodunun mizahi
yaklasim ile kurdugu yodun baglanti, yasa
disi kumar iceriklerinin anlatiminda bireylerin

gunluk yasamlarina uygun ve eglenceli hikayeler
araciliglyla sunulduguna isaret etmektedir.

Etkilesim unsurlari  kategorisi, diger sosyal
medya hesaplarina yonlendirme, takip c¢agrisi ve
link-baglanti paylasimi gibi kodlariyla yasa disi
kumar iceriklerinin genis bir erisim agi kurmayi
hedefledigini vurgulamaktadir. Ozellikle diger
sosyal medya hesaplarina ydénlendirme kodu ile
link-baglanti paylasimi arasindaki yogun baglant,
yasa disi kumar igeriklerinin bireylerin farkl
platformlarda karsilastiklari iceriklerle daha genis
bir baglamda butunlesmesine olanak tanidigini
gostermektedir.
Gorsel-isitsel  dgeler

kategorisi, logo-marka
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yerlestirme ve muzik kullanimi gibi kodlarla yasa
disi kumar igeriklerinin gérsel ve isitsel 6gelerle
desteklenerek sunuldugunu ifade etmektedir.
Ozellikle logo-marka yerlestirme kodunun canl
yayin goruntuleri ile olusturdugu yogun alt kod
bagdi, yasa disi kumar igeriklerine iliskin bireylerde
guven algisini olusturmak amaciyla kullandigini
ortaya koymaktadir.

Sekil 3 Uzerinde ifade edilen igerik sunumu
temasi icerisinde yer alan kategoriler ve alt kodlar
arasindaki baglantilar, yasa disi kumar igeriklerinin
bireyler Uzerinde dikkat c¢ekici ve etkilesim
saglayici niteligine isaret etmektedir. Cesitli
anlatim bigcimleri, etkilesim unsurlari ve goérsel-
isitsel ogeler araciligiyla ortaya c¢ikan bulgular,
yasa disi kumar iceriklerinin bireyler tarafindan
daha kabul edilebilir veya ulasilabilir bir baglama
tasinmaya ¢alisildigini vurgulamaktadir.

Bu arastirmanin icerik sunumuna yonelik
ortaya c¢ikan bulgular, diger arastirmacilarin
calismalariyla desteklenmektedir. Kim ve
digerleri (2016: 118) gerceklestirdikleri odak grup
gorusmelerinde, kumar igeriklerinin  sosyal
medyada oOzellikle eglenceli bir deneyim olarak
sunuldugunu ve bireylerin ego tatminini saglayici
lider tablolari aracihdiyla prestij kazanma firsati
olarak algilandigini belirtmislerdir. Bunun yani
sira Holtgraves'in (2009: 301) ¢alismasinda kumar
aktivitelerinin farkh sunum oOzelliklerine sahip
oldugu vurgulanmaktadir. Buna gére bazi kumar
aktiviteleri sosyallesme imkani sunarken, digerleri
yodun bir heyecan yasama firsati sunmaktadir.
Son olarak Rossi ve Nairn (2024: 46-47) tarafindan
gerceklestirilen arastirmada sosyal medyadaki
kumar iceriklerinin; kumara yodnelik reklam
calismalart ile igerikler arasindaki sinirlan
bulaniklastirdigini ve tum yas gruplari tarafindan
kumar tanitim faaliyetlerinin geleneksel
reklamlara gore taninmasinin daha zor oldugunu

belirtmektedirler.

Sonug ve Oneriler
Kumar kavrami, internet ve sosyal medya
teknolojilerinin

gelismesiyle birlikte yeni

bir boyut kazanmistir. Bahis ve sans oyunu
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faaliyetlerinin c¢ati kavrami olarak nitelendirilen
kumar, insanlik tarihiyle es zamanli olarak
sUrdlUrmektedir.  internetin,

varligini gunluk

hayatin  igerisine dahil olmasi  toplumsal
duzlemde birgcok dedisimi meydana getirmistir.
Bu degisimlerden biri de kumar faaliyetleridir.
Fiziksel olarak oynanan kumar faaliyetleri, internet
aracihigiyla ¢evrimigi bir nitelige buUrGnmustar.
Ozellikle internet ve cevrimici kumar konusuna
bakildiginda, internetin hayatin icerisinde yer alan
ekonomik suclar bakimindan siber ihlal modeli
ortaya ¢lkardigl ve bu ihlal modellerinden birinin
de sanal kumar faaliyetleri oldugu belirlenmistir.
Bu baglamda internetin bireylerin oyun oynama
davranislarini degistirdigi gibi kumar faaliyetlerini
ve kumar oynama davranislarini da degdistirdigi
gorulmektedir. Ayni zamanda c¢evrimici kumar
faaliyetlerinin kayit disilidl, yasa disi kumar ile her

anlamda basa ¢ikmayi zorlastirmaktadir.

Sosyal medya platformlari ve yasa disi ¢cevrimigi
kumar iliskisi kapsaminda sosyal medyanin yasa
disi kumar faaliyetlerinin sunumunda 6nemli bir
role sahip oldugu anlasiimaktadir. Buna gére sosyal
medyanin sundugu olanaklar, kumar endUstrisinin
hizmetlerini farkh teknolojik cihazlar ve gevrimici
platformlar araciligiyla genisletmesine olanak
tanimaktadir. Bu baglamda internet ve sosyal
medya, kumarin ne oldugunu, yasa disi kumarin
sinirlarinive nasiloynandigini degistirmekle birlikte
kumarin yeni bir sosyal boyutunu yaratmistir.
Ayrica sosyal medyada yer alan yasa disi kumar
icerikleri ve pazarlama iletisimi ¢alismalari, dUsuk
bir maliyet karsiiginda buyuk kitleler nezdinde
gorunurltk saglamaktadir. Bu durum, yasa disi
kumar endustrisinin sosyal medya platformlarini
geleneksel reklam mecralarina veya geleneksel
tanittm faaliyetlerine kiyasla daha 06zgUrce
kullanmalarina neden olmaktadir.

Bu arastirma, populer bir sosyal medya platformu
olarak 6n plana ¢ikan Instagram’in Reels &zelligi
Uzerinden yasa disi kumar igeriklerinin sunumunu
incelemek amaciyla gergeklestirilmistir.  Bu
kapsamda arastirmanin veri toplama surecinde
Instagram’in  algoritmasi  tarafindan  onerilen

yasa disi kumar igerikli hesaplardan 19 adet
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hesap tesadufi olarak secilmistir. Secilen her bir
hesabin en glncel son Ug¢ videosu belirlenmis
ve toplam 57 adet Instagram Reels videosu
arastirmanin orneklemini olusturmustur.
Arastirmanin veri analiz sUrecinde, &rneklem
dahilinde degerlendirilen Reels videolarindan
elde edilen veriler MAXQDA 2024 nitel veri analiz
programina aktarilarak tematik analiz yontemiyle
¢cOzUmlenmistir. Bu baglamda verilerin icerisinde
yer alan anlamlar tanimlanmis, veriler igerisinde
sakll olan &éruntuler bulunmus, ortaya cikariimis,
¢oézUmlenmis ve raporlastinimistir. Veri setinde
yer alan bilgilerden olusturulan kodlar araciligiyla
kategorilere ve temalara ulasilmis, verilerin
icerisinde birbirine benzeyen ve iliskili oldugu
dusunudlen hususlar kod-kategori-tema Uglusu
icerisinde degerlendirilmistir.

Arastirmanin sorulari arasinda yer alan “Instagram
Reels araciligiyla paylasilan yasa disi kumar
iceriklerinde, kumar oynamaya tesvik edici
unsurlar nelerdir?” sorusuna gesitli  yanitlar
bulunmustur. Buna goére arastirma bulgularindan
hareketle, yasa disi kumar iceriklerinde kumar
oynamaya tesvik edici unsurlarin neler oldugu
tesvik edici unsurlar temasi altinda tespit edilmistir.
Bu baglamda tesvik edici unsurlar temasinda
psikolojik motivasyon ve cekicilik dgeleri olmak
Uzere iki kategori olusmustur. Cekicilik &geleri
kategorisi icerisinde kazang¢-6deme gdsterimi,
kolay para kazanma vaadi ve yuksek miktarli
para vurgusu kodlari 6ne cikarken; psikolojik
motivasyonlar kategorisinde ise heyecan/macera
duygusu, tatmin duygusu ve basari/kazanma hirsi
kodlari yogunlukla vurgulanmistir.

Tesvik edici unsurlar temasinda o6zellikle tatmin
duygusu ile kazang/6deme gdsterimi arasinda
olusan yogun kod baglantisi, yasa disi kumar
iceriklerine maruz kalan kullanicilarin duygusal
oduller ve maddi getiriler arasinda bir iliski kurarak
yasa disi kumar oynamaya tesvik edildiklerini
ortaya koymaktadir. Bunun yani sira cgekicilik
oOgeleri kategorisinde ifade edilen luks yasam
gosterimiile yasam tarzi sunumu arasindaki guglu
alt kod baglantisi, yasa disi kumar igeriklerinin
bireylerin idealize edilmis hayat tarzlarina ulasma
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arzularini hedef aldigini vurgulamaktadir. Bu
baglamda Instagram Reels Uzerinden yayinlanan
yasa disi kumar igeriklerinin goérsel ve duygusal
olarak tasarlandigi ve cesitli motivasyonel égeler
araciliglyla dikkat ¢ekici hale getirildigi sonucuna
ulasiimistir.

Arastirmanin “Instagram Reels &zelligi Uzerinden
yasa disi kumar igeriklerinin normallestirilmesi
ve mesrulastirilmasi sdrecinde hangi stratejiler
tercih edilmektedir?” sorusu kapsaminda iki temel
strateji benimsendigi tespit edilmistir. Bu stratejiler
mesrulastirma teknikleri ve toplumsal kabul
kategorileri altinda toplanmistir. Mesrulastirma
teknikleri kapsaminda ozellikle dijital oyun algisi
kodunun logo/marka yerlestirme ve gundelik
hayatin parcasi gibi godsterme kodlariyla olan
guclu baglantisi, yasa disi kumarin gunluk bir oyun
aktivitesi olarak kurgulanip siradanlastirilarak
sunulduguna isaret etmektedir.

Toplumsal kabul kategorisi icerisinde yasam
tarzi sunumunun 6ne c¢ikmasi, yasa disi kumar
iceriklerinin  bireylerin hayat tarzlarina iliskin
hayalleri ve beklentileri Uzerine insa edildigini
gostermektedir. Bu baglamda yasam tarz
sunumunun o6zellikle hikayelestirme, sosyal statu
gostergesi ve luks yasam gosterimi kodlariyla
gucglu badlara sahip olmasi, kumarin maddi
karsiligl disinda statu ve prestij sembolU olarak
da sunuldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica
influencer/Unlt  kullanimi kodunun  populer
kultdr, basari dykuleri ve eglence unsuru olarak
gosterme kodlariyla kurdugu yogun badlar, yasa
disi kumar igeriklerinin ozellikle populer figurler
araciligiyla mesrulastirildigini ve toplumsal kabul
algilarini sekillendirme glcunun etkin bir sekilde

kullanildigini gostermektedir.

Arastirma sonuglari, Instagram Reels &zelligi

Uzerinden yasa  disi kumar  igeriklerinin
sunumunda U¢ temel drdntlnudn 6n plana giktigini
gostermektedir. Bu baglamda arastirmanin ana
sorusu olan “Instagram Reels 6zelligi Uzerinden
yasa disi kumar igeriklerinin sosyal medya
kullanicilarina sunumu hangi tematik oruntaler

cercevesinde gergeklestiriimektedir?” sorusuna
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icerik sunumu temasi kapsaminda c¢esitli yanitlar
bulunmustur. Icerik sunumu temasi icerisinde
anlatim bigimi, etkilesim unsurlari ve gorsel-
isitsel ogeler kategorileri belirlenmistir. Anlatim
bicimi kategorisinde argo/kuafur kullanimi, mizahi
yaklasim ve hikayelestirme kodlari tespit edilirken,
etkilesim unsurlari kategorisinde diger sosyal
medya hesaplarina yoénlendirme, takip c¢adrisi
ve link-baglanti paylasimi kodlari saptanmistir.
Gorsel-isitsel 6geler kategorisinde logo-marka
yerlestirme ve muzik kullanimi kodlarinin 6ne
ciktigr gorulmdastur. Bu badglamda logo-marka
yerlestirme kodunun canli yayin goérUntuleriyle,
diger sosyal medya hesaplarina ydnlendirme
kodunun ise link-baglanti paylasimi koduyla
guclu bir baglantiya sahip oldugu belirlenmistir.
Ayrica hikayelestirme kodunun mizahi yaklasim
koduyla kurdugu yogun baglanti, yasa disi kumar
iceriklerinin bireylerin gunluk yasamlarina uygun
ve eglenceli hikayeler aracih@iyla sunuldugunu
ortaya koymaktadir.

Arastirmanin son sorusu gergevesinde, yayinlanan
yasa disi kumar iceriklerinde kumar kaynakli risk
ve zararlara iliskin herhangi bir bilgi, uyari veya
aciklamaya rastlanmamistir. incelenen 57 adet
Instagram Reels videosunun hicbirinde kumar
bagimlihg, maddi kayiplar, psikolojik sorunlar
veya diger olasi zararlar hakkinda kullanicilari
bilgilendirici veya uyarici nitelikte ifadelere
yer verilmemistir. Bu durum, yasa disi kumar
iceriklerinin olasi zararli etkilerini g6z ardi ederek
yalnizca tesvik edici, normallestirici ve etkilesimli

bir sunum bicimine odaklandigini gostermektedir.

Bu arastirmanin  bulgulan 1siginda  &zellikle
genclerive savunmasiz kullanicilari yasa disi kumar
iceriklerinden ve bu iceriklerin olasi zararlarindan
korumak amaclyla sosyal medya platformlarinin
algoritma sistemlerinde duzenlemeler
yapilmalidir. Bununla birlikte yasa disi kumar
iceriklerinin risk ve zararlarina iliskin kullanicilar
bilgilendirici ve bilinglendirici toplumsal ¢alismalar
gerceklestirilmelidir. Gelecek calismalarda, yasa
disi kumar igeriklerinin Instagram disinda farkl
sosyal medya platformlarindaki sunumunun da

incelenmesi dnerilmektedir. Ayrica yasa disi kumar
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iceriklerinin hedef kitle Gzerindeki etkilerini tespit
etmek amaciyla derinlemesine gdrusme, odak
grup gorusmesi ve anket gibi farkli veri toplama

tekniklerinin kullanildigi calismalar da yapilabilir.
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Extended Abstract

This research aims to examine the thematic
patterns in the presentation of illegal gambling
content on Instagram Reels, focusing on how
these activities are structured, normalized,
and promoted to social media users. The study
addresses three key research questions: what

incentivizing elements are used in illegal
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gambling content, what strategies are employed
for normalization and legitimization, and how
this content is presented to users. The research
fills a significant gap in the literature by providing
a comprehensive analysis of illegal gambling
content on Instagram Reels, particularly important
given social media’s role as a low-cost, high-
visibility channel for illegal gambling operations.
This study is necessary to understand how social
media platforms are utilized for illegal gambling
activities and to inform potential protective

measures for vulnerable users.

This research employs a qualitative analysis
methodology to examine the presentation of
illegal gambling content on Instagram Reels. The
study utilizes thematic analysis as the primary
analytical method,
MAXQDA 2024 qualitative data analysis software

to identify, analyze, and report patterns within

implemented  through

the data. The research population comprises
Instagram accounts sharing illegal gambling
content through the Reels feature. The sampling
process employed simple random sampling,
ensuring equal probability of selection for each
element within the population, which enhances
the objectivity and reliability of the findings. This
sampling approach minimizes researcher bias and
provides a representative sample of the content
that social media users might encounter. The data
collection process, conducted between December
2024 and February 2025, involved systematic
archiving of illegal gambling-related Reels videos.
The sample comprised 57 Instagram Reels videos
from 19 randomly selected accounts, with three
most recent videos selected from each account.
To access initial content, specific keywords such
as ‘“earnings,” “payment,” and “betting” were
utilized. The analytical process followed the stages
of thematic analysis, including familiarization
with data, initial coding, searching for themes,
reviewing themes, and defining and naming
themes. The coding process was independently
conducted by researchers, with consensus
reached to enhance analytical reliability. The
analysis resulted in the identification of key
thematic patterns, which were then modeled
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using MAXQDA 2024 software.

The analysis revealed three main themes in
the presentation of illegal gambling content
on Instagram Reels: incentivizing elements,
normalization strategies, and content
presentation. Under incentivizing elements,
two primary categories emerged: psychological
motivation and attractiveness elements. The
psychological motivation category emphasized
satisfaction, excitement/adventure, and
achievement/winning desire, while attractiveness
elements highlighted payment demonstrations,
promises of easy money, and emphasis on
large monetary amounts. The normalization
strategies theme comprised two main categories:
legitimization techniques and social acceptance.
Legitimization techniques included presenting
gambling as a digital game and portraying it as
part of daily life. The social acceptance category
featured lifestyle presentation and influencer/
celebrity usage, with strong connections to
popular culture and entertainment elements. The
content presentation theme encompassed three
categories: narrative style, interaction elements,
and audiovisual components. The narrative style
utilized casual language, humorous approaches,
and storytelling techniques. Interaction elements
included directing users to other social media
accounts and sharing links, while audiovisual
components featured logo-brand placement and
music usage. A significant finding was the strong
connection between psychological satisfaction
and payment demonstrations, indicating that
users are encouraged to participate in illegal
gambling through a combination of emotional
rewards and financial incentives. The research
also revealed that luxury lifestyle presentations
were consistently linked with lifestyle content,
targeting users’ aspirations for idealized lifestyles.
The analysis further demonstrated that illegal
gambling content is strategically designed with
both visual and emotional elements to maximize
engagement. The interconnections between
psychological motivation and attractiveness
elements categories highlighted how illegal

gambling content effectively combines multiple
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motivational elements to capture users' attention
and interest. Notably, none of the analyzed content
included any warnings or information about
gambling-related risks and potential harms.

The primary limitations of this research include
the data collection period, which was confined to
December 2024 - February 2025. The initial access
to illegal gambling content was limited to using

nowu

specific keywords such as “earnings,” “payment,’
and ‘“betting” to reach the first video and
subsequently the first account. Another significant
limitation was the exclusive focus on Instagram
platform content, while illegal gambling content
on other social networks was excluded from the
analysis. Additionally, the research was limited
to examining the presentation of content rather
than its effects on users, focusing solely on the
structural and thematic patterns of the content

itself.

Based on the research findings, several key
implications and recommendations emerge for
both researchers and practitioners. The study
suggests that algorithmic systems on social media
platforms should be adjusted to protect young
people and vulnerable users from illegal gambling
content and its potential harmful effects. Social
awareness campaigns should be implemented
to inform and educate users about the risks and
harms associated with illegal gambling content.
Future research should expand the investigation
to examine the presentation of illegal gambling
content across different social media platforms
beyond Instagram. Additionally, researchers
should consider employing various data collection
techniques such as in-depth interviews, focus
group discussions, and surveys to assess the
impact of illegal gambling content on target
audiences. The findings also suggest the need for
stronger regulatory frameworks to address the
presentation of gambling content on social media
platforms, particularly given the complete absence
of risk warnings or harm-related information in the
analyzed content. These implications highlight
the importance of developing comprehensive
strategies to address the growing influence of
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illegal gambling content on social media platforms
while protecting vulnerable users from potential
harm.

This research represents the first comprehensive
analysis of illegal gambling content presentation
on Instagram Reels, offering unique insights into
how these contents are structured and normalized
on social media platforms. The study'’s originality
lies in its systematic examination of thematic
patterns through which illegal gambling content
is presented, normalized, and promoted to users.
The research provides valuable contributions
by revealing the intricate relationships between
psychological motivations and visual elements
in gambling content, while also highlighting
the complete absence of risk warnings in these
presentations. This comprehensive analysis of
incentivizing elements, normalization strategies,
and content presentation methods offers a novel
framework for understanding how llegal gambling
operations utilize social media platforms to reach
and influence users. The findings contribute
significantly to the academic literature on digital
gambling practices and social media content
strategies, while also providing practical insights

for policymakers and platform regulators.
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