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Ozet

Destinasyonlar kendi dogal halleri ve sonradan olusturulmus nitelikleri ile turistlerin
ilgisi ¢ekmektedir. Ancak destinasyonlarin bu ozelliklerinin de insanlar tarafindan
bilinmesi i¢in pazarlama uygulamalarina ihtivag duyulmaktadwr. Iletisim teknolojisin
onemli olgiide gelistigi bu ¢ag dikkate alindiginda, transmedya hikdyeciligi gibi
pazarlama araglarindan da yararlanmak zorunluluk haline gelmistir. Bu ¢alismada,
Canakkale savagsi ve etkilerine yonelik olarak yazilan “ The Water Diviner” kitabi
tizerinden transmedyal anlati ile Canakkale destinasyonunun pazarlanmilmasina
odaklamilmigtir. Bu baglamda nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi
yapumstir. Dokiiman incelemesinde yazili kaynaklarin yani sira gérsel kaynaklardan
da yararlamlmigtir.  Arastrmamin  sonucunda transmedya uygulamasinin bir
destinasyonun pazarlanmasinda ¢ok etkili bir yontem olarak kullanilabilecegine
yonelik bir yargiya varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon pazarlamasi, Transmedya hikdyeciligi, Canakkale

Destination Marketing and Transmedia: An Evaluation on “The Water Diviner”

Abstract

The destinations are attracted to tourists with their natural state and later created
qualities. However, marketing applications are needed for people to know these
features of destinations. Considering this period, in which communication technology
has developed considerably, it has become a necessity to utilize marketing tools
such as transmedia storytelling. In this study, the focus was on the marketing of the
Canakkale destination with the transmedial narrative through the book “The Water
Diviner” written for the Canakkale war and its effects. In this context, a document
review has been made of qualitative research methods. In the document review, visual
sources as well as written sources were utilized. As a result of the research, a judgment
has been reached that transmedya application can be used as a very effective method
in marketing a destination.

Keywords: Destination marketing, Transmedia storytelling, Canakkale
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Giris

Destinasyonlar, dogal, tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikleri bulunan, turistik donanima
sahip olan ve bu nedenle turistin para kazanma ve yerlesme amaci olmaksizin énemli
boyutlarda ziyaret ettikleri cografi mekanlardir (Ilban, 2007: 5). Bu mekanlara sahip
sehirlerin turistik anlamda pazarlanabilmesi ve bdlgeye gelen ziyaretgilerin memnun
olmast i¢in uygun politik, sosyal ve ekonomik faaliyetlere ihtiya¢ duyulmaktadir
(Giritlioglu-Avcikurt, 2010: 76). Destinasyonlarin olusturulmasi ve gelistirilmesi siireci
de markalasmadan ayr1 disiiniilemeyecek bir husustur. Bu gercevede, destinasyon
markalagmasi, turistik bolgeyi diger bolgelerden farkli kilan belli bash 6zelliklerini 6n
plana ¢ikararak bir kimlik olusturma siireci olarak ifade edilmektedir (Atay- Altinisik,
2017:111). Destinasyon markalagsma siirecinde ihtiya¢ duyulan diger hususlara iliskin
kamusal ve 6zel turistik iiriin ve hizmetlerin uygun sekilde birlestirilmesi de markalagma
siirecine katki sunmaktadir (I¢oz, 2013). Boylece destinasyonlar, rakiplerinden farkli
Ozelliklerini 6ne ¢ikartarak turizm sektdriinde 6ne ¢ikmay1 beklemektedirler.

Calismada 6ne ¢ikan cografi mekanlar Canakkale ve gevresidir. Canakkale, sehitlikler
basta olmak fizere, tarihi 6zellikleri ve dogal yapisi ile 6nemli bir turizm destinasyonu
olarak kabul edilmektedir (Tozlu-Mercan vd. 2012: 3 ). Canakkale ili sinirlar1 igerisinde
bulunan, Gelibolu Yarimadasi1 Milli Parki ve igerisinde bulunan ¢ok sayida sehitlik, miize
ve anitlar birgok ziyaretgiyi bolgeye ¢eken onemli turistik unsurlardandir (Yesildag,
2010: 19). Bu bolgede alternatif turizm tiirlerinden hiiziin turizminin etkisi oldukca
fazla hissedilmektedir. Diinyada da hiiziin turizminin etkili oldugu birgok destinasyonu
saymak miimkiindiir; Fransa-Bel¢ika’nin Somme Bdlgesi, Yahudi Kamplari, Waterloo,
Gettysburg, Pearl Harbour, Iwo Jima, Normandi, Kore ve Vietnam, Auschwitz Kamp1
gibi alanlar hiiziin turizm alanlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica Ikinci Diinya Savast
sonrasi siirecte Hirosima, Nagazaki gibi insan dogasinin barismakta zorlandigi katastrofik
olaylarin yasandigi yerlerde savas ve hiiziin turizmi anlaminda insanlarin ilgisini gekmeye
devam etmektedir (Ilgar, 2015:3).

Destinasyonun kendiliginden var olmasi destinasyonun gelismesinde ve
markalagmasinda yeterli olmayacaktir. Bu ger¢evede Turizm endiistrisinde miisterilere en
iyi sekilde hizmet etmek, yenilikler getirmek ve 6zellikle rekabet tistiinliigii saglayabilmek
icin yerine getirilmesi gereken gorevler séz konusudur; bunlar arasinda tiiketicilere
alternatifler olusturmak, yeni turistik driinler sunmak ve iriinlerde gesitlendirmelere
gitmek sayilabilir. Bu konuda da seyahat acentelerine ve tur operatorlerine 6nemli gérevler
diismektedir. Diinyada savas alanlarina ziyaretgi ilgisi diisiiniildiigiinde Canakkale ve
gevresi i¢in onemli firsatlarin olacagini séylemek miimkiindiir (Yesildag, 2010). Keder,
korku, oliim gibi olaylarin insanlari etkilemesi ve bu olaylarin yasandigi yerlere olan
turizm hareketliligi bu Ozelliklere sahip destinasyonlarin daha fazla ilgi gérmesini
saglamaktadir (Aliagaoglu 2008: 90). Oliim, 1stirap ve cezanin yogun olarak yasandigi
birgok mekan vardir. Bunlar ¢ok kétii deneyimleri iglerinde barindirsa da, bu mekan ve
bolgeler turistik amagli kullanilip ziyaretgilerine essiz heyecan deneyimleri sunmaktadir.
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Canakkale ve cevresi destinasyon pazarlamasinda transmedyal anlatiya uygun
ozellikler gostermektedir. Diinyanin birgok bolgesinde sug alanlari, trafik kazasi yerleri,
cesitli trajedilerin yasandigi yerler kendiliginden turistik mekanlar olabilmektedirler.
Boylesi yerlerin eglence ile birlikte diigiiniilmesi tuhaf ve etik dis1 gibi goriilse de bu
bolgelerin ziyaret edilmesi ve ¢esitli turistik etkinliklerden yararlanilmasi insanlarin arzu
ettigi hususlar olmaya devam etmektedir. Bdylesi trajedilerin yasandig1 yerlere iliskin
anilar ve savaglar film, roman vb. araglar kullanilarak destinasyonlarin cazibelerinin
artirilmas1 miimkiin olmaktadir (Strange- Kempa, 2003). Yukarida bahsedilen araclarda
konu edilen hikaye gelismekte ve hikayenin gectigi destinasyona olan ilgi kuvvetlenerek
artmaktadir.

Hikaye anlatimi, otantik saf ve eglenceli bir dil kullanarak dinleyici ile iletisim kurulan
bir aragtir. Buna ek olarak hikaye anlatimi, dinleyici ile bag kurulup 6nemli i¢ goriiler
ve bilgilerin paylasilmasina firsat vermektedir (Engin, 2013: 12). Bir hikayenin tek bir
kaynak yerine bircok kaynak vasitasiyla aktarilmasi hikéyenin biiylimesine, hikayenin
gectigi yerin daha fazla merak edilmesine ve popiilerliginin artmasimni saglamaktadir.
Hikayelerin ilgingligi, dikkat ¢ekmesi farkli mecralarda konu edilmesi ve transmedyal
anlati ile genis kitlelere ulagtirilmasi imkani, destinasyon pazarlamasinda transmedyal
anlatinin 6nemini ortaya koymaktadir (Tuncer, 2018: 384). Bu cer¢evede cesitli medya
platformlarinda Canakkale ve Canakkale savaslarinin konu edildigi, transmedyal anlati
ile destinasyonun daha fazla tanitilmasi ve pazarlanmasi miimkiin olabilmektedir. Bu
cergevede hikayenin evrenini olusturan ve Canakkale ve Canakkale savaslarina yonelik
film, dizi, oyun, siir, sarki ve sosyal medya paylasimlar: tiretilmis ve bunlar iizerinden
Canakkale ve ¢evresinin pazarlanmasi daha kolay ve daha etkili hale gelmistir.

Kavramsal Cerceve

Hikaye anlatimi, gegmisten giiniimiize var olan efsanelerin, kahramanlarin agizdan
agza toplumlar igerisinde yayilmasii saglayan bir anlati yontemi olarak karsimiza
cikmaktadir. Hikaye kavrami, insanoglunun yasami boyunca her zaman var olmus ve
ilgi ¢eker nitelikte paylasilmaya ve anlatilmaya deger bir kavram olarak goriilmiistiir.
(Donmez-Giiler, 2016: 156). Kitle iletisim araglarindaki degisim, hikdye anlaticiligina yeni
bir boyut getirmis ve transmedya hikayeciligi kavramini ortaya koymustur. Bu kavramin
acilimina bakildiginda, bir hikayenin film, televizyon, kisa film, ¢izgi roman, animasyon,
mobil, pazarlamali sunumlar ve sosyal medya gibi birden fazla platformda sunulmasini
icerdigi goriilmektedir (Sar1, 2017). Bir baska ifade ile transmedya hikayeciligi birden
fazla platformda bir hikayenin anlatilmasi, tercihen izleyicilerin katiliminin saglanmasi
yoluyla eglence ve keyfin artirilmasi olarak ifade edilmektedir (Kogyigit, 2018: 220).
Yukaridaki ifadelerden de anlasilacag iizere, hikaye farkli ortamlarda farkli 6zellikleri
ile yer alarak muhataplarini daha fazla etkileme ¢abasi olarak goriilebilir.

Transmedya denildiginde akla gelebilecek bagka kavramlarda olmaktadir. Bunlar
arasinda ¢apraz medya ve multimedya gibi yakin kavramlar sayilabilir. Bu kavramlardan
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transmedyanin ayrilan yonii, takipgilerin hikayeye katki saglayarak genislemesine firsat
vermesi, igerik iretilmesine veya igerigin lretilme siirecine katki vermesidir (Aktan,
2018: 45-46). Boylece hikaye igerigi ¢ok farkli alanlara yayilma sansi bulmaktadir.
Hikayelerin insanlar1 etkileme giicii, duygusal igeriklerle siislenip aktarabilmesi, tarihin
cesitli donemlerinde yasanan ask, kahramanlik, gizem gibi olaylarin hikayelerin bir pargasi
haline getirilmesi, turistlerin hikayelerin gectigi yere olan gitme istegini pekistirmektedir
(Uygur-Demirer vd 2017). Bu gergevede transmedyanin begeni ve tatmin diizeyini
artirma potansiyeli, turizmi olumlu yonde etkileyecektir.

Gerek ulusal gerekse uluslararasi turizm pazarindan pay elde edebilmek i¢in; gazete,
radyo, televizyon, telefon, katalog, brosiir gibi geleneksel araglarin yeterli olmayisi,
gelisen teknoloji ile ortaya ¢ikan; e-posta, sms, internet, sosyal medya gibi modern tiim
iletisim ve pazarlama araclarina olan ihtiyaci arttirmistir (Er6z- Dogdubay, 2012: 134-
135). Yeni medyanin ortaya ¢ikist ve kitle iletisim araglarinin gelismesi ile transmedya
kavram da giiniimiizde kendisinden fazlaca séz ettirmektedir. Igerik pazarlamasi ve
hedef kitle ile uzun dénemli iliskiler kurabilmek agisindan, 6nemi her gegen giin artan
transmedya hikaye anlatimi, bir¢ok platforma uygun olarak olusturulan hikayenin icerisine
tiiketicinin dahil olmasi ve igerige 6nemli katkilar saglamasi, marka ile tiikketici arasinda
uzun donemli iliskinin gelismesi ve etkilesimin artmasi gibi agilardan 6nemli katkilar
saglamaktadir (Kogyigit, 2018: 218). Boylece turizm agisindan degerlendirildiginde
destinasyon markalagmasinda da bu pazarlama ydnteminin kullanilabilmesi miimkiin
olmaktadir.

Kiiltiirel ve tarihsel degerler, dogal ¢evre ve giizellikler, turistleri bolgeye ¢eken
cekicilikler olmalar1 nedeniyle ¢evrenin korunmasi ve bolgesel turizmin gelisiminde
belirleyici unsurlar arasinda yer alirlar (Mercan- Uziilmez, 2014:71). Bu hususlarmn
aktarilmasinda etkinliklerin de 6nemli payr vardir. Turizm sektoriinde one ¢ikmay1
hedefleyen bir¢ok iilke ve bolge etkinlikler vasitasiyla destinasyonlarini pazarlama gabasi
icine girmektedirler. Miizeler, 6ren yerleri ve tarihi mekanlar ve buralarda gergeklesen
etkinlikler, destinasyon pazarlamasinda onemli paylara sahiptirler (Atay-Altinisik,
2017:111). Bir destinasyonla ilgili olarak festival, sinema ve dizi filmi ¢ekimleri gibi
kiiltiir ve sanat olaylarinin bir destinasyonda ger¢eklesmesi ve bunlarin medyada sikca
yer almasi, destinasyonun olumlu imajin1 pekistirilmesinde, turistlerin ve yatirimcilarin o
yéreye olan ilgisinin artirilmasinda, kullanilabilecek dnemli araglar arasindadir (Oztiirk-
Sezgin vd. 2014). Boylece kitle iletisim araglarinin gelismesiyle bu araglardan daha fazla
yararlanmak olasidir. Transmedyanin turizm sektoriinde kullanilmasi ile turizm sektorii
kiiresel dlgekte yeni bir pazarlama aracina kavustugunu gostermektedir. Tema parklar,
romanlar, film kaynakli turizm faaliyetleri ve onlarin hikayeleri, turistler i¢in yeni
deneyimler sunmakta ve o destinasyona dnemli 6lgiide rekabet avantaji saglamaktadir
(Kim- Youn, 2016: 1).

Bir yorede, etkinlik turizmi kapsaminda spor, sanat, kiiltlir ve bilimsel etkinlikler
aracilig1 ile olusturulan olumlu imaj, pazarlama faaliyetlerinin bir pargasidir (Ekin, 2011:
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7). Sanatsal faaliyetlerden biri olan film ¢ekimlerinin medyada yer almasi, destinasyonu
one cikartmakta ve destinasyonunun bilinilirligini artirmaktadir (Croy, 2011). Cesitli
etkinliklerin medyanin her alaninda kendini géstermesi o yoreye olan ilginin artmasina ve
hedefkitlenin transmedya hikaye anlaticiligi siirecinin bir pargasi olmasini saglamaktadir.
Hedef kitlenin bu siirecin bir pargasi olmast da hikayenin etki giiciinii artirmaktadir
(Tuncer, 2018: 367). Yukarida ifade edilen bilgiler g¢ergevesince destinasyonlarin
tanitilmasinda, turistik trlinler ile ilgili farkindalik olusturmada yeni medya unsurlarinin
6nemli katkilar1 oldugunu séylemek miimkiindiir.

Yontem

Bu c¢alisma, nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi ile
gerceklestirilmistir. Dokiiman incelemesi hedeflenen olgu veya olaylar hakkinda bilgi
iceren yazili materyallerin analizini kapsamaktadir (Yildirim- Simsek, 2006: 187).
Dokiiman incelemesinde yazili kaynaklarin yani sira; film, video ve fotograf gibi gorsel
malzemeler de kullanilabilmektedir (Yildirim-Simsek, 2006: 189). Bu amacgla bu
arastirmada Transmedyal anlatiya 6rnek olusturabilecek Andrew Anastasios ve Meaghan
Wilson tarafindan yazilan “The Water Diviner” kitabinin filme déniismesi, ardindan gesitli
medya platformlarinda konu edilmesi ve turizm agisindan bu durumun analiz edilmesi
iizerinde durulmustur. Bu gergevede, “The Water Diviner” kitab, filmi ve bunlara yonelik
cesitli sosyal medya araglarinda yapilan paylagimlar incelenmis ve bunlar aragtirmanin
amacina uygun bir sekilde yorumlanmaistir.

Bulgular

Bu béliimde ‘“The Water Diviner’ kitabi, bu kitaptan iiretilmis ayni ismi tasiyan film
ve bunlara iligkin ¢esitli sosyal medya paylasimlarina yonelik bilgilere yer verilecektir.

NOW A MAJOR MOTION PICTURE
— & s THE & & e
WATER DIVINER

ANDREW ANASTASIOS AND

MEAGHAN WILSON-ANASTASIOS

Gorsel 1: “The Water Diviner” Kitab1
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“The Water Diviner” kitabi Avustralyali bir su bulucunun (Joshua Connor) Canakkale
Savasi bittikten sonra 5lmekte olan karisinin istegini yerine getirmek amaciyla Gelibolu’ya
(Canakkale) olan seyahatini ve bu siirecte yasadiklarini anlatmaktadir. Kitabin yazarlari
eserin bir savag romani olmadigini; hatta savas karsiti bir roman bile olmadigini
anlatmaktadirlar. Bu eserde, Birinci Diinya Savasi sonrasi Tiirklerin ve Avustralyalilarin
kendi hayatlarini yeniden insa etme ¢abasina odaklanildigi ifade edilmektedir. Kitabin
yazilmasinda birici el kaynaklara, giinliiklere ve resmi kayitlara dayanildigini ve sonrasinda
Russell Crowe tarafindan ¢ekilen filme uyarlandigi agiklanmaktadir (URL1). Hikayenin
roman ve film gibi iki farkli mecrada konu edilmesi nedeniyle aralarinda mutlaka
farkliliklar olacaktir. Roman, anlati1 olarak okuyucunun metni anlama agamasinda gorsel
anlat1 yapisindan farkli olarak yorum faaliyetini harekete gecirmekte ve bir dil gelenegi
cercevesinde anlatisini kurmaktadir. Burada okuyucu, 6ykiiyii kendi degerlendirmesi ile
okumakta, hazir sunulan bir goriintiiniin bulunmamasi sonucu goriintiileri kendi zihninde
kurgulamaktadir (Bolat, 2018: 317). Filmler ise romanlardan farkli olarak takipgilerine
gOriintliyli hazir sunmakta ve bu durum da kolay tiiketilmelerine neden olmaktadir. Ancak
romanlara gore daha hizli ve genis kitlelere yayilma olanagina sahip olmalari en dnemli
avantajlaridir.

Orijinal ismi “The Water Diviner” olan film 2014 yilinda yapilmustir. Y énetmenligini
ve basrol oyunculugunu Russel Crowe’nin iistlendigi film, Avustralyali bir su bulucunun
Canakkale Savasi’nda kaybolan 3 oglunu arama hikayesini ortaya koymaktadir. Ayrica
film, IMDB (internet Movie Database) punlarma goére, 7,1 puanla hatir1 sayilir bir
begeniye ulasmistir (URL 2). Bu begeniye ulagilmasinda diinyadan ve Tiirkiye’den 6nemli
oyuncularin filmde yer almasi, etkileyici hikayesi ve transmedyal anlati araciligryla
hikayenin farkli ortamlarda islenmesi ( hikayenin cesitli blog yazarlari ve internet
gazetelerinin islemesi ve sosyal medyada cesitli sekillerde yer almasi) etkili olmustur.Bu
durumu gosteren birkag 6rnek vermek yerinde olacaktir:

Diinyanin en 6nemli ve bilinen gazetelerinden biri olarak kabul edilen The New
York Times’ta filme iligkin ilging bir tespitin 6ne ¢iktig1 anlasilmaktadir. Bu tespite gore,
oglunu arayan Avustralyali Conner’a bir Ingiliz Subayr’min duyarsiz yaklastigi ancak
bilge bir Tiirk Subayi’nin yaklagiminin 6viildiigii goriilmektedir (URL3). Fransizca bir
internet portalinda, filmle ilgili yapilan degerlendirmede, “Russell Crowe Birinci Diinya
Savast’'min kalbine dalmaya karar verdi” seklinde yorum yapilmistir (URL4). Filme
iliskin bir baska degerlendirme de bir Tiirk blog yazarina aittir. Yazara gore, Tiirkiye
ve Tirklerle iligkilerinde batililarin daha c¢ok kendi ¢ikarlarina goére hareket ettikleri
ancak filmde bir batili olarak kabul edilebilecek Russell Crowe’un adil ve esitlik¢i bir
iliskiyi isledigi agiklanmaktadir (URLS). Yukarida ifade edilen bilgiler genel anlamda
degerlendirildiginde, ¢ok farkli kiiltirlerden insanlarin izledikleri filmlerden farkli
sekillerde etkilendikleri, 6zl itibariyle filmi romantik sevimli ve sicak bulduklari
sOylenebilir.

Hikayenin begenilmesi, hikdyede anlatilan konularin farkli mecralarda tekrar
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edilmesinde ve hikayenin sunuldugu hedef kitlenin genislemesinde sosyal medyanin da
onemli katkilari bulunmaktadir. Bu ¢ergevede kitab1 okuyanlar, filmi izleyenler, hikayenin
kendi iizerlerinde biraktig etkiyi diger insanlarla paylagmakta ve transmedyal anlatinin
bir pargasi haline gelmektedirler. Bu dogrultuda gesitli sosyal medya platformlarinda
hikayeye iligskin paylasimlarin incelenmesi yerinde olacaktir.
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Gorsel 2: Filme Iliskin Bir Facebook Paylasimi (URL:6).

Yukarida Gorsel 2’de paylasilan Facebook gonderisinde, filme iliskin cami
temal1 bir resim paylasilmig ve farkli kiiltiirlere sahip olmanin olumlu y6niine vurgu
yapilmustir. Paylagimi yapan Facebook hesabinin sahibi ayrica “Umut en beklenmedik
yerlerde bulunur” diyerek, kiiltiirel farkliliklarin ayni zamanda bir zenginlik oldugunu
vurgulamistir.

Gorsel:3 Filmin Cekildigi Yerlere Iliskin Instagram Paylasimlari (URL 7)
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Yukaridaki gorsellerden de anlasilacag: iizere yazilan kitaplar ve g¢ekilen filmler
insanlarin belirli bolgeleri ziyaret etmelerinde de etkili olmaktadir. Bu da bu eserlerin
turizme somut katkilarini géstermektedir. Sol taraftaki resimde filmin bazi boliimlerinin
¢ekildigi Kayakoy ile ilgili olarak terk edilmis Rum k&yii denilmektedir. Bu paylasimi
yapan kisi ek bilgiler vererek hikayenin daha fazla zenginlesmesine katki sunmaktadir.
Sag taraftaki resimde ise paylasim yapan kisi filmde Conner’m oglunu buldugu kdyde
oldugunu belirterek Kayakdy’iin daha fazla ilgi gekmesini saglamistir.

2 Youlube ganskkale film ve turizm

The Water Diviner Official Trailer #1 (2014) Russell Crowe Australian Epic Movie
HD

Gorsel 4: Filme Iliskin Bir Youtube Paylasimi (URL 8)

Yukarida “The Water Diviner” filminin resmi Youtube hesabinda goriintiillenme
rakamlar1 verilmektedir. Bu rakamlara gore, 4 milyondan fazla kisinin fragmani izledigi
anlagilmaktadir. Bu da filme ve hikayesine olan ilgiyi gostermektedir. Bu tiir videolarin
altina yapilan yorumlarda filmin ve hikayesinin insanlar iizerinde nasil bir etki biraktigi
da anlasilmaktadir. Bu yorumlarin birinde “Gelibolu Savasindan once Tiirkler ve
Anzaklar hi¢hir zaman siyasal veya ekonomik konularda birbirleriyle temas etmemislerdi
ve ilk defa savasta birbirleriyle yiiz yiize gelmislerdi. Savas sirasinda iki taraf arasinda
bir baglanma yasanmisti. Askerler fotograf ve sigara hediye aligverisi yapiyorlard.
Yiyecekleri paylasiyorlar ve bazen birbirlerini bilgilendiriyorlardi” ifadeleri yer
almaktadr: Bu yorumdan da anlagilacagi iizere, aslinda bu savasin diger savaglardan
oldukg¢a farkli bir 6zelligi oldugu vurgulanmaktadir. Bu tiirden yorumlarin yapilmasi
ve bu eserlerin takip edilmesi hikdyedeki duygu yogunlugunu artiran faktorler arasinda
sayilabilir.
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Tartisma ve Sonug¢

Destinasyonlar dogal ve tabi yapilart nedeniyle insanlarin ilgilerini ¢eken cazibe
merkezleridir. Ancak, bu merkezlerin sahip oldugu nitelikler siirekli ¢ekim merkezleri
olmalarina yetmeyecektir. Destinasyonlarin siirekli ¢ekim merkezleri olabilmeleri i¢in
iyi bir sekilde pazarlanmalari ve tanitilmalari gerekmektedir. Ozellikle teknolojinin
gelismesiyle yeni pazarlama araglarina ihtiya¢ giderek artmaktadir. Bu dogrultuda bu
calismada destinasyonlarin pazarlanmasinda kullanabilecek yeni bir pazarlama araci
olarak transmedya hikayeciligi izerinde durulmustur.

Transmedya ¢agimizda giderek artan rekabet ortaminda geleneksel pazarlama
cabalari ile kolaylikla ulasilamayacak farkindalig1 yaratan, olumlu bir destinasyon imaji
olusturan, turist sayisinda belirgin artiglar saglayan ve destinasyonun marka degerini
arttirict bir siire¢ olarak goriilmektedir (Acar, 2018). Yukaridaki ifadeyi dogrulayan
bulgulara ¢alisma igerisinde yer verilmistir. Okudugu kitap veya izledigi film nedeniyle
insanlar hikéyenin gectigi yerlere ziyaretlerini gergeklestirmekte, ziyaretlerine yonelik
paylasimlarda kitaptan veya filmden bahsetmektedirler. Bu durum , pazarlamada
medyanin giiciinii agik bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu ifadeyi destekleyen Terkan
(2014: 58) medyanin yasamin her aninda teknolojinin hizla gelisip degismesi ile diisiince
sisteminin igleyisine ve yasama yon verme giiciine sahip oldugunu agiklamaktadir.

Bir destinasyonla ilgili olarak festival, sinema ve dizi film ¢ekimleri gibi kiiltiir ve
sanat olaylarinin, medyada sik¢a yer almasi destinasyonun olumlu imajimi pekistirme,
turistlerin ve yatirimcilarin o ydreye olan ilgisini arttirllma gibi agilardan Snem
tasimaktadir (Oztiirk-Sezgin vd., 2014). Destinasyon pazarlamasinda kullanabilecek
filmler sayesinde etkili turizm faaliyetleri gergeklestirilmekte ve daha fazla ziyaretginin
gelmesi saglanabilmektedir. Bu ayrica,destinasyon imajinin uzun siire kullanilabilmesi
ve devlet destegi gibi firsatlari beraberinde getirebilmektedir. (Ozdemir, 2013).
Arastirmaya konu olan Canakkale ve ¢evresinde 6ne ¢ikan turizm tiirlerinden birisinin
de hiiziin turizmi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu ¢ergevede insanlarin yasadiklari
acilar ve sikintilar turizmin konusu olabilmekte ve bu alanlara ¢ok sayida turistik ziyaret
gergeklesebilmektedir (Tuncer, 2018:385). Edebi eserlerde ve diger sanat faaliyetlerinde
en ¢ok iglenen konular arasinda, aci, hiiziin ve keder gibi duygular yer almaktadir.
Act ve hiizniin yogun yasandigi bir bdlge olmasi nedeniyle Canakkale destinasyon
pazarlamasinda transmedya hikayeciliginin 6nemli katkilar1 olabilecektir.

Transmedyada hikayeciliginde en fazla kullanilan araglar arasinda sosyal medyay1
da saymak miimkiindiir. Diinyada sosyal medya kullanicilarinin sayis1 diisiiniildiigiinde,
sosyal medyanin, en etkili transmedya anlati araclarindan oldugu sdylenebilir. Yine
sosyal medya araglarindan olan ve paylasilan fotograflarla pazarlama siirecine 6nemli
katkilar saglayabilen Instagramla ilgili yapilan bir degerlendirmede Cakin (2018:
61) ozellikle hikdye anlatiminda kullanilan fotograf, video, metin, emojiler, ¢izimler,
anlik bilgiler ve filtreler gibi kullanilan araglarin, kullanicilarin vermek istegi mesajin
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etkinligini artirdigini ifade etmektedir. Sosyal medya araglarindan yapilan paylasimlar
sayesinde sosyal medya kullanicilarinin deneyimlerini ve duygularmi takipgilerine
aktardiklar1 ve paylasim yapilan yere yonelik hikdyenin zenginlestigi sdylenmektedir
(Tuncer, 2018:382-383). “ The Water Diviner”, Tiirkge ismi ile “ Son Umut”, filminde
diinyadan ve Tirkiye’den ¢ok 6nemli oyuncularin yer aldigi bilinmektedir. Diinyaca
iinli Russell Crowe ve Tirkiye’den Yilmaz Erdogan ve Cem Yilmaz’mm bu filmde
yer almasi ve sosyal medya hesaplarinda bir¢ok takipgilerinin olmasi film iizerinden
destinasyonun hikayesinin daha genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Destinasyonun
pazarlanmasindan sorumlu yetkililer bu durumu, sorumlu olduklari destinasyonlar Iehine
kullanabilirler. Bunlara ek olarak transmedya hikayeciliginde medyanin birgok unsuru
dikkate alindiginda biitiinciil bir pazarlama anlayisi ile destinasyon pazarlamasi ve etkili
bir imaj olusturma gergeklesebilir.

Sonug olarak, Transmedya hikayeciliginde bir konu farkli mecralarda islenmekte,
islenen konuya yonelik farkli ozelliklere sahip insanlar farkli degerlendirmelerde
bulunabilmektedirler. Bu durumda hikayenin genislemesi ve bu hikayeden herkesin
iizerine diisen pay1 almasi saglanir. Boylece destinasyon pazarlamasinda bu tiir bir aracin
kullanilmasi, pazarlama ile ilgili daha fazla igerik iiretilmesini ve {iretilen iceriklerin
daha fazla insana ulastirilmasini miimkiin kilmaktadir. Bunlara ek olarak destinasyon
pazarlamasinin geleneksel pazarlama uygulamalarina gdre daha etkili olacagini sdylemek
yanlis olmayacaktir.
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