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Bu calisma, karanlik turizm destinasyonlart &zelinde, turizm literatiirinde gorece yeni bir yaklagim olan
psikocografya kavramini, bu 6zglin mekanlarin bireylerin psikolojik siirecleri ve deneyimsel algilart tizerindeki
etkileri baglaminda ele almayr amaclamaktadir. Psikocografya, fiziksel ve sembolik ¢evrenin bireylerin duygu, algt ve
davransglari izerindeki goérinmez etkilerini inceleyen disiplinlerarasi bir yaklagim olarak, karanlik turizm gibi hassas
deneyimlerin derinlemesine anlasilmasina katki saglamaktadir. Calisma, “yerin ruhu” (genius loci), atmosfer, mimari
doku ve striklenme (dérive) gibi kavramlari, karanlik turizmin kendine 6zgi dinamikleri ve turizm psikolojisi
perspektifiyle butiinlestirmektedir. Nitel arastirma deseninde kavramsal analiz yontemiyle yapilandirilan bu ¢alisma,
kuramsal temelini Uyaran-Organizma-Tepki (S-O-R) modelinden almaktadir. Arastirma kapsaminda; destinasyonun
mekansal duzeni, mimarisi ve atmosferik unsurlari 'uyaran'; turistlerin duygusal durumlari ve mekansal algilart
'organizma'; deneyim memnuniyeti ile davranigsal niyetler ise 'tepki' degiskenleri olarak ¢6ztiimlenmistir. Elde edilen
bulgular, 6zellikle karanlk turizm destinasyonlarinin yalnizca fiziksel alanlar olmadigini, ayni zamanda ziyaretci
deneyimini sekillendiren yogun psikolojik uyaranlar sundugunu goéstermektedir. Bu mekéanlara 6zgi unsutlarin,
turistlerin duygusal baglanmasini, deneyim yogunlugunu ve destinasyona yonelik algilarini dogrudan etkiledigi
belirlenmistir. Sonug olarak bu ¢alisma, psikocografik yaklagimin, karanlik turizm destinasyonlarinin yénetiminde,
pazarlamasinda ve etik ilkeler ¢ercevesinde planlanmasinda stratejik bir ara¢ olarak kullanilabilecegini; bu
destinasyonlarin 6zglin psikocografi dokusunun korunmasinin hem anilarin yasatilmast hem de siirdarilebilir turizm
actsindan kritik oldugunu ortaya koymaktadir.

Karanlik Turizm, Psikocografya, Mekansal alg1, Turist deneyimi, S-O-R modeli.

This study aims to explore the concept of psychogeography -a relatively new approach in tourism literature-
specifically within the context of dark tourism destinations. It examines the influence of these unique spaces on
individuals' psychological processes and experiential perceptions. As an interdisciplinary field, psychogeography
investigates the subtle effects of the physical and symbolic environment on human emotions, perceptions, and
behaviors, thereby contributing to a deeper understanding of sensitive experiences such as those found in dark
tourism. The study integrates key psychogeographical concepts-including the "spirit of place" (genius loci),
atmosphere, architectural texture, and the dérive (drift)-with the specific dynamics of dark tourism from a tourism
psychology perspective. This study, structured through a conceptual analysis method within a qualitative research
design, is theoretically grounded in the Stimulus—Organism—Response Model. Within the scope of the research, the
spatial layout, architectural characteristics, and atmospheric elements of the destination are conceptualized as the
stimulus; tourists” emotional states and spatial perceptions are examined as the organism; and experience satisfaction
together with behavioral intentions are analyzed as the response variables. The findings indicate that dark tourism
destinations, in particular, are not merely physical settings but also provide intense psychological stimuli that
profoundly shape the visitor experience. It has been determined that the elements unique to these sites directly
influence tourists' emotional attachment, the intensity of their experience, and their overall perception of the
destination. Consequently, this study posits that a psychogeographical approach can serve as a strategic tool for
the management, marketing, and ethical planning of dark tourism destinations. It concludes that preserving the
unique psychogeographical fabric of these locations is critical not only for commemorating memory but also for
ensuring the development of sustainable tourism.

Dark tourism, Psychogeography, Spatial perception, Tourist experience, S-O-R model.
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Giris

Turizm aragtirmalart uzun yillar boyunca destinasyonlar: agirlikli olarak fiziksel gekicilikler, altyap:
olanaklari ve ekonomik getiriler ¢ergevesinde ele almistir. Ancak deneyim odakli turizm anlayisinin glic
kazanmasiyla birlikte, mekanin yalnizca maddi bir zemin degil; bireyin duygusal, bilissel ve davranissal
sureglerini sekillendiren ¢ok katmanli bir yapt oldugu yonindeki yaklasimlar 6nem kazanmustir (Urry,
1990; Pine & Gilmore, 1999). Bu baglamda, turist deneyimini agiklamada mekansal algi, duygu durumu
ve psikolojik tepkiler giderek merkezi bir konuma yerlesmistir.

Bu doniisim, mekan ile birey arasindaki iliskiyi ele alan disiplinlerarasi yaklasimlarin turizm literatiiriine
dahil edilmesini zorunlu kilmistir. Psikocografya, bu yaklagimlar arasinda 6zellikle 6ne ¢ikan kavramsal
cercevelerden biridir. Tlk olarak Situationist International hareketi kapsaminda Debord (1955) tarafindan
gelistirilen psikocografya, bireyin cevresel mekan tarafindan nasil duygusal ve davranissal olarak
yonlendirildigini inceleyen bir analiz alani olarak tanimlanmaktadir. Psikocografya, mekant yalnizca
fiziksel bir ¢evre olarak degil; duygular, anilar, semboller ve deneyimlerle yiiklii bir yap1 olarak ele alir. Bu
yontyle psikocografya, turistik mekanlarin ziyaretci tizerindeki gériinmez ancak guiglii etkilerini anlamada
6nemli bir kuramsal ara¢ sunmaktadir.

Turizm baglaminda psikocografya, destinasyonlarin turistler tarafindan nasil  algilandigin,
deneyimlendigini ve i¢sellestirildigini agiklamada 6nemli katkilar saglamaktadir. Turistik mekanlar; mimari
diizenlemeler, atmosferik unsurlar, duyusal uyaranlar ve mekansal gecisler araciligiyla ziyaretcinin
duygusal durumunu ve davranissal niyetlerini sekillendirmektedir (Relph, 1976; Tuan, 1977). Bu siiregte
“yerin ruhu” (genius loci) kavrami, mekanin tarihsel, kultiirel ve duygusal karakterini temsil eden temel
bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir (Norberg-Schulz, 1980). Turist, mekanla kurdugu etkilesimde bu ruhu
yalnizca estetik bir deger olarak degil, deneyimin anlamini derinlestiren sembolik bir katman olarak
algilamaktadur.

Psikocografyanin turizm arastirmalarindaki 6nemi, cevresel psikoloji literatiiriinde yaygin olarak kullanilan
Uyarici—Organizma—Tepki (S-O-R) modeli ile birlikte ele alindiginda daha da belirginlesmektedir
(Mehrabian & Russell, 1974). Turistik mekan, bu modelde bir uyarict (stimulus) islevi gérmekte; bireyin
duygusal ve bilissel stirecleri organizma (organism) boyutunda sekillenmekte ve sonug olarak davranigsal
tepkiler (response) ortaya c¢ikmaktadir. Psikocografya, ozellikle organizma boyutunu derinlestirerek,
mekanin birey tizerindeki duygusal yogunlugunu ve psikolojik etkisini goriiniir kilmaktadur.

Bu etki, 6zellikle karanlik turizm (dark tourism) baglaminda daha belirgin hale gelmektedir. Karanlik
turizm; savas alanlari, soykirim anitlari, dogal afet bélgeleri ve 6liimle iliskilendirilen mekanlara yonelik
ziyaretleri kapsamaktadir (Foley & Lennon, 1996; Stone, 2006). Bu tiir destinasyonlar, yalnizca tarihsel
bilgi sunan alanlar degil; ayn1 zamanda travmatik bellek tastyan ve yogun duygusal yik barindiran
mekanlardir. Psikocografi agidan bakildiginda, bu alanlarda mekanin tasidigt ge¢mis deneyimler,
ziyaretcide empati, hizin, sucluluk, tarihsel sorumluluk ve etik farkindalik gibi karmastk psikolojik
tepkiler tiretmektedir (Ashworth & Hartmann, 2005).

Dolayistyla, karanlik turizm destinasyonlarinda mekansal duzenleme, sessizlik alanlari, anitlarin
konumlandirdmast ve 1sik kullanimi gibi fiziksel unsurlar, yalnizca estetik tercihler degil; ziyaretginin
duygusal deneyimini yonlendiren psikocografi araclar olarak degerlendirilmelidir. Bu durum, turizm etigi
ve mekanin sayginligi acisindan da kritik bir 6neme sahiptir. Mekanin travmatik bellegini g6z ardt eden
veya ticarilestiren yaklasimlar, ziyaret¢i deneyimini yuzeysellestirme ve etik sorunlar yaratma riski
tasimaktadir (Sharpley, 2009).
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Bu galismanin amaci, psikocografya kavramini turizm literatiirii baglaminda kuramsal olarak tartismak;
psikocografyanin turist deneyimi, destinasyon planlamast ve turizm etigi acisindan sundugu katkilar
ortaya koymaktir. Calisma, psikocografyanin yalnizca alternatif bir mekansal okuma bi¢imi degil, aynt
zamanda deneyim tasarimi ve sirdurtlebilir destinasyon yonetimi icin stratejik bir analiz gergevesi
sundugunu ileri strmektedir. Bu dogrultuda c¢alisma, psikocografyanin turizm arastirmalarindaki
potansiyelini kavramsal bir butiinlik icinde ele alarak literatiire katk: saglamay1 hedeflemektedir.

Kavramsal Cergeve
Psikocografyanin Teotik Temelleri ve Turizmle Iligkisi

Psikocografya kavrami, modern kent deneyimini anlamaya yonelik elestirel diistince geleneklerinden
beslenen disiplinlerarast bir yaklasim olarak ortaya ¢ikmustir. Kavramin entelektiiel kékenleri 19. yiizyilda
kent yasamini gozlemleyen flaneur figirine ve 20. ylzyilin baslarinda surrealistlerin gerceklestirdigi
deneysel kent yurtyiislerine kadar uzansa da, akademik bir terim olarak ilk kez 1955 yilinda Guy Debord
tarafindan tanimlanmistir. Debord psikocografyayi, “cografi ¢evrenin, bilingli olarak planlanmis olsun ya
da olmasin, bireylerin duygulart ve davraniglart tzerindeki 6zgul etkilerinin incelenmesi” olarak
tanimlamaktadir (Debord, 1955). Bu yaklasim dogrultusunda kent, yalnizca fiziksel yapilardan olusan bir
mekansal dizen olarak degil, bireylerin duygusal deneyimleri, algilart ve davranslariyla sirekli etkilesim
halinde bulunan dinamik bir yasam alan1 olarak degerlendirilmektedir.

Tirkge literatiirde zaman zaman “halet-i ruhiye semtleri” bigciminde ifade edilen psikocografya, en genel
anlamiyla mekansal dizenlemelerin bireylerin psikolojik durumlart ve davranis kaliplari tizerindeki
etkilerini inceleyen disiplinlerarasi bir arastirma alanidir. Bu kavramin kuramsal c¢ercevesi Ozellikle
Debord’un 1957 yilinda yayimladigi ve Sittasyonist Enternasyonalist hareketin temel metinlerinden biri
olarak kabul edilen calismasiyla daha sistematik bir icerik kazanmistir. Debord’un yaklasimi, kentsel
mekanin yalnizca fiziksel bir yapt olmadigi, aynt zamanda belitli sosyal ve psikolojik durumlarin tretildigi
bir alan oldugu varsayimina dayanmaktadir. Bu perspektife gére kent, bireyin algt diinyasini, iletisim
bi¢imlerini ve davranis tercihlerini dogrudan etkileyen giicli bir deneyim ortami olusturmaktadir.
Mekansal diizenlemeler kimi zaman bireyin Gzglrlesmesini tesvik edebilecek yaratict potansiyeller
barindirirken, kimi zaman da bireyin davranslarini yonlendiren ve sinirlayan yapisal mekanizmalar
tretmektedir (Kose, 2018).

Mekanin toplumsal iligkiler tizerindeki belirleyici rolii, klasik sosyoloji ve sosyal teori literatiirinde de
o6nemli bir tartisma alani olusturmustur. Georg Simmel, mekanin anlamimin toplumsal etkilesimler
aractligiyla tretildigini vurgulayarak mekansal dizenlemelerin sosyal iliskiler tizerindeki etkisine dikkat
cekmistir. Simmel’e gére mekanin tekilligi, gorsel alginin 6nemi, bireyler arasindaki yakinlik ve uzaklik
iliskileri ile yabancinin varligt gibi unsurlar, sosyal etkilesim bi¢imlerinin sekillenmesinde belitleyici rol
oynamaktadir (Simmel, 2009). Benzer sekilde John Urry, mekanin yalnizca fiziksel bir alan degil ayn1
zamanda toplumsal tiketim pratiklerinin gerceklestigi bir deneyim alant oldugunu ileri stirmustir.
Urry’nin yaklasiminda yer, mekan ve toplum arasindaki iligkiler karsilikli olarak birbirini déntistiren
dinamik stirecler olarak ele alinmaktadir (Urry, 1999).

Sittiasyonist distnurlerin psikocografyaya yaklasimi ise mekanin yalnizca analiz edilmesi gereken bir yapt
olmadigini, ayni zamanda yaratict bicimde yeniden kurgulanabilecek bir deneyim alant oldugunu
savunmaktadir. Bu baglamda psikocografya, bireylerin giindelik mekansal rutinlerini sorgulamalarini ve
kentle kurduklar: iligkileri yeniden diisinmelerini tesvik eden elestirel bir yaklasim olarak gérilmektedir.
Sittiasyonist perspektife gore kentsel mekan, bireyin yaraticiigini ve oyun gudisuni tesvik eden
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ozgirlestirici deneyimlerin tiretilebilecegi bir ortam olabilecegi gibi, titketim toplumunun dayattigs tekdiize
davranis kaliplarini yeniden tireten bir kontrol mekanizmasi da haline gelebilmektedir (Kaya, 2017).

Kentsel mekanin birey davransslarini yénlendiren bu yapist, sehirdeki fiziksel unsurlar araciligtyla gérintr
hale gelmektedir. Sokaklar, meydanlar, vitrinler, reklam panolari, giivenlik noktalari, dini yapilar veya
eglence alanlar1 gibi kent bilesenleri yalnizca islevsel yapilar degildir; ayn1 zamanda bireylere cesitli mesajlar
ileten sembolik diizenlemeler olarak da degerlendirilmektedir. Bu baglamda mekanin séylemsel giic,
bireylerin hareketlerini, yonelimlerini ve sosyal etkilesimlerini belitli 6lciilerde yonlendirebilmektedir.
Marc Augé’nin “yer olmayanlar” (non-lieux) kavrami bu durumu agiklamak a¢isindan 6nemli bir kuramsal
cerceve sunmaktadir. Augé’ye gore havaalanlari, aligveris merkezleri veya otoyollar gibi modern mekanlar,
tarthsel kimlik ve toplumsal iliskiler iretmeyen standartlastirilmis alanlar olarak ortaya ¢itkmaktadir. Bu tir
mekanlar bireylerin kimlik tretim streclerinden ziyade islevsel hareketliligini diizenleyen gecis alanlaridir
(Augé, 1992).

Psikocografya yaklasimi, mekanin birey tizerindeki bu duygusal ve algisal etkilerini incelemesi bakimindan
turizm arastirmalart acisindan da Onemli bir analitik cerceve sunmaktadir. Turizm literatiirinde
destinasyon deneyimi yalnizca fiziksel cevreyle degil, ayni zamanda ziyaretcilerin mekanla kurduklar
duygusal ve bilissel baglarla da iliskilidir. Coverley’e (2010) gore psikocografya modern diinyada bir tir
“mekan okuma pratigi” haline gelmis ve yiriyis deneyimi araciligiyla bireyin g¢evresini yeniden
anlamlandirmasini saglayan bir yontem olarak gelismistir. Bu agidan degerlendirildiginde turist deneyimi
de biyiik 6l¢tide yabanct bir mekanin psikocografik olarak kesfedilmesi siirecine benzemektedir.

Geleneksel turizm motivasyon teorileri ¢ogunlukla bireyleri seyahate yonelten itme (push) ve ¢ekme (pull)
faktorleri tzerinden aciklanmaktadir. Psikocografya yaklasimi ise bu modele mekansal ve duygusal
boyutlart iceren ek bir agiklama katmani sunmaktadir. Ginlik yasamin monotonlugu, bireyin strekli
bulundugu mekanlarin yarattigt psikolojik yorgunluk ve rutin ¢evrelerden uzaklasma istegi 6nemli bir
psikocografik itme faktori olarak degerlendirilebilir. Buna karsilik bir destinasyonun kendine 6zgu
atmosferi, otantik mekansal karakteri ve “yerin ruhu” olarak ifade edilen genius loci niteligi turistler
acisindan giclii bir cekim unsuru olusturabilmektedir. Bu baglamda psikocografya, turizm motivasyonunu
yalnizca ihtiyaglarin karsilanmasina yonelik bir faaliyet olarak degil, ayni zamanda bireyin mekansal
deneyim arayisint iceren psikolojik bir kesif stireci olarak ele almaktadir. Turist, seyahat ettigi
destinasyonda yalnizca yeni bir cografya gérmeyi degil, aynt zamanda o mekanin kendisinde uyandirdigt
duygusal ve bilissel deneyimleri yasamayt da amaclamaktadir. Dolaysiyla turistik hareketlilik, bilingli
olarak segilen destinasyonlarin 6tesinde, bireyin algisal ve duygusal yonelimleri tarafindan sekillenen bir
psikocografik kesif stireci olarak degerlendirilebilir (Kaya, 2019).

Turist Deneyiminde Mekansal Alg1 ve S-O-R Modeli

Mekansal algi, bireyin c¢evresindeki fiziksel cevreyi duyusal, bilissel ve duygusal siiregler araciligiyla
anlamlandirmastyla ortaya ¢ikan ¢ok katmanli bir deneyimdir. Turizm baglaminda bu stire¢ yalnizca
fiziksel ¢evrenin gézlemlenmesinden ibaret degildir; ayni zamanda bireyin ge¢mis deneyimleri, kilttrel
kodlart ve duygusal tepkileriyle sekillenen karmasgik bir algi mekanizmasini icermektedir. Lynch (1960),
bireylerin kentsel c¢evreyi zihinsel olarak belirli mekansal Ogeler aracihigiyla organize ettigini ileri
surmektedir. Lynch’e gére kent deneyimi; yollar, kenarlar, bolgeler, diigiim noktalart ve isaret 6geleri gibi
temel mekansal bilesenler tzerinden zihinsel haritalar olusturularak anlamlandirilmaktadir. Turistler de
bir destinasyona adim attiklari andan itibaren benzer bicimde gevrelerini algisal olarak haritalandirmaya
baslamakta ve bu stire¢ destinasyon deneyiminin olusumunda 6nemli bir rol oynamaktadir.
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Psikocografik perspektiften degerlendirildiginde mekansal algi ¢ temel katmanin etkilesimiyle
sekillenmektedir. Tlk katman olan fiziksel katman, mimari yap1, mekansal 6lgek, sokak dokusu ve dogal
cevre gibi somut ¢evresel unsurlari kapsamaktadir. Duyusal katman ise mekanin sesleri, kokulari, 151k
diizeyi ve dokunsal 6zellikleri gibi algisal deneyimleri icermektedir. Sembolik katman ise mekana yiiklenen
tarthsel anlamlar, kultiirel referanslar ve bireysel deneyimlerle iliskilidir (Gtven, 2024). Bu katmanlar
arasindaki etkilesim, turistlerin belirli mekanlarda kendilerini huzurlu, yabanct, givenli ya da tehdit altinda
hissetmelerine neden olabilmektedir. Tuan (1977) bu durumu, mekanin yalnizca fiziksel bir alan olmaktan
ctkarak insani deneyimler aracihigiyla “yer” niteligi kazanmasi seklinde aciklamaktadir. Bu baglamda
turizmde psikocografya, mekansal ¢evrenin ziyaretciler tizerinde olusturdugu duygusal ve bilissel etkileri
inceleyerek mekanin yer deneyimine déntisme stirecini analiz etmektedir.

Bu siirecte 6nemli bir kavram olan “yerin ruhu” (genius loci), bir mekanin kendine 6zgl atmosferini,
karakterini ve sembolik anlamlarint ifade etmektedir. Kavramin kékeni Roma mitolojisine dayansa da
modern mimarlik ve ¢evre kuramlarinda bir mekanin kimligini ve deneyimsel niteligini agiklamak amaciyla
kullanilmaktadir (Norberg-Schulz, 1980). Turizm baglaminda bir destinasyonun ¢ekiciligi cogu zaman bu
Ozgiin atmosferin korunmast ve ziyaretcilere aktarilabilmesiyle iliskilidir. Bir antik kentin tas dokusu,
tarihsel bir mahallenin dar sokaklari veya kiiltiirel bir mekanin ritiiel atmosferi, turistlerin destinasyonla
kurdugu psikolojik bagin olusmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Bu tir deneyimler turistlerin zaman ve
mekan algisint dontstirerek onlart giindelik yasamin rutinlerinden gegici olarak uzaklastiran liminal bir
deneyim alan1 yaratabilmektedir (Relph, 1970).

Psikocografya literatiriinde mekan deneyimini derinlestiren 6nemli kavramlardan biri de “stiriiklenme”
(dérive) pratigidir. Debord tarafindan gelistirilen bu kavram, bireylerin kent icinde alisilmis glizergahlarin
disina ctkarak mekanin psikolojik ¢ekim merkezlerine gbre spontane bigcimde hareket etmelerini ifade
etmektedir. Suriiklenme pratigi, bireyin g¢evreyle kurdugu iliskiyi planli hareketten ziyade kesif ve
rastlantisallik temelli bir deneyime doéntstirmektedir (Giiven, 2024). Turizm baglaminda bu durum,
turistlerin yalnizca planlanmis turistik noktalart ziyaret etmekle sinirlt kalmayip destinasyon iginde serbest
dolasim yoluyla yeni mekanlar kesfetmeleri anlamina gelmektedir. Plansiz bir yiiriiyis sirasinda karsilasilan
yerel bir etkinlik, kii¢tik bir kafe veya sokak sanati gibi unsutlar, turist deneyiminin 6zginligini artiran
beklenmedik kesifler yaratabilmektedir. Literatiirde bu durum serendipity kavrami ile agiklanmakta ve
turist memnuniyeti ile destinasyon baghlig: tizerinde olumlu etkiler yaratabilecegi ifade edilmektedir
(Kose, 2018).

Turistlerin mekansal deneyimlerini analiz etmek amaciyla g¢evresel psikoloji literatiriinde siklikla
kullanilan Uyarici-Organizma-Tepki (Stimulus-Organism-Response / S-O-R) modeli, psikocografik
yaklagim ile birlikte ele alindiginda daha kapsamli bir actklama cercevesi sunmaktadir. Mehrabian ve
Russell tarafindan gelistirilen bu modelde ¢evresel unsurlar uyarict (stimulus), bireyin bu uyaricilara
yonelik i¢sel degerlendirme siiregleri organizma (organism) ve ortaya ¢tkan davranissal ya da duygusal
sonuglar ise tepki (response) olarak kavramsallastirilmaktadir. Turizm baglaminda destinasyonun mimari
yapist, mekansal atmosferi, ses ve koku gibi duyusal 6zellikleri ile tarihsel ve kilttrel anlamlart turistler
icin temel ¢evresel uyaricilari olusturmaktadir. Turist bu uyaricilart kendi bilissel ve duygusal stireglerinden
gecirerek degerlendirir ve bunun sonucunda destinasyonda daha uzun stire kalma, harcama yapma veya
yeniden ziyaret etme gibi davranissal tepkiler ortaya cikabilir (Goker Ozyiirek, 2025).

Psikocografik yaklasim, 6zellikle modelin organizma asamasina derinlik kazandirmaktadir. Turist, cevresel
uyaricilara pasif bicimde tepki veren bir aktér degil; mekanin fiziksel, duyusal ve sembolik katmanlarin
kendi deneyimleri dogrultusunda yorumlayan aktif bir 6zne olarak degerlendirilmektedir. Ornegin dar bir
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sokakta yurtyen bir turistin hissettigi stkismuslik duygusu, bireyin ge¢mis deneyimleri ve kiiltiirel arka
planina baglt olarak nostaljik bir atmosfer algist veya rahatsizlik hissi seklinde farkli tepkilere
dontsebilmektedir. Bu durum turistik deneyimin 6znel dogasint ortaya koymakta ve destinasyonlarin
deneyim tasariminda bireysel alg1 siireclerinin dikkate alinmasinin 6nemini vurgulamaktadir.

Turist bu uyaricilart kendi biligsel ve duygusal siireclerinden gecirerek degerlendirir ve bunun sonucunda
destinasyonda daha uzun siire kalma, harcama yapma veya yeniden ziyaret etme gibi davranigsal tepkiler
ortaya cikabilir (Goker Ozyiirek, 2025). Ancak S-O-R modelinin karanlik turizm baglamindaki 6zgtinliigi,
6zellikle 'Organizma’ evresinde ger¢eklesen duygusal isleme stirecinin niteliginde yatmaktadir. Geleneksel
turizm ¢aligmalarinda organizma, gevresel uyaranlart hedonik bir faydaya doniistirme egilimindeyken;
karanlk turizmde psikocografik uyaranlar, ziyaretcide 'duygusal bir yuk' (emotional load) ve 'etik bir
gerilim' yaratmaktadir. Bu durum, literatirde 'hos olmayan mekanlarda hos deneyimler' (pleasant
experiences in unpleasant places) olarak tanimlanan paradoksal bir yapiyr beraberinde getirir. Karanlk
turizm destinasyonlarindaki Organizma evresi, sadece duyusal bir algilama siireci degil, ayni zamanda
mekanin tagtdig travmatik bellek ile bireyin kendi i¢c dunyast arasinda kurulan bir 'duygusal rezonans'
alanidir. Bu rezonans, ziyaretgiyi pasif bir tiiketiciden, mekanin sessiz tanigina donustiren 6zgtn bir
psikocografik kirllma yaratmaktadir.

4 N 4 N

PSIKOCOGRAFIK
UNSURLAR ZIYARETCI
(Algisal ve Duygusal PSIKOCOGRAFIK TEPKILERI VE
Mekan) DENEYIM CIKTILAR
- Mekanin Travmatik (Ziyaretci Algist) - Etik Duyarlilik
Bellegi - Duygusal Yogunluk - Tatihsel Sorumluluk
- Genius Loci (Mekanin —_— E . —_— Algist
- Empat
Ruhu) - Saygilt Davranis Niyeti
. . - Hiiziin )
- Fiziksel Diizenleme . - Ogrenme ve
(Sessizlik, 151k, anit - Tarihsel Farkindalik Anlamlandirma
konumu) - Psikolojik Etkilenme - Karanlk Turizm
- Sembolik ve Tarihsel Deneyim Memnuniyeti
Anlam

- NG / - /

Sekil 1. Turizmde Psikocografik Deneyim Modeli
Kaynak: Yazar tarafindan derlenmistir.

Sekil 1’de 6nerilen kavramsal model, turistik mekanlarin ziyaretci tzerindeki etkisini psikocografik bir
bakis agistyla actklamayr amaglamaktadir. Model, ¢evresel psikoloji literatiiriinde yaygin olarak kullanilan
Uyarici—Organizma—Tepki (S-O-R) yaklasimini temel almakla bitlikte, psikocografya, liminalite ve temsili
asan duygusal deneyimler ¢ercevesinde genisletilmistir.

Modelin ilk bileseni olan mekansal/psikik uyaricilar, destinasyonun fiziksel, duyusal ve sembolik
katmanlarini kapsamaktadir. Mimari yap1, mekansal 6lgek, 1siklandirma, ses ve koku gibi unsurlar, ziyaretci
tzerinde dogrudan algisal etki yaratirken; tarihsel anlatilar, kiltirel kodlar ve 6zellikle karanlhk turizm
baglaminda travmatik bellek, mekanin sembolik yiikiind olusturmaktadir. Bu katmanlarin butiinctl etkisi,
mekanin “yerin ruhu” (genius loci) olarak algilanmasini saglamaktadir. Bu stirecte merkezi bir kavram
olan “yerin ruhu” (genius loci), bir mekanin sadece fiziksel 6zelliklerinden ibaret olmayan, kendine 6zgii
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atmosferini, karakterini, tarihsel ve kiilttrel katmanlarini ifade eden fenomenolojik bir niteliktir. Kavramin
kokeni Roma mitolojisine dayanmakla birlikte, modern mimarlik ve ¢evre kuramlarina Norberg-Schulz
(1980) tarafindan kazandirlmis ve bir mekanimn kimligini, deneyimsel niteligini ve birey tizerindeki derin
etkisini agiklamak amaciyla sistematik olarak kullanilmistir. Norberg-Schulz’a gbre genius loci, bir yerin
"varolugsal anlamini" olusturan, o yere 6zgii somut ve soyut tim unsutlarin (topografya, bitki Ortiist,
mimari doku, 151k, ses, koku, tarihsel olaylar ve kiiltiirel pratikler) bittincil bir bileskesidir. Bu baglamda,
bir destinasyonun ¢ekiciligi, cogu zaman bu 6zgilin atmosferin korunmasi, siirdirtilmesi ve ziyaretgilere
otantik bir bicimde aktarilabilmesiyle dogrudan iliskilidir. Ornegin, bir antik kentin tas dokusu, tarihsel
bir mahallenin dar sokaklari veya kalttrel bir mekanin ritiiel atmosferi, turistlerin destinasyonla kurdugu
psikolojik bagin olusmasinda ve mekanin derinlemesine deneyimlenmesinde kilit rol oynamaktadir. Bu
tiir deneyimler, turistlerin zaman ve mekan algisin1 donustiirerek onlart giindelik yasamin rutinlerinden
gecici olarak uzaklastiran liminal bir deneyim alant yaratabilmektedir (Relph, 1976). Boylece, genius loci,
psikocografik deneyimin temelini olusturan, mekanin sadece fiziksel degil, aynt zamanda duygusal ve
sembolik boyutlarini da kapsayan bir kavram olarak ¢alismanin merkezinde konumlanmaktadir.

Ikinci asamada psikocografik organizma, ziyaretcinin bu uyaricilart biligsel, duygusal ve bedensel stireler
aractligtyla yorumladigt alani temsil etmektedir. Bu asamada mekansal alg1, duygusal tepkiler ve temsil
edilemeyen bedensel deneyimler (Non-Representational Theory) 6n plana gitkmaktadir. Ziyaretci, mekant
pasif bicimde algilayan bir aktor degil; kisisel gegmisi ve kiltiirel kodlart dogrultusunda anlamlandiran
aktif bir 6zne olarak konumlanmaktadir.

Modelde psikocografik deneyimi derinlestiren iki temel aract mekanizma yer almaktadir: psikocografik
pratikler ve liminal durum. Suriklenme (dérive), yiriiyiis ve zihinsel haritalama gibi psikocografik
pratikler, ziyaret¢cinin mekanla kurdugu iliskiyi planl tiketimden ¢tkararak kesif ve rastlantisallik temelli
bir deneyime donustiirmektedir. Liminal durum ise, turistin giindelik yasam normlarindan gegici olarak
koparak mekana daha acik, duyarlt ve deneyim odakli yaklasmasini saglamaktadir.

Modelin son asamasinda, bu siireglerin sonucu olarak davranissal ve duygusal tepkiler ortaya ¢tkmaktadir.
Deneyimin derinligi, algilanan otantiklik, etik farkindalik, memnuniyet ve destinasyon bagliligi bu ¢iktilar
arasinda yer almaktadir. Ozellikle karanlik turizm destinasyonlarinda etik duyarlilik ve tarihsel sorumluluk
algist, psikocografik deneyimin 6nemli ¢iktilart olarak degerlendirilmektedir.

Sonug olarak psikocografik yaklasim ve S-O-R modeli birlikte ele alindiginda turistik mekanlarin yalnizca
fiziksel Ozellikleriyle degil, aynt zamanda ziyaretcilerin duygusal, algisal ve deneyimsel stirecleriyle
sekillenen ¢ok boyutlu yapilar oldugu anlasilmaktadir. Bu perspektif, turizm planlamasi ve destinasyon
yonetiminde mekansal deneyimin psikolojik ve sembolik boyutlarinin dikkate alinmasinin 6nemini ortaya
koymaktadir.

Psikocografik Deneyimin Boyutlari: Duygular, Liminalite ve Karanlik Turizm

Psikocografya yaklasimi, mekanin yalnizca bilissel olarak algilanan fiziksel bir ¢evre olmadigini; ayni
zamanda birey tarafindan bedensel, duyusal ve duygusal diizeylerde deneyimlenen ¢ok katmanli bir alan
oldugunu varsaymaktadir. Bu perspektif dogrultusunda mekansal deneyim, bireyin g¢evresiyle kurdugu
etkilesimin yalnizca zihinsel temsillerle agiklanamayacagini, ayni zamanda anlik duygusal tepkiler, sezgisel
algilar ve bedensel deneyimler araciligtyla sekillendigini ortaya koymaktadir. Bu yontyle psikocogratya,
6zellikle mekansal deneyimlerin temsil edilemeyen boyutlarina odaklanan Temsil Edilemeyen Kuram
(Non-Representational Theory-NRT) ile kuramsal bir yakinlik gostermektedir. NRT yaklasimi, bireylerin
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mekanla kurdugu iliskinin her zaman s6zel olarak ifade edilemeyen, ¢ogu zaman anlik ve sezgisel duygusal
tepkiler araciligiyla ortaya ciktigini vurgulamaktadir (Thrift, 2008).

Turizm deneyimi baglaminda bu durum, ziyaretcilerin belirli bir destinasyonda tam olarak
aciklayamadiklart huzur, tedirginlik, heyecan ya da yogun bir duygusal baghlik hissetmeleri seklinde ortaya
cikabilmektedir. Bu tiir duygusal tepkiler ¢ogu zaman mekanin dogrudan algisal 6zelliklerinden
kaynaklanmaktadir. Mimari 6lgek, kalabalik yogunlugu, 1stk diizeni, ses ortami ya da hava akimi gibi
cevresel unsurlar bireyin bedensel algisint  etkileyerek mekanla kurulan duygusal  iliskiyi
sekillendirebilmektedir (Richardson, 2015). Bu baglamda psikocografik deneyim, yalnizca rasyonel bir
gbzlem stireci olarak degil, ayn1 zamanda bireyin ¢evreyle kurdugu bedensel ve duygusal rezonansin bir
sonucu olarak degetlendirilmektedir. Ozellikle psikocografyanin temel pratiklerinden biri olan
surtiklenme (dérive) sirasinda birey, mekan: bilingli bicimde analiz etmek yerine ¢evrenin duygusal akisina
uyum saglayarak spontane hareket eder. Béylece turistik deneyim, planl bir tiiketim faaliyetinden ziyade
mekanin yarattigi duygusal etkilerle sekillenen dinamik bir stire¢ haline gelmektedir.

Psikocografik deneyimin 6nemli boyutlarindan biri de mekanin tasidigi duygusal ve tarihsel bellek ile
iliskilidir. Bu durum 6zellikle karanlik turizm (dark tourism) baglaminda belirgin bicimde ortaya
¢tkmaktadir. Karanlik turizm; savas alanlari, soykirim anutlari, felaket bolgeleri ya da kitlesel trajedilerin
yasandigr mekanlara yapilan ziyaretleri kapsamaktadir (Hopper ve Lennon, 2016; Guzel ve Atabeyoglu,
2021; Magano, Fraiz-Brea ve Leite, 2023). Bu tiir mekanlar yalnizca tarihsel olaylarin gerceklestigi fiziksel
alanlar degildir; ayn1 zamanda kolektif hafizanin ve toplumsal travmalarin sembolik tastyicilardur.
Dolayistyla bu destinasyonlarda mekanin psikocografik etkisi olduk¢a yogun bir bicimde hissedilmektedir.

Karanlhk turizm destinasyonlarinda ziyaretgiler ¢ogu zaman karmastk ve yogun duygusal tepkiler
gelistirmektedir. Hiiziin, empati, saygt veya tarihsel sorumluluk duygusu gibi tepkiler, mekanin fiziksel
diizeni ve sembolik anlamlart ile dogrudan iliskilidir. Ornegin anitlarin konumlandirilmast, sessiz alanlarin
olusturulmasi, 1siklandirma diizeni ya da mekansal yonlendirme unsurlar ziyaretcilerin mekani algilama
bi¢imini 6nemli 6lgiide etkileyebilmektedir. Psikocografik analizler, bu tir mekanlarin ziyaretcilerde
yarattigt duygusal deneyimleri mekansal diizenlemelerle iliskilendirerek incelemekte ve turizm etigi
acisindan Onemli degerlendirmeler sunmaktadir (Wang vd., 2024). Bu baglamda karanlik turizm
destinasyonlarinin planlanmast ve yonetimi, yalnizca turistik ¢ekicilik yaratma amactyla degil, aymn
zamanda tarihsel olaylarin saygin bicimde temsil edilmesi ve ziyaretgilerin etik farkindalik gelistirmesi
actsindan da 6nem tasimaktadir.

Psikocografik deneyimin bir diger 6nemli boyutu ise liminalite kavramu ile iliskilidir. Antropolog Arnold
Van Gennep ve Victor Turner tarafindan ritiiel gecis siireglerini agtklamak amaciyla gelistirilen liminalite
kavrami, bireyin bir durumdan digerine gecis siirecinde bulundugu esik durumunu ifade etmektedir (Van
Gennep, 1960; Turner, 1969). Bu stirecte birey, mevcut sosyal rollerinden ve gunlitk yasam pratiklerinden
gecici olarak ayrilarak yeni deneyimlere agik bir psikolojik duruma girmektedir. Turizm deneyimi de
benzer sekilde bireyin giindelik yasam rutinlerinden uzaklagarak farkli bir sosyal ve mekansal baglama
girdigi bir liminal siire¢ olarak degerlendirilmektedir.

Turistik yolculuk ¢cogu zaman havaalanlari, tren istasyonlari, otobiis terminalleri veya otel lobileri gibi
gecis mekanlarinda baslamaktadir. Bu tir mekanlar, Relph’in (1976) ifade ettigi “yersizlik” (placelessness)
deneyiminin yogun bi¢imde yasandigi alanlar olarak degerlendirilmektedir. Ancak bu yersizlik hali yalnizca
bir aidiyet eksikligini ifade etmekle kalmaz; ayni zamanda bireyin zihinsel olarak yeni deneyimlere acildig
bir esik alani da temsil etmektedir. Psikocografik agidan degerlendirildiginde bu ge¢is mekanlarinin mimari
tasarimi ve atmosferi, turistin seyahate yonelik beklentilerini ve duygusal durumunu 6nemli 6lciide
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etkileyebilmektedir. Ornegin genis ve aydinlik bir havaalant mimarisi seyahat heyecanini artirabilirken,
karmagik veya yogun mekansal diizenlemeler ziyaretcilerde kaygi ve stres yaratabilmektedir (Stevenson,
2023).

Destinasyonun kendisi de benzer bigimde bir liminal deneyim alani olusturmaktadir. Turist, yabanct bir
kiltirel ve mekansal gevreye girdiginde glinlitk yasam normlarinin ve sosyal rollerinin gegici olarak askiya
alindigt bir deneyim alanina adim atmaktadir. Bu durum bireyin davranislarini daha spontane hale
getirebilmekte ve kesif odakli hareket etmesini kolaylastirmaktadir. Liminal durum ayni zamanda turistin
psikocografik pratiklere, 6zellikle siiritklenme deneyimine daha agik hale gelmesini saglayarak mekanla
kurulan duygusal iliskinin derinlesmesine katkida bulunmaktadir. Bu siirecte turistin mekanla kurdugu bag
yalnizca gorsel veya bilissel bir deneyim olmaktan ¢ikarak duygusal ve sembolik boyutlar iceren ¢ok
katmanli bir deneyime dontsmektedir (Tuan, 1977).

Sonug olarak psikocografik deneyim; duygusal tepkiler, liminal gegis stiregleri ve mekanin tasidig tarihsel
anlamlar gibi farkli boyutlarin etkilesimiyle sekillenmektedir. Turizm baglaminda bu boyutlarin birlikte
degerlendirilmesi, destinasyon deneyiminin yalnizca fiziksel ¢evreye dayali bir olgu olmadigini; ayni
zamanda bireyin duygusal, bedensel ve kultiirel deneyimleriyle sekillenen ¢ok boyutlu bir stire¢ oldugunu
ortaya koymaktadir. Bu perspektif, Ozellikle karanlk turizm gibi duygusal yogunlugu yiiksek
destinasyonlarda mekansal deneyimin daha derinlemesine anlagilmasina katk: saglamaktadur.

Turizmde Psikocografi Haritalama Teknikleri: Harita, Siiriiklenme ve Yiiriiyiis

Psikocografyanin temel metodolojik araglarindan biri, geleneksel cografi haritalarin aksine, mekanin
duygusal ve psikolojik yogunlugunu gosteren "psikocografi haritalar"dir. Bu haritalar, turistlerin mekanla
etkilesimini ti¢ ana teknikle kaydeder:

e Siriklenme (Dérive): Turistin 6nceden belitlenmis bir ama¢ olmaksizin, mekanin ¢ekim ve itim
gliclerine gore hareket etmesi ve bu hareket sirasinda deneyimledigi duygusal degisimleri not
etmesi. Bu, turistin bilingaltt mekan algisin1 ortaya ¢ikarir.

e Zihinsel Haritalama (Mental Mapping): Turistlerden, ziyaret ettikleri destinasyonu hafizalarindan
cizmeleri istenir. Lynch'in (1960) 6geleri (yollar, dugim noktalari, isaretler) bu haritalarda
belirginlesir, ancak psikocografi haritalar, bu Ogelere duygusal yogunluk ve kisisel anlam
katmanlarini ekler.

e Yiuruyus (Walking) ve Yorumlama: Yuriyus, sadece bir ulastm aract degil, aynt zamanda bir kesif
ve dustinme eylemidir. Turistin yiriime hizi, duraklama noktalart ve gozlemledigi detaylar,
mekanin onun Uzerindeki psikolojik etkisini g&sterir. Smith (2010), bu yiriyislerin
"mitocografya" (mythogeography) olarak adlandirilabilecegini, yani mekanin kisisel mitlerle ve
hikayelerle yeniden insa edildigi bir siire¢ oldugunu 6ne sirer.

Bu teknikler, turizm arastirmacilarina, turistlerin destinasyonlart nasil deneyimledigine dair zengin, nitel
ve derinlemesine veriler sunar. Gelenceksel anket tabanli arastirmalarin yakalayamadigi, mekanin bireysel
psikoloji izerindeki "gérinmez" etkilerini somutlastirmaya yardimet olur.

Metodoloji

Bu ¢alisma, turizm baglaminda psikocografya kavramini ve mekansal alginin turist deneyimi tizerindeki
etkilerini inceleyen nitel bir arastirma tasarimina dayanmaktadir. Arastirmada yontem olarak kavramsal
analiz yaklasitmi benimsenmistir. Kavramsal analiz, belirli bir kavramin teorik temellerini, anlam
katmanlarini, diger kavramlarla olan iliskilerini ve disiplinler arast baglantilarini sistematik bigimde
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incelemeyi amaclayan bir arastirma yontemidir. Bu yaklasim 6zellikle hentiz ampirik olarak yeterince
incelenmemis ya da disiplinler arast nitelik tastyan kavramlarin kuramsal ¢ergevesinin olusturulmasinda
siklikla kullanilmaktadir (Jabareen, 2009; Gilson & Goldberg, 2015).

Kavramsal arastirmalar, mevcut literatirde yer alan teorik yaklagimlarin sentezlenmesi yoluyla yeni
kavramsal modeller gelistirilmesine olanak tanimakta ve 6zellikle turizm gibi ¢ok disiplinli alanlarda
kuramsal derinlik saglamaktadir (Xin, Tribe & Chambers, 2013). Bu baglamda ¢alismada psikocografya
kavrami; turizm psikolojisi, ¢evresel psikoloji, insan cografyast ve mekan kuramlariyla iliskilendirilerek
bitiincil bir kuramsal ¢erceve icerisinde ele alinmistir.

Arastirma siireci i¢ temel asamadan olusmaktadir.

e Literatiir taramast asamasinda, psikocografya, mekansal alg1, yerin ruhu (genius loci), destinasyon
deneyimi ve turizm psikolojisi konularina iligkin ulusal ve uluslararasi akademik c¢aligmalar
sistematik bi¢cimde incelenmistir. Bu kapsamda 6zellikle SSCI, ESCI ve TR Dizin kapsamindaki
dergilerde yayimlanan ¢alismalar ile temel kuramsal eserler analiz edilmistir. Literatiir incelemesi
surecinde psikocografya literatiiriinin 6ncti galismalart (Debord, 1955; Coverley, 2010) ile
mekansal algt ve yer kavramina iliskin temel kuramsal yaklagimlar (Relph, 1976; Tuan, 1977,
Lynch, 1960; Norberg-Schulz, 1980) dikkate alinmustir.

e Kavramsal iliskilendirme asamasinda, psikocografyanin mekanin birey tizerindeki duygusal ve
bilissel etkilerini agtklayan temel varsayimlari turizm disiplininde yaygin olarak kullanilan davranis
modelleri ile iligkilendirilmistir. Bu kapsamda 6zellikle ¢evresel psikoloji literatiiriinde yaygin
bicimde kullanilan Uyaran-Organizma-Tepki (Stimulus—Organism—Response / S-O-R) modeli,
mekansal uyaranlarin turist davranist tizerindeki etkisini agiklamak amaciyla analitik bir ¢erceve
olarak kullanilmistir (Mehrabian & Russell, 1974).

e Kuramsal model gelistirme asamasinda ise literatirden elde edilen bulgular sentezlenerek
turizmde psikocografi deneyimi agiklayan kavramsal bir model 6nerisi gelistirilmistir. Bu modelde
mekansal ve psikocografik unsurlar “uyaran”, turistin duygusal ve bilissel siirecleri “organizma”,
ziyaretci davraniglart ve deneyim ciktilart ise “tepki” boyutlart igerisinde degerlendirilmistir.
Boylece mekansal cevrenin turist psikolojisi tizerindeki ¢ok katmanlt etkilerini actklayan bitiinctl
bir analitik cerceve olusturulmustur.

Bu yontemsel yaklasim, psikocografya kavraminin turizm literatirinde kuramsal olarak
konumlandirdmasina ve ozellikle karanlik turizm destinasyonlarinda mekansal deneyimin psikolojik
boyutlarinin daha sistematik bicimde anlasiimasina katki saglamay: amaglamaktadir.

Bulgular ve Tartisma

Yapilan kavramsal analiz sonucunda, turistik mekanlardaki fiziksel uyaranlarin turist psikolojisi tizerinde
¢ ana eksende etki yarattigt tespit edilmistir:

e Duygusal Durum: Mekanin renk paleti, aydinlatma duiizeyi ve akustik 6zellikleri, turistin anlik
duygu durumunu belirler. Ornegin, los 1s1klt ve tas duvarlt bir mahzen restorant "giiven ve gizem"
duygusu uyandirirken, genis camlt ve modern bir havaalant terminali "hiz ve gecicilik" hissi yaratir
(Urquhart, 2020).

e Bilissel Haritalama: Turistler, karmastk mekanlarda (6rnegin Kapalicarst veya Venedik sokaklarr)
psikocografi bir meydan okuma ile karsilasirlar. Bu mekanlarda kaybolma korkusu ile kesfetme
arzusu arasindaki denge, deneyimin heyecan dozunu belitler (Jiang ve Sun, 2022; Young, 1999).
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e Davranissal Niyet: Psikocografi agidan davetkar olan mekanlar, turistin orada daha fazla vakit

gecirmesine, daha fazla harcama yapmasina ve o yeri bagkalarina tavsiye etmesine neden olur
(Khairani, Aruan, Gayatri ve Hati, 2025; Zhu, Xu, Zhang ve Chen, 2025).

Geleneksel turizm haritalari sadece fonksiyonel bilgileri (oteller, muzeler, yollar) sunarken, psikocografi
haritalar mekanin "duygusal yogunlugunu" gésterir. Tartisma kisminda, destinasyon yonetim 6rgttlerinin
(DMO) sadece fiziksel altyapiya degil, "atmosfer yonetimine" de odaklanmast gerektigi vurgulanmaktadir.
Bir kentin turistik rotalart olusturulurken, sadece tarihi eserlerin yan yana dizilmesi yeterli degildir; bu
eserler arasindaki gegislerin (liminal alanlar) turistin psikolojik akisini nasil etkiledigi de hesaplanmalidir.

Destinasyon imajt ¢alismalart genellikle gorsel 6gelere (fotograflar, logolar, sloganlar) odaklanir. Ancak
psikocografya, imajin "gérinmez" bilesenlerini 6n plana ¢tkarir. Bir kentin "tekinsizligi", "romantizmi"
veya "melankolisi", o kentin psikocografi dokusundan kaynaklanir. Ornegin, Prag'in "Kafkaesk"
atmosferi, sadece binalarin sekliyle degil, sokaklarin yarattigi labirentimsi yapt ve 1sik-gblge oyunlarinin

turist zihninde yarattig1 psikolojik gerilimle inga edilir.

Tartisma boliminde bu durum, "atmosferik pazarlama" kavramuyla iliskilendirilmelidir. Turizm
pazarlamacilari, sadece somut varliklart degil, bu wvarliklarin yarattug psikocografi aurayr da
pazarlamaktadirlar. Bu aura, turistin destinasyona yonelik sadakatini belirleyen en gugcli faktorlerden
biridir.

Modern kentlesme ve standartlasmis turizm yatirimlari, destinasyonlarin psikocografi cesitliligini tehdit
etmektedir. "Yersizlik" olarak adlandirilan bu durum, turistin her yerde ayni otel zincitlerini, ayni
magazalari ve aynt mimari dili gérmesine neden olur. Bu durum, turistin "yerin ruhu" ile kuracagi bag
koparir. Psikocografi bir perspektifle, turizmde strdurtlebilitlik sadece ¢evresel degil, ayni zamanda
"mekansal-psikolojik" bir siirdiriilebilitlik olmalidir. Ozgiin psikocografi dokusunu kaybeden bir
destinasyon, uzun vadede turistik cekiciligini de kaybedecektir.

Sonug ve Oneriler

Bu ¢alisma, karanlik turizm destinasyonlarindaki psikocografik deneyimin ¢ok katmanlt dogasini kuramsal
bir dizlemde ¢6ziimleyerek, mekansal unsurlarin ziyaretci tzerindeki bilissel, duygusal ve bedensel
yansimalarint  Uyaran-Organizma-Tepki (S-O-R) modeli ¢ercevesinde degerlendirmistir. Mevcut
aragtirmanin nitel ve kavramsal analiz metodolojisini benimsemesi, ampirik bir dogrulama sunmaktan
ziyade, psikocografya ve karanlik turizm arasindaki etkilesimi derinlemesine bir kuramsal cerceve ile
acitklama ve bu alandaki bilgi boslugunu doldurma stratejisine dayanmaktadir. Bu yaklasim, hentiz
yeterince kesfedilmemis bir arastirma alaninda, gelecekteki ampirik ¢aligmalar i¢in saglam bir teorik temel
olusturma ve hipotezler gelistirme potansiyeli sunarak ¢alismanin bilimsel katkisini gliclendirmektedir.

Yapilan kavramsal analizler sonucunda, karanlik turizm sahalarinin yalnizca fiziksel birer cografi birim
olmanin 6tesinde; ziyaretgilerin i¢sel streglerini, deneyim yogunluklarini ve mekansal algilarint dogrudan
maniptle eden yogun psikolojik uyaranlar (Stimulus) barindirdigt saptanmistir. Destinasyonun mimari
kurgusu, atmosferik dokusu ve tasidig tarihsel sembolizm, ziyaretcilerin mekanla kurdugu duygusal bag:
ve deneyimin 6zglinliigiint belirleyen temel faktorler olarak 6ne ctkmaktadir. Ozellikle travmatik bellek
yukld bu mekanlarin, "Organizma" evresinde empati, hiiziin, etik sorumluluk ve varolussal sorgulama gibi
kompleks psikolojik stirecleri tetikledigi ve ziyaretciyi pasif bir turist profilinden "sessiz bir tanik"
kimligine déntistirdigl sonucuna varimigtir.
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Arastirmanin bir diger 6nemli bulgusu, liminalite ve psikocografik pratiklerin deneyim tzerindeki
donusturtct etkisidir. Bireylerin giindelik yasam rutinlerinden koparak dahil olduklari bu "esik" durumu,
mekanin ruhuna (genius loci) karst duyarliligt artirmakta; stirtiklenme (dérive) ve zihinsel haritalama gibi
yontemler ise deneyimin rastlantisallik ve kesif odakli derinlesmesine imkan tanimaktadir. Bu baglamda,
cevresel uyaranlarin organizmada nasil bir "duygusal rezonans" yarattigi ve bu siirecin etik duyarlilik veya
destinasyon bagliligt gibi ¢iktilara (response) nasil evrildigi, karanlik turizmin strdurilebilir yonetimi igin
kritik bir kuramsal zemin teskil etmektedir. Ozellikle "Tepki" evresinde ortaya ¢ikan "etik farkindalik",
sadece soyut bir kavram olarak kalmayip, ziyaretcinin mekana yonelik saygr durusu, anma etkinliklerine
katilim, ilgili sosyal sorumluluk projelerine destek verme, travmatik olaylarin tekrar yasanmamast adina
farkindalik olusturma veya bagts yapma gibi somut davranigsal niyetlere doniisebilmektedir. Bu durum,
karanlik turizmin, bireysel ve toplumsal hafizanin korunmast ile etik degerlerin pekistirilmesi noktasinda
tasidift potansiyeli actkga ortaya koymaktadir. Sonu¢ olarak, psikocografya yaklasiminin turizm
literatirtine entegrasyonu, mekanin sadece fiziksel bir zemin degil, bireyin 6znel dunyasiyla siirekli
etkilesim halinde olan dinamik bir "anlam alani" oldugunu kanitlamaktadir.

Bu cercevede, gelecekteki arastirmalarin ziyaretgilerin psikocografik deneyimlerini hem nicel hem de nitel
yontemlerle 6l¢mesi, deneyim yogunlugu, duygusal tepkiler ve mekansal etkilesimler arasindaki iligkileri
ampirik olarak test etmesi 6nemlidir. Farkli demografik gruplar, kilttrel ge¢misler ve turizm deneyimi
seviyelerine sahip 6rneklemler kullanilmasi, bulgularin genellenebilirligini artiracak ve psikocografik
deneyimlerin farkli baglamlarda nasil sekillendigini daha net ortaya koyacaktir.

Destinasyon yonetimi agisindan, karanlk turizm mekanlarinin planlamasinda mimari diizenleme,
siklandirma, sessizlik alanlart ve yonlendirme unsurlart yalnizca estetik kaygilarla degil, aynt zamanda
ziyaretcilerin psikocografik deneyimini derinlestiren araglar olarak ele alinmalidir. Mekanin travmatik
bellegi ve tarihsel 6nemi korunmali, ticarilestirme ve yuzeysellestirilmis deneyim yaratma risklerinden
kacinilmalidir. Bu yaklasim hem anilarin yasatilmast hem de stirdurtlebilir turizm agisindan kritik 6neme
sahiptir.

Son olarak, tanittim materyalleri ve deneyim odaklt bilgilendirme, destinasyonun 6zgiin atmosferini ve
“yerin ruhunu” (genius loci) vurgulayacak bicimde tasarlanmali, ziyaretcilere etik davranis ve bilingli
gbzlem yontemleri hakkinda kisa bilgilendirme saglanmalidir. Ayrica, siiriitklenme, zihinsel haritalama ve
yurtiylis gibi metodolojik araglar hem akademik arastirmalarda hem de destinasyon yonetiminde
sistematik olarak uygulanarak deneyimin derinlestirilmesine katk: saglayabilir. Gelecekte yapilacak ampirik
calismalar ve genisletilmis Orneklem analizleri hem kuramsal modellerin dogrulanmasina hem de
destinasyon yonetimi i¢in somut, uygulamaya yoénelik 6nerilerin gelistirilmesine imkan verecektir.

Etik Onay1
Bu makale icin etik kurul izni gerekmemektedir.
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Extended Absract

In recent decades, tourism studies have increasingly shifted from a product- and infrastructure-oriented
perspective toward an experience-centered paradigm. Within this transformation, space has begun to be
conceptualized not merely as a physical setting, but as a multidimensional construct that actively shapes
tourists’ emotional, cognitive, and behavioral processes. In this context, psychogeography- originally
developed within the Situationist International movement by Guy Debord-offers a valuable theoretical
lens for understanding the subtle and often invisible effects of spatial environments on individual
psychology. Despite its growing relevance in geography, urban studies, and cultural theory,
psychogeography remains relatively underexplored in tourism research. This study aims to address this
gap by developing a comprehensive theoretical framework that integrates psychogeography into the
analysis of tourist experience and spatial perception.

The primary objective of this study is to conceptualize psychogeography within the tourism discipline
and to examine how spatial arrangements, sensory stimuli, symbolic meanings, and the “spirit of place”
(genius loci) influence tourists’” psychological states and experiential outcomes. The study further seeks
to demonstrate how psychogeographical elements can be systematically incorporated into destination
planning, experience design, tourism marketing, and ethical tourism practices, particularly within the
context of dark tourism destinations.

The scope of the study is grounded in a qualitative, conceptual research design. A conceptual analysis
method was adopted to synthesize interdisciplinary literature drawn from tourism studies, environmental
psychology, human geography, urban sociology, and cultural theory. Key theoretical foundations include
Debord’s psychogeography, Norberg-Schulz’s concept of genius loci, Lynch’s cognitive mapping theory,
the Stimulus-Organism-Response (S-O-R) model from environmental psychology, liminality theory, and
Non-Representational Theory (NRT). Academic sources indexed in SSCI, ESCI, and TR Dizin were
systematically reviewed and conceptually interrelated to construct an integrative analytical framework.

The study proposes an extended psychogeographical experience model grounded in the S-O-R approach.
In this model, spatial and psychogeographical stimuli (Stimulus) encompass the physical, sensory, and
symbolic layers of a destination, including architecture, spatial scale, lighting, sound, smell, historical
narratives, and collective or traumatic memory. These stimuli are processed within the “organism”
dimension through tourists’ emotional states, cognitive mapping processes, embodied sensations, and
personal cultural backgrounds. The model emphasizes that tourists are not passive recipients of spatial
stimuli but active interpreters who construct meaning through emotional resonance, memory, and bodily
experience. The response dimension includes behavioral and affective outcomes such as perceived
authenticity, emotional depth of experience, ethical awareness, satisfaction, destination attachment, and
behavioral intentions.

The findings of the conceptual analysis indicate that spatial environments in tourist destinations exert
significant psychological influence across three primary dimensions. First, spatial design and atmospheric
elements directly affect tourists’ emotional states, generating feelings such as comfort, nostalgia, anxiety,
reverence, or unease. Second, destinations shape tourists’ cognitive mapping processes, influencing how
spaces are mentally organized, remembered, and emotionally charged. Third, psychogeographically
inviting environments positively affect behavioral intentions, including length of stay, engagement level,
spending behavior, and recommendation intentions.
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The study places particular emphasis on dark tourism destinations, where psychogeographical effects are
intensified due to the presence of traumatic memory and symbolic meaning. In such contexts, spatial
arrangements, silence zones, memorial placement, and lighting design function not merely as aesthetic
choices but as ethical and psychological instruments that guide visitors’ emotional engagement. The
analysis demonstrates that psychogeographical experiences in dark tourism settings often generate
complex emotional responses such as empathy, sorrow, moral reflection, and historical responsibility.
When managed appropriately, these experiences can transform dark tourism from a voyeuristic practice
into an ethically grounded, educational, and reflective form of tourism.

The results further suggest that the preservation of a destination’s unique psychogeographical texture is
essential for sustainable tourism development. Standardized urban design, excessive commercialization,
and placeless tourism investments threaten the emotional distinctiveness of destinations by eroding their
genius loci. From a psychogeographical perspective, sustainability should therefore be understood not
only in environmental or economic terms but also as spatial-psychological sustainability.

In conclusion, this study argues that psychogeography provides a powerful theoretical and analytical
framework for understanding tourist experience beyond traditional cognitive and behavioral models. By
foregrounding emotional resonance, embodied experience, liminality, and ethical engagement,
psychogeography enriches tourism theory and offers practical insights for destination planning,
experience design, and tourism policy. Future research is encouraged to empirically test the proposed
model using quantitative methods such as confirmatory factor analysis (CFA) and structural equation
modeling (SEM), as well as to conduct comparative studies across different cultural and spatial contexts
to further refine the psychogeographical dimensions of tourism experience.
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