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Oz

Bu arastirmada, tabela reklamciligi sektoriiniin ihtiya¢ duydugu nitelikli is giiclinii
karsilamak amaciyla, meslek yiiksekokulu Basim ve Yayim Teknolojileri programina
“Tabela Reklamcilig1” dersinin se¢meli olarak eklenmesinin gerekliligi ve uygunlugu
incelenmistir. Nitel arastirma yontemlerinden durum g¢alismasinin benimsendigi bu
aragtirmada, kriter 6rnekleme yontemiyle belirlenen 10 6grenci, 10 akademisyen ve 10
sektor temsilcisi olmak iizere 30 katilimcidan yari yapilandirilmis bireysel goriisme
teknigiyle veriler toplanmistir. Arastirma bulgulari, tabela reklamcilig sektoriiniin egitim
kurumlarindan  nitelikli eleman beklentisinin  yiiksek oldugunu  gdstermistir.
Akademisyenler ve sektor temsilcileri, tabela reklamcili§1 alaninda verilmesi planlanan
egitimin uygulama temelli igeriklerle desteklenmesinin daha verimli olacagini
belirtmislerdir. Ayrica, tabela reklamcilif1 egitim kolunun okullarda var olmasinin okul-
sektor is birliginin giiglendirilmesine katki saglayacaginin alt1 ¢izilmistir. Bu dogrultuda,
tabela reklamcilig1 dersinin 6grenciler igin mesleki yeterlik gelisimi agisindan islevsel bir
rol istlendigi anlasilmaktadir. Bu nedenle, tabela reklamciligmna iliskin gelistirilecek
dersin kapsamli kurumsal bilgiler ve uygulamali bilesenlerle yapilandirilmas: gerektigi
gorilmistiir. Bu gereklilik dogrultusunda, ¢aliyma kapsaminda 14 haftalik bir dgretim
plani 6nerisi gelistirilmistir. Gelistirilen egitim plani i¢inde teorik bilgilerin uygulamaya
aktarilmasi ve okul-sektor is birligiyle egitimli isgiliciiniin artirilmasina yonelik bir model
olusturulmast hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: Tabela reklamciligi, Basim ve Yayim Teknolojileri, Uygulamali egitim,
Segmeli ders.

Abstract

In the course of the present study, the necessity and relevance of including a designated
"Tabela Reklamcilig1" (Tabela Reklamciligt) course as an elective in the Printing and
Publishing Technologies programme at the Vocational High School was investigated,
with a view to meeting the demand for skilled manpower in the tabela reklamcilig1
sektoreinin. This study adopted the qualitative research design, with a sample of 30
participants, comprising 10 students, 10 academics and 10 industry representatives, who
were selected using a criterion sampling method. Data was collected through in-depth
individual interviews. The findings of the research indicate that there is a high demand
for qualified personnel in the field of advertising and marketing. It was posited by
akademicians and industry representatives that the implementation of training in the field
of poster advertising would be more efficacious with the addition of hands-on
components. Moreover, the importance of incorporating a commercial advertising
education module into school curricula to enhance collaboration between educational
institutions and the industry is underscored. It is evident that the course on advertising
has a significant role in facilitating the development of professional skills among
learners. It has been determined that the curriculum for the course on advertising should
be developed with comprehensive corporate information and practical components. In
accordance with the stipulated requirements, a 14-week teaching plan is hereby
proposed. The objective of the training programme is twofold. Firstly, it aims to facilitate
the transfer of theoretical knowledge to practical applications. Secondly, it seeks to
enhance the quality of the workforce through collaboration between educational
institutions and the industry.

Keywords: Signage advertising, Printing and Publishing Technologies, Applied education,
Elective course.

180

This work is licensed under CC BY-NC-ND 4.0


https://orcid.org/0000-0002-3125-4930

Journal of Communication Science Researches — JCSR, May 2026 Volume 6 Issue 2, p. 180-194

GIRIS

Bir iilkenin kalkinma hedeflerine ulagsmasi, nitelikli insan giiciiniin verimli bir bigimde kullanilmasiyla
miimkiin olabilmektedir. Teknolojik gelismeler ve bu gelismelere paralel olarak egitim sistemlerinde
meydana gelen yenilikler, ¢cagin gerekliliklerine uyum saglayacak nitelikte olmalidir. Kiiresellesen
diinyada rekabet unsurlarmin artmasi, etkili ve siirdiiriilebilir egitim politikalarinin olusturulmasini
zorunlu kilmaktadir. Tiirkiye’de nitelikli is gilicliniin olusturulmasi, mesleki egitim kurumlar
araciligryla desteklenmektedir (Alkan, Suigmez, Aydinkal, & Sahin, 2014, s. 134). Bu kurumlar, 6rgiin
egitim kapsaminda sunulan mesleki egitim programlari ve uzmanlik alanlariyla sektoriin ihtiyag
duydugu ya da duyabilecegi nitelikli ara elemanlarin yetistirilmesini amaglamaktadir. Sanayi-egitim is
birligi cergevesinde yiiriitiilen projeler araciligiyla s6z konusu egitimlerin etkinligi artirilmaktadir
(Saribiyik, 2019). Teknolojinin ilerlemesine bagh olarak artan piyasa talepleri, yeni is kollarinin ortaya
cikmasina neden olmakta; farkli alanlarin bir araya gelmesiyle disiplinler arasi derslerin olusumunu
desteklemektedir (Alemdag & Sensoy, 2019).

Universiteler; egitim-gretim, temel bilimsel arastirmalar ve topluma hizmet olmak {izere ii¢c temel
isleve sahiptir (Erdem, 2013, s. 109). Universiteler biinyesindeki meslek yiiksekokullarinin temel
sorumluluklarindan biri, ¢agin gereksinimlerine uygun nitelikli ara elemanlar yetistirmektir. Bu
dogrultuda, meslek yiiksekokulu bdliimlerinde piyasa ihtiyaclari, istihdam oranlari, teknolojik
gelismeler ve egitim diizeyi dikkate alinarak Orgilin egitim kapsaminda programlar agilmakta, ders
igerikleri olusturulmaktadir. Bu kapsamda, geleneksel olarak usta-girak modeliyle ve diizensiz bigimde
yiiriitiilen baz1 meslek gruplar1 da 6rgiin egitim siirecine dahil edilerek planli ve programl bir yapiya
kavusturulmaktadir (Oztiirk & Talas, 2015). S6z konusu geleneksel meslek gruplarindan biri de agik
hava reklamcilig1 kapsaminda degerlendirilen tabela reklamciligidir.

Tabela reklamcilifi, agik hava reklamciliginin bir alt dali olarak isletmelerin kurumsal kimligini,
hizmetlerini veya kurumsal mesajlari1 kamusal alanda goriiniir hale getirmeyi amaglayan her tiirlii
gorsel tanitim faaliyetlerini igermektedir. Tabela reklamciligina iligkin istatistiksel veriler acik hava
reklamcilig1 kapsaminda toplanmaktadir. A¢ik hava reklamcilig1 dijitallesmeyle birlikte her gegen yil
reklam sektorii ve pazarina yon verdigi iizerinde durulmaktadir. Oyle ki, Reklamcilar Dernegi ve
Deloitte tarafindan hazirlanan Tiirkiye Medya ve Reklam Yatirimlar1 2023 Raporuna gore acik hava
reklamciligi  kentlesme, ulasim aglarinin  yogunlagsmas1 ve dijital ekran teknolojilerinin
yayginlagmasiyla istikrarli bir biiylime egilimi gostermektedir. Raporda dijital reklamlar (%72,6) ve
televizyondan (%20,9) sonra acik hava reklamciliginin (%4,3) onemli bir medya kanali oldugu
iizerinde durulmaktadir (IAB Tiirkiye, 2024). 2024 yil1 verilerinde ise agik hava reklamciligma iligkin
bu oran %35,1 ile artig gostermistir. Agikhava Reklamecilar Vakfi (ARVAK) sektorel anlamda 2024 yil
ilk 6 ayma iliskin acik hava reklamciligina iliskin yatirimlarin %120,3 oraninda biiyiidiigiinii
vurgulamugtir (IAB Tiirkiye, 2025). TUIK, 2024 yili girisim ve istihdam istatistikleri incelendiginde
reklam faaliyetleri alaninda yaklasik 110 — 130 bin kisinin istihdam edildigi goriilmektedir (TUIK,
2024). Reklam sektoriiniin dijitallesmeyle birlikte biiyiimesi ve gelismesi bu istihdam sayisinin
artacagi yoniinde yorumlanmaktadir. Bu durum, sektérde is giicline duyulan ihtiyacinda artmasina
zemin hazirlamaktadir. Ag¢ik hava reklameciligi, dolayisiyla tabela reklamciligi alaninda da istihdam
edilecek kisilere ihtiya¢c duyulmaktadir. Her ne kadar dijitallesmeyle bircok alanda insan giici ile
yapilan islere ihtiyacin olmadigina iligkin 6n kabuller bulunsa da agik hava reklamcilig1 alaninda
kendini gelistirmis ve alana iliskin egitimler almis kisilerin varligina ihtiyag duyulmaktadir. Hem
sektoriin is kapasitesi hem de ekonomik anlamda giderek biiyiimesi, agik hava reklamciligmin
dolayistyla tabela reklamciligimin 6nemi ve egitimine iliskin gerekliligin giderek arttig1 anlamina
gelmektedir. Boylece reklamecilik egitimi ve bu alana yonelik yeni egitim icerikleri ve programlarinin
gelistirilme gerekliligi 6n plana ¢ikmaktadir.

Reklamcilik egitimi; lilkemizde lisans ve On lisans diizeyinde, teorik ve uygulamali mesleki egitim
modeliyle yiiriitiilen bir alandir. Tiirkiye’de bu alanda "Reklamcilik" ve "Reklamcilik ve Halkla
[liskiler" bagliklar1 altinda lisans diizeyinde egitim programlari bulunmaktadir. Bu egitim programlari,
sektoriin hizmet alanlarinda ihtiyag duyabilecegi iletisim becerisi, pazarlama faaliyetleri, grafik
tasarimi, baski teknikleri, ekonomi ve isletme yoOnetimi gibi alanlarda Ogrencilerin yetistirilmesi
amaglanmaktadir (Yakin, 2018, s. 296). Ancak, reklam ve reklamcilik alanina hizmet verecek ara
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elemanlar yalnizca bu boliimlerden mezun olanlarla sinirh degildir. Bu alanda farkli disiplinlerden
mezun bireyler ile usta-cirak iliskisine dayali geleneksel egitim modeli aracilifiyla da istihdam
saglanmaktadir. Ornegin, usta-cirak modeliyle eleman yetistiren alanlardan biri de acik hava
reklamciligidir. Acik hava reklamciligimin mesleki uygulama alam1 da bu baglamda usta-cirak
modeliyle eleman yetistiren alanlardan biridir. Bu model, "yaparak ve yasayarak Ogrenme"
yaklasgimina dayanmaktadir. Ogrenme siireci yiiz yiize, dogrudan isle i¢ ice olacak sekilde
gergeklesmektedir (Celik, 2023, s. 1008). Ulkemizde Basim ve Yayim Teknolojileri programlari da
acik hava reklamciligr sektoriiyle iliskili olup, malzeme iiretiminde bu alana kismen hizmet verecek
nitelikli 6grenciler yetistirmektedir. Bu programlarda egitim goren 6grencilere, reklamcilikla iliskili;
baski, tasarim ve teorik reklamcilik dersleri aracilifiyla gorsel ve basili medya alanlarinda gorev
alabilecek nitelikte beceriler kazandirilmaktadir. Ancak sektdr eleman ihtiyacini karsilama konusunda
usta-¢irak modelini benimsemektedir. Bu modelin gliniimiizdeki dezavantaj1 ise 4+4+4 zorunlu egitim
politikalar1 nedeniyle gilinlimiizde uygulanamaz hale gelmesidir. Sektor ¢alisanlar tarafindan dile
getirilen bu durum, alanin akademik bir temele sahip olmamasiyla birlikte sektoriin nitelikli eleman
ihtiyacimi karsilamasini zorlastirmakta ve yapilan islerin kalitesini olumsuz etkilemektedir.

Bu alanda yapilmis calismalar incelendiginde, genellikle estetik agidan degerlendirmelere
odaklanildigi ve bu degerlendirmeler sonucunda bu alanda egitimin Onemine vurgu yapildig
goriilmektedir. Tabela tasarimlar iizerine yapilan bir arastirmada ¢evre kirliligine neden olan tabela
tasarimlar1 incelenmis, karsilasilan problemlere deginilmis ve bu sektdriin akademik boyutunun
olusturulmas1 ve gelistirilmesinin tabela iiretiminde verimliligi artiracagi vurgulanmistir (Bengi,
2020). Bir diger calismada ise Ankara’daki goriintii kirliliginin orantisiz tabela kullanimindan
kaynaklandig1 ve tabela kullanimiyla ilgili yasal diizenlemelerin yapilmamasmin bu sorunu giderek
artiracagi belirtilmistir (Toros, 2021). Parklardaki bilgilendirme panolarinin gorsel tasarim agisindan
incelendigi bir arastirmada ise bu panolarda temel grafik tasarim kurallarina uyulmadigi ortaya
koyulmustur (Tiirk, 2022, s. 1766). Tabela iiretiminde tercih edilen malzemelerin kalitesizligi, tabela
boyutlarinin ¢evre ile uyumsuzlugu ve ortaya c¢ikan genel gorsel kirlilik, toplumsal bir sorun haline
gelmistir. Bu sonunun ¢6ziimiine yonelik toplumda belirgin bir beklendi bulunmaktadir (Demir, 2008).

Bu aragtirma, tabela reklamciligi alanindaki iiretim siireglerini inceleyerek gerekli temel konulart
belirlemeyi ve bu konularim Basim ve Yayim Teknolojileri programina se¢meli ders olarak
eklenmesini degerlendirmeyi amaglamaktadir. Arastirma, programin sektorle uyum diizeyini analiz
etmeyi ve Onerilen se¢meli dersin uygulanabilir yontemlerini ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Bu aragtirma kapsaminda, belirlenen soruna ¢6ziim Onerileri sunmak i¢in agagidaki sorulara cevap
aranacaktir;

1. Basmm ve Yaymm Teknolojileri programinda "Tabela Reklamcilig1" dersinin yer almasina
yonelik akademisyen, 6grenci ve sektor temsilcilerinin goriisleri nelerdir?

2. Ogrenciler, bu dersin kendilerine kazandiracag: beceriler konusunda nasil bir algiya sahiptir?

3. Tabela reklamcilig1 alaninin gelecegi, akademisyenler ve sektdr temsilcileri tarafindan nasil
ongoriilmektedir?

4. Sektorde egitim temelli kaliteyi etkileyen faktorler nelerdir?

5. Tabela reklamcilig1 alaninda okul-sektor is birligi olanaklari nelerdir?

6. Egitim programima ecklenecek olan tabela reklamciligi dersinde nasil bir ders plam
olusturulmalidir?

YONTEM

Tabela iiretim sektoriiniin mevcut is akisin1 ve niteliklerini belirleyerek, sektdrde ihtiyag duyulan
nitelikli eleman a¢iginin giderilmesine yonelik olarak Tabela Reklamciligi sektoriinde yer alan
konularin belirlenmesi ve Basim ve Yayim Teknolojileri egitim programlarina segmeli ders olarak
entegrasyonunun ele alindigi bu ¢aligma, tabela reklamcilig1 sektoriinde giderek artan nitelikli is giicii
ihtiyacini, mesleki ve teknik egitim sistemi baglaminda ele almasi bakimindan énem tagimaktadir.

Arastirmanmin Modeli
Aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden durum ¢aligmasi deseni tercih edilmistir. Durum ¢aligmasi
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deseni, belirli bir duruma gore insanlarin bakis acgilarin1 degerlendirme, bireylerin davranmislarim
etkileyen durumlan inceleme gibi birgok durumun kendi gercekligi icerisinde incelenmesine ve
yorumlanmasina yardimci olan esnek bir desendir (Capar & Ceylan, 2022; Creswell, 2020). Bu
arastirmada, tabela reklamciliginin mevcut durumu, nitelikli eleman ihtiyac1 ve bu alana yonelik
egitim beklentilerini sektér temsilcileri, akademisyenler ve Ogrencilerin goriisleri dogrultusunda
durum ¢aligmasi deseniyle incelenmistir.

Aragtirmada olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden amagli 6rnekleme tiiriinde 6lgiit 6rnekleme deseni
kullamlmgtir. Olgiit 6rnekleme, 6nceden belirlenmis 6lciitleri karsilayan ve arastirma konusu
hakkinda zengin bilgiye sahip oldugu diisliniilen kisi, olay, nesne veya durumlarin derinlemesine
incelenmesi olarak tanimlanmaktadir (Biiylikoztiirk, Cakmak, Akgilin, Karadeniz, & Demirel, 2018;
Baltaci, 2018; Yildinm & Simsek, 2005). Bu dogrultuda, aragtirma sorularina dogrudan yanit
verebilecek deneyim ve bilgiye sahip oldugu diisiiniilen, dersin paydaglar1 arasindan belirlenen
oOl¢iitleri karsilayan katilimcilar aragtirmaya 6rneklem olarak se¢ilmistir.

Arastirmanin Calisma Grubu

Aragtirma verileri katilimcilardan 2024-2025 egitim-6gretim donemi icinde yiiz yiize goriisme
teknigiyle toplanmigtir. Arastirmanin ¢alisma grubunu; tabela reklamciligi sektdriinde uzun yillar
fiilen ¢aligmis, sektoriin ihtiyaglarina derinlemesine katki saglayacagi diigtiniilen, is ¢esitliligi kapsami
genis olan, uluslararasi ithalat-ihracat yapan firmalarda gorev alan 10 deneyimli sektor temsilcisi;
goriismelere, matbaacilik temelli derslerin yogun olarak verildigi Basim ve Yayim Teknolojileri
programlarinda gorevli, alaninda deneyimli 10 akademisyen, temel mesleki dersleri tamamlamis ve
Staj-1 uygulamasini yapmis Basim ve Yayim Teknolojileri 2. smifinda egitim goren 10 6grenci
arastirmaya dahil edilmistir. Etik ilkeler geregi, 18 yasindan biiylik 6grencilerin goriisleri alinmistir.
Ayrica katilimceilardan edinilen bilgiler dogrultusunda arastirmanin temel Onerisi olarak tasarlanan
ders icerigine iliskin teknik bilgiler ise Onerilen alan dig1 uygulama derslerinde kullanilacak elektronik
malzemelerle ilgili olarak, elektrik donanimlari, LED ekran uygulamalar1 ve elektrik tesisat doseme
islemlerini i¢eren derslerin igerigi hakkinda bu dersleri veren, Elektrik-Elektronik boliimiinde gorevli
alan uzman Ogretim elemanmdan malzeme bilgisi ile teorik ve uygulama saatlerinin belirlenmesi
konusunda goriis alinmstir.

Arastirmaya katilan goniillii katilimcilarin demografik bilgileri Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Calisma grubunda bulunan dgrencilerin (O), akademisyenlerin (A) ve sektdr temsilcilerinin
(ST) demografik bilgileri.

Katilmer Kodu Cinsiyet Katilimer Statiisii Mesleki Deneyim
(Egitim—Meslek) Y1)
01 Kadm Ogrenci Yok
02 Kadm Ogrenci Yok
03 Kadm Ogrenci Yok
04 Kadm Ogrenci Yok
05 Kadm Ogrenci Yok
06 Kadm Ogrenci Yok
07 Kadm Ogrenci Yok
08 Erkek Ogrenci Yok
09 Erkek Ogrenci Yok
010 Erkek Ogrenci Yok
Al Kadin Ogr. Gor. 15
A2 Kadin Ogr. Gor. 15
A3 Kadin Ogr. Gor. 15
A4 Erkek Dog. Dr. 30
AS Erkek Ogr. Gor. 30
A6 Erkek Ogr. Gor. 30
A7 Erkek Ogr. Gor. 30
A8 Erkek Ogr. Gor. 15
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A9 Erkek Ogr. Gor. 30
A10 Erkek Ogr. Gor. 15
STl Kadin Matbaacilik 15
ST2 Kadin Matbaacilik 19
ST3 Erkek Matbaacilik 22
ST4 Erkek Glizel Sanatlar 20
STS Erkek Alayl 18
ST6 Erkek Alayl 34
ST7 Erkek Alayl 20
ST8 Erkek Alayl 22
ST9 Erkek Alayl 35

ST10 Erkek Alayl 25

Veri Toplama Araclar ve Siireci

Bu arastirmada nitel aragtirma yontemlerinden goriigme (miilakat) teknigi kullanilmistir. Goriisme
tekniginin temel amaci, katilimcilarin belirli bir konuya iliskin duygu ve diisiincelerinin derinlemesine
anlagilmasidir (Karatas, 2015, s. 71). Bu nedenle, goriisme teknigi nitel arastirmalarda en temel ve
derinlemesine veri toplamaya teknigi olarak diger insanlart anlamanin en giiglii yollarindan birini
olusturmaktadir. Goriisme tiirleri temelde yapilandirilmamis goriismeler, yar1 yapilandirilmig
gorlismeler ve yapilandirilmis goriigmeler olarak iice ayrilmaktadir. Yar1 yapilandirilmis goriisme tiirii
kullanmilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme tiiriinde, 6nceden hazirlanmig sorular bulunmaktadir.
Ancak arastirma siirecinde gerekli goriildiigii hallerde bu sorulara eklemelerin yapilabildigi bir
tekniktir (Dombekci & Erisen, 2022, s. 146). Bu arastirmada da tabela reklamciligina iligkin
gelistirilecek egitim programina iliskin gerek programin hedef kitlesi olan dgrenciler gerek programin
egitimini verecek olan akademisyenler gerekse program somut c¢iktilarin1 sektorel anlamda
degerlendirecek kisiler olarak sektor temsilcilerinin programa iligkin Oneri, istek ve uyarilarin1 daha
derinlemesine ele alabilmek i¢in yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi tercih edilmistir. Bu teknigin
icinde barmndirmis oldugu sohbet havasinda veri toplamaya imkan vermesi agisindan gelistirilecek
programa iliskin daha detayli bilgi saglayacag: diisiiniilmektedir.

Aragtirmada kullanilan goriisme formunda akademisyenler i¢in dort, 6grenciler i¢in dort ve sektor
temsilcileri i¢in dokuz soru yer almistir. Arasgtirmanin kapsam gecerliligini saglamak amaciyla
goriisme sorulari, 0gretim programlar1 alaninda uzman bir akademisyen ile matbaacilik alaninda
uzman bir akademisyenin denetiminde hazirlanmistir. Goriismeler ortalama 10 dakika slirmiistiir.
Gorilisme stiresinin gorece kisa olmasinin ana nedeni, gorlismenin tek bir temaya odaklanan yari
yapilandirilmis sorularla ytirtitiilmiis olmasi ve katilimeilarin konuya iligskin yanitlar belirli bir siireden
sonra tekrar etmeye baglamasidir. Bu durum arastirmada veri doygunluguna ulasildigimin temel
gostergesi olarak kabul edilmektedir. Boylece goriisme siiresinin gorece kisa olmasi veri derinligini
smnirlamaktan ziyade arastirmanin odakli yapist ve katilimci grubunun homojen o6zellikleriyle
iligkilidir. Goriigme formlarinin gegerlilik ve giivenirligini test etmek icin iki sektor ¢aligani, iki
akademik personel ve iki 6grenci ile 6n goriismeler gerceklestirilmis; islevsiz oldugu tespit edilen ve
arastirma amacina hizmet etmedigi degerlendirilen sorular goriigme formundan ¢ikarilmis veya daha
anlasilir hale getirilmistir. On goriismeye katilan goniillii katilimeilar, arastirmanin ¢alisma grubuna
dahil edilmemistir.

Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen verilerin analizinde betimsel icerik analizi yontemi tercih edilmistir. Igerik
analizi, katilimcilardan elde edilen verilerin sistematik bi¢imde diizenlenmesi, benzer ifadelerin
kodlanmasi ve bu kodlarin temalar altinda bir araya getirilmesiyle diizenli bir sekilde sunulmasim
saglayan bir analiz yontemidir (Karasar, 2016; Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu, & Yildirim, 2012;
Karatas, 2015).

Aragtirmanin goriisme verileri icerik agisindan analiz edildiginde, bazi katilimcilarin ifadelerinin kisa
ve yuzeysel kaldig1 ve bilgi liretme yeterliligi tasimadig1 goriilmiistiir. Bu nedenle, ¢aligmanin gegerlik

ve giivenirligini korumak amaciyla yalmizca konuya dair igeriksel derinlik tasiyan, kendi ilgi alanlari
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ve kariyer hedeflerini ifadeler igerik analizi siirecine dahil edilmistir. Bununla birlikte, tiim goriigme
stiregleri kayit altina alinmig ve arastirma siirecinin seffaflig1 ilkesine uygun bigimde calismada
raporlanmistir. Word dosyasinda toplanan raporlar birbirinden bagimsiz alan uzmani iki akademisyene
gonderilmis ve akademisyenler tarafindan benzer veriler tema olusturma islemine tabi tutulmustur.

Arastirmanin Gecgerliligi ve Giivenirligi

Arastirmanin bulgularinin gegerli ve giivenilir olabilmesi i¢in ¢esitli hususlara dikkat edilmistir. Oyle
ki, aragtirmacinin veri toplama siirecini, elde edilen verilerin analizini ve yorumunu seffaf ve ayritili
bigimde sunmasi, ¢alismanin gegerlilik ve giivenirligini artiran énemli bir unsurdur (Karatas, 2015, s.
76-77). Ayrica, aragtirmanin farkli gruplarda da uygulanabilir olmasi, bulgularin genellenebilirligini
desteklemektedir. Bu dogrultuda, ¢aligmada derinlemesine veri toplama yontemlerine bagvurulmus;
katilimer gesitliligi saglanmig, uzman gorislerinden yararlanilmig ve katilimci ifadelerine dogrudan
alintilarla yer verilmistir. Bu uygulamalar, arastirmanin i¢ tutarlilifini giiclendirmekte ve bulgularin
giivenilirligini desteklemektedir. Arastirmanin amaci diginda yapilan (Abart1 6rnekler, is ve ailevi
sorunlar) temalar sadelestirilmis, temalar arast uyum oran1 Miles ve Huberman'in (1994) gecerlilik
giivenirlik testi i¢in Onerdigi formiil kullanilmistir (Giivenirlik=goriis birligi/goriis birligi+goriis
ayrilig1). Gerekli diizenlemelerden sonra, ii¢ grubun ortalamasi 0,84 olarak hesaplanmistir. Bu sonug
arastirmada elde edilen verilerin gegerli ve giivenilirligine isaret etmektedir.

Arastirmanin Etik izni

Bu arastirmamin etik kurul izinleri Konya Teknik Universitesi T.C. KONYA TEKNIK
UNIVERSITESI REKTORLUGU Bilimsel Arastirma ve Yaymn Etigi Kurulundan almmustir.
10.02.2025 tarihli ve 193893 sayil1 yaz1 belge ile alinmustir.

BULGULAR

Arastirmanin bu baghg altinda, Basim ve Yayim Teknolojileri programinda se¢meli ders olarak
okutulmasi1 Onerisinde bulunulan tabela reklamcilig1 dersi ile ilgili akademisyenler, dgrenciler ve
sektor temsilcilerinin goriisleri degerlendirilmistir. Bu aragtirma kapsaminda, “6grencilerin sektdre ve
derse yonelik algt ve degerlendirmeleri”, “akademisyenlerin se¢meli derse iligkin tutumlarn ve
onerileri” ile “tabela reklameciligi sektoriiniin mevcut durumu, gelecegi, nitelikli is giicii ihtiyac1 ve
mesleki egitimden beklentileri” hakkindaki verilere yer verilmistir.

Ogrencilerin Sektor ve Ders Hakkindaki Géoriisleri

Se¢meli derslerin 6gretim programina eklenmesinde 6grenci ilgisi ve talepleri belirleyici bir faktordiir.
Bu nedenle ¢alismada, dgrencilerin tabela reklamciligina yonelik bilgi diizeylerini, beklentilerini ve bu
alandaki gorislerini belirlemeye yonelik agik uclu sorular ydneltilmistir. Bu sorular ve &grenci
goriislerinden alintilar Tablo 2, Tablo 3 ve Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 2. Ogrencilerin tabela reklamcilig: dersine iliskin gériislerinin tematik dagilimu.

Tabela reklamciligl dersinin 6gretim programmizda olmasini ister misiniz? Neden?

Frekans-
Tema Kategori Ogrencinin Alint1
Kodu
Egitim Programin gelismesi / 04, 08 "Belki daha giizel olur,
Iceriginin cesitlenmesi programimizi daha da
Zenginlesmesi gelistirecegini diisiiniiyorum."
(04)

Gorsel anlatim 01, 05 "Renkler, tasarim konusunda

becerilerinin geligimi gelisebiliriz." (05)

Yeni bir sey dgrenme 04, 010 ""(v)lur, b.ilrnedigim"bif seyi

istegi Ogrenmis olurum." (010)
Sektorel Alanla iliskilendirme / 02, 06, 010 "Bu boliimden mezun olan
Uygunluk ve boliime katki ogrenciler de bu alana
Yayginlik yonelebilir." (06)
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Is ve Kariyer
Imkani

Tabela reklamciligin 01, 07 "Tabela ¢ok yaygin, kolay

yaygmligi uygulamalar1 oldugu i¢in olmasini
isterim." (07)

Is imkam yaratma 03, 09 "Bizim ig¢in ig imkani

olusturabilir." (03)

Tabela reklamciliginin 6gretim programina ders olarak eklenmesine iligkin 6grencilerin goriisleri;

299 ¢

“egitim iceriginin zenginlesmesi”, “sektorel uygunluk ve yayginlik” ve “is ve kariyer imkan1” seklinde
iic ana temada toplanmistir. Ogrenciler, tabela reklamciligina iliskin gelistirilecek ders iceriginin bu
programin gelismesine ve derslerin ¢esitlenmesine katki saglayacagini belirtmislerdir. Kendileri
icinse; gorsel anlatim becerilerinin gelisimine, tabela reklamciliginin sektoriiniin yaygin oldugu ve
dersin ig imkan1 yaratma noktasinda faydali olacagim ifade etmislerdir.

Tablo 3. Ogrencilerin tabela reklameilig dersinin kazandiracagi becerilere iliskin goriislerinin tematik

dagilimu.
Tabela reklamciligl dersinin size hangi becerileri kazandiracagim diisiiniiyorsunuz?
Frekans-
Tema Kategori Ogrencinin Alint1
Kodu
Mesleki Alan bilgisi edinimi 01, 02, 04, “Makine gesitlerini ve nasil
Gelisim ve 09, 010 isledigini 6grenmemiz bizim i¢in
Yonelim cok iyi olur.” (02)
Uzmanlik kazanma / 01, 04 “Derslerimiz i¢inde dallarimiza ait
Dallanma her bir ders i¢in az ¢ok bilgimiz
olmal1.” (O1)
Tasarim ve Grafik/tasarim 01, 02, 03, “Daha ¢ok tasarim yapmaya yonelik
Yaraticilik becerilerinin gelismesi 06, 07 caligabilir. Fikirlerimiz ¢ogalabilir.”
(03)
Tipografi ve gorsel ifade 02, 07 “@Grafik alaninda gelistirebilir, yazi
becerileri tipografisi alaninda gelistirecegini
diisiiniiyorum.” (02)
Yaraticilik / Hayal 06, 07 “Grafik tasarima ilgi duymamiz1
giicliniin geligimi saglayabilir. Hayal giiciimiizii
gelistirebilir.” (06)
Kisisel ve Yeni alanlara agilim / 01, 02, 09 “Altin bilezik olabilir ve yeni bir
Profesyonel Gelecek icin katki alana agilan pencere olabilir.” (02)
Kazanim Uretim siireci bilgisi ve 04, 010 “Bir iiretim siirecindeki tiim

genel donanim

asamalar benim i¢in bir kazanim
olur.” (010)

Ogrencilerin boliime tabela reklamciligi dersinin kazandirilmasiyla, “mesleki gelisim ve ydnetim”,
“tasarim ve yaraticilik”, “kisisel ve profesyonel kazanim” gibi ana temalarda fikir birligi olusturdugu
goriilmektedir. Dersin 6greniminde ana faktor olan 6grenciler; bu ders ile alan bilgisi edinecekleri,
uzmanlik kazanacaklari, grafik tasarim becerilerinin gelisecegi, tipografi ve gorsel ifade becerileri,
yaraticilik/hayal giicli gelisimi, yeni alanlara acilim icin gelecege katki saglayacagi ve iiretim siireci
bilgisi ve genel donanima sahip olma gibi beceriler kazanacaklarini belirtmislerdir.
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Tablo 4. Ogrencilerin tabela reklamcilig: sektériine iliskin goriislerinin tematik dagilimu.

Tabela reklamcihigi sektoriindeki is olanaklar1 hakkinda bir fikriniz var m1? Bu alanda bir
kariyer diisiiniir miisiiniiz?

Frekans-
Tema Kategori Ogrencinin Alinti
Kodu
Bilgi Eksikligi Alan bilgisi siirl 01, 03, 04, | “Tabela reklamciligi sektoriine
ve Farkindalik 05 iligkin detayli bilgiye sahip
Sorunu degilim.” (O1)
Kariyer Plan1 Kariyer diisiinmeyenler | 02, O3, 06, | “Kariyer olarak da diigiinmedim.”’
Olmayanlar / 010 (03)
Ilgisizler [lgisiz ama 6grenmeye 07 “Kariyer olarak istemem ama
acik farkl seyler ogrenmek isterim.”
(O7)
Olumlu Bakis / Gelisime acik bir sektor | O1, 02, 09 “Sektor cagimiza gére geriden
Gelisime Agik olarak goriilmesi geliyor, gelistirilebilir.” (09)
Gortis Is olanaklarinin 01, 06, O8,| “Para agisindan ve kariyer
oldugunun farkinda 09 acisindan énii acik.” (09)
olanlar
Kariyer diisiinenler 01, 08, 09 “Diisiiniiriim ¢iinkii... kariyer
acisindan 6nii acik.” (09)

Ogrencilerin tabela reklamciligi sektdriindeki is olanaklari ve kariyer yapma egilimlerine iliskin
goriisleri incelendiginde, katilimcilarin goriisleri sonucunda “bilgi eksikligi ve farkindalik sorunu”,
“kariyer plan1 olmayanlar/ilgisizler” ve “olumlu bakis/ gelisime acgik goriis” ana temalar
olusturulmustur. Katilimcilarin tabela reklamciligr sektoriindeki is olanaklarina iliskin gdriislerinin
farklilastigi goriilmektedir. Baz1 6grencilerin sektdr hakkinda alan bilgisi sinirli oldugu ve bu nedenle
is olanaklarma yonelik net bir fikir gelistiremedikleri, buna karsin bir kisminin sektorii gelisime agik
bir alan olarak degerlendirildigi ve mevcut is olanaklarinin farkinda oldugu belirlenmistir. Aym
zamanda bazi 6grencilerin tabela reklamciligi sektoriinii kariyer planlart kapsaminda anlamli bir is
alan1 olarak gordiikleri, bazilarinin ise bu alanda kariyer diislinmedikleri halde 6grenmeye agik bir
tutum sergiledikleri goriilmiistiir.

Akademisyenlerin Tabela Sektorii ve Tabela Reklamcihi@1 Dersi Hakkindaki Goriisleri
Akademisyenlerin tabela reklamcilig1 sektorii ve bu alanda onerilen segmeli dersi hakkinda goriislerini
almak ve programdaki yerini degerlendirmek amaciyla, akademisyenlere agik uglu sorular
yOneltilmistir.
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Tablo 5. Tabela reklamciliginin sektordeki is ve kariyer olanaklarina iliskin akademisyenlerin
goriislerinin tematik dagilimi.

Tabela reklamcihig: sektoriindeki is olanaklar1 hakkinda bir fikriniz var m1? Bu alanda bir
kariyer diisiiniir miisiiniiz?
Frekans-
Tema Kategori Akademisyenin Alint1
Kodu
Tabela Kismi veya sinirl Al, A2, A4, A6, “Reklamcilik dersi kapsaminda
Reklamciligina | diizeyde yer veriliyor | A8 cogunlukla bir hafta mutlaka
Miifredatta Yer tabela reklamciligina yer
Verme Durumu veriyorum.”’(A4)
Hig yer verilmiyor A3, A5, A7, A9, “Derslerimizde yer vermiyoruz
Al10 ctinkii bu dersi verebilecek
kabiliyette bir hocamiz yok.”
(AS)
Tabela Tasarim odakl Al, A4, A8 “Zaten tabelalarda tasarim
Reklamciligima | yaklagim kismu bizi ilgilendiriyor... kisa
Yaklagimlar ve mesaj, gorsellik onemli.” (A1)
Gerekgeler Teknik/imalat kismi1 Al, A8 “Tabela reklamciliginin
bizim alanimiz degil uygulayicisiyiz ama baski teknik
bilgisi sart degil, hazir icerikler
geliyor zaten.” (A8)
Miifredat eksikligi AS, A7, A9, A10 | “Bu dersi verecek kabiliyette
veya uzmanlik hocamiz yok.” (AS)
yetersizligi

Akademisyenlerin tabela reklamciligr sektoriindeki is olanaklarma iligkin goriisleri; “tabela
reklamciligina miifredatta yer verme durumu”, “tabela reklamcilifina yaklasimlar ve gerekceler” ana
temalarinda birlesmistir. Akademisyenler, tabela reklamciligina miifredatta kismi ya da sinirh diizeyde
yer verildigini, bazi programlarda ise hi¢ yer verilmedigini; mevcut yaklasgimin daha ¢ok tasarim
odakl1 oldugunu, teknik ve imalat boyutunun alanlar1 disinda kaldigini ve bunun miifredat eksikligi ile

uzmanlik yetersizliginden kaynaklandigini ifade etmistir.

Tablo 6. Tabela reklamcilig1 sektoriin gelecegine iliskin akademisyenlerin goriislerinin tematik

dagilimu.
Tabela reklamcilig sektoriiniin gelecegi hakkindaki diisiinceleriniz nelerdir?
Frekans-
Tema Kategori Akademisyenin Alint1
Kodu
Dijitallesen ve Varligini stirdiirecegi | Al, A2, A3, A4, “Her ne kadar dijital ¢cagda
Doniisen Tabela goriisi AS, A7, A8, A9, | yasamis olsak da tabela
Reklameiligt A10 reklamciligi belki format
degistirebilir ama tamamen
ortadan kalkmasi miimkiin
degildir.” (A7)
Belirsizlik ve Diigiik | Alana karsi ilgisizlik | A6 “Tabela reklamciligi ¢ok
Farkindalik tizerinde diistindiigiim bir alan
degildi... net bir vizyon
gormiiyorum.” (A6)

Akademisyenlerin tabela reklamcilig1 sektdriiniin gelecigine iliskin goriisleri; “dijitallesen ve doniisen
tabela reklamciligr”, “belirsizlik ve diisiik farkindalik” ana temalanyla ikiye ayrildigi goriilmektedir.
Buna gore akademisyenlerin tiimii tabela reklamciliginin sektorel olarak varligimi stirdiirecegi tizerinde
dururken bir akademisyen ise alana kars1 ilgisiz oldugu goriistindedir.
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Tabela Sektoriiniin Mevcut Durumu ve Gelecegi Hakkinda Sektor Cahisanlarimin Goriisleri
Aragtirma kapsaminda, tecriibeli sektor calisanlarina tabela reklamciligi alanini analiz edebilmek ve
sektoriin nitelikli eleman ihtiyaglarini belirlemek amaciyla agik uglu sorular sorulmus ve goriisleri

almmustir,

Tablo 7. Tabela reklamcilifi sektoriiniin egitimle biitiinlesme ihtiyaci ve gelecek potansiyeli.

Frekans- Alinti
Tema Kategori Sektor
temsilcisi Kodu
Sektorde Nitelikli ve egitimli is giicii ST1, ST2, ST3, | “Imalat yapacak, imalattan
Nitelikli Eleman | ihtiyaci ST4, STS, ST6, | anlayacak insanlar: egitmek
Agig1 ve ST7, ST8, ST10 | gerekiyor... bununla ilgili ciddi
Egitimin Roli acik var.” (ST4)
Usta-girak egitim modelinin ST2, ST4, STS, | “Okul mecburiyeti oldugu icin
olmamasi ST6, ST7 ufak yasta ¢ocuk bulamiyoruz”.
(ST2)
Mevcut egitim sisteminin ST1, ST2, ST3, | “Cwaklik(MEM) egitiminde de
yetersizligi ST4, ST6, ST7, | ¢ok iist diizey bir egitim
ST8, ST9 vermiyorlar” (ST9)
Egitimin sektorde hizmet ST2, ST3, ST4, | “Bence bir iist seviye, bir
kalitesini artiracagi beklentisi | STS, ST6, ST8 | basamak iistiine taswr.” (ST9)
Sektorel Bilgi Tasarim, 6lgiilendirme, ST1, ST3, ST7, | “Miisteri sekiz kapr geziyor
ve Beceri malzeme bilgisi eksikligi STS, ST9 bize geliyor. Olgiilendirme
Eksiklikleri nasul yapilmalidir? Malzemeye
gore fiyatlamast sunulur nasil
ikna ediliriz? Biz mesela
bunlarin hepsini yapiyoruz.”
(ST8)
Montajda is saglig1 ve ST2, ST5 “Montaj ¢ok onemli bir sey.
giivenligi sorunlari Hem saglik hem de giivenlik
acisindan... eksikler var.”
(ST5)
Uretim siireci biitiiniine ST1, ST2, ST3, | “Kesifteki arkadas bilgili
hakimiyet eksikligi ST4, ST6, STS8, | olmast gerekir ki bunu imalata
ST9, ST10 dokiilsiin, tasarima
doniistiirebilsin. Her tiirlii
bilgisi olmasi gerekiyor.”
(STo)
Maliyet hesabindan kaynakli | ST1, ST3, ST4, | “Malzemeler yurtdisindan
problemler ST9 geliyor, ¢cok pahali, hata
kaldirmiyor.” (ST1)
Teorik (Tiirkge, matematik, ST3, ST6, ST10 | “Simdi arkadaslar okuyorlar
pazarlama) bilgi eksikligi ama bir reklam, pazarlama
taktigi, algi yonetimiyle bir
ders veriliyor mu verilmiyor.”
(ST10)
Sektoriin Siirekli biiyliyen ve yenilenen | ST1, STS, ST7, | “Tabela sektorii genig bir
Mevcut Durumu | bir sektor ST8, ST10 sektor gelecegi olan bir sektor
ve Gelecek en kiiciik firmasindan en biiyiik
Perspektifi firmasma kadar herkesin
ihtiya¢ duydugu bir alan.”
(ST10)
Dijitallegsmeyle birlikte ST1, ST2, ST3, | “Siirekli kendini yenileyen,
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doniisiim yaganmasi

STS, ST8

giincelleyen bir mesleginiz
var.” (ST2)

Gelecekte sektoriin daha fazla
egitimli elemana ihtiyag
duyacagi

ST2, ST3, ST4,
ST7, ST8, ST9,
ST10

“Stajyer gelir hani grafik
tasarimla su anda eleman
sorunumuz pek olmuyor ama
atolye béoliimiinde ¢ok eksiklik
yasiyoruz.” (ST10)

Teknolojik
Gelismelere
Uyum Sorunlari

Makine kullaniminda bilgi

ST1, ST7, STS,

“Makine teknikerligi

eksikligi ST9, ST10 konusunda inaniimaz
eksiklikler var... bilgi gercekten
stfir.” (ST7)

Atolyelerdeki teknolojik ST6 “1.000 kisinin belki 100 kigisi

donanim yetersizligi

makine parkinin tam kurmugstur
teknolojiye ayak uydurmustur.
Makine park: eksikligimiz bizim
teknolojiye adapte olmamizi
engelliyor.” (ST6)

Yetersiz teknik egitim
(Malzeme bilgisi, donanim,
montaj, elektrik, maliyet)

ST2, ST3, ST,
ST6, ST7, STS,
ST10

“Uriin ¢6kme yapiyor, bilgi
zayifligimin dolayr yani
malzeme..” (ST2)

Okul-Sektér Is
Birligi ve
Destek
Egilimleri

Staj ve isttihdam imkani
sunma istegi

ST1, ST2, ST3,
ST4, STS, ST,
ST7, ST8, STO,
ST10

“Staj siireleri yeterli degil ama
ogrencilerimize yardimct
oluruz. (ST10)

Egitim materyali ve uygulama
destegi

ST1, ST2, ST3,
ST4, STS, ST,
ST7, ST8, STO,
ST10

“Bu konuyla alakali destek
vereceklerini diisiiniiyorum.”
(ST9)

Tecriibe paylasimi ve atdlye
katkis1

ST1, ST2, ST3,
ST4, STS5, ST,
ST7, ST8, ST9,
ST10

“Tecriibelerimizi anlatiriz,
ogrencilerimizi alin gelin
atolyeleri gezdirelim.” (ST3)

Sektor temsilcilerinin goriisleri incelendiginde; “sektdrde nitelikli eleman agig1 ve egitimin rold”,

“sektorel bilgi ve beceri eksiklikleri”,
gelismelere uyum sorunlari”,

99 G

6

sektoriin meveut durumu ve gelecek perspektifi”, “teknolojik
okul-sektor is birligi ve destek egilimleri” ana temalarinda birlestigi

goriilmektedir. Tabela reklamcilig1 alaninda en temel sorunun nitelikli ve egitimli is giicii eksikligi
oldugu agik bi¢cimde ortaya ¢ikmaktadir. Katilimeilar, usta—¢irak egitim modelinin uygulanamamasi ve
mevcut mesleki egitim sisteminin yetersizligi nedeniyle sektdrde ciddi bir insan kaynagi acigi
bulundugunu ifade etmislerdir. Ozellikle tasarim, Slciilendirme, malzeme bilgisi, maliyet hesabu,
montaj ve is sagligi—giivenligi gibi kritik alanlarda bilgi ve beceri eksikliklerinin yaygin oldugu
vurgulanmigtir. Bunun yani sira, iiretim siirecinin kesiften imalata ve montaja kadar biitiinciil bi¢imde
yonetilememesi, hizmet kalitesini olumsuz etkileyen 6nemli bir sorun olarak degerlendirilmistir.
Sektor temsilcileri, tabela reklamciliginin dijitallesme ve teknolojik gelismelerle birlikte biiyliyen ve
doniisen bir alan oldugunu, bu nedenle gelecekte daha fazla egitimli ve donanimli elemana ihtiyag
duyulacagimi belirtmislerdir. Makine kullanimi, teknolojik altyapi ve teknik egitim eksiklikleri sektorel
gelisimin Onilindeki engeller arasinda gosterilirken, liniversitelerle is birligine agik olduklari; staj,
istihdam, uygulama destegi ve tecriibe paylasimi yoluyla egitime katki sunmaya istekli olduklar1 ifade
edilmistir.

SONUC

Arastirma kapsaminda, meslek yiiksekokullar1 biinyesinde yer alan ve mezunlar1 kismen bu sektorde
istihdam edilen Basim ve Yayim Teknolojileri programina yonelik gelistirilen ders Onerisi; 6grenciler,
akademisyenler ve sektdr temsilcilerinden elde edilen veriler dogrultusunda degerlendirilmistir.
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Bu boliimde, 6grenci ve akademisyen goriisleri, dersin agilabilirligi ve tercih edilebilirligi agisindan;
sektor temsilcilerinin goriisleri ise sektdriin mevcut durumu ve egitim programlaryla iligkisi
baglaminda tartisilmaktadir.

Arastirma kapsaminda, dgrencilerin tabela reklamciligi sektorti hakkinda sinirh bilgiye sahip olduklar
ancak sektoriin gelisime agik oldugu algisina sahip olduklari tespit edilmistir. Ogrenciler, dersin
uygulamali olarak islenmesinin daha verimli olacagini belirtmistir. Tezcan ve Giimiis (2008),
Ogrencilerin se¢meli ders segiminde dikkate aldiklari unsurlardan birinin, dersin igeriginden
yararlanma istegi oldugunu belirtmistir. Ders adinin grafik tasarim ile ilgili ipucu vermesi, alanin
grafik tasarimla iligkilendirilmesine neden oldugu ve bu nedenle &grencilerin olumlu goriis verdigi
sOylenebilir. Ancak, arastirma bulgulari, 6grencilerin sektdre yalnizca grafik tasarim perspektifinden
bakmalarinin, sektdriin ihtiyag duydugu nitelikli eleman profili ig¢in yeterli olmadigimi ortaya
koymaktadir. Temel grafik tasarim egitimi, grafik tasarim Ogretiminin bir 6n kosulu olarak
degerlendirilmektedir (Caydere, 2016, s. 96-97). Bununla birlikte, grafik tasarim egitiminde sunulan
uygulamalarin, mevcut imkanlar c¢ercevesinde sektorel c¢esitlilik gozetilerek yeterli diizeyde
saglanamayacag1 bilinmektedir. Sektor temsilcileri, yalmizca grafik tasarim yapabilen personelin
kolaylikla bulunabildigini ve sektdrde fiilen deneyim kazanmamis bir tasarimcinin sektoriin gelisimine
katki saglayamayacagini belirtmistir. Bu durum, is akisinda aksamalara yol acarken aym1 zamanda
estetik ve kaliteyi de olumsuz etkilemektedir. Toros (2021) tarafindan yapilan ¢aligmada, sehirlerdeki
tabelalarin gorsel kirliligine dikkat ¢ekilmistir. Sektor temsilcilerine gore bu sorunun temel nedenleri,
sektor hakkinda yeterli bilgi ve deneyime sahip olmayan bireylerin sektore dahil olmasin1 gerekge
gostermistir. Ogrencilerin gériisleri dogrultusunda, bu dersin seciminde sektdriin geleceginin olduguna
diistinmeleri ve ilgi duyduklar bir alan olan grafik tasarim ile iliskilendirdikleri i¢in birden fazla igsel
motivasyona sahip olduklar1 sdylenebilir. Bu motivasyonlarin, dersin igerik bakimindan segilmeme
endisesini ortadan kaldirmaktadir.

Akademisyenlerin ders ile ilgili goriisleri incelendiginde, se¢meli dersin kapsaminda yapilacak
diizenlemelerde, en az iki, en fazla dort ders saatinin yeterli olabilecegi, bu dersin 4. dénemde yer
almasmin Ogrenci acgisindan daha faydali olacagi belirtilmistir. Bu tercihin gerekgesi olarak,
ogrencilerin temel mesleki dersleri tamamladiktan sonra ilgili dersin daha islevsel hale gelecegi
vurgulanmigtir. Bununla birlikte, akademisyenler egitim programindaki ders yogunlugu, nitelikli
akademik personel eksikligi, atdlye yetersizligi ve malzeme temini gibi olas1 sorunlara da dikkat
cekmiglerdir. Coliik (2019), Basim ve Yayim Teknolojileri egitim programlarindaki atdlye altyapisinin
yetersizliginin, derslerin agirlikli olarak teorik sekilde islenmesine neden oldugunu ve bu durumun
ogrenci beklentilerini karsilamadigimi ortaya koymustur. Atdlye uygulamalarimin, dgrencilerin derse
motive olmalarinda 6nemli bir yeri vardir (Akdemir, ve digerleri, 2015, s. 86). Programdaki bu
sorunlarin 2025 yili itibariyla devam etmesi, programin ders ve igerik bakimindan gelistirilememesine
yol agmaktadir. Sektor temsilcileriyle yapilan goriigmelerde, ders saatlerinin artirilmasi ve derslerin
uygulamaya yonelik islenmesi gerektigi siklikla vurgulanmistir. Sektoriin bu beklentisinin altinda,
rekabet ortaminda nitelikli is giicliniin yetistirilmesinde siirenin etkili oldugu sdylenebilir (Ciirik &
Dogan, 2002). Ozellikle uygulamali egitimin yer almadig1 bir gretim modelinin sektor igin kesinlikle
yetersiz olacagi ve el becerilerin ancak uygulama yoluyla gelistirilebilecegi ifade edilmistir. Ayvaz ve
Borat (2016), mesleki egitimde sektorel beklentilerin karsilanabilmesi igin, farkli iilkelerde uygulanan
yontemlerin prototip olarak Tiirkiye’de denenmesi ve alternatif 6gretim metotlarinin gelistirilmesi
gerektigini belirtmistir. Sektoriin beklentileri gbz 6niline alindiginda, uygulamali egitim metotlarinin
alternatif yontemlerle denenebilecegi anlamina gelmektedir. Tabela reklameciligi sektoriinlin uygulama
alanlar1 dikkate alindiginda; yerinde 6grenme, sektor temsilcisi ziyareti, farkli uzmanlik alanlarmdan
faydalanma (elektrik, programlama, endiistri iiriinleri tasarimi vb.), 6grenci projeleri ve sektor-okul i
birligiyle iiretim gibi yontemler tabela reklamciligi dersi i¢in uygulanabilir segenekler arasinda yer
alabilir.

Ders planmin olusturulmasi ile ilgili oneriler dikkate alindiginda; 6grenci, akademisyen ve sektor

temsilcilerinin goriisleri dogrultusunda arastirmanin bulgularindan yola ¢ikilarak, tabela reklamciligi
dersinin Basim ve Yayim Teknolojileri egitim programi igindeki yeri, dersin amaci ve teorik/uygulama
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saatleri belirlenerek haftalik ders plan1 6rnegi Tablo 8. ve Tablo 9°da Onerilmistir. Ders plan1 6rnegi
olusturulurken, alan dis1 olan elektrik-elektronik, elektrik programlama ve donanmim, LED
programlama uygulamalart konularim1 igeren derslerin olusturulmasinda alan uzmani bir
akademisyenden derslerin siiresi, igerigi ve planlanan projelerin uygulanabilirligi hakkinda goriis
almmustir. Ders igeriginin olusturulmasinda, sektor caliganlarinin 2025 yili icinde yapitliklar isleri baz
alarak yapmis olduklar1 oneriler ve mevcut Basim ve Yayim Teknolojileri dersleri dikkate almarak
derste islenecek konular belirlenmistir. Bu konular; 6l¢iilendirme, CNC Router egitimi, LED doseme,
gergi Olgiileri, makas sistemi, malzeme bilgisi, SketchUp egitimi, 1s1kl1 tabelalarda elektrik, iiretim
planlama, montaj egitimi seklinde siralanmaktadir.

Onerilen tabela reklamciligi dersinin amaci; &grencilere tabela sektdriiniin temel prensiplerini,
kullanila teknolojileri, malzeme bilgilerini ve tasarim ilkelerinin bu sektérde nasil kullanilacagim
ogretmeyi amaclar. Ogrenciler, bu derste hem teorik hem de uygulamali olarak tabela {iretim siirecine
hakim olacak, sektdriin ihtiyaclarma uygun nitelikli elemanlar olarak yetistirilecektir. Dersin amaci,
Ogrencilere tabela tasarimi ve iiretimi konusunda kapsamli bir egitim sunarak, sektordeki kaliteli
hizmeti destekleyen elemanlar yetistirmektir.

Tablo 8. Dersin genel bilgileri.

Donemi Dersin adi Ders Saati Teorik Saat / AKTS
Uygulama Saati
4 Tabela Reklamciligt 4 2/2 4

Tablo 9. Haftalik ders konulan ve igerikleri.

Hafta Konular Aciklama
Acikhava reklameciligi uygulamalari, Tabela ve Tabela reklamciligi
sektorii hakkinda 6grenci bilgilendirilir. Sektdr temsilcisi davet edilerek
sektoriin bugiinil, yarimi ve glincel trendler hakkinda 6grencilerin
bilgilendirmesi saglanir.
Kullanim amacina gore tabela ¢esitleri, Malzemeye gore tabela cesitleri,
2 Tabela gesitleri Montaj sekline gore tabela gesitler, Isiklandirmaya gore tabela ¢esitleri
hakkinda 6grenci bilgilendirilir.
Temel grafik tasarim ilkelerinin sektor agisindan 6nemi ve mesleki
Temel grafik S < . N .
. . olarak uygulanabilirligi, tabela 6rnekleri sektor bazinda incelenerek
tasarim ilkelerinin . A= L
3 ogrenci bilgilendirilir.

Tabela reklamcilig
1 sektoriine genel
bakis

mesleki CorelDraw veya Adobe Illustrator programinda 6lgiilendirme ve cephe
uygulamalar S
tabelas1 ¢izimi uygulamasi yapilacaktir.
e Tabela, totem, metal harf, metalize film tretimi, dijital kesim, lazer
Tabela tiretiminde

4 . kesim vb. iiretiminde kullanilan makineler hakkinda 6grenci
kullanilan cihazlar

bilgilendirilir.
Tabela reklamciliginda LED 151k kullanim1 ve programlanmasi hakkinda
LED kullanim1 ve o S 2 v .
5 ogrenci bilgilendirilir. LED programi kullanimi hakkinda 6grenciye
programlanmast l e 1o
ol¢iilii akan yazi uygulamasi yaptirilir.
6 Isikl1 tabelalar Ogrenci aydilatmada kullanilan LED-Neon yazi modelleri, verimli
3 LED doseme teknikleri, floresan montaji gibi konularda bilgilendirilir.
Isikl1 tabelalarda elektrik tesisat1 doseme, trafo ve tesisat baglantilar
7 Tabelalarda elektrik hakkinda estetik kaygilarin 6nemine vurgu yapilarak 6grenci

bilgilendirilir. Basit 151kl tabela devresi tasarlama uygulamasinin nasil
yapilacag1 hakkinda 6grenci bilgilendirilir.

Tabela montajinda Tabela montajinda kullanilan montaj aparatlari, yapistirici kimyasallari

8 kullanilan aparatlar tanitim1 ve malzemelere uygulama yontemleri hakkinda 6grenci
* Dbilgilendirilir.
Tabela tiretiminde kullanilan gergi sistemleri, sabitleme aparatlari, 1sitma
9 Malzeme bilgisi aparatlari, metal aparatlar, boyalar, pleksi, ahsap, kompozit malzeme,

metalize yapiskan malzemeler, branda, paslanmaz krom vb. malzemeler
hakkinda 6grenci bilgilendirilir.
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PowerLed veya P10 programinda kayan yazi veya animasyon

10 LED uygulama caligmasimin Sl¢iilendirilmis panele yansitilmasi. (Bitirme Projesi
kapsaminda).

1 Kompozit Kompozit harf dosemelerinde 6lgeklendirme ¢aligmasi. (Bitirme Projesi
olgeklendirme kapsaminda).

12 Elektrik tesisat1 Kompozit zemine elektrik tesisatinin ddsenmesi ve LED 151k sabitleme
doseme islemi. (Bitirme Projesi kapsaminda).

13 Kutu harf ¢aligmasi  Pleksi harf olusturma islemleri. (Bitirme Projesi kapsaminda).

14 Kutu harf ¢alismasi1  Uygulama projesinin sonlandirilmasi ve sunumu.
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