Arastirma Makalesi - Gonderim Tarihi: 21.0.2018 - Kabul Tarihi: 21.10.2018

internet Caginda Gazetecilik icin Tartismali Bir Kavram: ‘Yavasuk™
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Yeni medya caginda dijital ortamda Uretimi ve paylasimi hizlanan habercilik anlayisi
geleneksel haber icerigi ve pratiklerinin de degisimini zorunlu kilmistir. Habercilikte
hep tartisilan gazetecilik icin harcanan zaman l(retilen haberin kalitesini etkiler mi
sorusu dislnildiginde, hizin her seyden 6nemli kilindigi, 7/24 haberciligin tim
medya atmosferine hakim oldugu bir cagda haber igin biraz daha fazla zaman ayirmak,
arastirma yapmak ve farkli gériis almak ne kadar anlamli olabilir sorusu énemlidir.
Bu sorunun yanitini “slowjournalism”’ kavrami ile tartismak bu calismanin ana
konusudur. Calismada da bu baglamda gazetecilikie yapay zekayla haber yazimindan
veri gazeteciligine, sosyal medyadaki icerik saglayicilarindan yurttas gazeteciligine
kadar uzanan tartisma platformunda “yavas gazetecilik” kavraminin nerede ve nasil
konumlandirilabileceg@i ve uygulanabilirligi ele alinacaktir. Susan Greenberg’in haber
dretiminde harcanan zamanin daha kaliteli, daha iyi arastirimis ve etik standartlar
ihlal etmeyen iglere olanak tanidigini savundugu ‘yavaslik’ distncesinin, olaylarin ¢ok
hizli, Ustl kapali, detaylandiriimadan, ¢cok az sayida kaynaga dayandirilarak yayildigi
glinimuzde ne kadar uygulanabilir oldugutartismalidir. Ayrica yavas gazeteciligin
internet ortamindaki hizli gazetecilige bir alternatif olup olamayacag ve dijital habercilik
ile sosyal medyanin kisa-6z anlatimina dayali medya atmosferinde, edebi, uzun haber
anlatilarinin okunup okunmayacagi da diger soru isaretleridir. Bu nedenle yapilacak
calismada 6ncelikle ‘yavaslik’ distncesinin kavramsal ve ideolojik artalanini ortaya
koyarak bu habercilik baglaminda incelenecek daha sonra da geleneksel platformlarda
ve Internet ortaminda habercilik yapan gazetecilerle gérisilerek uygulanabilirligi
konusunda gorusler alinacaktir. Calismanin asil amaci, Turkiye gibi dogrulanmayan
bilgilerin her dakika farkli medya kanallarindan kamusal alana yayildigi bir Ulkede
habercilikte harcanan zamani tartismaya agmaktir.
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A Controversial Concept Of Journalism In Internet Age: ‘Slowness’

Abstract

In the new media age, journalism within the production and sharing in the digital
platforms forces the traditional news content and practices to change.Instead of
thinking the everlasting question of whether does the time spent on newsproduction
affect the quality of the news, in a period where speed is the most important thing,
7/24 reporting dominates the entire media atmosphere, the real question should
be how meaningful it can be to allow more time for the news, research and getting
different opinions. Discussing this question with the concept of “slow journalism”
is the main focus of this paper. Within this context where and how the concept of
“slow journalism” can be positioned and its applicability will be discussed in a wide
range of platform where journalism with using artificial intelligence for news writing
to data journalism, from content providers on social media to citizen journalism are
debated.Susan Greenberg’s argumentation of ‘slowness’, claiming that the time spent
in news production results in more qualified, more researched and ethical works is
controversial, because in today’s media environment events are spread out so fast,
covered, without any detail and very few references. Also there are other questions
like, whether that slow journalism will be an alternative to fast journalism in Internet
and whether literary long news narration will be read or not in a social media where
short and quick narration is the essence. For this reason, firstly the conceptual and
ideological background of the idea of ‘slowness’ will be examined within the context
of journalism and then interviews will be held with professional journalists working in
traditional media platforms/ industry and on the Internet to discuss its applicability. The
main purpose of this study is to discuss the time spent in newsmaking in Turkey, as a
country where almost in every minute unconfirmed information spread over the public
through different media channels.

Keywords: SlowJournalism, Internet journalism, timeliness
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Giris

yadsinamaz bir gercektir. Bu gelismelerle beraber yagsamin merkezinde internetin

oldugu bir dénemde yasamaktayiz. Boyle bir atmosferde gunlik pratikler de
surekli degismektedir. Dijitallesmenin bu hizl ylkselisinde tim sektdrlerde oldugu gibi
medyanin da bu degisimden etkilendigi ve gazetecilik pratiklerinin degistigi aciktir. Her
tirli enformasyonun dénGsturilip dolasimini saglayan dijital teknolojiler haber alma
ve verme yollarini degistirmistir. Baska bir deyisle 6zellikle iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler yeni medya olarak adlandirilan ¢agin ortaya cikisina katkida
bulunmus ve bu cagin en 6nemli dzelligi olan dijitallesme, enformasyonun farkh
ortamlarda dolagimini mimkun kilmistir (Degirmencioglu, 2016, s. 594-595). Bdylece
elektronik posta, bloglar ve sosyal medya gazetecilerin haber Uretimi ve paylasimi igin
kullandiklari temel araglar olmustur. Bu degisimler ayni zamanda geleneksel okuyucu/
izleyici/dinleyicinin konumunu degistirerek “kullaniciya” dénustirmustir (Yildirim,
2010, s. 233).

Yag,anan teknolojik gelismelerin ginimulzde hayatin her alanini etkiledigi

Kullanicilarin icerik olusturup, paylasabildikleri, karsilikh etkilesimlerde bulunduklari
sosyal medya, istenilen icerige ulasmayi, icerik olusturmayi, geleneksel medyadisinda
da edindikleri bilgilerin paylagimini olanakli kilmistir. Kullanicilar istedikleri haberleri
aninda veya istedikleri zaman kendi listelerindeki kullanicilarla direkt olarak veya o
habere yorum ekleyip paylasarak haberlerin daha fazla yayilimina ve ayni zamanda
habere daha kolay ulasmaya katki saglamaktadirlar (Weeks & Holbert, 2013). Bu
noktada habercilik alaninda yeni medya teknolojilerinin kullaniimasinin avantajlari
Sutgu tarafindan su sekilde siralanmaktadir:

Goreceli olarak haber kaynagina ulasmada saglanan kolaylik

Haberin derlenmesinden yazilmasina ve okuyucusuna ulastiriimasina kadar gecen
slrecin hizlanmasi

Haberin okuyucuya ulagsmasi slrecinde esik bekgisi ve kanaat dnderlerinin
sayisinin artmasi (2014, s. 926)

Mark Glaser ise “Internet Caginda Calisan Gazeteci” yazisinda yeni iletisim teknolojileri
ve internet ile beraber gazetecilerin haber toplama, yazma, yayinlama surecinde sahip
olduklari bakis acilar ve kullandiklart yéntemlerin gecirdigi degisimleri su sekilde
belirlemistir:

Eski Yontem Yeni Yontem

Hikaye ile ilgili kaynak kisi ziyaret edilir ve konusmalar | Hikaye ile ilgili kaynak kisi aranir ya da elektronik posta
kaydedilir. gonderilir. Telefon gdriismeleri kaydedilir elektronik
posta saklanir.
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Isini yap ve eve git. is her yerde. Ev hilgisayarlari ve bilgisayar
fonksiyonlarini yerine getiren telefonlar ile her zaman
calisilabilmektedir.

Tablo 1. Gazetecilerin kullandiklari eski yontemler ile yeni ydntemlerin karsilastiriimasi
(Glaser, 2007)

Eski Bakis Acisi Yeni Bakis Agisi
Gazeteci, gercekleri ve cevaplar kisaca her seyi bilir. izleyiciler gazetecilerden daha cok seyi biliyor.
Mutlaka medya sirketleri ile calismak zorundadir. Kendi web sitesini kurabilir.
Temel haber yazma kurallari olan ‘Kim, ne zaman, Web’de nasil calisilacagini dgren. Herhangi bir eser
nerede, nicin, ne ve nasil’i 6gren, kaynaklar Gicli hirsizligi olup olmadigini Google ve diger arama
kontrol et. motorlarinda arastir.

Tablo 2. Gazetecilerin sahip olduklari eski bakis acilari ile yeni bakis agilarinin karsilastiriimasi
(Glaser, 2007)

Dijital haberciligin getirdigi yeni bicimleri anlamak, haberin gecirdigi déntusimlere
dair yapilan tartismalara yeni bakis acilari saglayabilir. Haberciligin icine entegre
olan teknolojik gelismeler gazeteciligi teknik anlamda gelistirmekte ancak meslegin
kendisine ait olan temel degerler noktasinda bazi soru isaretleri yaratmaktadir. Haberde
dogruluk, mahremiyet, kaynak guvenilirligi, editéryal denetimin olmamasi ve icerik
sorunlari bunlardan bazilaridir. Sorunlarin merkezinde ise son dakika haberciligi yani
aslinda bilginin kontrol edilmeden hizli bir sekilde dolagima sokulmasi yatmaktadir.
MIT nin yaptigi ve Science Dergisi’nde yayinlanan bir calismada, sosyal medyada yalan
haberin alti kat daha hizli yayildigi ortaya konulmustur. Buna gére, yalan bir haberin
Twitter’da paylasiima ihtimali, dogru habere gére ylzde 70 daha fazladir. Arastirmacilar
4,5 milyondan fazla kez retweet edilen 126,000 tweet’i incelemeye almis ve bir yalan
haberin 1,500 kisiye ulasma siiresinin 10 saat, dogru bir haber icin ise bu siirenin 60
saati buldugunu tespit etmislerdir (Tr724, 2018). Bu baglamda, dijitallesme ile birlikte
degisen habercilik pratikleri farkl etik kodlarla degerlendiriimesi gereken yeni alanlar
olusturur. Calismada bu eksende, gelisen iletisim teknolojilerinin habercilige yansimasi
olan 7/24 habercilik ve yasanilan ¢cagin bir geregi olarak gériinen hiz olgusunun haber
vermenin temel degerleri Gzerinde yarattigi olumsuz etkiye yapilan elestiriler isiginda
kars! bir kavram olarak tartisilan “yavas gazetecilik” (slow journalism) meselesini ele
almistir. Yavashk hareketinin habercilige yansimasi olarak goriinen yavas gazetecilik
kavrami g¢alismada, yalan haberin éniine gegmek icinbir secenek olup olmadigi ve
uygulanabilirligi noktasinda tartisilacaktir. Ayrica geleneksel platformlarda ve internet
ortaminda habercilik yapan gazetecilerle goérusilerek uygulanabilirligi konusunda
gorislerde alinmaktadir.
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1. 7/24 Habercilik ve Hiz

Hiz her zaman gazeteciligin vazgecilmez bir parcasi olmustur. insanlar diinyadaki
ilgili degisiklikler hakkinda en kisa zamanda bilgilendiriimek ister ve gazetecilik bu
talebi ‘erken uyar sistemi’ olarak karsilayabilir. Bu nedenle hiz gazetecilik kiltirinin
vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir (Drok & Hermans, 2016, s. 539). Medya ve
iletisim sureclerinin zamansal boyutu, iletisim uzmanlari tarafindan geleneksel olarak
ihmal edilmistir, ancak bu endise Harold A. Innis, Charles H. Cooley, Walter Benjamin
ve Marshall McLuhan gibi dncdilerin calismalarinda yer almaktadir. Bununla birlikte,
internet ve Web 2.0 gazetecilik Uretimi, dagitimi ve tiketimi sureclerini radikal bir
sekilde hizlandirdigi icin, arastirmacilar su anda konuya kademeli olarak daha fazla
ilgi g6stermektedir. Bu endise, zaman baskisi altindaki haberlerin kalitesine iligkin yeni
akademik tartismalarda oldugu gibi, kesintisiz bir dijital ortamda ¢alismay surdiren
gazetecilerin yeni calisma kosullarinda da agik¢a gérilmektedir (Carretero & Bariain,
2016, s. 521).

Her hallkarda, hizlandirma disiplini habercilikte yeni bir sey degildir, ¢clinki haber
yeni olan bilgidir. Aslinda modern gazetecilik, zaman ve mekanin engellerini ortadan
kaldiran teknolojilerin gelisimi ile tarinsel olarak karakterize edilmistir. Bu nedenle
19.ylzyihn baglarinda telgrafin icadindan bu yana, gazetecilikte zamanin roll giderek
6nem kazanmistir (Hermann, 2016, s. 493). Michael Schudson ise (1986, s. 80-81)
modern gazetecilik konvansiyonlarini genel olarak Amerikan toplumunun ve 6zellikle
basinin sanayilesmesine baglamis ve basinin zamana dair kaygilariyla ilgili analizinde,
haberlerin sirekli bir meta haline gelmesiyle birlikte bir “fetisizm’i gelistirdigini ileri
sUrmastur (akt., Hermann, 2016, s. 493).

Hiz konusunda kirilma noktalarindan birisi ise radyo ve televizyonun gittikce artan
bir sekilde haberciligin icine girdigi 1950’lerde, yayinlarin 7 gin 24 saat kesintisiz
sekilde verilmesinde gérulebilir. Bununla beraber 1980’lerde ve 1990’larda 24 saatlik
habercilik hizmetlerinin sunulmasi uydu ve kablolari haberin ortagi yaparak “gercek
zamanli haberi” ortaya ¢ikarmistir (Craig, 2016, s. 464). Son yillarda ise, haber Gretme
ve alma déngulerinin ritmindeki artis biylk &lctde yeni teknolojilerin kullanimindan
kaynaklanan tiketimdeki degisikliklerden kaynaklanmaktadir. Bu baglamda, degisimin
en 6nemli kirlimasi, Web 2.0 ve haberlerin yayinlanmasi icin énemli bir ara¢ haline
gelen sosyal aglara baglanabilir (Carretero & Bariain, 2016, s. 521). Sosyal aglar,
dogas! geregi, “son dakika haberlerini” yayinlamaya ve hemen goérus algverisini
tesvik etmeye uygundur (Pedriza, 2017, s. 134) ve bu nedenle su anda sadece
haberlerin aninda yayilmasini degil ayni zamanda bu haberlere aninda tepki vermeyi
ve yorumlamayi i¢geren anlik bir ¢evrimici haber kultirinde yasiyoruz. Son dakika
haberlerinin yarattigi bilgi ortami ise es zamanli interaktif haber akisi saglayan mobilite
tarafindan degistirilmis ve bilgi ¢arki ¢cok hizli dénmeye baglamistir. Alfred Hermida,
gazetecilerin daima ve her dénem “hizli olmakla tutarli olmak arasindaki gerilimi”
yasadiklarini ifade ederken, 6zellikle son dénem gelismelerle birlikte “6nce onayla
sonra yayinla” ilkesinin “dnce yayinla sonra onayla”ya dénistigunu ifade eder (2017,
s.140). Bu donlUsum beraberinde pek ¢ok etik sorun da getirmistir.
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Olaylarin ¢ok hizli, Gstl kapal ve detaylandirimadan kamusal alana yayilmasi hiz
noktasinda gazetecilik ve onun pratikleri Gzerinde cesitli tartismalari beraberinde
getirmistir. Laura Juntunen (2010, s. 170-176) Finlandiya’daki ¢evrimici haber kultara
calismasinda hiz ihtiyacinin éncelikli olarak g farkl baskidan kaynaklandigini ortaya
koymustur: ticari, teknolojik ve gazetecilik temel degeri olarak kamu bekgiligi. Bununla
beraber hiz ihtiyacini aciklamada “kitle beklentileri” ve “kamunun bilme hakki” temel
argimanlar olarak kullaniimaktadir (akt., Masurier, 2015, s. 140). Ancak bilginin hizh
akisi gazetecilerin olaylar hakkinda diustnmesini ve tutarh bir anlatim ingsa etmesini
zorlagtirmaktadir. Bu durumda gazeteciligin guvenilirligini etkilemektedir. Bir yaris
haline dénen gazetecilikte ilk olmak, meslegi asiri basit ve kliselesme riski altinda
birakmaktadir.

Hizin gazetecilik pratikleri Uzerinde yarattigi stres ekonomik alanda da bazi
olumsuzluklar barindirir. Yeni teknolojiler hizli haberlerde profesyonel tekellere son
vermis ‘gercek zamanli’ haberlerin kaynagi énemli élgtide artmigtir. Hizli haberlerin
guvenilirlik, dogruluk ve derinlemesine analiz noktasindaki eksiklikleri ekonomik
degerini dustrmekte ve bu durum gazeteciligin is modelini etkilemektedir. Gazetecilik
yuksek kaliteli derinlemesine hikaye anlatiminin benzersiz bir satis énerisi olabilecegi
paradoksal bir piyasa mantigina yakalanmis gibi gorinmektedir. Ancak ayni
zamanda maliyet tasarrufu ve hiz, rekabet gicunG artirmak icin ana silahlar olarak
kullaniimaktadir. Bu durumda gazeteciler igin mesleki degerlere (glvenirlilik, dogruluk,
derinlemesine analiz) baglh kalmak ve haberi daha hizli gegcmek arasinda bir ikilem
yaratmaktadir (Drok & Hermans, 2016, s. 540-541).

2. Yavaslik Hareketi ve Yavas Gazetecilik

Yavasghk kavrami genel anlamda daha rahat bir modern yasam felsefesini savunan
disincenin merkezinde yer alan bir kavramdir. Modernizim ve kuresellesme ile
beraber hayatin hizli akisi toplumsal dizenleri yeniden sekillendirmigtir. Hizh yasam
hayatin her boyutundaki ana 6zellik olarak gérilmeye baslanmistir. Béyle bir ortamda
bireylerin yasam tarzlar da birbirine benzemekte ve farkliliklar ortadan kalkmaktadir.
Kiresel ekonomik sistemde en degerli sey zamandir ve hayatin temposundaki artis
artik kaginiimazdir. Teknolojinin gelismesiyle de karmasiklasan yasamda, bircok insan
daha yavas bir yasam arayisina girmigtir.

Savunuculari, “yavas hareketi’ni, hizin giindelik yasam UGzerindeki olumsuz etkisine
cevap olarak gérmektedir. Yavas yasam gecmise, glzel eski glnlere bir donus,
tembellik veya hayatin yavas hareketi degildir. Aksine yavas yasam, gunlik hayata
kendi hizinda, karmasasinda, heyecaninda ve rutininde ilgi ve dikkatle yaklasildig: bir
surectir. Yavas yasam hepsinin 6tesinde “simdi’de anlamli, strdurulebilir, disincel
ve zevkli bir sekilde yasama sanatidir (Gallagher, 2013, s. 99). Ginumizde sosyal bir
harekete dénlisen ve bazilarina gére bir alt kulttr halini alan yavaslk hareketinin ilham
kaynag ise italyan gurme, Carlo Petrini’nin Roma’daki Piazza di Spagna’da McDonald’s
restorantinin agilmasina bir tepki olarak ev yapimi makarna penne kaselerini yiyerek
ve dagitarak 1986’da italya’nin Cuneoeyaletinin Langhe bélgesinde baslattigi Yavag
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Yemek hareketidir (Haugaard, 2015, s. 23). Daha sonra bir grup politik ve kulturel
italyan aktivist, uluslararasi bir hareket olan Yavas Yemek’in kurulusuna ilham veren
Yavas Yemek manifestosunu hazirlamistir. Manifestonun amaci, sadece McDonalds’|
protesto etmek degil ayni zamanda toplu Uretilen kiresellesen yiyeceklere bir alternatif
sunmaktir. Yavas Yemek Manifestosuna goére; tadin standartlasmasi, biyocesitlilige
yapilan tehdit, cevresel tahribat (tarimin endustrilesmesiyle iligkili olarak), kiguk
Ureticinin yokolmasi, disuk karli tlrlerin, sebzelerin, meyvelerin ve tahillarin yok
olmasi ve kultirelkimligin kaybi kiresellesmenin olumsuz sonuglaridir. Dolayisiyla bu
hareket, antikapitalizmiana amaci olarak benimsemektedir. Kiiresellesme ile beslenen
hizli hayatin gelenekselin her yonin, 6zellikle yiyecek sistemini ve tuketim davranigini
bozdugunu vurgulamaktadir (slowfood.com, 2012a).

Aslinda hayatta kalmak icin yemek kadar énemli olan bir bagka gereklilik belki de dogru
bilgi. Dogru bilgiyi vermeyi kendisine ideal edinen meslek ise gazetecilik. Buradaki
esas soru ise yavaslik felsefesinin gazeteciligin pratikleri icin ne yapabileceg@i. Tam
da bu noktada devreye Susan Greenberg’in ilk kez 2007 yilinda dile getirdigi Yavas
Gazetecilik (Slow Journalism) kavrami giriyor. Greenberg terimi ilk kez kullandiginda
farkli anlati tlrlerine atifta bulunarak makaleleri, réportajlari ve diger ayrintilari ortaya
ctkarmak icin zaman harcayan, digerlerinin kacirdigr éykuleri fark eden ve kurgusal
olmayan bir bicim olarak tanimladi (Greenberg, 2007). Aslinda burada Greenberg
yavas gazeteciligi iki faktdre dayandirdi: zaman ve kalite (Pedriza, s. 132). Greenberg
daha sonra bu terimleri sdyle acikladi; “ilk olarak 2007’de anlatim ve olgusal kegif
icin esit degere sahip olan hikaye anlatimini vurgulamak icin ‘yavas gazetecilik’
terimini kullandim. Katkim bir anlamda orijinaldi. Yénetim teorisini kullanarak yavas
gazeteciligi, yiksek hacimli haberlere ve geleneksel gazetecilige kiyasla pazardaki
ylksek marjli gazetecilik 6rnegi olarak degerlendirdim. Bu anlamda yavas gazetecilik,
rekabeti farklilastirma araciligiyla yenmenin bir yolu olarak anlasilabilir” (Greenberg,
2016, s. 555). Zaman faktérl konuyu ele alan yazarlarin ¢ogu icgin ortak bir temeldir.
Megan Le Masurier (2015, s. 143) kavramin yavaslik hareketi gibi gazetecilikteki hizin
etkilerini elestirmek anlamina geldigini savunmaktadir. ispanya’daki yavas gazetecilik
uygulamalari ile ilgili calismalarinda Carretero ve Bariain ise terimi, yenilik, kisirlik ve
sureklilik arz eden baskin gazetecilik egilimine bir tepki olarak ortaya ¢ikan ve titiz,
yaratici, Uretken ve tuketmek icin gerekli zamani yeniden dustinmeye davet eden bir
tir olarak tanimlamistir.(Carretero & Bariain, 2016, s. 453).

Dinyayi anlama ve onu anlamlandirma ihtiyacinin her zamankinden daha fazla
oldugu bir dénemde yasadigimiz dusundlirse yavas gazetecilik okuyucunun bilginin
nasil toplandigr ve kaynaginin kim oldugu konusunda bilgilendiriimesi temeline
dayanmaktadir. Kavram Uzerine yapilan ¢alismalar incelendiginde yavas gazeteciligin
temel 6zellikleri anlati kalitesi, uzunlugu ve derinlemesine arastirma icin stre gerekliligi
olarak vurgulanmaktadir. Ancak bu 6zellikler Muckraker’ler* ddnemi gibi eski gazetecilik
pratikleri dusinildiginde farkli veya yeni gdérinmemektedir. Bu nedenle yavas

4 Watergate skandaliyla glindeme oturan “Kaliteli Arastirmaci Gazetecilik” anlayisinin temelini olusturan bir
doénemdir. Dénemdeki gazeteciler “Haber, bir yerlerde birilerinin basili olarak gérmek istemedigidir” ilkesinden
hareket ederek, politik, ekonomik ve ahlaki problemler lizerine giderek siyasal iktidarlari gézlem altinda tutmus
ve kamusal tartismaya yurttaglarinda katihmini saglamislardir.
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gazeteciligin dijital bilgi sisteminin “hiz” egilimine karsi ¢iktigi disunitlmesine ragmen
diger gazetecilik pratiklerinden farkini tanimlayacak bir faktore ihtiyaci vardir ve bu
faktér zamana veya boyuta bagl gérinmemektedir. GUnki bir haberin uzunlugu her
durumda kaliteli oldugunu géstermez. Ayni sekilde dogru yaklasim ve anlatim teknigi
secilmezse arastirmasi haftalar ya da aylar stiren bir haberde eksik veya hatal bilgi
icerebilir (Pedriza, 2017, s. 133). Dolayisiyla Benjamin Ball'in da belirttigi gibi (2016,
s. 432-44), multimedya gazeteciligi yuzeysel veya derin, hizli veya yavas, kisa veya
kapsaml olabilir. Yavas gazetecilik birincisi hari¢c hepsini rahatlikla yapabilir. Zaman
faktora haberlerin yapilmasini kesinlikle etkilemektedir (iyi hikayeler daha fazla zaman
gerektirir). Ancak mesele bir hikayeyi hazirlama, dizenleme, yayinlama ve giincelleme
icin en uygun zamani bulmaktir. Aslinda yavas gazetecilik haber Uretimindeki
zamansalliktan ¢ok daha fazlasidir. Gazeteciligi ve kamuyu dogru bilgilendirmeye
yonelik daha genis ydnelimi kapsar (Masurier, 2015, s. 141).

Gerard (2009, akt.,, Gambarato, 2015, s. 449) yavas gazeteciligin ayirt edici
Ozelliklerini; (1) rekabete yenmek Uzerine odaklanmamis; (2) sadece hizl ve ilk olmak
degil dogruluk, kalite ve baglam degerlerine sahip; (3) séhret ve sansasyondan uzak;
(4) baglami kesfetmenin zaman aldigi; (5) anlatiimamis hikayeler arayan; (6) anlati
glicline dayanan ve (7) okuyucuyu ortak olarak géren diye dzetlemistir. Bu noktada
yavas gazetecilik bir konu hakkinda daha derin diuslinme ve / veya arastirma igin
zaman gerektirdigi noktasinda genellebilir. Bir tir olarak hikayenin anlatildigi bi¢im
ile ilgili olan yavas gazetecilik, bir yaklagim olarak ise bicimin 6étesinde gazetecilik
mesleginin altinda yatan yontem ve ilkelere atifta bulunur (Drok & Hermans, 2016, s.
541). Haberi hizli bir sekilde yaymaya dncelik veren ve gazeteciligin diger toplumsal
islevlerini gbzardi eden gunumizdeki gazetecilik igin duzeltici bir yapi olarak ortaya
ctkan yavas gazetecilik, dijital gazeteciligin elestirildigi hiz konusuna bir alternatif olma
konusunda umut vermektedir. Son yillarda birgok yayinci, ¢evrimici anlatim ve uzun
sureli icerik sunarak yavas gazetecilik anlayisini benimsemistir. Finlandiya kdkenli
Long Play, Amerika kdkenli The Atavist Magazine, ingiltere kdkenli Aeon Magazine,
Hollanda kékenli De Correspondent ve ispanya kdkenli Jot Down Magazine en
bilinen érnekleridir. Kendilerini yavas gazetecilige adamis bu yayinlarin ortak noktasi
ise blyldk medya gruplarindan bagimsiz olmalaridir. Bu yayincilarin benimsedikleri
is modelleri goéreceli olarak farklilik gdstermektedir ancak hepsinin ortak noktasi
geleneksel medyanin isleyisini karakterize eden reklam gelirine bagli olmamalaridir.
Gelirlerini ise sponsorluk, abonelik ve kitle fonlamasindan saglamaktadirlar. Béylece
gazeteci — okuyucu arasinda dogrudan bir iliski saglamiglardir (Pedriza, 2017, s.
138). Ayrica bu yayinlar ¢zellikle Facebook ve Twitter gibi sosyal medya platformlari
aracihgiyla dijital ortamdaki okuyuculariyla etkilesime girmektedir.

Yavas gazetecilik icin dnemli parametrelerden birisi de okuyucu / izleyicilerdir. Dijital
diinyada, hedef kitlenin degeri; bir web sayfasina ka¢ tiklama oldugu, yorum veya
tepkilerden kag¢ tane haber Ogesi Uretildigi ve sosyal aglarda ka¢ kez paylasildi
diyekantitatif olarak hesaplanir. Fakat nitel bir bakis acgisindan internette yayimlanan
haberlerin alici tizerindeki etkilerini bilmek 6nemlidir. Yavas gazeteciligin hedef kitlesi
ise; 6nemli olan bilgiyi bilmeye olan ilgileri, daha énce verilmeyen yeni verilere olan



_ Akdeniz iletisim Dergisi
internet Caginda Gazetecilik icin Tartismali Bir Kavram: Yavaslik’

meraklari, ana akim medyadan uzak bilgilendirme ihtiyaglari ile olgularin ve bilgi
akisinin derin analizini istemeleri olarak karakterize edilebilir (Pedriza, 2017, s. 141).

Boyle bir hedef kitlenin varligi aslinda yavas gazeteciligi uygulayan medyanin
okuyucularinin tim bilgileri anlamasini istemesiyle paralellik tagsimaktadir. Ancak yavas
gazetecilik sadece akademik bir zemin ile seckin bir kitleye hitap etmemektedir. Yanick
Rice Lamb’in® (2013, s. 10-11) Amerika’da yaptigi bir calismada katiimcilarin % 44’0
tabletleri, gazete makalelerini ve derinlemesine analizleri okumak i¢in kullandiklarini
gbstermektedir. Ek olarak, ekstra iceriklerin saglanmasi, bilgilendirici grafiklerin ve veri
gorsellestiriimelerinin eklenmesi dijital okuyucular icin en ¢ok énemsenen unsurlar
olarak ortaya c¢ikmistir. Hollanda’da 15-39 yas araligindaki kullanicilar tzerinde
yapilan bir bagka calismada ise Drok ve Hermans® (2016, s. 539-554) katimcilarin
blyuk ¢ogunlugunun haberlerin mobil ve Ucretsiz olarak kullaniimasini istediklerini
belirlemistir. Bu durum yasanan hiz ¢aginda oldukga normal sonugtur. iiging olan
veri ise arastirmaya dahil olan kullanicilarin yaklasik lcte biri yavas gazetecilige ilgi
g6stermis ve 6nemli bir béliml gazete haberlerinin daha arastirmaci, kapsayici,
isbirlik¢i ve yapici olmasi gerektigini ortaya koymustur. Yapilan ampirik ¢calismalar yavas
gazetecilikle ilgilenen kayda deger bir okuyucunun varligina isaret etmektedir. Ayni
zamanda bu okuyucular multimedya anlatimlarina agik olan, etkilesimi destekleyen
mobil teknolojileri kullanmaya alisik bir kitledir ve bu yapi yavas gazeteciligin etkilesim
Uzerine kurulu anlati yapisini uygulamasi igin oldukc¢a uygundur.

3. Yontem

Sosyal bilim disiplinleri icerisinde bilinmeyen konulari anlamak ve degerlendirmek adina
bircok bilimsel arastirma yapilmaktadir. Bir arastirmanin gecerli olmasi i¢in dogru ve
tutarh bir sekilde uygulanmasi gerekmektedir. Bu baglamda, yapilan arastirmanin ana
odagini olusturan “yavashk” kavrami ve gazetecilik pratiklerine uygulanabilirligi konusu,
arastirma konusuna iliskin yorumlayici bir yaklasim gerektirmesi nedeniyle nitel bir
arastirma tekniklerinden gériisme teknigiyle yapilmistir. Literattrde nitel arastirmalarin
temel karakteristigi, arastirma 6znelerinin bakis acilarini, anlam dinyalarini ortaya
koyma ve diunyayi arastirma 6znelerinin gdzleriyle gérme olarak tanimlanmaktadir.
Boylece nitel arastirmalarda kullanilan gérisme tekniginin belirleyici 6zelligi ise
g6rusulen kisilerin bakis agilarini ortaya ¢ikarma olmaktadir (Kug, 2007, s. 87). Yapilan
calismada konu merkezli bir yapiya sahiptir. Bu baglamda, arastirmanin konusu olan
“yavaslik ve yavas gazetecilik” olgularina dair yari-yapilandiriimis gérisme teknigine
basvurulmustur. Bu kapsamda asagidaki dort temel soru cergevesinde goris ve
dusincelerini 6grenmek hedeflenmistir. Béylece arastirmaya katki veren Kisilerin s6z
konusu olgulara dair hem mevcut diistincelerini 6grenmek hem de ge¢mis deneyimlerini
de dahil ederek gelecege yonelik bir projeksiyon yapmalari da amaclanmistir.

® Yavagslik ve yavas gazetecilik kavrami hakkindaki dustnceleriniz nelerdir?

5 Daha ayrintili bilgi i¢in bkz. http://www.aejmc.org/home/wp-content/uploads/2013/08/Yanick-Rice-Lamb.pdf

6 Daha ayrintili bilgi icin bkz. Drok, N., & Hermans, L. (2016). Is there a future for slow journalism? Journalism
Practice, 10 (4), 539-554.
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® Yavas gazetecilik pratiklerinin hedef kitlesi (okur) kimlerdir?

e Yavas gazetecilik pratiginin Tarkiye 6lceginde uygulanabilirligi nedir?

® Yavas gazeteciligin 6zellikle Twitter, Facebook vb. mecralar izerinden dolagsima
sokulan yalan haber olgusunu énlemeye dénUk bir etkisi olabilir mi?

Konu ile ilgili gériglerini almak Uzere hem sektérden gazeteciler hem de gazetecilik
alaninda calisan akademisyenlerden olusan toplam 8 kisiye gérisme talebinde
bulunulmus ancak sadece 2 kisiden geri bildirim alinabilmistir. Mekan uzakligi ve
zamansal problemler nedeniyle Faruk Bildirici” ile telefon, Bilge Narin®” ile e-posta
aracihgiyla gérasulmustar. Dolayisiyla calisma iki kisinin gorusleri ile sinirli kalmustir.
Ancak, calismaya dair veri toplama sireci devam etmektedir. Geri dénis sayisinin
sinirli olmasi, ancak katilim saglayan kisilerin alaninin uzmani olmalari nedeniyle elde
edilen veriler gegerlilik ve gavenilirlik baglaminda tartismali degildir.

4. Bulgular ve Tartisma

Yasadigimiz ylzyilda dijital bilginin Gretim ve yayilim hizi, mevcut bilgi ekosistemindebas
déndiricl bir noktaya ulasmistir. Bu surecte, dinya Uzerinde olmakta olan olaylarin
cok hizl, Gstl kapali, detaylandiriimadan, cok az sayida kaynaga dayandirilarak
kamusal alana yayiimasi ise bu ¢agin geregiymis gibi gorullyor. Oysa her giin ¢ok
sayida dogrulanmamig, yeterince arastirilmamis haberlerin sanal haber platformlar
ve sosyal medya araglari ile kamusal alana yayilmasi bircok Ulkede ciddi problemler
yaratmaya baslamistir. Bu durumda bir yandan gazetecilige olan gliveni sarsmig bir
yandan da meslegin kamu bekgiligi ve dérdinci kuvvet olmasi gerekliligini yeniden
tartismaya agmistir. Buradaki soru giderek daha karmasik bir hale gelen gazeteciligin
bu duruma nasil cevap verecegidir. Birinci yanit son yillarda The Guardian ve The
New York Times gibi diinya capinda yayin yapan gazetelerin, demokratik seffaflhgi
gelistirmekicin devletin veri tabanlarindan kamu girdisi alarak yaptigi veri gazeteciligidir.
Diger yanitise son on yildir literatirde tartisilan ve érnekleri giderek yayginlasan yavas
gazeteciliktir. Haberdeki anlatinin kalitesine ve derinlemesine arastirmaya dayanan
bu gazetecilik tirli mevcut bilgi sisteminde yanlis bilgilendirme ile internet ve sosyal
aglar uzerindeki glvenilmez bilginin kontrolsiiz dolagimina kargi bir énlem olarak
dusunulebilir. Nedeni ise dijital ve cevrimici olmanin gazetecilere potansiyel olarak
kaliteyi artiran yeni 6zellikler sunabilmesidir. Haberler ¢ok yénli multimedya unsurlari
ile gelistirilebilir ve haberlerin erisilebilirligi ve paylasilabilirligi okuyuculara ulagsmak
icin yeni olanaklar sunar. Multimedya ve etkilesim, bir haberin gergekligini gticlendiren
anlati gazeteciligine yeni seviyeler katabilir. Bu ydniyle yavas gazetecilik 1960’larin
arastirmaci gazeteciliginin tarihsel bir evrimi olarak dustnulebilir ama aslinda bundan
daha fazlasidir. Bu konuda Faruk Bildirici de benzer bir vurgu yapmistir:

“Eskiden Tlirkiye'de yavas gazetecilik kavrami icin arastirmaci gazetecilik kavrami
kullaniliyordu. ki kavramin birbirlerine yakin kavramlar oldugunu disdndyorum.
Her ikisinde de glinliik hiz temposunun igerisinde durup biraz daha ayrintili bakma

7 Deneyimli Gazeteci, Hurriyet Gazetesi Okur Temsilcisi
8 Akademisyen, Arastirmaci, ¢calisma alani yogunlukla dijitallesme ve gazetecilik pratiklerine odaklanmistir.
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niteligi var. Bu anlamda birbirlerine oldukg¢a yakin olduklarini dtsgdndyorum.”
(Bildirici, 20.07.2018)

Kavramin kapsamina iliskin tartismada Bilge Narin gérece daha guincel bir gelisime
vurgu yaparak “yavaslik” hareketi baglaminda yavas gazeteciligin nasil gelistigini
anlatir. Bu gelisimde hiz olgusunun ortaya cikardigi olumsuzluklari haber baglaminda
ortadan kaldirmaya iliskin vaatler de etkilidir.

“Yavas gazetecilik, cagdas yemek yeme pratikleri ve gazetecilik arasinda bir
analoji kuran bir yaklasim. Nasil ki fastfood ilk basta ¢ok lezzetli ve pratik olarak
goziikse bile kamu sagligini tehdit ediyorsa, gazetecilerin lizerindeki hiz baskisi
da toplumun dogru ve gecerli haber alma hakki lizerinde olumsuz etkilere sahip.
Yavas gazetecilik hiz ve sayisal ¢okluga karsilik, derin ve zengin icerikli haberler
olarak tanimlanabilir. Mevcut hizli gazetecilik pratiklerinin eksiklerini gidermeyi
vadetmektedir.” (Narin, 27.08.2018)

Yavas gazeteciligin hiz ve sayisal cokluga karsi, derin ve zengin icerikli haber yapma
pratigi oldugunu soyleyen Narin, hizl gazetecilik pratiklerinin eksiklerini gidermeyi
vadeden yavas gazeteciligin egitimli ve medya okuryazarhginin bilincinde olan bir
kitleye hitap edecegine vurgu yaparken mevcut okur kitlenin aslinda tam tersi bir haber
okuma aliskanhg icerisinde oldugunu aktariyor:

“Glndmdz okurlari mikro-gazetecilik pratiklerine daha yatkin. Haberlerin haber
sitelerinden ¢ok sosyal medya kanallarindan takip edilmesi de bunun géstergesi.
Ustelik akilli saatlerin yayginlik kazanmasi ile giindeme gelen ‘bak-ge¢ gazeteciligi’
(glance journalism) de hizli ve kisa haberciligin son halkasi. Sektér de ‘azi karar
cogu zarar’sloganlari ile bu tir bir turbo gazeteciligi pompaliyor. Hiz dogrulamaya,
popdilerlik gtivenilirlige tercih ediliyor. Gézle tarama, elestirel ve derin bilgiden
énemli gértiliiyor.”(Narin, 27.08.2018)

Haberlerdeki kaliteyi artirmak icin zamani daha fazla kullanarak farkli turlerde
ve teknolojik formatlarda gazetecilik yapmanin yeni bir yoludur. Uygulanabilirligi
noktasinda ise dinyada bircok énemli érnegi olmasina ragmen haber kaynaklari
sinirli, medya okuryazarhgi ile sahte habere en az diren¢ gdsteren Ulkeler arasinda
son siralarda ve yaniltici-sahte haber yapmada en Ust sirada yer alan Tlrkiye'de
olduk¢a zor gériinmektedir. Bildirici, bu kavramin gazetecilik pratikleri baglaminda
uygulanabilirligine iliskin de énemli bir noktaya vurgu yapmaktadir: yavas gazeteciligin
dijital platformlardan daha ¢ok geleneksel medyaya uygun olduguna iligkin tartisma.
Bildirici bunu igerik farklilastirma olarak da tanimliyor:

“Dijital gazetecilik giderek ivme kazaniyor. Fakat bazi (ilkelerde &rnegin
Almanya’da gecgen yil bazi basili gazetelerin tirajlari dikkat cekici seviyede
artmis. Neden diye arastirdigimizda karsimiza ¢ikan sey icerik farklilagtirmasi.
Nedir bu icerik farklilastirmasi. Kimileri yerellesme kimileri farkli dosyalar olarak
nitelendiriyor. Ben ise olaya sbyle bakiyorum. Dijital medyada daha anlik haberler

3b1
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sz konusu. Gazeteciligin hiz sorununun dijitalde daha da artmasi s6z konusu.
O zaman konvansiyonel medya yani basili gazeteler bu misyonu yuklenebilirler.
Dijital medya bir yandan ¢ok hizli ve anlik haber verirken, basili gazeteler yavas
gazetecilik misyonunu (stlenerek daha iyi arastirilmis, daha iyi donatilmis ve
zaman sorunu olmayan haberler yaparak icerigi farklilastirabilir. Hem haber veya
veri bombardimanina maruz kalan medya tiiketicisine daha iyi islenmis veriler
sunulur hem de igerik farklilastirilarak konvansiyonel medya kendi konumunu daha
iyi korur.” (Bildirici, 20.07.2018)

Bununla beraber yavas gazetecilik yapan yayinlarin temel noktasi gelirlerinin abonelik,
internet reklami ve kitle fonlamasi oldugu goérilmektedir. Tlrkiye’de bu yapida yayin
yapan medya organi ¢ok az olmakla birlikte medya sahipliginin anlik el degistirebildigi,
bircok gazetecinin igsiz kaldigi ve gazetecilerden daha yavas, daha nitelikli haberler
yerine daha hizli, daha niteliksiz, daha yanli haberler istenildigi Turkiye’de yavas
gazetecilik yapmak imkéansiz gértndyor. Benzer bicimde Narin de, Kita Avrupa’sinda
tek bir konu aylarca tartisilirken, Tirkiye’de glindemin jet hiziyla degistigini ve
dolayisiyla yavas gazetecilik yapmanin oldukc¢a zor oldugunu dile getirmektedir. Bu
konuda Bildirici’nin mevcut ortama iligkin ¢ekinceleri olsa da gelecege dair umutkar
citkarimlari ve énerileri s6z konusudur:

“Bu tiir bir gazeteciligin Tiirkiye'de yapilabilecegine inaniyorum. Bunun nedeni ise
su an oldukga revacta olan tik gazeteciliginin maalesef okuru aldatmasi mevzusu.
Bir yandan dijital medyada zaman ve alan sinirinin olmadigi séyleniyor. Yani
istenilen uzunlukta metin yazilabilir. Bir yandan da deniliyor ki insanlar orada
sadece kisa metinlere bakiyor. Buna katiimiyorum. Bazi dergiler dijital olarak
yayinlaniyor ve insanlar bunlari okuyorlar. Buradaki mesele dogru tiiketiciye
veya hedef kitleye ulasma aslinda. Ben su an insanlarin dijital diinyada dogru
veriye ulasacaklari kanallari bulabildigine inanmiyorum. Biz l(retici olarak da
dogru tiketiciyi bulamadik, tiiketicilerde dogru dreticiyi bulamadi. Bunun zamanla
yerlesecegine inaniyorum.” (Bildirici, 20.07.2018)

Sonuc

Gelisen iletisim teknolojilerinin habercilige yansimasi olan hiz olgusunun Kkarsi
bir kavram ve hareket olarak da nitelendirilebilecek olan “yavas gazetecilik” (slow
journalism) tartismasiyla birlikte ele alindigi bu c¢alisma, Turkiye kosullarinda yavas
gazetecilik kavraminin okur kitle ve haberciler baglaminda tartisiimasi igin yeni bagliklar
ortaya ¢ikarmistir. Bunlar icerisinde en belirgin olanlar; bu tartisma yurutilirken yavas
gazetecilik nosyonunun arastirmaci gazetecilik pratiklerinden farkh ele alinmasi
gerekliligidir. Burada 6zellikle yavas gazetecilik uygulamalar icin geleneksel medyanin
isaret edilmesi, kavramin ontolojik olarak dijital ortamdaki olanaklarini tartismali
kilmaktadir.

Okurlar agisindan ise dikkat ceken unsur, mevcut yeni medya duizeni igerisinde 6zellikle
ticari kaygilarla donatilmis haber medyasi baglaminda yogunlukla enformasyon
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bombardimanina maruz kalan bireyler i¢in daha kaliteli icerige erisme ve ayni zamanda
da farkl kaynaklardan daha derinlikli ve karsilastirmali bir okuma pratigini olanakli kilar.
Bu bigimiyle elestirel medya okuryazarligi uygulamasi olarak da guglendirici olabilir.

Ayrica, Narin’in de dikkat cektigi dogrulama siteleri Tirkiye &lgceginde de son
dénemlerde yayginlasmaya baslamistir. Dijitallesme ve bu calismaya da konu olan
yavas gazetecilik ve yalan haber olgular ekseninde bu tirden kaynaklarin da elestirel
bir gbzle degerlendiriimesi alana katki anlaminda yeni olanaklar sunabilir.

Dikkat cekilmesi gereken 6nemli unsurlardan birisi de mulkiyet yapisidir. Yapi olarak
medya organlari érnegin kitle fonlu gazetecilik is modeline gegerek ekonomi-politik
baskidan kurtulabilirse bilginin kontrolsiiz dolagimina bir set olarak yavas gazetecilik
yapilabilir.

Son s6z olarak su unutulmamalidir ki Gess'’in (2012, s. 60) dedigi gibi eger gergekten
bir yavas gazetecilikten s6z edilecekse bu ancak ‘saygl’ kavramina dayandirilarak
yapilabilir. Yavaslik kavraminin cekirdegi saygidir ve bu gazetecilik turli ancak
ureticilere, tlketicilere, meslege ve topluma saygi ve empati duyularak yapilabilir.

Kaynakca
Ball, B. (2016). Multimedia, Slow Journalism as Process, and The Possibility of Proper Time.

Digital Journalism, 4 (4), 432-444.

Carretero, A. B., & Bariain, G. J. (2016). Slow Journalism in Spain. Journalism Practice, 10 (4),
521-538.

Craig, G. (2016). Reclaiming Slowness in Journalism. Journalism Practice, 10 (4), 461-475.

Degirmencioglu, G. (2016). Dijitallesme Caginda Gazeteciligin Gelecegi ve inovasyon
Haberciligi. TRT Akademi, 1 (2), 590-606.

Drok, N., & Hermans, L. (2016). Is there a future for slow journalism? Journalism Practice, 10
(4), 539-554.

Gallagher, A. (2013). Slow ethics: A sustainable approach to ethical care practices? Clinical
Ethics, 8 (4), 98-104.

Gambarato, R. R. (2015). THE SOCHI PROJECT. Digital Journalism, 4 (4), 445-461.

Gess, H. (2012). Climate change and the possibility of ‘slow journalism’. African Journalism
Studies, 33 (1), 54-65.

Glaser, M. (2007, Nisan 5). The Working Journalist in the Age of the Internet. Haziran 16, 2018
tarihinde Mediashift: http://mediashift.org/2007/04/the-working-journalist-in-the-age-of-the-
internet095/ adresinden alindi

Greenberg, S. (2016). Editing, Fast and Slow. Journalism Practice, 10 (4), 555-567.

Greenberg, S. (2007, Subat 25). Slow journalism. Haziran 12, 2018 tarihinde Prospect



354

Akdeniz iletisim Dergisi
Nedim Serhat Bilecen - Giinseli Bayraktutan

Magazine: https://www.prospectmagazine.co.uk/magazine/slowjournalism adresinden alindi

Haugaard, S. C. (2015). Slow Journalism an Oxymoron? A Discussion of the Potential for Slow
Journalism in Denmark. Copenhagen: Copenhagen Business School.

Hermann, A. K. (2016). The Temporal Tipping Point. Journalism Practice, 10 (4), 492-506.
Kus, E. (2007). Nicel-Nitel Arastirma Teknikleri. Ankara: Ani Yayincilik.

Lamb, Y. R. (2013). All the News That Fits on Tablets;An Analysis of News Consumption
and Best Practices. Washington, D.C.: Association for Education in Journalism and Mass
Communications, Council of Affiliates. Second Annual Industry Research Forum. http://www.
aejmc.org/home/wp-content/uploads/2013/08/Yanick-Rice-Lamb.pdf.

Masurier, M. L. (2015). What is Slow Journalism? Journalism Practice, 9 (2), 138-152.

Pedriza, S. B. (2017). Slow journalism in the “infoxication” era. Doxa Comunicacion (25), 129-
148.

slowfood.com. (2012a). Slow Food International Statute, Definition And Aims Art. 3. Haziran
10, 2018 tarihinde www.slowfood.com: http://slowfood.com/filemanager/official_docs/SLOW_
FOOD_STATUTE_2012.pdf adresinden alindi

Siitgl, C. S. (2014). Yeni Medya ve Enformasyona Ozgiirce Ulasma Baglaminda Gazetecinin
Bilisimciye Dénlsim. Yeni Tlrkiye (56), 924-928.

Tr724. (2018, Mart 13). www.medium.com/tr. https://medium.com/tr724/i%CC%87nsanlar-
yalan-haberleri-neden-daha-%C3%A7ok-payla%C5%9F%C4%B1yor-578874fa2399 adresinden
alinmigtir

Weeks, B. E., & Holbert, R. (2013). Predicting Dissemination of News Content in Social
Media: A Focus on Reception, Friending,and Partisanship. Journalism & Mass Communication
Quarterly , 213-232.

Yildinm, B. (2010). Gazeteciligin Donusimu: Yéndesen Ortam ve Yéndesik Gazetecilik. Selcuk
iletisim, 6 (2), 230-253.

Goériismeler
Faruk Bildirici, 20.07.2018, telefon goriismesi

Bilge Narin, 27.08.2018, e-posta yoluyla





