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Oz

Bu ¢alisma, Tiirkiye'de kopek satin alma pratiklerini tiiketim kiiltiirti ve statii sembolleri baglaminda
incelemektedir. Calisma, evcil hayvan sahiplenme siireglerinin kapitalist tiiketim dinamikleri i¢inde nasil
sekillendigini anlamaya katki sunmayr amaglamaktadir. Ozellikle belirli wklarin popiilerlesmesi, sosyal medya
etkisi ve iireticiden dogrudan alim tercihleri ele alinmaktadir. Arastirmanin amaci, képeklerin yalnizca evcil
hayvan olarak olmanmin dtesinde, aymi zamanda prestij unsuru ve sosyal statii gostergesi olarak nasil
konumlandigint anlamaktir. Calisma, nitel arastrma yontemi kullanilarak 25 kisi ile gerceklestirilmis ve
derinlemesine goriigsmeler yoluyla Yozgat'ta veri toplanmistir. Katilimcilarin ifadeleri, belirli wklarin daha
prestijli goriildiigiinii, kopek sahiplenmenin kimlik insasiyla iliskili oldugunu ve sosyal medya platformlarinin bu
stireci nasil sekillendirdigini ortaya koymaktadir. Bulgular, evcil hayvan sahiplenmenin duygusal bir karar
olmadigini dahasi tiiketim aliskanliklart ve toplumsal statii ile yakindan baglantili oldugunu gostermektedir.
Tiirkiye 'de kiswrlastirma kiiltiiriintin yaygin olmamasi ve sokak hayvanlarina olan ilgisizligin (bilgi eksikliginin),
bu statii odakli sahiplenme pratiklerini pekistirdigi de belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Cins Képek, Tiiketim Kiiltiirii, Kopek Satin Alma, Kisirlastirma, Post Hiimanizm, Sokak
Kopegi.

Branded Companions and Pawed Prestige: An Analysis of Dog Purchasing Practices in Yozgat
Abstract

This study examines dog purchasing practices in Turkey within the framework of consumer culture and status
symbols. It aims to contribute to an understanding of how pet ownership processes are shaped by capitalist
consumption dynamics. The study particularly focuses on the popularization of certain breeds, the influence of
social media, and the preference for purchasing directly from breeders. The main objective is to explore how dogs
are positioned not merely as pets, but also as markers of prestige and indicators of social status. The research
employs a qualitative methodology and is based on in-depth interviews conducted with 25 participants in Yozgat.
Participants’ narratives reveal that certain breeds are perceived as more prestigious, that dog ownership is closely
linked to identity construction, and that social media platforms play a significant role in shaping these practices.
The findings indicate that pet ownership is not solely an emotional decision; rather, it is deeply intertwined with
consumption habits and social status. Furthermore, the lack of a widespread neutering culture in Turkey, along
with indifference and limited awareness regarding stray animals, reinforces these status-oriented ownership
practices.

Keywords: Purebred Dog, Consumer Culture, Dog Purchase, Neutering/Spaying, Shelter, Post Humanism, Stray
Dog.
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Giris

Tiirkiye’de evcil hayvan sahipligi, bireysel tercihlerle sekillenen bir pratik olmanin 6tesinde, toplumsal
statii, tiiketim kiiltiirii ve gosteris ekonomisiyle i¢ ice ge¢mis bir olgudur. Bu ¢alisma, bireylerin sokak
hayvanlarini sahiplenmek yerine belirli kdpek irklarini satin alma egilimlerinden yola ¢ikarak, kopek
sahipliginin nasil bir statii gostergesi olarak {iretildigini ve bu statii ingasinin toplumsal, kiiltiirel ve
ekonomik dinamiklerle nasil iliskili oldugunu anlamay1 amaglamaktadir. Belirli kopek 1rklarinin tercih
edilmesi, yalnizca bireysel zevkler ya da bakim kolayligi ile agiklanamaz. Aksine, bu tercihler toplumsal
sinif konumlandirmalari, sokak hayvanlari ve barinaklarla ilgili bilgi eksikligi, prestij arayislar1 ve
sosyal medya gibi platformlar araciligryla dolagima giren popiiler imgelerle sekillenir. Bu baglamda,
kopek sahipligi, modern tiiketim toplumunda bireylerin kimliklerini ve sosyal statiilerini kurma
bigimlerinden biri haline gelmistir. Ozellikle belirli irklarin liiks tiiketim nesnesi haline gelmesi,
kopeklerin metalagtirilmasina ve iiretim ciftliklerinde etik dis1 kosullarda * ¢ogaltilmasina yol
agmaktadir (Cetin, 2017; Menor-Campos, 2024). Son donemde Tiirkiye’de sokak hayvanlariyla ilgili
yasa degisiklikleri giindeme gelmis, barinaklardan sahiplendirme yapilmasi, sahiplenilmeyen sokak
hayvanlarinin barmnaklara toplanarak "uyutulmasi" gibi ¢éztimler Snerilmistir. Ancak, bu yaklasim
hayvanlarin metalastirilmasini ve ticari tiretimin devam etmesini engellememektedir. Devletin sokak
hayvanlarini bir "niifus yonetimi" meselesi olarak ele almasi hem hayvanlarin yasamini diizenler hem
de hangi yasamlarin korunmaya deger oldugu sorusunu da igermektedir (Collard & Dempsey, 2013).
Ote yandan, hayvanlarin birer tiiketim nesnesi haline gelmesi ve pet endiistrisinin devam etmesi,
hayvanlarin bir meta olarak dolasima sokuldugunu gosterir (Nibert, 2013). Tiirkiye’de evcil hayvan
sahipligi ve ozellikle kopek satin alma pratikleri, son yillarda giderek artan bir toplumsal tartismanin
merkezinde yer almaktadir. Sokak kopeklerine yonelik politik baskilar, tiretim ciftliklerinin ¢ogalmasi
ve sosyal medyanin tiikketim kiiltliriinii sekillendiren etkileri, bu konunun toplumsal, kiiltiirel ve
ekonomik boyutlar1 olan ¢ok yonli bir olgu oldugunu gdstermektedir. Ancak mevcut literatiirde,
Tirkiye baglaminda kopek sahipligi pratiklerini tlketim kiltird ve stati gostergesi perspektifiyle
inceleyen caligmalar olduk¢a sinirlidir. Cogu arastirma, hayvan haklari, barmak politikalar1 veya
veterinerlik hizmetleri odaginda yiiriitiilmekte, sahiplenme pratiklerinin toplumsal ve kiiltiirel yonleri
cogunlukla ihmal edilmektedir (6r. Bek, 2025; Karatas, 2025). Uluslararasi alanda evcil hayvan sahipligi
iizerine yapilan ¢alismalar, hayvanlarin sosyal kimlik ingasinda rol oynadigini, tiikketim pratikleriyle
iligkilendigini ve statii sembolii islevi gordiigiinii ortaya koymaktadir (Irvine, 2004; Franklin, 2006;
Charles & Davies, 2008). Ancak bu bulgular, Tiirkiye baglaminda sistematik bigimde tartigilmamistir.
Ozellikle sosyal medyanin hayvan sahipligi tercihlerini nasil yénlendirdigi, {iretim ¢iftliklerinden alimin
nasil mesrulastirildigt ve sokak kopeklerine dair algilarin bu siireclerle nasil iligkilendigi heniiz
derinlemesine  incelenmemigtir. Dolayisiyla bu c¢alisma, Tirkiye’de kopek satin  alma
pratiklerini tuketim kalttrd, statl, sosyal medya etkisi ve hayvan haklar1 savunuculugu perspektifinden
ele alarak 6nemli bir boslugu doldurmaktadir. Arastirma, akademik literatiire katki sunmakla kalmayip,
ayn1 zamanda mevcut hayvan politikalarinin yetersizliklerini goriiniir kilmakta ve etik hayvan sahipligi
kiiltiirliniin gelismesine yonelik tartismalara pratik bir zemin hazirlamaktadir. Boylelikle calisma hem
toplumsal farkindalik hem de politika gelistirme agisindan giincel ve acil bir sosyal soruna
dokunmaktadir. Bu ¢aligmada, kopek sahipligi lizerinden insa edilen statii anlayiginin, hayvan tiretim
sektoriinii nasil besledigi analiz edilecek ve bu dongiiniin kirilabilmesi igin tiiketim kiiltiirii elestirisi
cercevesinde alternatif ¢Ozlmler tartisilacaktir. Bu aragtirma, hayvan calismalari alanina katki
saglamanin yani sira, insan-hayvan iligkisini statii ve tiikketim dinamikleri baglaminda ele alarak
toplumsal tiiketim pratiklerini derinlemesine incelemeyi hedeflemektedir. Ayrica, ¢aligmanin
bulgularimin hayvan haklar1 savunucular1 ve politika yapicilar igin 6nemli bir kaynak olusturmasi
beklenmektedir.

3 Uretim ciftliklerinde hayvanlarin etik dis1 kosullarda yetistirildigine dair somut o&rnekler Tiirkiye’de de
mevcuttur. Ornegin Ankara’nin Kecidren ilcesinde bir binanmn bodrum katinda ticari amagla yetistirilen ¢ok sayida
cins kopegin havlamasinlar diye ses tellerinin alindigi, uygun olmayan kosullarda tutuldugu ve hayvanlara kot
muamele uygulandig: ortaya ¢ikarilmistir (Anadolu Ajansi, 2020).
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Literatiir Taramas: ) )
Hayvan Calismalari Perspektifinden Insan-Hayvan Iligkisi

Hayvan ¢aligmalar1 (Animal Studies), insan-hayvan iligkilerini disiplinleraras bir ¢cercevede ele alarak,
hayvanlarin kiiltiirel, tarihsel ve toplumsal anlamlarini inceleyen bir alandir. Bu alan, hayvanlar
biyolojik varliklar olarak gérmenin yani sira insan topluluklari tarafindan inga edilen ve anlamlandirilan
Ozneler olarak degerlendirir. Bu boliimde, hayvan c¢aligsmalari igindeki farkli yaklagimlar tartigilarak,
hayvanlarin tarihsel ve kiiltiirel baglamda nasil anlamlandirildigi incelenecektir. Posthiimanist
yaklagimlar, insan1 merkeze alan (anthropocentric) geleneksel diisiinceyi sorgulayarak, insan-hayvan
ayriminin toplumsal ve kiiltiirel insasina odaklanir. Posthiimanist yaklasimlar, klasik hiimanist
antroposantrizmi ve onun insan/hayvan, doga/kiiltiir gibi ikiliklerini, insanin dogadaki benzersiz varlik
oldugu fikrini ve insanin 6zerk, rasyonel bir varlik olarak irrasyonel, i¢giidiisel “hayvanlarin karsisinda
konumlandirilmasini sorgulamay1 amaglar (Wolfe, 2010). Weil (2012) ve Fudge (2002, 2008) gibi
akademisyenler, hayvanlarin tarih boyunca nasil metalagtirildigini, evcillestirme siiregleriyle nasil insan
merkezli bir ¢erceveye yerlestirildigini ve modern toplumlarda hangi toplumsal islevleri iistlendiklerini
ele almistir. Weil (2012), hayvan calismalar1 i¢indeki posthiimanist yaklagimlari degerlendirerek,
hayvanlarin sadece insanlara hizmet eden varliklar olmanin 6tesinde, kendilerine 6zgu 6znellikleri ve
yasamsal deneyimleri olan canlilar olarak ele alinmasi gerektigini savunur. Weil’e gore, hayvanlar
anlamak icin, insan deneyimini merkeze almaktan kaginmali ve hayvanlarin kendi diinyalarini nasil
deneyimlediklerini analiz etmeliyiz. Haraway’in (2003) The Companion Species Manifesto adli
calismasi da bu ¢ergevede dnemli bir katki sunar. Haraway, insanlar ve hayvanlar arasindaki simbiyotik
iligkileri ele alarak, kopeklerin sahiplenilen hayvanlar olmadigini, bunun yaninda insanlarin toplumsal
pratikleriyle i¢ i¢e gegmis varliklar olduklarini vurgular. Modern toplumlarda kopeklerin belirli statii
sembolleri olarak goriilmesi, Haraway’in kavramiyla dogrudan baglantilidir. Haraway’in gelistirdigi
Yoldas Tiirler kavrami, insan ve hayvan arasindaki iligkinin hiyerarsik bir tahakkiim iligkisi yerine,
karsilikli etkilesim ve ortak yasam tizerine kurulu oldugunu vurgular. Haraway (2003) eserinde,
ozellikle kopekler tizerinden insanlarin hayvanlarla olan tarihsel, duygusal ve biyolojik baglarini ele alir.
Insanlar, hayvanlari evcillestirerek kendi yasamlarini degistirmekle kalmamis, dahasi hayvanlarin
biyolojik ve davranigsal evrimlerini de etkilemistir. Kdpekler bunun en belirgin 6rneklerinden biridir.
Haraway, hayvanlarin modern toplumlarda nasil yonetildigini ve denetlendigini de ele alir. Ornegin,
kopeklerin belirli irklarinin daha degerli goriilmesi ya da sokak hayvanlarinin tehdit olarak algilanmasi,
biyopolitik siireglerin bir sonucudur. Yoldas tiirler arasindaki iligki, sadece duygusal bir bag degildir.
Dahasi sosyal ve politik glic dinamikleriyle de sekillenir. Hayvanlarin toplumsal anlamlari, tarihsel
siireg igerisinde degisen kiiltiirel, ekonomik ve politik baglamlarla sekillenmis, bu baglamlar hayvanlara
atfedilen statii ve islevleri belirleyici unsurlar olmustur. Fudge (2002), hayvanlarin tarih boyunca belirli
kategorilere ayrildigini ve bu kategorilerin, insan toplumlarindaki sosyal yapilarla ve iktidar iliskileriyle
i¢ ice gegtigini vurgular. Ona gore, evcil hayvanlar (companion animals), calisma hayvanlar1 (working
animals) ve tarim hayvanlar1 (livestock) gibi siniflandirmalar, hayvanlarin insanlar tarafindan nasil
konumlandirildigin1 ve aragsallastirildigini gosteren sosyal ve ekonomik kodlar iiretmistir. Fudge
(2008), dzellikle 17. ve 18. yiizy1l ingiltere’sinde evcil hayvanlarin statiisiindeki doniisiimii inceleyerek,
hayvanlara yonelik ahlaki ve hukuki yaklagimlarin modern hayvan haklari diisiincesinin temellerini nasil
olusturdugunu analiz eder. Bu donemde, hayvanlarin ekonomik birer iiretim araci olarak goriilmesinden
ziyade, duygusal bag kurulan varliklar olarak degerlendirilmesi, hayvan-insan iligkilerinin yeni bir
bigimini ortaya ¢ikarmistir. Fudge, evcillestirme siireglerinin hem biyolojik, islevsel doniigiimler
yarattigini hem de hayvanlar toplumsal anlamda insa eden kiiltiirel pratikler gelistirdigini One siirer.
“Hayvan” kavrami1 vahsi ve kendi kendine yetebilen bir varlik olarak diisiiniiliirken, “evcil hayvan” bu
niteliklerden yoksundur (Fudge, 2008). Evcil hayvan, kelime anlamziyla evcillestirilmis bir hayvandir —
yani tanimi geregi artik tam anlamiyla bir hayvan degildir. Evcillestirme ve iireme siirecleriyle
hayvansiligi elinden alinmistir (Fudge, 2008; Haraway, 2003). Bu baglamda, hayvanlarin tarihsel
stirecte degisen statiilerini anlamak, modern toplumlarda hayvanlarin nasil tiiketim nesneleri haline
geldigini ve insan-hayvan iliskilerinin hangi ideolojik ve ekonomik dinamikler cercevesinde
sekillendigini analiz etmek agisindan kritik bir 6neme sahiptir.
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Tiiketim Kiiltiirii, Statii ve Hayvan Sahipligi

Tiiketim kiiltiirli, maddi nesnelerin satin alinmasinin 6tesinde ayni zamanda kimlik insasini, toplumsal
statli gosterimini ve aidiyet duygusunu sekillendiren bir pratikler biitiinii olarak degerlendirilmektedir
(Featherstone, 2007). Hayvan sahipligi, 6zellikle belirli irklardaki kdpeklerin satin alinmasi pratigi,
tiikketim kiiltiiriiniin statii ve kimlik iiretim siire¢leriyle nasil i¢ ice gegtigini anlamak agisindan 6nemli
bir alan sunmaktadir. Belirli hayvanlarin sahiplenilmesi veya satin alinmasi, bireylerin ekonomik, sosyal
ve Kkiiltiirel sermayelerini goriinlir kilmalarina yardimei olan bir gostergeye doniisebilmektedir
(Bourdieu, 1984). Kapitalist iiretim iligkileri i¢cinde hayvanlar, tiiketim nesneleri olarak da ele
alinmaktadir. Weil (2012), modern toplumlarda hayvanlarin giderek daha fazla estetik, statii ve prestij
sembolii olarak degerlendirildigini ve insan-merkezli bir ekonomi i¢erisinde metalastirildigini belirtir.
Hayvanlarin kiiltiirel ve ekonomik sermayeyi simgeleyen nesneler olarak konumlandirilmasi, tiiketim
kiltiirilyle dogrudan iliskilidir (Haraway, 2003). Ozellikle belirli képek irklarinin—ornegin Fransiz
bulldoglari, Pomeranianlar ve Dobermanlar—Iiiks tiiketim objelerine doniigsmesi, hayvan sahipliginin
toplumsal sinif gostergesi olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir (Donaldson & Kymlicka, 2011).
Bu siire¢, piyasa dinamikleri, medya temsilleri ve kiiresel tiiketim trendleri tarafindan da
sekillendirilmektedir (Cole & Stewart, 2014). Thorstein Veblen’in (1899) gosterisci tiiketim
(conspicuous consumption) kavrami, kopek sahipligi pratiklerinin nasil smifsal ayrismaya isaret
edebilecegini anlamada dnemli bir ¢cergeve sunar. Yiiksek bakim maliyetleri, 6zel veteriner hizmetleri
ve belirli irklar i¢in tasarlanmis aksesuarlar, hayvan sahipligini duygusal bir bag kurmanin 6tesinde statl
sergileme pratigi haline getirmektedir (Irvine, 2004). Ornegin, Giiney Kore ve Japonya’da kiiciik 1rk
kopeklerin giderek daha fazla "moda™ objesi olarak gorilmesi, neoliberal ekonomik diizen iginde
hayvanlarin metalasma siirecine nasil dahil edildigini gostermektedir. Ust simiflarin belirli kdpek
tiirlerini tercih etmesi, onlarin zevk pratiklerini, yasam tarzlarimi ve sosyal gevrelerini belirleyen bir
unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir (Greenebaum, 2004). Ozellikle sosyal medya platformlarinda belirli
kopek irklarinin popiiler hale gelmesi, bu tiirlere yonelik talebi artirarak {iretim siireglerini de
donistiirmekte, kopek sahipligini giderek daha fazla bir tiikketim pratigi haline getirmektedir.
Hayvanlarin statii sembolii olarak konumlandirilmasi, titketim kiiltiirii ve kapitalist ekonomi igindeki
yerlerini giderek daha fazla belirlerken, hayvan refahi ve etigi konusundaki tartismalar1 da
derinlestirmektedir (Shir-Vertesh, 2012). Hayvanlarin statii sembolii olarak konumlandirilmasi, tiiketim
kiiltiirii baglaminda Bourdieu’niin (1984) kiiltiirel sermaye kavramiyla iliskilendirilebilir. Bourdieu,
tiikketim pratiklerinin sembolik sermaye {iretimiyle ilgili oldugunu savunur. Bu baglamda belirli kopek
irklariin sahiplenilmesi veya satin alinmasi, bireylerin sinifsal konumlarini pekistiren ve sosyal
cevreleri tarafindan taninmalarini saglayan bir unsur haline gelmektedir (Melson, 1998). Ornegin,
kiiciik, pahali ve bakimi zor kopek irklar1 genellikle {ist-orta sinif bireyler tarafindan sahiplenilirken,
islevselligi one c¢ikan irklar (¢coban kopekleri, av kopekleri) daha ¢ok kirsal kesimlerde tercih
edilmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin dinamikleri, sosyal medya araciligiyla da hayvan sahipligi pratiklerini
sekillendirmektedir. Instagram ve TikTok gibi platformlarda belirli kdpek tiirlerinin popiiler hale
gelmesi, bu tiirlere yonelik talebi artirarak hem iiretim hem de satis mekanizmalarini giiclendirmektedir
(Katz, 2003).

Sosyal Medya, Populer Kiltiir ve Evcil Hayvan Endustrisi

Sosyal medya, giinlimiizde bireylerin yasam tarzlari, tiikketim aligkanliklar1 ve tercihleri Gzerinde 6nemli
bir etkiye sahiptir. Crystal Abidin (2017), sosyal medyada evcil hayvanlarin estetik ve ticari nesnelere
donistiigiini vurgular. Instagram ve TikTok gibi platformlarda "sevimlilik" ve "gorsel cekicilik" 6n
plana ¢ikarilarak, belirli kdpek tiirleri popiiler hale getirilmektedir. Ornegin, Fransiz Bulldog veya
Pomeranian gibi irklar, "Instagrammable pets"* olarak pazarlanmakta ve bu durum, insanlarin satin
alma tercihlerini dogrudan etkilemektedir (Kim vd., 2020; Ozcan vd., 2019). Bu durum, sokak

4 Sosyal medyada (6zellikle Instagram’da) estetik gériiniimleri, “sevimlilik” 6zellikleri ve fotojenik beden yapilari
nedeniyle kolayca gorsellestirilebilen, paylasilmaya, begeni toplamaya ve dijital goriiniirliige uygun olarak
algilanan evcil hayvanlari ifade eder. Bu kavram, hayvanlarm dijital kiiltiir i¢inde birer duygusal ve estetik tiikketim
nesnesine doniigmesini ve sahiplerinin ¢evrimi¢i kimlik performansinin pargasi haline gelmesini anlatmak igin
kullanilmaktadir.
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hayvanlarinin géz ardi edilmesine ve safkan hayvanlara yonelik talebin artmasina yol agmaktadir.
Instagram, TikTok ve YouTube gibi platformlar, kullanicilarin sevimli hayvan videolar1 ve
fotograflariyla sik sik karsilasmalarina neden olmakta ve bu durum, belirli hayvan tirlerine veya
irklarina yonelik talebi artirmaktadir (Herzog, 2011). Ozellikle "trend" olan kopek veya kedi irklari,
sosyal medyada sik¢a paylasildikca popiilerlik kazanmakta ve bu durum, insanlarin satin alma
tercihlerini sekillendirmektedir (Ghirlanda vd., 2013). Sosyal medya ayni zamanda, evcil hayvanlarin
birer "aksesuar” veya "stil unsuru" olarak gériilmesine de neden olmaktadir. Ornegin, belirli bir kdpek
irkina sahip olmak, sosyal medyada takip¢i kazanma veya begeni toplama araci olarak
kullanilabilmektedir (Nast, 2006). Bu durum, evcil hayvanlarin birer tiiketim nesnesi haline gelmesine
ve sokak hayvanlarinin gz ardi edilmesine yol agmaktadir. Evans ve Riley (2013), sosyal medya
caginda kimlik insasinin tiiketim nesneleriyle i¢ ice gegtigini tartisir. Bireyler, sahip olduklari {irtinlerle
(evcil hayvanlar dahil) kendilerini ifade etmekte ve bu nesneleri sosyal statiilerinin bir uzantisi olarak
sunmaktadir. Ornegin, belirli bir kopek 1rkina sahip olmak, "modern", "sik" veya "avant-garde” bir
yasam tarzini temsil edebilir. Evans ve Riley (2013), bu durumun 6zellikle geng nesiller arasinda daha
belirgin oldugunu, evcil hayvanlarin, sahiplerinin dijital kimliklerinin ayrilmaz bir pargasi haline
geldigini vurgular. Bu baglamda, sokak hayvanlari, "marka degeri" tasimadiklari igin tercih
edilmemektedir. Popiiler kiiltiir, evcil hayvanlarin toplumsal algisini sekillendirmede 6nemli bir rol
oynar. Filmler, diziler ve reklamlar, belirli hayvan irklarim idealize ederek bu irklara yonelik talebi
artirmaktadir. Ornegin, "101 Dalmagyali” filmi, Dalmagyali képeklerin popiilerligini artirirken, "Lassie"
dizisi, Collie irkinin tanimirligini (Serpell, 1996), “Adanali” dizisi ile de Pug cinsinin popiilerligi
yiikseltmistir.® Bu tlr medya temsilleri, insanlarin evcil hayvan tercihlerini dogrudan etkilemekte ve
belirli irklar1 "arzulanir" hale getirmektedir. Popiiler kiiltiir ayn1 zamanda, evcil hayvanlarin birer statii
sembolii olarak goriilmesine de katkida bulunmaktadir. Ozellikle liiks markalarin reklamlarinda
kullanilan safkan kopekler, bu hayvanlarin prestijli birer tiiketim nesnesi olarak algilanmasina neden
olmaktadir (Baudrillard, 1998). Bu durum, evcil hayvan endiistrisinin biiylimesine ve sokak
hayvanlarinin sahiplenilme oranlarinin diismesine yol agmaktadir.

Evcil hayvan endiistrisi, sosyal medya ve popiiler kiiltiiriin yarattig1 talebi karsilamak i¢in hizla
biiyiimektedir. Ozellikle safkan kdpek ve kedi iiretimi, bu endiistrinin 6nemli bir pargasi haline
gelmistir. Ancak, bu iiretim siireci, hayvan refah1 agisindan ciddi sorunlari da beraberinde getirmektedir.
"Puppy mill" olarak adlandirilan kopek ¢iftlikleri, hayvanlarin sagliksiz kosullarda tiretilmesine ve
satilmasina neden olmaktadir (Irvine, 2004). Evcil hayvan endiistrisi, tiiketim kiiltiiriiniin bir yansimasi
olarak, insanlarin evcil hayvanlari birer "meta" olarak gormesine neden olmaktadir. Bu durum, sokak
hayvanlarinin sahiplenilmesi yerine, belirli irklarin satin alinmasi tercihini artirmaktadir (Franklin,
1999). Ayrica, evcil hayvan endiistrisi, hayvanlarin "moda" olarak algilanmasina ve bu modanin
gecmesiyle birlikte terk edilmelerine de yol agmaktadir. Abidin (2017) ve Vénskd (2016), bu siirecin
hayvanlari birer "ticari {iriin" olarak konumlandirdigini ve tiiketicilerin bu gercegi gérmezden geldigini
belirtir. Sosyal medya, popiiler kiiltiir ve evcil hayvan endiistrisinin etkilesimi, bir dizi etik sorunu da
beraberinde getirmektedir. Ozellikle hayvan refahi, tiiketim kiiltiiriiniin bir kurbani haline gelmektedir.
Insanlar, evcil hayvan satin alirken, bu hayvanlarm nasil iiretildigi ve hangi kosullarda yasadig
konusunda yeterli bilgiye sahip olmayabilirler (Herzog, 2010). Bu durum, sorumlu tiketim bilincinin
eksikligine isaret etmektedir. Sokak hayvanlarinin sahiplenilmesi yerine, safkan hayvanlarin satin
almmasi tercihi, toplumsal bir farkindalik eksikligini de ortaya koymaktadir. Bu nedenle, evcil hayvan

sahiplenme siirecinde etik kaygilarin ve hayvan refahinin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir (Irvine,
2009).

Tiirkiye Baglaminda Evcil Hayvan Sahipligi ve Giincel Politikalar

Turkiye’de kopek sahipligi pratikleri, Bati’daki orneklerden farkli tarihsel ve kiiltiirel dinamikler
tagimaktadir. Geleneksel olarak kopeklerin daha ¢ok kirsal alanlarda islevsel roller {istlendigi bir yap1
bulunmasina ragmen, son yillarda kentli orta ve tist sinif bireyler arasinda belirli cins kdpeklerin prestij
gostergesi olarak goriilmesi yaygimlasmustir (Ozden, 2022). Bunun yan1 sira, kdpek sahiplenme yerine
satin alma egiliminin yaygin olmast, statii gosterimiyle dogrudan iligkili olup, hayvanlarin birer tiikketim

% Calisma sirasinda karsilasilan Pug cinsi kopeklerin Adanal dizisindeki Pug cinsi kopegin adi olan Rifki adimin
verildigi goriillmiistiir.
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nesnesi olarak goriilmesini pekistirmektedir. Son dénemde Tiirkiye’de sokak hayvanlariyla ilgili yasa
degisiklikleri ve diizenlemeler, hayvan sahipligi konusunu yeniden giindeme getirmistir. Ancak hayvan
sahiplenmenin yayginlasmasimi tesvik etmek yerine belirli irklarin yasaklanmasi veya sokak
kopeklerinin toplatilmas1 (gerekirse uyutulmasi) gibi ¢oziimlerin one ¢ikmasi, kopeklerin hala
biyopolitik bir mesele olarak ele alindigin1 gdstermektedir (Agamben, 2004). Mevcut yasal
diizenlemeler, hayvanlarin yasam hakkini1 giivence altina almaktan cok, onlarin denetim altina
alimmasini hedefleyen politikalar iiretmektedir. Tiirkiye’de hayvan sahipligi pratikleri tarihsel olarak
kirsal yasamda giivenlik ve is giicii temelli bir perspektifle sekillenmistir. Ancak, kentlesme ve orta
siifin yiikselisiyle birlikte, 6zellikle belirli kdpek irklar statii sembolii haline gelmis, evcil hayvan
sahipligi bir tiir tilketim gostergesi olarak konumlandirilmistir (Bourdieu, 1984; Featherstone, 2007).
Ozellikle sosyal medyanin yiikselisiyle birlikte, evcil hayvanlar bireylerin kimlik insasinda giderek daha
fazla yer edinmeye baslamustir (Ozden, 2022). Hayvan sahipligi toplumsal simif, ekonomik sermaye ve
kiiltiirel pratiklerle i¢ ice ge¢mis bir siirectir (Erten vd., 2019). Ust-orta siiflar, evcil hayvan sahipligini
bir prestij unsuru olarak degerlendirirken, orta ve alt siniflarda sahiplenme pratikleri daha ¢ok islevsel
veya duygusal baglamda ger¢eklesmektedir. Bu durum, hayvanlarin toplum igindeki anlaminin sinifsal
farkliliklarla sekillendigini gdstermektedir (Cetin, 2017). 2021 yilinda yiiriirliige giren degisiklikle
Hayvanlar1 Koruma Kanunu (No. 5199) ile pet shoplarda hayvan satigina kisitlama getirilmis, hayvan
sahiplenmenin tegvik edilmesi ve kisirlagtirma politikalarinin giiclendirilmesi hedeflenmistir (Akbulut
& Cobanoglu, 2020). Bununla birlikte, 2024 yilinda sokak hayvanlari ile ilgili ¢6ziim Onerileri arasinda
Otanazi ve barmak politikalarinin tartisgtlmas: kamuoyunda &nemli tepkilere neden olmustur. °
Tiirkiye’de yiiriitiilen hayvan haklar1 politikalari, Avrupa Birligi ve diger uluslararast kurumlarin
normlarindan etkilenmekle birlikte, yerel kiiltiirel dinamiklerle de sekillenmektedir (Tandogan, 2022).
Ancak, hayvan refahi politikalarinin yasal diizenlemelerle saglanamayacagi, toplumsal biling ve
sahiplenme kiiltlirlinlin de gelistirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Kisirlastirma ve sahiplendirme
politikalarinin yetersiz kaldigr durumlarda, sokak hayvanlarimin kontrol altina alinmasi adina yapilan
girisimlerin etik ve hukuki a¢idan sorunlara yol acabilecegi belirtilmektedir (Stimer, 2024). Turkiye'de,
0Ozellikle biiyiik sehirlerde, evcil hayvan sahipligi ile sosyal sinif arasindaki iligki giderek daha belirgin
hale gelmektedir. Sosyal medya, 6zellikle Instagram gibi platformlar, evcil hayvan sahipligini bir prestij
gosterisi olarak yayginlastiran bir mecra islevi gormektedir. Bireyler, sahip olduklar1 kopekleri ve
kedileri {izerinden sosyal sinif ve prestijlerini sergileyebilmektedirler (Ozden, 2022). Giiniimiizde evcil
hayvan sahipligi, bireylerin sosyal kimliklerini ve sinifsal pozisyonlarini ifade eden bir pratik olarak 6ne
cikmaktadir. Sosyal medya platformlari, ozellikle Instagram gibi goérsel odakli mecralar, evcil
hayvanlar birer prestij gostergesi haline getirmekte ve belirli irklarin daha fazla talep gérmesine neden
olmaktadir (Ozden, 2022). Ornegin, kii¢iik ve bakimi zor olan kdpek irklarinin popiilerlesmesi, bu
hayvanlarin bir tiir liikks tiiketim nesnesi olarak algilanmasina yol agmaktadir (Donaldson & Kymlicka,
2011). Bunun yani sira, sahiplendirme ve sokak hayvanlarin1 koruma odakli yaklagimlar, Tiirkiye’de
hala yayginlik kazanamamistir. Insanlarin barmnaktan hayvan sahiplenme yerine belirli irklara
yonelmesi, hayvanlari birer metalagtirilmis varlik haline getirmekte ve bu durum evcil hayvan ticaretinin
artmasina neden olmaktadir (Cetin, 2017). Bu baglamda, Tiirkiye’de sokak hayvanlarinin sayisinin
giderek artmasi, toplumun sahiplendirme kiiltiiriinii yeterince benimsememesine ve hayvanlarin tiiketim
nesnesi olarak goriilmesine ihtiyaglar1 degistikce sokaga terk etmelerine baglanabilir.

Yontem

Arastirmanin Deseni
Bu aragtirmanin temel amaci, Tiirkiye’de kdpek satin alma pratiklerini tiiketim kiiltiirii, toplumsal statii,
sinifsal konumlanmalar ve kiiltiirel sembolizm baglaminda ele alarak incelemektir. Calisma, kopek satin
alan bireylerin bu tercihlerinin arkasindaki motivasyonlari, sokaktan kdpek sahiplenmeme gerekgelerini

6 2024 yilinda Tiirkiye’de sokak hayvanlarina yonelik yasal diizenleme tartigmalari kapsaminda, 6zellikle
“toplama”, “barmakta tutma” ve bazi durumlarda “Gtanazi” uygulamalarini igeren Oneriler kamuoyunda genis
yank1 uyandirmistir. Bu siiregte hayvan haklar1 savunuculari, sivil toplum orgiitleri ve farkli toplumsal kesimler
tarafindan protestolar diizenlenmis ve diizenlemelerin hayvanlarin yasam hakkini ihlal edecegi yoniinde elestiriler
dile getirilmistir. Tartigmalar hem ulusal hem de uluslararasi basinda genis yer bulmustur (Anadolu Ajansi, 2024;
BBC Tirkge, 2024).
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ve belirli irklarin tercih edilme nedenlerini goriinilir kilmay1 amaglamaktadir. Arastirma, kopeklerin
giderek birer “yoldas” olmaktan ziyade, yasam tarzi, prestij ve sosyal kimlik gostergesi olarak
konumlandirildig1 varsayimindan hareket etmektedir. Bu baglamda, kopek sahipliginin neoliberal
tiketim rejimi igerisinde nasil anlamlandirildigi, sosyal medya temsilleri, estetik beklentiler ve
“kontrollii” hayvan algis1 lizerinden nasil yeniden iiretildigi analiz edilmektedir. Calisma, nitel yaklasimi
benimsemektedir. Bu nedenle arastirmada asagidaki arastirma varsayimlari ve yonlendirici sorular esas
alimmugtir:
o Kopek satin alma pratikleri, bireylerin sinifsal konumlar ve tiiketim aligkanliklariyla yakindan
iliskilidir.
o Belirli kopek irklari, sosyal statii ve estetik normlarla baglantili olarak tercih edilmektedir.
e Sokak kopekleri, “Ongoriilemez”, “tehlikeli” ve “uyumsuz” olarak kodlanarak sahiplenme dig1
birakilmaktadir.
e Sosyal medya, kopek sahipligini goriiniir bir kimlik performansina doniistiirmektedir.
e Tagra baglaminda kdpek satin alma pratikleri, biiyliksehirlere kiyasla farkli anlamlandirma
bicimleri Uretmektedir.
Bu varsayimlar dogrultusunda arastirma, kopek satin alma olgusunun etik, politik ve Kkiltlrel
boyutlarin birlikte ele almay1 hedeflemektedir.

Evren Orneklem

Arastirmanin evrenini, Tlrkiye’de kdpek sahipligi ve kdpek satin alma pratiklerine dahil olan bireyler
olusturmaktadir. Ancak ¢alismanin saha uygulamasi, I¢ Anadolu Bélgesi’nde yer alan Yozgat ili ile
simirlandirilmistir. Orneklem, kartopu (snowball) 6rnekleme teknigi kullanilarak olusturulmustur. Bu
teknik, belirli bir deneyime sahip bireylere ulasmay1 kolaylastirmas1 nedeniyle tercih edilmistir. ik
katilimcilara, arastirmacinin kisisel ¢evresi ve hayvan haklariyla iliskili yerel aglar araciligiyla
ulagtlmistir. Goriismeler sirasinda her katilimcidan yeni katilimcilar 6nermesi istenmis ve bu sekilde
orneklem genisletilmistir. Arastirma siirecinde toplam 20 kisiyle iletisime gegilmis, bunlardan 15’
gorliismeyi kabul etmis, 5’1 goriismeyi reddetmistir. Kartopu ornekleme yoluyla ulasilan yeni
katilimcilarla birlikte galisma, toplam 25 katilimerile tamamlanmistir. Orneklem biiyiikliigii, veri
doygunluguna ulagildig1 noktada belirlenmistir.
Ornekleme dahil edilme kriterleri su sekilde belirlenmistir:

e Son bes yil i¢inde kdpek satin almis olmak

e Belirli popiiler kopek irklarini (6rnegin Pomeranian, French Bulldog, Golden Retriever) tercih

etmis olmak

e Evcil hayvan sahipligini sosyal kimlik ve yagsam tarziyla iligskilendirme egiliminde olmak

e Sokak kdpeklerini sahiplenmeme gerekgelerine dair agiklama yapabilmek
Aragtirmanin Yozgat’ta gergeklestirilmesi, tasra baglaminda kdpek sahipligi ve satin alma pratiklerini
goriiniir kilma acisindan 6dnemlidir. Yozgat hem kirsal hem kentsel 6zellikleri ayn1 anda barindiran orta
6lgekli bir sehir olarak, Tiirkiye’de kdpek sahipligi pratiklerinin gesitliligini gbzlemlemek i¢in uygun
bir saha sunmaktadir. Ayrica arastirmacinin uzun yillara dayanan saha deneyimi, yerel giiven
iliskilerinin kurulmasini kolaylastirmis ve veri derinligini artirmistir. Bu arastirma, Yozgat Bozok
Universitesi Etik Kurulu’nun onayi ile yiiriitiilmiistiir (Karar No: E-65958926-900-290798, Tarih:
06.02.2025). Calisma baslamadan 6nce, aragtirma protokolii etik kurul tarafindan degerlendirilmis ve
uygun bulunmustur. Goriismelere katilan tiim bireylerden sdzlii aydinlatilmis onam alinmigtir.
Katilimcilara aragtirmanin amaci, siiresi, veri toplama yontemi ve gizlilik ilkeleri hakkinda ayrintil bilgi
verilmis, istedikleri takdirde caligmadan herhangi bir asamada c¢ekilebilecekleri agiklanmistir.
Katilimeilarin kimlikleri gizli tutulmus, elde edilen veriler anonimlestirilerek yalnizca akademik
amaglarla kullanilmistir.

Veri Toplama Araclart
Aragtirma, nitel arastirma yontemi ¢ergevesinde tasarlanmis olup, veri toplama araci olarak yari
yapilandirilmis derinlemesine goriismeler kullanilmistir. Nitel yontem, bireylerin deneyimlerini, anlam
dinyalarm1 ve pratiklerini kendi anlatilar1 iizerinden kavramaya olanak tanidigi i¢in bu c¢alisma
agisindan uygun goriilmiistiir. Gorlisme formu, insan—hayvan iliskileri, hayvan caligmalari literatiirii ve
tiikketim kiltiirii perspektifi dogrultusunda hazirlanmistir. Goriigme sorulari, katilimeilarin képek edinme
siirecine iligkin deneyimlerini, satin alma motivasyonlarmni, sokaktan k&pek sahiplenmeme
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gerekgelerini, kdpek irklarina yiikledikleri anlamlar1 ve sosyal medya kullanim pratiklerini ortaya
koyacak bi¢imde yapilandirilmistir. Goriismeler, katilimcilarin onayr alinarak ses kaydiyla
gerceklestirilmis, ardindan kelimesi kelimesine yaziya dokiilmistiir. Toplanan veriler, tematik analiz
yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Analiz siirecinde su ana temalar 6ne ¢ikmustir:

e Ko0pek satin alma motivasyonlari
Kopek sahipliginin statii ve prestij gostergesi olarak konumlandirilmasi
Sosyal medyanin kopek sahipligi pratiklerine etkisi
Sokak kopeklerine yonelik algilar ve dislama mekanizmalari
Kisirlagtirma, bakim ve sorumluluk algilar
Bu analiz siireci, katilimci anlatilarinin biitiinliiklii bigimde yorumlanmasini saglamistir.

Bulgular

Aragtirmanin bulgulari, evcil hayvan sahipliginin Tiirkiye’de biiyiik 6l¢iide sosyo-ekonomik ve kilturel
faktorlerle sekillendigini ortaya koymaktadir.

Patili Prestij: ""Marka Kopek' Sahiplenme
Yapilan goriigmeler kopek sahiplenmenin sadece bir dost edinme meselesi olmadigini, bunun 6tesinde
tiiketim kiiltiiriiniin bir uzantisi olarak statii belirleyici bir unsur haline geldigini gdstermektedir. Modern
tiketim pratikleri icinde evcil hayvanlar, sahiplerinin kimliklerini ve sosyal statiilerini dis diinyaya
yansitan bir unsur olarak konumlanir (Bourdieu, 1984). Belirli wrklar, tipk: likks markalar gibi, sosyal
prestij gostergesi olarak kabul ediliyor ve sahipleri i¢in sembolik bir sermaye haline gelmektedir.
"Bazi képek cinsleri, 6rnegin goldenlar veya pomeranian, daha prestijli goriiliiyor. Sokaktan bir
képek sahiplenmekle boyle popiiler bir cins sahiplenmek insanlar icin ayni anlama gelmez ki.
Kahve igerken bile marka segiliyor, kdpek sahiplenirken de insanlar 6zel olsun ister yani." (32
yas, erkek)

"Kdpek de bir tarz meselesi simdi. Simdi bir kurtla yiiriimekle barinaktan, sokaktan alma kdpekle
bir mi? Biri daha giiglii ve bir imaj veriyo, digeri cins degil. Bendekini gorenler hep “ne kadar
asil” diyo abla.” (45 yas, erkek)

“Bence kopek almak bir yatirim. Simdi bir Belgika kurdu alirsan hem evine uyum saglar hem de

yavrularint alan olur. Ama barmaktan alirsan ne huyu belli ne de goriintiisii diizgiin, cogu hasta

hem. Bir de kisirlastirmadan vermiyorlar. Ben yavru almak’ istiyorum.” (37 yas, erkek)
Evcil hayvan sahipligi, bireylerin kimliklerini ve sosyal statiilerini dis diinyaya yansitma bi¢imlerinden
biri haline gelmistir. Ozellikle belirli kdpek rklarmnin sahiplenilmesi, kdpegi yoldas olmaktan ¢ikarmis
statll gGstergesi olarak tanimlamistir. Bourdieu'niin (1984) kiiltiirel sermaye kavrami, bu baglamda statii
belirleyici unsurlar arasinda evcil hayvan sahipligini de icerebilecegimizi diisiindiirmektedir. Sahip
olunan kopek 1rki, bireyin sosyal sinifim1 ve tiikketim aliskanliklarini goriiniir kilan bir gostergeye
doniigebilir. Bourdieu’niin (1984) kiiltiirel sermaye kavrami, belirli kdpek tiirlerinin tercih edilmesinin
kiiltiirel ve sembolik anlamlar tasidigim agiklar. Ozellikle metropollerde yasayan orta ve iist simf
bireyler, tipki kiyafet ya da otomobil se¢iminde oldugu gibi, sahip olduklart kopegin de kendi yagam
tarzlarint ve sosyal kimliklerini yansitmasini beklerler (Giles, 2018). Baudrillard’in (1998) tiiketim
toplumu iizerine yaptigi ¢alismalar, nesnelerin kullanim degerinden ¢ok gosterge degerinin 6ne ¢iktigini
vurgular. Bu baglamda, kopek sahipligi de bir tiikketim pratigi olarak ele alinabilir. Sokaktan bir kopek
sahiplenmek, piyasa degerine sahip olmayan bir {irlinli se¢mek gibi goriiliirken, belirli cins kopekler
sosyal statuyl pekistiren bir "marka" islevi gormektedir. Dolayisiyla, belirli kopek tiirlerinin "liiks
tiikketim objesi" olarak algilanmasi, onlari bir statii semboliine doniistiirmektedir.

" “Yavru almak” ifadesi, giindelik dilde kopek edinme siirecini ifade etmek igin kullanilmaktadir. Bu ifade,
genellikle kdpegin kiigiik yasta (yavruyken) edinildigini ve ¢ogu durumda iireticiden veya saticidan temin
edildigini ima eder.
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"Almanya’da tamistigim bir abinin Belcgika kurdu vardi, cok etkilenmigtim. Durusu falan
harikayds. Sonra ben de aldim, ama o kadar hareketli bir kopekmis. Esim de ¢ok korkuyor,
bilmiyorum yani. Bahceye bagladim. Isteyen olursa sahiplendircem.® (40 yas, erkek)

"Instagramda herkesin pomeriant var, o kadar tatlilar ki ben de hemen bir tane istedim. Kiigiik
diye... Ben dgrenciyim siirekli evde olamiyorum. Evde havliyor diye komsular sikdyete bagslad.
Eve de g6tiremem annem tobe eve almaz onu.” (23 yas, kadin)

"Pug ¢ok minnak, tam diikkdna uygun diye diisiindiim. Ama hocam meger bunlarin nefes alma
problemi oluyormus, alirken kimse de demedi bi sey. O kadar para verdim ama simdi bir de
ameliyat diyorlar. Ona para veremem. Duruyo diikkanda simdilik. Bir esnaf abi var. Digisi
varmus, yavru alalim diyor. Bir deniycez bakalim." (31 yas, kadin)

Bu alintilar, insanlarin popiiler irklara olan ilgisinin ¢ogu zaman bilingli bir se¢imden ¢ok, trendlerden
ve sosyal imaj kaygilarindan beslendigini gostermektedir. Tiiketim sosyolojisi baglaminda, Veblen’in
(1899) gosterisei tiiketim kavrami, kopek sahiplenme pratiklerinde de gecerlidir. Pahali, satkan ve
"moda" olarak kabul edilen kdpek irklariin sahiplenilmesi, bireyin maddi giiciinii ve estetik zevklerini
sergileme araci olabilir. Ozellikle sosyal medyanin yayginlasmastyla birlikte, belirli kopek irklart birer
“marka” haline gelmis ve prestij gostergesi olarak goriilmeye baslanmistir (Zukin & Maguire, 2004).
Bu baglamda, popiiler kiiltiirde ve sosyal medyada sik¢a karsilagilan Pomeranian, French Bulldog veya
Golden gibi kdpek 1rklari, "statii sembolleri" olarak konumlandirilmaktadir (Mason, 1998). Bu irklar,
genellikle {inliilerin ve influencerlarin yaninda goriilmesiyle daha da popiilerlesmekte ve belirli bir
yasam tarzinin parcast haline gelmektedir. Boylece, bireyler bu tiir irklar1 sahiplenerek sosyal
cevrelerinde prestij kazanmay1 amaglamaktadirlar. Ozetle, goriismeciler, kdpek sahiplenmenin yalnizca
duygusal bir karar olmadigini, ayn1 zamanda tiiketim toplumunda bireylerin kendilerini ifade etme
bigcimlerinden biri haline geldigini gostermektedir. Statii odakli kopek sahipligi, sosyal hiyerarsilerin
yeniden tretildigi ve belirli kimliklerin inga edildigi bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal Medya ve Gorsel Sunum

Sosyal medya, estetik acidan ¢ekici bulunan kopek irklarini daha popiiler hale getirerek, belirli tiirlerin
titketim nesnesine doniligmesine katki saglamaktadir. Dijital platformlar, bireylerin kendi kimliklerini
sunma bi¢imlerini sekillendirirken, evcil hayvanlar da bu kimlik performansimnin énemli bir pargasi
haline gelmektedir (Goffman, 1959; Marwick, 2015). Kullanicilar, sosyal medyada paylastiklari
iceriklerle kendi “ideal benlik” imajlarim yaratirken, sahip olduklar1 kdpegin goriiniimii ve popiilerligi
de bu siirecin bir unsuru olmaktadir (Duffy & Hund, 2015). Bourdieu’niin (1984) kiiltiirel ve sembolik
sermaye kavramlari, belirli kopek 1rklarinin sosyal medya iizerindeki statii belirleyici roliinii agiklamak
i¢cin kullanilabilir. Ornegin, Maltese Terrier veya Pomeranian gibi kiigiik, tiylii ve estetik olarak cazip
bulunan kdpekler, sahipleri i¢in belirli bir yagam tarzini temsil eden semboller haline gelir. Dijital alanda
bireyler, bu tir kopekleri sergileyerek sosyal statilerini ylkseltmeye ve daha fazla gorinurluk
kazanmaya caligirlar (Marwick & Boyd, 2011).

"Instada képegimi paylaginca begeniler bi cosuyo bi cosuyo. Gormeniz lazim. Kiiciik, tiiylii bir
képek, tam bir minnos. Insanlar bayiliyor valla. Bazen de ‘nereden aldin, yavrusu olursa bize
ver’ diye darlayan ¢ok oluyo. Leydi'yve ayri bir sayfa mi agsam acaba diye diigiiniiyorum.
Bakarsin fenomen olur benim kizim." (27 yas, kadin)

"Kiz arkadasim siirekli influencerlarin cins mins kopeklerle poz verdigi reelsleri bana
gosteriyordu. ‘Biz de mi yapsak” dedik. Sonunda facebookta reklamini gordiik ve yavrulardan
birini sectik, eve getirdik®. Fotograflarda harika duruyo, kabul edelim." (31 yas, erkek)

Bu baglamda, sosyal medyada popiiler kopek irklarinin bir statii gostergesi olarak sergilenmesi, onlarin
bir canli varlik olarak tanimlanmasinin yaninda, bir "liiks tiikketim objesi" olarak algilanmasina da neden

8 Goriismeci belirli bir iicret karsihiginda sahiplendirecegini agikladi.
% Goriismeci facebooktaki ilandan satin aldiklarini dile getirdi.
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olmaktadir. Bu durum, estetik acidan daha az dikkat ¢eken ya da "sokak kdpegi" kategorisinde
degerlendirilen hayvanlarin daha az sahiplenilmesine ve popiiler tiirlerin ticari bir meta haline gelmesine
yol agmaktadir (Franklin, 2006). Sosyal medya algoritmalarinin gorsellik odakli yapisi, kullanicilarin
daha fazla etkilesim almak i¢in belirli tiirleri tercih etmesine neden olmaktadir (Abidin, 2016). Kiiciik,
tiiylii ve sosyal medya dostu kopekler hem bireylerin ¢evrimigi popiilerligini artirir hem de iiretici ve
saticilar i¢in biiyiik bir pazar yaratir. Dolayisiyla, sosyal medya hem bireysel tercihler Gizerinde hem de
evcil hayvan ticareti ve liretim siiregleri {izerinde de etkili bir dinamik olusturur. Dijital platformlarn
estetik odakli yapisi, belirli hayvan tiirlerinin gorsel begeni ve etkilesim mekanizmalari iginde 6ne
cikmasina yol agmaktadir (Abidin, 2016). Bu durum, 6zellikle kiigiik, tiiylii ve fotojenik kopek irklarinin
daha fazla talep gérmesini saglamakta ve bu tiirlerin ticari meta haline gelmesine neden olmaktadir.
Sosyal medyada popiilerlesen belirli kopek irklariin yayginlagmasi, kapitalist tiiketim kiiltiirtiniin bir
uzantis1 olarak goriilebilir. Ozellikle influencer’lar ve iinliilerin sosyal medyada belirli cinslerle
verdikleri pozlar, takipgileri tarafindan benimsenmekte ve bu tiirlere olan talebi artirmaktadir (Marwick,
2015). Bourdieu’niin (1984) kiiltiirel sermaye kavrami, evcil hayvan sahipligi {izerinden okunabilir.
Belirli kdpek irklarina sahip olmak, sahibinin sosyal statiisiinii ve yasam tarzini yansitan bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin, kii¢iik ve sevimli kopeklerin zarafet ve belirli bir yasam tarzi ile
Ozdeslestirilmesi, daha biiylik ve gii¢lii kopeklerin ise prestij ve gii¢c sembolii olarak konumlandirilmasi,
titketici tercihlerinin sekillenmesinde dnemli bir faktor haline gelmektedir (Herzog, 2011). Bu siireg,
piyasa dinamikleri ve kiiltiirel normlar aracilifiyla kolektif bir egilim olarak yeniden iiretilmektedir.
Ozetle, sosyal medya, kopek sahipligini dijital kimlik performansinin bir parcasina doniistiirerek belirli
irklarin daha ¢ok talep edilmesine ve satilmasina neden olmaktadir. Bu durum, bireysel tercihlerden
ziyade, aym1 zamanda evcil hayvan iiretim endiistrisini ve hayvan sahiplenme kiiltliriinii de
sekillendirmektedir. Popiiler irklara yonelik asir1 talep, bu tiirlerin yogun bir sekilde iiretilmesine ve
satilmasina yol acarken, sokak hayvanlarinin veya barmaktan sahiplenilen kopeklerin sosyal
goriiniirliiklerinin diigiik olmasi, onlarin tercih edilme olasiligin1 azaltmaktadir. Franklin (2006),
hayvanlarin insan toplumu ig¢indeki konumlarini incelerken, belirli tiirlerin ekonomik ve kilttrel
degerleri dogrultusunda nasil metalastirildigin1 vurgular. Bu baglamda, sosyal medya hem bireylerin
hayvan sahiplenme motivasyonlarii yonlendirmekte hem de hayvanlarin birer tiiketim nesnesine
doniismesine zemin hazirlamaktadir.

Uretim ve Ureticilerden Alum: "Dogrudan En Iyisi"

Katilimcimin ifadesi, evcil hayvan sahiplenme siirecinde iireticilerden dogrudan alimin, kdpegin
"orijinalligi" ve "kalitesi" agisindan daha giivenilir bir yontem olarak degerlendirildigini gostermektedir.
Bu yaklasim, evcil hayvanlarin birer dost veya canli varlik olmaktan ziyade, belirli standartlara uymasi
gereken tiiketim nesneleri olarak goriilmesine igaret etmektedir (Irvine, 2004). Modern tiiketim
toplumunda, evcil hayvan sahiplenme davranislari, bireylerin kimlik insast ve statii sembolleriyle
yakindan iliskilidir. Ozellikle belirli kdpek irklarinin soy agaci ve sampiyonluk belgeleri gibi 6zellikleri,
sahipleri i¢in prestij unsuru olarak kabul edilmektedir. Bu durum, evcil hayvanlarin metalagtirilmasi ve
tiketim Kiiltiiriiniin bir pargasi haline gelmesiyle iliskilidir (Katz, 2003).

"Pet shop, barinak hikaye... Giivenilir abiler var yani yillardwr yavru aliyorlar. Hem adami
tantyorsun kapisina dayamwrsin. Yani iyi bir iireticiden aldiginda nerden geldigini biliyorsun,
hastalik riski diisiik oluyor. " (38 yas, erkek)

"Ben képegimi bildigim birinden aldim, ¢iinkii ne aldigimi bilmek istiyorum. Safkan bir képegin
soyu belli olur, her seyi temiz olur. Sokaktan ya da barmaktan hayvan almak risk yahu. Sonucta
bu kopek bizim evimizde, ¢ocuklarimizla birlikte yasayacak. (...) Kiswrlastirmaya ne gerek var
ki? Ben kopegimin yavrulart olsun isterim. Boyle giizel képekler tiresin. Soyunu kurutmak yazik
giinah olur." (52 yas, erkek)

Evcil hayvan sahiplenme ve bakimina yonelik artan ilgi, tiiketim toplumunun bir yansimasi olarak
degerlendirilebilir. Bu egilim, evcil hayvanlarin sahiplenilmesi ve bakimina yonelik harcamalarin
artmastyla birlikte, evcil hayvanlarin birer statii sembolii ve tuketim nesnesi haline gelmesine neden
olmaktadir (Franklin, 1999). Bu baglamda, evcil hayvan sahiplenme siirecinde fireticilerden dogrudan
alim tercihinin, tiiketicilerin kalite ve giivence arayisinin bir yansimasi oldugu sdylenebilir. Ancak bu
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yaklagim, evcil hayvanlarin metalastirilmasi ve tiiketim kiiltiiriiniin bir pargasi haline gelmesi riskini de
beraberinde getirmektedir (Charles & Davies, 2008).

"Sokak kopekleri ciddi bir giivenlik sorunu. Siirekli saldir1 haberleri duyuyoruz. Insanlar gece
rahat yuriyemiyor, cocuklarint parka gotiiremiyor. Bu hayvanlar zaten vahsi, rehabilite edilme
sanslart yok. Avrupa'da da oldiiriiyorlar. Barinaklarda bakmak da ne anlamsiz, sadece para
harcantyor. Devlet, barinaklart iiretim merkezlerine ¢evirse kontrollii ve kaliteli kdpek iiretimini
tesvik etse ya. Biz de ucuza kopek aliriz, hem bizim halk para verdim mi gozii gibi bakar. Boylece
sokak hayvani problemi de kalmaz." (45 yas, erkek)

“Biz yulardir kopek besliyoruz, zaman zaman da yavrular oluyor. Sonugta insanlar cins ve
yavru kOpek almak istiyor, herkes barinaktan almak zorunda degil. Bence bu isin bir zarari yok,
aksine iyi bir kdpek isteyen insanlar icin bir secenek sunuyoruz. Tabii ki her yavru hemen sahip
bulamaz, ama kalan olursa kdydeki eve gonderiyoruz. Sonugta onlar da dogaya uyum saglar,
koydekilere de kopek lazim.” (38 yas, erkek)

Sosyal medya, kdpek satisin1 daha kisisellestirilmis ve dogrudan erisilebilir hale getirerek, geleneksel
pet shop araciligini biiyiik 6lgiide devre disi birakmaktadir. Dijital platformlar, {ireticiler ile alicilar
arasinda dogrudan bir bag kurarak, hayvan sahiplenme siirecini adeta bir tiiketici deneyimi olarak
yeniden sekillendirmektedir (Siriwat ve Nijman, 2018). Alicilar, iiretim siirecini sosyal medya iizerinden
takip edebilmekte, Ureticilerin paylastiklar1 gorseller ve videolar araciligiyla tercihlerini bilingli bir
secim olarak mesrulastirmaktadir (Rault, 2015). Bu tiir bir piyasa, tiiketiciye "kontrolli" ve "kaliteli"
tiretim algist sunarken, etik tartigmalari da beraberinde getirmektedir. Zira sosyal medya Uzerinden
yapilan bu dogrudan satislar, hayvanlarin metalastirilmasini pekistirirken, diizenlemelerden kaginmay1
da kolaylastirmaktadir (Arluke & Sanders, 2022). Ureticiler, sosyal medya sayesinde genis kitlelere
ulasarak yasal denetimlerin disinda hareket edebilmekte ve ¢cogu zaman kayit disi iiretimi tesvik
etmektedirler. Dahasi, bu yeni pazar modeli, hayvan sahiplenme siire¢lerini hizlandirarak duygusal bag
kurma siirecini ylizeysellestirmekte ve hayvanlarin kolayca terk edilmesine zemin hazirlamaktadir
(Kalof, 2007). Sosyal medya temelli satis pratikleri, tiikketicilerin satin aldiklar1 képegin "orijinalligi" ve
"soyu" ile ilgilenmelerine yol acarken, iiretim siire¢lerinde yasanan olasi saglik ve refah ihlallerini g6z
ard1 etmelerine neden olmaktadir. Dijital ¢cagda, kopek sahiplenme siireci artik bir "tercih”" olmaktan
cikmis, statii gostergesi ve sosyal sermaye iiretme bigimi haline gelmistir.

"[lk képegimi pet shoptan almistim ama ikinciyi Instagram’dan bir bayandan aldim. Zaten
isteyen herkes bir disi bir erkek alip yavrularim satabiliyo, eskisi gibi pet shopa gitmeye gerek
yok galiba artik. Pet shopta satis da yasakland: diye duydum haberlerde ama ne kadar dogru
bilmiyorum. Insanlar birbirlerinden aliyo artik.” (42 yas, kadin)

"TikTokta siirekli yavru kdpek satisi yapan hesaplar gériiyorum. Insanlar evde iiretip satiyor,
hatta bazilart 'su kadar para verene rezerve yaparim' diye yaziyor. Bence devletin bunlart
kontrol etmesi lazim ama kimse bir sey yapmiyor. Sonugta herkes internetten her seyi satiyor."
(19 yas, kadin)

Tiirkiye gibi hayvan sahipligi ve liretimi konusunda yeterli denetim mekanizmalarina sahip olmayan
iilkelerde, sosyal medya platformlari bu siirecin tamamen kontrolsiiz bir sekilde islemesine neden
olmaktadir. Yasal bosluklar ve denetim eksikligi, isteyen herkesin evinde kdpek iireterek satig
yapmasina olanak tanimakta, kayit dig1 {iretimi yayginlastirmaktadir. Ozellikle popiiler kopek irklarinm
ticari birer mal gibi pazarlanmasi, evcil hayvan sahiplenme siirecini daha da ticarilestirmektedir.
Instagram, Facebook ve WhatsApp gruplari, hayvan ticaretinin dolayli olarak siirdiigii ve yasal
diizenlemelerden kacinilan alanlar haline gelmistir. Bu tiir platformlar iizerinden satis yapan kisiler,
herhangi bir ruhsat ya da resmi belge olmadan faaliyet gostererek denetim mekanizmalarindan
kacabilmekte, hatta kimi zaman sahte saglik belgeleriyle satis yapabilmektedirler.
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"Benim kopegim dogum yapti, yavrularini instagramda paylagtim. Bir hafia iginde hepsi gitti.
Barinaga biraksam élecekler, bedava versem bakmazlar, sokaga atar bu millet. Mecburen iicret
koyuyorsun kopekler icin ¢iinkii para harcamadilar mi insanlar iyi bakmiyor." (34 yas, kadin)

Bu goriis, bireysel hayvan sahiplerinin de {iretim ve satis siirecine nasil dahil oldugunu gostermektedir.
"Mecburiyet” sodylemi, aslinda iretimi ve ticareti normallestiren bir anlatidir ve hayvanlarin
metalagmasim daha da pekistirmektedir. Tiirkiye’deki yasalar, belirli hayvan tiirlerinin {iretimini ve
satisin1 diizenlese de sosyal medya tizerinden yapilan bireysel liretim ve satis faaliyetleri biyik 6lglde
gdz ardi edilmektedir. Uretimden alman kopekler ¢ogu zaman uygun saglik taramalarindan
gecirilmemekte, genetik hastaliklar tasiyan yavrularin dolasima girmesine sebep olmaktadir.

Sokak Kopekleri ve Algilanan Riskler

Sokak kopekleriyle ilgili algilanan riskler, bireylerin sahiplendirme tercihlerini ve sokak hayvanlarina
yonelik tutumlarini 6nemli 6lgiide etkilemektedir. Bu algilar hem kopeklerin sokakta yasamasina hem
de barinaklar araciligiyla sahiplenilmelerine dair toplumsal dinamikleri sekillendirmektedir.
Sahiplenme kararlarinda, "yavru almak" gibi tiilketim odakli hayvan edinme pratikleri 6ne ¢ikarken,
barmaklardan sahiplenmenin yaygin olmamasinin ardinda ise ¢esitli faktorler yer almaktadir. Toplumda
kopek sahiplenme pratigi genellikle yavru bir hayvan edinme 6ndeligiyle sekillenmektedir. "Yavru
almak" tercihi, kopekle erken yastan itibaren bir bag kurma arzusunun yani sira, yetiskin sokak
kopeklerine dair olumsuz algilardan da beslenmektedir. Yetkin ve sosyallesmis bir yavruya sahip olma
istegi, genetik secim yoluyla "irk kopek getirtme" pratigini de yayginlastirmaktadir. Bu durum, sokak
kopeklerinin sahiplendirilme oranlarimi diisiirmekte ve barinaklardaki yogunlugu arttirmaktadir.

“Herkes diyor ‘barinaga baksana it icin'. E giizel kardesim onu ben alsam bizim bahgeye
koysam, ya hirsiza havlamazsa? Hem yetigkin hayvan davara gitmez ki. Kendi bildigi gibi
biiytimiis hayvan, giivenilmez.” (54 yas, erkek)

“Bizim burada it eksik olmaz. Yaz ks, alti-yedi enik olur KOy yerinde. Icinde bazen iyice ¢cikar
alwr bizim koylii. Gerisi dagulir gider. Bazen de gelen gidene deriz, enikleri sehre giderken
belediyeye verirler. Ne yapacan hepsini kizim? Koyde telef olur onca enik.” (67 yas, erkek)

Barinaklardan sahiplenmenin diisiik olmasinin bir diger nedeni ise "istenmeyen yavrulari azitmak"
amaciyla kopeklerin ya sokaklara terk edilmesi ya da barmnaklara birakilmasidir. Sahiplendirme
oranlarim artirmak yerine, bu durum barinaklarin doluluk oranlarini yiikseltmekte ve mevcut
kaynaklarin yetersiz kalmasina neden olmaktadir (Irvine, 2004). Barinaklar, genellikle schir
merkezlerinden uzak konumlandirilmaktadir. Bu durum, bireylerin barinaklara ulasim saglamasini
zorlagtirmakta ve sahiplendirme oranlarini olumsuz yonde etkilemektedir. Toplu tagima olanaklarinin
kisitli oldugu yerlerde, hayvanseverlerin barmaklar1 ziyaret etme siklig1 diismekte ve sahiplendirme
oranlar1 daha da azalmaktadir (DeLeeuw, 2010).

“O barinaklar nerde bilmiyorum, hi¢ de aragtirmadim, hi¢ de gitmedim. Gitsem de ne olacak?
Yol desen cile, araba desen yok. Bir de git bak, kopek se¢, geri eve getir. Hadi evde olmad,
begenmedin veya hasta ¢ikti hayvan. Geri kim gotiirecek? Kim ugrasir?” (28 yas, kadin)

“Gormeye gittim bir kere, kis giiniiydii. Kimi zayif diismiis, kimi bir késeye sinmis yatiyor. Icim
ezildi vallahi ama bakamam ki! Hasta mi, yasli mi ne yer ne icer, bilemem.” (39 yas, kadin)

Barinaklarin fiziksel kosullar1 ve hayvanlarin goriiniisleri de sahiplendirme oranlarini etkileyen faktorler
arasinda yer almaktadir. Barmnaklarda kopeklerin bakimsiz ve sagliksiz goriinmesi, potansiyel
sahiplenicileri caydirabilmektedir. Bu algi, sahiplenilen kdpeklerin hastalik tagiyabilecegi ve veteriner
masraflarinin artabilecegi diisiincesiyle daha da pekismektedir. Oysa uygun rehabilitasyon ve veteriner
hizmetleri saglandiginda, barmak kopeklerinin saglikli ve sosyal bireyler haline gelebilecegi
gosterilmistir. Tasrada, 6zellikle hayvancilikla ugrasan topluluklarda, kopek sahiplenme ve iiretim
pratigini sekillendiren farkli dinamikler gézlemlenmektedir. Ciftciler, davar kdpekleri olarak bilinen
hayvanlari siiriilerini korumak i¢in kullanmakta ve bu amagla siirekli olarak kopekleri giftlestirerek yeni
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yavrular elde etmektedir. Ancak, bu yavrularm biiyiik bir kism siirii i¢in gereksiz goriildiigiinde sokaga
terk edilmekte ya da barinaklara birakilmaktadir. Bu durum, sahipsiz sokak kopeklerinin sayisinin
artmasina neden olan en 6nemli faktorlerden biridir (Boitani & Ciucci, 1995).

“Sehirde ne yaparlar bilmem hanim abla ama bizde kiopek dedigin hayvana gitcek. Ise
yaramiyorsa ya baskasina verirsin ya da salarsin gitsin. Bakacak adam ¢ikarsa alir, ¢cikmazsa
Allah kerim.” (41 yas, erkek)

“Kayit miyat bilmem ben, anlamam da. Kimin isi giicii yok da gidip deftere yazdiracak? Bizim
¢ocuklar da ugrasmaz onlan. Hem iti kaydettirsinler diye iglerini giiclerini birakip mi
gelecekler? Biz hastalanainca zor geliyorlar da. Bizim burada it ¢ok. Hep azitirlar buraya. Hep
boyleydi, hep de béyle gider. Kayit mayit icat ¢ikarmayn simdi.” (72 yas, erkek)

Ayrica, bu kopeklerin resmi kayitlara gegirilmemesi nedeniyle popiilasyonlar1 kontrol altina almak daha
da zorlagsmaktadir. Yerel yonetimlerin kdpek kayit sistemlerini etkin bir sekilde uygulamamast ve
denetim eksikligi, sokak hayvanlar1 sorununu daha da derinlestirmektedir. Kopeklerin kayitsiz olmasi,
asilanmamalarina ve sahiplendirilme siirecinin zorlasmasina yol agmaktadir (Gompper, 2014). Diger
yandan, kopek tiretimi sadece ihtiyag odakli ger¢ceklesmemekte, ayni zamanda yerel halk arasinda bir
ticari faaliyet haline de gelmektedir. Talebin siirekli olmasi, denetimsiz iiretim ve tiiketim odakl
sahiplenme pratiklerini tesvik etmektedir. Yerel iireticiler, belirli tiirlerdeki kopekleri satarak ek gelir
elde etmeye ¢alismaktadir, bu da kontrolsiiz kopek popiilasyonunun artmasina katki saglamaktadir (Pal,
2001).

Tartisma, Sonuc ve Oneriler

Bu arastirma, Tiirkiye’de evcil hayvan sahipliginin bireysel tercihlerden 6te, toplumsal dinamikler ve
titketim kiiltiirii ekseninde nasil sekillendigini ortaya koymaktadir. Hayvan sahipligi, yalnizca duygusal
bag ve bakim sorumlulugu ile agiklanamayacak kadar karmasik bir olgudur; ekonomik kosullar, kiiltiirel
degerler, sosyal statii beklentileri ve politik diizenlemeler gibi ¢ok boyutlu unsurlar bu siireci belirleyici
hale getirmektedir. Arastirmanin bulgulari, ozellikle sosyal medya platformlariin ve tiiketim
kiiltiirinlin evcil hayvan edinme pratikleri lizerinde giiglii bir etkisi oldugunu gostermektedir. Evcil
hayvanlar, sahiplerinin kimlik insasinda rol oynayan statii sembolleri ve sosyal sermaye unsurlari olarak
da goriilmektedir. Bu baglamda, belirli irklarin ve tiirlerin popiilerlesmesi, bireylerin sosyal medyada
sergiledigi hayvan sahipligi pratikleriyle dogrudan iligkilidir.

Bulgular, sosyal medya ve dijital kimlik ingasinin, kopek sahiplenme ve satin alma sireclerinde énemli
bir belirleyici oldugunu gostermektedir. Katilimeilar, belirli irklarin daha prestijli olarak kabul edildigini
ve bu alginin kopek edinme pratiklerini yonlendirdigini ifade etmektedir. Ozellikle Husky, French
Bulldog, Pomeranian gibi belirli képek irklarinin sosyal medya etkisiyle popiilerlestigi ve yliksek
fiyatlarla ticari meta haline geldigi gozlemlenmistir. Bu durum, kopeklerin sosyal statii gostergesi ve
tiiketim nesnesi olarak degerlendirildigini ortaya koymaktadir. Ote yandan, sokak hayvanlarina yénelik
algilar ve uygulamalar, kopek sahipligi pratikleriyle dogrudan iligkilidir. Tiirkiye’de son yillarda sokak
hayvanlarina yonelik giderek artan negatif sdylemler ve baskilar, sahipsiz hayvanlarin durumunu daha
da zorlastirmaktadir. Katilimeilar, sokak kopeklerinin sehirlerdeki varliginin rahatsiz edici bulundugunu
ve Ozellikle kirsal bolgelerde bu hayvanlarin dldiiriilmesi veya uzaklastirilmasi igin ¢esitli yollarn
kullanildigim aktarmaktadir. Yerel halkin bazi kesimlerinde hayvan sahiplenme yerine belirli irklara
yonelmenin hem sosyal hem de ekonomik faktorlerden etkilendigi goriilmektedir. Kirsal alanlarda,
kopek sahiplenme ve bakim siiregleri sehir hayatindan farklidir. Burada kopekler genellikle islevsellik
(koruma, bekgilik vb.) Gzerinden degerlendirilirken, sehirde statii odakli tercihler 6n plana ¢ikmaktadir.
Politik diizenlemeler ve mevcut yasalarin yetersizligi, sahiplendirme kiiltiiriiniin yayginlagmasini
engellemekte ve hayvanlarin metalagsmasini  hizlandirmaktadir.  Katilimeilar, sahiplendirme
mekanizmalarinin yetersizligini, barinaklarin k&tii kosullarini ve belediyelerin sokak hayvanlarina
yonelik etkin politikalar gelistirmemesini temel sorunlar arasinda gostermektedir. Ozellikle kisirlagtirma
stireglerinin yeterince tesvik edilmemesi, Uretim ciftliklerinin denetlenmemesi ve ticari hayvan
satiglarinin yayginligi, sahiplendirme mekanizmalarinin etkisiz kalmasina yol agmaktadir. Bu noktada,
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hayvan haklarim ve sahiplendirme siireglerini daha etik hale getirmek icin bazi politika Onerileri
gelistirilebilir:

Kapsamli Kisirlagtirma ve Sahiplendirme Programlari: Belediyeler ve devlet kurumlar tarafindan
yaygin ve iicretsiz kisirlastirma kampanyalar1 diizenlenmeli, sahiplendirme tesvikleri artirilmalidir.
Uretim ve Satis Denetimi: Ticari hayvan iiretim ¢iftlikleri sik1 denetime tabi tutulmali ve kayit dist
iiretim engellenmelidir. Evcil hayvan satisina yonelik diizenlemeler sikilastirilmali ve sahiplendirme
odakli politikalar 6n plana ¢ikarilmalidir.

Sosyal Medyada Farkindalik Kampanyalari: Sosyal medya platformlari, sahiplendirme ve hayvan refahi
konularinda sorumlu igerik iiretimini tesvik etmeli, hayvanlarin bir statii sembolii olarak goriilmesine
kars1 bilinglendirme ¢aligmalari yapilmalidir.

Toplumsal Bilinglendirme Programlari: Egitim kurumlart ve sivil toplum kuruluslar1 araciligiyla
hayvan haklarina dair bilinglendirme kampanyalar1 yayginlastiriimalidir.

Sonug olarak, bu arastirma, Tiirkiye’de evcil hayvan sahipliginin tiiketim kiiltiirii ve toplumsal kimlik
insast baglaminda ele alinmasinin 6nemini ortaya koyarken, ayni1 zamanda gelecekte yapilacak politika
gelistirme ¢aligmalarina da katki saglayabilir. Daha bilingli ve etik bir hayvan sahipligi anlayisinin
yerlesmesi, yalnizca bireysel sorumluluklarla degil, toplumsal doniisiim siiregleriyle miimkiin olacaktir.
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