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Son dénemde iiretken yapay zekd (UYZ) yasamin bircok alaninda yayginlasir-
ken, gazetecilerin haber iiretim siireglerindeki rolii ve etkisinin nasil sekillenecegi
onemli bir tartigma konusu haline gelmistir. Dolayistyla UYZ’nin medya siirec-
lerinde kullanilmasiyla ilgili bazi aragtirmalar yapilmasina ragmen yerel medya-
da UYZ’nin kullanimna iliskin medya mensuplarmin deneyimleri biiyiik 6lgiide
arastirllmamistir. Bu ¢aligmanin amaci yerel medya kuruluslarinda ¢alisanlarin
UYZ’yi hangi 6l¢iide kullandigini, bunun avantaj, dezavantaj ve mesleki riskle-
rine iligskin deneyimlerini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda Sanliurfa yerel med-
ya kuruluslarinda ¢alisan toplam 26 kisi ile yar1 yapilandirilmis goriisme yapil-
mistir. Veriler MAXQDA 24 programiyla kodlanmis ve kodlara iliskin haritalar
elde edilmistir. Elde edilen bulgulara gére; UYZ’nin yerel medyada gazetecilerin
uzmanlik alanlarimi yeniden sekillendirecegi bunun yaninda gazetecilikte insani
dokunusun devam edecegi yoniinde genis bir kani olugsmustur. Yerel medya ¢ali-
sanlarinin UYZ nin hiz, pratiklik ve veri hazirlama gibi islevlerini kabul etmekle
beraber, yerel medya iiretimlerinin giivenirligi ve meslege iligkin is kayb1 konu-
sunda endiselerinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica yerel medya calisanlari,
gazetecilik kimliginde yasanan deger ve meslegin anlam kaybina dikkat ¢ekmig-
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tir. Bununla birlikte etik, empati, insani duyarlilik ve yaraticilik gibi insana 6zgii
niteliklerin yapay zekanin simirlarini astigi 6zellikle vurgulanmistir. Sonug olarak
bu calisma, yerel medyada UYZ kullanimmin medya ¢alisanlar1 ve gazeteciler
tizerindeki etkilerini ortaya koymakta ve yapay zekanin mesleki pratikleri nasil
doniistiirdiigiine iligkin bir ¢er¢eve sunmaktadir. Ayrica bu doniisiimiin, medya
calisanlarinin gelecege yonelik ¢ok boyutlu zorluklariin daha iyi anlagilmasina
katki sagladig diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Uretken Yapay Zekd, Yerel Medya, Fenomenoloji, Nitel
Arastirma, Gazetecilik

THE USE OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN
LOCAL MEDIA IN SANLIURFA: TRANSFORMATION,
OPPORTUNITIES AND RISKS IN NEWS
PRODUCTION

ABSTRACT

As generative artificial intelligence (GAI) has become increasingly widespread
in many areas of life in recent times, the question of how journalists’ role and
influence in news production processes will evolve has become a major topic
of debate. In addition, although some studies have been conducted on the use of
GAI in media processes, the experiences of media members regarding the use of
GAI in local media have not been investigated to a great extent. The aim of this
study is to reveal the extent to which employees in local media organisations use
the use of GAI and their experiences regarding its advantages, disadvantages and
occupational risks. In this direction, semi-structured interviews were conducted
with a total of 26 people working in Sanliurfa local media organisations. The data
were coded with MAXQDA 24 programme and maps related to the codes were
obtained. According to the findings, there was a broad consensus that GAI will
reshape the areas of expertise of journalists in local media, but the human touch
in journalism will continue. Although local media employees recognise the func-
tions of the GAI such as speed, practicality and data preparation, it was concluded
that they have concerns about the reliability of local media productions and job
loss related to the profession. In addition, local media employees drew attention
to the erosion of journalistic identity and the loss of meaning in the profession.
However, it was emphasised that human qualities such as ethics, empathy, human
sensitivity and creativity are beyond the limits of artificial intelligence. In con-
clusion, this study highlights the impact of Al use in the local media on media
professionals and journalists, and provides a framework for understanding how
artificial intelligence is transforming professional practices. It is also believed
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that this transformation contributes to a better understanding of the multifaceted
challenges facing media professionals in the future.

Keywords:Generative Artificial Intelligence, Local Media, Phenomenology,
Qualitative Research, Journalism

GIRiS

Gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte insanlar ve makineler arasindaki iletigi-
min niteligi degismis; insanlarin yerini kismen alabilen, diigiinebilen ve bir¢ok
alanda ¢esitli uygulamalar1 yerine getiren ya da gelecekte getirmesi beklenen
yapay zeka sistemleri giderek yayginlasmustir. Son yillarda, UYZ teknolojileri-
nin gazetecilik ve medya iiretimine entegrasyonu, bilginin toplanma, {iretilme ve
yayilma bigimi, hizli bir gekilde kiiresel doniisiime yol agmistir (de-Lima-Santos
&Ceron, 2022). Medya kuruluslari, bu dijital ¢agda hayatta kalmak ve gelisme-
lere ayak uydurmak i¢in yapay zeka uygulamalarii gazetecilik mesleginde kul-
lanmak zorunda kalmistir (Munoriyarwa vd., 2023; Zhang, 2025). Son yillarda
UYZ'nin giderek daha fazla ilgi gormesi (Mahony & Chen, 2024) beraberinde
yeni sorunlar getirmektedir. Bu sorunlardan en énemlisi UYZ ile iiretilen haber-
lerin, gazetecilerin otoritesini kismen veya tamamen yeni aktorlere teslim edecek
olmasidir (Giil, 2024). Ayrica UYZ’nin kullanimi gazetecilik meslegine yonelik
birtakim etik sorunlar ve 6zellikle issizlik kaygisint da beraberinde getirmekte-
dir. Bu nedenle UYZ’nin medya sektdriinde hangi alanlarda ve nasil kullanildigs,
yerel gazeteciligin gelecekteki doniigiimiinde nasil bir rol oynayacagi, medya ¢a-
lisanlarinin bu siiregten nasil etkilenecegi ile habercilik agisindan sundugu avan-
tajlar ve gazetecilik mesleginin gelecegine iligkin olasi riskler de bu ¢aligmanin
temel sorunsalini olusturmaktadir.

Son dénemde yapilan bazi ¢aligmalar, UYZ’nin meslek profesyonellerinin yerini
almaya basladigin1 gostermektedir. Ornegin Cin’in Xinhua Haber Ajansi, insana
benzeyen dijital bir kopyadan olusan diinyanin ilk yapay zeka haber spikerini ge-
listirmistir (Garcia-Marin vd., 2022). Bu tiir gelismeler, gazeteciligin gelecegini
daha tartismali hale getirmektedir. Dolayisiyla UYZ nin sundugu gesitli avan-
tajlarin yan1 sira, medya calisanlarmin gelecekteki mesleki konumlarina iliskin
kayg1 ve korkularinin da arttig1 gériilmektedir (Cools & Diakopoulos, 2024). Ote
yandan UYZ, is giiciiniin niteligini azaltabilecek ve gazeteciligin temel normla-
11 arasinda yer alan dogruluk ile 6zgiinliigli agindirabilecek varolussal bir tehdit
olarak da degerlendirilmektedir (Munoriyarwa & Chiumbu, 2023). Son yillarda
diinyanin farkl bolgelerinde gerceklestirilen ¢aligmalar da bu durumu somut bi-
¢imde ortaya koymaktadir (Erdem, 2021; Bekar vd., 2024; Doganay, 2024; Ma-
tich vd., 2025; Munoriyarwa vd., 2023).Ulusal ve uluslararas1 gazetecilik stireg-
lerinde yapay zeka kullanimina iliskin bir¢ok ¢aligma yapilmis olmasina ragmen
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(Kirik vd., 2024), yerel medyada yapay zeka kullanimi ve medya ¢alisanlarinin
deneyimlerine odaklanan arastirmalarin sayisinin yeterli diizeyde olmadigi go-
riilmektedir. Son yillarda Tiirkiye’nin farkli illerinde yerel medyada yapay zeka
kullanimina iligkin baz1 ¢aligmalar gergeklestirilmis olsa da (Sabahgi, 2024; Sine
Nazli & Altundag, 2025), yapay zeka teknolojilerinin hizla gelismesiyle birlikte
yeni sorunlar ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle mevcut ¢alismalarin, sdz konusu
yeni sorunlara ¢6ziim iiretme konusunda smirli kaldigi sdylenebilir.

Bu arastirma, yapay zekanin etkili oldugu giiniimiizde medya alanindaki firsat
ve risklerden hareketle, UYZ araclarinin yerel medya kuruluslarinda galisan bi-
reylerin bu teknolojiye iliskin fenomenolojik deneyimlerine odaklanmaktadir.
Calisma yerel medyada UYZ kullaniminin kapsamli bir arastirmasi yapilarak,
haber iiretimi, analizi, metin olusturma, kisaltma ve dogruluk kontrolii gibi UYZ
uygulamalarinin gelecekte yol acgabilecegi zorluklara odaklanmaktadir. Derinle-
mesine goriisme yontemiyle elde edilen bulgulardan hareketle, yerel medyada
caligsanlarin kaygilarina ve beklentilerine iliskin oneriler ortaya konmaktadir.

YEREL MEDYA VE URETKEN YAPAY ZEKA KULLANIMI

Bu calisma yapay zekanin yerel medyada hangi 6l¢iide, nasil kullanildigini tes-
pit edip, bu sektdrde galisanlarin yapay zeka kaynakli mesleki kaygilarini ortaya
koymaya caligmaktadir. Yerel medya, kavramsal olarak hizmet verdigi bolgede
veya yorede meydana gelen tiim gelismeleri kamuoyuna aktaran, bolge halkini
bilgilendiren, sorunlar1 ¢6zmede yardimci olan, demokratik siireclerin gelisime
katki saglayan, kitle iletisim araglarinin biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Altun,
2005; Harte vd., 2016; Kacgar, 2024; Yilmaz, 2010).Dijital teknolojilerdeki degi-
simle birlikte yerel medya, bulundugu yorenin sesini daha genis kitlelere ulas-
tirma olanagi elde etmis; ayni zamanda hizla gelisen bu siirece uyum saglamasi
kacinilmaz hale gelmistir (Delibas, 2023). Dolayisiyla giinlimiiziin yerel medya-
s1, biraz geg olsa da gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte degisim ve doniisiim
gecirmistir (Celikbas & Ozsoy, 2022).

Medya ve yerel medyadaki doniisiim, ¢esitli diizeylerde kendini gostermektedir:
igerik liretimi, haberin dogrulanmasi, kisisellestirilmis haber akislari, otomatik
Ozetleme, veri gazeteciligi ve haberlerin dagitim algoritmalar1 gibi temel bas-
liklarint olusturmaktadir (Carlson, 2018). Bu da yerel medya baglaminin gittik-
ce degistigi ve farkl islevleri de yerine getirdigi anlamina gelmektedir. Dijital
teknolojilerin ve iletisim teknolojilerinin degisiminden sonra UYZ’nin medya
tiretim siireglerinde kullanilmasi beraberinde yeni etik tartismalar ve galisanlar
agisindan yeni sorunlar/riskler getirmistir. Ozellikle algoritmik karar alma sis-
temlerinin seffafligi, dnyargi tiretimi ve mahremiyet ihlalleri gibi meseleler, bu
teknolojilerin medya ve gazetecilik baglaminda elestirel bir bi¢imde degerlendi-
rilmesini zorunlu kilmaktadir (Zuboff, 2019).
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Bilgisayar teknolojisinin ve internet ag sistemlerinin kullanildigi hemen her sek-
torde yapay zeka uygulamalarii ve kullanimini gérebilmek miimkiindiir (Acar
& Imik Tanyildiz1, 2022). Ozellikle son yillarda UYZ’nin gelismesi ve yayginlas-
masi biitiin sektorler agisindan 6nemli ve radikal degisimleri beraberinde getir-
mistir. UYZ, egitilebilen, verilen komutlara bagl olarak metin, egitim, eglence,
saglik, bilimsel arastirma, ses, video ve diger medya alanlar1 dahil olmak iizere
bir¢ok yeni ve farkli igerik iiretmektedir (Lorenz vd., 2023). Dolayisiyla giinii-
miizde hizli yayginlasan UYZ; artik saglik sektorii, e-ticaret, bankacilik, ulagim,
otomotiv, egitim, tarim, savunma, medya ve iletigim gibi alanlarin ¢gogunda aktif
olarak kullanilmaktadir (Oztiirk & Sahin, 2018). Bu sektérlere ait birgok veriyi
hizli analiz etme 6zelligi ile verimi de artirmaktadir (Prentice vd., 2020). Bundan
dolay1 UYZ nin iletisim alanlar1 basta olmak iizere (S6nmez, 2025) yerel med-
yada da kullanimi her gecen giin artis gostermektedir (Kirik vd., 2024). Zaten
biiyiik medya kuruluglar tarafindan finans raporlari, spor 6zetleri gibi rutin isler-
de otomatik sistemler yillardir kullanilmaktadir (Gékdemir, 2025). Bu sistemler,
daha kiiclik ¢capli medya kuruluslarinda ise giderek yayginlasmaya baglamistir
(CNTI, 2024). Ozellikle yerel medya kuruluslarinin UYZ ile yiiriittiigii islemlerin
insan eliyle yapilan iglemlerle kiyaslandiginda daha hizli ve daha az maliyetli
oldugundan yapay zeka uygulamalar1 daha ¢ok kullanilmaya baslanmistir (Oz-
caglayan & Kortak, 2023).

Pavlik (2023) yapay zekanin gazetecilik ve medya i¢in 6nemli birer teknolojik
arag oldugunu ifade etmektedir. Gazetecilik baglaminda UYZ, haber toplama,
isleme, dogrulama, iiretme ve dagitma siireglerini otomatiklestiren, gelistiren
veya bunlara yardimer olan onemli algoritmik sistemlerdir (Graefe, 2016). Bu
baglamda gazetecilikte UYZ ve mobil gazeteciligin yayginlasmasi, geleneksel
haber kuruluslari, yeni {iretim araglarini kullanma ve yeni formatlarda yenilik¢i
icerik olusturma konusunda personel yetkinliklerini artirmak i¢in farkli stratejiler
uygulamaktadir (Ozsoy, 2025). Sophia Cheng (2025) de ‘Biiyiik Dil Modelleri-
nin’ gelisiminin, gazetecilik acisindan devrimsel nitelikte oldugunu, verimliligi
artirmak, siireglerin otomatiklestirilmesi ve igerik kalitesinin iyilestirilmesine
yardimci olmak gibi avantajlar barmdirdigini ifade etmektedir. Ozellikle haber
tiretimi ve editoryal siireglerde UYZ uygulamalarindan yararlanilmaktadir. Bu
cergevede haberlerin diizeltilme veya tekrardan kontrol edilme asamalarinda za-
man kazandirarak haberlerin kamuoyu ile paylasilmasi imkani1 saglanmaktadir.
Bundan dolay1 bazi arastirmacilar UYZ’ nin kullanilmasinin birtakim avantaj-
larim1 &ne ¢ikarmuslardir. Ozsalih (2023), daha ¢ok rutin haberlerin iiretiminde
kullanilan UYZ nin aragtirmaci gazeteciligin 6n plana ¢ikmasi ve buna yeterince
zaman ayrilmasi anlami tasidigini ifade etmektedir. Beckett ve Yaseen (2023) ise
metin yazmay1 veya uzun raporlari 6zetlemeyi ve ¢eviri gibi avantajlarini 6ne
¢ikarmaktadir. Bu degerlendirmeler dogrultusunda, UYZ uygulamalarinin yay-
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ginlagsmastyla birlikte arastirmaci gazeteciliginin gelecekte sektdrde daha genis
ve kapsamli bir yer edinecegi diisliniilmektedir (Nishal & Diakopoulos, 2024).

UYZ teknolojilerinin yerel medyada kullanimi, hizli bilgi erisimi saglarken bera-
berinde ¢esitli olumsuzluklar da getirmektedir (Munoriyarwa, vd., 2023). 1983’te
Leontief tarafindan yapilan bir ¢alismada yapay zekanin yillar i¢inde tiim isle-
ri ytiriitecegi ve bunun sonucunda issizligin artacagim ifade etmistir (Sheikhi,
2022). Pavlik (2023), ChatGPT gibi UYZ uygulamalari, son donemlerde biitcesi
giderek daralmak durumunda kalan veya ekonomik verimlilik baskisiyla karsi
karsiya kalan haber kuruluslarinda medya profesyonellerine olan ihtiyact azaltma
riski yarattigindan s6z etmektedir. Bu 6ngdrii glinlimiizde ana tartisma odagi-
n1 olusturmaktadir. Bu baglamda yerel medya basta olmak iizere bircok med-
ya kurulusunda UYZ nin kullanimi basin mensuplari i¢in issizlik ve istihdam
sorunlart getirecegi ile ilgili tartismalar bulunmaktadir (Kirik vd.,2024). Ayrica
UYZ nin kullanimi editoryal bagimsizli§1 ve karar verme siireglerinin seffafli-
gin1 engellemektedir (Beckett & Yaseen, 2023).Yapilan biitiin bu ¢alismalar her
ne kadar baslangig asamasinda olsa da UYZ kullanimi gelecekte ulusal ve yerel
medya isletmelerinde is tanimlamalarinin degisecegi ve hatta ¢alisanlarin issiz
kalma riskini beraberinde getirecegi anlagilmaktadir. Dolayisiyla s6z konusu ye-
rel medya olunca UYZ’nin medya siireglerinde kullaniminin nasil olacagi konusu
onemli bir sorun olarak diistiniilebilir. Bu ¢alisma, dijitallesmenin hiz kazandig1
giiniimiizde yerel medya kuruluslarinda UYZ kullanimmin is siiregleri ve gaze-
tecilik meslegi agisindan doguracagi zorluklari sorunsallastirmaktadir. Bundan
hareketle bu calisma asagidaki dort temel arastirma sorusundan yola cikilarak
yirttilmustiir:

1. Sanlwrfa yerel medya calisanlarinin haber iiretim siirecinde UYZ’nin kulla-
nimina iliskin deneyimleri nelerdir?

2. Yapay zeka kullanimi, haber {iretim siire¢lerinde hangi kolayliklar saglamak-
ta ve hangi riskleri beraberinde getirmektedir?

3. Yapay zeka uygulamalarinin yerel medya kuruluglarinda kullanimi, editoryal
bagimsizlig1 nasil etkilemekte; haber iiretim siireglerinde 6zgiirliik, 6zgiinliik
ve teknolojik bagimlilik iligkisini nasil doniistiirmektedir?

4. Yapay zekanin yerel medyada giderek yayginlagsmasinin, su anda ve gelecek-
te istihdam olanaklarini nasil etkilemekte, 6zellikle gazeteci, muhabir veya
teknik personelin yerini alma ihtimali var midir, yoksa insan emegine olan
inang siirdiiriilecek midir?

YONTEM
Arastirma sorulari, Sanlurfa yerel medyasinda ¢alisan ve ¢ogunlugu gazeteci-
lerden olusan katilimcilarla gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis goriismeler ara-
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ciligiyla ele alinmaktadir. Asagida, ¢alismanin deseni, drneklem secimi ve veri
analizine iliskin bilgilere yer verilmistir.

Cahismanin Deseni ve Yontemi

Bu arastirma, Sanlurfa yerel medyasinda ¢alisan gazetecilerin UYZ kullanim bo-
yutlarin1 ve UYZ nin medya sektdriindeki etkisini ortaya koymaya calisan nitel
bir calismadir. Bu calisma gazetecilerin deneyimlerini ortaya koymak i¢in olgu
bilim (fenomenoloji) desenine dayanmaktadir (Creswell & Poth, 2016; Yildirim
& Simsek, 2018). Creswell (2007), fenomenolojik arastirmalar, belirli bir olguya
iligkin bireylerin kisisel deneyimlerini anlamay1 amagladigini ifade etmektedir.
Fenomenolojik ¢alismalar, arastirmacilarin deneyimlerini 6ziine indirgemeye ve
bu deneyimlerin temel yapisini kesfetmeye odaklanir. Bu arastirmada, yerel med-
yada ¢aliganlarin deneyimlerini ayrintili bicimde betimlemeleri ve bu deneyim-
lere yiikledikleri anlamlarin yorumlanmasi ¢aligmanin temel yaklagimini olustur-
maktadir (Edmonds & Kennedy, 2017, s. 168-169).

Fenomenolojik deneyimlerini ortaya koymak icin veri toplama yontemi olarak
yar1 yapilandirilmig goriisme teknigine basvurulmustur. Bu veri toplama yontemi
araciligiyla yerel medya ¢alisanlariyla derinlemesine goriismeler gerceklestiril-
mis ve onlarin mesleki deneyimlerini, olasi riskleri kendi ifadeleriyle aktarmalar1
saglanmistir (Rapley, 2004).Bdylece nitel arastirma kapsaminda fenomenolojik
bir yaklagim benimsenerek, katilimcilarin ortak deneyimlerine yiikledikleri an-
lamlar ortaya konulmustur. Bundan hareketle yerel medyada ¢alisanlarin yapay
zeka kullanimlar1 ve bu siirece iligkin derinlemesine bir anlayis elde edilmeye
calisilmustir.

Calisma Grubunun Secimi

Caligmanin 6rneklemi Sanliurfa ilinin yerel medyasinda belirli kurumsal kimlige
sahip televizyon yayini yapan veya basili/dijital gazete ¢ikaran kurumlarimn ¢ali-
sanlarindan olugsmaktadir. Bu ¢aligmaya katilanlar, amagli 6rnekleme yontemine
gore sec¢ilmistir. Amagh 6rnekleme, temsiliyetten ziyade, arastirilan konuyla ilig-
kili kisilerin yasadiklar, tecriibe ve bilgilerine bagvurularak konunun derinle-
mesine anlagilmasini saglamaktir (Johnson vd., 2007; Okan vd., 2024). Amagh
orneklemenin tercih edilme sebebi, arastirilacak konuyu iligkisin deneyimi olan
kisileri belirlemektir (Creswell & Clark, 2017).

Bu ¢aligmanin &rneklemi birgok nedenden segilmistir. Oncelikle Sanlrfa sehri
sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve geleneksel toplum yapisiyla Tiirkiye’nin birgok bol-
gesinden farklidir. Bu bdlgede birgok asiret, cemaat gruplari ve genis aile yapilari
vardir. Bu bolgede insanlar geleneksel yasam bigimiyle yasamini siirdiiriirken
ayni zamanda modernlesme siireglerine ayak uydurmak i¢in hizla bir degisim
gecirmektedir. Ayrica bu bolgede genis Kiirt, Arap ve Tiirk etnik gruplari yer al-
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maktadir. Bir yonii Ortadogu’yu yansitirken diger yonii endiistrilesmis toplumla-
rin teknolojik gelismisligini yakalamaya calismaktadir. Bu yakalama cabasi daha
cok yiizeysel ve toplumsal yasami daha yavas degistirecek diizeydedir. Bakildi-
ginda gelismis iilkeler UYZ uygulamalarini, cok daha erken donemlerde yakala-
y1p medya iiretim siireglerinde kullanirken bu bélgenin ise son bir y1l iginde hizl
bir sekilde UYZ uygulamalari kullanmaya basladig1 gézlemlenmektedir.

Ote yandan kirsal 6zellikler tagtyan bu bdlgede ciddi bir medya yapilanmasi bu-
lunmaktadir. Bu yapilanma i¢inde gazetecilik faaliyetlerini mesleki ilkeler dog-
rultusunda yliriitmeye g¢aliganlarin yani sira, bazi asiret gruplar ve biiyiik aile-
lerin de siyasi, dini ve ideolojik gii¢ elde etmek amaciyla medyay1 kullandigi
goriilmektedir. Bu yoniiyle s6z konusu bolgede yerel medya siirecleri, diinyanin
gelismis birgok bdlgesine kiyasla farklilik gdstermektedir.Ayrica UYZ bu bol-
gedekiler icin ¢ok yeni ve farkli sayilabilir. Bundan dolay1 bu bdlgedeki yerel
medya isletmelerinin ¢alisanlarinin UYZ kullanimimni ve bununla iliskili dene-
yimlerini ortaya koymak literatiire 6zgiin bir katki saglamaktadir.

Calismanin kapsamu ile iliskili katilimcilara 6nceden ulasilmis ve arastirma ko-
nusuyla ilgili bilgi verilmis, daha sonra Google formda olusturulan gériisme for-
munun linki kendileriyle paylasilmistir. Katilimci sayisi, nitel desenlerin dogasi
geregi onceden sabitlenmemis; veri analizi ve veri toplama siireci es zamanli yii-
riitiilmistiir. Goriismeler sirasinda ulasilan verilerin ‘tekrara diismesi’ durumu,
alan yazinda kuramsal doygunluk (theoretical saturation) olarak tanimlanmak-
tadir (Glaser ve Strauss, 1967). 26 katilimcidan elde edilen verilerin, arastirma
sorularin1 yanitlamak i¢in yeterli derinlige ulastig1 ve yeni kavramsal boyutlar
sunmadig tespit edildigi icin bu say1 6rneklem sinir1 olarak kabul edilmis ve ek
goriismelerin kuramsal ¢erceveye yeni bir katki saglamayacagi anlasildigindan
veri toplama siireci sonlandirilmistir. Katilimeilara ait bilgiler tablo 1°de sunul-
mustur.

Tablo 1.
Katilimcilara ait demografik bilgiler
N . Meslek
E:tlhmm Yas Cinsiyet glg:::lnl:m g{)‘;sils;l;t;l:l Deneyimi
(YIL)
1 44 | Erkek Lisans Kurgu Operatorii 5
2 43 Erkek Onlisans Kameraman 3
3 45 | Erkek Lisans Editor 15
4 36 | Erkek Lisans Metin yazari 12
5 45 Erkek Lise Muhabir 17
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6 50 | Erkek Lisans Mubhabir 25
7 27 | Kadin Lisans Muhabir 5
R Sorumlu
8 40 | Erkek On Lisans Yaz Isleri Miid, 12
9 40 | Erkek Lisans Muhabir 20
10 53 Erkek Onlisans Muhabir 30
11 43 Erkek Lise Kameraman 29
12 38 Erkek Onlisans Editor 15
13 51 Erkek Lisans G?nel Yay}n 29
Y Onetmeni
14 47 | Erkek Lisans Mubhabir 16
15 39 Erkek  Lise Genel Yaym 15
Y onetmeni
16 28 | Kadin Onlisans Muhabir 8
17 39 | Kadin Lise Editor 10
18 50 | Erkek Onlisans Muhabir 30
19 37 |Brkek | Onlisans | Concl Yayin 12
Y Onetmeni
20 45 Erkek Lisans Editor 15
21 25 | Kadmn Onlisans Muhabir 3
22 38 Erkek Onlisans Muhabir 15
23 38 Erkek Lisans Editor 12
24 24 | Kadin Onlisans Muhabir 2
25 22 | Kadin Onlisans Muhabir 4
26 58 Erkek Lise Editor 22

Tablo 1 incelendiginde, ¢alismanin 6rnekleminin 20 erkek ve 6 kadin olmak
lizere toplam 26 katilimcidan olustugu goriilmektedir. Orneklemde yer alan kati-
limeilarin biiyiik ¢ogunlugunu erkekler olusturmaktadir. Kadin katilimci sayisi-
nin diisiik olmasinin, sektorde kadinlarin temsiliyetinin heniiz istenilen diizeyde
olmamasindan kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Toplumsal cinsiyet rolleri, genis
aile ve asiret yapilar1 ile kadinin is yasaminda ikincil konumda algilanmasi ve
gazeteciligin agirlikli olarak erkek meslegi olarak goriilmesi, kadinlarin meslege
katilimini sinirlayan baslica etkenler arasinda yer almaktadir. Bu nedenle kadin
katilimcilarin mesleki deneyimlerinin gorece sinirl oldugu, en uzun ¢alisma sii-
resinin 10 y1l ile sinirh kaldig1 goriilmektedir.

Egitim durumlarinin lise, 6n lisans ve lisans diizeyinde yogunlastigi goriilmek-
tedir. Katilimcilarin yas araligi ise 22 ile 58 arasinda degismektedir. Yast daha
biiyiik olan katilimcilarin genellikle lise ve 6n lisans mezunu oldugu, geng ka-
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tilimcilarin ise daha ¢ok lisans diizeyinde egitim aldigi anlasilmaktadir. Ayrica
yiiksek lisans ve doktora diizeyinde egitim almis kisilerin yerel medya alaninda
sinirh diizeyde yer aldig1 goriilmektedir. Katilimcilarin mesleki deneyim siireleri
ise 2 ile 30 yil arasinda degismektedir.

Veri Toplama ve Analiz Siireci

Calisma igin &ncelikle Harran Universitesinde etik kurul izni almmis (Tarih
13.11.2025 ve Sayr: 2025/351), ardindan arastirmaya katilacak yerel medya
caliganlarindan goniillii katilimlarina iliskin onam alimmigtir. Onamlari alinan
katilimeilara goriisme formu istedikleri dijital adreslere (whatsapp, e-posta)
dogrudan gonderilmistir. Calisma kapsaminda olusturulan yar1 yapilandirilmis
goriigme formu iki boliimden olugmaktadir. Formun birinci kisminda katilimei-
larin demografik bilgilerini, formun ikinci kisminda ise UYZ kullanimiyla ilgili
katilimeilarin deneyim, bilgi ve diisiincelerini paylagsmalari istenmistir. Katilim-
cilar, Ekim-Kasim 2025 tarihlerinde kendilerine gonderilen gdriigme formunu
doldurmuslardir. Formlar1 herhangi bir nedenden cevaplamak istemeyen katilim-
cilardan onam alinarak yiiz yilize goriisme saglanmistir.

Arastirma kapsaminda katilimcilarla yapilan goriismeler tamamlandiktan sonra
veri analiz siirecine gegilmistir. Ilk asamada, dijital ortamda elde edilen formlar
Word dosyasina aktarilmis ve tek bir dosya halinde birlestirilmistir. Katilimcila-
rin gonderdikleri formlar ve yiiz ylize goriismeler yaziya dokiiliip birlestirildikten
sonra veri analiz basamaklarina gecilmistir. Veri analizinden aragtirma sorulari
kapsaminda katilimcilarin ifadeleri okunurken temalar belirlenmis ve temalara
iligkin ortaya ¢ikan kodlara gore haritalar olugturulmustur (Strauss ve Corbin,
1990). Veri analizinde arastirma sorular1 kapsaminda katilimer ifadeleri okuna-
rak “yapay zeka tiretimi ve kullanim1”, “kullanima kars1 olanlarin bakis agis1”,
“avantajlar”, “dezavantajlar” ve “istihdam ile emege iliskin etkiler” temalar1 be-
lirlenmis ve bu temalara iliskin ortaya ¢ikan kodlara gore haritalar olusturulmus-
tur. Harita olusturma siireci MAXQDA 24 analiz programiyla manuel bir sekilde
gergeklestirilmistir. Veri analizinde tiimdengelimsel yaklagim benimsenmis; lite-
ratiir ve kuramsal ¢er¢ceve dogrultusunda onciil bir kod rehberi olusturulmustur.
Veriler, Braun ve Clarke (2006) tarafindan dnerilen tematik analiz asamalari iz-
lenerek bu kodlar ¢ergevesinde ¢oziimlenmistir. Analiz siirecinde yalnizca kod
frekanslar1 degil, MAXQDA’nin “Kod {liskileri Tarayicis1” ve “Kod-Degisken
Matrisi” gibi araglari kullanilarak katilime1 6zellikleri ile temalar arasindaki ilis-
kiler de incelenmistir. Bulgular, katilimci ifadelerinden elde edilen kodlar ve bu
ifadelerin dogrudan aktarimryla olusturulmustur. Katilimcilarin ifadeleri betim-
sel olarak sunulmus ve her bir katilimc1 K harfi ile kodlanarak K1, K2, K3...
seklinde numaralandirilmistir.
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BULGULAR
Bu kisimda ¢alismanin sorularindan hareketle kelime bulutu, kodlardan elde edil-
mis haritalar, katilimcilarn ifadelerine ve yorumlarina yer verilmistir.

Katiimeilarin ifadeleriyle iliskili Kelime Bulutu

Kelime bulutunun kullanilmasindaki amag, ifadelerde gecen kelimelerin genel
kompozisyonunun belirli bir baglam igerisinde anlagilmasini saglamak ve aras-
tirmacilarin verilerden 6ne ¢ikan temalarin gorsel sunumlarina imkan tanimaktir
(Williams vd., 2013, s. 45). Buradan hareketle katilimcilarin 6ne ¢ikardigi ve
vurguladigi kelimelerin neler oldugu rahatlikla gérebilmek miimkiindiir. 26 kati-
limcinin ifadelerinde 6ne ¢ikan kelime bulutu sekil 1’de sunulmustur.

Sekil 1.
Katilimcilarin Yerel Medyada Yapay Zekdanmin Kullanimu ile Iliskili Kelime Bulutu
= i S
s S ediloryal £ '=m gazetecilik o
5. 8§ ES orak _=5 == 55 £@Dicin
ESg S s S5 B 55 Sl g
2 = = - sekide § £ EE=ZEE2E B<=
= =Eoda P — sEE ESS e« Es
- etkiler & ’0 8 Zekﬂ % bilgi = = @ =2 0C0 g EE
= imla Omedin P = 2" voogle B =E
S = 2 haberi 2 = = i'ifeﬁm. -g- zekav:
= iceri ES . S = £ zekanin
2 icerik @ == yeri & jlg Uoiiru [z ortava 'S E yaraticilik
S 22 NS ai  diisiiniiyorum h'l':lll'lilil'll" » 3
- i — J —}
s ill;i'l"nlﬁl'( . Ilallel' Kadar = pana zekam =
g kullanyoruiz = zaman =
il kolayhikiar

Sekil 1’de katilimcilarin ifadelerinde 6ne ¢ikan kelimeler goriintiilenmektedir.
Arastirmaya katilan 26 katilmcinin ifadelerinde UYZ ile iliskilendirilen hiz, ko-
laylik, zaman, yaraticilik diizenleme, bilgi gibi kelimeleri ifade ettikleri anlagil-
maktadir. Bu kelime bulutu yapay zeka ile iligkili hangi 6zelliklerin 6ne ¢iktigini
Ozetlemek agisindan 6nemlidir.

Yerel Medyada Yapay Zekinin Haber Uretim Siire¢lerinde Kullanimina
iliskin Bulgular

Yerel medyada farkli mesleki pozisyonlarda ¢alisan katilmecilara, kurumunuzda
va da ¢alistiginiz kurumda yapay zekd teknolojilerini kullantyor musunuz? Kul-
laniyorsaniz nerede, nasil ve nigin kullantyorsunuz? Kullanmiyorsaniz neden ve
nigin kullanmiyorsunuz? Yapay zekdyla iligkili bu siireci kendi deneyimlerinden
hareketle aciklar misiniz? Gibi sorular yoneltilmistir. Bu sorulara verilen yanit-
lardan hareketle one ¢ikan kodlar ile kendi deneyimlerine iliskin ifadelere yer
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verilmistir. Katilimeilarin UYZ kullanimyla iliskili kodlar sekilde 2’de sunul-
mustur.

Sekil 2.
Yapay Zekdanin Haber Uretimi ve Sunumunda Kullanimina Iliskin Kodlar
) )
Dil ve Imla Hatalarini Duzeltmede (5)| | Taslak Olusturmada (6)|  |Haber Yazma ve Uretmede (6)| Aternatif Bakis Acis1 ve Baslik Onerisinde (7))
LN x 4
\. \ |
Sosyal Medya ve Haberlerinde (5) AN \ / @)
g \\ A [ Yazigmalarda (11)
\ [
~ . \ |
] SO\ —
- N\ @

- | Yapay Zekanin Haber Uretimi ve Sunumunda Kullanimi|
Gorsel Hazrlamada (4)! A /| N T
= - e e / | Y
— b / | N\
Tablo Olusturmada (3) - P / | \
L P

TR \ |
— e i | Metin D!
- ~ | 16
Bilgi ve Egitim Amada (4)| *+—— S ~ \‘\ \ / L =

5 / \ AN .
-~ P s V4 | \\ e
P / | \
/ \ Sy
4 : \ )
@ Eksiklikleri Gidermede (2)
in Sunum (2| lgerik Onermede 2) Editor Olarak @)

Sekil 2’deki kodlarin sayisal ifadelerden anlasildig: lizere yerel medya caligsan-
lar;, UYZ’yi en fazla metin diizenleme, kisaltma ve dzetleme gibi amaclarla kul-
lanmaktadir. Bunun yaninda yazigsmalarda, alternatif bakis agis1 ve baglik oneri-
si, taslak olusturma, haber yazma ve iiretme, dil ve imla hatalarin1 diizeltmede
kullanilmaktadir. Bununla birlikte sosyal medya paylasimlari ve haberleri olus-
turmada da yaygin bir sekilde kullanildigi anlasilmaktadir. Yukaridaki kodlara
iligkin yerel medya ¢aliganlarinin 6ne ¢ikan ifadeleri ise su sekildedir: K1 “Yapay
zekayi, biz daha ¢ok ana haber metinlerinde spikerlerin okuyacagi metnin diizen-
lenmesinde kullaniyoruz. Ayrica bir¢ok taslagi bununla olusturuyor, imla ve dil
diizenlemelerinde de siklikla kullantyoruz. Isimizi daha izl ve pratik yapmamiza
yardimet oluyor.” UYZ kullanimina K2 ise su ifadeleri kullanmustir:

“Haber disindaki biitiin yazigsmalarda, televizyona iliskin haberlerde, sosyal
medyadaki haberlerimizde siklikla kullanmaya basladik. Yapay zekd ile her
isimizi artik kolaylikla halledebiliyoruz. Mesela bir yazi yaziyorsunuz, yan-
lislik yaptiginizda onu daha kisa siirede diizeltebiliyoruz. Artik yazdiklarimizi
kabaca ifade ediyoruz, gerisini yapay zeka programlart tamamlyor”(K2).

Baska bir katilimer kullanim amacini su sekilde agiklamistir: “Kendi kurumu-
muzda hizlt yazmamiz gereken her haber icin kullaniyoruz. Yaraticilik agisindan
¢ok etkili bulmuyorum, ancak arastirma haberlerine zaman kazandwrdigi igin sik-
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likla kullantyorum” (K3).Yerel medya isletmesinde metin yazari olarak calisan
K4’iin UYZ kullanimina iliskin ifadeler ise su sekildedir: “Kurumumuzda yapay
zeka teknolojilerini haber iiretim ve sunumunda aktif olarak kullaniyoruz. Ozel-
likle veri dogrulama, taslak olusturma ve gorsel olusturma gibi alanlarda fay-
dalanmyoruz.” Bagka bir katilimct da yapay zekayi ve haber yazim siireglerinde
kullaniminm su ifadelerle aktarmistir: “Haber yaziminda kullaniyoruz. Ozellikle
yasam haberleri yazarken o an aklimiza gelmeyen ayrintilara iligkin ipuglart ve-
rebiliyor. Is yiikiinii azaltiyor, ornek metinlerle isi kolaylastirtyor” (K9).

Bagka bir yerel medya calisani ise haber iiretiminin disinda UYZ’yi gorsel iire-
timi i¢in kullandigini ifade etmistir. K20 ise UYZ’yi siirli diizeyde ve yardimet
bir asistan olarak kullandigini, 6zellikle “haberin zenginlestirilmesi ve fikir iiret-
mesi konusunda yapay zekanmn tavsiyelerini aldigini” belirtmistir. Katilimcila-
rin biliylik cogunlugu genel olarak metin diizenleme, taslak olusturma ve gorsel
icerikleri hazirlamada aktif bir sekilde UYZ’yi kullandig1 anlagilmaktadir. Buna
iliskin K15 su ifadelere yer vermistir: “UYZ 'ye yoldayken haberi yazmadan ses-
li bir sekilde okuyorum. O benim icin taslagi olusturuyor. Isyerine vardigimda
metnin iizerinde ¢alisarak hizlica yaynlyorum.” Bu durum UYZ nin sesli ko-
mut sistemi ile yazi yazma, diizenleme, taslak olusturma gibi konularda hizin
yaninda kolaylik ve zamanda tasarruf saglamaktadir. K21 ise UYZ nin kullanim
amacini su sekilde ifade etmistir. “Yapay zekd hiz, yaraticilik ve icerik ¢esitliligi
konusunda ¢ok onemli yenilikler ve kolayliklar getirdi. Yazmak istedigimiz haberi
zenginlestirme ve igerigi genisletme, dil ve imla kurallari konusunda 6nemli kat-
kilar sagladi.”

Bizim bu ¢alismanin katilimcilarinin biiyiik bir boliimii, haber {iretim siirecle-
rinde ¢alismaktadir. Bazi haberciler hem ulusal ajanslarda galisirken hem de
yerel medya sektoriiyle iligkili siire¢lerde aktif rol almaktadir. Bu katilimeilarin
UYZ’nin haber iiretim siireclerinde kullanim nedenleri farkl1 oldugu anlasiimak-
tadir. Bunu K16’nin su ifadelerle ac¢iklamaktadir:

“Aymi zamanda ulusal bir haber ajansinda gorev yaptigim igin yapay zekd
ile haber yazma, fotograf hazirlamak, video hazirlamak ve icerik tiretmek
gibi durumlar gergegi tam yansitmadig icin kullanmamiz yasak. Bir gazeteci
olarak ajans haricinde yaptigim bazi arastirmalarda yapay zekdyr kullaniyo-
rum. Ornegin gazetecilik anlaminda bir egitim almak istedigimde ya da yeni
bir haber fikri olusturmak agisindan yapay zekddan bir uzman gibi yardim
aliyorum. Ancak haber siireclerinde UYZ yi kullanmiyorum” (K16).

Yapay zekd medya sektoriinden birgok amagla kullanilmaktadir. Ozellikle eg-
lence sektorii, ekonomi ve spor haberciliginde daha fazla kullanilmaktadir. Bunu
K19 su sekilde somutlagtirmaktadir:
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“Ornegin, Urfa ile ilgili siir yazdirip bunu haberlestirmistik. Tabi ki siirde
sehir ile ilgili verilen bilgilerde az da olsa hata vardi ve biz bu hatalara mii-
dahale etmeden siiri oldugu gibi yaymnladik, yanlis bilgi vermemek adina da
Urfa'yvt bilmeyen okuyucular igin hatali kissmlart belirttik. Yine daha once
Urfaspor 'u miicadele ettigi ligde bekleyen olasi durumlart da yapay zekdya
sorarak haberlestirdigimiz olmustu. Bu da olduk¢a ilgi gordii hatta bizden
sonra benzer icerikler iireten haber siteleri oldugunu da gérdiik”(K19).

Katilimeilarin bir kismu yapay zekay: haber iiretiminin dogrudan yazim asama-
sinda degil, daha c¢ok taslak hazirlama, dil-imla diizeltme, baslik 6nerisi, gorsel
iiretimi, sosyal medya icerigi, veri toplama ve aragtirma gibi alanlarda kullanil-
diklarm belirtmektedir. Ozellikle zaman baskisinin yogun oldugu durumlarda
yapay zekaya bagvurmaktadir.

Yapay Zekay:1 Haber Siireclerinde Kullanilmasim Tercih Etmeyenlerin Yak-
lasimina iliskin Bulgular

Genel olarak biitiin katilimcilarin yapay zekanin faydali oldugunu ifade etme-
lerine karsilik, baz1 yerel medya ¢alisanlart UYZ’yi birgok farkli nedenden kul-
lanmadiklar1 belirtmislerdir. Yapay zekayr kullanmaya karsi olmalarinin nedeni
teknoloji karsitliklarindan ziyade bazi kigisel nedenler, kurumun politikasi ve
reklam etkisiyle oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin yapay zekayi neden kul-
lanmay1 tercih etmediklerine iligkin kodlar sekil 3°te sunulmustur.

Sekil 3.
Yapay Zekay: Haber Siireclerinde Kullanmayanlara Iliskin Kodlar
] | (Gl
Ozglinliik Sorunu (3)| Olumsuz Etkileme (4)
@) [ @
Ruhsuzuk (3) | Yavan Kalmas (5)}
e (c

‘Haber Yazma Harig Her yerde (3) Yapay Zekanin Haber Sireclerinde Kullaniimasina

Karsi Olanlarin Bakis Agis1 (0) Tekrara Digme (1)

@ |Kendim Yazdigimda Mutiu Oluyorum (1)
Google Algoritmalar Yapay Zekay! Yakaliyor (3)

&) (@8]

Haber Dilinde Tek Duizelik Olusturuyor (2) Meslei Basitegtiyor (2)

120



Ferhat KACAR, Orhan KAYA

Sekil 3’ten anlasildig1 lizere katilimcilar, yapay zekayi kullanmayi tercih etmeme-
lerinin nedenini genel olarak UYZ nin yavan kalmasi ve aradiklari anlat: ruhunu
yakalayamamasiyla agiklamaktadir. Kurumsal yerlerde ¢alisan bazi katilimcila-
rinda Google algoritmalar yapay zeka ile olusturulan haberleri saptadigini bildi-
gi icin kullanmadiklarini ifade etmislerdir. Cok az sayida katilimci da meslegi
basitlestirdigi ve kendileri yazarken daha mutlu hissettiklerini ifade etmislerdir.
Yukaridaki kodlara iliskin 6ne ¢ikan katilimcilarin ifadeleri su sekildedir: K2 ve
K8 “dzgiinliigii yok ettigini ve reklam risklerinden dolayr”, K7, haberi tek tip-
lestirdigi ve tekdiizelestirdigi, (K7). K10 “kopyaciligi arttirip arastirmaciligi yok
ettigi ve gazetecilik meslegini korelttigi”, K11 ise “haber hazirlamada daha hizli
ve yaratict olabilir, fakat dogruluk kisminda emin olmadigim igin” kullanimina
sicak bakmadiklart anlagilmaktadir.

Yerel medyada bircok isletme televizyon isletmeciligi ve haberciligi bir arada
yiriitmeye ¢alismaktadir. Bu kurumlarin bazilar1 Google reklamlar almakta ve
igsyeri giderleri ile calisanlarin isttihdamini bu reklamlarda aldiklar1 payla siir-
diirmektedir. Bu kurumlarda calisanlarin UYZ’yi haber igeriklerini olusturmada
hicbir sekilde kullanmadiklar1 belirtmislerdir. K23’iin deneyimleri bu durumu
acikliga kavusturmaktadir:

“Biz yapay zekay yogun bir sekilde kullaniyoruz. Ornegin televizyonumuzun

yayin akisi hazirlarken ¢ok fazla kullaniriz. Sosyal medya paylasimlart igin
¢ok yogun kullanmaya basladik. Bazi kisa reels videolar: hazirlamak igin de
kullaniyoruz. Bunlarin disinda gazete ve haberlerimizin yayinlandigt ana si-
telerde asla iiretken yapay zeka kullanmiyoruz. Ciinkii Google yapay zekayi
algiladigr icin bizim reklam gelirlerimize zarar vermektedir. Haberlerde sa-
dece daha dikkat ¢ekici baslik i¢in kullandigimiz oluyor” (K23).

UYZ kullanim1 kurum politikas1 veya reklam geliri nedeniyle bazi yerel medya
caliganlarinin kullanmadigi anlagilmaktadir. Bunun yani sira bazi medya caligan-
lar1 kisisel nedenlerden yapay zekay1 haber yazma siireclerinde kullanmadiklar
ve UYZ uygulamalarini kullanma noktasinda farkl1 bir bakis acisina sahiptir:

“Bazen haberi yapay zekdya yazdirmak, iizerine diizeltme yapmak daha fazla
vakit alabiliyor. Ciinkii haberi ne sekilde ele alacaginiz, hangi kismint one
ctkaracaginiz kismuyla ilgili yapay zekdya talimat verene kadar gegen siirede
haberi kendiniz de yazabiliyorsunuz. Bir de oraya yaptigimiz bazi islemler
sanki daha donuk ve tekdiize bir anlatima sahip gibi goriiniiyor bana. Yapay
zekayr genelde gorsel hazirlamada kullantyorum” (K17).

Cok az sayida katilimcinin UYZ’yi bilingli bir sekilde kullanmadiklar1 goriil-
mektedir. Bu katilmcilar, UYZ nin igerikleri yavanlastirdigi, ruhsuzlastirdigi ve
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yazilanlan tektiplestirdigi yoniindeki elestirilerini dile getirerek bu teknolojiden
uzak durduklarini ifade etmislerdir. Bunu iliskin K5 “Yapay zeka hiz agisindan
onemli ancak yapay zekd haberleri bana ¢ok ruhsuz geldigi icin haber yazimin-
da kullanmiyorum. Yapay zekd yaratict olabiliv ama okuyucuya gegirgenligi ¢ok
yavan kaliyor” ifadelerini kullanarak bir elestiride bulunmustur. K6 ise UYZ’den
uzak durma gerekgesini, kendi olusturdugu metinlerin kendisini daha mutlu etti-
gini su sekilde agiklamaktadir: “Ben kendi yazdigim, bana ait olan ciimleler kur-
dugumda daha mutlu oluyorum. Yapay zekdanin yazdigi haber bana ait degilmis
gibi hissediyorum. Sanki kabahat islemisim, baskasinin haberini ¢almisim gibi
geliyor ve benim motivasyonumu olumsuz etkiliyor.”

Bazi katilimcilar da UYZ’nin haber iiretiminde kullanimi 6zgiin haberciligi yok
ettigi, etik sinirlar1 ortadan kaldirdigi ve bazi diizenlemeler yapilmasi gerektigi-
ni vurgulamiglardir. Buna iligkin K21, “Bir¢ok meslektasimiz giincel haberleri
yvapay zeka ile doniistiirerek, metinleri sadece kontrol edip yaymliyor. Bu durum
ozgtin haberciligi yok edip, tek tip monoton bir dilin olusmasina neden oluyor.”
K12 ise “etik simrlar ihlal edilmeden kullanilmast” gerektigini, K15 ise “UYZ
ile ilgili diizenlemelerin yapimasi ve bununla iliskili egitim siire¢leri olmasi ge-
kullanimasina iliskin etik sorunlar var ve nasil kullanilmasi gerektigi konusunda
diizenlemelerin yapilmasini sart goriiyorum.”

Onemli sayida katilimc1 haber yaziminda yapay zeka kullanmadigimi; bunun
gerekcesi olarak 0zgiinliik kaygisi, ruhsuz metinler, tekrar eden dil, hata riski
ve editoryal sorumluluk gibi nedenleri dile getirmektedir. Bazi katilimcilarin ise
reklam gelirleri ve arama motoru algoritmalar1 nedeniyle yapay zeka kullanimi
bilingli olarak sinirlandirdig1 goriilmektedir. Burada genel bir degerlendirme ya-
pildiginda katilimeilarin UYZ kullanimiin kendileri agisindan yararli oldugunu
diisiinmekle birlikte, haber siireglerinde kullaniminin smirlandirilmas: gerekti-
gini ifade etmis; bu dogrultuda ¢esitli diizenlemelerin yapilmasi ve egitimlerin
verilmesi gerekliligine dikkat ¢ekmislerdir.

Yapay Zekanin Avantaj/Dezavantajlar1 ve Editoryal Karar Alma Siirecleri-
ne iliskin Bulgular

Yerel medya calisanlarinin yapay zekanin avantaj/dezavantaj, olumlu/olumsuz ve
editoryal siireglerle iligkili sorulara katilimcilar birgok farkli deneyim ve diigiin-
celerini aktarmiglardir. Katilimcilarin ifadelerine ait kodlar sekil 4’ gosterilmistir.
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Sekil 4.
Yapay Zekdamn Kullanmiminda Avantaj/Kolayliklar ve Dezavantajlar/Zorluklara
Iliskin Kodlar
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Sekilde 4’te yapay zekanin genel olarak literatiirde bilinen 6zellikleri, katilimci-
lar tarafindan da dile getirilmistir. Yapay zekanin hiz basta olmak iizere kolaylik
ve yaraticilik gibi bilinen avantajlari ne ¢ikarilmistir. UYZ, alternatif bakis agist,
pratiklik, rutin isleri hafiflettigi, 6zellikle zaman kazandirdigi igin tercih edildigi
anlasilmaktadir. Katilimcilari biiyiik gogunlugu karsi olsalar da UYZ’yi kullan-
diklar1 ya da giiniin kosullarindan dolay1 kullanmak zorunda kaldiklar1 sdylene-
bilir. Bu avantajlarin yani sira UYZ nin, insana 6zgii yaraticilik ve bagimsizlig
smirlamasi, eksik ya da yanlis bilgi iiretebilmesi, 6zglinligii azaltmasi, igerik-
leri tek tiplestirmesi ve 6zellikle editoryal siireglerinin yerini alma ihtimali gibi
birgok yonii elestirel bicimde degerlendirilmistir. UYZ, medya sektdriinde son
yillarda gdzle goriiliir bir degisim olusturmus ve bunun igeriklere etkisi goriiniir
hale gelmistir. UYZ’ nin bu avantajlar1 beraberinde bazi sorular ve sorunlar da
getirmistir. UYZ nin kullaniminin avantaj ve dezavantajlarina iliskin goriisler ka-
tilimcilar tarafindan su ifadelerle dile getirilmistir:

“Yapay zekd tabanh sistemlerle ¢alismak, haber iiretim siirecinde onemli
kolayliklar sagliyor. Ozellikle hizli taslak olusturma, veri derleme ve icerik
onerileri sunma gibi alanlarda zaman kazandiriyor ve rutin isleri hafifletiyor.
Bu sayede haberin dogrulugunu kontrol etmek, analitik ¢alismalar yapmak
ve icerik kalitesini artirmak gibi daha yaratict ve sorumluluk gerektiren go-
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reviere odaklanabiliyorum. Buna karsin, yapay zekamn iirettigi iceriklerin
baglami zaman zaman yanlis yorumlayabilmesi veya eksik bilgi sunabilmesi
gibi dezavantajlart da mevcut. Bu nedenle editoryal kontrol hald kritik onem-
de ve insan emegi gerektiriyor "(K4).

Bagka bir yerel medya galisan1 da K4’iin UYZ’ye iliskin avantaj ve dezavantaj-
lar swralayarak editoryal siireglerdeki risklere ve insan unsuruna olan ihtiyaca
dikkat cekmistir:

“Biitiin bu avantajlarla birlikte yapay zeka ile ¢alismanin bazi zorluklar: da
var. Uretilen bilgileri mutlaka yeniden kontrol etmek gerekiyor; ¢iinkii zaman
zaman baglami yanlis yorumlayabiliyor veya eksik bilgi verebiliyor. Ayrica
haber dili ve kurumsal iislup a¢isindan hala insan dokunusuna ihtiya¢ du-
yuluyor. Bu da editoryal sorumlulugu azaltmak yerine daha dikkatli olmayt
gerektiriyor”(K13).

Katilimeilarin UYZ nin faydasini vurgulamasina ragmen, genel olarak olumsuz-
luklar1 daha fazla dile getirilmistir. Buna iliskin K2, “Artik isverenler daha ucuz
olan yapay zekay: tercih edecektir. Tabi igeriklerin ne kadar dzgiin olacagint bile-
miyorum.” K3 ve K10 makinelere bagli liretkenlik artacagi ancak bireyin kisisel
tiretkenlik ve 6zgiinliiglin yok olacagini ifade etmislerdir. K6 ise su olumsuzluk-
lar1 vurgulamustir: “Nasil ki fabrikasyon iirtinle el emegi goz nuru iiriin arasinda
biiyiik bir fark varsa bu da béyle. El emegi iirtinlerin bir ruhu vardir bir lezzeti
tadi vardw. Yapay zeka tatsiz tuzsuz tirtin ortaya koymaktadir.”

Yerel medya galisanlar1 bityiik ¢ogunlugu UYZ nin yaraticilik, igerik cesitliligi
kolaylik ve hiz saglayarak biiyiik avantaj sagladiklarm vurgularken, UYZ nin
hizla yayilmasinin beraberinde birtakim sorunlar da getirdigini ifade etmislerdir:
K12, “Béyle giderse iceriklerin duygusunun diisecegini ve insani yoniiniin azala-
cagini, bu nedenle daha yapay ve tekdiize metinler yayginlasacaktirv. Ancak okur-
larin egilimleri degisirse o zaman yapay zeka metinlerin okuyucunun beklentisini
karsilarsa buna bir sey diyemem.” K20 ise “UYZ, haber icerigi iiretmek ve bu
icerikleri zenginlestirmek kolaylasti ancak insanin, ozellikle gazetecilik mesle-
gindeki heyecan ve tiretkenligi biraz olsun sinirlandirdigin diigiiniiyorum.”

Yerel medya isletmeleri, ekonomik nedenler ve isleyislerindeki yar1 profesyonel
yap1 nedeniyle daha kii¢iik 6lgekli faaliyet gostermektedir. Ekonomik kosullar,
sinirlt sayida personelin istthdam edilmesi ve bir ¢alisanin birden fazla isi listlen-
mek zorunda kalmasi, yerel medya calisanlarinin is ylikiinii artirmaktadir. Ancak
teknolojik gelismelerin sagladig1 kolayliklar isin kalitesini artirdigi gibi is yii-
kiinii de artirabilmektedir. Is ve isleyisteki siireclerde UYZ nin avantajin1 K25
kendi deneyimlerinden hareketle su sekilde aciklamistir:
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“Yerel medyada her konuda profesyonel kisiler yok ve bir¢ok kurumda ¢ok az
kisi ¢alisiyor. Dolayisiyla haberi de siz yapiyorsunuz, siz yaziyorsunuz. Giin
iginde bir¢ok ig yiikiiniiz oluyor. Bu is yiikii yapay zekd sayesinde daha kali-
teli igerikler diizenlemeye basladik. Her yoniiyle iceriklerde kalite arti. Hem
hizli, hem yaratici, hem egitici ve 6gretici oldugu igin ben her yoniiyle bana
ve kurumuma ¢ok faydasi oldugunu diisiiniiyorum” (K25).

Yerel medya ¢alisanlarinin UYZ’nin sagladig1 avantajlarm beraberinden mesleki
sorunlar da getirdigine dikkat ¢ekmektedir. K14 tin ifade ettigi su korkular, bir
sorun olarak diistiniilebilir. “Kolaylastirma ve kendi kurdugu dilsel yapidan dola-
vt liyakatsiz kisilerin liyakatini, karakterini ve kimliklerinin gizlenmesine neden
olmaktadir” (K14). Baz1 katilimcilar yerel medyada UYZ nin veri haberciligin-
de, bolge sorunlarini dile getirmede her zaman insan ¢abasinin olmasi gerektigine
dikkat ¢ekmislerdir. Buna iligkin K17 su ifadeleri kullanmistir:

“Yapay zekanin algoritmast bolgenizde yasanan bir olayla ilgili giincel bil-
giyi size veremeyecegi i¢in bunu kendi ¢cabalarinizla yapmak zorundasiniz.
Veri haberciligi yapanlar ya da ge¢misle alakali bir bilgiyi arastiranlar icin
yapay zeka belki avantaj saglar ancak verilerin alindigr havuzlarin dogrulu-
gu da tartismaya agik oldugu icin ne kadar saglhikli olur bilmiyorum” (K17).

Yapay zekanin kullaniminin énemli tartisma konularindan biri de suan ve gele-
cekte editoryal siireclerde kullanilacagi ve editoryal bagimsizlig1 azaltabilecegi
diisiiniilmektedir (Pefia-Fernandez vd., 2023). Bu ¢alismadaki katilimcilarin de-
neyimleri de bu durumu ortaya koymaktadir. Yerel medyada galisanlarin genel
olarak da gazetecilerin yapay zekanin avantajlarini ifade ederken, editoryal sii-
reclerine olan olumsuz etkisini de dile getirmislerdir. Buna iliskin K1 “editoryal
bagimsizligr azalttigr”, K14 ise “editor olarak kullandigr”, baska katilimcilar da
Ozellikle imla hatalarimi diizeltmede, geligkileri bulmada sik¢a kullandiklarini
dile getirmislerdir. Ancak UYZ’nin gittikce editoryal siireclerde yaygim bir se-
kilde kullanilmasina ragmen medyanin yayin politikalar1 ve habercilikte editor-
yal siireclere etkisine yonelik bir uzlasi i¢inde olmadiklar1 goriilmektedir. Bazi
katilimcilar UYZ nin bagimsiz editoryal siiregleri bitirecegini diisiiniirken bazi
katilimcilar da bilgilerin dogrulugu i¢in her zaman insana olan ihtiyacin siirece-
gini ifade etmislerdir. K19 un 6nceki katilimcilarin aksine bagimsiz editoryal sii-
reclere iligkin degerlendirmesi farkli diisiinen bir¢ok kisinin bakig agisini ortaya
koymaktadir:

“Guiniimiizde tamamen yapay zekd tabanli haber sitesi yazilimi tasarlayan
firmalar var. Bu sekilde ¢aligsan siteler, dijital havuzda bir tarama yaparak,
daha once verdiginiz anahtar kelimeler dogrultusunda internete diisen bir
haberi farkl ciimlelerle okuyucuya ya da takipgisine aktarabiliyor. Ancak bu-
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nun bir teyit mekanizmasi olmadigi igin verilen haberin yanlhs olma ihtimali
de var. Ciinkii haberde verilen bilginin teyitli olmast gerekiyor aksi halde
kamuoyu yamltilmis olur ve bu da etik bir sorundur. O nedenle giincel bil-
ginin mutlaka dogrulanmig sekilde haberde yer almasi lazim. Bu dogrulama
halen insan zekdasina muhtag bence. Giintimiizde post-truth ya da asparagas
bilgiler sosyal medya araciligiyla ¢ok hizli bir sekilde yayilabildigi i¢in mev-
cut durumda heniiz tam anlamiyla editoryal bir bagimsizlik saglayacagin
diigtinmiiyorum” (K19).

Bazi katilimcilar ise editoryal siireglerde UYZ nin kullanilmasinin algoritmalar
nedeniyle saglikli yiiriimeyecegi konusunu 6ne ¢ikarmislardir. Buna iligkin K26
su ifadelerle durumun genel bir tahlilini yapmustir:

“UYZ nin editoryal siireglerde tehditlerin en onemlisi, algoritmalarin giin-
demi belirlemede one ¢ikardigi konularin neler olacagi konusudur. UYZ ba-
zen insani, ger¢egi bu oldugunu, onerilen seyleri yaptigimizda avantajlart
one siirerek ikna etmektedir. Algoritmalarin yonlendirmesi, birgok siyasal ve
ekonomik tarafgirligi de beraberinde getirerek gazeteleri veya diger medya
icerik tireticileri istenilen giindeme iliskin iiretime agwrlik vererek 6zgiinliigii
azaltabilmektedir.”

Genel olarak yerel medya calisanlar1 UYZ’yi kullandig1 ve bir¢ok alan i¢in kulla-
niminin avantajlarini dile getirmektedir. Yapilan bir¢ok teorik tanimlama ile bire-
bir drtiisen 6zellikler listesi bu ¢alismada haritalanmistir. UYZ, hiz odakli iiretim
siireci, ¢esitli ve alternatif bakis agis1 saglamada, gorsel olusturmada, dzetleme-
de, dil diizenlemede ve fikir vermede, UYZ nin meslekte kullaniimasina karsi
olanlarin bile bagvurdugu temel alanlarmdan biri olmustur. UYZ’nin rutin isleri
kolaylastirdigi, yazigsmalarda etkili oldugu ve diger 6nemli is yiiklerinin hafifle-
mesine katki sagladigi yoniinde olumlu degerlendirmeler yapilmistir. En 6nemli
dezavantaji olarak dogruluk meselesi olmustur. UYZ’nin eksik ve yaniltic1 bilgi
sunmast en ¢ok tartigilan sorunlardan biri olarak 6ne ¢ikmustir.

Katilimeilarin yukaridaki ifadelerinin genel bir dzeti gikarildiginda UYZ’nin
birgok avantaj saglamasimin yaninda giderek iiretilen metinlerin ve igeriklerin
birbirine benzedigi, tekdiize dil ve metin iiretimlerinin artig1, i¢eriklerin birbirini
taklit etmeye basladig1 en fazla ragbet goren igeriklerin versiyonlarinin yaygin-
lastig1, mesleki motivasyon ve tatmin diizeylerinin azaldigi, bunun da tekdiize bir
icerigin olugmasina neden olacagi, benzesmenin kisisel yaraticiligi ve 6zgiinliigi
yok edecegi korkusu olmustur. Bu aslinda Frankfurt Okulu’nun kiiltlir endiist-
risi tartismalartyla ayni kaygilan tagidigi sdylenebilir. Bununla birlikte sahada
calisan birgok muhabir, UYZ ile iiretilen metinlerin meslekle ilgili soguk his-
settirdigini ve duygu bozukluklarint beraberinde getirdigini, meslege olan say-

126



Ferhat KACAR, Orhan KAYA

giy1 azaltacaginm ve liyakatsiz kisilerin meslekte artacagi yoniindeki kaygilarimi
belirtmislerdir. Bunlarin yaninda ¢ok fazla tartigilan ve tarihsel siirecte lizerinde
cok fazla konusulan editoryal siirecin nasil olacagi konusudur. Katilimcilarda,
iceriklerin giivenirliligi, algoritmik bagimsizlik ve editoryal siireclerin tarafli bir
sekilde yonlendirilecegi yoniinde diisiinceler olugsmustur.

UYZ’nin is Olanaklan ve istihdama iliskin Beklenti ve Elestirilere iliskin
Bulgular

Katilimcilarin gelecekte yapay zekanin issizlikle ilgili siireglere iligkin birbirin-
den ¢ok farkli bir yerde durduklart goriilmiistiir. Katilimeilarin sekil 5°teki kodla-
ra bakildiginda yapay zekanin mesleki siirece ve istihdama iliskin bakis agisinin
farklilig1 anlagilmaktadir. Katilimeilarin ifadeleri sekil 5°te gosterilmektedir.

Sekil 5.
Yapay Zekamn Istihdama ve Insan Emegine Etkisine Iliskin Kodlar
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Sekil 5°deki kodlara bakildiginda genel kan1 UYZ’nin meslekte daralmaya neden
olacag1 ancak insan emegine olan ihtiyacin siirecegi ve insan emegini tamamlay1-
c1 (yardimer) bir sekilde devam edecegi kodlarm agirlik kazandigi goriillmektedir.
Bununla birlikte bazi katilimeilarin da meslegin niteliginin degisecegi ve yeni
uzmanlik alanlart olusacagi ve bazi meslek gruplarinin (spikerlik, kurguculuk,
editorliik vb.) yok olacagi seklinde bir bakis agisi da 6nemli bir hal almistir. Buna
iliskin K1, “Su anda haber spikerlerin metinlerinde kullaniyoruz. Bence gele-
cekte haber spikerleri olmaz, kurgu yapana olan ihtiya¢ azalacaktir. Gelecekte
meslekte onemli daralmalar olacagim diisiiniiyorum.” Katilimcilarin birgogu
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UYZ’nin yayginlasmas: iizerinden isverenlere yonelik elestiriler yapmislardir.
Buna iliskin K3, “Bu sekilde devam ederse yerel medyada patronlar bir veya iki
personel disinda istihdam etmeyecek ve yapay zekdnin haberlerini kamuoyu ile
paylasacaktir”. K11, “A¢gozlii patronlarin daha fazla kazanmak icin yapay zeka
programlarina para vererek kullanacak ve daha az istihdam saglayacaklardir.
Benim oldugum kurum su an béyle bir siireci deneyimliyor.” Baska bir katilim-
c1 da istihdamin azalacagini ve liyakatsiz kisilerin artacagina dikkat ¢ekmistir:
“Gelecekte istihdami azaltacaktir. Liyakat ayrimin ortadan kaldiracak ve gercek
kisilerin zarar gérmesine neden olacak Is bilenle bilmeyenler ayni kefeye konul-
masina neden olacaktir” (K14).

UYZ’nin Sanlurfa yerel medya sektériinde kullaniminin ¢ok fazla uzun bir siire-
ci olmadig1 s6ylenebilir. Dolayistyla UYZ ile ilgili yapilan bu calismada katilim-
cilarin farkl diizeylerde kafa karisikligi yasadiklar1 goriilmektedir. Dolayisiyla
kendi mesleklerine iliskin dngoriileri de farkli oldugu goriilmektedir. Ancak bazi
yerel medya calisanlar1 da yapay zekanin isttihdami ortadan kaldirmayacagi, isin
niteliginin degisecegini ve meslekte yeni gelismelerin saglayacagini ifade ederek
yapay zekanin kullanilmasina olumlu yaklagsmislardir.

“Kisa vadede, ozellikle rutin icerik tiretimi, metin taslaklari, teknik diizenle-
me gibi alanlarda is siire¢leri hizlanacak ve bazi gérev tammlart déniisecek.
Fakat bu doniisiimiin tamamen “‘istihdam kaybi” seklinde degil, daha ¢ok
“isin niteliginin degigmesi” yoniinde olacagini ongériiyorum” (K4).

“Yapay zekd aslinda yerel medya icin hem bir firsat hem de bir risk. Dog-
ru kullanilirsa, gazetecilerin isini kolaylastiran bir yardimci gibi ¢alisabilir.
Mesela haber yazarken zaman kazandirabilir, veri toplamayt hizlandwrabilir,
sosyal medya paylasimlarint daha etkili hale getirebilir. Goriintirliigiimiiz ve
tiretimimiz artigi i¢in kuruma yeni bir kigi daha istihdam ettik” (K25).

Burada UYZ’nin gazetecilik meslegini yok eden degil, degistiren ve doniistiiren
dinamik bir siire¢ oldugu kabul edilmektedir. Biitiin bu teknolojik gelismelere
ragmen insan emeginin ve deneyiminin énemine dikkat ¢ekilmistir. Bunu K16,
K18 ve K26 su sekilde ifade etmislerdir.

“Ilk internet haberciligi yayginlasmaya basladiginda birtakim kaygilar ve
elestiriler yapildi. Ancak bugiin bakin Urfa ¢ok sayida yerel medya kurulusu
olustu ve gazetecilerin sayisi arti. Dolayisiyla ben ¢ok olumsuz diisiinmiiyo-
rum. Yapay zekd yerel medyada insani tamamen ikame etmesi miimkiin degil
ama is tamimlarimi degistirecegini diisiiniiyorum. Video montaj araglari, ha-
ber biilteni jenerasyon sistemleri, yapay sunucu ve yapay seslendirme tek-
nolojileri bazi meslektaslarimizin isini kaybetmesine neden olacaktir. Ancak
diger bir¢ok alanda insan giicii ve deneyimi devam edecektir” (K16).
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“Ozgiin bir medya kurulusu iseniz haber iiretimi siirecinde sahada olmaniz
gerekiyor. Kendinize ait goriintii, réportajlar ya da fotograflar iiretmelisiniz.
Bunun igin de muhabire/muhabirlere ihtiyaciniz var. Bu anlamda istihdami
etkileyecegini pek diigiinmiiyorum. “Mesela benim oldugum kurum benden
sonra daha fazla kisi meslege aldi. Sahaya ¢ikacak kisinin sayisi artti. Ciinkii

platformlar ¢ogaldik¢a bunlara icerik tiretimine olan ihtiya¢ da artmis du-
rumda ”(K18).

“Ben UYZ’nin kullammimin ¢ahsan sayisint azaltacagini diisiinmiiyorum.
Tam tersine yapay zekd ile iiretim ve kalitemiz arttirmaya basladi. Biz de
modern diinya ile entegre bir sekilde biiyiimeye ¢alistyoruz. Artik sinirlar da
olmadig icin bazen Ankara ve Istanbul’a da is yapmaya basladik. Bunlar
vapay zeka gelisimiyle bagh artti. Ciinkii calisanlarimiz yapay zekdy: egitim
amagli ve uzman olarak da kullaniyorlar. Ben korkacak bir durum olmadigini
diisiinityorum. Insan emegini tamamen ikame etmekten ¢ok tamamlayici ola-
cagin diistiniiyorum” (K26).

Birgok katilimc1 UYZ teknolojinin is yasamina iliskin olumlu yaklastiklar1 ve
istihdam stireglerdeki avantajli taraflar1 6ne ¢ikararak siirecin olumlu olacagini
diisiinmektedir. Baz1 katilimcilarda UYZ nin bu denli gelismesini meslek ve is-
tihdami agisindan bir risk olarak gérmektedir. Reklam iligkisi farklilasmasi du-
rumda meslek agisindan korkutucu olacagini belirtmislerdir. Buna iliskin K23 su
ifadeleri genel durumu 6zetlemektedir:

“Bence yapay zekanin bu gelisimi ¢ok olumlu bir siirectir. Ancak en korkutu-
cu tarafi istihdamla iliskili olacaktir. Mesela Google reklamlarda yapay zekd
yasak olmasaydi, bu kadar kisi burada ¢calismasina gerek olmayacakti. Eger
reklamlarla iliskili gelismeler farkll olursa bu isyerinde de biiyiik kymlar
olacaktir. Benim ve arkadaslarim i¢in en korkutucu tarafi budur” (K23).

Katilimcilarin ifadelerinden genel olarak editorliik, spikerlik, kurguculuk gibi
meslek alanlarinda daralmaya ya da yok olacagi kanist agirlik basmistir. Bunla-
rin yaninda en ¢ok elestirilen ve istihdam alanlarinda daralma olacag diisitiniilen
diger bir meslek grubu editorliik ve editorlerle iliskili olmustur. Buna iliskin
K2, “artik editoryal bagimsizliktan bahsedemiyorum. Ciinkii yapay zekd gittikce
editoryal siirecin yerini almaktadir” seklinde ifade etmistir. K8 ise “Yapay zekd
bu hizla kullaniimaya devam edilirse, yerel medyada ¢alisan editér sayisi hizla
azalacaktir. Meslektaslarimiz bu korkung tablonun farkinda degil.”

Cok az sayida yerel medya calisan1 UYZ nin insan yerini alabilecegini UYZ’nin

genel kullanimi ve iglevlerinden hareketle agiklamaya calismigtir. Buna iliskin
K24 su ifadeleri kullanmistir:
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“Uretken yapay zeka artik gittikce editor gibi hareket etmektedir. Siz haberi-
nizi yapay zekdya yazdirmaymn, ama oraya attin size biitiin yanlglar, ¢eliski-
leri aminda ortaya ¢itkarmaktadir. Bu da insandan daha az hatamin yapildig
anlamina gelmektedir. Dogru sorular sorup dogru yonlendirmeyi yaptiginiz-
da etkileyici sonucu aliyorsunuz. Ornegin kurumun haber politikasini yiiklii-
yorsunuz ve haberlerinizle ilgili kurumsal politikasiyla ¢eligkili icerik olup
olmadigint sordugunuzda size anminda hangi iceriklerin dogru olup olmadi-
gt belirliyor. Biitiin bu gelismeler bana gére ¢ok olumlu gelismeler, ancak
gelecekte on gormedigimiz sonuglart olabilir. Gittik¢e insanlarin yerlerini
almaya baslady sanki” (K24).

Katilimcilara yoneltilen yapay zekanin mesleki motivasyonlarini nasil etkiledigi
sorusuna iligkin ise katilimcilarin yapay zekanin iirettiklerinin ve katkisinin bir-
cok avantaji siralarken, kisisel becerileri ortadan kaldirdigi icin mesleki motivas-
yonlarinin olumsuz etkiledigi goriilmiistiir. Buna iliskin K16’ ifadeleri duruma
aciklik getirmektedir:

“Dogru ve gerceklik agisindan da zorluk saglyor. Cekilen ve hazirlanan vi-
deo ve fotograflarin gercek mi oldugu veya yapay zekd ile mi hazirlandi-
g1 konusunda bazen ikilemde kalabiliyoruz. Bunu aywt etmek isimizi biraz
zorlastirtyor. Bilgiye ulagma konusunda tatmin edici ve istedigimiz bilgiye
ulasinca motive oluyoruz. Fakat yapay zeka ile hazirlanan gérsel ve videolar
da aksine motivasyonumuzu diistirtiyor. Yapay zekd ile hazirlanan fotograf ve
videolar: goriince meslege bakis agimiz biraz olumsuz yonde degisiyor ve ge-
lecekte isle ilgili kaygilarimiz artiyor. En iyi fotograf ve video yapay zeka ile
hazirlanabiliyor. Boyle olunca de meslegin gelecegini kestiremiyoruz” (K16).

Katilimcilarin genel egilimlerine bakildiginda yapay zekanin istithdami tamamen
ortadan kaldirmayacag: yoniinde olmustur. Ancak UYZ’nin etki giicii ve isin ka-
litesini arttiracagi, bazi is alanlarma olan ihtiyacinin kalkacagi ve calisan sayisini
azalacagi seklinde genel bir anlayis hakim olmustur. Buna iligkin katilimcilar
masa bagt islerine olan ihtiyacin azalacagini ve insan giiciine, saha haberciligine,
kamu ve yerel kaynaklarla birebir iliskilerde insan emegine olan ihtiyacin devam
edecegini diisiinmektedir. Bir¢ok kurumun daha fazla geng muhabir istihdam et-
mesi ve bunlar1 bir¢ok yerde gorevlendirerek veri toplamast bunun 6nemli 6r-
neklerinden biri oldugu disiiniilebilir. Yaygin anlayis, yapay zekayi is yasaminda
kullanan kisi ve kurumlarin daha fazla 6ne ¢ikacagi, bu anlayigla hareket etmeyen
yerel medya organizasyonlarinin ortadan kalkacagi, yasama sansinin olmayacagi
yoniinde olmustur.

130



Ferhat KACAR, Orhan KAYA

TARTISMA

Bu ¢alismanin bulgulari, UYZ’nin kullanimina yonelik gelisen tutumlari ortaya
koyarak yapay zekanin potansiyeline iligkin iyimserlik ile gazetecilik meslegine
etkisine yonelik kaygilar arasinda ince bir etkilesim bulundugunu gostermekte-
dir. Calisma, UYZ nin hem bireysel kullanimini hem de meslek iizerindeki daha
genis ve ¢ok yonlii etkilerini anlamaya katki saglamakta ve gazetecilerden elde
edilen bulgular tizerinden sonuglari tartismaktadir.

Katilimcilarin ifadeleri ve bu ifadelerden elde edilen kodlar incelendiginde,
UYZ’nin yerel medya ve haber iiretim siireclerinde kullanimina iliskin bir be-
lirsizlik ve kafa karigikligi oldugu goriilmektedir. Bu durumun, gelismekte olan
tilkelerde teknolojik yeniliklerin hizli yayilimiyla iliskili oldugu sdylenebilir.
S6z konusu bulgular, UYZ’nin haber iiretim siireclerindeki kullanimina iliskin
tartigmal1 bir slirecin varligimi da ortaya koymaktadir (Liu, 2025).Katilimcilar
genel olarak UYZ’nin iiretkenlik, hiz, kolaylik ve yaraticilik gibi yonlerine dik-
kat ¢ekerken, bu teknolojinin istihdam1 ve insan emegine olan ihtiyaci azaltma-
yacagi yoniinde de goriis bildirmistir. Bu durum, ifadeler arasinda bir tutarsizlik
oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla yerel medya ¢aliganlarinin insan emegini
onceleyen bir yaklagim sergilerken, teknolojik tiretkenlige karsi daha temkinli
bir tutum gelistirdikleri goriilmektedir. Elde edilen bulgular, gazetecilerin fark-
11 iilkelerdeki meslektaslartyla benzer kaygilar tagidigini da ortaya koymaktadir
(Moller vd., 2025).

Birgok katilimcinin yapay zekayr faydali bulmasina ragmen is yasaminda aktif
kullanmadig1 goriilmektedir. Bunlar genellikle yapay zekanin yaraticiligi olum-
suz yonde etkiledigini ifade etmislerdir. Ancak bu minvalde fikir beyan eden
katilimeilarin aksine bazi arastirmacilar yapay zekanin ‘gercek sanatgilar’ olma
yolunda potansiyelinin oldugunu iddia etmektedirler (Boden, 2004; Cheng, 2022;
Sawyer & Henriksen, 2024). UYZ’yi kullanmadiklarin belirten bazi katilimcilar
da, Google’da tiklanma iizerinden elde edilen reklam gelirlerinin diismesi yo-
niinde endise tagimaktadir. Bu baglamda, yapay zeka tarafindan hazirlanan haber
metinlerinin Google’da 6ne ¢ikmak i¢in yeterli 6zgiinliige sahip olmadig1 goriil-
mektedir.

Katilimeilarin bir kismi, UYZ’nin dijital déniisiimiin hizlanmasiyla birlikte istih-
damda fiziksel is giiclinlin yerini alacagini ve bunun medya ¢alisanlarini olum-
suz yonde etkileyecegini ifade etmektedir. Bu ¢ergevede katilimeilar Sheikhi’nin
(2022) aragtirmasinda yer alan bulgular1 destekler niteligi tagimaktadir. Diger
taraftan baz1 katilimcilar ise UYZ nin etkili oldugu ancak gazetecilerin yerini
alamayacag diisiincesini tasimaktadirlar. Bu katilimecilar UYZ nin gazetecilerin
yani insanlarin yonlendirmesine ihtiya¢ duydugunu savunmaktadir. Bu kapsamda
yapilmig olan bazi ¢aligsmalar katilimcilardan elde edilen bulgular ile ayn1 dog-
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rultuda sonuglara ulagilmigtir (Isik et al., 2022; Ay, 2022, Geyik, 2025; Garcia de
Torres vd. (2025)). Bu ¢alismalarda UYZ’ nin medya iizerindeki etkisinin varlig
tartisildigi ancak medyada yapay zekanin hala isbirligine ihtiya¢ duydugu sonucu
ortaya ¢ikmaktadir.

Calismanin bulgularinda ayrica baz1 katilimcilarda siirli diizeyde tablo, gorsel
olusturma ve kelimenin anlamini 6grenmede kullandigini ifade etmislerdir. An-
cak bu katilimeilar UYZ nin haber iiretiminde bagimsizlik ve editoryal bagim-
sizlik ilkelerini ihlal edebilecegi kaygisi tasidiklari anlagilmaktadir. Bu gercevede
yapilan bilimsel ¢aligmalar katilimcilarin kaygilarinda hakli olduklarini ortaya
koymaktadir (Firat, 2025; Gokdemir, 2025). Calismalarin bulgularinda UYZ ile
iiretilen haberlerin editoryal denetimine vurgu yapilirken bazilarinda da editoryal
bagimsizlik kavraminin neredeyse ortadan kalktig1 savunulmaktadir. Dolayisiy-
la yerel medyada UYZ’ nin kullaniminin heniiz tam olarak yerlesmemis oldugu
goriilmektedir.

Bu calismada yerel medya calisanlarinin UYZ kullanimlarinin tam olarak be-
nimsenmedigi ve kullananlarinin haber/program {iretmekten ziyade destekleyici
bir arag¢/yardimci olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Yerel medya ¢alisanlarinin
genel ifadelerinden elde edilen bu tespit, medyada UYZ’ye iliskin yapilan ¢alis-
malarla uyumlu bir siire¢ izledigini gdstermektedir. Bu ¢alismamizin bulgulari
Lewis ve arkadaslarinin (2019), UYZ’nin haber odalarinda genellikle veri isle-
me, diizenleme, rutin islerde kullanildigina iliskin tespitleriyle de ortiismektedir.
Gerek yapilan bu ¢alismada gerekse bizim bu calismamiz da UYZ nin editoryal
kararlarda belli oranda kullanilsa da, medya iiretim siireclerinde insan denetimi-
nin devam ettigi ve edecegi sdylenebilir. Katilimcilarin ifadelerinde elde edilen
bulgulardan hareketle UYZ nin yerel medyada istihdami ortadan kaldirmadan da
is tamimlarimi degistirecegi, bazi meslek gruplarina olan ihtiyaci azalacagi i¢in
birtakim daralmalarin olacagi yoniinde giiclii bir kanaat de olusmustur. Elde edi-
len bu bulgular, Frey ve Osborne’un (2017) ‘kismi ikame’ yaklagimiyla benzerlik
gostermektedir.

Birgok katilimci gazetecilik mesleginde ve yerel medyanin diger isleyislerinde
UYZ nin belirli sinirlar igerisinde kullanilmasi gerektigini savunmuslardir. Bu
bakis agis1 Deuze’nin (2007) gazeteciligi ayn1 zamanda ‘kiiltiirel pratik” ola-
rak gormesiyle de benzerlik tasimaktadir. Her ne kadar bizim bu ¢alismamizda
UYZ’nin meslegin etik ilkelerine iliskin bir arastirma siireci gergeklestirilme-
misse de katilimcilarin kaygilar1 ve ifadeleri bu etik siiregle iligkisini ortaya koy-
maktadir. Burada Deuze’nin gazeteciligin teknik bir tretim faaliyeti olmadigi,
birtakim etik ilkeler ve bireysel siireclerle olusan bir meslek pratigi oldugunu
giiclendirmektedir. Bu dogrultuda UYZ’nin editoryal siireglere hakim olmasi,
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giderek meslegi yapanin yerine kullanilmasi, medya ve gazeteciligin niteligini
zayiflatma riskini tagimaktadir.

Bu ¢alismanin 6rneklemi her ne kadar diinyanin geligmis iilkelerine gore gazete-
cilik faaliyetleri amator bir sekilde ve kisith imkanlarla devam etse de UYZ’nin
ozellikle haber iiretim siireclerinde ¢ok boyutlu ve belirgin bir sekilde kullanil-
dig1 ve hizla kullanilmasinda artis oldugu soylenebilir. Bu hizli gelisim Pavlik’in
(2000) gazetecilik calismalariyla iliskisi kurulabilir. UYZ’ nin olusturdugu hiz ve
zaman baskisi, dogruluk ve teyit gibi gazeteciligin temel ilkeleri ag¢isindan yeni
riskler ve sorunlar iiretmektedir. Haberin kimin tarafindan yazildigi, kaynagi ve
icerigin olusturulmasi gittikge belirsiz hale gelmektedir. Carlson’un (2018) iire-
tilen otomatik igerik {iretimleri haberin otoritesini belirsizlestirdigi vurgusu yerel
medyada da gittik¢e bir sorun olarak 6ne ¢ikmaktadir. Katilimcilar, dezavantaj-
larini belirtirken, baglam hatalari, eksik veya yanlig bilgi sunma gibi algoritmik
iiretim siireclerindeki sorunlara dikkat ¢ekmiglerdir. Dijital uygulamalarda veya
platformlarda icerik {iretimleri, algoritmik sistemler tarafindan dolayli bir bigim-
de yonlendirildigi goriisiiyle baglantis1 s6z konusudur (Van Dijck, 2013). Ayrica
kimin glindemi ve neyin 6ne ¢ikarildigi konusu 6nemli bir tartisma konusu olarak
ortada durmaktadir.

Aragtirmanin bulgularin 6ne ¢ikan temalardan bir tanesi de mesleki tatmin ile
iligkili olmustur. Gazetecilik meslegini yapan bazi katilimeilarin, yazma pratigine
onem verdikleri ve meslekte insan deneyimini 6ne ¢ikardiklar1 goriilmektedir. Bu
mesleki tatmin ile iliskili olarak da UYZ nin metinleri ve dili tektiplestirdigi, ki-
sisel iislubu zayiflattigini 6ne siirmiiglerdir. Elde edilen bu bulgular Bourdieu’nun
(1998) medya analizleri ile iliskili “alan i¢i homojenlesme” aciklamalariyla ilis-
kisi kurulabilir. Ote yandan gazetecilerin haberle iliskili kurduklari ciimleler, 6r-
negin “haber bana ait degilmis gibi geliyor” ifadesi yabancilasma tartismalari
ekseninde diisiiniilebilir. Bu baglamda UYZ’nin teknik bir doniisiimiin yaninda
mesleki kimlik alaniyla ilgili bir doniistim ve sorgulama olusturdugu goriilmek-
tedir.

SONUC VE ONERILER

Bu aragtirmada UYZ’nin yerel medya kuruluslarinda belirli oranda, pargali ve
siirl bir sekilde kullanildig1 ve UYZ’nin kullanilmasina iligkin birbirlerinden
cok farkli bakis agisina sahip oldugu anlasilmaktadir. Ancak buna ragmen yerel
medyada UYZ nin kullanimiyla iliskili genis bir perspektif ve ifadelerin énem-
li teorik destegi sundugu goriilmektedir. UYZ ile ilgili yasanan bu gelismelere
ragmen yerel medya ¢alisanlar1 gelecekle ilgili umutlarint korumaya calistikla-
11 ve teknolojik gelismelere ragmen mesleklerinde insana olan ihtiyacin devam
edecegi yoniinde goriis ortaklig1 s6z konusudur. UYZ her ne kadar yerel medya
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kuruluslarinda birgok amagla kullanilmig olsa da editoryal karar verici bir unsur
olarak kullanilmadigi, sadece bununla ilgili endiseler oldugu goriilmektedir. Ay-
rica UYZ nin tercih edilmesinin ekonomik, teknik ve sinirli insan kaynaklariyla
da iliskili oldugu soylenebilir.

Arastirmada elde edilen sonuglara gore habercilikte 6zellikle insanlarla iligki kur-
ma, saha haberciligi, yerel alanlarda insanlarla birebir iliski kurma halen insan
emegine olan ihtiyacin devam edecegi yoniinde giiglii bir inang ortaya ¢ikmistir.
Hatta UYZ nin yerel siireglerle iliskilerde ve kiiltiirel baglami yeterince yansitma-
yacagi, gazeteciligin temeli olan yiiz yiize iligki, insanlarla kurulan giiven baglari
nedeniyle algoritmik iiretkenliklerinin bir¢ok alanda digarida kalacagi savunul-
mustur. Ozellikle gazetecilerin genel ifadeleri ve meslege iliskin deneyimleri bu
meslegin yalnizca tiretim olmadigi, bunun yaninda sosyal iligkilerin gergeklesti-
gi ve yerel baglam bilgisinin gerektigi, aktif bir siire¢ oldugunu gostermektedir.
Dolayistyla UYZ’nin hizla artan etkisi, meslegi ciddi anlamda doniistiirdiigii ve
doniistiirecegi, mesleki tanimlamalar1 degistirecegi, insan giiciiniin bazi yerlerde
daha 6nemli hale gelecegi ve bazi teknik alanlarda ihtiyacin azalacagi ya da kal-
mayacagi, meslegi sona erdirmese de yeni rol dagilimlarin olacagy, bir sekillenme
stireci olarak okunabilir.

Bu ¢aligmanin genel arastirma sorularinin arasinda olmasa da etik sorumluluk ve
diizenlemelere iliskin gibi 6nemli bir sonug ortaya ¢ikmaktadir. UYZ nin haber-
cilikte kullanimi belirsizligi artirmakta, sorumlulugun kime ait olacagi problem-
leri dogurmaktadir. Katilimcilar farkli amaglarla her ne kadar UYZ’yi kullansa
da yapay zeka ile ilgili iiretim siireglerine mesafeli yaklastiklarin1 ve insan de-
netiminden vazgecilmemesi gerektigini vurgulamistir. Bu ¢alismanin genel so-
nuglarina bakildiginda UYZ nin meslekle ilgili baz1 belirsizliklerinin oldugu ve
meslekte insan unsuruna iligkin siirecin gelecekte yeni diizenlemeler olacagi ve
olmasi da gerektigi ifade edilebilir.

Yerel medya kuruluslarinda UYZ kullanimimin, editoryal siireglerin yerine gec-
mekten ziyade diizenleme ve dogrulama amaciyla kullanilmasi gerektigi diisii-
niilmektedir. UYZ tarafindan iiretilen haber igeriklerinin mutlaka alaninda de-
neyimli kisiler tarafindan kontrol edilmesi 6nem tagimaktadir. Bununla birlikte,
yerel medya calisanlara dijital okuryazarlik ve algoritma okuryazarligina yo-
nelik bilinglendirme egitimleri verilmelidir. Gazetecilerin mesleki kimliklerinin
farkindaligim artirarak editoryal ve etik ilkeler ¢ergevesinde sorumluluk bilin-
ciyle mesleklerini icra etmeleri gerekmektedir. Gazeteciligin insan unsuruna
dayal1 niteligi gozetilmeli; yiiz yiize iletisim, kaynak iligkileri ve kamu giiveni
gibi temel unsurlar korunmalidir. Yerel medya kuruluslar;, UYZ’yi calisanlarin
yerine ikame etmekten kacinarak destekleyici bir arag olarak degerlendirmeli ve
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sektdriin gelisimine sorumluluk bilinciyle yaklagmalidir. Bunlara ek olarak, UYZ
kullanimma y&nelik denetleyici mekanizmalar olusturulmalidir. Ozellikle basin
meslek kuruluslar;, UYZ nin seffaf ve etik kullanimina iligkin rehberler hazirla-
malidir. Kurumsal kimligi, tiyeligi ve denetim mekanizmasi bulunmayan kisi ve
kurumlarin medya iiretim siireclerine yonelik denetim ve yaptirimlar uygulanma-
l1; bunlara kamu kaynaklarindan reklam destegi verilmemelidir. Son olarak, bu
alanda yapilacak akademik ¢aligsmalarin yalnizca teknik boyuta degil; etik, ku-
rumsal yap1 ve mesleki sorumluluk ger¢evesine de odaklanmasi gerekmektedir.
Karma yontemli ve uzun donemli arastirmalar, UYZ’nin yerel medya iizerindeki
etkilerini daha net bi¢cimde ortaya koyacaktir.
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