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0z Dijital platformlarin gindelik yasamdaki merkezilesen kullanimi ve toplumsal alandaki derinlesen etkisiyle birlikte, cocukluk
olgusu da giderek daha fazla gorsel imaj kazanmakta, izleyen ve izlettiren ikiligine sikismakta ve ticarilestirilen bir alana
dontismektedir. Soz konusu metamorfozun en somut ve dikkat cekici orneklerinden biri, YouTube platformunda igerik Greten
cocuk YouTuberlarin ortaya ¢tkmasi ve yayginlasmasidir. Bu alan, sadece dijital emek olgusuna yeni bir bicim kazandirmakla
kalmayip ¢ocuk 6znelliginin dinamiklerini de sekillendirmek suretiyle yeni bir kiiltlirel zemin sunmaktadir. Bu calisma, YouTube
platformunda igerik treten cocuklarin gelistirdikleri 6znellikleri; performans, goriinirlik ve ticarilesme ekseninde ele alip, dijital
cocukluk deneyiminin izlerini sirmeyi ve bu karmasik olguyu anlamayr amaglamaktadir. Arastirma mekani olarak YouTube
ekosistemi secilmis ve amagli 6rneklem yontemiyle YouTube Tlrkiye'den belirlenen 5 kanal belirlenmistir. Kanallarin video
icerikleri ve izleyici geri bildirimleri veri olarak ele alinmis, cevrim ici etnografi yontemiyle incelenmis, elde edilen veriler refleksif
tematik analiz izerinden tematik olarak kodlanmis, 3 ana tema ve 12 alt tema altinda baglamsal olarak yorumlanmistir. Bulgular,
dijital ortamda cocuklarin sadece pasif birer icerik tlketicisi olmanin otesine gecerek aktif birer icerik ureten, ticarilesen ve
ekonomik degeri olan aktorler olarak konumlandigini net bir sekilde ortaya koymaktadir. iceriklerdeki tekrarlayan anlatr kaliplari
ve izleyici geri bildirimlerine duyarlilik, ocuk 6znelliginin giderek daha fazla talep odakli, performans baskisiyla sekillenen ve
strdirulebilir gortinrliik stratejilerine dayanan bir forma evrildigine isaret etmektedir. Tanitimini yaptiklari drtinlerle kendilerini
potansiyel bir marka olarak konumlandiran ¢ocuklar, benliklerini ticarilesmis bir kurgu icinde insa etmektedir. Bu siregler dijital
oznelligin, platform, cocuk 6zne ve ticari iliskiler arasinda karsilikli ve dinamik bir etkilesimle insa edildigini gostermektedir.

Abstract With the increasing integration of digital platforms in everyday life, the phenomenon of childhood is gaining more and more
visual images, squeezed into the duality of the viewer and the broadcaster, and turning into a commercialised field. This new
cultural backdrop brings child YouTubers onto the public stage and shapes the phenomenon of digital labour and the subjectivity
of the child. This study aims to trace the digital childhood experience and understand this complex phenomenon by addressing
the subjectivities developed by children who produce content on the YouTube platform on the axis of performance, visibility
and commercialisation. The YouTube ecosystem was chosen as the venue of research and 5 channels from YouTube Turkey
were selected through the purposive sampling method. The video content and viewer feedback of the channels were taken
as data, analysed through the online ethnography method, and the data obtained were thematically coded through reflexive
thematic analysis and contextually interpreted under 3 main themes and 12 sub-themes. The findings reveal that children are
positioned as active content producers, commercialised actors with economic value. The repetitive narrative patterns in the
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content and sensitivity to audience feedback indicate that children’s subjectivity has evolved into a form that is increasingly
demand-driven, shaped by performance pressure, and based on sustainable visibility strategies. By positioning themselves as
potential brands in content promotions, children construct themselves within a commercialised fiction. These processes show
that digital subjectivity is constructed through a reciprocal and dynamic interaction between the platform, the child subject and
commercial relations.

Anahtar Kelimeler  YouTube - Cocuk YouTuber - Dijital Kapitalizm - Oznellik insasi - Cevrim ici Etnografi
Keywords YouTube - Child YouTuber - Digital Capitalism - the Construction of Subjectivity - Online Etnography

Yazar Notu This study is derived from the master's thesis entitled "Digital Child Labor in the Context of Socialization and Fame: Child
YouTubers!" completed by Fahrettin APAK under the supervision of Hasan Hiiseyin AYGUL in February 2022.

Author Note Bu calisma, Hasan Huseyin AYGUL danismanliginda Fahrettin APAK tarafindan Subat 2022 tarihinde tamamlanan "Sosyallesme
ve Sohretlik Baglaminda Dijital Cocuk Emegi: Cocuk YouTuber" baslikli yiiksek lisans tezinden tiretilmistir.

Extended Summary
The Research Problem

This study aims to explore the processes by which children construct subjecivity, through the phenomenon of child
YouTubers developing in the context of the YouTube platform. The main aim of the study is to analyze how the
digital subjectivities of child YouTubers, who have gained the identity of content producers within the context of
YouTube Turkey, are constructed on the axis of production practices and how this construction process is associated
with performance, visibility strategies and commercialized representations of childhood. Answers to the following
research questions are sought: - What forms of subjectivity do child YouTubers develop in the context of YouTube? -
How do these forms of subjectivity relate to the cultural logic of digital capitalism? - What kind of visibility strategies
and performance practices do child YouTubers adopt in the process of content production? - Which representations,
rituals of communication and narrative patterns recur in the content of child YouTubers and what kind of digital
self-presentation do they involve?

The Design of the Research

The research process was based on an exploratory structure and a qualitative research approach was adopted. The
online ethnography method was preferred as the data was accessed through the digital environment. The ethnog-
raphic method was adopted because the construction of digital subjectivity necessitates not only observation-based
descriptions but also an analysis of meaning production, the establishment of context, and the representation of
subjective experiences. The research data set consists of video content uploaded by children to the channels, viewer
feedback, channel comments and the researcher's experience notes recorded in the field through observations. A
non-participant observation technique was employed to analyze the entire corpus of videos uploaded to the chan-
nels, spanning from the earliest available content to June 30, 2021. Using the purposive sampling method, 5 channels
from YouTube Turkey were included in the sample. The data were analyzed through reflexive thematic analysis. The
online ethnography method allowed the data collection and analysis processes to proceed simultaneously, while
reflexive thematic analysis allowed for the systematic construction of meaningful themes derived from the raw data.

Findings and Discussion

3 main themes and 4 sub-themes under each of them were identified through the analysis of the data. These themes
and sub-themes made it possible to frame digital child subjectivity based on the phenomenon of child YouTubing
in the context of performance, visibility and commercialization:

_—

istanbul Universitesi Sosyoloji Dergisi, 45 (2): 636-681 WJ\?{T:\D\H‘ 637




Performans, Goriiniirliik ve Ticarilestirilmis Cocukluk: Cocuk YouTuberlarin Oznellik insasina... Apak & Aygiil, 2025

Theme 1: Theme 2: Theme 3:
Influence Gained through Transparency: Performance: Making Themselves Viewable Commercialization: Commoditized and
Personal Brand and Visibility Strategies Branded Child Subjectivity
+ Channel Management Processes « Fictionality and Role Play + Branding Childhood
+ Tactics to Increase Engagement + The Content Cycle: Managing Economic « Inspirational Personality
« Responsiveness to Platform Metrics Cycle and Performance + Revenue Model
+ Trust Building Strategies with Sincerity + Market Responsive Production and + Career Expectation

Longevity

+ The Commodification of Privacy

Child YouTubers strategically manage their platforms to ensure sustainability and authenticity. This pursuit of
authenticity pushes them to identify with certain types of content, while they face the requirement of constantly
“changing their shell” in the face of changes in the age and interests of their audience and themselves. The intimacy
with viewers transforms channels into digital communities where viewers feel a sense of belonging. Thus, increasing
visibility becomes a strategic skill for child YouTubers to work on. Observations show that YouTubers recognize the
necessity to increase their visibility and maintain an engaging digital persona. The competitive nature of the platform
forces channels to produce demand-driven content and generates a belief that competition is a core value that
must be internalized in order to persist. The recording of personal lives as content positions children as subjects of
performance and suggests that children are experiencing a new form of subjectivity. What starts as entertainment or
digital diaries gradually transforms into a commercial identity through strategic advertising collaborations. YouTu-
bers who become brands by integrating into the logic of commercialization use their intimacy strategies as a tool to
normalize consumer culture and practices. By integrating into innovative business models through increased channel
performance, visibility, and branded images, child YouTubers are actively exploring different ways of generating
income. Such dynamic processes facilitate the establishment and adoption of YouTubing as a legitimate career path.

Conclusion

This study shows that the Youtube platform transforms childhood experiences, creating a new space of digital
subjectivity in which children not only discover but also continuously construct, display and commercialize their
own selves. Observations reveal that in the digital environment, children move beyond being passive consumers
of content and are positioned as active content producers, and commercialized and economically valuable actors.
Repetitive narrative patterns and sensitivity to audience feedback indicate that children’s subjectivity has evolved
into a form that is increasingly demand-driven, shaped by performance pressure and based on sustainable visibility
strategies. By positioning themselves as potential brands through the products they promote, children construct
their selves within a commercialized fiction. These processes discovered within the scope of the study show that
digital child subjectivity is constructed through a reciprocal and dynamic interaction between the platform, the child
subject and commercial relations.
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Girig

Dijital medya platformlari, sadece yetiskinlerin degil, cocuklarin da glinliik yasamlarinin merke-
zinde konumlanmaya baslamistir. Oyle ki 6-15 yas araliginda cocuklarin internet kullanimi %91,3
seviyesine ulagmisken, internet kullanim amaci bakimindan video izlemek ilk sirada yer almakta,
tercih edilen sosyal medya arasinda ise YouTube ilk sirada bulunmaktadir (TUIK, 2024). Cocuklarin
dijital medya ile kurdugu iliskide, platform kullanim cesitliliklerinin, baglantida kalma siirelerinin ve
kullanim diizeylerinin giderek arttig1 gézlenmektedir (Pew Research Center, 2024). Cocuklarin dijital
medyanin sadece pasif birer izleyicisi veya tuketicisi olmaktan cikarak icerikleri ureten, paylasan
ve geri bildirimde bulunan aktif birer dijital aktor olduklari da gozlenmektedir. Dijital platformlar,
cocuklarin katiimini ve iirettikleri icerikleri, kendi ekonomik isleyisleri dogrultusunda deger iiretim
zincirine entegre etmektedir. Cocuklar bu yeni deneyim baglaminda kendi iceriklerini ireten, diger
kullanicilarla paylasan, izleyici geri bildirimlerini onemseyen, platform tarafindan takipgi sayisiyla
ve izlenme duzeyiyle degerlendirilen birer icerik ureticisi kimligi kazanmaktadir. YouTube baglamin-
da bu kimlik YouTuber kisiligine karsilik gelmektedir. YouTuber, video yiikleme sikligi ve tartismalara
katiim duzeyi bakimindan diger kullanicilardan ayrilan, platformla yiiksek diizeyde etkilesim kuran
aktif katiimcilari tanimlamaktadir (Lange, 2007: 4-5). Ancak bunun yaninda “YouTube tinlii"sii olmak
sadece taninan biri degil, ayni zamanda kendini bir iinli gibi sunan ve bu sekilde davranan kisi
olmayi da gerektirmektedir (Marwick, 2013). Bu dogrultuda, sirketlesmis bir sosyal medya platformu
olan YouTube icerisinde, cocuk YouTuber kimligi kazanarak yeni bir dijital deneyim yasayan ¢ocuk-
larin, platformla kurduklar sosyo-ekonomik etkilesimin ve bu etkilesimin ¢ocuk 6znelligi Uzerindeki

donustirucu etkilerinin incelenmesi onem tagimaktadir.

Cocukve dijital ortamlarin bu derinlemesine butiinlesme streci, cocuklarin dijital araglari sadece
birer iletisim veya eglence araci olarak degil ayni zamanda kendilerini ifade ettikleri, diinyayla iliski
kurduklari ve varliklarini bigimlendirdikleri temel bir mecra olarak algilamalarina ve kullanmalarina
yol agmaktadir. Cocuk aktorlerin, toplumsal yapi icinde stirekli degisen ve cesitlenen oznelliklere
kavustugu gerceginden hareketle, dijital mecralar da dahil olmak iizere cagdas yasamin farkli bag-
lamlarinda ¢ocuklarin 6znel deneyimler araciligiyla yeni tiir 6znellik formlarini deneyimledigi one

siiriilebilir. Mayall'in (2002) isaret ettigi gibi, baglama gore farklilasan ve cogullasan “cocukluk(lar)"in

. ) e
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ortaya ¢ikis sureglerinin incelenmesi gerekmektedir. Bu baglamda, son donemde hem ¢ocuklarin
hem de toplumun glindemini mesgul eden, dijital emek kavramiyla yakindan iliskili olan ve yeni

oznellik formlarini treten ¢cocuk YouTuberlik olgusunun da ele alinmasi kayda degerdir.

Uluslararasi alan yazinda, dijital sosyoloji, dijital emek ve ¢ocukluk sosyolojisi baglaminda
cocuk YouTuberlik olgusunu ele alan gesitli calismalar bulunmaktadir: Martinez ve Olsson (2019),
izleyicilerin cocuk YouTuberligi nasil algiladiklarini ve bu popiiler kisiliklerin sahip olduklari sohreti
nasil yorumlayarak anlam insa ettiklerini incelemistir. Leon (2018), cocuk icerik iireticilerinin medya
deneyimini, dijital medya okuryazarligina katkilari ve kazandiklari bilgi/beceriler ¢ercevesinde
degerlendirmistir. Jorge ve arkadaslar (2018), cocuk YouTuberlari; dijital reklamcilik faaliyetleri,
tiketim kilturu ve izleyiciyle kurdugu metalastirici iligkiler baglaminda, etkileyici pazarlama ajani
olarak ele almistir. Ulusal alan yazinda ise YouTube platformunun ve YouTuber kisiliklerinin cocuklar
lizerindeki etkisine odaklanan (Ergen, 2019; Ozuz, 2018); cocuk YouTuberlarin hem kendi hem de
izleyici cocuklarin yasamlari iizerindeki etkilerine deginen (Ozbek ve Kilic-Sofuoglu, 2020); cocuk
YouTuberlarin icerikleri araciigiyla kendilerinin ve izleyicilerinin sosyallesme siire¢lerindeki donii-
siimiinii inceleyen (Aygiil & Apak, 2019); cocuk YouTuberlari problemli tiiketim, mahremiyet ihlali
ve cocuklugun metalasmasi baglaminda ele alan (Atalay, 2019; Sekmen, 2019) ve cocugun YouTube

lizerinden edindigi sohret kimligini irdeleyen calismalar (inal Kamaci, 2021) bulunmaktadr.

Bu calismanin amaci, dijital kapitalizmin etkilesim temelli iletisim agi olarak konumlanan
YouTube platformu baglaminda ortaya ¢ikan ¢ocuk YouTuberlik olgusunu, kanal icerikleri ve izleyici
yorumlar tzerinden derinlemesine incelemektir. Dijital kapitalizm baglaminda ortaya ¢ikan dijital
bir oznellik formu olarak ¢ocuk YouTuberlik olgusuna sosyolojik bir bakis sunarak gorunurliik,
performans ve ticarilesme temalari baglaminda ¢ocuklarin nasil ekonomik ve kiltiirel aktorlere

donistiigiinin kesfedilmesi ve alan yazina katki sunulmasi da hedeflenmektedir.
Dijital kapitalizmin Oznellik Rejimi Altinda Cocuklugun Doniisen Anlami

Cocuk kavrami, dogal, biyolojik ve evrensel olarak genel gecer ve duragan bir tanimlamanin
otesinde, anlami zamanla, toplumla ve kiilturle sekillenen dinamik bir toplumsal gercekliktir. Cocuk

kavramina yliklenen anlamlarin cesitliligi, bir disiince ve analitik arag olarak ¢ocukluk kavramini

=
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giindeme getirmektedir. Cocukluk, sadece bireysel oOlcekte gelisimin ifadesi degil ayni zamanda
soylem bicimleri, deger yargilar, tretim iliskileri, ideolojik tutum ve kurumsal yaklagimlar etrafinda
insa edilen bir olgudur. Bu baglamda cocukluk, bir yandan tarihsel siireg icerisinde doniigsen imgeler
araciligiyla — “giinahkar cocuk”, “tiiketici cocuk”, “dijital yerli” ya da “dijital cocuk” gibi — kendine
ozgii sureklilikler tiretmekte diger yandan ise kiiltiirel bir fenomen olarak evrensel diizeyde cesitli-

ligini, yayginligini ve kaliciigini korumaktadir (Qvortrup, 2009: 24-26).

Kuresellesmeyle ivme kazanan iletisim teknolojileri, sadece bilgiye erisim bicimlerini degil,
toplumsal kurumlari ve kiiltirel normlari da koklu bir sekilde donistiirmustir. Bu makro donigtim-
den etkilenen alanlardan biri de gocukluktur. Postman (1995), cocuklarin kiigiik yaslardan itibaren
yetiskinlere 0zgi giyim tarzlarini benimsemelerini, medya iceriklerinde olgunlagsmis tavirlarla
temsil edilmelerini ve zaman zaman sugla iliskilendirilen figurler olarak one ¢ikmalarini, cocukluk
ile yetiskinlik arasindaki sinirlarin giderek belirsizlesmesi seklinde degerlendirmektedir. Yazar, bu
belirsizligi "¢ocuklugun yok olusu" olarak tanimlamakta; cocuklugun giderek ticarilesen, hizlanan
ve denetimsizlesen bir toplumsal kategoriye doniistiigii savini ileri siirmektedir. Buckingham (2011)
ise ticarilesmis bir diinyada cocuklarin tuketim kiiltiirtiyle iliskilerini, onlari salt magdur veya
tamamen giiclendirilmis ozneler ikilemine sikistirmadan tartismaktadir. Yazar, cocuklarin tiiketim
pratiklerinin; aile, akran gruplari ve medya kurumu ile kurulan iliskiler etrafinda bicimlendigini ifade
etmektedir. Bu noktada ¢ocukluk deneyiminin donusimuni anlamak, ¢agdas yasami diizenleyen

dijital kapitalizmin medya ortamindaki yapisal etkilerini dikkate almayi zorunlu kilmaktadir.

Dijital kapitalizmin gelisiminde, kapitalist ekonominin toplumsal ve kiilturel alanlardaki etkile-
rinin ag yapilanmalari vasitasiyla yayginlastiriimasi kritik bir rol oynamistir (Schiller, 1999). Bu yeni
dizende dijital emek, cevrim ici ideoloji ve influencer kulttiri gibi unsurlar, dijital teknolojilerin ve
ortamlarin sermaye birikimine ve iktidar giiciine aracilik etmektedir (Fuchs, 2022: 28). Bu agidan
dijital kapitalizmin, yalnizca ekonomik tretim ve dolasim bigimlerini degil ayni zamanda toplumsal

yasamin temel kategorilerini ve eylemlilik hallerini de yeniden bicimlendirdigi soylenebilir.

Dijital kapitalizmin mantigi ve uygulamalarinin izleri yogun bir sekilde medya ve iletisim alaninda
gozlenmektedir. Giderek glindelik yasamin merkezi bir 6gesi haline gelen dijital platformlar, bu

gercekligin somut gostergeleridir. Dijital platformlar sadece teknik araglar degil ayni zamanda dijital
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kapitalizmde norm koyan ve toplumsal siiregler Uzerinde iz birakan 0zellesmis yapilardir. Bu yapilar
ekonomik etkilesimlerin yani sira kullanici davraniglarini ve sosyal normlari da bicimlendiren sosyal
diizenleyiciler seklinde islev gormektedir (Tornberg, 2023: 1). Srnicek (2017) platformlan ¢agdas
kapitalizmin baskin orgiitlenme bicimi olarak tanimlamakta, deger lretimini merkezilestirdiklerini
ifade etmekte ve bu yapilarin dijital teknolojilerle birleserek uretim ve tiiketimi donusturdugunii
savunmaktadir. Bu dogrultuda dijital platformlarin giderek kendi varliklarini, mantiklarini ve deger-

lerini toplumsal kabullere ve bireysel iliskilere dayattigi soylenebilir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilari icerik Uretmeye ve paylasmaya tesvik ederek yeni
kamusal alanlar da olusturmaktadir. Bu sayede bireyler kendilerini ve yeteneklerini daha kolay bir
sekilde ifade edebilmektedir. Dijital ortamlarda, internet kullanicilari hem icerik tiretmekte hem de
tiiketmektedir; boylece ortaklasa iiretime dayanan bir “katilimci kiiltiir” sekillenmektedir (Jenkins,
2006). Katilimci kiiltiir soylemi, platform icerisinde “icerik, iiriin, zaman, emek ve paranin bir bakima
paylasildig, degistirildigi ve harcandigi bir ekonomi” (Chayko, 2018: 73-76) olusmasina zemin hazir-
lamaktadir. Bu dogrultuda sosyal medya platformlari hem icerik barindirmakta hem de iretimi,

dagitimi ve tiiketimi dijital altyapilarla yoneten ekonomik sistemler gibi davranmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda isletilen ve iiretici ile tiketici ayrimini belirsizlestiren deger tiretim
yapisi (Fuchs, 2020: 73) ortama katilan kisilerin artik “kullanici” (Laughey, 2010: 67) olarak var olmasi-
ni saglamaktadir. Bu kullanicilar, hayat hikayelerini, fikirlerini ve yeteneklerini cesitli performanslar
cercevesinde goriinir olma ve sesini duyurma motivasyonuyla kamuya agmaktadir. Kullanicilar,
platformlar icin uretim ve tiiketim faaliyetlerinden daha ¢ok goruinurliik ve veri temelli sureclerdeki
performanslari iizerinden tanimlanmaktadir. Fuchs (2015: 404-405), sosyal aglardaki kullanici tiirevli
icerik Uretiminden ve onun Ureticisinden bahsederken Facebook ve YouTube gibi ticari sosyal medya
platformlarinda kullanicilarin sadece bilgi tiiketicisi olmadigini ayni zamanda igerik, iliski agi ve
topluluklar Greterek iiretken tiiketiciler (prosumer) haline geldiklerini belirtmektedir. Bu siirecte

kullanicilarin yaratici, etkin ve ag temelli dijital emekgilere donlistiiglinu de eklemektedir.

Dijital iletisim teknolojileri dolayimiyla gelisen oznellik boyutunu anlamak icin 6zne ve iktidar
iliskisindeki doniisiime de odaklanmak gerekmektedir. Foucault (1992: 243), iktidari; bastiran, kisit-

layan ve soyutlayan nitelikleri Uzerinden tanimlamaktan uzaklasarak iktidarin Uretken boyutunu,
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“iktidar fiili durumda Uretmektedir; hakikati uretmektedir; gercegin nesnelerinin ve ayinlerinin
alanlarini uretmektedir” seklinde ifade etmektedir. Hakikati, cesitli bilgi alanlarini ve 6zneyi ureten
bir gui¢ olarak iktidar, bireyleri distan degil aksine iceriden sekillendirmektedir. Boylece, 6znenin
kendini algilama, dile getirme ve eylemlilik hallerini iceriden yonetmektedir. Bu bakis agisi, bireyin
sosyal medya ortamlarindaki gonullu teshirini ve icerik uretimini, digsal bir zorlamadan ziyade,

icsellestirilmis bir iktidar mekanizmasinin sonucu olarak okunmasini saglamaktadir.

Neoliberal mantik penceresinden bireyin tanimlanmasi, onun varlik kosullarinin ve yapabilirlik-
lerinin de yeniden tanimlanmasi anlamina gelmektedir. Foucault (2015: 190), neoliberalizmdeki
homo economicus’un sadece miibadele eden degil kendisinin girisimcisi olan, verimlilik ve perfor-
mans ilkeleri dogrultusunda sirket mantiginda davranan kisi oldugundan bahsetmektedir. Bu agidan
oznenin kurulusunda dijital teknoloji ve etkilesim olanaklarinin yani sira neoliberal kapitalizmin,
bireyin kendini tanimlamasi, degerlendirmesi, lizerine diisiinmesi ve kendini gerceklestirmesine
yonelik telkin ve yonlendirmeleri de etkili olmaktadir. Bireyin kendisini bir sermaye tiiri olarak
konumlandirmasini, kendi potansiyeline yatirrm yapmasini ve yasamini proje gibi yonetme anlayi-
sini ifaden eden neoliberal mantik (Dardot & Laval, 2012) neoliberal 6znelligin temel sdylemini

olusturarak belirli kimlik formlarini da miimkiin kilmaktadir.

Neoliberal mantigin tiim yasam alanlarini piyasa olarak gormesini ve bireyi bir proje olarak
konumlandirmasini Boltanski & Chiapello (2018) “kapitalizm yeni ruhu” olarak tanimlamaktadir. Bu
stirecte kapitalizm, kendisine yoneltilen ozgurliik, yaraticilik ve esneklik taleplerini i¢sellestirerek
bireyleri proje bazli, ag iliskilerine dayali ve siirekli kendini yenileyen ozneler haline getirmektedir.
Brockling (2016) “girisimci benlik” kavrami ile bireyin neoliberal mantik icinde, kendi hayatini bir
proje gibi yonetmesini, surekli kendini gelistirmesini ve riskleri kisisel sorumluluk olarak istlenme-
sini ifade etmekte, oznellik bicimlerinin yeniden nasil iretilmekte oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
acidan bakildiginda, dijital kapitalizmin bireylere esnek bir 6znellik zemini saglamasinin yaninda bu

oznelligin gelisimi Uizerinde de sekillendirici ve kisitlayici etkilerde bulundugu anlasilmaktadir.

Oznenin toplum sahnesinde proje olarak konumlandirilma siireci, dijital ortamdan dnce baslamis
olsa da bu kritik donusiim ancak dijital ortam ve araclarla miimkiin olmustur. Dijital toplumsal

duzlem, kullanicilarin kendilerini ifade etmeleri, varlik kazanmalari, yasamlarini seffaflastirmalari,
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performans gostermeleri ve ¢esitli kimlik formlarini tecriilbe etmeleri anlamina gelen 6znelesme
stireclerini tesvik etmektedir. Dijital 0zne, platforma egemen olan toplumsal kabuller ve degerler
etrafinda performans-basari 6znesine doniserek ayni zamanda kendisinin efendisi, girisimcisi ve
somiireni haline gelmektedir (Han, 2018: 70; Han, 2024: 55). Dijital kapitalizmin 6znellik insasi iizerin-
deki bu tirden etkileri, dijital iletisim teknolojileri icinde yer alan ¢ocuklarin konumu ve aktifligi

izerinde yogunlasmayi gerektirmektedir.

Yeni medya ve dijital teknoloji alanindaki hizli gelisim ve yayginlasma, bu ara¢ ve ortamlari
McLuhan'in (1994) “insan uzantilar” olarak tanimladigi noktaya tasimis ve bu teknolojiler adeta
cocuklarin bedensel ve zihinsel bir uzvu haline gelerek yasamlari ile bitiinlegmistir. Bu yeni tiirden
dijital aparatlar, cocuklari toplumsal sahnedeki rollerinde daha aktif bir pozisyona tasimakta ve
cesitli pratikler Uretmelerini mimkin kilmaktadir. Cevreyi kesfetme, kendini ifade etme, kimlik
kazanimi ve anlam insasi gibi toplumsal sureclerde rol oynayan bilgisayar gibi dijital araclar, kisisel
ve biligsel gelisimi desteklemenin yani sira toplumsal uyumu da tesvik eden yaratici ortamlar
sunmaktadir (Turkle, 2024: 191). Cocuk ve dijital ortamlarin bu biitiinlesme siireci, cocuklarin dijital
araglari sadece birer iletisim ya da eglence araci olarak degil, kendilerini ifade ettikleri, diinyayla
iliski kurduklari ve varliklarini bigcimlendirdikleri temel bir mecra olarak algilamalarina ve kullanma-

larina imkan vermektedir.

Cocukluk, geleneksel anlamdaki masumiyet, korunma ihtiyaci, bilgisiz ve tecriibesiz gibi temsil-
lerinden siyrilmakta, sosyal aglarda hem icerik iireticisi kimligi kazanmakta hem de icerikleri talep
eden konuma ylikselmektedir. Cocugun dijital platform baglaminda icerik tretimi konusundaki
artan aktifligi ve goriiniir olma arzusu, onlarin belirgin bir dijital 6zne grubu olarak tanimlanmasini
saglamaktadir. Dijital aygitlarla guicli bir 6zdeslik gelistiren ve 6znelliklerini bu teknolojik araglar
uzerinden kuran cocuklar, yetiskinlerden farkli, kendilerine has bir anlam evreni yaratma potansi-

yeline sahip olabilmektedir (Demiral, 2019: 14).

Dijital mecralar, her yastan kullaniciyi iletisim sureglerine dahil etmenin otesinde, onlari surekli
seyredilen, cesitli parametreler cercevesinde degerlendirilen ve ortama sunduklar performans
tizerinden goriiniir kilinan bireylere doniistiirmektedir. Bu noktada Han (2018), dijital altyapi ve

etkilesimli medya diizeniyle birlikte bireylerin adeta “seffaflik toplumu” telkinlerine gore yasadikla-
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rindan ve dissal zorlamalardan ziyade i¢sel uretkenlik baskisiyla hareket ettiklerinden bahsetmek-
tedir. Gonullu teshiri ve gorintrlik arzusunu tesvik eden sosyal medya platformlari, kullanicilardan
stirekli icerik Uretmelerini, paylagsmalarini ve digerlerinin ilgisini cekmelerini telkin etmektedir. Bu
suregler, gorunurluk tzerinden isleyen performansa dayali sosyal medya platformlarinda kullanici-

larin kendilik sunumlarinin merkeziligini one ¢ikarmaktadir.

Sosyal medya platformlar, gorunurluk ve benlik performanslarini tesvik eden unsur olarak
“gosteri” mantigini kullanmaktadir. Giiniimiiz kisisellesmis medya deneyimlerini anlamada “gosteri”
kavramini kullanan Debord (1996: 14), kavrami, “kisiler arasinda var olan ve imajlarin dolayimindan
gecen bir toplumsal iliski” olarak tanimlamaktadir. Sosyal medya platformlarinda benligin surekli
sergilenmesi, gozetlenmesi ve onaylanmasi Debord’un gosteri toplumunun yeni bir evresine isaret

etmektedir.

Gorunurlik meselesi sadece var olma bicimi anlamina gelmemekte, kullanicilar bu ortamlarda
kendiliklerini insa etmekte, yonetmekte ve idealize edilmis bir sekilde sunmaktadir. Bu surecler
Goffman’in (2014) “benligin sunumu” olarak ifade ettigi dramaturjik kuramin temel yaklasimi iizerin-
den de okunabilmektedir: Toplumsal etkilesimin tiyatral bir performans icerdigine gonderim yapan
bu kuram, bireylerin cesitli roller iistlendigini ve izleyicilerin tepkilerine gore benliklerini sirekli
diizenlediklerini 6ne siirmektedir. Kuramin temel kavramlarindan sahne o6nii (front stage), izleyici
grup karsisinda kontrollii bir rol performansinin gerceklestigi alani betimlerken; sahne arkasi (back
stage) kisinin rolden cikarak bir sonraki performansina hazirlandigi 6zel alani ifade etmektedir.
izlenim idaresi (impression management) ise izleyenler tarafindan kisinin sundugu benlik imajinin
nasil algilandiginin idare edilmesini ve sirdiirilmesini icermektedir. Bu baglamda kullanicilar,
dijital mecrada kendilerini goriiniir kilmasi, performans sergilemesi, izlenmeye deger goriilmesi ve
destekci kazanmasi gereken dijital aktorlere doniisirken ayni zamanda dijital platformda irettigi
ve yonettigi enformasyon akisiyla dijital benlige yani ¢evrim ici ortamda stirekli donuisen bir kimlige

(Morva, 2016: 43) sahip olabilmektedir.

Bireyin, siradan bir internet kullanicisi olarak var olmasi, kimlik kazanmasi ve icerik tretmesi
konusunda aktif oldugu mecralardan biri de YouTube mecrasidir. YouTube platformu, kullanicilarin

uzmanlik vasfina sahip olmadan ortama video yuklemesine, kullanici dostu arayiizii sayesinde icerik
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izlemesine ve paylagsmasina imkan tanimasinin yaninda kullanicilarin kendi aralarinda etkilesim
temelinde topluluklar olusturmasina da zemin olusturmaktadir (Burgess ve Green, 2009: 1). “Broad-
cast Yourself” (Kendini Yayinla) soylemini benimsemesiyle karakterize olan YouTube, platform ici
diizenlemeler ve is modeline getirdigi yenilikler ile amator girisimleri dijital altyapi donanimlari ve
ekonomik cikar giidiimlii medya sistemiyle bir araya getirmeye yonelik basat girisimdir (Dijck, 2016:
173). YouTube platformunda icerik iiretimi, siradan kisilerin amator calismalan diizeyinde oldugu
kadar profesyonel bicimlerde de gelisme gostermektedir. Lange'nin (2007) siniflandirmasina gére
YouTube kullanicilari platformla olan etkilesim diizeylerine gore kategorize edilir: Siradan izleyici-
lerden disiplinli icerik olusturuculara ve hatta hem platformda hem de disinda taninmaktan zevk
alan YouTube fenomenlerine kadar cesitlilik gostermektedir. Bu siniflandirmada referans olgltu;
icerik olusturma sikligl, etkilesimlerin dogasi ve platformdaki goriiniirlik derecesidir. Kullanicilar
siradan platform kitlesinin bir parcasi olabilirken sirec icerisindeki performanslariyla ve kazandik-
lari goriinurliik durumlaniyla etkili icerik olusturuculara hatta egilimleri, akimlari vb. belirleyen
internet kisiliklerine doniisebilmektedir. YouTube platformunun sundugu bu yeni toplumsal uzam
ve dayandigl kapitalist mantik, dijital 6znelerin olusumunu yonlendirirken yeni 6znel deneyimler

temelinde yeni 6znellik formlarinin da ortaya ¢ikisina imkan vermektedir.

Arastirmanin Tasarimi

Bu arastirma YouTube platformu baglaminda gelisen cocuk YouTuberlik olgusu lizerinden, ¢ocu-
gun donusen oznellik ingasi stireclerini kesfetmeyi hedeflemektedir. Bu hedef dogrultusunda ¢ocuk-
lugun dijital medya etrafinda sekillenen yeni anlamlarina, gortinurliik stratejilerine, performans
pratiklerine ve ticarilestirilme durumlarina odaklanilmistir. Arastirmanin temel amaci, YouTube
Tiirkiye baglaminda icerik dreticisi kimligi kazanmis olan ¢ocuk YouTuberlarin; iiretim pratikleri
ekseninde dijital oznelliklerinin nasil insa edildigini ve bu insa siirecinin performans, goriintrliik
stratejileri ve ¢ocuklugun ticarilestirilmis temsilleri ile nasil iligkilendigini ¢oziimlemektir. Bu amag

dogrultusunda asagidaki arastirma sorularina cevap aranmaktadir:
« Cocuk YouTuberlar, YouTube baglaminda nasil bir 6znellik bicimi gelistirmektedir?

« Bu oznellik bicimleri dijital kapitalizmin kiltiirel mantigiyla nasil iliskilenmektedir?
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« Icerik iiretimi siirecinde cocuk YouTuberlar ne tiir goriiniirliik stratejileri ve performans pratikleri

benimsemektedir?

+ Cocuk YouTuberlarin iceriklerinde hangi temsiller, iletisim rituelleri ve anlati kaliplar tekrar

etmektedir ve bunlar nasil bir dijital benlik sunumu icermektedir?

Cocuk YouTuber 6znelliginin ortaya cikisinin izlerini stirebilmek igin arastirma siireci kesfedici bir
yapiya (Creswell, 2013: 47) dayandirilmis ve bu dogrultuda nitel arastirma yaklasimi benimsenmistir.
Nitel arastirmada arastirmaci, “insanlarin deneyimlerini nasil yorumladiklarini, diinyalarini nasil
kurduklarini, deneyimlerine nasil bir anlam yiiklediklerini anlamaya” (Merriam, 2016: 5) odaklanir.
Bu cercevede calismanin odagi, cocuklarin kanallara yukledikleri icerikler, izleyici geri bildirimleri

ve kanal yorumlari baglaminda sinirlandirilmistir.

Bu calismada cevrim ici etnografi yontemi esas alinmis, arastirmaci pozisyonu ve veri toplama
stratejileri bu dogrultuda sekillendirilmistir. Etnografi esasinda kiiltiirel antropoloji kokenli bir nitel
arastirma deseni olmakla beraber belirli bir ortama ve zamana ait toplulugun paylastigi kiiltiirel
degerleri, pratikleri, diisinme bicimlerini ve davranis oriintiilerini kendi baglami icinde anlamayi
ve ¢oziimlemeyi amaclamaktadir. Berg ve Lune (2019: 236), arastirmacinin veriye ulasma yollari ve
veri elde etme araglari bakimindan farklilik bulunmasina ragmen geleneksel ve ¢evrim ici etnog-
rafi arastirmalarinin benzer mantiga ve arastirma siirecine sahip oldugunu vurgulamaktadir. Bu
baglamda Hine (2000) perspektifinden teknolojinin araci roliiyle sekillenen gevrimigi etkilesimlerin,

ortak anlam insasinin ve dijital kulltur pratiklerinin gozlemlendigi bir yontem kullanilmistir.

Calismada kalttrel pratikler, medya temsilleri ve anlamlara odaklanilmis; veri olarak alana dair
gozlem notlari, video icerikleri, yorumlar ve anlati kaliplari toplanmistir. Cocuklarin dijital 6znellik
insasi ve bunun etrafinda gelisen cesitli siirecler sadece gozleme dayali betimleme degil ayni
zamanda anlamin nasil uretildigi, baglamin anlasilmasi, maddi siireglerin isleyisi ve bunlar etrafinda

gelisen oznel deneyim sunumlari yorumlanarak aktarilmistir.

Calismada amacli ornekleme yontemi tercih edilmistir. Bu yontemle, “arastirma probleminin
temel onemdeki ogeleri hakkinda fikir sahibi olan, deneyimleri olan, yasantilarindan bu ogeler
hakkinda bilgi olusturabilecegi kisiler ornekleme” (Kiimbetoglu, 2012: 97) dahil edilmistir. Anlik veri

takibi ve listeleme yoluyla YouTube kanallarini gesitli parametrelere gore siralayan socialblade.com
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sitesinden faydalanilmis, konumu Tirkiye olarak belirlenen ve abone sayisi agisindan ilk 100 sira
icerisinde yer alan YouTube kanallari listelenmistir. Orneklemin ilk 100 kanal arasindan secilmesinin
temel nedeni; sohret insa sureclerinin ve performansa dayali emek pratiklerinin bu kanallarda ¢ok
daha net ve belirgin bicimde gozlemlenebilmesidir. Orneklem grubunu olusturacak kanallarin listesi
taranirken, ¢cocugun basrolde olmasina ve uretilen iceriklerin dogrudan ¢ocuklara yonelik olmasina
dikkat edilmistir. Bu kriterler dogrultusunda, ilk 100 kanal listesinde Tiirkiye menseli sadece 5 ¢ocuk

YouTuber kanalinin oldugu tespit edilerek orneklem grubu olusturulmustur.

Arastirmaci, veri toplama asamasinda sahasi olan dijital kiltiriin akisini bozmamak adina
katiimc olmayan gozlem (Creswell, 2013: 166-167) teknigiyle ortamdaki icerikleri izlemis, kanal
arayuziinu gozlemlemis ve internet sahasini bir metin gibi okumustur. Bu surecte arastirmaci, aras-
tirma sahasindaki katiimcilarla herhangi bir etkilesime girmemis, kimligini agik etmemis ve varligi
katilimcilar tarafindan fark edilmeksizin veri toplamistir. Arastirma siirecinde gozlemlenen kisilerin,
dijital topluluk tiyelerinin ve uguincu taraf kisilerin gercek kimlikleri agik edilmemis, anonimlestirme

yoluna gidilerek etik sorun riski onlenmistir (Alyanak, 2018: 143-144).

Veri toplama proseduru ve gozlem protokolu kapsaminda, ¢ocuklarin dijital yasam oykiilerinin
bastan sona izlendigi derinlemesine bir gozlem ve sireg takibi gerceklestirilmistir. Arastirmaci
ev ortaminda kendi kisisel bilgisayarini kullanarak arastirma sahasina erismis ve her kanal igin
standart bir yapisi olmayan ancak belirli gozlem basliklarini ve kriterlerini iceren alan notlari derle-
mistir. “Alan notlari, arastirmacinin yogun bir bicimde, miidahil olarak katilmasi sirasinda yasadigi
tecriibeler ile yaptigi gézlemlerin betimlemesiyle olusan anlatilardir (accounts).” (Emerson vd., 2015:
7). Bu calismanin dogasi geregi katilim, fiziksel miidahaleden ziyade bilissel ve analitik bir dalis
olarak kurgulanmistir. Arastirmaci tarafindan katilimci olmayan gozlem teknigiyle olusturulan alan
notlar, dijital kiiltirel akisa miidahale edilmeksizin gerceklestirilen tanikligin ve siirecsel izleme

deneyiminin betimsel bir kaydi olmaktadir.

izlenen her video icerigi icin icerigin konusu, olay sahnelerinin resmedilmesi, cocugun duygu
durumu ve beden dili, mekan ve nesne kullanimi, izleyici ile kurulan iletisim, dikkat ¢ekici konus-
malar, arka plan kurgusu, gug iliskilerinin yapisi, karakterlerin rolleri ve yorumlarda one ¢ikan

kullanici tepkileri gibi gostergeler es zamanli olarak kayit altina alinmistir. Stireci agiklayan gozlem
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notu ornegi: “Ev ortami, profesyonel isiklandirma ve arka plan diizenlemesi ile adeta ev-stiidyo bi-
cimine donusturiilerek hibrit bir mekan niteligi kazandirilmistir. Video, popiiler bir YouTube format:
olan 'Mystery Box' (Gizemli Kutu) konsepti iizerine kuruludur. Cocuk, masanin iizerindeki numara-
landinlmis kutular sirasiyla acarak icinden ¢ikan malzemelerle (tutkal, sim, boya) slime yapmaya
calismakta ve ayni zamanda babasiyla yarismaktadir. Cocuk, kutudan ¢ikan kotii bir malzemeye (dis
macunu) tepki verirken, once kameraya (ebeveyne) bakmakta, ardindan abartili bir {iziilme tepkisi
vermektedir. Cocuk oyun oynarken malzemelere ve yapacagi etkinlige odaklanmak yerine, sik sik

kamera agisina (izleyiciye) bakarak onay arama ve etkilesim kurma cabasi icindedir" (Kanal D).

Orneklem kapsamindaki kanallarin, yayin hayatina basladiklari tarihten 30 Haziran 2021'e kadar
yukledikleri tiim icerikler, katiimci olmayan gozlem teknigiyle incelenmistir. Analiz siirecinde;
davranis kaliplarinin, icerik stratejilerinin ve izleyici yorumlarinin belirgin bir dongtsellik kazandigj;
yeni bilginin gelme akisinin ise giderek azaldigi gozlemlenmistir. Bu baglamda, tekrar eden oriin-
tillere ulasildig tespit edilmis; analitik derinlige katki sunacak yeni verilerin ve anlamlarin elde
edilememesi nedeniyle veri toplama sureci bu tarihte sonlandinlmistir. Calisma verileri ge¢mis
tarihli olsa da analiz sureci, geriye donuk bir boylamsal izleme stratejisiyle yurutulmustur. Videolarin
yayinlanma sirasina gore izlenmesi, arastirmaciya cocugun biyumesi, dijital yetkinliginin artmasi
ve izleyici kitlesinin doniistimi gibi stirecsel olgulari, sanki 0 an yasaniyormuscasina gozlemleme
imkani tanimistir. Bu yonuyle calisma, statik bir dokiiman analizinden ayrisarak dinamik bir kiiltirel

stire¢ analizine donismektedir.

Tablo 1

Aragtirma Verilerine iliskin Kod, Kategori ve Tema Matrisi

Tema Kategori / Alt Tema  Atanan Kod Ham Veri Ornegi

Seffaflikla Kanal Yonetim Periyodik Yayin "0glumuz sizi her sabah 9'dan sonra kanalinda bekliyor. Kanalimiza abone

Kazanilan Etki: Siregleri olmayi sakin unutmayin." (Kanal E)

Kisisel Marka ve Etkilesim Artirma Karar Siirecine “selam arkadaslar kanalimiz igerik ve paylasimlarimizla uyumlu olsun diye

Goriiniirliik Taktikleri Davet kanal adini degiselim diyoruz ne dersiniz? sizce yeni adimiz ne

Stratejileri olsun? " (Kanal D)
Platform Trende Eklemlenme  Videolarin agiklama kisimlarina, oyunun iceriginden bagimsiz olarak donemin
Metriklerine popiiler arama terimleri olan "covid19", "evde kal", “stayhome” kelimelerinin
Duyarlilik eklendigi tespit edildi. Bu durum, algoritmik duyarliligin icerigin konusu

kadar, icerigin sunumunu da sekillendirdigini gostermektedir. (Kanal E)
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Tema Kategori / Alt Tema  Atanan Kod Ham Veri Ornegi
Samimiyetle Gliven  Elestiriye Agiklik “Yorumlarda ozellikle yaziyorsunuz sevdiginizi belli ediyorsunuz. Ya da
insa Stratejileri elestirebilirsiniz de. Biz hepsine agigiz. Biz ok mutlu oluyoruz geri
doniislerden.” (Kanal B)
Performans: Kurgusallik ve Role ~ Dramatik Babaanne ziyareti konseptli videoda, dogal tatil akisi yerine kurgusal
Kendini Girme Canlandirma mizansenler ve abartili performanslar (havuza atlama, sasirma)

izlenebilir Kilmak

Ticarilesme:
Metalasan ve
Markalasan
Cocukluk
Oznelligi

icerik Déngiisii:
Ekonomik
Sermayenin ve
Performansin
Yonetimi
Piyasaya Duyarli
Uretim ve Uzun
Omiirliiliik
Mahremiyetin

Metalagmasi

Markalasan
Cocukluk
ilham Verici Kisilik

Gelir Modeli

Kariyer Beklentisi

Siirdiriilebilirlik

Talebe Duyarlilik

Dogallik Maskesi

Kimlik ingas

Deneyim Paylagimi

Uriin sponsorlugu

Mesleki Devamlilik

sergilenmistir. Kurgu ve efektlerle desteklenen bu siireg, oyunun izlenebilirlik
ugruna sahnelenen bir gosteriye donistiigiind kanitlar. (Kanal A)

“Su anda da tabi yaptigimiz videolar igin bir miktar para kazaniyoruz. Zaten
kazanmasak boyle videolar cekemeyiz. Hani dayanamayiz, giicimiiz

yetmez”" (Kanal D)

“Arkadaslar istediginiz bir kostiim varsa eger diktirmemizi istediginiz, gormek
istediginiz. Yorumlara yazin. Biz buradan diktirelim. Onlari giyelim. Onlara
gore skeg ve sov yazalim, sizlere oynayalim. Hep beraber egleniriz”” (Kanal A)
Video, cocugun mahrem anlarindan biri olan yikanma ritiieli ile
baslamaktadir. Kamera agisi, kiivetin icindeki cocugu net gorecek sekilde
konumlandirilmistir. Ebeveyn (dis ses olarak) cocuga siirekli olarak 'Simdi
ellerini yika', 'Kopiikleri Ustiine siir, 'Bak ne giizel oldu' seklinde direktifler
vermektedir. Cocugun bedeni ve hijyen pratikleri, izlenebilir icerik tiretme
amaciyla bir icerik malzemesine indirgenmistir. (Kanal E)

“Benim oglum artik kocaman bir igerik Gireticisi onu takip eden bir siirii giizel
sevimli arkadasimiz var. (Kanal E)

“Simdi 6zel bir tesekkiiriimiiz daha var. Bu da Kanal F, kanaldaki kiz cocugu,
annesi ve babasina. Ciinkii YouTube ile tanismamiza vesile olan kisi onlar.
Sagolsunlar bize ¢ok da destek verdiler bu zamana kadar. Bugiinlere hep
birlikte geldik” (Kanal C)

“Satici: Basrol Hanim. Vardem Oyuncagin iriinlerinden memnun musunuz?
Tanitimini gok giizel yapiyorsunuz. Bu da bizden size hediye olsun.” (Kanal A)
“..Acaba YouTube'u kapatsam ne yapardim su anda? kariyerim nerede olurdu?
diye diisiindiim ama kapatmay! hi¢ diisinmedim. Bu isi de ¢ok

seviyorum.” (Kanal D)

Veriler Braun & Clarke (2021)'in alti asamali “refleksif tematik analiz” siireci referans alinarak

coziimlenmis ve Tablo 1.de aktarilmistir. Bu uygulamada temel mantik, verinin ne oldugunu saymak-

tan ziyade yeni bir anlam insa etmektir. Veriyle tanisma ve asinalik kazanma olarak adlandinlan ilk

asamada arastirmaci; videolari analitik bir yaklasimla izleyip yorumlari incelerken, zihninde beliren

ilk diisiinceleri, gézlemleri ve potansiyel ériintiileri not etmistir. ikinci asama olan baslangi¢ kodla-

rinin olusturulmasi siirecinde, videolardaki ve yorumlardaki anlamli bolimler (6rnegin, cocugun
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icerik performansina dair bir kesit veya bir takipci yorumu) sistematik etiketlerle tanimlanmis ve
siniflandirilmistir. Bu asamada kodlar, ham verinin anlamli parcalara ayirilmasini saglamistir. Bir
sentezleme asamasi olan uguncu asamada, ilgili kod etiketlerinin siniflandirilmasi ve birbirleriyle
iliskilendirilmesi gerceklestirilerek benzer anlam oriintiilerinin agiga ¢ikartilmak amaclanmistir.
Potansiyel temalarin arandigi dordiincii asamada gozden gecirme ve denetleme siiregleri yuritiil-
mustur. Besinci asamada, ortaya ¢ikan temalarin hikayesinin ne oldugu tanimlanmis ve temalar
isimlendirilmistir. Son asamada ise ulasilan sonuglar, butiinciil bir yaklasimla birlestirilmis ve yeni

anlam katmanlari ile iliskilendirilerek arastirma raporu sunulmustur.
Bulgular ve Degerlendirmeler
Kanallarin Tamimlayici Nitelikleri ve icerik Dagilimi

Orneklem olarak alinan kanallarin tanimlayici bilgileri ve istatistiki bilgileri asagidaki tabloda yer

almaktadir:

Tablo 2

YouTube Tiirkiye Orneklemine Ait Kanal Listesi

Kanal ismi’ Cinsiyet Tiirkiye Sirasi Kurulma Tarihi Abone Sayisi? Video Sayisi® izlenme Sayisi*
Kanal A Kiz 3 13/03/2016 9.58 Mn. 77 7.913.918.371
Kanal B Erkek 26 14/12/2016 4.39 Mn. 890 2.341182.643
Kanal C Kiz 52 06/03/2016 3.44 Mn. 5887 5.837.977.292
Kanal D Kiz 79 23/07/2014 2.89 Mn. 310 748.448.915
Kanal E Erkek 84 28/09/2017 2.78 Mn. 1065 2.684.769.276

Kaynak: Kanal bilgileri socialblade.com sitesinden 30.06.2021 tarihinde derlenmistir.

icerik Gireten cocuklarin yaslarinin 5 ile 15 yas arasinda degistigi goriilmektedir. Kanallarin
basrolunde 6 ¢ocuk bulunmaktadir. Bu ¢ocuklarin &u kiz, 2'si ise erkektir. YouTuberlarin kanal
gecmisleri incelendiginde, en eski kanalin 23 Temmuz 2014 tarihinde kurulan Kanal D oldugu goriil-
mektedir. Kanallarin ortalama abone sayisi 4.616 milyon kisidir. Bu kanallara yiiklenen ortalama

video sayisl, 1773'tiir. Ozellikle Kanal C, 5887 adet videoyla incelenen kanallar arasinda icerik tiretim

"Kanal isimleri, veri gizliliginin saglanmasi amaciyla anonimlestirilerek aktarilmistir.

2Abone sayilari, 30.06.2021 tarihi itibariyle mevcut olan abone sayisini gostermektedir.

3Yiiklenmis video sayilari, 30.06.2021 tarihinde mevcut olan toplam video sayisini gostermektedir.

“Toplam izlenme sayisi, 30.06.2021 tarihi itibariyle kanalda mevcut olan videolarin toplam izlenme sayisidir.
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yogunlugu agisindan dikkat cekici bir farklilik gostermektedir. Kanallarin yiiksek bir izlenme sayisina
(3.905.259.299) sahip oldugu goriilmektedir. Kanallarin tretmis olduklari video icerikleri tiirlerine
gore kategorilerine ayrilmistir. icerik tiirleri belirlenirken; cocugun takindigi rolden dekor kullanimi-
na kadar genis bir degisken seti titizlikle incelenmis, boylece videolarin tematik ve islevsel haritasi
cikarilmistir. Sinirlarin esnek tutuldugu bu gruplandirma isleminde, icerigin baskin karakteri, aras-
tirmacinin gozlemleri ve sahaya dair deneyimleri ile olusturulmustur. Dolayisiyla tiire dayali yapilan
siniflandirma, arastirmacinin saha gozlemlerinden siiziilen pratik bir anlamlandirma girisimi niteli-
gindedir. Buna gore iceriklerin %30,92'si kutu/oyuncak acilisi ve oynama, %30,87'si oyun/eglence,
%19,77'si Vlog, %7,73'U challenge, %9,74'0 kurgu-sov-skeg, %0,7Ti egitici ve %0,26'sI lrtin-marka
reklamidir. Bu arastirmanin bulgularina paralel olarak Ergen (2019) de calismasinda, ¢ocuklarin
YouTube izleme motivasyonlari olarak "eglenmek", “oyun hilelerini 6grenmek" ve "bilgi edinmek"
tercihlerini tespit etmistir. Ayrica "challenge" (meydan okuma) videolar en cok takip edilen ve
taklit edilen icerikler arasinda oldugu bulgulanmistir. Arastirma baglaminda tespit edilen kutu agma
videolarindaki yogunluk, Craig ve Cunningham'in (2017) belirttigi iizere bu tiiriin “Sosyal Medya
Eglencesi” icinde en hizli ticarilesebilen icerik formu olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu video tird,
cocugun oyun performansini metalastirirken; izleyici cocuklara da tiketim kiiltiiriiniin ideolojisini
asilayip platformun ekonomik deger zincirini giivenceye almaktadir. Boylece ¢ocuk YouTuberlarin

icerik tretimlerinde belirli tirlerin neden yogun sekilde uretildigi anlasilir olmaktadir.
Seffaflikla Kazanilan Etki: Kisisel Marka ve Goruniirliik Stratejileri

Sosyal medya platformlari, erigsim ve icerik Uretimi konusunda serbest bir zemin sunsa da sinirli
sayida kullanicinin icerik dreticisi kimligi kazanmasi ve genis kitlelere ulasmasi, takdir gormesi
mumkiin olmaktadir. Bu durum belirli gorunurliik stratejilerine ayrica seffaf olma ve samimiyet
gelistirme gibi pratiklere dayanmaktadir. Bu baglamda cocuk YouTuberlarin goriiniirlik meselesi;
kanal yonetim surecleri, etkilesim artirma taktikleri, platform metriklerine duyarlilik ve samimiyetle
guven insa stratejileri boyutlar altinda ele alinmistir. Bu stratejiler, cocuk YouTuberlarin dijital
kapitalizm kosullar altinda kendi “girisimci benliklerini” (Brockling, 2016) nasil insa ettiklerinin bir

gostergesidir.
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Kanal Yonetim Siirecleri

Cocuklarin kanal kariyeri sahibi olabilmesi ve icerik ireticisi kimligi kazanabilmesi icin dncelikle
YouTube platformu lizerinde kendisine ait kanal olusturmasi gerekmektedir. Ancak YouTube plat-
formunun cati sirketi Google, kullanicilarin YouTube platformunda kanal olusturabilmesi ve igerik
liretebilmesi acisindan yas sinirini 13 olarak belirlemistir.5 incelenen kanallarda basrol olan tiim
cocuklarin, YouTube kariyerlerine 13 yasindan once basladiklari belirlenmistir.5 Bu durum ¢ocuklarin
kanal sahipligi siireclerinin ebeveynlerinin sahibi oldugu kisisel hesaplar iizerinden, yetiskinlerin
teknik yardimiyla ya da ¢ocuklar tarafindan dogru olmayan bilgilerle yiiriitildiguni ortaya koymak-
tadir. Bu surecler, icerik ureticisi ¢ocuklarin izleyicisi olan akranlari icin de gecerli olabilmektedir.
Kanal profili olusturma siregleri farklilik gosterse de ¢ocuklarin kariyer baslangiclarinin ebeveyn-
lerinin denetiminden gectigi icerik incelemelerinde belirgin olarak goriilmektedir. Ayrica, cocuklarin
dijital ortama erken yasta dahil olmasi ve icerik liretmeye baslamasi, dijital cocuk o6znelliginin

platformun deger lretim siirecine daha kolay eklemlenmesini saglamaktadir.

Platformun yas sartini karsilayan cocuklarin, kariyerlerinin ilerleyen asamalarinda kendi adlarina
kanal profili olusturduklari belirlenmistir. Buna ornek olarak Kanal D’nin basrolu verilebilir. Basrol,
13 yas sartini sagladiginda kendi adina bir kanal agmis, boylece yalnizca yas sinirini karsilayan icerik
ureticilerine agik olan yorum yapma ozelligini aktif hale getirmistir. Bu asamada cocuk YouTuber,
kariyerine basladigi ve sonradan olusturdugu iki hesabi tizerinden icerik liretmeye ve izleyici ilgisini

gozetmeye devam etmistir.

icerik Ureticisi kimligi kazanimi ve kanali ayirt edici kilma agisindan sadece kanal profili olustur-
mak yeterli olmamaktadir. Olusturulan kanala isim vermek, icerik basligi ayarlamak, kapak resmi
hazirlamak ve oynatma listesi olusturmak gibi kanal yonetimi siireclerinin planlanmasi gerekmek-
tedir. Tim bu siireglerin kanalin izlenebilirligini dogrudan etkiledigini diisiinen ¢ocuk YouTuberlarin
timi kanallarina 6zel kapak resmi ve logo hazirladigi gozlenmistir. Kanal tasarimi, cocugun igerik
iretimine dair on bilgi saglamasinin yani sira dijital olarak kurguladigi oznelliginin digerlerine

actigi bir “vitrin” gorevi istlenmektedir. YouTube ekosisteminde igerik tireticiler iizerinde hissedilen

5Google hesaplarini kullanmaya dair yas kisitlamasi. https://support.google.com/accounts/answer/1350409#
zZippy=%2Casya. (Erisim tarihi: 22.06.2022).
s0rneklemde yer alan kanallarin basrolleri olan cocuklarin yas araligi ise 5-15 seklidedir.
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goriintir olma kaygisi ve rekabet baskisi goz oniine alindiginda, cocuklarin kanallari tizerinden

uyguladiklari ozgiin bir kimlik yaratma ve digerlerinden ayrisma ¢abasi anlasilir olmaktadir.

Etkilesim Artirma Taktikleri

Siradan kullanicilar ya da platformun tecribeli fenomenleri, icerik uretirken dijital medyanin
altinda yatan isleyis mekanizmasindan ve ekonomik mantigindan bagimsiz degildir. Dijital medyanin
farkli baglamlarinda glin gectikce entegre edilen oneri ve secim sistemleri, izleyicilerin dikkatini
yonlendirmenin yani sira igerik Ureticilerinin de uretim tarzini belirlemektedir. Calisma baglaminda
cocuklarin kariyer yonetim stratejisi ve icerik Uretim teknigi olarak sik sik dikkat cekme teknikleri

kullandiklar gozlemlenmistir.

Cocuk YouTuberlarin bu tir uygulamalara yonelmesinin nedenleri arasinda kanala daha fazla
izleyici ¢ekmek, video iceriklerinin goriintiilenme sayisini arttirmak ve kanalin izleyici trafigini
yiikseltmeyi amaclamak bulunmaktadir. incelemeler siirecinde, “Bu kutudan ne cikacak inanama-

I" "
A

yacaksiniz!”, “Boyle Dev Balon Gordiiniz Mi?", “Masal televizyona ¢ikti” ve “blyuk ikramiye cikti”
gibi cogunlukla tiklama tuzag (clickbait) iceren dikkat cekici video basliklar gozlenmistir. Ayrica
gorsel kullanim ve tasarimlar incelendiginde, video kiiciik resimlerinde (thumbnail) dikkat cekici
drtinler, tamdik tiiketim nesneleri, dramatik yiiz ifadeleri ve yogun gorsel unsurlarin on plana ciktigi
goriilmistiir. Bu noktada Tim Wu (2017)'nun “dikkat tacirligi” olarak tanimladigi bu ekonomi-politik
sistemin gostergeleri ¢ocuk YouTuber kanallarinda kendine yer bulmaktadir. Yazara gore kisitli
olan insan dikkatini yonetebilmek icin yontemler giderek sertlesmekte ve yogunlagmaktadir. Goz-
lemlerde tespit edilen dikkat cekmeye yonelik pratiklerin, cocuk YouTuber evreninde dikkatin nasil
sistematik sekilde ele gecirildigini somutlastirmaktadir. Tum bu eylemler, cocuklarin algoritmalarin

isleyis mantigina uyum saglayarak dijital ekosistemde daha fazla fark edilmek ve rekabetci dikkat

ekonomisinde one ¢ikabilmek icin kurguladiklari taktiksel hamlelerdir.

Platform Metriklerine Duyarlilik

Her potansiyel tiklanma ve izlenme, icerik Ureticisinin platformda daha fazla populerlik kazanma-

sive kanalin gelir elde etme olanaklarindan yararlanmasi anlamina gelmektedir. Video iceriklerinde
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abone sayisinin onemli bir esige gelmesine dair hatirlatmalar (“Kanalima abone olmayi unutmayin!)
ve begeni sayilarindaki dalgalanma durumlarinin izleyiciyle paylasilmasi, cocuk YouTuberlarin plat-
form metriklerine olan yiiksek duyarliligini gostermektedir. Bir diger performansa yonelik ilgi ornegi,
YouTuber ve ebeveyninin YouTube igerik ureticilerinin kanal performansini anlik izleyen platformlar
(socialblade.com gibi) iizerinden kanalin performansini ve popiilerligini aktif olarak takip etmesidir.
Video basliklarinda “1 milyon aboneye ulastim” ve “plaketimiz geldi” gibi ifadelerin yer almasi ve
platform istatistiklerinin surekli takip edilmesi, cocuk YouTuberin gorinirliguniin ve kisiliginin
sayisal veriler iizerinden kurulduguna isaret etmektedir. Martinez ve Olsson (2018: 13-14), takipci
sayisi gibi nicel gostergelerin sadece ¢ocuk YouTuberlar igin bir performans olgitii olmadigini,

izleyici kitlesinin de bu veriler Uzerinden fenomenligi ve basariyi anlamlandirdigini belirtmektedir.

Lupton (2016), bireylerin bedenlerini, performanslarini ve yasamlarini dijital veriler araciligiyla
nasil takip ettiklerini, anlamlandirdiklarini ve tepki verdiklerini incelemistir. Yazarin perspektifinden
cocuk YouTuberlarin izlenme ve etkilesim metrikleri cercevesinde “veri nesnesine” donustugi,
ebeveyn gozetimiyle dayatilan bir 6z-izleme siirecine tabi tutuldugu ve potansiyel psikolojik baskilar
nedeniyle uzun siireli esenliklerinin risk altinda bulundugu soylenebilir. Boylece kanal yonetimi ve
goriinirluk stratejileri tizerinden elde edilen etkilesim istatistikleri, cocuklar icin sadece popiiler
olmanin kosul sarti olarak islememekte, platform metriklerine dair gelistirdikleri duyarliliklar cer-

cevesinde dijital oznelliklerini de insa etmektedir.
Samimiyetle Giiven insa Stratejileri

Cocuk YouTuberlarin, videolara gelen yorumlari okuyup degerlendirdikleri gozlemlenmistir. Bu
uygulamalarla ¢ocuklar, hem kanal yonetiminde aktif olduklarini gostermek hem de izleyicilerinin
geri bildirimlerine onem verdikleri hissini yaymak istemektedir. Kanal yonetimi ve izleyici kitlesiyle
iletisim sireclerinin ¢ocuk tarafindan yiirttiilmesi, cocugun bir kariyer sahibi oldugu bilincine
kavusmasini ve icerik dreticisi kimligini icsellestirmesini kolaylastirmaktadir. Diger yandan bu tiir
uygulamalarin dogrudan cocuk YouTuber tarafindan ustlenilmesi, izleyici cocuklara ve takipgilerine
yonelik bir samimiyet gelistirme stratejisi olarak yorumlanabilir. Bu durum Abidin'in (2015) tanim-
ladig “iliskisel samimiyet” stratejisinin bir yansimasidir. Bu yakinlasma, mekansal samimiyetle

(banyo/yatak odasi paylasimlari) birlestiginde; izleyici ile cocuk YouTuber arasinda algilanan birbi-
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rine baglilik yaratmakta ve bu duygusal bag, ileri asamada ticari iceriklerin (oyuncak agilisi ya da

diger Uriin icerikli videolarda) birer arkadas tavsiyesi olarak tiiketilmesine olanak saglamaktadir.

icerik ireticilerinin platformda goriiniir olabilmesi ve kalici kalabilmesi icin cevrim ici etkinlikler
diizenlemesi ve izleyici etkilesimini 6n planda tutmasi 6nem tasimaktadr. izleyicinin etkilesime ca-
ginldigi uygulamalar arasinda canli yayinlar ve soru-cevap (Q&A) formatindaki etkinlikler belirgindir.
Bu icerik tiirlerinde cocuk YouTuber, izleyici kitlesiyle dogrudan iletisim kurmakta, kendi yasamina
dair bilgilendirme yapmakta, kanalin son durumu ve gelecek planlari izerine degerlendirmeler sun-
maktadir. YouTuberlarin takipgileriyle kurduklari bu etkilesim bigimi, Marwick'in (2013) ifade ettigi
“benligin stratejik olarak samimi sekilde sunulmasi” durumuyla tam bir paralellik gostermektedir.
Bu baglamda kurgulanan samimiyet performansi, baslangictaki duygusal yakinligi siireg icerisinde

ticari bir sadakate ve uzun vadeli bir marka bagliligina dontistirmek amaciyla kullanilmaktadir.

izleyicileriyle kurdugu iletisim yaklasimi agisindan cocuk YouTuber, geleneksel kitle medyasin-
daki tek yonlu yayinciliktan ve popiiler kisiliklerden ayrilmaktadir. YouTuberin takip ettigi bu yol,
izleyici ilgisinin kendisi ve kanali lizerinde odaklanmasini saglayarak kanal kariyerindeki popiilari-
tesinin devamliligini temin etmektedir. Gozlem siirecinde, YouTuberin katilacagi bir hayran bulusma
etkinligi oncesinde hangi tarz kiyafet tercih etmesi gerektigine dair izleyicilerden fikir almasi, bu

etkilesimin somut bir 6rnegi olarak dikkat cekmistir.

Arkadaslar Azerbaycan Baki'de bulusmaya 2 giin kaldi. Kizimiza kiyafet seciyoruz sizce
kizimiz hangi kiyafeti giysin. Burada yorumlara veya instagramda yorumlara yazin lutfen

(Kanal C, 2020).

Kanal incelemelerinde, YouTuberlarin izleyiciye doniik sik sik dogrudan seslendigi, etkilesim
talep ettigi, yakinlik ve samimiyet kurmaya calistigi anlar gozlenmistir: “Arkadaslar yani sadece
YouTube'da benim arkadasim degil, benim gercekten normal hayatta da arkadasimsiniz. Mesela illa
beni YouTube'dan izliyorsunuz diye sadece YouTube'dan arkadas olacak degiliz” (Kanal D, 2021).
YouTuberin platform tabanli samimiyet talebi memnuniyetle karsilanmakta ve izleyiciler tarafindan

kanala yorumlar yapilmaktadir.
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Merhaba. Benim kardesim seninle biiytidii. En yakin arkadasimiz, oglunuzdur. (Kanal

E, 2020)

Seninle buyikmek ok guzeldi ya seni izlediyimde 6 siniftaydim seninle buyudim

iyiki varsin % (Kanal D, 2021)

biz seninle biyudiik iyiki varsin seni kiigiikliigimden beri severek hemde cok severek

izliyorum - birtek degisen boyun galibaw (Kanal D, 2021).

Bu yorumlar, izleyicilerin ¢ocuk YoTuberlarla kurdugu “parasosyal iliskilerin” derinligini ve bu
iliskilerde hissedilen “gercek” yakinlik duygusunu yansitmaktadir. Gozlemler kapsaminda, ¢ocuk
YouTuberlarin dijital oyunlar da oynadigi belirlenmistir. Kamera karsisinda dijital oyun oynama de-
neyimini kaydeden YouTuber, izleyicilerine yonelik beraber oynama ¢agrisi yapabilmektedir. Benzer
oyunlara ilgi duyan izleyiciler de videolara yorum yaparak oyun arkadasligi teklifinde bulunabilmek-
tedir. Dijital oyun oynama performansi iizerinden etkilesimli bir samimiyet agi kurmayi hedefleyen
YouTuber, izleyici kitlesine yonelik olarak iliskinin daha da kisisellestirilebilir oldugu mesajini ilet-
mektedir. Kanallarin kullandigi bu samimiyet stratejisi, ortaklasa oyun deneyimi Uzerinden kanala
dair aidiyet hissinin uretilmesini ve izleyici topluluklarin pekistirilmesini hedeflemektedir. Bu, kati-

limci kiiltiiriin dijital oyunlar tizerinden nasil yeniden Uretildiginin de bir gostergesidir.
Performans: Kendini izlenebilir Kilmak

YouTuberlarin icerikleri sadece eglenceli anlarinin kayit altina alinmasini kapsamamakta ayni
zamanda izleyiciyi eglendirilmeyi hedefleyen kurgusallik ve rol performansi ile ilerlemektedir. Bu
surecte cesitli icerik turlerini deneyen ve ekonomik maliyetlere katlanan YouTuber ve ailesi, plat-
formda kaliciigi yakabilmek adina talep odakli bir Giretim siirecine bagvurmaktadir. Cocuklarin kanal
kariyerleri erken yasta basladigi icin, tretilen iceriklerin ana malzemesi mahremiyeti de kapsayacak

sekilde zamanla ¢ocuklarin tim yasam diinyalarina dogru genislemektedir.

icerik Giretiminin perde arkasindaki gercek is yiikii disaridan eglence gibi goriinse de aslinda

geleneksel medya iscilerininkine benzer profesyonel yetkinlikler ve yogun mesai gerektirmektedir.
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Bu baglamda; cocuklarin ve ebeveynlerin, herhangi bir resmi sozlesme veya uzun vadeli bir gelecek
giivencesi bulunmaksizin, bu girisimin getirdigi cesitli maliyetleri ve riskleri hangi motivasyonla lst-
lendikleri sorusu temel bir tartisma noktasi olarak belirmektedir. Cocugun oyunu ve dogal anlarinin
gelecekteki sohret veya gelir vaadiyle bir “hevesli emek” (aspirational labor) (Duffy, 2017) yatirimina
donusmesi, sureci aciklamaktadir. Bu kapsamda, performans temasini anlasilir kilacak alt boyutlar
arasinda kurgusallik ve role girme, icerik dongusi: ekonomik sermayenin ve performansin yonetimi,

piyasaya duyarli Uretim ve uzun omirlilik ve mahremiyetin metalagsmasi bulunmaktadir.

Kurgusallik ve Role Girme

Kanallarda iiretilen icerikler, kanalin ilk yuklenen videosundan baslanarak incelemenin bittigi
son tarihe kadar kronolojik olarak izlenmis ve arastirma sahasina dair detayli notlar alinmistir.
Bu kapsamda, ¢ocuk YouTuberlarin okul oncesi donemini iceren videolarda, oyun-eglence tiirii
iceriklerde izleyicilerinin dikkatini onemsemekten uzak oldugu gozlemlenmistir. Bu erken donemde
cocuk, dogal ortaminda ve ritminde oyunun kendisine ve oyundaki eglence unsuruna odaklanmak-
tadir. izlendiginin farkindaligindan yoksun olunan bu siirecte, izleyici kitlesinin dikkatini hedefleyen
herhangi bir ekstra performans da gosterilmemektedir. Goffman’in (2014) sahne 6nii ve sahne arkasi

ayrimina referansla, heniiz bir “performans bilinci”nin tam olarak gelismedigi bir donemdir.

Cocugun yasinin biiyiimesiyle birlikte hem farkli oyun bicimlerini deneyimledigi hem de oyunun
kendisinden ziyade nasil daha iyi oynanacagl ve nasil daha eglenceli sunulacagi meselesine
odaklandigi gozlemlenmistir. Bu odaklanma siireci, cocugun kanal sahipliginin ve dijital varliginin
farkindaligina kavusmasiyla paralel ilerlemektedir. Bu noktadan sonra cocuk, kanal kariyerini suir-
diirme, icerik performansini arttirma ve izleyici dikkatini cekme gibi motivasyonlarla platformda
aktif rol almaktadir. ilerleyen siirecte icerikler, kurguya dayanan bir yapiya kavusmakta ve cocuklar
cesitli rollere girerek kamera onu performanslarini gerceklestirmektedir. Cocugun kendi lzerine
calismalarinin tiimii Foucault (2001)'nun tanimladigi “kendilik teknolojileri"ne denk gelmektedir.
Oyleyse bir kendilik teknolojisi olarak YouTuberlik, ebeveyn gozetimi altinda sunulan performans-
lari icermesiyle sadece bir oyun icerigi degildir. Aslinda bunlar ¢ocugun; teknolojik alt yapi, dil
becerisi, toplumsal etkilesimler, kulturel ifade ve tiuketim kaliplar etrafinda kendi bedenini, yasam

enerjisini ve hayatini tiiketilecek bir meta olarak kurguladigi ve suirekli yeniledigi cagdas “benlik
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pratikleri” (Bauman ve Raud, 2018)'dir. Cocuk, platform talepleri ve ebeveyn otoritesi gibi iktidar
teknolojileriyle uyumlu benlik pratikleri gelistirerek dijital kapitalizmin gereksinim duydugu dijital

ozne tipolojisine evrilmektedir.

Cocuk YouTuberlarin iiretmis oldugu icerikler incelendiginde kurgusallik ve role girme durumla-
rinin en net sekilde kurgu-sov-skec tiirinde somutlastig gozlenmistir. Bu tiir iceriklerin dogasindan
kaynakli olarak ¢cocuklar, ebeveynleriyle is birligi icerisinde onceden pratik ettikleri kisa senaryolari
canlandirmaktadr. iceriklerdeki bir takim teatral unsurlarin kamera karsisinda oldugunun bilinciyle
canlandirilmasi ve performansa dokiilmesi, Goffman (2014) tarafindan “dramatik canlandirma”
teknigi olarak ifade edilen durumun kullanildigina isaret etmektedir. Cocuk kamera karsisinda
(sahne 6niinde) icerige dair performansini icra ederken bu performansi destekleyen ve inandiricilik

kazandiran dekor, kostiim ve cesitli ara¢-gereclerden de destek almaktadir.

iceriklere dair gozlemlerde cocuk YouTuberlarin kurgu-sov-skec tiirii videolarda role girdigine ve
sonrasinda rolden ciktiklarina dair isaretler belirlenmistir. Kanallara yuklenen videolarda kamera
arkasi ve hazirlik siireclerine dair anlarin kayitlar da paylasilmaktadir. Goffman’in (2014) “izlenim
yonetimi” kavramiyla ortiisen bu durum, cocugun belirli bir senaryo etrafinda rol icra ettigini,
kameraya donuk oynadigini, seyirci geri bildirimlerini onemsedigini ve performansi tizerine bilingli
bir calisma yurittiglinu ortaya koymaktadir. Kamera karsisinda ¢ocugun dogal tavir takinmamasi
aksine siirekli bir role biiriinmesi, Marwick (2013)'in tanimladigi mikro-sohretin bir pratik oldugu
distincesini dogrulamaktadir. Cocuk, iinlii olma durumunu birtakim performanslari icra etme siire-
ciyle elde etmektedir. Yani sohret, cocugun sahip oldugu bir sey degil, kamera karsisinda yaptigi bir

is olmaktadir.

Gozlemlerde cocugun role girmesini iceren kamera onii performansinin; role konsantre olmayi,
hazirlik yapilmasini, kayit sureglerini, izleyiciye duygularin aktarilmasini ve jest-mimik hareketle-
rinin kullanilmasini icerdigi belirlenmistir. Kamera arkasindaki siireclerde de ¢ocuklarin birtakim
sorumluluklar Gistlendigi goriilmiistiir. Ozellikle icerige dair fikir gelistirilmesine, sekillendirilmesine
ve fikrin bir senaryo baglaminda izlenebilir kilinmasina yonelik ¢ocugun cesitli girisimleri bulun-

maktadir. Cocuk YouTuberlarin icerigin hazirlanmasi ve Uretimi asamalarinda gosterdigi bu tir
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performans stuiregleri, platform ekosistemindeki yogun rekabet ortamindan siyrilabilme ve kanal

kariyerinin devamliligi acisindan kritik oneme sahiptir.

iceriklerin yapisi incelendiginde, kanal kariyerinin baslangic dénemine ait videolarin amator yak-
lasimla hazirlandigi goze carpmaktadir. Bu iceriklerde kisa senaryoya dayali hikayeler, ev ortaminda
ve kolay sekilde erisilebilen malzemelerle canlandirilmaktadir. Kanal kariyeri icerisinde ebeveyn-
lerin ve ¢ocugun platforma asinalik gelistirmesi ve kanali on plana ¢ikarma isteklerine paralel
olarak ¢ocugun ekran performansi da gelisme gostermektedir. Bu siirecte, cocugun iceriklerdeki
performansini destekleyen malzemelerin (dekor, kostiim, 151k, ses, animasyon vb.) hem kullanilma
sikigi hem de cesitliligi artmistir. Bu stireclerle profesyonel bir yaklasima kavusan bazi tirlerdeki
iceriklerin, kanalin izlenebilirligine ve performansina dogrudan etki ettigi belirlenmistir. Boylece

dijital kapitalizmin amator bir Uretimi nasil profesyonel bir ise doniistiirdiiglinii ortaya koymaktadir.

iceriklerdeki kurgusal yapinin ve teknik altyapinin olusturulmasinda bir is bolimii siirecinin
yurituldugu gozlemlenmistir. Kamera kayit islemleri ve montaj siiregleri ile performansa destek
olma gorevlerinde ebeveynler varlik gostermektedir. Bu durum, iiretim bigiminin bireysel bir ¢caba
olmaktan ote aile ici is bolimiine dayanan bir uretim siireciyle yurutildugini gostermektedir.
Ancak “oyunun bir ise doniismesi” (Masterson, 2020) gercegini de gozden kagirmayarak ebeveynlerin
yonetici/prodiiktor olarak cocugun oyun alanini ve zamanini bir tiretim merkezine donustiirmesinin
risklerinin bilincinde olmak gerekmektedir. Yazar; oyunun profesyonel bir ise evrilmesinin ebeveynin
cocuk Uzerindeki yonetimsel otoritesini mutlaklastirdigini, finansal ve psikolojik haklari koruyacak
yasal guivencelerin yoklugunda ise bu strecin ¢ocugu istismara acik ve savunmasiz bir konuma

ittigini iddia etmektedir.
icerik Dongiisii: Ekonomik Sermayenin ve Performansin Yonetimi

YouTube platformu, kullanicilarin herhangi bir uzman teknik bilgiye veya pahali ekipmanlara
ihtiya¢ duymadan icerik uretebilmeleri imkaniyla popilarite kazanmistir. Ancak platformda rakip
ureticiler arasinda one ¢ikmak, icerik treticisi kimligi kazanmak ve bunu siirekli elde tutmak belirli

bir ekonomiyi gerektirmektedir. Kapsamli gozlemler sonucunda, ekonomik sermaye kullaniminin

istanbul Universitesi Sosyoloji Dergisi, 45 (2): 636-681 WNWW 660



Performans, Goriiniirliik ve Ticarilestirilmis Cocukluk: Cocuk YouTuberlarin Oznellik insasina... Apak & Aygiil, 2025

kanal kariyeri boyunca cesitlilik gosterdigi belirlenmistir. icerik déngiisii seklinde ele alinabilecek

bu durum, ekran performansini desteklemeyi ve izlenebilirligi arttirmayr amaclamaktadir.

icerik olusturma, icerik kalitesini artirma ve icerik cesitlendirme siirecleri; YouTube'da icerik
uretimine baslama ve kariyer gelistirme asamalarinda ekonomik sermayenin kullanim amacini
yansitmaktadir. Kanal kariyerinin ilk donemlerinde icerik uretmek icin devreye alinan ekonomik
sermaye, sirecin farkli asamalarinda taktiksel olarak icerigin kalitesini yiikseltmek ve izlenebilir
icerikler uretmek icin kullanilmaktadir. YouTuber, ekonomik sermayesini “yaraticilik kaldirici” olarak
kullanilarak zamanla siradanlasan icerik siirecine ¢oziim getirmekte ve onu sirekli bir performans

unsuruna donistirmektedir.

icerikler incelendiginde, cocuklarin kariyerlerinin sonraki dénemlerine nazaran ilk dénemlerinde
sayica ve cesitlilik bakimindan az ve daha ekonomik driinler kullandigi belirlenmistir. Bu siirecte
iceriklerde siirpriz yumurtalar ve kiiclik nesneler yogunlukta bulunmaktadir. Devamindaki siirecte
ise oyun malzemelerinin sayisinda ve cesitliliginde artis gozlemlenmistir. incelemelerde belirlenen
“10.000 TL DEGERINDE FARKLI SLIME ALISVERISI NE ARARSAN VAR!”, “Kizimizin 750 bin hediyesi Yesil
jeep” ve “2000 TL Degerinde Tam 70 Kilo Slime Yaptik” video basliklari, icerik iiretimine ayrilan eko-
nomik sermaye hakkinda fikir vermektedir. icerik tiretiminde kullanilacak oyuncaklarin toplu sekilde
satin alinmasi, alisveris arabalarinin yetersiz kalmasi veya evin odalarina sigmayan oyuncaklar icin
baska evler kiralanmasi gibi paylagimlar, icerik Ureticisi kimligi kazanabilme, platforma tutunabilme
ve izlenebilir performans sunabilme agisindan goze alinan ekonomik maliyetin biytklugune dair
bilgiler sunmaktadir. Bu agidan oyun malzemelerinden beklentinin oncelikle oynamaya hizmet
etmesi olmadigl daha ziyade ¢ocuk YouTuberin performansina eslik etmesinin arzulandigi ve bu
materyallerin birer “gosteri metas!” (Debord, 1996) olarak kullanildigi soylenebilir. Saha gozlemle-
rinde saptanan ebeveyn yonlendirmeleriyle satin alinan metalar, oyuncak zenginligi ve kurgulanmis
oyun sahneleri, Buckingham (2011)'in belirttigi iizere tiiketim kiiltiiriiniin aile ici iliskiler lizerinden
uretilip toplumsal iliskiler tarafindan nasil insa edildiginin gostergeleridir. Bu siirecte cocuk YouTu-

ber, 'Uretici ozne' ile 'tuketilecek nesne' arasinda salinmaktadir.
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Baba: Arkadaslar, oyuncaklarla ilgili ben size hep bir seyler soylilyorum ama yine ara
ara soylemek istiyorum. Yani bizde ¢ok fazla oyuncak var. Oyuncak aliyoruz. Bunlari biz
neden aliyoruz? Artik biliyorsunuz bizim i¢in video yapmak, YouTube’'da artik videolar
yayinlamak bizim isimiz gibi oldu. Onun icin biz bu oyuncaklari sadece size gostermek
icin aliyoruz aslina bakarsaniz. Yoksa bu kadar oyuncak alip da kizimizin bu kadar

oyuncaklarla oynadigi falan yok. (Kanal C, 2018).

Kanal kariyerinin ilerlemesi ve performans metriklerinin ivmelenmeye baslamasiyla birlikte gelir
elde edilmekte ve bu gelirlerle teknik ekipmanlar yenilenmekte, daha kaliteli ses, isik ve goruintu
kombinasyonuyla icerikler (retilebilmektedir. YouTuberlar giris lcreti bulunan ve dekor icerigi
bakimindan zengin stiidyo ve oyun mekanlarini da kullanarak icerigin izlenebilirligini artirmaya

calismaktadir.

YouTube platformunda zaman zaman populer icerik turleri ortaya ¢ikmakta ve ortamdaki icerik
uretim akimini belirlemektedir. Cocuk YouTuberlar, ortama egemen olan bu icerik turunun glicinden
faydalanmak amaciyla soz konusu igerikleri kendi kanalinda yeniden yorumlayarak tekrar dolasima
sokmaktadir. Ancak bir noktadan sonra tekrara diisme, izleyici ilgisini kaybetme ve icerigin siglasma-
s1 gibi tehlikeler giindeme gelmektedir. Bu durumlari agmaya yonelik daha once denenmemis oyun,
oyuncak ve icerik turlerinin yeni bir kurgu icerisinde sunulmakta oldugu gozlenmektedir: “Diinya’da
bir ilk”, “Turkiye'de ilk bizim kanalda denedik”, “Simdiye kadar yapilmis en biyiik slime”. Platforma
egemen olan performans baskisinin giidiimiinde ortaya ¢ikan yeni icerik turleri ve kurgular, tiiketim
kiltirunu hem normallestirmekte hem de toplumsal iliskiler tizerinden yeniden uretmektedir. Bu
noktada Terranova (2013: 35)'nin internet lizerindeki etkinliklerin her kullaniciyr yaratici bir 6zneye
donustiirmeyecegi uyarisini hatirlamak yerinde olacaktir. Ciinkii cocuk YouTuberlar tamamen 0zglir
ve yaratici degildir; aksine izlenme sayilarini artirmak icin YouTube ekosistemine egemen olan
algoritmanin talep ettigi "tekrarlayan ritiielleri" (challenge, unboxing vb.) gerceklestirmek zorunda-
dirlar. Yani ¢ocuk, yenilikci Uretim yapan bir kisilik gibi goriinse de aslinda platformun ve izleyici

taleplerinin belirledigi bir iiretim bandinda calismaktadir.
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Baba: Cok fazla sekilde slime videosu istiyorsunuz. Bir de slime videosu falan niye
yapmiyorsunuz falan diyorsunuz arkadaslar. Artik cok slime yapan var. Biraz daha farkli,
biraz daha yaratici seylerle ugragmaya calisiyoruz aslinda ama ssiz istediginizicin de gene
yapmaya devam edicez. Yaratici dedigimiz eglenceli yani tuhaf olur, komik olur (Kanal

D, 2019).

izlenebilir icerik iiretme baskisi ve akim icerik tiirlerine uyum saglayabilme endisesi, icerik
ureticilerinde israf boyutuna varan tuketim aliskanliginin olugsmasina ve bunun normallesmesine
hizmet edebilmektedir. Gozlemlerde, gida maddeleri de dahil olmak lizere cesitli materyalleri kirma,
bozma, dokme ve patlama yoluyla tiiketildigi gozlenmistir. Daha sik olarak challenge icerik tiirle-
rinde yasanan bu tir uygulamalara dair orneklere “Lastikle karpuz patlatma”, “ya ye ya kafana dok”,
“5 dakikada marketten istedigini al” isimli videolarda rastlanmaktadir. Bu icerik tarziyla YouTuber,
izleyicilerin ilgisini ve dikkatini cekmeye, platformda one ¢ikmaya ve belirli icerik turleri tizerinden

kanal kimligi olusturmaya calismaktadir.

Merhaba arkadaslar sizlere gorsel bir sov hazirlamak igin hichir masraftan kaginmadik
ve tamamen siidor marka sagliga zararsiz onayli tutkal trtinleriyle havuzun iginde 2.000

Tl degerinde 70 kilo civarinda harika bir slime yaptik (Kanal D, 2019).

icerik iiretimlerde sayica cok ve cesitli sayida oyun materyali ve oyuncak kullanmasi, cocuk Yo-
uTuberlari yakindan takip eden ve kanalina karsi aidiyet duygusu gelistiren izleyici cocuklar ve ebe-
veynler tarafindan elestirilmektedir. iceriklerdeki “tiiketim bollugu”, izleyici cocuklarda, ekranlardan
gordiikleri diinyanin bir “meta diinya” (Debord, 1996: 27) olarak algilanmasina, kendi gercekliklerine
dair kavrayis yeteneklerinin korelmesine, sosyal ve ekonomik esitsizlik algisinin yerlesebilmesine
ve “yetersizlik hissinin” olusabilmesine sebebiyet verebilmektedir. Kullanilan ara¢-gereglerin eko-
nomik degeri diistinildliglinde, izleyici cocuklarin her materyale ulasmasi ve onu deneyimlemesi
miimkiin olmamaktadir. Bu arastirmanin bulgulariyla paralellik gosteren Atalay (2019) calismasinda,
cocuk YouTuberlarin liks tiiketim materyallerini birer performans araci olarak kullandigini belirtmis

ve bu iceriklerin hedef kitle Uzerinde yarattigi ofke, kiskanglik ve 06zdeslesme temelli psikolojik
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yansimalari izleyici geri bildirimleri Uzerinden ortaya koymustur. Kanallara gonderilen yorumlar
incelendiginde, cocuklar tarafindan daha ¢ok imrenme ya da sitem seklinde ifadelerin ebeveynler

tarafindan ise bu durumun daha ¢ok olumsuz etkilerine dair ifadelerin yer aldigi gozlenmistir.
Keske benimde boyle esyalarim olsaydi (izleyici, 2021)

Boyle videolari cekmeniz gayet giizel ama durumu olan var olmayan var yapmayin ya

(izleyici, 2021)

kizimin gittigi kresten sizi izleyen bir cok cocugun sahip olamadiklari olanaklar icin
liziildligiinii annelerin ise eksik hatta ezik hissettigine sahit oldum... (izleyici ebeveyn,

2021)

Piyasaya Duyarli Uretim ve Uzun Omiirliiliik

YouTube platformunun rekabetci yapisi, icerik treticilerinin kilttrel tGretim sureclerini bicimlen-
direrek onlari yeni icerik bulma arayislarina yonlendirmektedir. Kanal incelemelerinde ¢ocuklarin
icerik uretim tarzlarinin kanal kariyeri icerisinde talep odakli bir yapiya kavustugu gozlemlenmistir.
Cocuk YouTuberlar, iletisim kanallarini agik tutarak ve etkilesim cagrilarinda bulunarak izleyicile-
rinin begeni egilimlerini belirlemeye calismaktadir. Bu siirecte izleyicilerden etkilesim araclarini
(begenme, begenmeme yorum yazma vb.) kullanmasini ve yorumlar araciligiyla icerik onerisinde
bulunmalarini istemektedir. YouTuberlar, “daha farkli ne tur icerikler istiyorsunuz yazmay unutma-
yin”, “bu tiir iceriklerin devam etmesi icin videoyu begenin” gibi hatirlatmalarda bulunmaktadir. Bu
durum Fuchs (2020: 218)'un “sosyal medyanin deger iiretim siireci” elestirisi iizerinden okunabilir.
Dijital kapitalizmin deger mantigina gore platformlar, eglence ve lretimi ic ice gecirerek ¢ocuk
YouTuberlari denetimli birer icerik kaynagina doniistiirmektedir. Oyunun ise doniistiigii (playbour)
bu siirecte devreye giren 6z-denetim uygulamalari, sadece cocuk YouTuberin performansini (icerik
performansi ve metrik performansi) degil ayni zamanda izleyicinin platformdaki kaliciligini da
saglayan yapisal bir stratejidir. YouTuberlarin kanal kariyerinde izleyiciyle kurdugu samimiyet ve

aidiyet iliskileri kadar icerik tiretimi Uzerindeki izleyici talebinin de biyiik rol oynadigi soylenebilir.
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Baba: Arkadaslar istediginiz bir kostim varsa eger diktirmemizi istediginiz, gormek
istediginiz. Yorumlara yazin. Biz buradan diktirelim. Onlari giyelim. Onlara gore skeg ve

sov yazalim, sizlere oynayalim. Hep beraber egleniriz. (Kanal A, 2017).

Kanal kariyeri siirecinde ¢ocugun yasinin biyimesi, ilgi alanlarinin cesitlenmesi ve izleyici
taleplerini onemsemesi gibi durumlar, kanalin icerik tiretim tarzini ve cesitliligini etkilemektedir. Bu
duruma Kanal D 6rnek gosterilebilir. Bagrol cocuk (14 yas), bilyiimesi neticesinde geng kiz modasi,
giyim stilleri ve kozmetik trunleri hakkinda vlog tiri icerikler tiretmeye baslamistir. YouTuber ile
izleyici cocuklarin da biiyiimesi ve ilgi alanlarinin farklilasmasiyla kanal zorunlu bir kabuk degistirme
stireci gecirmektedir. YouTube platformunda uzun omiirlu icerik treticisi kimligi kazanmanin yolu,
kanalin hedefledigi izleyici kitlesiyle uyumlu sekilde hareket etmede ve “uyarlanabilir 6znellik”
gelistirmede yatmaktadir. Bu durum kanallarin hedef kitlesine uyum saglamak amaciyla ge¢mis ice-
rikleri dahi silebildigini, platformlarda icerigin kalici olmadigini aksine siirekli olarak giincellenen,
optimize edilen ve yonetilen bir “dijital varlik” alani oldugunu gostermektedir. Cocuk YouTuberlarin

veriye dayali bir performans ortaya koymasinin ve bunu 6nemsemesinin nedeni de budur.

Baba: Bu arada arkadaslar yaklasik 1300 tane video sildim. Biliyorsunuz. 2 milyar
izlenim degerinde video sildik. Clinkii kizimizin 0 zaman yasi kiigiikti. Simdiki izleyicile-

rimizin cogunun yasi artik kizimiza yakin.

Basrol: Benimle birlikte biiyiiyorlar yani dyle diyim (Kanal D, 2020).

Mahremiyetin Metalagsmasi

Kanallarin icerik uretim surecleri iizerine yapilan gozlemlerde, kanal kariyerlerinin erken asama-
larinda ebeveynlerin dijital medya kullanim pratiklerine giin gectikce yerlesen ‘shareting’ (Notting-
ham, 2020) tarzi videolarda cocukluk durumlarinin ekranlara tasindigi belirlenmistir. Kariyerin iler-
leyen asamalarinda ise ¢ocuk, platforma egemen olan rekabet ve seffaflik talepleri dogrultusunda
yasamini ve kendisini izlenmeye deger bir icerik olarak kurgulamaktadir. Bu asamada seyircilerine

izlenebilir bir ‘benlik imaji’ (Goffman, 2014) yansitan cocuk YouTuberlarin, icerik iiretimi lizerinden

=
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kendini seffaflastirma girisimini “kendini-isiklandirma” (Han, 2018: 70) seklinde ifade etmek miim-

kunddr.

Cocuklarin mahrem anlarina ve alanlarina ait her detayin (cocukluk duygu durumlari, dus ve
banyo zamanlari, ebeveynlerle etkilesim siirecleri, 6zel alanlar ve kisisel esyalar vb.) giderek video
iceriklerine dahil edilmesi, cocuk YouTuber icin Goffman’in (2014) sahne 6nii ve sahne arkasi
ayriminin siliklestigini diger bir deyisle bireyin 6zel ve kamusal benligi arasindaki geleneksel sinir-
larin bulaniklastigini gzler dniine sermektedir. incelemeler kapsaminda kanal kariyerleri siirecinde
cocukluk mahremiyetinin iki sekilde metalastigi belirlenmistir: Ebeveynlerin hatira biriktirme moti-
vasyonlari ve ¢ocugun icerik uretimi girisimleri. Her iki sekilde de ¢ocukluk durumlari, etkilesimli
ekranlar uzerinden sadece gosterilmemekte ayni zamanda seyircilerin duygularini harekete geci-

recek sekilde performatif olarak sunulmaktadir.

Bu agidan videolarda mahrem anlarin paylasilmasinin bir tercih olmaktan ziyade, Duffy (2017)'nin
vurguladigi gibi platformun, takipgilerin ve sponsor is birliklerinin "otantiklik" talebinin dayattig
ticari bir zorunluluk olarak okumak mumkundur. Kariyer surecinde ozel hayatin sinirlan giderek bir
marka stratejisinin unsuru haline donusmektedir. Calismadaki bulgularla uyumlu olarak Sekmen
(2019), inceledigi popiiler cocuk YouTuber kanalindaki iiretim siireclerinin cocugun ev yasantisini
kamusallastirdigini belirtmektedir. Bu durum, mahremiyetin yitimine yol acarken; cocugun kendi
ozel alanindan mahrum kalmasina da neden olmaktadir. Sonucta performans sireglerinin dogal
cocukluk durumlari ve mahremiyet alanlarina yonelik genislemesi, cocugun YouTube platformunda
yeni bir oznellik formunu deneyimledigini ve bu 6znelligin dijital kapitalizmin mantigina gore sekil-

lendigini gostermektedir.
Ticarilesme: Metalasan ve Markalasan Cocuk Oznelligi

Cocuk YouTuberlarin platformdaki varliklari ve icerik uretim surecleri, sadece oyun, hatira birik-
tirme, eglence, iletisim kurma ya da kendini ve yeteneklerini ifade etme siirecleri baglaminda
degerlendirilmemelidir. YouTube baglaminda ¢ocuklarin icerik Ureticisi kimligi kazanma siiregleri,
platform icerisinde gomulu sekilde isleyen gorunmez ticarilestirme mekanizmalar tarafindan

yonlendirilmektedir. Bu agidan ¢ocuklarin, piyasa degerine sahip bir 6znellik insasi siirecini dene-
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yimledigi soylenebilir. Platformda igerik Ureticisi kimligi kazanmak, siirdiirilebilir goriiniirliik elde
etmenin gerekli ancak yeterli kosulu degildir. Asil mesele, kisinin yasami, yetenegi, mahremiyeti
ve kim olduguna dair sahip olduklar etrafinda izlenebilir ve talep edilebilir bir kisilige donisme
siirecidir. Leon'un (2018: 128) vurguladigi iizere cocuk YouTuberlar (ve ebeveynleri) teknik iiretim sii-
reclerinde bir yetkinlik gosterseler de platformun ticari politikalarina ve reklam odakli yapisina dair
elestirel bir bilince sahip degildirler. Bu durum ise saha bulgulariyla temellendirdigimiz 'ticarilesmis
oznellik' insasinin ¢ocuklarin farkindaligi disinda platformun dayandigi deger mantigi ve maddi
cikarlariyla kesismektedir. Ticari sosyal ag YouTube baglaminda, ¢ocugun kendi Urettigi icerikler
izerinden hem iriine hem de Ureticiye doniismesi ve cocugun markalagsmasi stirecleri, buttincl bir
ticarilesme mantigina hizmet etmektedir. Ticarilesme temasini anlasilir kilacak alt boyutlar arasinda

markalasan ¢ocukluk, itlham verici kisilik, gelir modeli ve kariyer beklentisi bulunmaktadir.

Markalasan Cocukluk

Gozlemlerde cocuklarin markalagsma streclerinin kanal kariyeri icerisinde u¢ asamada ele
alinabilecegi belirlenmistir. ilk dénemde cocuklar, YouTube platformunun ve YouTuber kimliginin
farkindaligindan yoksun sekilde ¢ogunlukla oyun zamanlarinda ve giindelik etkinlikler icerisinde
edilgen bicimde ebeveynleri tarafindan kayit altina alinmaktadir. Bu, dijital medya ortam ve aragla-
rini dijital gunlik olarak kullanan ve ¢ocuklarin giindelik yasamina dair icerikleri dijital ortamlarda
paylasan ebeveynlik olarak ‘shareting’ (Nottingham, 2020) ile agiklanabilir. YouTuberlarin erken
kanal kariyeri, ani ve hatira biriktirme amaciyla kayit altina alinan cocukluk mahremiyetinin ve dogal
anlarin izleyiciler icin bir vitrine tasinmasiyla karakterize olmaktadir. Cocuklarin videolarina yonelik
dogallik vurgusu Duffy (2017)'nin markalar icin insa edilmis bir "marka benlik" imaji lizerinden
diistiniildiigiinde cocuklarin nasil birer "iiriin" gibi paketlendigi (sirinlik, masumiyet vb. lizerinden)
anlasilir olmaktadir. Burada ¢ocugun kendisi olmasi ve ¢ocuklugunu yasamasi bile bir performans
zorlamasi altinda tecriibe edilmektedir. Kanal C'nin kurucusu olan baba, kanalin kurulma fikrini ve

icerik uretim sureclerini bir roportajda soyle ifade etmistir:
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Antalya’da yasiyoruz, esim Ukrayna vatandasi. Kizimizin kii¢likluglinden bu yana hatira
fotograflarimiz ve videolarimiz eksik olmazdi. Kizimin annesi sayesinde Rusca da konus-
tugu icin YouTube Uzerinden Rusca kanallar, videolar izlerdi. Aile ve hayattan kesitler
iceren videolarin Turkge versiyonlarini yapmak bizim icin ¢ok kolayds; ¢tinki kendimiz
icin zaten siirekli fotograf ve video cekiyorduk. Baslarken aklimizda hem kizimizin
bundan hoslanmasi hem onunla oyun oynarken hatiralarimizin kalici olmasi vardi. Ama

baslarken bundan para kazanilabilecegini de gordiik. (Gazete Duvar, 2020).

Kanal kariyerinin ikinci asamasi, bir gegis siirecidir ve YouTube baglaminda yeni yeni elde edil-
meye baslanan taninirlik siirecinin fark edilmesini ve anlamlandirilmasini icermektedir. Cocuklar bu
asamada, neden baskalari tarafindan izlendigi, kimlerin izledigi ve ne tiir icerikler Urettigi hakkinda
diisiinmeye baslamakta, kanal icerisindeki roliine dair kesfedici bir tavra biirinmektedir. inceleme-
lerde ¢ocuklarin bu siiregte, kanallarini kontrol ettigi, izleyici yorumlarini okudugu, gelen yorumlari

degerlendirdigi ve takipgilerine geri donls sagladigi gozlemlenmistir.

Kanal kariyerinin son agamasi, cocugun goriintirliguniin ve etki giiciiniin yerel baglamdan kiiresel
olcege genisledigi ve kendisini de platform ici ve disinda marka kisilik olarak konumlandirdigi
stirece karsilik gelmektedir. Kanal gozlemlerinde bu durumun somut gostergeleri olarak Tiirkiye ve
yurtdisinda duzenlenen hayran etkinlikleri, kendi adina tiretilen dijital oyunlar ve oyuncak bebekler
ve ticari isletmelerle kurulan is birligi iliskileri gosterilebilir. Bu siiregler, cocugun izleyici kitlesini
buyitmeye, taninirigini genisletmeye ve kanal kariyerini farkli baglamlara tasimaya yardimci

olmaktadir.

Kuresel ¢capta gorunurliik ve popilerlik kazanan ve ¢esitli markalarla is birlikleri gelistiren bu
tiir sosyal medya (inliisii cocuklar icin cocuk etkileyiciler (kidfluencers) adlandirmasi kullaniimak-
tadir. Kidfluencerlar, cevrim ici ilgiyi kendilerinde toplayan veya ebeveynleri adina bu ilgiyi yoneten
aktorlerdir. Bu girisimlerin aile odakli yapisi geregi; kanallarin prodiiksiyonu, ticarilestirilmesi ve
iceriklerin yasal sorumlulugu dogrudan ebeveynlerin/vasilerin kontroliinde ilerlemektedir (Clark
ve Jno-Charles, 2025). Bu tiir cocuklar, sahip olduklar goriiniirliik ve etki giicleriyle hem kendi

markalasan rtinlerini hem de farkli markalara ait trtinleri pazarlayarak izleyici kitlesinin satin alma

i
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davranislari Uzerinde yonlendirici glice sahip olmaktadir. Boylece cocuk, dijital alanda uyguladig
goriinurliik stratejileri ve kendini izlenebilir kilma performanslariyla dijital cocuk o6znelliginin bir

tiirt olarak cocuk YouTuberligl temsil etmektedir.

Cocuklar, sadece kanal kariyerinin erken asamalarindaki mahremiyetlerinin ekranlara taginma-
siyla degil ayni zamanda kariyerlerinin ilerleyen asamalarinda markalasma siireci ile oznelliklerinin
de metalastinlmasiyla karsi karsiya kalmaktadir. Kanal A'daki basrol ¢ocuklarin kendilerine ait
oyuncaklar Urettirdigi ve is birligi yaptigi isletme iizerinden bu oyuncaklari hem ulke icine hem de

yurtdisina pazarladigi belirlenmistir:

Baba: Vardem Oyuncak yurtdisinda siz ¢ok izleniyorsunuz diye onlar sana ve kardesin

adina bebek yaptirmislar. Artik sizin de bebekleriniz var. (Kanal A, 2017).

Cocuk YouTuberlar, markalagsma ve etki giiciinii yalnizca ¢evrim disi yasam lizerinden degil ayni
zamanda ¢evrim i¢i ortamlar uzerinden de genisletme pesindedir. Cocuk YouTuberlarin markalasma
stirecine dair incelemelerde, kendi adina irettirdigi mobil dijital oyun uygulamasinin oldugu belir-
lenmistir. Kanal A'nin basroli olan iki kiz kardes, dijital oyun karakteri olarak oyunda yer almaktadir.
YouTuber kardeslerin ebeveyni, kanal iceriginde mobil oyunu tanitmakta ve izleyici ¢ocuklara ne

tirden katkilari oldugunu agiklamaktadir.

Anne: Merhaba sevgili arkadaslar. Sizin i¢in harika bir oyun ¢ikardik. Bu oyunu oynarken
hem egleneceksiniz hem de harika hediyeler kazanacaksiniz. Oyunu indirmeniz igin size
link birakiyorum. https://toyplaymedia.com/reklam.html buradan oyunumuzu indirebi-
lir maceramiza ortak olabilirsiniz. Unutma oyunda ilk 4'e girersen harika hediyeler sizi
bekliyor. Sevgili ebeveynler bu oyun cocuklarin odaklanmasina yardimci olarak, el-goz
koordinasyonunu arttir, reflekslerini gelistirmelerinde yardimci olur ve motor becerile-

rini gelistirir. (Kanal A, 2017).

Cocuk YouTuberlarin markalagsma sirecini ve kisiligini destekleyen uygulamalar arasinda izleyici

kitlesiyle bulusma etkinlikleri diizenlemek yer almaktadir. Kanal D ve Kanal C isimli kanallarin
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izleyicilerinin katilimiyla bu tir etkinlikler diizenledikleri gorilmektedir. Bu iceriklerde YouTuber
ve izleyici kitlesi yurt ici ve yurt disi organizasyonlarda bulusmaktadir. Kanal C kanalinin basrolu
olan cocugun Azerbaycan'da biyiik bir izleyici kitlesiyle bulusma gerceklestirdigi goriilmustur.
Bu durum, cocugun ulusal sinirlari asan bir etki giiciine ve marka goriiniirligiine sahip oldugu-
nun gostergesi durumundadir. Diger bir 6rnek Kanal D kanalinda da bulunmaktadir. “istanbul
bulusma Kanal D 2018" adiyla paylasilan videoda basrol ¢ocuk, AVM icerisinde izleyici kitlesiyle
bulusmaktadir. Bu video incelendiginde, cocugun icerik dreticisi kimliginin farkinda oldugu,
popiler kisilik oldugunu hissettigi ve bu siireclerden memnuniyet duydugu anlasilmaktadir. Bu,

dijital popilerligin ¢ocuklarin benlik algisini nasil sekillendirmekte oldugunu gostermektedir.
Sunucu: Sen her yerde taniniyor musun? Boyle sik sik basina gelen bir sey mi?
Basrol: Evet
Sunucu: Bundan mutsuz oldugun anlar var mi? Her zaman mutlu musun?

Basrol: Her zaman mutluyum. Ciinki bir insanin bu sekilde ilgi gostermesi ya da
benim bir insani bir sekilde sevmem ve ilgi gostermem ¢ok farkli geliyor bana. Cuinkii
bunlar hayatimda bu kadar arkadasimin oldugunu bilmiyordum. Daha farkli geliyor

insana. (Kanal D, 2020).

Cocugun YouTube platformu baglaminda insa ettigi 6znelligi etrafinda gelisen tiim bu stireclerin
pazarlanabilir bir iligkiye donisme egilimi bulunmaktadir. Bu duruma drnek olarak Kanal D kanalinin
basrolii cocugun izleyicilerinin daveti ile ev ziyaretleri gerceklestirmesi gosterilebilir. Ev ziyaretle-
rine dair video kaydinda YouTuberin ebeveyni izleyicilere yonelik olarak “baska arkadaslarimizin
da evine gidecegiz. Onlarin da videolarini ¢ekecegiz. Sizlere ve evinize misafir olmamizi isterseniz
mesajlarinizi bekliyoruz.” (Kanal D, 2019) seklinde ¢agrida bulunmaktadir. Cocuk YouTuberin gercek-

lestirdigi bu tiirden etkinlikler, izleyicinin de icerigin bir parcasi haline getirildigine isaret etmektedir.
itham Verici Kisilik

Markalasan ¢ocuk, popiilerlik elde etmesiyle cevresindeki diger kisiler icin itham verici bir kisiligi

temsil etmektedir. Cevrim disi yasamda tanidik kisiler ve arkadas cevresi, cocuk YouTuberlarin ice-
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riklerinde yer almakta ve kanala abone olunmasi cercevesinde destek cagrilarinda bulunmaktadir.
Yakin cevrenin cocuk YouTubera karsi gostermis oldugu bu destek ve ilgi, aslinda YouTube cevresinde
gelistirdigi ve sonunda oznellik bicimini alan kariyerin teyit edildiginin isaretleri olarak alinabil-
mektedir. YouTuberlarin platform icerisinde gelistirdigi goriiniirliik, popiilarite ve etki giicii, yakin
cevresi tarafindan fark edilmekte ve diger ebeveynler de bu kariyer yolunu takip ederek ¢ocuklarina
kanal agmaktadir. Bu arastirmada ulasilan "markalasan ¢ocuk" imgesi, sadece bir kurgu olarak degil,
akran grubunun (izleyicilerin) da onayladigi ve arzuladigi bir toplumsal statiiye isaret etmektedir.
Bu arastirmadaki 'ilham' ve 'kariyer' vurgularini teyit eder sekilde inal Kamaci (2021); amator sekilde
icerik Ureten cocuklarin, YouTuberligi imrenilen bir statii gostergesi olarak alimladiklarini ve bu
yasam bicimine yogun sekilde 6zendiklerini ortaya koymustur. Ote yandan katiimcilar, YouTuberligi
profesyonel bir gelecek planinin merkezine yerlestirmese de bir hobi/ek is kategorisinde degerlen-
dirmektedir. Bu dogrultuda cocuk YouTuberlarin diger ¢cocuklar icin rol model pozisyonuna gectigi

soylenebilir.

Anne: Misafir kizin kanali var. Ondan sonra misafir oglanin kanali var. Bir baska kizimizin
kanali var. Ondan sonra bir suru arkadaslarimizin kanallari var. Bu arkadasimizin niye
kanaliyok. Senin niye kanalin yok. Sana da YouTube kanali agalim mi? Anneye soyleyelim

sana da kanal a¢sin olur mu? (Kanal E, 2019).

Cocuk YouTuberlar sadece yakin cevresi icin degil ayni zamanda icerik ureticiligi kariyerine
baslama asamasindaki diger cocuklar ve ebeveynleri icin de ilham verici, yol gosterici ve etkili bir
sosyal ag olarak islev gormektedir. Markalasan ve rol model alinan ¢cocuk YouTuber, potansiyel cocuk
YouTuberlara deneyimlerini aktarmakta, mentorluk yapmakta ve izleyici kitlesi tizerindeki guctinu
kullanarak diger kanallara destek cagrisinda bulunmaktadir. incelemeler sirasinda en fazla abone
sayisina sahip (10 Mn abone) Kanal A kanalinin YouTube kariyerine baslamasinda ve siireg icerisinde
kendisini gelistirmesinde Kanal F’ (15,2 Mn abone) isimli kanaldan destek aldigi anlasilmistir. Bu

kanalin icerikleri incelendiginde Kanal F adli kanalin evinde ortaklasa sekilde sik sik icerikler Uretil-

7Kanal F isimli kanal, Tiirkiye'de icerik iiretimi yapan ancak kanal konumunu A.B.D olmasiyla 6rneklem kriterlerini
saglamayarak orneklem grubuna ve incelemeye dahil edilmemistir.
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digi gozlenmistir. Stratejik is birligi sayesinde icerik cesitliliginin saglandig, izleyici ilgisinin kendi

kanalina yonlendirildigi ve platformdaki goriiniirliik siirecinin hizlandirildigi soylenebilir.

Baba: Herkese tesekkir ettik, butiin takipgilerimize, dostlarimiza ve arkadaslarimiza.
Simdi ozel bir tesekkirumiz daha var. Bu da Kanal F, minik basrol kiza, annesine ve
babasina. Onlara ayriyeten tesekkiir ediyoruz. Clinku YouTube ile tanismamiza vesile
olan kisi onlar. Sagolsunlar bize cok da destek verdiler bu zamana kadar. Bugtinlere hep

birlikte geldik. Onlarla birlikte geldik. Onlara da cok tesekkiir ediyoruz. (Kanal A, 2019).

Cocuk YouTuberlarin itham verici kisiligi ve etki glicinden faydalanmak isteyenler arasinda ebe-
veynleri de bulunmaktadr. icerik iiretimi ve izleyici etkilesimi gibi siireclerde cogu zamanda aracilik
faaliyetinde bulunan ve bu yolla izleyici kitlesi tizerinde taninirliklar gelisen ebeveynler, markalasan
cocuklarnin etki gucuni kullanarak kendilerini de cesitli platformlarda gorunur hale getirmeye
calismaktadir. incelemelerde Kanal A kanalinin basrolii ¢ocuk icin acilan yeni YouTube kanalinin
isminin bir siire sonra degistirildigi ve bu hesabin ebeveyni tarafindan kullanildig belirlenmistir.
Bir diger ornek Kanal E kanalinda goriilmektedir. Cocugun ebeveyni kanalin tanitim kismina kendi
Instagram hesap adresini yazmistir. Bu ornekler, ebeveynlerin markalasan cocuklarinin sosyal ag

gucinden faydalanma isteklerini gostermektedir.
Gelir Modeli

Cocuk YouTuberlar, ortaya koydugu performans, goriintirlik giici ve markalasan imajiyla yenilikgi
is modellerine entegre olmakta ve gelir elde etmenin farkli yollarini deneyimlemektedir. Kanalin
gostermis oldugu metrik performans karsiliginda bir ekonomik deger iireten cocuk YouTuberlar, ayni
sekilde izleyici kitlesi Uzerinde sahip oldugu etki giici karsiliginda sponsor is birlikleri de gelistir-
mektedir. Cesitli uretici ve markalarla ticari iligkiler gelistiren YouTuberlar, urtinlerin reklamini ve
tanitimini yapmaktadir. Cocuk YouTuberlar, kendi niteliklerini tasiyan ve adina uretilmis oyuncak-
larin yani sira ¢esitli oyun araglarini ve oyunlari da kanalinda bir performans esliginde acmakta
ve oynayarak tanitmaktadir. Craig ve Cunningham (2017), kutu ve oyuncak agma etkinliklerini yeni

bir endustri oncesi pratikler olarak gormekte ve oyun ve is siireglerine dair geleneksel anlamdaki
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ayrimlari siliklestirdigini ifade etmektedir. Boylece cocuklarin bu sahalarda sadece kendi kendine
oynayan bir oyuncu degil, kendine ait medya riinlerini ve markalarini yoneten girisimci kisiliklere
evrildikleri goriilmektedir. incelemelerde, video iceriklerinde yer alan reklam unsurlarina karsi
uyari ifadeleri bulunmamasi, izleyici cocuklar tarafindan gercek oyun etkinligi ve reklam icerikleri

arasinda ayrim yapamamasi riskini de ortaya ¢ikarmaktadir.

Satici: Basrol Hanim. Vardem Oyuncagin Uriinlerinden memnun musunuz? Tanitimini ¢ok
guzel yapiyorsunuz. Bu da bizden size hediye olsun. Gule gule kullanin Basrol Hanim.

(Kanal A, 2017).

YouTube baglaminda igerik Ureten ¢ocuklar, son yillarda platformda daha goriniir ve tretken
olmustur. Bu durum ise onlarin ekonomik birer aktor olarak one ¢ikmalarini saglamistir. YouTube
kanallarinin tahmini yillik kazanglarini cesitli parametreler iizerinden hesaplayan socialblade.com
sitesi referans alinarak ¢alismanin orneklem grubu i¢in de kazang sorgulamalari yapilmis ve yillik
46.000-411.000 dolar arasi yillik tahmini kazan¢ durumlar oldugu belirlenmistir. Ayrica kanallarin
birden ¢ok kanal iizerinden icerik paylasimi yaptigi tespit gozlenmistir. Bu kanallar arasinda Kanal
D (3), Kanal C (2) ve Kanal B (2) kanali bulunmaktadir. Kanallarda icerikler farkli dil segenekleri
uzerinden izleyiciye ulastirilmakta ve boylece elde edilecek gelir kaynagi ¢esitlendirilmektedir. Tum
bu gelismeler ¢ercevesinde, icerik iireticisi kimligi kazanan ve ekonomik bir aktor niteligine biiriinen

cocuk YouTuberlarin, platforma yeni katilacak cocuklari ve ebeveynlerini tesvik ettigi soylenebilir.

icerik Ureticiler, YouTube platformunda kanal liyeligi sistemi araciligiyla da gelir elde etmektedir.
izleyiciler, eger abone oldugu kanalda ‘katil' b6liimii aktif ise cesitli seviyelere ayrilmis tyelikler
satin alarak kanala maddi agidan destek olmaktadir. Her tyelik seviyesi farkli ticretlendirme ve
kanal ayricaliklarina denk gelmektedir. Kanal iiyeligi sisteminin orneklem grubu icerisinde sadece
Kanal D'de kullanildigi belirlenmistir. Kanaldaki tiyelik seviyeleri ve licretlendirme durumlari Kanal
D Ben geldim- 5TL/Ay, Kanal D Fun Club 15TL/Ay, Kanal D ViP 40TL/Ay, Ozel iletisim 100TL/Ay seklinde
belirtilmistir. Bu durum, cocuk YouTuberin talep odakli icerik tiretimine basvurdugunu ve hizmet

satan/hizmet alan miisteri iliskisinin ortaya ¢iktigini gostermektedir.
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Cocuk YouTuber, sadece oyun malzemeleri ve oyuncak tanitimlarini iceren urtin metalarinin
sunumu tizerinden degil ayni zamanda kendisi ve izleyicilerinin YouTube platformu tarafindan
verilestirilmesi araciligiyla da ticari stireclere entegre olmaktadir. Kullanicilarin dijital platformlarda
icerik metasi liretme rollerine kiyasla veri iireten rollerinin daha 6nemli oldugu bilinmektedir (Dijk,

2016: 172).

Gozlemlerde, ebeveynleri tarafindan cesitli motivasyonlarla ortama dahil olan ¢ocuklarin siireg
icerisinde gosterdigi performanslar etrafinda dijital bir emek siirecine dahil oldugunu soylenebilir.
Gorsel 1. YouTube platformunda icerik treterek dijital ekonomi icerisinde kendisine yer bulan
cocuklarin, siireg icerisinde ne sekilde oznellikler insa ettigini somutlastirmaktadir. Dijital ekonomi
baglaminda cocuk oznelligi, cocugun aktorligiinii, benligini dijital araglar tizerinden kurgulamasin,
performe etmesini ve ticarilesmesini icermektedir. Bu agidan asagidaki gorsel anlatim, cocuk YouTu-
berlarin, platform baglamindaki goriinirlik stratejilerini, performans pratiklerini ve ticarilesmis

temsillerini de ifade etmektedir.

Gorsel 1

Cocuk YouTuberin Dijital Emeginin Olusumu

= il .

Cocuk YouTuberin Dijitnl
Fmeginin Olusamn

P

Maubir

Platfoerm Kullianim: Gelir Elde Etme

Afetalastinl

Kanal profili olusturma

Kanal profili dizenlemes

e o

Kanal profilinin kentroli

-

Kariyer Beklentisi

Sermavye Kullhnima

Igerik oluslurma

icerilk kalitesini arttirma

Igerik gesitlendirmes

-

YouTube kanal
performans:
= -

Kanal tivelig:

Sponsor iy birligi

=

Cocuklar ve ebeveynleri tarafindan platformdan gelir elde etme olanaklarinin fark edilmesiyle

birlikte, icerik tiretim siireci de yalnizca eglence, ani biriktirme ve kendini ifade etme amacli yapil-

manin otesinde anlamlar tasimaktadir. Gozlemlerde bu alanin kariyer saglayabilecegi ve meslek
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olarak da degerlendirilmesi gerektigini diisiinen cocuklar ve ebeveynleri, is boliimi yaparak icerik-
lerin uretim ve montaj asamalarini daha profesyonel yirutmeyi planladiklar tespit edilmistir. Bu
durum YouTuberligin toplumsal kabul gormesi, bir meslek olarak kurumsallasmasi ve icerik uretici-
lerine yonelik egitim ve gelir vergisi diizenlemeleri gibi kolayliklar saglanmasiyla yakindan ilgilidir.
Bu tiir uygulamalar, dijital icerik tireticiligi kimliginin benimsenmesini hizlandirmakta ve bir kariyer

olarak gorulmesini kolaylastirmaktadir.

Gozlemler sirasinda vlog iceriginde, YouTuberin hayranlarinin sorularini cevaplarken onceleri
eglence olarak siirecin basladigini 6-7 yaslarindayken babasinin kendisindeki yetenegi kesfettigini
ve gelecekte de bu iste kariyerinin devam etmesini istedigini belirtmis ve babasi da destekleyici
sekilde zaten medyatik oldugunu ifade etmistir. Ozuz (2018) cocuklarin YouTuberligi maddi getiri ve
popiilarite vaadiyle idealize edilmis bir kariyer yolu olarak gordiigiinii belirlemis, Ozbek ve Sofuoglu
Kilig (2020) ise cocuk oznelerin, YouTuberligi gelecegine yonelik riskler icerse de sistematik ¢aba

gerektiren profesyonel bir statu olarak alimladiklarini ortaya koymustur.

Abidin (2017), aile-ici tretim "aile hedefleri" (#familygoals) séylemlerinin aslinda "genc dijital
emegi" (young digital labor) profesyonel bir kariyer olarak normallestirdigini savunmaktadir. Aile
ici mesrulastirma mekanizmalarinin (ebeveynlerin kanal yonetimi, kariyer hakkindaki destekleyici
yaklagimlari ve ¢ocugun performansi iizerindeki denetimi) cocuklarin kendisinin girisimci 6znesi
olma seriivenini giiclendirdigi ifade edilebilir. Marwick (2013)'in “kendini markalastirma” (self-bran-
ding) ifadesi de bu arastirmadaki cocuklarin kendini bir kanal veya proje olarak gordiigii durumlarla
ortiismektedir. YouTuberlik olgusunun, cocuklarin (ve ailelerin) kendilerini ifade etme bigimlerine
ve kariyer hayallerine sirayet etmesi; neoliberalizmin idealize ettigi insanin yasamini bir proje olarak
insa etmesi anlamindaki “girisimci benlik” (Brockling, 2016) kurgusunun giindelik yasam pratikle-

rinde yeniden iretildigini ve kaniksandigini ortaya koymaktadir:
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Basrol: Ben yine bu fenomenlik YouTuberlik isine bagli kalarak glizel sanatlar okumak
istiyorum. Yine boyle goz oniuinde olmak istiyorum. Oyunculuk olabilir, sarki ve ses
uzerinden gidebilirim. Tam olarak bir sey belirlemedim ama medyatik olmak istiyorum.

(Kanal D, 2021).

Basrol: ...ben aktorliik cok yapmak istiyorum. YouTuberliga devam etmeyi cok istiyo-

rum ve bir de model olmak istiyorum. (Kanal C, 2021).

Sonucg

Bu calisma, cocuk YouTuberlarin dijital Uretim pratikleri ekseninde gelistirdigi dijital 6znellikle-
rinin nasil insa edildigini ve bu insa siirecinin goruniirliik stratejileri, performans pratikleri ve
cocuklugun ticarilestirilmis temsilleri ile nasil iligkilendigini irdelemektedir. Tiirkiye baglamindaki
cocuk YouTuber kanallari tzerinden gerceklestirilen ¢evrim i¢i arastirma ve gozlemler neticesinde,
YouTube platformunun sadece bir eglence ve kisisel ifade alani olmanin 6tesinde, kendi ekosistemi
icerisinde cocuklari giderek kendine bagli birer aktif 6zne kildigi ve bu sekilde farklilasan ve ¢ogul-
lasan “cocukluk(lar)”in (Mayal, 2002) ortaya ¢iktig dinamik bir toplumsal diizlem haline geldigi tespit
edilmistir.

Kanal incelemelerinde, ¢cocuk YouTuberlarin platformda var olabilmek ve sirdurebilirliklerini
saglamak adina kanallarini stratejik olarak yonettikleri ve 6zgtin bir kimlik olusturma ¢abasi icinde
olduklari gozlenmistir. Bu ozgunlik arayisi, onlari belirli icerik tirleriyle 6zdeslesmeye iterken,
izleyici kitlesinin ve kendisinin yas ve ilgi alanlarindaki degismeler karsisinda surekli bir “kabuk
degistirme” zorunlulugu ile yiizlesmelerine neden olmaktadir. Bu agidan kanal kariyerlerine bagli
olarak dijital bir varliga kavusan ¢ocuklarin, lirettigi ve yonettigi enformasyon akisiyla cevrimici or-
tamda siirekli doniisen bir kimlige (Morva, 2016: 43) de sahip olmasi anlasilir gelmektedir. Potansiyel
bir risk teskil etmesi acisindan dijital 6zne olarak cocugun siirekli piyasanin (YouTube) taleplerine
yonelik kendini optimize etme davranisi, bir anlamda “kendini somiirme” (Han, 2024) durumuna

donuserek ¢ocugun kendi ¢ocuklugunu tam olarak yasayamamasini ortaya ¢ikartmaktadir.
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Kanallarda tespit edilen izleyiciye “stratejik olarak benligin samimi sunumu” (Marwick, 2013),
kariyer sirecinde kilit bir rol oynamaktadir. Bu samimiyet, kanallari sadece pasif birer izleme
deneyimi olmaktan cikarip, izleyicinin kendini ait hissettigi bir dijital topluluga hatta bir hayran
topluluguna doniistiirmektedir. Dolayisiyla goriiniirlik kazanmak ve bu goriintrligu sirdiirmek,

cocuk YouTuberlar igin Uzerinde titizlikle calismasi gereken stratejik bir beceri haline gelmektedir.

Gozlemler, cocuk YouTuberlarin elde ettigi goriintirligu strekli olarak gelistirmeleri, kendilerini
“izlenebilir” kilmalar ve insa ettikleri dijital kimliklerini devamli glincellemeleri gerektigini bizzat
deneyimleyerek ogrendiklerini ortaya koymaktadir. Ayrica platformun rekabetci yapisi, kanallari
talep odakli icerik Uretmeye zorlamakta ve kalicilik icin rekabetin icsellestirmesi gereken temel
bir deger olduguna dair bir inang uretmektedir. Bu siregler ise cocugun platform icerisinde tam
zamanli “aglasmis dijital isgiye (Fuchs, 2015: 405) doniistiigliniin gostergesi olarak okunabilir. Clinkii
ginlimiiz toplumlarinda ¢ocuklarin “dijital dogmasi” yetmemekte; onlar her zaman dijital olmalarini
gerektiren bir yasam tarzi tarafindan sekillendirilmektedir (Palfrey ve Gasser, 2017). Kanallardaki
cocuklarin giindelik yasamlarinin ve mahrem alanlarinin dahi “seffaflik toplumu”nun telkin ettigi
icsel uretkenlik baskisiyla kayit altina alinip icerik olarak sunulmasi, onlari adeta bir “performans-
basari 6znesi”ne (Han, 2018) doniistiirmektedir. Saha gozlemlerimizde saptanan ebeveyn direktifleri
ve mahrem anlarin paylasilmasi; Guzman'in (2020) da uyardigi iizere, YouTube'un geleneksel eglence
endstrisinin kurallarini alt ederek ¢ocuklari korumasiz bir is¢i konumuna ittigini ve ebeveynlerin
geleneksel anlamdaki koruyucu rollerinin prodiktorlik kimligiyle catistigini somut olarak ortaya
koymaktadir. Bu baglamda, cocuk YouTuberlarin ¢ocukluk durumlarini, yasamlarini ve benliklerini
izleyicilerine goriintr kilma amaciyla seffaflastirdigi ve izlenmeye deger bir kimlik performansi
etrafinda sundugu soylenebilir. Mahremiyetin giderek ticarilesmesi ve ¢ocukluk durumlarinin per-
formans sureclerine dahil edilmesi, cocuklarin YouTube platformunda yeni ve karmasik bir 6znellik

formunu deneyimlediklerini ¢arpici bir bigimde ortaya koymaktadir.

Baslangicta ebeveyn ve cocuklarin ifadelerine yansidig sekliyle bir eglence veya dijital giinlik
kaydi olarak baslayan bu siire¢, zamanla platform isciligine ve cesitli reklam is birlikleriyle ticari
bir kimlige donusmektedir. Yine de ¢ocuk YouTuberlar sadece para kazanan ¢ocuklar degildir; onlar
Lupton (2016)'un “nicellestirilmis benlik” algisina kendisini uyarlayan, Wu (2017)'nun dikkat ekono-

misi stratejilerini dnemseyerek ortamdaki “dikkati hasat eden” ve Foucault (2001)'nun “kendilik
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teknolojileri"ni (kendini anlattig) vlog, 6z-denetim siirecleri vh.) aktif sekilde tecriibe eden yeni bir

dijital ozne tipolojisidir.

Kanal kariyerlerinin ilerleyen asamalarinda ticarilesme mantigina entegre olarak markalasan
YouTuberlar, gelistirdigi samimiyet stratejileri de dahil olmak tizere tiiketim kiiltiiriinii ve pratiklerini
normallestirmek icin bir arag olarak kullanmaktadirlar. Artan kanal performansi, gorunurluk gucu
ve markalasan imajlariyla yenilik¢i is modellerine entegre olan ¢ocuk YouTuberlar, cevrim igi ilgiyi
cekerek ve yoneterek “kidfluencer” (Clark ve Jno-Charles, 2025) kisiligine biiriinmekte ve boylece
gelir elde etmenin farkli yollarini aktif olarak kesfetmektedir. Bu dinamik siiregler; calisma kapsa-
minda tespit edildigi gibi hem ¢ocugun kendisi hem ebeveynleri hem de onlari ilham kaynagi olarak
konumlandiran cevreleri agisindan YouTuberligin ciddi bir kariyer yolu ve gecerli bir meslek olarak

benimsenmesini kolaylastirmaktadir.

Bu calisma, Youtube platformunun ¢ocukluk deneyimlerini donustirerek, cocuklarin kendi ben-
liklerini sadece kesfetmekle kalmayip ayni zamanda surekli olarak insa ettikleri, sergiledikleri ve
ticarilestirdikleri yeni bir dijital 6znellik alani yarattigini gozler oniine sermektedir. Calisma, kamusal
erisime agik olan 5 kanal uzerinden gerceklestirilmistir. Bu sebeple belirlenen tarihler arasinda
kanalda bulunan iceriklerin incelenmesine dayali bir sinirlilik icermektedir. Ekrani izleyen ve ekran-
da oynayan ¢ocuk YouTuberlarla gerceklestirilecek goriismelerle konunun baglami genisletilebilir.
Ayrica farkli ticari sosyal aglar baglamindaki ¢cocuk fenomenlerin oznelliklerinin durumu ve farkli
kiiltiirlerdeki cocuk YouTuber pratiklerinin karsilastirmali analiz edildigi ¢alismalarla, olgunun de-
rinlemesine anlasilmasi saglanabilir. Alan yazindaki bu tiir bosluklarin doldurulmasi, bu ¢calismanin

da verilerinin desteklenmesi agisindan onem tagimaktadir.
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