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Oz

Bu caligsma, Tiirkiye’de haber tiiriinde ulusal diizeyde yayin yapan televizyon kanallarindaki prime-time kusagi programlarina
katilan uzman profilini incelemektedir. Uzmanlik, medyanin varolus amaciyla 6zdes kamusal faydaya yonelik haber verme,
egitme, bilgilendirme ve bilinglendirme gibi sorumluluklarini yerine getirmek amaciyla ihtiyag duyulan 6nemli bir
pozisyondur. Caligma, televizyon yayinciliginin énemli bir bileseni olmasina ragmen lizerinde pek durulmayan bu durumu
akademik acidan kayit altina almaktadir. Icerik analizi yontemi kullamlan ¢alismada, Televizyon izleme Arastirmalart
Komitesi’nin (TIAK) verilerine gére 2024 yil1 Eyliil ay1 boyunca Tiirkiye’de ulusal yayin yapan haber kanallarindan en ¢ok
izlenmeye sahip ilk besi incelenmistir. Istatiksel verilerle desteklenen arastirma sonucunda birbiriyle iliskili dort temel bulgu
tespit edilmistir. Birincisi, uzman statiisiinde ekranlara ¢ikarilan kisilerden bir “uzman havuzu” olusturulmustur. fkincisi, bu
havuzdan dontisiimlii olarak farkli kanallar1 dolasanlar oldugu gibi bir kanaldaki tek program ve/veya programlara katilanlar
“kadrolu uzman” izlenimi vermektedir. Ugiinciisii, bu isimler kuskusuz bir alanda uzmandir; fakat ele alman her konuya o
konunun “uzmaniymis” gibi analiz yapmaktadir. Dordiinciisii ise, uzman statlisiindeki bu isimlerin uzmanlik alanlar
disindaki konularda yaptiklar1 degerlendirmelerin yiizeyselligidir. Uzman statiisii altinda ekrana yansiyan bu faaliyetler
medyanin idealist yoniinii paralize eden bir keyfilige doniiserek sorumluluktan uzak, yilizeysel, magazinel, popiiler ve
sansasyon icerikli yayinlari ortaya ¢ikarmaktadir. Bu driintiiler bir biitiin olarak uzmanin medyatik bir fenomene doniismesine
ve haberin magazinellesmesine zemin hazirlamakta ve medyanin kamuya karst sorumluluklarini islevsizlestirmektedir.
Siirecin paydaslari durumun ciddiyetine uygun hareket ederek sorunu minimize edebilir.
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Expertization and Infotainment in Thematic Television Broadcasting: A Content Analysis of Prime-Time
Programming on Turkish News Channels (September 2024)

Abstract

This study examines the profile of guests appearing as experts in prime-time programming on national news channels in
Turkey. Expertise is a critical position required to fulfill the public service responsibilities inherent to journalism’s core
purpose, including informing, educating, and raising public awareness. Despite being a significant component of television
broadcasting, this phenomenon has received limited academic attention, and the present study aims to address this gap.
Employing content analysis, the study examines the five most-watched national news channels in Turkey throughout
September 2024, as determined by “Televizyon izleme Arastirmalari Komitesi” (Television Audience Research Committee)
data. Supported by statistical data, the findings reveal four interrelated patterns: first, individuals appearing as experts
collectively form a recurring "expert pool"; second, while some members of this pool rotate across multiple channels, others
create the impression of "staff experts" by appearing exclusively on a single channel or program; third, although these
individuals are undoubtedly experts in their respective fields, they offer analysis on virtually every topic with equal authority;
fourth, their assessments on subjects outside their area of expertise remain notably superficial. Taken together, these patterns
lay the groundwork for the mediatization of experts into media phenomena and the tabloidization of news, ultimately
undermining the media’s responsibilities toward the public. The activities reflected on screen under the guise of expertise
devolve into an arbitrariness that paralyzes the idealistic function of media, giving rise to broadcasting that is irresponsible,
shallow, sensationalist, and entertainment-driven. It is imperative that all stakeholders in this process act with a sense of
responsibility commensurate with the gravity of the situation.
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1. GiRiS

Modernite paradigmasiyla sekillenen teorik anlatida medyanin varlik nedeni kamusal sorumluklariyla
iligkilendirilmektedir. Haber verme, bilgilendirme, bilinglendirme, egitme, eglendirme ve kiiltiir-sanata katki bu
sorumluluklarin genel gergevesini ¢izmektedir. Bunlarla sinirli olmayan medyanin sorumluluklari en temelde kamusal
faydaya hizmet etmeye yoneliktir (Altintop, 2023, s. 24). Kamusal faydanin 6ziinde ise adalet, esitlik ve 6zgiirliik yer
almaktadir. Medyanin burada bahsi gecen sorumluluklart yerine getirirken hukukun iistiinliigiine ve demokratik yapiya
halel gelmemesini gozetmesi teorik agidan bir zorunluluktur.

Yirminci yiizy1lin siyasi, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik etkileri agisindan en 6nemli kitle iletisim araci (KIA) siiphesiz
televizyondur. Yiizyilin ilk ¢eyreginde baslayan siire¢, son ¢eyregindeki siyasi, toplumsal ve ekonomik gelismelere
eklenen teknolojik gelismeler neticesinde biiyiik bir doniisiim yasayarak kiiresel bir etki alan1 olugturmustur. Tiirkiye’de
1960’larin sonlarinda devletin kamusal yayincilik kapsaminda tek kanalli olarak baslattigi siireg, 1990°larda 6zel
televizyonlarin faaliyete gegmesiyle bilyiik bir ivme yakalamis ve kanal sayis1 hizla artmistir (Kejanlioglu, 2005, ss. 164-
165). Bu artigin sonucunda haber, spor, miizik, sinema, belgesel vb. tiirlerde tematik yayin yapan kurum ve kanallar ortaya
cikmistir. Bir tiir iizerine yaymn yapmak o tiire yonelik daha yogun ve profesyonel bir yaymecilik anlayisini zorunlu
kilmistir (Karadag & Algiil, 2018, s. 710). S6z konusu yogun ve profesyonel yayincilik anlayisi ise tematik kanal ve/veya
kurumlarin yayinlarinda uzman ihtiyacini dogurmustur. Bu baglamda 1996 yilinda NTV ile baslayan tematik televizyon
yaymcilig1 toplumda olumlu kargilik bulmasi sonucunda benzer girigimler ortaya ¢ikmistir. Cable News Network iin
(CNN) 1980 y1ilinda baglattig1 “24 Saat Haber” anlayisini (Seker, 2013) Tiirkiye’ye kopyalayarak ilk tematik haber kanali
olarak kurulan NTV, glinlimiizde Dogus Yayin Grubu (DY G) biinyesinde faaliyetlerine devam etmektedir (DYG, 2025).
Bugiin farkli alanlarda onlarca tematik televizyon kanali izleyiciyle bulugmaktadir.

Caligmanin temel motivasyonu uzun siireli televizyon izleyiciligiyle ilgili gézleme dayalidir. Bu gézlem, ulusal diizeyde
yayin yapan haber kanallarinin 6zellikle “prime-time” kusaginda yer alan programlardaki uzman profilinin niteligine
yoneliktir. Bir bagka ifadeyle, tematik haber kanallarinda prime-time kusaginda yayinlanan programlarin igeriklerini
dogrudan etkileyen teknik bir duruma odaklanan bir ¢aligmadir. Bu programlarda giindeme dair konular yayinci tarafindan
davet edilen uzmanlar/konuklar tarafindan degerlendirilmekte ve/veya tartisilmaktadir. Uzmanlar/konuklar programlara
stildyoda fiziki sekilde katilabildigi gibi sesli veya goriintiilii olarak stiidyo disindan da katilabilmektedir. Programlarda
ele alinan konular ¢cogunlukla Tiirkiye giindemiyle ilgili olsa da bazi bdlgesel ve kiiresel olaylara yonelik bagliklara yer
verilmektedir. Oncelikle belirtmek gerekir ki, Tiirkiye’nin giindemi jeopolitik konumu, tarihsel birikimi, konjonktiirel
rolii gibi nedenlerle cok yogun ve hizli gelismelere sahiptir. S6zii edilen degisim sadece yogunluk ve hiz ile sinirli degil;
sosyal, siyasi, ekonomik, kiiltiirel hayata dogrudan etki etmektedir.!

Calismanin Giris béliimiinde konu agimlanarak calisma hakkinda bilgiler verilmistir. Ikinci boliimde televizyon
yayimciligina ve uzmanlik olgusuna yonelik kavramsal ¢er¢eve olusturularak ¢aligmanin amag ve yontemi agiklanmaistir.
iki asamadan olusan Bulgular béliimiiniin ilk asamasinda, ¢alisma kapsaminda yer verilen televizyon kanallarinin
belirlenmesi igin “prime-time” kusaginda yaymlanan program verileri ¢evrimi¢i kaynaklardan bulunarak desifre
edilmistir. Kanallarin belirlenmesinde, Radyo Televizyon Ust Kurulu’na (RTUK) bagh Televizyon izleme Arastirmalari
Komitesi’nin (TIAK) 2024 yili Eyliil ay1 izlenme orani raporu kullanilmistir. En gok izlenen ilk 5 kanal ve programlar
tespit edilerek programlarin 1 aylik igerik konusu ile programa katilanlarin ekrana yansiyan isim ve uzmanliklar1 kayit
altina alimmistir. Bu bdliimiin ikinci asamasinda, daha 6nce kayit altina alinan isim ve program konulari analiz edilerek
konu, program ve uzman kesisimleri ortaya ¢ikarilmistir. Bu baglamda uzmanlarin kadin, erkek dagilimlar1 ve mesleki
unvanlari ile programda ele alinan konularin drtiisme boyutlarmin analizleri yapilmistir. Sonug bdliimiinde, ¢alismanin
onceki boliimlerinden yola ¢ikilarak tematik televizyonculuk baglaminda haber kanallar1 lizerinden medyadaki uzman
profili tizerine degerlendirmeler yapilmistir.

Calisma, medyanin uzman kavrami ve uzmanlik olgusuna teorik bakisini ve/veya pratikte uygulanan halini ortaya koyarak
tartisilmas1 gereken bir durum oldugunu gostermektedir. Bu durum yalnizca medyanin varlik nedeninin degil, ayni
zamanda kamusal acgidan izleyiciyi pasifize etmesi yoniiyle de sorun olusturmaktadir. Bir baska ifadeyle, ¢alisma,
medyanin hem teorik diizeydeki anlamsal karsiliginin hem de pratikte iglevselliginin esasli bir sorgulamaya ihtiyact
oldugunu goézler oniine sererek bu alanda faaliyet gosteren tiim kesimleri 6zelestiriye ¢cagirmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu calisma temelde medya baslig: altina girse de iki nedenden dolay1 televizyon yayinciligr baglaminda daraltilmistir.
IIki, televizyonun toplumsal agidan énemi, rolii, islevi ve etkisi; ikincisi ise, medyanin toplumsal etkisini analiz etme
baglaminda en agik goriintiiyii verebilecek KIA’nin televizyon olmasidir. Bununla birlikte uzman sorunu tiim medya igin

! Tiirkiye’deki yogun, hizl ve etkili degisim yeni medyanin dnemli bir alt tiirii olan sosyal medyada sik stk mizahi bir yaklasimla ele
alinmaktadir. Ozellikle Iskandinav iilkeleri ve Tiirkiye nin giindemleri karsilastirilarak yapilan yorumlarda Tiirkiye’nin giindeminin
birkag giinliik degisiminin Iskandinav iilkelerinde aylarca yasanmadig1 vurgulanmaktadir. Yapilan mizahi yorumlarda iskandinav
halklarmin rutin hayatlarina ve sistemin sorunsuz isleyisine dikkat ¢ekilerek Tiirkiye’deki gibi bir giindemin birka¢ giinde toplum
psikolojisinde diizeltilemez yaralar agacag1 ve sorunsuz isleyen yonetim siirelerini sekteye ugratacagi iddia edilmektedir. Sadece bu
yorumlardaki abartili ifadeler bile medyanin kamusal agidan iistlendigi sorumluluk diizeyi ve kamusal roliiniin sosyal, siyasi, ekonomik
ve kiiltlirel boyutunu yansitabilmektedir.
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genellestirilebilecek bir durumdur ve dolayisiyla tiim medya tiirlerinde uzman konusu énemli bir problem olarak ortaya
cikmaktadir. Fakat igeriklerinin analizi ve denetimi agisindan en kolaylik saglayan televizyondur. Calismanin kapsami
geregi, tematik televizyon kanallarindaki uzman sorunu ele alinmistir. Bu bdliimde televizyonun ortaya ¢ikisi, anlamsal
uzami ile toplumsal acidan etkisi, rolii, iglevi gibi konularin genel bir cergevesi ¢izilerek Tiirkiye’deki karsiligi
degerlendirilmistir. Ayrica modern toplumda uzman profili ve bu profilin medyadaki rolii ile etkisine deginilerek uzman
kavrami ile medya iliskisi irdelenmisgtir.

Teorik acidan varolus nedeninin ytikledigi kamusal rolii (kontrol/denetleme), eylem giicii (yonlendirme) ve toplumsal
etkisi (ikna/yonetme) medyay1 sorumlu kilmaktadir (Yaylagiil & Korkmaz, 2008, s. 17). Kamuoyunu bilgilendirme ve
bilinglendirme agisindan gergegi iletme medyanin sorumluluklarmin temelini olusturmaktadir ve sorumlulugun yerine
getirilmesi i¢in de gergegin bizatihi kendisinin iletilmesini gerektirmektedir. Oysa pratikte medya bu sorumlulugu
tstlenmedigi gibi genellikle siyasi ve ekonomik gii¢ odaklari tarafindan kamuoyu aleyhine aragsallastiriimakta (Herman
& Chomsky, 2012, s. 16) ve gergegi dolayimlayarak, yani (yayin politikasina goére) yeni gercekliklere doniistiirerek
iletmektedir (Altintop & Bak, 2023, s. 505). iktidarin, KiA i¢inde bir uzantis1 olarak da islev goren bu faaliyetler, medya
organlarmin ideolojik yaym politikalari, kurumsal kimlikleri ve/veya farkli baglamlardaki ¢ikar ilisikleriyle
cergeveleyerek icra edilirken uzmanlik olgusu da etkin sekilde kullanilmaktadir (Kartal, 2022, s. 465).

Televizyon, dolayimlama gérevini yerine getiren ve bu konuda oldukga islevsel olan KiA’larin énde gelenlerindendir.
Zira televizyonun teknik yapist geregi gorsel ve isitsel unsurlari bir arada igermesi, insan tizerinde daha etkili olmasini ve
bu yonde politikalar gelistirilmesini kolaylastirmaktadir (Cosar, 2011). Bu durum televizyonun 6nem, islev ve etkisini
oldugu kadar sorumlulugunu da artirmaktadir. Konunun 6nemi, islevi ve etkisi dikkate alindiginda KiAnin iletim
siireclerindeki faaliyetleri ve ozellikle iceriklerinin belirli bir uzmanlik gerektirdigi asikardir (Sarigam, 2023). Bu
baglamda televizyon yayinciliginin tiim alanlarinda oldugu gibi haberin iletim siireglerindeki ¢alisanlarin (sunucu,
muhabir vb.) uzmanligy, igerik, kanal ve galisanlara yonelik giivenilirligi artiran 6nemli bir unsurdur (Yilmaz, 2016).
Diger yandan, medyadaki yoneticileri uzman olgusunun hiyerarsik konumu ve toplumsal etkisinden faydalanmak
amaciyla igeriklerde bol miktarda uzman gériisiine yer vermektedir. Taylan & Unal (2017) ulusal gazetelerdeki saglik
haberlerinde uzman gériisiiyle ilgili yaptiklar1 arastirmada dort temel bulgu ortaya koymustur. lki, gazetelerin haberi
reklam veya birilerinin lehine/aleyhine kamuoyu olusturmak i¢in yaparak uzman goriisii varmig gibi aktarildigs; ikincisi,
haberlerde goriisiine basvurulan uzmanlarin konuya yeterince hakim olmadigi; {iglinciisii, haberlerde uzman goriisiine
basvurulsa bile uzmanlik goriisiine yeterince yer verilmedigi ve dordiinciisii, goriigiine bagvurulan uzmanlarin magazinel
kimliklerinden dolay1 yer evrildigi seklindedir. Buna gore gazete haberlerinde uzman goriisii konuyu gergek gergevesiyle
aktarmaktan ziyade okurun dikkatini ¢cekmek i¢in sansasyon ve magazinel igerikli, ilgi cekmeye yonelik ve ¢ikar amagh
kullanildig: ortaya ¢ikmaktadir.

Tiim KiA’larda oldugu gibi televizyon haberciliginde de uzman olgusu iki sekilde kullanilmaktadir. Bunlardan ilki isim
ve/veya kurumsal iliski belirtilmeyerek genellestirici bigimde ifade edilen “uzmanlar” (“uzmanlara gére” vb.) seklindedir.
Bu kullanim, otoriteden (uzman olgusundan) ddiing alinan giivenilir imajin1 sunulan igerige aktararak izleyici tizerindeki
etkiyi artirmayl amaclamaktadir; fakat bu kullamim izleyici agisindan kaynagin izini siirememe ve daha sonra
hatirlayamama ve/veya yanlis hatirlamaya neden olmaktadir (Wilbur, 2026). Yaymcilik mantigi agisindan dogru gibi
goriinen bu kullanimdaki temel sorun, uzman olarak sunulan kisi veya kurumlarin kimliginin belirsiz olusudur.
Dolayistyla hem aktarilan bilginin hem de kurumun giivenilirligini zedeleyici bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Ikincisi ise
isim ve/veya kurumsal kimlik ile birlikte yapilan kullanim bi¢imidir (Harut, 2023, s. 91-93). Teknik olarak dogru gibi
goriinen bu tiir kullanimlardaki sorun, uzman olarak belirtilen kisinin uzmanlik alaninin disina ¢ikip ¢ikmadigiyla ilgilidir.
Ozellikle gazeteci kimligi altinda goriilen bu kisilerin uzmanlik bilgisinin yiizeyselligi goze carpmaktadir ve bu durum,
icerigin niteligini diisiirerek s13 ve magazinel degerlendirmelere yol agmaktadir (Wilbur, 2026; Taylan & Unal, 2017).>
Geleneksel veya yeni medya fark etmeksizin, yukarida deginilen isleyis bi¢ciminin bagta giivenilirlik olmak {izere ortaya
cikardigi sorunlarin hem toplumsal hem de kurumsal yonlerinin medya okuryazarligi kapsaminda degerlendirilerek
coziilmeye calisildigr goriilmektedir (Giidekli vd. 2022). Medya okuryazarligi anlayisina gore, bu alanda biling kazanmis
kisilerin icerik dogrulama yéntemlerinden biri iletiyi kaynag: da dahil tiim yonleriyle sorgulamaktir (RTUK, 2016, s. 5)
ve bu tutum medya kuruluslarinin varolus amacina uygun faaliyet gostermeye zorlayacak unsurlardan biridir (Altintop,
Bak ve Bak, 2020). Fakat geleneksel medya veya yeni medya baglaminda sunulan bu yontem sektor ve akademiyi arka
plana iterek sorunu izleyici tizerinden ¢ozmeye calistigi i¢in ¢ok fazla ise yaramamaktadir.

2.1. Televizyon icad1 ve Tematik Yaymcihgi Ortaya Cikist

Televizyon, yirminci yiizyilm en 6nemli KiA’larindan biridir ve kisa tarihinde kitle iletisimi acisindan son derece 6nemli
roller iistlenmistir. Tarih boyunca iletisim ile ilgili icat ve faaliyetlerin tiimiinde oldugu gibi televizyonun icadi ve
yayginlasma siireci de teknolojik yenilikler ve bilimsel ilerlemeler ile sekillenmistir. Televizyonun icadina yonelik teknik
buluslar on dokuzuncu yiizyilin son g¢eyregine kadar gitse de ilk yayinlar 1920’lerin ortalarinda deneysel yayinlarla
baglamistir. Televizyon farkli iilkelerden birgok bilim insaninin birbirinden bagimsiz ve/veya lizerine koyarak gelistirdigi
yeni teknolojiler sonucunda ortaya ¢ikmis bir iletisim teknolojisidir (Aziz, 2013, s. 46-48). Kamusal yaymciligin ilk
6nemli 6rnegi olan British Broadcasting Corporation (BBC) 1932 yilinda ilk test yayinlarimi yapmis, 1936 yilinda da

2 Sektérde gazeteci igin, “herhangi bir konuda tam anlamiyla uzman olmayan ama her konuda bilgisi bulunan kisi” seklindeki (Aytag,
2016) kaniksanmig ifade bu durumun 6zetler niteliktedir.
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genis bant yayinlarini Londra’da baglatmistir (Caglar, Akdemir & Toker, 2019, s. 13). Televizyon, 1940’11 yillarla birlikte
Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) 6nemli bir KIA olarak kullanilmaya baslanmustir (Karadag & Algiil, 2018).
Ozellikle ABD’de kitle iletisimi iizerine yapilan bilimsel ¢alismalar1 diger KiA’larin yaninda televizyonu sosyal ve siyasi
acidan daha etkili bir konuma tasimstir. Ikinci Diinya Savasi’nin hemen ardindan televizyonla ilgili gelisme ve yenilikler
bunun baslica gostergesidir. Bu durumun dogal bir sonucu olarak artik evlerde bir ihtiyag¢ olarak televizyon setleri yer
almaya baglamis, yaymlar diizenli hale gelmis ve kisa siire i¢inde renkli televizyon yaymciligina gecilmistir (Durdag,
2017). Televizyon yayinciligt alanindaki 1950’lerde baglayip 1960°larda etkisini artiran bu radikal gelismeler
televizyonun “altin ¢ag1” olarak adlandirilmasina yol agmistir (Aziz, 2013, s, 42). Ayrica televizyonun hem ilgi hem de
etki agisindan artan giicii kitlelere ulasan popiiler programlarin tiretilmesinin de dniinii agmustir (Spigel, 1992, s. 120). Bu
dénemde televizyonu diger KiA’lardan ayiran en énemli 6zelligi, goriintii ve sesi hareketli simiilatif bir gergeklige
doniistiirmesidir. Televizyon teknolojisinin bir benzeri sinemada da vardir lakin sinema igin izleyicinin bir mekana
(sinema salonu vb.) gitmesi gerekirken televizyon izleyicinin oldugu mekéna (eve) gelmektedir. Evlere girerek
mahremiyeti “bypass” eden doniisiim hayatin yeni bir algiyla dizayn edilmesinin de baslangicidir (Sentiirk, 2009).
Eglence odakli bu doniisiim siyaset ve ekonomi gibi alanlarin &tesinde dil, cinsellik, siddet, ahlak ve kiiltiir gibi glindelik
hayati besleyen bir etkiye yol acarak sosyal yapinin insa edilmesinin imk&nimi dogurmustur. Bu yillarda kitle iletisimi
kapsaminda televizyon ile ilgili aragtirmalar, basta cocuklar olmak iizere toplumun tiim katmanlar1 {izerindeki etkilerine
yogunlagmaktadir (Briggs & Burke, 2011, s. 300; Gilingor, 2022).

1960’1ar televizyonun kiiresel agidan yayginlik kazanmaya bagladigi yillardir. Bunun baglica nedeni uydu teknolojileri ve
uluslararas1 yaymncilik faaliyetleridir. Bu sayede, ayni televizyon programlar1 diinyanin farkli koselerinde ayni anda
izlenebilir hale gelmistir. Bu gelisme, televizyonun diinya ¢apinda kitleler {izerindeki etkisini artirmis ve onu bir kiiresel
medya araci haline getirmistir (Can, 2014). ABD ve Avrupa’da 1980’li yillarda yeni teknolojiler vasitasiyla 6ne ¢ikan
uydu, kablolu ve 6zel televizyon yayinciligi, gelismelerin hizlanmasiyla beklenen kiiresel etkiyi 1990°larda yakalamigtir
(Korkut, 2022, s. 36). Tematik yaymn uygulamasini da ortaya ¢ikaran bu gelismelerin en garpict 6rnegi CNN’in 1980
yilinda “24 Saat Haber Yaymni” yapmaya baslamasidir ve bu gelisme, televizyon haberciliginin roliinii yeniden
sekillendirmistir (Abusoglu, 2022). CNN, 1990 yilinda ABD’nin Irak’a karsi baglattigi Korfez Savasi’ni canli
yayinlayarak televizyon yayinciliginda dnemli bir esigin asilmasia yol agmustir. Insanlarin birbirini 61diirdiigii, sehirlerin
bombalandigi, katliamlarin yasandigi savas artik siradan bir televizyon yaym gibi evlerdeki koltuklarda izlenmektedir
(Atabek, 1995, s. 194).

Televizyon diinya genelinde olmasa da Bati’da yirminci ylizyilin ortalarindan itibaren haberlerin genis kitlelere
ulagsmasinda en etkili medya araglarindan biri olmustur. Genel yayin olarak adlandirilan bu yontemde yaymn kusaklart
(glindiiz kusag1, prime-time kusagi, haber kusagi, reklam kusagt vb.) vardir ve program tiirlerinin giin igerisinde planl
saat araliklart bulunmaktadir (Aziz, 2013, s. 138). Kusak yayimncilig1 yonteminde izleyicilerin takip etmek istedikleri yayin
icin belirli saatlerde ekran karsisina gegmesi yayini kagirmamasi agisindan énemlidir ve bunun i¢in izleyiciler giindelik
islerini yayin akigina gore ayarlamaktadir. Tematik yayincilik bu yayin akisi teknigini biiyiik oranda degistirerek 24 saat
haber, miizik, spor, belgesel, dizi, sinema veya ¢izgi film tiirleri 6zelinde yayin faaliyetine gegilmesini saglamigtir. Bu
baglamda tematik televizyon yayimnciligimin farkli tanimlamalari bulunmaktadir fakat bu tanimlarin ortak noktasi, spesifik
bir tema {izerinde uzmanlasan bir yayincilik tiirii olmasidir (Karadag & Algiil, 2018, s. 709). Diger bir ifadeyle, tematik
yayncilik, yayin akigini izleyicilerin begenesiyle ortiisebilecek tiir araliginda daraltarak o tiirde daha kapsamli ve nitelikli
yayin yapilmasidir.

Tematik yayimcilikta 6zellikle 24 saat yayim yapan haber kanallarinin ortaya ¢ikisi, kamuoyu bilgilendirme siireglerinde
o6nemli bir doniisiime neden olmustur. Haber kanallari, siyasi olaylar, ekonomik gelismeler, toplumsal krizler, spor
organizasyonlari, kiiltiir-sanat faaliyetleri ve hava durumu gibi genig bir yelpazede haber/bilgi saglayarak, izleyicilerin
giindemi takip etmelerini saglamaktadir. Bu siiregte televizyon, haberin hem iiretiminde hem de dagitiminda kritik bir rol
oynamaktadir (Cushion, 2012; Tokgoz, 2010, s. 164).

Tematik haber kanallar1 1980°lerden sonra yayginlasmaya baslamis ve CNN’nin 24 saat yayin formati biiyiik bir ilgi
gorerek hizla yayginlasmistir. CNN’nin 1980 yilinda 24 saat haber yayinit yapma iddiastyla kurulmus ve bu format
toplumda karsilik bulmustur (Whittemore, 2001, s. 95). CNN’nin basarisi, haberin siirekli erisilebilir olmasini saglamis
ve benzer formatta bir¢cok haber kanalinin kurulmasina zemin hazirlamistir. Bu durum, televizyonun bilgi saglama islevini
giiclendirmis ve habercilik anlayigini doniistiirmiistiir. 24 saat yayin yapan haber kanallarinin ortaya ¢ikisi, televizyonun
geleneksel haber biilteni yapisinin 6tesine gegmesine olanak tanimistir. Bu kanallar, olaylarin anlik gelismelerini canli
yayinlarla izleyicilere aktararak, haberin hizla yayilmasini saglamaktadir. 24 saat kesintisiz yayin yapan televizyon haber
kanallarinin olaylara gercek zamanli olarak miidahale etme ve kamuoyunun bilgiye hizla erismesini saglama kapasitesi,
habercilik anlaminda geleneksel medyay1 geri plana itmistir (McNair, 2009, s. 67). Dolayisiyla geleneksel yayimncilikta
haber kusagini bekleyen biiyiik bir kesim artik haber kanallar1 araciligiyla beklemeden habere ulasabilmektedir. Ayni
durum ekonomi, belgesel, miizik, spor, dizi, sinema, ¢izgi film gibi alanlarda da gegerlidir.

Televizyon, Tiirkiye’de 1960’larin sonlarindan itibaren énemli bir kitle iletisim araci haline gelmistir. 31 Ocak 1968
tarihinde Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) tarafindan yapilan ilk deneme yayinlariyla baslayan siireg,
televizyonun iilkede hizla yaygmlasmasim saglamistir (flaslan, 2014). Bu dénemde televizyon, yalmizca TRT nin tek
kanall1 yayinlar1 araciligiyla izlenebilmektedir ve yayinlar devletin siki1 denetimi altinda altindadir (Unlii, 2015, s. 38, 53).
TRT nin tek kanalli yaym doneminde, televizyon dzellikle biiyiik sehirlerde yasayan halkin bilgi ve eglenceye erisiminde
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6nemli bir arag héline gelmistir. TRT, 1970°1i yillarda yaptig1 kiiltiirel ve egitim amagli programlarla, Tiirkiye’nin sosyo-
kiiltiirel yapisinin gelisiminde etkili olmustur (Aziz, 1977). Bu donemde televizyonun, devletin belirledigi yayin
politikalart dogrultusunda yaymn yapmasi, Tiirkiye’deki televizyonun kamu yararmmi gozeten bir hizmet olarak
algilanmasina yol agmustir. 1980°1i yillarda Tiirkiye’de yasanan siyasi ve ekonomik degisimler, televizyon yayinciliginda
da 6nemli doniisiimlere yol agmistir. Ozellikle 1980 askeri darbesi sonrasi, devletin iletisim {izerindeki kontrolii artmus,
televizyon yayinlari siki bir sekilde denetlenmeye devam etmistir (Unlii, 2015, s. 55). Ancak, 1980’lerin sonunda baslayan
liberal ekonomik politikalar ve serbest piyasa anlayisi, 6zel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasinin zeminini hazirlamis
ve 1990’lardan itibaren 6zel radyo ve televizyonlar yaymn hayatina girmistir (Taylan, 2012, s. 182-183). Tiirkiye’deki
tematik yayincilik da bu siiregte ortaya ¢ikmustir; fakat TRT biinyesinde kurularak 1986°da yayin hayatina baglayan TRT
TV 2’yi (TRT 2) burada anmak gerekmektedir. Zira tek kanalli donemi bitirmesinin yaninda, TRT TV 1’in (TRT 1) yayin
yapmadig1 saatlerde yaymda olan TRT TV 2’nin yayn tiirii kiiltiir-sanat agirhkhdir (Ozgaglayan, 2014, s. 42). Bu
baglamda, Tiirkiye’de TRT TV 2 basit anlamda ilk tematik kanal 6rnegi olarak sayilabilir; fakat gercek anlamda tematik
yayincilik 6zel televizyonlarin artisiyla ortaya ¢ikmigtir.

Tiirkiye’de 6zel televizyon kanallarinin kurulmasi, 1990’11 yillarda medya sektoriinde 6nemli bir degisimleri beraberinde
getirmistir. 1990 yilinda Almanya merkezli olarak yayin hayatina baslayan ilk 6zel kanal olan Star TV (o donemdeki
adiyla Magic Box ve sonra Star 1), Tiirkiye’de 6zel yayinciligin dnciisii olmustur (Oztiirk, 2013). Bu siireg, Tiirkiye’de
medya sektoriiniin ¢esitlenmesine ve televizyon izleyicilerinin daha genis bir icerik yelpazesine ulagsmasina imkéan
tanimugtir. Ozel televizyon kanallarmin yayginlagmasiyla birlikte, Tiirkiye’de haber yaymciliginin da énemli bir degisim
gecirmesinin neden oldugu rekabet ortami, haber biiltenlerinin formatinda ve sunum tarzinda yeniliklerin ortaya
cikmasina yol agmustir. Birgok kanal genel yayim akisi icerisinde yer alan haber biiltenlerini izleyici odakli hale
getirebilmek i¢in dinamik, ilgi ¢ekici, magazinel yer yer sansasyonel formatta sunarak genis kitlelere ulasmaya ¢aligmistir
(Oztiirk, 2013).

Tiirkiye’de 24 saat haber yayin1 yapan televizyon kanallarinin ortaya ¢ikisi, 1990’larin ortalarina denk gelmektedir. 1996
yilinda yayina baglayan NTV, Tiirkiye’nin ilk 24 saat haber kanali olarak bu alanda onciiliik yapmistir (Kuyucu, 2018).
NTV’nin basarisi, Tiirkiye’de habercilik anlayisinin degismesine ve izleyicilerin siirekli giincellenen haberlere erigim
ihtiyacinin kargilanmasina 6nemli bir katki saglamistir. Bu siiregte, haber kanallari, Tiirkiye’ nin siyasi, ekonomik ve
toplumsal gelismelerinin kamuoyuna aktarilmasinda 6nemli bir ara¢ héline gelmis ve sayilarinin ¢ogalmasi, televizyon
yayinciligindaki rekabeti de artirmistir. CNN Tiirk (1999), TGRT Haber (2004), Haber 7 (Ulke TV, 2006), 24 TV (2007),
ATR TV (TvNet, 2008) ve Habertiirk (2010) gibi kanallarin da devreye girmesiyle (Kuyucu, 2018, s. 556), Tiirkiye’de
haber kanallar1 arasinda rekabet ortami ortaya ¢ikmistir. Bu rekabet, haberlerin sunumunda hiz ve igerik ¢esitliliginin
Onemini artirmis, izleyicilere farkli perspektiflerden haber alma imk&n1 sunmustur. Ayrica, bu kanallarin uluslararasi haber
ajanslariyla isbirligi yapmasi, Tiirkiye’deki haber izleyicilerinin diinya giindemine daha genigs bir ydnlerden
bakabilmesine olanak saglamistir. Diger taraftan, uluslararasi igbirligi ve/veya ortakliklar yayin politikalarini belirleyen
onemli bir etken olarak iizerinde durulmasi gereken konulardandir (Seker, 2013; Oztiirk, 2013).

Tiim bunlar gosteriyor ki, tematik yayinciligin ortaya ¢ikmasi giiniin her saati belirli konularda yayin yapilmasina yonelik
oldugu i¢in uzman ihtiyacini zorunlu kilmaktadir. Zira 24 saat boyunca basta ulusal sinirlar olmak iizere diinyanin farkl
yerlerine yonelik ve onlarca farkli konuya dair haber iiretilmesi, o konu ve alanda derinlemesine uzmanlik ve bilgi
gerektirmektedir. Aksi durumda haber aktarilamayacak, izlenirlik tehlikeye girecek ve bu alanda rekabet edilemeyecektir.
Burada devreye giren olgu izlenirliktir ve izlenirlik, yayinlarin izleyici agisindan cazip héle getirilmesine dayanmaktadir.
Bilgi aktarimi siiphemiz 6nemlidir; fakat s6z konusu izlenirlik (reyting) oldugunda sorun sunumun ilgi g¢ekici hale
getirilmesiyle ¢ozlilmeye calisilmaktadir. Bu da sunumun ve dolayisiyla igerigin eglenceli, magazinel ve sansasyonel ve
magazinel forma sokulmasini beraberinde getirmektedir. Haber gibi ciddi bir konuda da ayni mantik {izerinden hareket
edilmektedir ve yukarida deginilen uzman profili olusturulurken bu mantikla hareket edildigi goriilmektedir. Baska bir
ifadeyle, icerigi daha ilgi ¢ekici hale getirmek i¢in konuyu vurucu, sasirtic, tartismaci, eglenceli aktaran ve belirli bir
popiilariteye salip kisiler tercih edilmektedir. Bu agamada ise uzman profillerinin popiiler, magazinel ve sansasyonel
kimligiyle bilinen 6rnekleri dne ¢ikmaktadir. Burada devreye giren ikinci husus ise, medya, is diinyasi ve akademisyenler
arasindaki network (baglanti, sosyal sermaye) giiciidiir ve bu iki parametreyi daha basarili bir araya getirenlerin uzman
koltuguna oturtuldugu goriilmektedir. Tiim bunlarin yaninda yeni medyanin izleyiciye istedigi yerde istedigi saatte
istedigi yayma erigmisini saglayan teknolojisi tematik yaymciligin karsisinda giiclii bir alternatif olarak ortaya
cikmaktadir. Daha agik ifadeyle, tematik yaymciligin etkisi halen tartisilmaz bir gergektir; fakat televizyon dzelinde
soylersek, gliniimiizde dijital platforma dayali yayincilik ve internet teknolojileri sayesinde zamana ayarli ve mekéana
dayal1 yaym akis1 tekniginin dnemi veya etkisi giderek azalmaktadir.

3.AMAC VE YONTEM

Caligmanin amaci, tematik olarak haber yayincilig1 yapan televizyon kanallarindaki prime-time kusaginda yayinlanan
programlara katilan uzman profilinin niteligine yonelik anlamli sonuglar elde etmektir. Bu sayede, hem haber kanallarinin
medyanin varlik nedenleri ve amaglariyla olan uyumu, hem de s6z konusu programlara katilan uzman profilinin haritasi
¢ikarilmis olacak ve boylece medyanin teorik diizeydeki karsiligi ile pratikteki varliginin mukayese edilmesini saglayan
bir 6l¢iit elde edilecektir.
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Calismada nitel arastirma yontemlerinden icerik analizi kapsaminda amagli &rneklem teknigi kullamlmistir. Igerik analizi,
metinsel, gorsel veya sembolik materyallerin sistematik bir sekilde incelenmesini saglayan nitel bir arastirma yontemidir
(Aziz, 2014: s. 123). Bu yontem, arastirma nesnesinin anlamsal uzamini ve amacini ortaya koymak i¢in verileri farkli
degiskenler {izerinden nesnel ve rasyonel bir sekilde yorumlamaya yoneliktir (Bilgin, 2006, s. 2). Kendi i¢inde betimsel,
tematik ve karsilastirmali gseklinde farkli teknikler kullanilabilen igerik analizi yonteminin temel amaci, analiz edilen
materyal icindeki ortiik, gizli veya sakli anlamlar1 agiga ¢ikarmaktir (Altintop, 2025, s. 6). Biiyiik miktardaki nitel veriyi
nicel verilere doniistiirerek tematik Oriintiilerin ve kategorilerin belirlenmesini kolaylastirmasi ve tekrarlanabilir olmas1
bu yontemin nesnellik ve giivenilirlik diizeyini yiikseltmektedir (Braun & Clarke, 2006, s. 79).

Calismada igerik analizi yapilacak drneklem segimi i¢in ilk agamada haber kanallar1 tespit edilmistir. Bu amagla inceleme
orneklemi (televizyon kanallar1) segilirken amagli 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Nicel yonii giiglii olan amagh
ornekleme, galisma evreninin genelini en ¢ok yansitacagina kanaat getirilen 6rnekleme uygulanmaktadir (Yildirnm &
Simsek, 2011, s. 107). Buna gore televizyonculuk i¢in 6nemli bir 6l¢iit olan “reyting” (izlenme orani) ¢alismada segilen
orneklemin (kanallarin) temel parametresidir. Verilerin elde edildigi kaynak ise Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun
(RTUK) hazirladign yonetmeligi uygun olarak faaliyetlerini yiiriiten TIAK 3, aylik ve yillik olmak iizere ulusal
kanallarin izlenme oranlarini yayimlamaktadir. Bu ¢aligmada 2024 yili Eyliil ay1 i¢in olusturulan rapor kullanilmistir
(Tablo 1). Caligmanin evreni tiim haber kanallari, 6rneklemi 2024 yil1 Eyliil ayinda en fazla reytinge sahip olan ilk bes
haber kanalidur.

Rapora gore Tiirkiye’de ulusal yayimn yapan haber kanallar1 icinde en 2024 Eyliil ay1 igerisinde fazla izlenen ilk bes haber
kanali calismaya dahil edilmistir. Bunlar, kamu kurulusu olan TRT Haber’in yaninda 6zel sektorden CNN Tiirk, Haber
Tiirk, AHaber ve NTV kanallaridir. ikinci asamada, televizyon yayinciliginda prime-time kusagi olarak adlandirilan
20.00-24.00 saatleri arasinda sdz konusu kanallarda yayinlanan haber-tartigma programlart tespit edilerek calisma
konusuyla uyumlu olanlar listelenmistir (Tablo 2). Ugiincii asamada ise, tespit edilen programlarim bir aylik yayin akis,
yayin konusu ve katilimcilar: (uzmanlar) not edilerek analiz i¢in hem nicel (istatiksel) hem de nitel veri elde edilmistir.
Bulgularda kullanilan gorsel ve ag haritalari, arastirma istatistiklerinin MAXQDA ve Obsidian programlari {izerinden
kodlama ve eslestirilmesi yoluyla elde edilmistir.

4. BULGULAR

Bu boliimde, tematik olarak haber yayincilig1 yapan televizyon kanallariin yayinlarindaki haber-tartigma programlarina
katilan uzman profilinin analizi yapilmistir. Analizi yapilan verinin elde edilisi ve analiz sekli amag ve yontem boliimiinde
belirtilmistir. Analize gegmeden 6nce, konunun zemini olusturmak i¢in “uzman” sozciigii anlam ve kavramsal agidan
degerlendirilmesine ihtiya¢ bulunmaktadir. Uzman sozciigiiniin sézliikteki karsiligi, “Belli bir iste, belli bir konuda bilgi,
goriis ve becerisi ¢ok olan kimse, miitehassis, kompetan” seklindedir (TDD, 2012, s. 1776). Uzman denildiginde
zihinlerde de beliren bu basit tanima gore, analiz yapilan programlardaki uzman profillerinin, programlarda ele alinan
ve/veya tartigilan konulara yonelik belirli bir goriis, bilgi, becerisinin olmasi beklenir. Daha agik soyleyisle, uzman olarak
konumlandirilan kisilerin, konusulan konuyla ilgili egitim almis ve/veya fiili olarak iizerinde c¢alismis olmasi
gerekmektedir. Fakat tistteki soyut tanim somut héle geldiginde, baska bir ifadeyle, hayatin igerisinde bir siire¢ oldugunda,
fiil, tanimla tam olarak Srtiigmemektedir ve bu durum hayatin her alani i¢in gegerli goziikmektedir. Dolayistyla medya
icin de bu durum gecerlidir ve dogasi geregi fazla goz 6niinde olmasi nedeniyle drtiismemeyi ya da uyumsuzlugu gérmek
daha kolaydir. Bu baglamda, asagida, medya alaninda énemli bir kategori olan televizyonda yayim yapan tematik haber
kanallarmin pratikteki gorlintiisiinii ortaya koymak icin degerlendirmeler yapilmistir. Yapilan degerlendirmelerde
incelenen unsurlar, belirli bir dl¢iite gore (TIAK verileri) saptanan haber kanallar1, bu kanallarda belirli yayin araligindaki
(prime-time) programlar ve bu programlara katilan uzman profilleri olmak iizere ii¢ kategoriden olugmaktadir. Amag ve
yontem boliimiinde belirtilen TIAK raporuna gore 2024 yili Eyliil ayinda en fazla izlenen ilk 5 haber kanali asagidaki
gibidir (Tablo 1). Tablodaki 5 haber kanalinin doérdii (CNN Tiirk, A Haber, Haber Tiirk ve NTV) &zel girisim, biri (TRT
Haber) kamu televizyonudur.

Tablo 1. 2024 Y1l Eyliil Ay1 En Fazla izlenen ilk Bes Haber Kanal

S. No Haber Kanah Miilkiyeti Izlenme Oram (Reyting)
1 CNN Tiirk Ozel 0.61
2 A Haber Ozel 0.49
3 TRT Haber Kamu 0.49
4 Haber Tiirk Ozel 0.25
5 NTV Ozel 0.19

(Kaynak: https://tiak.com.tr/tablolar)

TIAK raporu dikkate alinarak haber kanallariin belirlenmesinden sonra, bu kanallarda “prime-time” olarak adlandirilan
20.00-24.00 saatleri arasindaki haber-tartisma programlar listelenmistir. Bunun i¢in de ilgili haber kanallarinin internet

3 Televizyon izleme ve Arastirmalari Komisyonu A.S. (TIAK), televizyon izleme ve dlgiimleri alaninda faaliyet gdsteren reklam veren
ve reklam iiretici dernekleri, medya planlama ajanslari ve televizyon kanallarinin bir araya gelerek kurduklar1 bir anonim sirketidir.
Yonetmeligi bir kamu kurulusu olan RTUK tarafindan diizenlenmistir ve yaptig1 dlgiimler yine RTUK tarafindan denetlenmektedir
(TIAK, 2026).
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sitelerindeki arsiv ve www.youtube.com‘da yer alan sayfalarindan faydalanilmistir. Tablo 1°deki haber kanallarinin prime
time kusaginda yer alan haber-tartigma programlar asagidaki gibidir (Tablo 2).

Tablo 2. incelenen Kanallardaki Haber-Tartisma Programlari (Haftalik)*

S. Haber Haftahk Planlanan Ayhk
No Kanah Program Haftahk Haber-Tartisma Programi®  Giin Haftahk Ayhk Toplam
Sayisi Bazinda Toplam  Toplam Yapilan®
CNN 1 Tarafsiz Bolge (Pazartesi-Carsamba) 2 8 8
Tiirk 2 Ne Oluyor? (Sali-Pazar) 2 8 8
3 Gece Goriisii (Persembe) 1 7 4 4
4 Akil Cemberi (Cuma) 1 4 5
5 CNN Tiirk Masas1 (Cumartesi) 1 4 3
2 A 1 Sebep Sonug (Pazartesi-Cargamba) 2 8 8
Haber 2 Memleket Meselesi (Sal1) 1 4 4
3 Arka Plan (Persembe) 1 7 4 4
4 Aklin Yolu (Cuma) 1 4 -
5 Satir Arast (Cumartesi) 1 4 4
6 Canan Barlas Ile Giindem (Pazar) 1 4 4
3 TRT 1 Birinci Sayfa (Hafta i¢i her giin) 5 7 20 14
Haber 2 Odak Giindem (Cumartesi-Pazar) 2 8 -
4 Haber 1 Nedir Ne Degildir? (Pazartesi) 1 4 6
Tiirk 2 Olaylar ve Goriisler (Sal1) 1 4 4
3 Acik ve Net (Carsamba) 1 4 2
4 Tiirkiye’nin Nabzi (Persembe) 1 7 4 -
5 Enine Boyuna (Cuma) 1 4 3
6 Gergek Fikri Ne? (Cumartesi) 1 4 5
7 Haber Tiirk Giindem (Pazar) 1 4 27
5 NTV 1 Mete Cubukgu Ile Pasaport (Pazartesi) 1 4 4
2 Siyasi Isler (Sali) 1 3 4 4
3 Yakin Plan (Persembe) 1 4 3
Toplamlar 23 31 31 124 99

Incelenen kanallarin bir hafta boyunca prime-time kusaginda yayinladiklar1 programlar giin ve say1 olarak yer verilen
Tablo 2’ye gore toplam 5 kanalda 23 farkli programin Eyliil ay1 i¢inde her giin (30) yayinda oldugu ve NTV hari¢ diger
dort kanal haftanin her giinii prime-time kusaginda haber-tartisma programi yaymlandigi goriilmektedir. Toplumda 31
olarak ilan edilen yaym sayilar1 1 ay (4 hafta) i¢in hesaplandiginda (4x31) 124 yaymin olmasi gerekmektedir; fakat
calismada goriildiigii tizere, haftalik yayin siirecleri planlandigi gibi gitmeyebilmekte ve yayinlarin yerine ya haber
programi ya da farkli formatta ikame yayinlar yapilarak durum idare edilebilmektedir (Sekil 1, Tablo 3). Bir baska
ifadeyle, yayin sayilari ve/veya yaymlanan programlar kanallarin daha Once ilan ettigi say1 ve tarih ile ayni
olamayabilmektedir. Bu baglamda TRT Haber hari¢ diger televizyonlarin 2024 yili Eyliil ay1 i¢erisindeki tiim yayinlarina
erigilmis ve analiz edilmistir. Programlarin ilan edilen giin ve sayilari (Tablo 2) ile yayin tarih ve sayilart (Tablo 3) 2024
yil1 Eyliil ay1 takvimi iizerinde kontrol edildiginde, kanallarin tiimiinde giin ve say1 kaymalari yasandigi goriilmektedir.
Dolayistyla aragtirmada 99 yayinin kayitlarina erisilmistir (Tablo 3). Tablo 2’deki listeye bakildiginda 124 olmasi gereken
yayinlarin toplami, TRT nin erisim saglanamayan 14 programi da dahil edildiginde 113 olmaktadir. Buna gore Eyliil ay1
TRT nin erisilemeyen programlar haricinde 11 program eksik olarak tamamlanmigtir. Tablo 2’de goriildiigii tizere, ilan
ettigi program listesine tek uyan A Haber (28/30) olmustur. {lan ettigi plana en yakin sayida yayin yapan kanal ise NTV dir
(11/12). Digerleri sirasiyla A Haber (24/28), Haber Tiirk (22/28) seklindedir.? TRT Haber’deki yayinlarin tiim kayitlarina
erisilemedigi i¢in kesin bir sonu¢ saptanamamustir. Ayrica ilan edilen listede 23 program yer alirken analizi yapilan yayin
listesi 20 programdan olugmaktadir. TRT Haber’deki Odak Giindem verisi olmadigi, A Haber’deki Aklin Yolu ve Haber
Tirk’teki Tiirkiye’nin Nabzi adli programlar da analizi yapilan ay igerisinde yaymlanmadig i¢in program sayis1 20’dir.

4 Programlarin haftalik yayin giinii bilgisine kanallarin web sayfalarindan ulagilmustir.

5 Haber Tiirk, CNN Tiirk, A Haber ve NTV nin yayin kayitlara kanallarin web sayfalarindan, web sayfasinda yayim akiglarinin
kayitlar1 bulunmayan TRT Haber’in program kayitlarina kanalin YouTube sayfasindan erisilmistir. Diger yandan, TRT Haber’de hafta
sonlar1 yaymlandigi belirtilen “Odak Giindem” programinin kayitlarina kanalin web sitesinde ve YouTube sayfasinda yer verilmedigi
gOriilmiistlir. Ayrica, TRT Haber’de hafta i¢i her giin yaymlanan ve ¢caligmaya dahil edilerek incelenen “Birinci Sayfa” adli programin
kayitlart kanalin web sitesinde yer almamaktadir. Kanalin YouTube sayfasi incelendiginde ise, bir aylik periyottaki tiim yayinlarin
eklenmedigi i¢in tamamina erisilememis ve erisilen kayitlarin analizi yapilmistir.

% Erisilen kayitlar listelenmistir.

7 Bir ay iginde iki kez yayinlanan programlardan biri “Haber Tiirk Giindem”, digeri “Haber Tiirk Manget” ismiyle yayinlanmustir.

8 Buradaki rakamlar 1 hafta (7 giin) iizerinden degerlendirildigi i¢in 28 giin esas alinmistir; fakat yaynlar 1 aylik periyodu (30 giin)
kapsamaktadir.


http://www.youtube.com/
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Sekil 1. Calismada Incelenen Yayinlar ve Yayimlarin 2024 Y1li Eyliil Ayindaki Program Sayilari

TIAK raporundaki izlenme oran sirasina gére hazirlanan Tablo 3’te’, CNN Tiirk’iin Eyliil ay1 (30 giin) boyunca 5 farkli
program ile 28 yaymn; A Haber’in 5 farkli program ile 24 yaym; TRT Haber’in 2 farkli program!'? ile 30 yaym; Haber
Tiirk’tin 7 farkli program ile 22 yaym ve NTV’nin 3 farkli program ile 11 yayin yaptig1 goriilmektedir. Tablo 3°de (tam
hali Ek 1) 100 kayit goziikmektedir fakat TRT Haber’de yayin listesinde olan Odak Giindem adli programin ¢evrimici
kaydina erisilemedigi i¢in toplamda 99 yayimin kayitlarina ulasilarak veriler elde edilmistir.

Tablo 3. Programlarin Yayin Tarihi, Yayin Konusu ve Katilan Uzman Sayisi

2 Kana Katilan
] Program Tarih Konu Uzman

@ Sayisi

1 CNN TarafsizBolge 2.09.2024  Israil, Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, i¢ Siyaset 8
Tiirk Pazartesi

9 CNN  Gece Goriisii 5.09.2024  Israil Saldinlar, I¢ Siyaset, Ekonomi, Yeni Mezun 6
Tiirk Persembe Tegmenlerin Yemini

13 CNN  Ne Oluyor? 3.09.2024  israil Saldirilari, Ortadogu’daki Geligmeler, Tiirkiye-Misir 6
Tiirk Sali ve Suriye ligkileri, Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, ABD

I¢ Siyaseti

21 CNN  Akil Cemberi  6.09.2024  Dilan-Engin Polat Davasi, Israil Saldirilari, Ortadogu’daki 7

Tiirk Cuma Gelismeler, Tiirkiye-Misir iligkileri, Enerji Politikalari,
ABD I¢ Siyaseti

26 CNN CNN Tiirk 7.09.2024  Yeni Mezun Tegmenlerin Yemin Toreni, Ciibbeli Ahmet 6
Tirk  Masast Cumartesi  Hoca’ya Saldiri, Israil Saldirlari, Dilan Polat Tahliyesi

29 A Sebep Sonug 2.09.2024  Israil Saldirlari 5
Haber Pazartesi

37 A Memleket 3.09.2024 Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Geligsmeler, ABD, Rusya- 4
Haber Meselesi Sal1 Ukrayna Savasi, Rusya-Tiirkiye Iliskileri

41 A Arka Plan 5.09.2024  Tiirkiye-Misir {liskileri, Israil Saldirilari, Ortadogu’daki 4
Haber Persembe Gelismeler

° Tablonun tam hali Ek 1’dedir. Burada analizi yapilan programlardan birer yayin 6rnegi yer almaktadir.

10 TRT Haber’de hafta sonlari yayinlanan Odak Giindem adli programin gevrimigi kayitlari olmadig i¢i analize dahil edilememistir.
Bir kisminin analizinin yapilabildigi Birinci Sayfa programina ise kanalin kendi internet adresinden degil, YouTube’daki sayfasindan
erisim saglanmustir. Toplamda 14 yaymin analizinin yapilmasinin nedeni, kanalin YouTube sayfasinda programlarin tim kayitlarini
eklenmemesi ve araliklarla giincelleme yapilmasidir.
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45 A Satir Arasi 7.09.2024  Yeni Mezun Tegmenlerin Yemin Téreni, Israil Saldirilari,
Haber Cumartesi  Ortadogu’daki Geligsmeler,

49 A Canan Barlas 1.09.2024  Israil Saldirilar, Tiirkiye Giindemi,
Haber ile Giindem Pazar

53 TRT  Birinci Sayfa  2.09.2024  Yeni Anayasa, Almanya’da Asir1 Sagin Yiikselisi, Savunma
Haber Pazartesi Sanayi, Ekonomi

54 TRT  Birinci Sayfa  3.09.2024  MIT’in Israil Para Agma Yonelik Operasyonu, Israil’de
Haber Sali Hiikiimeti Protesto Olaylari, Tiirkiye-Misir ve Tiirkiye-

Suriye iliskileri, Rusya Ukrayna Savasi, PKK

55 TRT Birinci Sayfa  4.09.2024  Tiirkiye-Misir Iliskileri, Israil Saldirilari, Ortadogu’daki
Haber Carsamba  Geligsmeler

67 TRT  Odak Giindem Veri Yok
Haber

68 Haber Nedir Ne 4.09.2024  CHP’nin Erken Secim Istegi, i¢ Siyaset
Tirk  Degildir? Carsamba

74 Haber Enine Boyuna 5.09.2024  Erken Secim ve I¢ Siyaset Tartismalari
Tiirk Persembe

77 Haber Acik ve Net 2.09.2024  CHP-AKP Gerilimi, Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, I¢
Tiirk Pazartesi Siyaset

79 Haber Gergek Fikri 7.09.2024  Tiirkiye’nin Bat1 ve BRICS Iliskileri
Tirk  Ne? Cumartesi

84 Haber Haber Tiirk 18.09.2024 Israil’in Saldirilar;, Ortadogu’daki Gelismeler, iran’in
Tirk  Manset Carsamba  Tutumu

85 Haber Haber Tiirk 29.09.2024 Israil’in Saldirilar;, Ortadogu’daki Gelismeler, Iran’m
Tirk  Giindem Pazar Tutumu

86 Haber Olaylar ve 1.09.2024  Tiirkiye Suriye Iliskileri, Ortadogu’daki Gelismeler
Tirk  Goriisler Pazar

90 NTV  Mete Cubukgu 2.09.2024  Irak’in Son Durumu ve Tiirkiye-Irak iliskileri

ile Pasaport Pazartesi
94 NTV  Siyasi Isler 3.09.2024  Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, CHP-AKP Gerilimi, CHP
Sali Kurultay1, Ekonomi
98 NTV  Yakin Plan 5.09.2024  Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, CHP Kurultay1, Erken
Persembe Secim

Tablo 3’te (Ek 1) hangi kanalin, hangi tarihte, hangi programi yayimladig1 ve programda ele alinan konular goriilmektedir.

Konu bagliklari ayrica analiz edildiginde Tablo 4’teki istatistikler ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 4. Programlarda Ele Alinan Konu Basliklar1

S. No Konu Bashklar: Aciklama Ele Alinma Sayisi
1 Filistin Israil saldirilarmin etkileri 60
2 Israil I¢ siyaset 60
3 Ortadogu’daki Gelismeler Liibnan, Urdiin, Suriye 32
4 Narin Giiran Cinayeti 29
5 Tiirkiye I¢ ve dis siyaset 22
6 ABD D1s siyaset 19
7 ABD I¢ siyaset 19
8 Iran Israil saldirilarma tepkiler 17
9 Hizbullah Israil’e kars1 miicadele 12
10 Cumhurbagkani BM Konusmasi ve Temaslari 10
11 Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini 9
12 CHP Parti i¢i gelismeler 7
13 Tiirkiye-Misir Iliskileri 6
14 Rusya-Ukrayna Savasi 5
15 Erken Se¢im Partilerin erken se¢im goriisleri 5
16 Tiirkiye-Suriye iliskileri 5
17 Siber Giivenlik Israil operasyonlarmin etkileri 5
18 Ekonomi 4
19 Tiirkiye-Irak iligkileri 3
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20 Askeri Konular Savunma sanayi vb. 3
21 Ak Parti Parti ici geligmeler 3
22 Ermenistan Ermenistan’in degisen dis politikasi 3
23 Dilan-Engin Polat Davasi 2
24 Anayasa Tartismalari 2
25 Ekrem imamoglu 2
26 Enerji Politikalar1 Mavi Vatan vb. 2
27 MIT Operasyonlar 2
28 PKK Terdr faaliyetleri 2
29 Ciibbeli Ahmet Olay1 Cemaat i¢i ¢cekigsmeler 2
30 Kamusal A¢idan Cocuk Giivenligi Narin Gilinay cinayetinin etkileri 2
31 ABD Bagkanlik Yarist 1
32 AB’nin Ekonomik Sorunlari 1
33 BRICS Uyelik goriismeleri vb. 1
34 FETO Orgiit ici ¢ekismeler 1

Tablo 4’¢ bir ay boyunca yapilan yayinlardaki analizi yapilan 99 programda en fazla ele alinan ilk on konu sirasiyla
Filistin (£:60), Israil’in i¢ geligmeleri (:60), Ortadogu’daki diger gelismeler (f:32), Narin Giiran cinayeti (f:32), Tiirkiye
i¢ siyaseti (f: 22), ABD dis politikas1 (f:19), ABD ig siyaseti (f:19), Iran ile ilgili haberler (f:17), Hizbullah ile ilgili
haberler (f:12) ve Recep Tayyip Erdogan’in BM kapsaminda yaptigi ¢aligmalar (f:10) seklindedir. Programlardaki
konularin baslig1 ve ele alinis sayis1 ortaya koyan Tablo 4’e gore 2024 yili Eyliil ay1 boyunca 5 kanaldaki 21 programda
34 farkli konu basgligmin ele alindig1 goriilmektedir. Bu baglamda Tablo 4 donem agisindan giindemdeki olaylarin bir
genel bir goriintiisii olarak okunabilir; fakat ¢aligmanin tizerinde durdugu nokta, giindemdeki olaylarin degerlendirilme
niteligidir ve bu niteligi ortaya ¢ikaran unsurlardan biri, giindemi degerlendirmek tizere programlara ¢agrilan uzmanlar
olmaktadir. Bir baska ifadeyle, bu kadar farkli ve yogun konular ele alinirken programlardaki uzman profillerinin analizi
6zelde haber kanallar ile bu kanallardaki programlarin ve genelde ise medya egiliminin anlamli bir fotografini gekecektir.
Pprogramlarin tamamina katilan kisilerin meslek ve cinsiyet dagilimlar1 asagidaki gibidir (Tablo 5, Sekil 2).

Tablo 5. Programlara Katilanlarin Uzmanlik Alan ve Kadin-Erkek Dagilim Sayilari!!

S.No Uzmanlik Alam1 (Meslek)'? Katilmer Sayis1 Toplam  Katilim Toplami = Toplam
Kadin  Erkek Kadin  Erkek

1 Adli Tip Uzmani 0 2 2 0 6 6
2 Akademisyen (Adli Tip) 0 2 2 0 5 5
3 Akademisyen (Askeri Strateji) 0 3 3 0 8 8
4 Akademisyen (Bilisim Sistemleri) 1 1 2 1 1 2
5 Akademisyen (Dis Politika) 0 1 1 0 1 1
6 Akademisyen (Ekonomi) 1 2 3 1 3 4
7 Akademisyen (Giivenlik Politikalar1) 0 2 2 0 7 7
8 Akademisyen (Hukuk) 0 7 7 0 24 24
9 Akademisyen (ilahiyat) 0 1 1 0 2 2
10 Akademisyen (iletisim) 2 4 6 2 9 11
11 Akademisyen (Isletme) 1 0 1 1 0 1
12 Akademisyen (Kamu Yonetimi) 0 1 1 0 1 1
13 Akademisyen (Psikiyatri) 0 1 1 0 1 1
14 Akademisyen (Savunma Teknolojileri) 0 1 1 0 1 1
15 Akademisyen (Siyaset) 2 7 9 5 9 14
16 Akademisyen (Sosyoloji) 1 1 2 1 1 2
17 Akademisyen (Stratejist) 0 1 1 0 1 1
18 Akademisyen (Teknoloji) 0 1 1 0 1 1
19 Akademisyen (Uluslararasi iliskiler) 7 28 35 11 40 51
20 Avukat 8 5 13 10 8 18
21 Biligim Uzmani 0 2 2 0 2 2
22 Bomba Imha Uzmani 0 1 1 0 1 1
23 Biirokrat 0 1 1 0 1 1

11 Programlara katilan kisilerin isimleri 6zel hayatin mahremiyeti, kisisel haklarin korunmasi ilkesi ve herhangi bir hukuki siirece yol
acmamasi i¢in gizlenmistir. Gerektigi takdirde isimler yazar tarafindan iletilecektir.
12 Calismada kisilere atfedilen uzmanlk ifadeleri yazarin inisiyatifi digindadir. Bu ifadeler, yayimlara gikarilan konuklarin sunucu
tarafindan takdimi sirasinda sdyledigi ve/veya kanallarm bu kisiler i¢in alt yazi olarak ekrana yansittig1 ifadelerdir.
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24 Egitimci 0 1 1 0 1 1
25 Ekonomist 0 2 2 0 2 2
26 Emekli Asker 0 6 6 0 23 23
27 Emekli Diplomat 0 2 2 0 2 2
28 Emekli Polis 0 4 4 0 14 14
29 Gazeteci 5 51 56 10 182 192
30 Giivenlik Uzmani 0 3 3 0 26 26
31 Iletisim Uzmani 0 1 1 0 1 1
32 Kamuoyu Arastirmacisi 0 4 4 0 13 13
33 Medya Y dneticisi 0 1 1 0 1 1
34 Muhabir 1 9 10 1 42 43
35 Ortadogu Uzmani 0 1 1 0 1 1
36 Para Politikalar1 Uzmani 0 1 1 0 1 1
37 Savunma Sanayi Arastirmacist 0 2 2 0 2 2
38 Siber Giivenlik Uzmani 0 7 7 0 7 7
39 Siyasetei 0 9 9 0 9 9
40 Diger (Stratejist, meteoroloji uzmani vb.) 0 1 8 0 12 12
41 Mehmet Suat Eygi'? 0 1 1 0 1 1
Toplam 29 187 216 43 473 516

Programlara (sunucular hari¢) 216 kisi katilmis olmakla birlikte bazi isimlerin birden fazla katilimi1 olmasi sebebiyle
toplamda 516 katilim saglanmistir. Toplamda 29 kadin uzman tiim programlara 43 kez katilmistir. Toplamda 187 erkek
uzman ise tiim programlarda 473 kez yer almistir. Programlara 124 kisi en fazla 1 kez katilirken, 92 kisi birden ¢ok
katilimda bulunmustur.

Kanallardaki uzmanlik alani yogunlugu ve kanal iligkisine bakildiginda (Sekil 2) “gazeteci” merkezi diigiim noktasidir.
Ozellikle CNN Tiirk ag haritasinda “gazeteci” ifadesiyle en belirgin olan kanal olarak gdziikmektedir. “Gazeteci” ile diger
kanallarin iliski yogunluk siralamasi A Haber, Haber Tiirk, TRT Haber ve NTV seklindedir. Bir bagka ifadeyle, NTV en
az gazeteci ekrana getirmis haber kanalidir. Bunun yaninda CNN Tiirk, “muhabir”, “giivenlik uzman1” (akademisyen) ve
“emekli polis” ikinci en yakin/etkilesimli kiimeyi olugturmaktadir. NTV, Haber Tiirk ve TRT Haber ise digerlerinden
farkli olarak “uluslararasi iliskiler” (akademisyen) etkilesimi yogun goziikmektedir. A Haber’in, haritanin merkezine en
yakin konumlanmasinin teknik yorumu, programlarinda digerlerine goére daha dengeli bir profil olusturdugu seklindedir;

fakat bu denge ele alinan konular ile birlikte yapildiginda degerlendirme gegersizlesmektedir.

°
Muhabir

— e
GlivenlilgMapmpitis
Adli Tip

- _ Emekly nli
AT
< V_A//-'"qk“kjﬁm

Gazeteci

" Uluslararasi iligkiler
T

HaberTiirk

13 [srail saldirilar sirasinda hayatin1 kaybeden Aysenur Ezgi Eygi'nin babasi.
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Sekil 2. Katilimcilarin Uzmanlik Alan1 ve Kanal Dagilim1 Ag Haritasi

Tablo 5’teki verilere gore kadin uzmanlar programlara 14 kez en az ikinci defa katilirken, erkek uzmanlar 286 kez en az

ikinci katilimda bulunmustur. Katilimc1 konusunda erkek oranin kadinlara karsi biiyiik bir dstiinliik kurdugu
goriilmektedir (Sekil 3).

Sekil 3. Uzmanlarin Katilimlarina Goére Kanal ve Kadin-Erkek Dagilimi1 Ag Haritasi

Kadin-erkek katilim oranlarina gére, CNN Tiirk, merkez diigiime (Erkek) en yakin ve kalinlik itibariyle (f:183) iligki ag1
en glicliisii olarak goziikmektedir. Digerleri sirasiyla A Haber (f:108), Haber Tiirk (f:93), TRT Haber (f:55) ve NTV (f:34)
seklindedir. Kadin katilimcinin en fazla katildig1 kanal sirastyla Haber Tiirk (f:21), CNN Tiirk (f: 12), TRT Haber ve NTV
(f:4) iken, en az kadin uzman katilim1 olan kanal ise A Haber dir (f:2). Bu bulgu, haritadaki kanal isimlerinin kadin koduna
uzak konumlanmasiyla da dogrulanmaktadir. Kadin-erkek uzmanlik alani ag haritasi ise asagidaki gibidir (Sekil 4).
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Sekil 4. Programlara Katilanlarin Kadin-Erkek Uzmanlik Alan1 Ag Haritas1

99 <

Sekil 4’e gore kadin uzmanlar “gazeteci”, “avukat” ve “uluslararasi iligkiler” (f:10) esit sayidadir. Erkeklerde ise merkezi
diigiimde yer alan ve ilk sirada olan “gazeteci” (f:182) ifadesinin kesin bir {istiinliigii bulunmaktadir. Diger yandan
program sunucularina bakildiginda, 21 programi sunan toplam 23 sunucudan 11°i erkek, 12’si kadindir. Program ve
sunucu sayisinin farki, bazi sunucularin birden fazla yaymi sunmasindan kaynaklanmaktadir.

Programlara katilan uzman profilleri daha detayli incelendiginde, alan1 fark etmeksizin “akademisyen”, “gazeteci”,

El
LERNNT3

“avukat”, “siber giivenlik¢i” ve “siyasetci” ifadeleri one ¢ikmaktadir. Uzmanlik alanlari agisindan en fazla katilim
saglayan ilk altis1 asagidaki gibidir (Tablo 6).

Tablo 6. Katilimcilarin Uzmanlik Dagilimlar

Uzmanhk Alam Katilimei Sayisi Katilim Sayisi
Akademisyen 72 140
Gazeteci 51 192
Mubhabir 9 43
Siyasetei 8 13

Siber Giivenlik Uzmani 7 11
Avukat 6 18
Toplam 153 417

Tablo 6’daki uzman katilimer ve katilim sayisi genel rakamlarla karsilagtirildiginda, toplam 216 katilimcinin 153’{inii
olusturan bu grubun, toplam 516 katilimin 374’tinde yer aldigini goriilmektedir. Bir baska ifadeyle, katilimcilarin %71°1
Tablo 6’daki uzmanlik alanlarina sahipken, katilimlarin %80’ininde de yer almaktadir. Dolayisiyla her 3 katilimcinin
2’sini olusturan bu uzman grubu, her 5 katilimin 4’{inii olusturmaktadir. Tablodaki “gazeteci”, “akademisyen” ve
“muhabir” agirligi ise hem katilimci hem de katilim sayisinin yarisindan fazladir. Programlara 5 ve iizeri katilimda
bulunanlarn listelendigi Tablo 7 bu durumu daha agik ortaya koymaktadir. Listede isim ve uzmanlik alanlar1 ve katilim
sayilar1 yer almaktadir (Tablo 7).

Tablo 7. Programlara En Az 5 Kez/Giin Katilan Uzmanlar'

S.No Uzman Say1 (Giin) Siralama
1 Uzmanl (Giivenlik Uzmani) 21 1
2 Uzman2 (Muhabir) 18 2
3 Uzman3 (Gazeteci) 17 3
4 Uzman4 (Akademisyen [Hukuk]) 15 4
5 Uzman5 (Gazeteci) 15

6 Uzman6 (Gazeteci) 12 5
7 Uzman7 (Gazeteci) 11 6
8 Uzman8 (Emekli Asker) 10 7
9 Uzman9 (Emekli Polis) 8 8
10 Uzman10 (Gazeteci) 8

11 Uzmanl1 (Kamuoyu Arastirmacisi) 8

12 Uzman12 (Muhabir) 8

13 Uzman13 (Emekli Asker) 7 9
14 Uzman14 (Gazeteci) 7

15 Uzmanl$5 (Gazeteci) 6 10
16 Uzmanl6 (Gazeteci) 6

17 Uzman17 (Muhabir) 6

18 Uzmanl8 (Adli Tip Uzmani) 5 11
19 Uzman19 (Akademisyen [Askeri Strateji]) 5

20 Uzman20 (Gazeteci) 5

21 Uzman21 (Gazeteci) 5

22 Uzman22 (Gazeteci) 5

23 Uzman23 (Gazeteci) 5

24 Uzman24 (Gazeteci) 5

25 Uzman25 (Gazeteci) 5

26 Uzman26 (Gazeteci) 5

14 Uzman olarak programlara katilan kisilerin isimleri 6zel hayatin mahremiyeti, kisisel haklarin korunmasi ilkesi ve hukuki siireglere
yol agmamasi igin gizlenerek “programlara katilim say1s1” ile “uzman” ifadesi birlestirilerek kodlanmistir. Kodlama en fazla katilandan
baslayarak “Uzman1”, Uzman2”, Uzman3”... seklinde aza dogru devam etmektedir. Gereklilik durumunda katilimcilarin isimlerini de
iceren liste yazar tarafindan iletilecektir.
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27 Uzman27 (Muhabir) 5
28 Uzman28 (Siyaset¢i) 5
Toplam 238

Tablo 7’ye gore toplamda 28 kisi bir ay boyunca en az 5 kez (giin) programa katilmistir. En fazla katilim bir kigiyle 21
kez (giin) seklindedir. 15 kez (giin) katilimer 2, 8 kez (giin) katilimci 4, 7 kez (gilin) katilime1 2, 6 kez (giin) katilimer 3, 5
kez (gilin) katilimer 11 kisidir. Esit katilimlart ayni siraya yerlestirince siralama 1’den 11°e kadardir. 28 kiginin toplam
katilim sayis1 238 kez (giin) olarak goriilmektedir ve genel toplam katilimin neredeyse (516) yarisidir.

Asagida, Tablo 7’de yer alan uzman profillerine yonelik daha derinlemesine bir analiz yapilmistir. Analiz i¢in tablodaki
veriler, “2024 yili Eyliil ay1 boyunca en az 10 kez (giin) prime-time kusaginda bir programa katilan uzman profili”
seklinde daraltilmistir. Analizler, uzmanin katildig1 program, programin tarihi ve programda ele alinan konu 6zelinde ag
haritalarla desteklenerek yapilmistir. Buna gore en az 10 kez (giin) bir programa katilan uzman sayis1 8’dir.
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Sekil 5. Uzman1’in Ag Haritas1

Ekranlarda askeri alanda giivenlik uzman1 akademisyen olarak tanitilan Uzman1’in bir ay boyunca 21 kez uzman olarak
programlara katildig1 goriilmektedir (Sekil 5). Uzmanl, TRT Haber’de Birinci Sayfa programina 2; A Haber’de Satir
Aras1 programina 4, Memleket Meselesi programina 2; CNN Tirk’te Tarafsiz Bolge programina 6, Akil Cemberi
programina 2, Ne Oluyor programina ise 6 kez katilmigtir. Uzmanl’in katildigi programlarda ele alinan konulara
bakildiginda alaninin diginda birgok konuya dair goriis bildirdigi goriilmektedir. Bunlar arasinda i¢ ve dis politika,
ekonomi, kriminal olaylar, Ortadogu’daki gelismeler, ¢evrimigi (sanal) kumar, bilisim teknolojileri, uluslararasi
toplantilar ve bu alandaki iligkiler bulunmaktadir.
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Sekil 6. Uzman2’nin Ag Haritasi
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CNN Tiirk’iin ABD muhabiri olan Uzman2’nin bir ay boyunca 18 kez (giin) programlara katildig1 goriilmektedir (Sekil
6). CNN Tiirk muhabiri olmasi nedeniyle bu programlarm tiimii CNN Tiirk’te yayinlananlardir ve hemen hemen tiim
yayinlara canli baglanti yoluyla goriintiilii olarak katilmistir. Uzman2’nin katildig1 programlarin dagilimina bakildiginda,
Tarafsiz Bolge’ye 6, Gece Goriisii'ne 3, Ne Oluyor’a 5, Akil Cemberi’ne 3, CNN Tiirk Masast’na 1 kez katildig1
goriilmektedir. Buradaki en 6nemli detay, Uzman2’nin katildig1 programlarda fikir belirttigi konularin ABD’deki giincel
gelismeler, ABD’nin i¢ ve dis siyaseti ve FETO olmasidir.
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Sekil 7. Uzman3’{in Ag Haritasi

Gazeteci kimligiyle programlara katilan Uzman3’{in bir ay boyunca 17 kez (giin) programlara katildig1 goriilmektedir
(Sekil 7). Uzman3 katildigi programlarin Stesinde 3 ayri kanalda ekrana ¢ikmis olmasi 6nemli bir detaydir. Kanal ve
programlarin dagilimi, CNN Tiirk’te Tarafsiz Bolge’ye 6, Akil Cemberi’ne 4, Ne Oluyor’a 1; AHaber’de Arka Plan’a 2;
TRT Haber’de Birinci Sayfa’ya 4 kez seklindedir. Uzman3’iin katildig1 program konular1 son derece ¢esitli goriilmektedir.
Tiirkiye’nin i¢ ve dig politikasi, askeri konular, istihbarat konulari, siber giivenlik, Ortadogu’daki gelismeler, ABD’nin i¢
ve dis siyaseti, uluslararasi iligkiler ve toplantilar, magazinel olaylar, enerji konulari, kriminal olaylar, magazinel konular,
belgesel gelismeler, savas ve ¢atigsmalar bu konular arasindadir.
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Sekil 8. Uzman4’iin Ag Haritas1

Hukuk alaninda akademisyen olan Uzman4 bir ay boyunca 15 kez (giin) 3 farkli kanalda programa katilmigtir (Sekil 8).
Uzman4’iin katildig1 kanal ve program dagilimi, CNN Tiirk’te Gece Goriisiin’e 4, Ne Oluyor’a 4, Akil Cemberi’ne 1; A
Haber’de Sebep Sonug’a 3; TRT Haber’de Birinci Sayfa’ya 3 kez seklindedir. Uzman4’iin katildigi programlarda ele
alman konular son derece yogun goriinmektedir. Bir hukuk¢u olan Uzman4, ABD i¢ ve dig politikalarindan ekonomiye,
terdrden istihbarat meselelerine, kriminal olaylardan askeri konulara, yerel ve bolgesel siyasetten uluslararasi iliski ve
toplantilara, Tiirkiye’nin i¢ ve dig siyasetinden Ortadogu’daki gelismeler kadar son derece genis bir alanda fikir beyan
etmistir.
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Sekil 9. Uzman5’in Ag Haritas1
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Altintop

Gazeteci kimligiyle medyada yer alan Uzman5 bir ay boyunca 15 kez (giin) 2 farkli kanalda programlara katilmistir (Sekil
9). Uzman5’in katildig1 programlarin dagilimi, CNN Tiirk’te Tarafsiz Bolge’ye 6, Gece Goriisii’ne 4, Ne Oluyor’a 2; A
Haber’de Memleket Meselesi’ne 2, Ne Oluyor’a 1 kez seklindedir. Uzman5’in katildig1 programlarda ele alinan konular
da farkli olmakla birlikte oldukga fazladir. Istihbarat, ekonomi, i¢ ve dis siyaset, kriminal olaylar, ABD i¢ ve dis siyaseti,
siber giivenlik, istihbarat, Ortadogu, terdr, uluslararasi iliskiler ve toplantilar, FETO, Rusya ve diger bélgesel olaylar

bunlar arasindadir.
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Gazetec: Uzmané

Sekil 10. Uzman6’nin Ag Haritasi

Bir gazeteci olan Uzman6 bir ay boyunca tek kanalda 12 kez (giin) 3 farkli programa katilmistir (Sekil 10). Program
dagilimi, CNN Tiirk’te Tarafsiz Bolge’ye 6, Gece Goriisii'ne 3, Ne Oluyor’a 3 kez seklindedir. Uzman6’nin katildigi
programlarda ele alinan konulara bakildiginda, i¢ ve dis siyaset, ekonomi, kriminal olaylar, uluslararasi iliskiler ve
toplantilar, ABD i¢ ve dis siyaseti, Ortadogu’daki gelismeler, askeri konular, Rusya ile diger yerel ve bolgesel gelismeler

oldugu goriilmektedir.
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’ Gazetec: Urmand

Urmaa?
Sekil 11. Uzman7’nin Ag Haritas1

Gazeteci olan Uzman7 bir ay boyunca tek kanalda 5 farkli programda 11 kez (giin) ekrana gelmistir (Sekil 11).
Katilim dagilimi, CNN Tiirk’te Tarafsiz Bolge’ye 2, Akil Cemberi’ne 4, Neler Oluyor’a 2, CNN Tiirk Masasi’na
2, Gece Goriisii’ne 1 kez seklindedir. Uzman7’nin katildig1 programlarda ele alinan konular ise yine oldukga farkli
ve yogundur. Uzman7’nin katildig1 programlarda ele alinan konular, Tiirkiye’nin i¢ ve dis siyaseti, askeri konular,
ABD’nin i¢ ve dis siyaseti, ¢evrimi¢i kumar, siber giivenlik, kriminal olaylar, magazinel konular, Ortadogu’daki
geligsmeler ve bolgesel olaylar olarak goriilmektedir.
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Sekil 12. Uzman8’in Ag Haritasi

Emekli asker ve akademisyen olan Uzman8 bir ay boyunca 10 kez (giin) programlara katilmistir (Sekil 12).
Uzman8’in 2 farkli kanalda katildig1 4 farkli programin dagilimi, CNN Tiirk’te Tarafsiz Bolge’ye 2, Ne Oluyor’a
1, Akil Cemberine 2, CNN Tiirk Masasi’na 1; AHaber’de Arka Plan’a 3, Satir Arasi’na 1 kez seklindedir. Bu
programlarda Tiirkiye i¢ ve dis siyaseti, Ortadogu’daki gelismeler, magazinel ve kriminal olaylar, ABD i¢ ve dis
siyaseti, bolgesel ve yerel gelismeler, uluslararasi iliskiler ve toplantilar 6ne ¢ikan konu bagliklaridir.

Yukaridaki sayisal verilerin yaninda, dne ¢ikan isimlerin genellikle ayn1 kanallardaki programlara (CNN Tiirk, A
Haber, Haber Tiirk ve kismen TRT Haber) ¢ikiyor olmasi 6nemli bulgulardan biridir. Bir baska ifadeyle, CNN
Tiirk, A Haber ve Haber Tiirk’in aymi isimleri ¢agirarak benzer konulari ayni bigimde aktarmasi, icerigin
niteliginden bagimsiz olarak bir rekabet veya konsensiis olarak degerlendirilebilir. Bu durum ayni zamanda
igeriklerin benzesmesini dogurarak giindeme dair kamuoyunun belirli bir ¢ergevede olusmasina zemin
hazirlamaktadir. Bir bagka ifadeyle, ayni bakis agisiyla sunulan yayinlar farkli ve elestirel diistincenin ortaya ¢ikma
potansiyelini azaltmaktadir. Diger yandan 6zellikle bu ii¢ kanaldaki katilimcilarin birbiriyle olan konugma, atigma
ve sakalagmalar1 bir haber-tartisma programindan ziyade 6zel bir mekanda yiizeysel bir sohbet havasi vermektedir.
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Yukaridaki sayisal veriler bir yanilsamaya yol agmamasi agisindan CNN Tiirk, A Haber ve Haber Tiirk’iin
golgesinde kalan TRT Haber ve NTV agisindan durum ¢ok farkli olmadigini belirtmek gerekmektedir. TRT Haber
nispeten gruba girmekle birlikte program basina konu basligi ve katilimci sayis1 daha azdir. Ornegin TRT
Haber’deki programlarda ortalama 3 katilimci bulunurken, diger {i¢ kanalda katilimci sayist nadiren 3
olabilmektedir. Diger yandan bu kanallarda katilimci sayasi bazi programlarda 9’a kadar ¢ikarken ortalama 4-8
arasinda degismektedir.

Kanal bazinda degerlendirildiginde, oncelikle katilimcilarin uzmanlik alani, ele alinan konu ve kadin-erkek
dagilimi agisindan tiim kanallar yukarida yapilan genel analizle paralel bir isleyise sahiptir. Baska bir deyisle,
kadinlara gore erkek katilimcilarin belirgin bir iistiinliik kurdugu programlar gazeteci, akademisyen, muhabir,
avukat ve siyasetci agirliklidir. Programlarda ele alinan konular ise giindemdeki konularin yiizeysel olarak
degerlendirilmesi seklindedir. Izlenirlik acisindan ilk sirada yer alan CNN Tiirk en fazla katilime1 ve konu basligini
ayni ele alan programlarin yer aldig1 kanaldir. Diger yandan bu kanaldaki katilimcilar doniisiimlii olarak farkli
programlarda yer almaktadir. CNN Tiirk’te en dikkat ¢eken Tarafsiz Bolge bu konuda digerlerinden bir seviye
onde goziikmektedir zira tiim boliimlere neredeyse ayni kisiler “kadro” héalinde katilmaktadir. Yaymnlar
incelendiginde, ortalama 6 ila 9 kisilik katilimcinin ortalama ii¢ saat boyunca hi¢bir konuyu tam anlamiyla analiz
etmeden karsilikli sohbet havasi icinde zaman gecirdigi goriilmektedir. Ayrica CNN Tiirk teki diger programlarda
da Tarafsiz Bolge kadar olmasa da benzer egilim gdze carpmaktadir. izlenirlik agisindan TRT ile ikinci siray1
paylasan A Haber’deki programlarin uzman profili agisindan genel yapist CNN Tiirk’teki programlarla benzer
niteliktedir ve bu uzmanlarin programlara doniisiimlii olarak katildiklar1 goriilmektedir. Ugiinciiliigii paylasan TRT
Haber’de ise diger iki kanaldan farkli olarak, programlardaki konuk sayilarinin nispeten az olmasi konular1 daha
genis konusmaya imkan tanimaktadir fakat belirli uzmanlik alanlart olan katilimcilarin uzmanlik alanlari diginda
da kalan konular1 konuyu analiz etme egilimleri, konularin gergek anlamda degerlendirilemedigini gostermektedir.
Bununla birlikte, TRT Haber’in kamu kurulusu olmasi nedeniyle konularin ele alinisi sirasinda uzmanlarin iislup
ve birbiriyle iletisimi belirli bir ciddiyet igermektedir. Izlenirlik agisindan dérdiincii siradaki Haber Tiirk’iin kendi
kategorisinde olan CNN Tiirk ve A Haber’e gore daha fazla program ve program basina daha az katilimer ile
ekranlara geldigi goriilmektedir fakat programlardaki uzmanlar ve konularin ele alinis1 agisindan benzer
niteliktedir. Digerlerinden ayrigan ve izlenirlik agisindan besinci sirada olan NTV’ye burada ayr1 bir boliim agmak
gerekmektedir. NTV’nin 3 programindan ikisi (Yakin Plan ve Siyasi Isler) sabit katilimei ile yapilmaktadir ve
dolayisiyla diger haber kanallarindaki programlarla benzer bir isleyise sahiptir. Yalniz bu kanaldaki Mete Cubukcu
ile Pasaport adl1 program her boliimiinde farkli bir konuyu farkli uzmanlarla (akademisyen) degerlendirerek 6zgiin
bir format sunmakta ve 21 program igerisinde farkli bir konuma yerlesmektedir.

Tiim bunlarin yaninda uzman profillerinin katildig1 programlar bunlarla sinirl degildir. Ornegin ¢alismada analizi
yapilan kanallarin prime-time kusaginin disindaki saatlerde yayinlanan haber ve programlara katilimlar disarida
birakilmistir. Caligmada analizi yapilan kanallarin haricindeki haber kanallarinin prime-time kusagindaki
katilimlar da kapsam disindadir. Ayrica listelenen uzman profillerinin birgogunun giin igerisindeki haber ve
programlara uzman olarak katildig1 da bir gergektir. Dolayisiyla tematik olarak haber kanali olan ama ¢aligmanin
yontemi ve kapsami geregi ¢alismada yer almayan diger program ve kanallar da incelendiginde bu isimlerin
birgogunun uzman olarak fikir beyan ettigi goriilecektir. Bu baglamda, s6z konusu haber kanallarinin her birinin
“uzman kadrosu” oldugunu ve/veya olusturulmus bir “uzman havuzu” iginden belirli kisilerin yayimnlara
cagrildigint sdylemek yanlis olmayacaktir. Zira bu ¢aligmada goriilen dongtisel katilim tiim medya gruplari igin
gecerlidir ve belirleyici olan medyadaki siyasi, ekonomik ve akademik iligki aglaridir. Biitiin bu degerlendirmeler
hem medyanin genel resmini hem de tematik yayincilik da dahil medyadaki uzman profilinin niteligini agik sekilde
gostermektedir.

4. TARTISMA VE SONUC

Bu ¢alismada Tiirkiye’de en ¢ok izlenen ilk bes haber kanalinin prime-time kusaginda yer alan programlardaki
uzman profili incelenmistir. Incelemede yer verilen kanal listesi RTUK’e bagli ¢alisan ve belirli araliklarla
televizyon izlenme oranlarini agiklayan TIAK raporlarina gore siralanmistir. TIAK ’1n 2024 y1l1 Eyliil ay1 raporuna
gore en ¢ok izlenen haber kanallarina katilan uzmanlar degerlendirildiginde, 6ncelikle alan fark etmeksizin bitylik
oranda ayni kisiler oldugu géze carpmaktadir. Diger bir ifadeyle, siyaset, tarih, uluslararasi iligkiler, ekonomi,
diplomasi, biirokrasi, terér, egitim, sosyal meseleler, saglik, teknoloji, magazin, kagakgilik, cinayet, sugun her tiiri,
asayis ve din gibi alanlarda degerlendirme yapmak ve tartigmak tlizere ayni isimler karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
programlarda uzmanlik alanlarinin disinda fikir beyan etmekten ¢ekinmeyen kisilerin niteligini sorgulayan ve
medyanin varlik nedenleri {izerine diigliniilmesini Oneren c¢aligma pratikteki medya anlayisinin haritasini
¢ikarmaktadir.

Caligma icinde bircok kez belirtildigi iizere, glindemi belirleyen, toplumu yonlendiren ve/veya kamuoyunda
tartigsmaya yol acan konu ya da olaylarin faydaya yonelik degerlendirilmesi i¢in uzmanlik bir gerekliliktir. Ancak
televizyon yayincilari toplumun nabzinmi diigiiren veya yiikselten paket ya da kurgulanmig yayinlari ekranlara
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getirerek kazang¢ marjlarini yiikselmektedir. Buna yonelik olusturulan yayin igerik ve kurgular, programlara katilan
“makbul uzman” profilli kisilerle desteklemektedir. S6z konusu uzmanlar, kendi alanlariyla ilgili olup olmadigina
bakmaksizin giindeme dair her konuyla ilgili konusabilmektedir. Bir baska ifadeyle, konunun uzmani olmadan
ama uzmantymis gibi fikir beyan eden kisiler planli olarak ekranlara gelmektedir. Buradaki “uzmani olmadan fikir
beyan1” konusunda Onerilecek en giiglii alternatif “malumatfurus” sézctigiidiir. “Bilgi; genel olarak ilk sezi
durumunda zihnin kavradigi temel diisiinceler” (Tiirk Dil Dernegi, 2012) anlamindaki Arapga kdkenli “malumat”
ile “satan” anlamindaki Farsga kokenli “fiirus” (Nisanyan, 2022) sdzciiklerinin birlesiminden olusan
malumatfurus, “bilgi¢lik taslayan” (Tiirk Dil Kurumu, 2005), “bilinen seyleri satan” (Nisanyan, 2022) anlamina
gelmektedir. “Kendini akilli ve bilgili sanan, bilgiclik taslayan, cokbilmis” (Tiirk Dil Dernegi, 2012) anlamlarina
gelen “ukala” s6zciigii ikinci bir alternatif olarak diisiiniilebilir; fakat yukarida agiklandig {izere, televizyonun da
onemli bir pargasi olarak medyanin 6nemi, etkisi, islevi ve sorumluluklari s6z konusu oldugunda, malumatfurus
veya ukala sozciiklerinin anlatilmak isteneni tam olarak karsiladig1 sdylenemez.!® Zira galisma iginde belirtildigi
iizere, medyadaki uzman profilli kisilerin durumunu yukarida siralanan sdzciiklerin anlam ¢ergevelerinin disina
tagmaktadir.

Caligmaya gore televizyondaki tematik haber kanallarinin prime-time kusaginda ekrana gelen uzman olgusu ve
profillerine yonelik degerlendirmeler asagidaki gibidir. 2024 y1l1 Eyliil ay1 TIAK raporlarina gére en fazla izlenen
ilk 5 kanal sirastyla CNN Tiirk, A Haber, TRT Haber, Haber Tiirk ve NTV seklindedir. Bu kanallardan NTV hari¢
digeri haftanin her giinii bir haber-tartisma programi yayinlayacagini énceden bildirmistir. Ozellikle CNN Tiirk, A
Haber ve Haber Tiirk’tin pratikteki yayinlari dnceden bildirilen yayin akisiyla 6rtiismemektedir. Kanallarin 30
giinliik yaym analizine gore, yukarida zikredilen bes kanalda ayni ve/veya benzer kisilerin uzman sifatiyla
programlara katildig1 goriilmektedir. Bu baglamda NTV nin yayinlarina katilanlar hari¢, diger kanallarda ekrana
¢ikan uzmanlarin birgogunun kanal ve programlara doniisiimlii olarak katildig1 goriilmektedir. Bir baska ifadeyle,
bir “uzman havuzu” olusturulmus gibidir ve bir uzmana ihtiya¢ duyuldugunda havuzdan ¢ekilmektedir. Ayrica bu
uzmanlarin bir boliimiiniin hep ayn1 kanal ve ayni programlara katilmasi “kadrolu uzman” goriintiisii tagirken, bu
kisilerin birbiriyle olan yer yer atismali ve/veya sakalagmali diyaloglari uzman goriisiinden ziyade siradan bir
sohbet havas1 vermektedir.

30 giin boyunca 5 kanalda yayimlanan 23 programin 99 yayini incelenmis ve yayinlara 29 kadin, 187 erkek olmak
iizere toplam 216 uzman katildig1 goriilmiistiir. Bu kisilerden 124’i tek programa katilirken, 92’si birden ¢ok
katilmigtir. Tiim katilimlar, 43 kadin, 473 olmak iizere toplamda 516 kisidir. Burada da goriildiigii izere, uzman
profillerinin kadin-erkek dagilimi ezici bir iistiinliikle erkek lehinedir.

Uzmanlik alanlarina bakildiginda ise gazeteci, akademisyen, muhabir, avukat ve siyasetgi 6ne c¢ikmaktadir.
Akademisyenlik alaninda uluslararas: iliskilere yonelik uzman ¢ogunluktadir. Uzman profilindeki kisilerin her
birinin bir uzmanlik alan1 oldugu kuskusuzdur fakat bu kisilerin uzmanlik alani ile programlarda ele alinan
konularin uzmanlik alan biiyiik oranda drtiismemektedir. Dolayisiyla programlarda yiizeysel degerlendirmeler s6z
konusudur. Uzmanlik alani dagilim ile ilgili en sorunlu durum, uzmanlarin kendi alanlarinin disinda ¢ok rahatca
fikir beyan etmeleridir. Ozellikle gazeteci kimligiyle programlara katilan kisilerin konulara dair goriislerinin
yiizeyselligi bir yana flitursuzlugu goze ¢arpmaktadir.

Programlar teknik olarak incelendiginde, birbiriyle iliskili iki temel sorun ortaya ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki,
programlarin biiyiik ¢ogunlugunda fazla uzman katilimecinin (4 ila 9 arasinda kisi) olmasidir. Programlarin siiresi

15 Buradaki uzman profilini tanimlamak i¢in birgok web sitesi ve sosyal medyada karsilagilan “herbokolog” sézciigii, “her
konuda fikri olan ve bunu biiyiik bir 6zgiivenle belirten” kisiyi tarif eden anlamsal uzam i¢in kullanilmaktadir. Argo da iceren
bu ifade “ofansif mizah” olarak degerlendirilebilir; fakat vurguladig: gergeklik {izerinde durulmasi gereken 6nemli bir noktadir.
Caligmanin dnerisi bu sdzciik olmamakla birlikte, anlatilmak istenileni radikal bigimde ifade ettigi icin deginilerek kayit altina
alinmasi uygun bulunmustur. Nitekim yeni medyanin 6nemli bilegenlerinden/unsurlarindan olan sosyal medyada, internetteki
bircok web sayfasinda ve paylasim sitelerindeki videolarda ve giindelik dilde kullaniliyor olmasi, bu sdzciigiin pratikte, yani
kamuoyu ve/veya halk nezdinde karsiligmm oldugu anlamia gelmektedir. Ozellikle katihimli sozliiklerde (Eksi Sozliik vb.)
“herbokolog” baslig: altinda onlarca tanimin yapildig: goriilmektedir. Bu tanimlarin ortak anlamsal karsilig1 “herhangi bir konu
hakkinda yeterince bilgi sahibi olmadan, o konunun uzmaniymis gibi konusmak” seklinde 6zetlenebilir. Diger yandan internette
yapilacak bir arama sonucunda herbokolog ifadesi ile ilgili verinin sadece katilimli sézliiklerle sinirli olmadig: da goriilecektir.
Bu konuda ulusal veya yerel yayin yapan gazeteler, forumlar, kisisel blog sayfalari, igerik paylasim uygulamalar: ve yiizeysel
bilgi aktaran siteler One ¢ikmaktadir. Tirkiye’nin en eski cevrimigi ¢eviri sozlik uygulamalarindan birisi olan
www.tureng.com’da yer verilen herbokolog sézciigiiniin ingilizcesi “know-it-all” olarak belirtilmektedir. “Know-it-all”
sozciigiine, www.oxfordlearnersdictionaries.com’da “a person who behaves as if they know everything”, (her seyi biliyormus
gibi davranan bir kisi); www.dictionary.cambridge.org’da ise “a person who thinks that they know much more than other
people”, (diger insanlardan ¢ok daha fazlasini bildigini diisiinen kisi) olarak karsilik verilmistir. Know-it-all ifadesi Ingilizce-
Tiirkge sozliiklerde “ukala, bilmis, bilgi¢” seklinde tanimlanmigtir. Ayrica Tureng’in herbokolog ifadesini giindelik dil ve argo
kategorisinde siniflandirdigi goriilmektedir. Dolayisiyla hem anlamsal hem de kullanim agisindan hayatin iginde olan bir
terimdir. Tim bunlar dogrultusunda, siirecin paydaglarinin, bir yandan giiven kaybi1 her gecen giin biiyiiyen medyanin sorunlu
yOniinii gozler dniine seren, bir yandan da 6zelestiri mahiyeti tagtyan bu ifade iizerinde ¢alisarak aksiyon almasi bir gerekliliktir.
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(2-3 saat) goz o6niinde bulunduruldugunda, uzman konumundaki bu kisilere diisen siire, bazen ¢ok daha az olmakla
birlikte, yirmi dakikayr gecmemektedir. Ikincisi, programlarin biiyiik ¢ogunlugunda ¢ok fazla konunun ele
alinmasi, bu konularin ger¢ek anlamda (derinlemesine) degerlendirilememesine neden olmaktadir. Dolayistyla ¢ok
fazla konu ¢ok fazla uzman ile konusuldugunda yiizeysel ve kopuk bir anlam diinyas1 olugsmaktadir.

Programlardaki konulara bakildiginda, giindeme dair her tiirlii olay ve durumun segildigi goriilmektedir. Bunlar
arasinda i¢ ve dis siyaset, ekonomi, istihbarat, giivenlik, din, uluslararasi iliskiler, hukuk, magazin, terér, kriminal
olaylar, teknoloji, sosyolojik yapi, sanal diinya, sanayi, askeri konular gibi birgok konu yer almaktadir. Buradaki
konu bagliklarinin birbiriyle iligkili ve etkilesimli oldugu, birbirini besledigi siiphesizdir; fakat bu konularin
(alanlarin) herhangi birinde uzman olan bir kisinin tiimiine yonelik uzman gibi degerlendirmelerde bulunmasi
normal degildir. Dolayisiyla, her konuda fikir beyan edilmesi programlarin icerigini niteliksizlestiren bir duruma
yol agmaktadir. Bu da bir yandan igerikleri magazinellestirerek medyay: (nitelikli kamuoyu olusturma agisindan)
islevsizlestirirken diger yandan izleyiciyi (aksiyon alma agisindan) pasifize etmektedir.

Caligma sonucuna gore, medyadaki uzman profillerinin, modernitenin teorik agidan medya ve medya ¢aliganina
bictigi rol ve konum ile 6rtiismedigi goriilmektedir. Medyanin varlik nedeninin dayanag: olan bu rol ve konum
diistinsel acidan iki sekilde agiklanabilir. Bunlardan ilki, medyanin, hayata dair her seyi sorgulayarak ve gercegin
pesine diiserek kamu adina isletilen denetleme mekanizmasinin énemli bir unsuru olmasidir. Ikincisi ise, toplumu
egitme, bilgilendirme, bilinglendirme ve eglendirme boyutudur. Gelinen asamada, medyanin bu rol ve konum
yerine ¢ikar iligkileri i¢inde aragsallastirildigi goriilmektedir. Teorik olarak, akademi, siyaset ve medya iizerine
diisen sorumluluklar alarak bu sorunu asabilecektir; fakat siire¢ i¢indeki dinamikler son derece asindigi i¢in bu
¢Ozlim yonteminin uygulanmasi pek miimkiin géziikmemektedir. Bu durumda en etkili ¢6ziim 6nerisi, toplumu
bilinglendirerek farkindaligini artiracak geleneksel ve yeni medya okuryazarligi uygulamalart olacaktir.
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Ek 1.
Tablo 3. Programlarin Yaymn Tarihi, Yayin Konusu ve Katilan Uzman Sayis1
Katilan
S. No Kanal Program Tarih Konu Uzman
Sayisi

1 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 2.09.2024 Israil, Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, I¢ 8
Pazartesi Siyaset

2 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 4.09.2024 Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 7
Carsamba Tiirkiye-Misir iliskileri, ABD I¢ Siyaseti

3 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 9.09.2024 Narin Giiran Cinayeti 8
Pazartesi

4 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 11.09.2024 Narin Giiran Cinayeti 9
Carsamba

5 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 17.09.2024  Ciibbeli Ahmet Hoca’ya Saldiri, Israil’in 5
Sali Hizbullah Operasyonu, FETO I¢ Cekismesi,

ABD I¢ Siyaseti

6 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 23.09.2024 RTE’nin BM Temaslari, Ukrayna, Ermenistan, 6
Pazartesi Israil, Iran ve Ortadogu’daki Gelismeler

7 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 25.09.2024 RTE’nin BM Temaslari, Ukrayna, Ermenistan, 7
Carsamba Israil, Iran ve Ortadogu’daki Gelismeler

8 CNN Tiirk  Tarafsiz Bolge 30.09.2024 Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 7
Pazartesi Iran’in Tutumu, ABD i¢ Siyaseti

9 CNN Tiirk  Gece Goriisii 5.09.2024 Israil Saldirilar, I¢ Siyaset, Ekonomi, Yeni 6
Persembe Mezun Tegmenlerin Yemini

10 CNN Tiirk  Gece Goriisii 12.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 8
Persembe

11 CNN Tirk  Gece Goriisii 19.09.2024 Israil Saldirilari, Tiirkiye’nin Askeri Durumu, 6
Persembe ABD I¢ Siyaseti

12 CNN Tiirk  Gece Goriisii 26.09.2024 Israil Saldimilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 6
Persembe fran’in Tutumu, ABD i¢ Siyaseti

13 CNN Tirk  Ne Oluyor? 3.09.2024 Israil Saldimilar;, Ortadogu’daki Gelismeler, 6
Sali Tiirkiye-Misir ve Suriye fligkileri, Yeni Mezun

Tegmenlerin Yemini, ABD I¢ Siyaseti

14 CNN Tiirk  Ne Oluyor? 8.09.2024 Narin Giiran Cinayeti 7
Pazar

15 CNN Tirk  Ne Oluyor? 10.09.2024  Narin Giiran Cinayeti, ABD I¢ Siyaseti 8
Sali

16 CNN Tirk  Ne Oluyor? 15.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 9
Pazar

17 CNN Tiirk  Ne Oluyor? 17.09.2024  Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 8
Sali ABD I¢ Siyaseti

18 CNN Tirk  Ne Oluyor? 22.09.2024 RTE’nin BM Temaslari, Ukrayna, Ermenisten, 5
Pazar Israil, iran ve Ortadogduki Gelismeler

19 CNN Tirk  Ne Oluyor? 24.09.2024 RTE’nin BM Temaslari, Israil Saldirlar, 8
Sali Ortadogu’daki Gelismeler, ABD I¢ Siyaseti

20 CNN Tirk  Ne Oluyor? 29.09.2024 Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 6
Pazar Iran’m Tutumu

21 CNN Tirk Akl Cemberi 6.09.2024 Dilan-Engin Polat Davasi, Israil Saldirilari, 7
Cuma Ortadogu’daki  Geligsmeler,  Tiirkiye-Misir

Iliskileri, Enerji Politikalari, ABD I¢ Siyaseti
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22 CNN Tirk  Akil Cemberi 13.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 8
Cuma
23 CNN Tirk  Akil Cemberi 16.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 6
Pazartesi
24 CNN Tiirk  Akil Cemberi 20.09.2024 Cevrimi¢i Kumar, Israil Saldirganligi, iran’in 8
Cuma Tutumu, Ortadogu’daki Geligmeler, Dijital
Tehlike
25 CNN Tiirk Akl Cemberi 27.09.2024  Israil Saldirilari, Iran’m Tutumu 6
Cuma
26 CNN Tirk CNN Tiurk  7.09.2024 Yeni Mezun Tegmenlerin Yemin Toreni, Ciibbeli 6
Masasi Cumartesi Ahmet Hoca’ya Saldiri, Israil Saldirilari, Dilan
Polat Tahliyesi
27 CNN Tirk CNN Tirk 14.09.2024 Narin Giiran Cinayeti 8
Masasi Cumartesi
28 CNN Tirk CNN Turk 28.09.2024 Israil’in Saldirlar1 ve Hizbullah Operasyonu, 5
Masasi Cumartesi Ortadogu’daki Gelismeler, ABD I¢ Siyaseti
29 A Haber Sebep Sonug 2.09.2024 Israil Saldirilar: 5
Pazartesi
30 A Haber Sebep Sonug 10.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 4
Sali
31 A Haber Sebep Sonug 11.09.2024 Narin Giiran Cinayeti 6
Carsamba
32 A Haber Sebep Sonug 16.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 4
Pazartesi
33 A Haber Sebep Sonug 18.09.2024 Israil Saldirilar1 ve Hizbullah Operasyonu, 5
Carsamba Ortadogu’daki Gelismeler ve ABD
34 A Haber Sebep Sonug 23.09.2024  Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler ve 4
Pazartesi ABD
35 A Haber Sebep Sonug 25.09.2024 RTE’nin BM Temaslar, Israil Saldirilar, 3
Carsamba Ortadogu’daki Gelismeler, ABD I¢ Siyaseti
36 A Haber Sebep Sonug 30.09.2024 Israil Saldirilari, Ordadogu’daki Gelismeler 4
Pazartesi
37 A Haber Memleket 3.09.2024 Israil Saldimlari, Ortadogu’daki Gelismeler, 4
Meselesi Sali ABD, Rusya-Ukrayna Savasi, Rusya-Tiirkiye
iliskileri
38 A Haber Memleket 10.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 5
Meselesi Sali
39 A Haber Memleket 17.09.2024  Israil Saldirlari ve Hizbullah Operasyonu, 4
Meselesi Sali Ortadogu’daki Gelismeler, Siber Terér
40 A Haber Memleket 24.09.2024 RTE’nin BM Temaslar, Israil Saldirilar, 4
Meselesi Sali Ortadogu’daki Gelismeler, ABD I¢ Siyaseti
41 A Haber Arka Plan 5.09.2024 Tiirkiye-Misir ~ liskileri, Israil ~ Saldirilari, 4
Persembe Ortadogu’daki Gelismeler
42 A Haber Arka Plan 12.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 5
Persembe
43 A Haber Arka Plan 19.09.2024 Israil Saldirlar1 ve Hizbullah Operasyonu, 4
Persembe
44 A Haber Arka Plan 26.09.2024 Israil Saldirilari, Tiirkiye’nin Asayis Giindemi, 1
Persembe Narin Giiran Cinayeti ve Go¢men Politikalar:
45 A Haber Satir Arasi 7.09.2024 Yeni Mezun Tegmenlerin Yemin Téreni, Israil 4
Cumartesi Saldirilari, Ortadogu’daki Geligsmeler,
46 A Haber Satir Arasi 14.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 6
Cumartesi
47 A Haber Satir Arasi 21.09.2024 Israil Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 5
Cumartesi Iran’m Tutumu, Tiirkiye Giindemi
48 A Haber Satir Arasi 28.09.2024 Israil Saldirlari, Ortadogu’daki Gelismeler 6
Cumartesi
49 A Haber Canan Barlas ile  1.09.2024 Israil Saldirilari, Tiirkiye Giindemi, 4
Gilindem Pazar
50 A Haber Canan Barlas ile ~ 8.09.2024 Narin Giiran Cinayeti 8
Giindem Pazar
51 A Haber Canan Barlas ile  22.09.2024 Tiirkiye ve Diinya Giindemi, Narin Giiran 5
Glindem Pazar Cinayeti, Aselsan Cinayetleri
52 A Haber Canan Barlas ile  29.09.2024 Israil Saldirlar1, Ortadogu’daki Gelismeler 6
Gilindem Pazar
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53 TRT Birinci Sayfa 2.09.2024 Yeni Anayasa, Almanya’da Asirt  Sagin 4
Haber Pazartesi Yiikselisi, Savunma Sanayi, Ekonomi
54 TRT Birinci Sayfa 3.09.2024 MIT’in Israil Para Agma Yénelik Operasyonu, 4
Haber Sali Israil’de Hiikiimeti Protesto Olaylari, Tiirkiye-
Misir  ve Tiirkiye-Suriye Iliskileri, Rusya
Ukrayna Savasi, PKK
55 TRT Birinci Sayfa 4.09.2024 Tiirkiye-Misir ~ 1liskileri, Israil ~ Saldirilari, 5
Haber Carsamba Ortadogu’daki Gelismeler
56 TRT Birinci Sayfa 5.09.2024 Israil Saldirilari, MIT’in PKK Operasyonlari, 5
Haber Persembe ABD’nin Suriye’de Terdr Lehine Politikalari,
Tiirkiye i¢c Giindemi, Ekonomi
57 TRT Birinci Sayfa 9.09.2024 Narin Giiran Cinayeti, Israil Saldirlari, Kuzey 4
Haber Pazartesi Irak Askeri Operasyonlari
58 TRT Birinci Sayfa 10.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 5
Haber Sali
59 TRT Birinci Sayfa 11.09.2024  Narin Giiran Cinayeti, ABD I¢ Siyaseti, Israil 5
Haber Carsamba Saldirilart
60 TRT Birinci Sayfa 16.09.2024  Narin Giiran Cinayeti, israil Saldirilari 4
Haber Pazartesi
61 TRT Birinci Sayfa 17.09.2024 Israil Saldirilari, Siber Saldirilar, Diinya 5
Haber Sali Giindemi
62 TRT Birinci Sayfa 18.09.2024 Israil Saldirilart, Siber Terér, 4
Haber Carsamba
63 TRT Birinci Sayfa 19.09.2024 Israil Saldirilari, Ordadogu’daki Gelismeler 5
Haber Persembe
64 TRT Birinci Sayfa 23.09.2024  Israil Saldirilari, Ordadogu’daki Geligmeler 4
Haber Pazartesi
65 TRT Birinci Sayfa 24.09.2024 RTE’nin BM Temaslar, Israil Saldirilar, 4
Haber Sali Ortadogu’daki Gelismeler, ABD I¢ Siyaseti
66 TRT Birinci Sayfa 26.09.2024 RTE’nin BM Temaslari, Israil Saldirilari, 2
Haber Persembe Ortadogu’daki Gelismeler, ABD i¢ Siyaseti
67 TRT Odak Giindem Veri Yok
Haber
68 Haber Nedir Ne 4.09.2024 CHP’nin Erken Segim istegi, I¢ Siyaset 4
Tiirk Degildir? Carsamba
69 Haber Nedir Ne 11.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 6
Tiirk Degildir? Carsamba
70 Haber Nedir Ne 16.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 3
Tiirk Degildir? Pazartesi
71 Haber Nedir Ne 18.09.2024 Israil’in Hizbullah Operasyonu, iran’in Tutumu 6
Tiirk Degildir? Carsamba
72 Haber Nedir Ne 23.09.2024  Erken Secim ve Iran-Israil Catismasi 7
Tiirk Degildir? Pazartesi
73 Haber Nedir Ne 30.09.2024  Israil’in Hizbullah Operasyonu, fran’m Tutumu 6
Tiirk Degildir? Pazartesi
74 Haber Enine Boyuna 5.09.2024 Erken Secim ve I¢ Siyaset Tartigmalar1 4
Tiirk Persembe
75 Haber Enine Boyuna 13.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 9
Tiirk Cuma
76 Haber Enine Boyuna 27.09.2024 Israil’in Hizbullah Operasyonu, Iran’in Tutumu 6
Tiirk Cuma
77 Haber Agik ve Net 2.09.2024 CHP-AKP Gerilimi, Yeni Mezun Tegmenlerin 5
Tiirk Pazartesi Yemini, i¢ Siyaset
78 Haber Acik ve Net 25.09.2024  CHP’nin Erken Segim Istegi, i¢ Siyaset 6
Tiirk Carsamba
79 Haber Gergek Fikri  7.09.2024 Tiirkiye nin Bat1 ve BRICS Tliskileri 4
Tiirk Ne? Cumartesi
80 Haber Gergek Fikri  14.09.2024 Narin Giiran Cinayeti ve Cocuklarin Korunmast 4
Tiirk Ne? Cumartesi
81 Haber Gergek Fikri  21.09.2024 Israil’in Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler 5
Tiirk Ne? Cumartesi
82 Haber Gergek Fikri  24.09.2024 Tiirkiye’nin ~ Diplomatik  Iliskileri, ~ABD 5
Tiirk Ne? Sali Baskanlik Se¢imi Gilindemi
83 Haber Gergek Fikri  28.09.2024 Israil’in Saldiilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 6
Tiirk Ne? Cumartesi Iran’in Tutumu
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84 Haber Haber Turk 18.09.2024 Israil’in Saldirilari, Ortadogu’daki Gelismeler, 3
Tiirk Manget Carsamba [ran’m Tutumu
85 Haber Haber Tirk  29.09.2024 Israil’in Saldirilar, Ortadogu’daki Gelismeler, 3
Tiirk Gilindem Pazar Iran’m Tutumu
86 Haber Olaylar ve 1.09.2024 Tiirkiye ~ Suriye Iliskileri, ~Ortadogu’daki 5
Tiirk Goriisler Pazar Gelismeler
87 Haber Olaylar ve 3.09.2024 CHP-AKP Gerilimi, Yeni Mezun Tegmenlerin 5
Tiirk Goriisler Sali Yemini, I¢ Siyaset
88 Haber Olaylar ve 10.09.2024  Narin Giiran Cinayeti 5
Tiirk Goriisler Sali
89 Haber Olaylar ve 17.09.2024 Israil’in Hizbullah Operasyonu, Iran’in Tutumu 7
Tiirk Goriisler Sali
90 NTV Mete Cubukgu 2.09.2024 Irak’1in Son Durumu ve Tiirkiye-Irak iliskileri 4
ile Pasaport Pazartesi
91 NTV Mete Cubukcu 9.09.2024 Suriye’nin  Son Durumu ve Tiirkiye-Suriye 4
ile Pasaport Pazartesi Mliskileri
92 NTV Mete Cubukg¢u 16.09.2024 Harris ve Trump Arasinda Bagkanlik Yarigt 4
ile Pasaport Pazartesi
93 NTV Mete Cubukg¢u 23.09.2024 AB’de Yasanan Ekonomik Sorunlar 4
ile Pasaport Pazartesi
94 NTV Siyasi Isler 3.09.2024 Yeni Mezun Tegmenlerin Yemini, CHP-AKP 3
Sali Gerilimi, CHP Kurultayi, Ekonomi
95 NTV Siyasi Isler 10.09.2024  Narin Giiran Cinayeti, Tiirkiye I¢ Giindemi 3
Sali
96 NTV Siyasi Isler 17.09.2024 Israil Saldirilari, Siber Saldirilar, Tiirkiye I¢ 3
Sali Glindemi, Anayasa Tartigmalari
97 NTV Siyasi Isler 24.09.2024  RTE’nin BM Temaslar, Israil Saldirilari, 4
Sali Ortadogu’daki Gelismeler, ABD I¢ Siyaseti,
Ekrem Imamoglu Davasi
98 NTV Yakin Plan 5.09.2024 Yeni Mezun Tegmenlerin  Yemini, CHP 3
Persembe Kurultayi, Erken Se¢im
99 NTV Yakin Plan 12.09.2024  Narin Giiran Cinayeti ve Cocuklarin Korunmasi 3
Persembe
100 NTV Yakin Plan 26.09.2024 RTE’nin BM Temaslar, Israil Saldirilar, 3
Persembe Ortadogu’daki Geligmeler, Tiirkiye I¢ Siyaseti,

Ekrem Imamoglu Davasi
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