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0z

Inovasyon, iilkelerin gelismislik diizeylerinden toplumsal yapisina, sanayilerine ve tarimina kadar birgok alanda
onemli bir etkiye sahiptir. Kalkinmanin temel dinamiklerinden biri olarak gériilen inovasyon, iilkelerin gelismesi
veya gelisimini siirdiirebilmesi icin dnemli bir aragtir. Kisaca inovasyonun onemini Ve anlamini erken
kavrayabilmis ve inovasyonu iilkelerine entegre edebilmis toplumlar, gelismislik acisindan diinya élgeginde ilk
swralarda yer almaktadir. Bu ¢alismanin amaci, inovasyon gostergeleriyle gelismislik arasindaki iliskiyi giidiimlii
ekonomiler ve WEF (World Economic Forum) yayinladig: kiiresel rekabet raporu verileri ile betimsel olarak
agiklamaktir. Bu dogrultuda ilk olarak inovasyon ve kalkinmanin teorik temelleri incelenmistir; sonrasinda, G20
iilkeleri Kiiresel Rekabet Raporu ¢er¢evesinde kalkinma seviyelerine gore gruplara ayrilmigtir. Son olarak
inovasyon gostergelerine gore siralanan iilkeler, Insani Gelismislik Raporu verileriyle karsilastirilms ve ilgili
bulgular iktisadi bakis agisiyla yorumlanmistir. Inovasyon giidiimlii iilkelerin hepsinin ¢ok yiiksek insani gelisme
endeksine sahip oldugu goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: fnovasyon, Kalkinma, G20.

Abstract

Innovation of a country such as development levels, social life, industry, and even agriculture has a great
influence in many areas. Innovation, seen as one of the basic dynamics of development, is becoming increasingly
important. As a result; Societies that can grasp innovation early are in the first place in the world in terms of
development. The aim of this descriptive study is to explain the relationship between the indicators of
innovation and the level of development with the aid of controlled economies and WEF data in this
respect, the theoretical foundations of innovation and development have been examined first. After
that, G20 countries are divided into groups according to their development levels in the framework of
the global competition report. Finally, the countries ranked according to the innovation indicators are
compared with the data of the Human Development Report and the related findings are interpreted
with the economic point of view. It has been seen that all of the innovation-driven countries have a
very high human development index.
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1. GIRIS

Schumpeter, firmalar eger rekabette dstiinlilk kurmak istiyorsa bunun ana &gesinin inovasyon
oldugunu ileri siirmektedir (Su, 2003: 37).

Inovasyon, iilkelerin gelismislik diizeylerinden, toplumsal hayata, sanayilerine ve tarima kadar
birgok alanda biiyiik bir etkiye sahip olmaktadir. inovasyon kavram olarak bir fikrin icada dokiilmesi
ve ticarilestirilmesi anlamina gelmektedir. Bu tanim, bilimsel diisiinme, siireg, bilgi vb. bir¢ok olguyu
icermektedir. Kisaca uzun doénemde ekonomik biiyiimenin temel kaynag inovasyon olarak
goriilmektedir. Bu baglamda, inovasyonun énemini erken kavramis ve bu dogrultuda ¢alisma yapmus
olan tilkeler, gelismis tilke statiisii kazanmaktadir.

Kalkinma kavrami, literatiirde biiylime ile karigtirilmaktadir. Biiyiime, ilkenin GSYH’sinde
meydana gelen artis olarak tammlanmaktadir. Burada vurgulanmak istenen sadece ekonomik boyuttur.
Kalkinma biiyiimenin siirekliligine (ekonomik kalkinma) isaret ederken ayni zamanda insani ve sosyal
kalkinmay1 da iginde barindirmaktadir. Bu bakimdan bilyiime, kalkinma anlamina gelmemektedir.
Kalkinma kavrami kapsam olarak sadece ekonomik biiyiimeyi degil ayn1 zamanda sosyal ve insani
kalkinmay1 da kapsamaktadir.

Bu calismada ilk olarak inovasyonun kavramsal cergevesi cizildi ve tiirlerine deginildi;
sonrasinda, kalkinmanin tanimi yapildi ve kalkinmanin {i¢ asamasina detayli bir sekilde yer verildi.
Calismada son olarak G20 iilkelerinin inovasyon gostergeleri ele alindi ve kiiresel rekabet raporu
cercevesinde gelismislikleri degerlendirilerek, insani gelismislik raporu verileriyle kiyaslandi. Bu
baglamda inovasyon giidiimli {ilkeler ile ¢ok yiiksek insani gelisme arasinda bir bag olup olmadigi
iktisadi bakis agisiyla sorgulandi.

2. INOVASYON

Inovasyonun geg¢misten giiniimiize birgok tanimi yapilmustir. Bu tamimlarin ¢ogu birbirine paralellik
gostermekle birlikte az da olsa farkl tanimlara rastlamak miimkiindiir. Temel olarak birka¢ inovasyon
tanimini incelemek gerekirse bunlar:

Inovasyon firmalarda deger artisina sebep olan; iiretim, siirec, yeni fikir ve diger &zelliklerin
uygulanmasi olarak tanimlanir (Greenhalgh and Rogers, 2010: 4).

Cogu zaman inovasyon kavrami, yeni bir fikir veya icat olarak anlasilmaktadir: Edison’un
ampulii bulmasi inovasyon degil bir icattir; inovasyon ancak bu icattan bir kazanim elde edilmesi
sonucu olugmaktadir. Kisaca bir icadin inovasyon olabilmesi igin ticarilestirilmesi gerekmektedir.
Inovasyonun diger bir mekanizmas ise baskalarinin yaptig1 inovasyonlardan esinlenerek veya transfer
ederek yeni iirlinler ortaya koymaktir (Tiiylioglu ve Sarag, 2012: 2).

Inovasyon, yiiksek iiretim geliri ve verimlilik edinmenin yani sira yeni talepler de yaratmaya
sebep olmaktadir (Aoki and Yoshikava, 2002: 2).

Bu tanimlardan, giiniimiizde degisimin ve gelisimin ana 6gelerinden birinin inovasyon oldugu
anlasilmaktadir.

2.1. inovasyon ve Yaraticihk

Yaraticilik: Basit bir sekilde orijinal, sosyal faydaliligi olan tirtinler veya fikirler yaratabilme yetenegi
olarak tammlanir (http://www.dbe.com.tr/tr-TR/Content/Default.aspx?SectionID=220).

Ayrica yaraticilik, disiincelerin icada donistiiriilmesi veya tek basmna bir fikir olarak da
adlandirilabilir.

Yaraticilik ve inovasyon tamimlarindan yola ¢ikarak inovasyon tanimi su sekilde sistematik hale
getirilebilir:
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Yaraticilik: Diisiinme (1.asama) + icat (2.asama)

Yaraticilik + Ticaretlestirme = Inovasyon

Inovasyon kisaca yaraticiligin ticarete dokiilmesidir denilebilir.

Bu durumda buradan inovasyonun tek basina yaraticilik olmadigi anlagilir.

Tek bagmna bir siirecin, bir pazarlama tarzinin, bir organizasyonun kullanim sekli, sirketlerin,
tilkelerin; sermaye Yyenileme ve artirimm, yalmizca faktor fiyatlarindaki artis ya da azalistan
kaynaklanan degisimler, inovasyon degildir (Gokge, 2010: 1-2).

Inovasyonun ortaya cikabilmesi igin bir siireci, bir sistemi (diizenli bir sekilde bilingli bir
caligma), siire¢ sonucunda ortaya ¢ikan bir icat ve bu icadin, iktisadi birimlerin amag fonksiyonlarinda
anlaml diizeyde iyilestirme yapan yeni bir iktisadi degeri kapsamasi gerekmektedir. Dolayisiyla,
inovasyon sadece icat ya da yeni bir olusumu hedeflemez, bu icat mutlaka iktisadi bir degere
donistiirtilmelidir (Turanl ve Saridogan, 2010: 17-18).

2.2. Inovasyon tiirleri

Oslo kilavuzuna gére dort temel inovasyon tiirii bulunmaktadir. Bunlar;

1. Uriin inovasyonu,

2. Siire¢ inovasyonu,

3. Pazarlama inovayonu,

4, Organizasyonel inovasyondur.

2.2.1. Uriin Inovasyonu

Uriin inovasyonu: Yeni bir {iriin ortaya ¢ikarma veya var olan bir iiriiniin énemli dl¢iide dzelliklerinin
degistirilmesi ya da amacglanan kullamimlarina gore gelistirilmis bir mal veya hizmetin ortaya
konulmasidir. Bu 6nemli teknik ozellikler; gelismeler, bilesenler ve malzemeler, anonim yazilim,
kullanici kolaylig1 veya diger islevsel dzellikleri igermektedir (Oslo Klavuzu, 2005: 48).

Farkli ve yeni bir iriiniin gelistirilmesi ya da var olan tiriinde degisiklik, farklilik ve yenilik
yapilmasi; bu tiriinlerin pazara sunulmast, iiriin inovasyonu olarak adlandirilir (Elgi, 2007: 3). Basit bir
tanimla mevcut bir triinii alip iist seviyeye ¢ikarmaktir diye de agiklanabilir (Kirim, 2005: 19).

Bir firmanin rekabet ortaminda ayakta kalabilmesi igin siirekli kendini yenilemeye ihtiyaci
vardir. Piyasalarin siirekli yeni {iriinlerle tanigmasi eski tirtinlerin dmriinii kisaltirken bu yenilikler bazi
firmalara yeni pazarlar yaratmakta veya 6mriinii uzatmakta bazi firmalarmin ise yok olmasina veya
gerilemesine sebep olmaktadir. Bu gerileme ve gelisme arasindaki farki belirleyecek olan en 6nemli
unsurlarin basinda iiriin yeniligi gelmektedir.

2.2.2. Siire¢ Inovasyonu

Sire¢  inovasyonu: Yeni veya Onemli derecede gelistirilmis iretim veya teslimat
yontemlerinin/tekniklerinin uygulanmasidir. Bu teknikler, teghizat ve/veya yazilimda Onemli
degisiklikler icerir (Oslo Klavuzu, 2005: 49). Bu yenilik tiirdi, bir yeniliginin tiretiminden dagitimina
kadar tiim stiregleri kapsar.

Firmalar aym {iriinli veya hizmeti ayn1 zaman i¢inde daha ¢ok iretebiliyor veya
saglayabiliyorsa ya da baska bir tabirle bir {iriin ve hizmetin {iretimi normalden daha az siiriiyorsa
burada bir siire¢ yeniliginden bahsedilebilir (Tung, 2008: 16).

Siireg yeniligi iki grupta incelenebilir:

1. Yeni siireg: Simdiye kadar var olmamis bir siirecin var olmasi veya ortaya c¢ikartilmasidir.
2. Gelistirilmis siire¢: Bilinen veya var olan siirecte degisiklikler yapilmasidir.
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Bu tiir inovasyonlar, birim tiretim veya teslimat maliyetlerini azaltmak, kaliteyi arttirmak, ya da
tirtinleri 6nemli derecede iyilestirmek ve teslimat siirecini en aza indirmek olarak goriilebilir. Ayrica
satm alma, muhasebe, bakim ve hesaplama gibi yardimc1 konumda bulunan araglarin faaliyetlerindeki
yeni veya 6nemli derecede iyilestirilmis yazilim, teghizat ve teknikleri kapsamaktadir (BTSO, 2007:
11).

2.2.3. Pazarlama Inovasyonu

Pazarlama inovasyonu: Yeni pazarlarin agilmasi, yeni konumlandirma, daha kolay bir adresleme,
misteri ihtiyaglarina goére {iriin tasarimi veya ambalaj, ilriin yerlestirme, lriin promosyonu ve
fiyatlarda onemli degisiklikleri kapsamasi ya da yeni pazarlara agilmasidir (Oslo Klavuzu, 2005: 49).
Bagka bir deyisle, triinlerin islevsel ozellikleriyle oynamadan goriintiisii ve/veya seklindeki ufak
oynamalar ya da diizeltmeler yapilarak, firmanin satiglarini arttirmaya yonelik her tiirlii pazarlama
teknigidir (Dinler, 2007: 188).

Pazarlama inovasyonu, sadece pazarlara ulagmak igin yeniligi kapsamaz, bu yeniligi, yeni
tiketicilere ulastirmay1 ya da benimsetmeyi de kapsar (Ayhan, 1999: 21). Bu tiir inovasyonlar,
miisterilerin satin alma siirecinde onlarla gelisecek etkilesimi farklilagtirmaya odaklanir. Ayrica
pazarlama inovasyonu, miisteri ve satici arasindaki geleneksellesmis iligskiyi ortadan kaldirma araci ve
innovatif bir yer veya yontem gelistirme teknigi olarak da goriilebilir (Yavuz, 2010: 147).

Pazarlama tekniklerinin gelistirilmesi veya yeni pazarlama yoOntemlerinin ortaya ¢ikarilmasi
hem yeni hem de mevcut {riinler i¢in kullanilabilir. Pazarlama inovasyonu kavraminin énemli bir
parcasi olan yeni bir pazarlama; mevcut iiriiniin konsepti ve tasarimi lizerinde 6nemli degisikler igerir.
Yukarida da belirtildigi tlizere {irtiniin islevsel Ozelliklerini degistirmeden bu degisiklikler
gerceklestirilir. Bu degisikliklerde mevcut kullanicilari muhafaza etmek ¢ok Gnemlidir. Burada dis
goriintisteki degisiklikte ambalaj ¢ok onemli bir faktordiir: Bir mobilya tasarimi ya da bir deterjan
paketindeki degisimler (Adigiizel, 2012: 35-36). Genel anlamda pazarlama inovasyonu denildiginde;
iirlin tasarimindan ambalajlanmasina, iriiniin konumlandirilmasindan {iriiniin tesvik/tanitimma ve
fiyatlandirilmasina kadar 6nemli degisiklikleri igeren, yepyeni pazarlama yontemleri akla gelir.
Miisteri ihtiyaglarina daha basarili sekilde cevap vermek, yeni pazarlar gelistirmek veya mevcut iirtinii
pazarda farkli bir sekilde konumlandirmak pazarlama inovasyonunun hedefleridir (Goker, 2009: 57).

Kisaca bu inovasyona finansal yontemler ile yeni satis teknikleri denilebilir.

2.2.4. Organizasyonel (Orgiitsel) Inovasyon.

Firmalarm is uygulamalarinda, isyeri organizasyonu veya dis iliskilerde kullanilan yahut bu iliskileri
kapsayan bir organizasyon yontemidir (Oslo Klavuzu, 2005: 51). Ticari uygulamadaki organizasyonel
yenilikler, calismanin yiiriitiilmesine iliskin yeni yontemlerin kullanilmasi veya gerceklestirmesini
kapsar. Ornegin: bilginin diizenlenmesi, bilgiye kolay sekilde erisilebilinmesi, dersler ve diger
bilgilere dair bir veri tabam olusturulmasi vb. gibi (Giinay, 2007: 16).

Bu inovasyonlar maddi ve is giicii kaynaklarini1 en uygun sekilde bir araya getirerek yeni ve
farkli yapilanmalar1 ifade eder (Yavuz, 2010: 147). Ayrica bu inovasyon tiirii, sirket i¢indeki
baglantiy1 gliglendirmek, isciler arasindaki uyumu ve is iretkenligini arttirmak ya da ara¢ gereg
maliyetlerini diistirmek suretiyle firma performansina olumlu etki saglar. Ticari uygulamalardaki
organizasyonel inovasyon, c¢alismalarin siirdiiriilebilmesi, olagan isler ve usullerin organize edilmesi
icin yeni ydntemleri kapsamaktadir. Ornegin; isciler arasindaki ayrim giderecek, en azindan asgari
diizeye indirecek ve calisanlarin gelistirilmesine olanak saglayacak kurs, egitim vb. uygulamalarin
gerceklestirilmesidir (Adigiizel, 2012: 38).

Orgiitlerdeki inovasyonlar; bir isin, firma ve orgiitsel birimler arasinda béliinmesi igin
sorumluluklarin ve karar almanin, calisanlar arasinda dagilimina yonelik yeni yontemlerin
gerceklestirilmesini kapsar. Ornegin; bir firma, calisanlarmi yonetime fikirlerini sunabilmesi icin
tesvik etmesi ve Ozgiivenini artirmaya yonelik caligmalar yapmasi; bu caligmalarin basariya
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ulagabilmesi i¢in merkeziyet¢i bir yapimmn terk edilmesi ya da iscilerin birey olarak sorumluluklarimin
daha az oldugu ¢alisma ekiplerinin kurulmasi1 gerekmektedir. Fakat organizasyonel inovasyonlar tam
tersi durumlar1 da kapsayabilir: Firma faaliyetlerinin merkezilestirilmesi ve karar alma
sorumlulugunun arttirilmasi gibi. Bir firmada ticari uygulamalar, igyeri orgiitiinii veya dis iligkilerdeki
hali hazirda uygulanmakta olan organizasyonel yontemlere dayali degisiklikler Grgiitsel inovasyon
degildir (Adigiizel, 2012: 38-40).

Organizasyonel inovasyon, yeni bir i¢ haberlesme sistemi (internet) ya da yeni bir
maliyetlendirme yontemi seklinde ortaya ¢ikabilir (Akyol, 2005: 6). Organizasyonel inovasyonun
diger tiirlerden fark: ise firmalarda daha 6nce kullanilmamig ve yonetimin aldig: stratejik karar sonucu
ortaya ¢ikmug bir yenilik olmasidir (BTSO, 2007: 13).

2.3. Diger inovasyon Tiirleri

Oslo Kilavuzunun kabul ettigi dort temel inovasyon tiiriine ilaveten 6nemli inovasyon tiirleri de
mevcuttur. Bu baslik altinda bu tiirlere yer verilecektir.

2.3.1. Diizen Bozucu (stratejik) inovasyonlar

Diizen bozucu inovasyonlar, yukarida belirtilen dort temel inovasyon tiriinii bir Olgliye kadar
kapsamaktadir. Diizen bozucu inovasyonlar, sifirdan pazarlar yaratan inovasyonlar olarak tanimlanir.
Yiiksek pazarlar yaratmakla neticelenen bu inovasyonlarin bazilar1 iistiin teknolojiler ve sifirdan
bilimsel buluslar gerektirir, bazilar1 ise “stratejik” buluslarla yeni pazarlar ortaya ¢ikarmasi seklinde
sonug¢lanabilmektedir. Bu inovasyonlar arasinda en goze carpanlari; sektorlerin daha disiik gelirli
veya/ve daha diisiik beceri seviyesine sahip olan alt diizeydekiler igin gelistirilen yeni iiriin, hizmet ya
da teknolojileri igerir. Bu inovasyonlar, sektorlerdeki yerlesik {iirtin, rekabet ve pazarlama vs.
diizenlerini bozdugu i¢in diizen bozucu inovasyon ismini almaktadirlar (Kirim, 2005: 15-16).

2.3.2. Deneyim Inovasyonu

Deneyim inovasyonu biitiinsel bir calismadir, yani iirlin veya hizmet sunumunun tim asamalarmi
kapsamak zorundadir. Tiiketim zinciri halkalarinin sadece bir tanesinde yapilacak olan muhtesem bir
iyilestirme ve olaganiistii bir deneyim, diger bir halkadaki olumsuz bir deneyimin golgesi altinda
kalma riskine sahiptir. Bu risk, sadece biitiinsel bir yaklasimla bertaraf edilebilir. Ayrica isletmeyi
farklilagtiran tek bir yaratici bulusun, taklit edilebilme sansi yiiksek olmakla birlikte, biitiinsel bir
bakigla tasarlanmis farklilasmalarin; kolay kolay taklit edilmesi miimkiin degildir (Goker, 2009: 56-
57).

2.3.3. Yapisal Inovasyon

Yapisal inovasyon, piyasada meydana gelen radikal degisim ve gelismelerden faydalanip, sektor
iligkilerini yeniden olusturmasi1 ve yapilandirmasi gorevine sahip bir inovasyon tiirii olarak
tamimlanabilir (Kirim, 2005: 27).

2.3.4. Hizmet Inovasyonu

Cogunlukla goz ardi edilen ama en az diger inovasyon tiirleri kadar énemli olan bir inovasyon tiiriidiir.
Hizmet inovasyonu: Cok farkli is modellerin gelistirilmesi, yeni bir hizmet saglanmas1 ve yeni yollar
gelistirilmesinden olusur. Ornegin: Belli bash firmalarm miisteri memnuniyeti ve daha iyi hizmet i¢in
misteri hizmet aginin gelistirilmesi.
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Kisaca hizmet inovasyonu, yeni veya 6nemli 6l¢iide degistirilmis bir hizmet yaklagimi, hizmetin
sunum ve dagitim sistemindeki yenilik, farklilik ve bu sunumlarda yeni teknolojilerin kullanilmasidir
(Elgi, 2007: 7).

2.3.5. Toplumsal Inovasyon

Toplumun tiim kesimlerine fayda saglayacak yenilik, degisiklik ve iyilestirme faaliyetlerinin
uygulanmasi olarak tanimlanir. Bu inovasyon tiirii diger inovasyonlarla i¢ i¢e diigiiniilmelidir: Diger
inovasyonlarin ger¢eklesmesi toplumsal refahi artiracaktir. Kisaca diger inovasyonlarmn bir nevi viicut
bulmus halidir (Adigiizel, 2012: 40-41).

Genel anlamda toplumsal inovasyonlar, toplumun her kesimine dagilmasa da ¢ogunluguna yarar
saglayabilir, bu inovasyonlar diger inovasyonlarin birlesmesi gibi goziikmesinin yaninda genellikle
bireysel yenilik yapan firmalar haricinde devlet gibi mekanizmaya sahip olan kuruluslarin
saglayabilecegi bir inovasyon tiiriidiir. Belediyelerin halka sundugu iicretsiz Wifi-alanlar1, metro, izl
tren vb. gibi yenilikler bu tiir inovasyona 6rnek gosterilebilir. Bu tiir yeniligi sadece resmi organlar
yapmaz, toplumsal refahi saglayan o6zel kuruluslarmmda yapmus olduklari yenilikler vardir: Cep
telefonu, internet gibi bu tiir yenilikler toplumlarin refahini artirmada nemli katki saglamaktadir.

2.3.6. Uygulama Inovasyonu

Bu inovasyonun hedefi; mevcut triinleri kullanarak yeni pazarlar ortaya ¢ikarmaktir. Kisacasi bu
inovasyonu ger¢eklestirmek isteyen firmalar miisteri kitlesini ¢ok iyi inceleyip onlarin gelisen
ihtiyaglarina karsilik verirken benzersiz bir tiriin gelistirmeli ve mevcut teknolojiye hakim olmalidir.
Ornegin Tanden sirketinin iiretmis oldugu hataya toleransl bilgisayarlarim bankacilik piyasalarina
uyarlamasiyla ATM adi verilen bir sistem gelistirmistir. Bu sitem giiniimiizden hemen hemen herkesin
bildigi otomatik para ¢ekme teknolojisidir ve bu sitemi ortaya ¢ikarmasiyla daha énce hi¢ olmayan bir
piyasa gelistirmistir (Kirim, 2005: 17-18).

2.3.7. Radikal ve Arfimsal Inovasyon

Daha once hi¢ denenmemis bir iiriin, bir hizmet tarzi veya yontemlerin gelistirildigi biiyiik atilim ve
ilerlemelerle radikal inovasyon ortaya ¢ikmaktadir. Artimsal inovasyon da ise adim adim ilerlemeler
sOz konusudur: Bir dizi gelistirme ve iyilestirme faaliyetleri icerir. Her iki inovasyon bir 6rnek altinda
aciklanabilir: Cep telefonu icadi radikal inovasyon olarak kabul edilir; cep telefonuna eklenen, mp3,
kamera ise artimsal inovasyona ornektir (El¢i, 2007: 17).

3. INOVASYON VE KALKINMA

Kalkinma sadece tiretim ve kisi bast gelirin artirilmasi degil, ayn1 zamanda toplumun sosyo-kiiltiirel
yapisinin da gelistirilmesi ve degistirilmesini igermektedir. Kalkinmanin temel ogeleri soOyle
siralanabilir (Han ve Kaya, 2008: 2):

1. Kisi basina diigen milli gelirin artmasi,
2. Uretim faktorlerinin etkinlik ve miktarlarmin degismesi,
3. Sanayi kesiminin milli gelir ve ihracat i¢indeki payimin artmasi.

Ekonomik anlamda kalkinma; kokeninde, insanoglunun ekonomik kosullarinin zaman gegtikge
nasil degistigini ve bu degisimi gerceklestirmek i¢in neler yapilabildigini gosterir. Fakat insanoglunun
siirsiz arzusu Ve mutlu bir yasam istegi bize ekonomik kalkinmay1 sadece ekonomi {izerine degil
daha genis bir tamimla anlatmaya zorlar. Ekonomik kalkinma kavrami insanoglunun, mutlulugu,
sikintisi, acilari, aghigi, toklugu, hastaliklari, egitimi, hak ve 6zgiirliikleri, kiiltiirel agidan yeterlilikleri
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ve yetersizlikleri, kisaca insanoglunun yasamia dair hemen hemen tiim unsurlar1 igermektedir (Gonel,
2010: 5).

Bundan 6nce yapilan ¢alismalarda kalkinmanin ti¢ ana unsuru icermesi gerektigi sonucuna
varilmistir. Bunlar (Oakley and Gerforth, 1985: 2):

Ekonomik kallkinma: Yasam i¢in gerekli mal ve malzemeleri iireten herhangi bir toplumun
ekonomik ve iiretken tabanmin gelistirilmesi anlamina gelir. Boylece insanlarin refahi ve huzuru
artacaktir.

Sosyal kalkinma: Toplumun refahini artiracak, saglik, egitim vs. gibi kar amaci olmayan veya
hizmet yonii agir basan kalkinmadir.

Insani kalkinma: Insanlarin kendilerini hem bireysel hem de halka ait olarak gelistirmesidir.
Toplumlarin ingasinda insanlarin yetenek ve becerileri dnemli bir rol oynar.

Romer (1986) ve Lucas'in (1988) ortaya attig1 ve gelistirdigi igsel biiylime teorileri, kalkinma
literatiiriine onemli katkilar saglamis ve konuyu bir adim ileriye tagimustir. Bununla birlikte s6z
konusu yeni igsel biiyiime teorisi, teknolojik degismeyi duragan durum biiyiime oranimin igsel
belirleyicilerinden biri olarak gormiis ve Ar-Ge harcamalarinin ve aksak rekabetin biiylime
siirecindeki dnemini vurgulanustir (Omay ve Baleanu, 2009: 3-4 akt. Unliikaplan, 2009: 237-238).
Schumpeter ise, 6zel sektoriin yaptigi yatirimlar neticesinde elde ettigi karin basarili bir inovasyon
oldugunu ve bunun sonucunda iktisadi biiyiimenin ger¢eklesecegini vurgulamistir. Bu anlamda
inovasyonu kalkinma ve girisimcilikle iliskilendiren ilk iktisat¢ilardan biridir. Schumpeter (1939,
1962), rekabetciligin temelinde inovasyon olgusunun oldugunu ve piyasa dinamiklerini yaratict yikim
stireci olarak tamimlayan ilk kisidir. Birikimli teknolojik yetkinlikler, isletmelerin inovasyon
yeteneginin Ve rekabet¢i yapisimn anahtart konumundadir. inovasyon temelli rekabetcilik, fiyat
temelli statik rekabetcilik anlayisinin tersine, dinamik bir siireg niteligindedir. inovasyon, 6zellikle de
teknolojik inovasyon, iktisadi kalkinmada anahtar rol oynar (Dobrinsky, 2008: 52-55 akt. Unliikaplan,
2009: 238). Inovasyonun iktisadi kalkinmaya olan katkis1 ise su sekilde gerceklestirilebilir
(Unliikaplan, 2009: 238):

1. Fiziksel sermayenin etkinliginin arttirilmasi,

2. Isgiicii ile tamamlayicilik,

3. Beseri sermayenin verimliliginde ciddi bir artis,
4. Entelektiiel, beseri ve fiziksel sermaye

Inovasyon giiniimiiz diinyasinda kalkinmanin anahtar1 olarak goriilmektedir. Inovasyonun
Oonemini anlayan ve kavrayan iilkeler bu c¢agin getirdiklerinden yararlanmada oOncelige sahip
olmusglardir. Michael. E.Porter rekabet stratejisinin dayanak noktasimi bilgi yayilimi ve inovasyon
olarak taban almis Ve iilkelerin kalkinmalarm ii¢ sathada ele almistir. Inovasyon giidiimlii ekonomiler
gliniimiizde, begeri, adalet ve ekonomi agisindan son derece gelismis tilkelerdir.

3.1. Giidiimlii Ekonomiler (Kalkinmanin U¢ Safhas)

Kalkinmanin asamalarini, daha 6nce Porter (1990), Annoni ve Kozovska (2010), Lopez-Claros ve
Mata (2010), yapmis olduklar1 ¢alismalarda ele almistir. Bu konunun igerigi, bu ii¢ énemli iktisat¢i
1s181nda incelenecektir. Yapilan bu {i¢ ¢calismada esinlenme noktasi olarak Porter gosterilebilir. Lopez-
Claros ve Mata yaptigi ¢alismada kalkinma asamalarini tanimlamak igin hareket noktasi olarak
Porter’in (1990) yapmis oldugu c¢alismay1 kullanmistir.

Kalkinmanin safthalar1 bu ¢caligmada iice ayrilacaktir.

1. Faktor giiddimlii ekonomiler,
2. Yatinm/Verimlilik giidiimlii ekonomiler,
3. Inovasyon giidiimlii ekonomiler.
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3.1.1. Faktor giidiimlii ekonomiler

Faktor glidiimli ekonomilerde temel iiretim faktorlerinden yararlanan iilkeler s6z konusudur. Bol ve
ucuz isgilicli, tarim ve tarim i¢in uygun kosullar vb. gibi 6zelliklere sahiptir. Faktor giidiimli tilkeler
gelismemis veya gelismekte olan iilkeler olarak adlandirilir. Bu fiilkelerde endiistriler {izerine bazi
kisitlamalar s6z konusudur; kisitlamalar i¢ ve dig etkenler yoluyla gergeklesir. Bu yiizden iilkenin
kiiresel anlamda varligi kisitlanabilir. Faktor giidiimlii ekonomilerde, teknoloji iiretmek yerine genelde
teknolojiyi transfer ederler. Sermaye kaynaklar1 Ozellikle de beseri sermeye kaynaklari iyi
gelismemistir. Bu ozellikler iilkenin verimlilik artisini siirdiirmesi ve inovasyon yetenegini artirmasi
gibi birtakim &zelliklerini kisitlar. Bu iilkeler uluslararasi piyasada fiyat kabul edici konumda olduklari
i¢in ticaret agisindan keskin degisikliklere neden olabilen dis soklar, déviz kuru hareketlenmeleri ya da
konjonktiirel dalgalanmalara karsi savunmasiz olurlar. Faktor giidimlii ekonomilerde yasal zemin
zayif, yolsuzluk seviyesi yiiksek, kamusal yonetim ve kanun kurallar kalite agisindan digiiktiir. Sonug
olarak makroekonomik anlamda zayif bir durumla &zdeslesmis bir yap: s6z konusudur. Ornegin,
faktor giidiimlii iilkelerde, yiiksek enflasyon ya da gevsek bir kamu maliyesi s6z konusudur (Lopez-
Claros ve Mata, 2010: 16-17).

Toplumsal agidan bu asamada; sug, suca meyil ve yolsuzluk oranlarimin yiiksek oldugu goriiliir.
Ekonomik anlamda biiyiik bir belirsizlige sahip olmakla birlikte siyasal anlamda da belli bir istikrar
$0z konusu degildir.

Porter (1990) yukarda var olan agiklamaya paralel olarak bu tip tilkelerde teknolojik kaynaklarin
diger iilkelerden tahsis edildigini, iilke firmalarinin ¢ogu ile devlet tesebbiislerinin bu kaynaklari
iretmedigini ileri slirmiistiir. Yerli olan firmalarda ise kullamicilarla dogrudan bir iliskinin nadir
oldugunu ve yabanci pazarlara yabanci firmalar sayesinde ulasildigini séylemistir. Porter bu asamada
ekonomilerin savunmasiz oldugunu, dis soklar, doviz kuru dalgalanmalar1 ya da diinyadaki ekonomik
dongiilerden ¢abuk etkilenecegini belirtirken, tiim gelismekte olan iilkelerin ¢ogu ve gelismemis
iilkeleri bu asamada siniflandirmustir (Porter, 1990: 547-548).

Sekil 1: Faktor Giidiimlii Ekonomi

' N

Firma stratejisi, yapisi

ve rekabet
A\
Faktor kosullar Talep kosullar1
[] \
Temel faktorler - .

avantaji, temel

kaynagidir. Ilgili ve destekleyici

endiistriler

Kaynak: Porter, 1990: 547*

' Gidiimlii ekonomiler igin verilen sekillerde yer alan dért madde: Firma stratejisi, yapisi ve rekabet talep
kosullary, ilgili ve destekleyici endiistriler, faktdr kosullarindan olugsmaktadir.
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Sekil 1°’de goriildiigii gibi faktor giidiimlii iilkelerin tek avantaji temel kaynaklaridir ¢iinki
isglicii yetenegi yoktur ve teknolojik anlamda bir gelisme gosterememislerdir. Bu asamada olan
tilkelerin bu durumdan kurtulmast i¢in politikalarinin odak noktasinda: Modern piyasalarin kurulmasi
ve gelistirilmesi gerektigi yer almalidir. Eger politikalar makroekonomik yapida istikrar, saglik, ana
egitim ve kurumlarla altyapimin gelistirilmesi tizerine olmazsa bu asamadan uzun yillar
kurtulamayacaklardir.

3.1.2. Yatirirm/\erimlilik Giidiimlii Ekonomiler

Bu asamada olan iilkeler kalkinma yolunda hareket eden verimlilik odakli lilkeler olarak adlandirilir.
Burada ozellikle yiiksek egitim, iyi isleyen isgiicli piyasasi ve biiyiik i¢ ve dis pazarlar dnemlidir.
Yatirim/Verimlilik giidiimlii ekonomilerde kalkis noktasi olarak yiiksekdgretim ve egitim, iiriinler
piyasast etkinligi, is giicli piyasa verimliligi finansal piyasa gelismisligi, teknolojik hazirlik, pazar
biiytikliigii siralanabilir (Annoni ve Kozovska, 2010: 8).

Yatirim/Verimlilik giidiimlii asamada ekonominin alt yapisini modernize etmeyi amaglayan agir
ve yogun yatirimlar gergeklesir. Burada gelistirilen veya kesfedilen; siire¢ ve teknolojinin yani sira,
baska yerlerden transfer edilen teknolojilerden bahsedilir. Bu asamada amag verimlilik artig1 ile buna
bagli faktorleri yiikseltmektir. Bu amaca egitimi ve 6gretimi gelistirme de dahil edilebilir, ¢linkii
egitim ve Ogretimle yetenekli is¢i havuzu olusturulabilir. Gelistirilen yetenekli isciler sayesinde ithal
edilen teknolojiler gelistirilebilir ve yerel kosullara uyarlanabilir. Kaynaklarin daha verimli
kullanilmasi araciligiyla zenginlik yaratmak da ekonomideki kaynaklarin ¢esitlenmesine sebep olur ve
boylece ticari anlamda inis-gikiglara daha direngli bir ekonomi ortaya ¢ikar (Lopez-Claros and Mata,
2010: 17).

Bu seviyede calisan ekonomiler i¢in maliyet faktorleri hala 6nemlidir. Ekonomi, kiiresel
konjonktiirdeki degisimlerden ya da doviz kurundaki dalgalanmalardan etkilenir. Bu asamada isgiicii
maliyetlerinin ve is giicii ticretlerinin stirekli bir artis gostermesiyle politikalarin odak noktasi, biraz
daha gelistirilmistir. Makro istikrar bakimindan gelisme hala 6nemliyken, orta vadeli bir ¢er¢evede
formiile edilen politikalarin daha yapisal reformlar hedefleyen politikalarla desteklenmis olmasi
gerekir. Burada iilkelerin mali agidan istikrar1 tizerine odaklanilabilir ve sosyal giivenlik sistemini
daha saglam bir mali temel olusturmak igin emeklilik reformu gergeklestirilebilir (Lopez-Claros and
Mata, 2010: 17).

Sekil 2’de goriilecegi gibi bu asamanin rekabet avantajlar1 O6zetlenirse: Faktdr kosullari
iyilestirilmis ve de firma stratejisi, yapist Ve rekabeti gelistirilmistir. Burada faktor giidiimlii ekonomi
seklinde yer alan bolge, faktoér kosullarina gore biraz daha koyu renkte verilmistir, ¢linkii burada
tilkenin kaynaklar1 muhafaza edilirken diger yandan gelistirilmistir ve yeni kaynaklar yaratilmistir. Bu
duruma ek olarak, firma yapisi ve rekabet alaninda rekabetin yogunlagtigini ve istekleri (zevkleri
gelismis) ilerlemis sirketler ve bireyler goriilmektedir: Burada da (Firma yapisi) rengin koyulagmaya
(gelisme anlaminda kullanilmaktadir) basladigi goriilmektedir. Son olarak talep kosularinda i¢ talebin
bliytidiigii ve gelistigi goriilir yani Sekil 2’de gelisen bdlgelerin renkleri giderek koyulastigi
anlasilmaktadir.

Bu maddeler eger beyaz kutu icinde yer verilmisse: Gelismemis; Beyazin siyaha dogru koyulastigi kutular iginde
verilmisse: Gelismeye basladigi/gelistigi (Koyulasma artikca gelisme artmaktadir). Siyah kutu i¢inde verilmisse:
Son derece gelismis oldugunu gostermektedir.
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Sekil 2: Yatirim ve Verimlilik Giidiimlii Ekonomi
s

Firma Stratejisi, Yapisi
Ve Rekabet

\ i

1.Firmalar ve
bireysel

isteklendirme
viiksektir.

Faktor Kosullar: Talep Kosullari

Tgili ve destekleyici i .
1.Temel faktorler bir & Endiistriler y éIG talebl\rlle
avantaj olmaya devam ytimes1 Vi

gelismesi bir

eder
2.Dabha ilerlemis
faktorler yaratilir.

avantaj
olusturur.

Kaynak: Porter, 1990: 550.

Yukarida verilen gostergelere ayak uyduran toplumlar bir sonraki asamaya ge¢mek i¢in saglam
temeller olusturmus olur, yatirim/verimlilik giidiimlii asamada olan iilkeler uygulayacagi politikalari
belirlerken bulundugu asamay1 ¢ok iyi analiz etmesi gerekir.

3.1.3. Inovasyon giidiimlii ekonomiler

Bu asamada iilkelerdeki tiiketiciler daha yiiksek bir kisi basi gelire sahiptirler. Inovasyon giidiimlii
tilkeler 6grenim seviyesi bakimindan, Yatirim/Verimlilik ve Faktor giidiimli iilkelerden ¢ok daha
yiiksektir. Ayrica tiiketici zevkleri, diger asamada olan iilkelere gore olagan iistii artmistir. Bu olgular
yenilik ve gelisme i¢in bir talep olusturur. Bu asamada var olan teknolojiler gelistirilmeye devam
edilirken yenileri de icat edilir. Uygun talep kosullari, tedarik¢i taban, uzman faktoérler ve tilkedeki var
olan endiistriler; yenilik ve yeniligin gelisimini siirdiirmek i¢in tesvik edilir ve desteklenir (Lopez-
Claros ve Mata, 2010: 17).

Kalkinma diizeyi bakimindan bu asama, dilkelerin gelebilecegi en tist diizeydir. Burada
gelistirilmis siiregler kullanilarak yeni {iriinler gelistirilebilir ve is gilicliniin inovasyon yetenegi
kullanilabilir (Annoni ve Kozovska, 2010: 8).

Bu asama da talep i¢in uygun bir ortam saglanir; uygun ortam sonucunda olusan talebi
karsilayan bir taban vardir. Bu taban iilkelerdeki endiistrilerin varligim1 koruyan ve endiistrilerin
inovasyon yapmasini saglayan bir ekonomik ortam olusturur. Inovasyon giidiimlii ekonomide ki
firmalar, halihazirda var olan pazarlar yaninda kendi pazarlarim da yaratirlar. Bu firmalar sadece girdi
kaynaklar1 ve piyasa satiglariyla degil, ayn1 zamanda; isgiicii arzi, finansman kaynaklar1 ve {iretim yeri
kaynaklar1 acisindan 6nemli bir yatirimci potansiyeli sahiptir ve kiiresel ¢apta 6nemli bir oyuncu
durumundadir. Bu asamada devletin roli diger asamalara gore biraz daha sinirhdir (Istk ve Kiling,
2012: 35).
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Porter (1990) bu agamayi endiistrilerin bir¢ok alana dagildig: bir alan olarak tanimlamugtir. Sekil
3’te goriilecegi iizere gostergeler: Ig rekabetin canlandirict roliinden, arzulan duruma ulagmada
kolaylik, en st diizey egitim seviyesi ve artan kisisel gelirden dolay1 tiiketici talepleri yiiksek
derecede artmasina kadar ig giicii veya etkilesim gibi birgok unsur en iist diizeydedir. Artan rekabet
kosullar1 firmalarin rekabet giiciinii artirmistir ve bu asamada kiimelenme, endiistrilerin en iist diizeye
¢ikmasi i¢in dnemli bir rol teskil etmektedir. inovasyon giidiimlii ekonomi sathasinda yeni endiistriler
ve rekabet alanlar1 ortaya ¢ikar.

Sekil 3: Inovasyon Giidiimlii Ekonomi

‘\
Firma Stratejisi, Yapis1 Ve
Rekabet
Firmalar kiiresel - ™

stratejiler gelistirir.

Talep Kosullar1

Faktor Kosullari

Gelismis talep

\

il ve desteklevici bir avantaj

ili ve destekleyici

_ i Endiistﬁrilery olusturur.
Jlerlemis ve 6zel

faktorler yaratilir ve

gelistirilir. \

2.Maliyeti yiiksek

faktorlerin segiciligi
(teknokent gibi) rekabet
avantajlarmi bir iist
seviyeye ¢ikarmakla
birlikte hizlandirir

Ilgili ve destekleyici
firmalar son derece
gelismistir.

Kaynak: Porter, 1990: 553.

Diisiik maliyetli faktorler yerine ileri iiriin ve siire¢ teknoloji gibi yiiksek maliyetli faktorler
inovasyonu hem tesvik eder hem de gelecek donemlerde inovasyon yapmay1 kolaylastirir. Nedir bu
secici davranacagimiz yiiksek maliyetli faktorler? Bu sorunun cevabi: Kurulu olan tniversitelerin
gelistirilmesi, arastirma tesisleri ve altyapinin biiytimesi gibi (Porter, 1990: 554).

Buradaki firmalar agisindan faktor maliyetleri olabildigince azalmis ve iilkedeki firmalarin ¢ogu
diinya capmda rekabet edebilecek bir konuma gelmistir. Bu asamada iilkeler yenilik yaratma
anlaminda en iist diizeye ¢cikmistir ve sonug olarak disa bagimlilik neredeyse sifir noktasina gelmistir.
Firmalarm uluslararasi baglamda bir ag1 ve sebekelesmesi s6z konusudur.

Son olarak Porter 1990°da yayinlamis oldugu ‘The Competitive Advantage Of Nations’’ adlt
kitabinda ekonominin kalkinma sathalarina dordiincii olarak gerileme safhasi eklemistir. Bu safthanin
ad1 zenginlik giidiimlii sathadir. Zenginlik giidiimlii sathanin olusmasindaki sebeplerden bazilari:
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Ulusun ¢alismak igin bir sebep bulamamasi, sirketlerin motivasyonunu kaybetmesi ve son olarak
is¢ilerin caliymamasi. Bu ¢aligmada dordiincii asamaya yer verilmemistir.

4. G20 ULKELERI VE INOVASYON GOSTERGELERI

Bu bolimde G20 topluluguna iiye olan iilkelerin, inovasyon performanslari incelenecektir. Bu
performans incelenirken kiiresel rekabet raporu verileri temel alinacaktir.

4.1. G20 Ulkeleri

Bretton Woods kurumsal anlayisi baglaminda, 1999 yilindaki Kéln Zirvesi’nde, sistem agisindan
onemli olan tlkelerle yeni bir danisma grubu olusturulmasina karar verilmis ve bunun ardindan, G8
Maliye Bakanlarmin 1999’daki Washington toplantisinda, kiiresel sistem igin 6nemli iilkelerden
olusan 20’ler Grubu (G20) resmen kurulmustur. G20 ilk basta ¢esitli bakanliklar diizeyinde toplantilar
diizenlemistir. Kasim 2008’den itibaren aym1 G-8'de oldugu gibi yilin belirli zamanlarinda devlet
baskanligi diizeyinde toplanmaya bagslamuglardir (TCMB, 2015: 2). Kasim 2015’de ise donem
baskanligini1 Tiirkiye adina Ahmet Davutoglu iistlenmistir.

G20 iiyeleri: Arjantin, Fransa, Almanya, italya, Tiirkiye, Brezilya, Kanada, Cin, Amerika
Birlesik Devletleri, Meksika, Giiney Kore, Rusya, Ingiltere, Avrupa birligi, Giiney Afrika, Suudi
Arabistan, Japonya, Endonezya ve Hindistan’dan olusmaktadir (https://g20.org/about-g20/g20-
members/). 2

4.2. Kiiresel Rekabet Raporu (GCR)

Bu baslik altinda G20 iilkelerinin; inovasyon verileri 1s1g8inda, gelismisligi incelenecektir. Bu veriler
incelenirken kiiresel rekabet raporu temel alinacaktir. Kiiresel rekabet¢ilik endeksi yillar boyunca
bir¢ok iilkenin politika yapicilari tarafindan 6nemli bir arag olarak kullanilmustir. 2005 yilinda ilk
yayinlanmasindan bu yana, kiiresel rekabet endeksi, Diinya ekonomik forumu tarafindan tamimlanan
kiiresel rekabet giicliniin en énemli degerlendirmelerinden biri olarak kabul haline gelmistir. Asagida
yer verilen sekilde kiiresel rekabet endeksi alt gostergeleri; temel gereksinimler, verimlilik artiricilar,
inovasyon ve gelismislikten olusmaktadir. Bu tablolarda endeks oranlari (1-7) bir gelismislik
gostergesi olarak degerlendirilecektir. Bu oranlarmin degeri 7’ye yaklagmasi sonucu, iilkelerin
gosterge bakimindan konumu ideale yakin oldugu, 1’e yaklagmasi ise idealden uzaklagsmasi anlamina
geldigini géstermektedir.

Asagida verilen Sekil 4’teki bagliklar; faktor glidiimlii, yatirim/verimlilik giidiimli ve inovasyon
giidiimlii tilkeler icin temel gostergelerdir. Bu gostergelerde bir iilke faktor glidiimlii ise ilk 6nce temel
gereksinimlerini gelistirmesi gerekir, boylece verimlilik/yatirim giidiimlii ekonomi seviyesine

2 G20 siirecinde ortaya ¢ikan zorluklardan biri Avrupa bolgesinin temsili olmustur. ilk basta, mevcut durumda
G7 tyesi olan, dort Avrupa iilkesinin G20 i¢inde yer almasi planlanmistir. G20’ye Avrupa iilkelerini eklemenin,
diger bagka bolgelerin iiye sayisinin azalmasina yol agacagi tespitiyle, G7 iilkeleri, Avrupa birligini bir iiye
olarak davet etmeye karar vermislerdir. Béylece Avrupa Bolgesi’nde olup ekonomisi giiglii olan tilkelerin toplu
olarak temsili saglanmistir. Toplantilara Avrupa birligi donem bagskani iilke ve Avrupa birligi merkez bankasi
bagkanlarmin katilmasi kararlastirilmistir (TCMB 2015).

Giiney Afrika’nin se¢ilmesi sadece Afrika kitasinin temsili ve sistemik dneminden kaynaklanir.

G20: 19 iilke bir bolgesel temsislci ve 4 kurulus iiyesinden olusmaktadir.

Dort kurulus tiyesi:

1- Uluslararasi Para Ve Finans Komitesi (IMFC).

2- Uluslararasi Para Fonu (IMF)

3- Ekonomik Kalkinma Ve Is Birligi Orgiitii (OECD)

4- Diinya Bankas1 (WB)
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ulagabilir. Kisaca bu giidiimlii {ilkelerin baglantili oldugu gostergeler; faktor gidiimlii lilkeler; temel
gereksinimler, yatirim/verimlilik giidiimli iilkeler; verimlilik artiric1 ve inovasyon giidiimlil tilkeler;
inovasyon ve gelismislik faktorleri seklindedir. Her yil yenisi diizenlenen kiiresel rekabet endeksi
raporunda iilkeler kalkinma diizeylerine gore ii¢ gruba ayrilmistir.

Sekil 4: Kiiresel Rekabet Endeksi

KURESEL REKABET ENDEKSI

--------------- @ @
R - o — *
Temel Gereksinimler; Verimlilik Artiricilar; Alt Inovasyon ve Geligsmisglik
Alt endeks Gostergeleri Endeks Gostergeleri Faktorleri; Alt Endeksleri
Siitun 1. Kurumlar. Siitun 5. Yiiksekogretim Ve Siitun 11. Is gelismisligi.
Egitim.
Stitun 2. Altyapt. Siitun 6. Uriinler Piyasas1 Siitun 12. Inovasyon.
Siitun 3. Makroekonomik Etkinligi/. Verimliligi.
Ortam. Siitun 7. Is Giicii Piyasasi
Verimliligi/Etkinligi.
Stitun 4. Saglik ve Temel Siitun 8. Finansal Piyasa
Egitim. Gelismisligi.
Siitun 9. Teknolojik
Hazirlik.
Stitun 10. Pazar
Biiyiikliigi.
Faktor Gudimli Yatirim/Verimlilik Inovasyon Giidiimlii
Ekonomiler Igin Anahtar Giidiimlii Ekonomiler i¢in Ekonomiler I¢in Anahtar
Gostergeler. Anahtar Gostergeler. Gostergeler.

Kaynak: WEF, 2017: 9.

Bu caligmanin kalkinma boliimiinde detayli olarak ozellikleri verilen kalkinmanin ti¢ sathasi,
tilkeler tizerinde rakamsal olarak degerlendirilecek ve incelenecektir.

Asagida yer alan Tablo 1’de G20 iilkelerinin temel gereksinim alt gostergeleri bakimindan siralamasi
ve endeks degerleri yer almaktadir.
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Tablo 1: Temel Gereksinimler Bakimindan G20 Ulkeleri

Alt Gostergeler
Temel
Gereksinimler | 1.Kurumlar | 2.Alt Yap Makroeskonomik 4.Saglik ve
cevre Temel Egitim
Ulke/ekonomi Sira ED |Swra| ED | Swra | ED Sira E.D Sira E.D
1-Almanya 10 5,94 22 | 5,16 8 6,06 15 6,03 14 6,5
2-Avustralya 15 5,81 19 | 5,32 17 5,65 23 5,89 10 6,56
3-Kanada 17 5,72 18 5,37 15 57 41 5,22 9 6,58
4-Giiney Kore 19 571 63 | 4,02 10 5,96 3 6,58 29 6,28
5-Japonya 22 5,62 16 | 5,45 5 6,29 104 4,1 5 6,64
G-Ingiltere 23 5,61 14 | 5,55 9 6,04 85 4.4 17 6,45
7-Fransa 25 5,54 29 49 7 6,12 67 4,73 19 6,43
8-ABD 27 5,43 27 4,96 11 5,94 71 4,62 39 6,18
9-Cin 30 534 45 4,3 42 4,71 8 6,19 41 6,17
10-AB 31 5,22 49 4,53 38 4,94 47 5,16 32 6,26
11-Suudi Arabistan 32 521 24 51 31 5,07 68 4,71 51 5,98
12-ita1ya 47 486 | 103 | 3,47 25 54 98 4,19 23 6,39
13-Endonezya 52 4,78 56 4,1 60 4,24 30 551 100 5,28
14-Tiirkiye 56 47 74 | 3,85 48 4,42 54 4,95 79 5,59
15-Rusya 59 4,68 88 | 3,63 35 4,87 91 4,3 62 5,92
16-Hindistan 63 4,62 42 436 | 678 | 4,03 75 4,55 85 5,54
17-Meksika 71 4,56 116 3,3 57 4,26 51 4,98 74 5,68
18-Giiney Afrika 84 4,37 40 4,46 64 4,18 79 4,52 123 4,3
19-Brezilya 103 4 120 | 3,24 72 3,98 126 4,49 99 53
20-Arjantin 110 3,89 | 130 | 3,04 85 3,66 130 2,95 63 591

Kaynak: WEF, 2017: 46-47.

Yukaridaki Tablo 1°de; iilkelerin temel gereksinimleri, kurumlar, altyapisi, makroekonomik
cevre, saglik ve temel egitim yapisinin rakamsal degerleri bulunmaktadir. Bu degerler iilkelerin temel
gereksinim seviyelerini gostermektedir. Kurumlar gostergeleri bakimindan o6nde olan iilkeler;
Almanya, Avustralya, Japonya, Ingiltere, Kanada’dir. Altyap1 gdstergeleri bakimindan 6nde olan
iilkeler; Almanya, Fransa, Japonya, Ingiltere, Giliney Kore, ABD ve Kanada’dir. Makroekonomik
¢evre bakimindan 6nde olan iilkeler; Cin, Giiney Kore, ABD. Saglik ve temel egitim bakimindan 6nde
olan tilkeler ise; Japonya, Avustralya, Almanya ve Kanada’dir. G20 iilkeleri arasinda Tirkiye,
kurumlar, saglik ve temel egitim gostergeleri bakimindan geride oldugu goriilmekle birlikte temel
gereksinimler agisinda G20 {iilkelerinin ortalamasini yakalayamamustir.

Verimlilik artiricilarin alt gostergelerinin yer aldigi Tablo 2°de, G20 iilkelerinin sira ve endeks
degerlerine yer verilmistir. Burada alt gostergeler bakimindan iilkelerin siralamasi yapilmstir.
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Tablo 2: Verimlilik Artiricilart ve Gostergeleri, G20 Ulkeleri

FHICHAC L e esitim Etkinligi/Ve riﬁﬁﬁéi Gelismisligi | Hazurlik, | PUYHCUeY
rimliligi

Ulke/ekonomi S;r E.D S;r ED | Sira | ED | Sira | ED | Sira | ED Sa‘r ED | Sma | ED
1-ABD 1|58 |8 59| 14 | 521 4 |548| 3 |55 14602 2 |69
2-Ingiltere 5 |555|20 554 9 [534] 5 |546)| 16 |493| 3 |633| 9 |572
3-Kanada 6 |542|19|554] 17 | 510 8 |534] 7 |53 |21]|579] 15 |542
4-Almanya 7|54 |16|563] 23 [497] 22 | 48| 20 |48 |10|611| 5 |59
5-Japonya 1053723538 | 16 | 52 | 19 |48 | 17 [ 49119581 4 |6,06
6-Avustralya 13527 9 |591| 27 |482| 28 |469| 6 |542]24]|566]| 22 |51
7-Fransa 19514 |21 ]| 546 31 | 471 | 51 | 442 31 | 46 |17 |592]| 7 |574
8-Giiney Kore 26 | 488 | 25| 532 24 | 493 | 77 | 414| 80 | 386 | 28| 554 | 13 |551
9-Cin 30 | 479 | 54 | 464 | 56 | 443 | 39 | 453| 56 | 41674396 1 [7.00
10-AB 36 | 468 |33|519] 39 | 467 | 53 | 444 55 | 42128544 ] 60 |4,08
iijalij;::n 33| a7a|a6| 48 | 41 |2a64]| 65 | 43 | 47 | 423 | 41| 501 | 14 |544
12-Giiney Afrika | 35 | 462 | 77 | 422 | 28 | 477 | 97 | 394 | 11 | 519 | 49| 47 | 30 | 489
13-Rusya 38| 456 |32|500] 87 | 419 | 49 | 443 | 108 | 343|62| 43| 6 |59
14-italya 431443 | 43| 49 | 67 | 434 119 | 364 | 122 | 311 | 40 | 503 | 12 |558
15-Meksika 45| 441 |82 | 412 70 | 433 105 | 385| 35 | 454 | 73|397 | 11 |564
16-Hindistan 46 | 441 | 81| 412 60 | 439 84 | 41 | 38 | 441|110 29| 3 |643
17-Endonezya |49 | 438 | 63| 45 | 58 | 44 | 108 | 38 | 42 | 433 | 91]|354| 10 |57
18-Tiirkiye 53 | 432 |50 469 | 52 | 447 | 126 | 339 | 82 | 38267416 | 17 |5,38
19-Brezilya 61| 42 | 84| 411 ]| 128 | 37 | 117 | 357 | 93 | 363 |59 437| 8 |[573
20-Arjantin 82 | 392 |40 49| 135 | 326 | 130 | 33 | 127 | 2,98 | 69 | 408 | 28 |4,93

Kaynak: WEF, 2017: 48-49.

Tablo 2’de yiiksekdgretim Ve egitim acisindan; ABD, Avustralya, Japonya, ingiltere, Fransa ve
Almanya, iiriinler piyasasi etkinligi bakimindan; ABD, Japonya, Ingiltere ve Kanada’dir én sirada yer
almaktadir. Is giicii piyasasi etkinligi bakimindan; ABD, Ingiltere, Kanada, Almanya ve Japonya’dr.
Finansal piyasalarin gelismisligi bakimindan; ABD, Avustralya, Giiney Afrika, Kanada, Ingiltere ve
Japonya’dir. Teknolojik hazirhk bakimindan; Ingiltere, Almanya, ABD ve Japonya’dir. Pazar
biiyiikliigii bakimindan ise; ABD, Japonya, Hindistan, Almanya, Cin, Ingiltere 6nde gelen iilkeler
konumundadir. Yukarida yer alan gostergelerde genel itibariyle egemen olan iilkeler; ABD, Hollanda,
Ingiltere, Japonya, Kanada, Finlandiya, Avustralya, isve¢ ve Danimarka’dir. Tiirkiye ise italya ve
Arjantin ile birlikte is giicii verimliligi bakimindan son siralar1 paylasmaktadir. Genel itibari ile
Tiirkiye G20 iilkelerinin; verimlilik artirici gostergeleri bakimindan ortalamanin altinda kalmustir.
Tiirkiye’nin pazar biiylikliigli ilerleyen donemler agisindan elindeki en biiyilkk kozu olacagi
goriinmektedir. Is giicii verimliligi bakimindan gen¢ niifusun verimli ve etkin kullanilmadig
anlasilmaktadir.

Asagida yer alan Tabloda G20 iilkelerinin inovasyon gostergeleri bakimindan siralamasi yer
almaktadir.
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Tablo 3: Inovasyon Gostergeleri, Endeks Degerleri ve G20 Ulkeleri

Inovasyon Alt Géstergeleri ve Endeks Degerleri

Milyon
Bilimsel | .. . . | Ar-Gede |Hukimetlerinf g niifus
. Sirketlerin | .. . " . Ileri /uygulama
Inovasyon | arastirma tiniversite . adamlari ve
2 Ar-Ge .| teknolojik N Lo basina
kapasitesi |kurumlarinin ve sanayi ... -.  |mihendislerin .
N harcamas1 | . .. .7. riinleri diisen
kalitesi is birligi - durumu
tedariki uluslararasi
patent sayisi
Ulke/ekonomi | Sira | ED| Sira | E.D | Siral E.D | Sira]l E.D| Sira|] E.D Sira | ED | Sira| E.D
1-ABD 2 59 5 6,0 2 5,7 4 56 1] 11 4,4 2 551 10 | 1749
2-Almanya 5 |57 1115815 56 | 8 |54] 6 4,5 16 50| 7 |219.1
3-Fransa 8 5,4 9 5,8 9 52 132 1|43 ]| 24 3,8 26 47 | 14 | 1229
A-Ingiltere 9 | 54| 2 63117 ] 49 ] 6 |55 30 3,8 19 49 118 | 94,5
5-Japonya 21 | 511 13|57 ] 4 56 | 18 | 48| 16 4,0 3 551 1 |3354
6-Avustralya 22 1511 12 57 124 )| 45|33 1] 43| 63 3,3 17 501 22 ] 76,2
7-Giiney 25 |50 290 | 49 [ 30| 42 |27 |44 99| 29 | 112 | 34 | 47| 65
Afrika
8-Kanada 26 | 50 17 | 56 | 29| 42 | 23 | 46| 67 3,3 6 54119 | 90,1
9K-§:;mey 30 |48 34| 46 |23 45|20 44|37 37 | 39 | 44| 6 2332
10-AB 45 4,67 35 | 4,77 | 46 | 4,01 ]| 50 |4,03] 72 3,23 50 437 26 | 75,4
11 32 | 47| a1 | a4 |26| aa|28]aal2| 43| 38 [ 4509 01
Endonezya
12-italya 33 147132 | 4713 ]|39]41]37] 89 3,0 31 47 | 24 | 56,6
13-Hindistan | 39 | 46| 36 | 46 | 28| 43 | 24| 45| 7 4,5 36 46 | 64| 16
14-Cin 45 | 44 | 40 45 |1 25| 44 130]43] 10 44 30 47 | 33 | 15,2
15-Meksika 67 |41 44 | 43 | 76| 32 ]52]36] 88 3,0 55 41 160 | 20
16-Suudi 72 (41| 58 | 40 |48 | 3556|3513 43 | 33 | 4748 62
Arabistan
17-Arjantin 74 | 41| 33 46 | 91 301711341122 2,6 94 37171 1,2
18-Tiirkiye 75 | 411103 33|70 33]63]35] 62 3,4 49 43 | 42| 92
19-Rusya 78 |40 46 | 42 | 66| 33|46 ]| 3,7 | 68 3,3 58 41 | 43| 81
20-Brezilya 92 | 39186 | 36 |74 329 |32]|112| 2,7 111 | 34 | 51| 35

Kaynak: WEF, 2017: 93-369.

G20 iilkeleri icerisinde inovasyon giidiimlii iilkeler gelismisligin son sathasi olarak
degerlendirilmektedir. Ayrica inovasyon gostergeleri bakimindan yukari siralarda yer alan
iilkeler diinyanin gelismis/kalkinmis iilkeleridir. Gostergeler itibariyle; iktisadi bakis agisiyla,
kalkinma ve inovasyon arasinda bir iliski oldugu soylenebilir.

Tiirkiye’nin gostergeler bakimindan, sirketlerin yapmis oldugu Ar-Ge harcamalari, G20
ortalamasinin gerisinde oldugu goriilmektedir. Tirkiye’deki sirketlerin Ar-Ge faaliyetleri
bakimindan daha bilingli olmas1 gerekmektedir. Ayrica Tiirkiye i¢in gelistirilmesi gereken
diger bir husus ise arastirma ve gelistirmede, sanayi ve tniversite is birligidir. Tiirkiye, gegen

* Oguztiirk vd. (2017) kalkinma ve inovasyon arasinda bir iliski olup olmadigmi anlamaya yonelik yaptigi
calismasinda; GSYIH ile marka, tasarim, fayda ve Ar-Ge arasinda tek yonlii bir nedensellik iliskisinin oldugunu
ortaya koymugtur.
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yillarda yaymlanmis olan kiiresel rekabet raporlarida® yer alan verilerle kiyaslandiginda, bu
alanda bir gelisme gosterdigi goriilmektedir; fakat bu gelisme, giiniimiizde ileri teknolojiye
sahip iilkelerinin konumlar1 bakimindan yetersizdir.

Tablo 4’te AB harig tiim G20 iilkelerine yer verilmistir. Tablo 4a’da yer almayan diger AB iilkeleri
tablo 4b’de verilmistir.

Tablo 4a: Insani Gelisme Raporu: G20 Ulkeleri

Ulke/ekonomi Sira C“"E‘r{]‘él;i‘:i‘ G | yiiksek iG Endeksi Orta iG Endeksi
1-Avusturalya 2 0,939
2-Almanya 4 0,926
3-Kanada 10 0,920
4-ABD 11 0,920
5-1ngi1tere 16 0,909
6-Japonya 17 0,903
7-Gliney Kore 18 0,901
8-Fransa 21 0,897
9-italya 26 0,887
10-Suudi
Arabistan 38 0,847
11-Arjantin 45 0,827
12-Rusya 49 0,804
13-Tiirkiye 71 0,767
14-Meksika 77 0,762
15-Brezilya 79 0,754
16-Cin 90 0,738
17-Endonezya 113 0,689
18-Giine
Atk 119 0,666
19-Hindistan 131 0,624
Tablo 4b: insani Gelisme Raporu: Diger Avrupa Birligi Ulkeleri
Ulke/ekonomi Cok Yiiksek G Endeksi Yiiksek iG Endeksi Orta IG Endeksi
Avusturya 0,893
Belgika 0,896
Bulgaristan 0,794
Cek Cumbhuriyeti 0,878
Danimarka 0,925
Estonya 0,865
Finlandiya 0,895
Hirvatistan 0,827
Hollanda 0,924
Irlanda 0,923

* “http://reports.weforum.org/global-competitiveness-report-2015-2016/" gecmis yil gostergelerine bu siteden
ulasabilir.
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1spanya 0,884
Isveg 0,913
Letonya 0,830
Litvanya 0,848
Liiksemburg 0,898
Macaristan 0,836
Malta 0,856
Polonya 0,855
Portekiz 0,843
Romanya 0,802
Slovakya 0,845
Slovenya 0,890
Yunanistan 0,866

Kaynak: UNDP: 2017, 211-222

Insani Gelisme Endeksi (IGE), insani gelismenin ii¢ temel boyutunu birlestirir. Dogusta
beklenen yasam siiresi, uzun ve saglikli bir yasam siirebilmeyi yansitir. Ortalama 6grenim
stiresi ve beklenen 6grenim siiresi, bilgi edinebilmeyi yansitir. Ayrica kisi bas1 gayrisafi milli
gelir, insani yagam standardinin bir gostergesi olarak kabul edilmektedir.

Yukarida yer alan Tablo 4a-b’de G20 iilkelerinin insani gelismislik indeks puanlar1 yer
almaktadir. Buradaki gostergelerle amaglanan durum; faktor, yatirim/verimlilik ve inovasyon
gidiimli tlkelerle, insani gelisme simiflar1 arasinda bir paralellik olup olmadigmni anlamaktir.
IGE agisindan iist siralarda yer alan iilkelerinin, ayn1 zamanda inovasyon giidiimlii iilkeler
smifinda olup olmadigini anlamak i¢in ilk once iilkelerin hangi safhada oldugunu bilmek
gerekmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda Tablo 5’te G20 iilkeleri, kalkinmanin ii¢ safhasina
gore gruplandirilmistir.
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Tablo 5: Kalkinmanin 3 Sathasina Gore Gruplandirilmis G-20 Ulkeleri

1. Asama: Faktor 1. Asamadan 2. | 2. Asama: o 2. Asamadan 3. .

(iii diimlii. Asamgya Gegis | Yatirim/Verimlilik Asamgya Gecis 3. Asama: Inovasyon

Ekonomiler Evresinde Olan Giidiimlii Evresinde Olan Giidiimlii Ulkeler

Ulkeler Ekonomiler Ulkeler

Hindistan Cin Arjantin  1(13588,8%) | Avustralya

1(1617,3 ) 1(7989,79%) 2(%0.630) 1(50961.9%)

2(?) 2(%2.067) 2(%2.105)
Endonezya Belgika (40106,6%)
ég)?’ 62.43) Litvanya 14210,3% Avusturya (43724$)
Romanya 8906,3% | Macaristan 12239,9% | Kanada 1(43332,0$)

2(%1.672)
Giiney Afrika | Meksika Giiney Kibris Rum
1(5694,6%) 1(9009,3%) 2(%0.534) | Cumhuriyeti
2(%0.726) 22587,5%
Bulgaristan Polonya 12495,3$% Cek Cumhuriyeti
6831,7% 17256,9%
Brezilya 1 Tiirkiye
(8670,0%) 1(9437,4%) 2(%0.882) | Danimarka 52114,2$%
2(?)

Letonya 13618,6$

Finlandiya 41974,0$

Hirvatistan 11572,9%

Estonya 17228,1

Suudi Arabistan
1(20812,6%)
2(?)

Fransa
1(37675,0%)
2(%2.217)

Slovakya 15991,7$

Almanya
1(40996,5%)
2(%2.927)

Rusya
1(9054,9%) 2(%1.099)

Yunanistan 18064,3%

irlanda 51350,7$%

Italya
1(29866,6%)
2(%1.330)

Japonya 1(32485,5%)
2(%3.286)

Gliney Kore
1(27195,2%)
2(%4,232)

Liiksemburg
101994,1%

Malta 22734,2%

Hollanda 43603,1$

Portekiz 19121,6%

Slovenya 20732,5$

Ispanya 25864,7$

Isveg 49866,3%

Ingiltere 1(43770,7%)
2(%1.701)

ABD 1(55805,29$)
2(%2.887)

Kaynak: WEF, 2017: 38.
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Tablo 5’te G20 iilkeleri kalkimmmanin {i¢ safthasia gore siniflandirilmistir. Siyah renkte
olan kutular G20 iilkelerini; geri kalanlarda, G20 iginde iilke olarak degil Avrupa birligi
olarak temsil edilen kismini olusturmaktadir. Ulke isimlerinin hemen altinda “1” kisi basmna
diisen geliri yansitmaktadir. “2” ise Ar-Ge’nin GSMH’ye oranin1 gostermektedir.

Yukarda yer verilen Tablo 5’te inovasyon giidiimlii yirmi alt1 iilke; Avustralya, Avusturya,
Belgika, Kanada, Giiney Kibris Rum Cumhuriyeti, Cek Cumhuriyeti, Danimarka, Finlandiya, Estonya,
Fransa, Almanya, Yunanistan, Irlanda, Irlanda, Italya, Japonya, Giiney Kore, Liiksemburg, Malta,
Hollanda, Portekiz, Slovenya, Ispanya, Isveg, Ingiltere ve ABD’dir. inovasyon giidiimlii iilkelerin kisi
basina diisen gelirleri, 17228,1 ile 101994,1 Dolar arasinda degismektedir. Bu asamada en yiiksek kisi
basi gelire sahip Liiksemburg, en diisiigii ise Estonya’dir. Bu baglamda, inovasyon giidiimlii olan
tilkelerde, kisi basima diisen gelirin yliksek oldugu goriilmektedir.

Inovasyon giidiimlii ekonomilerin Ar-Ge igin ayirdiklar1 gelir, diger iilkelere kiyasla daha
fazladir. Burada gelismis tilkelerin; bazi istisnalar ve diger dissal etkenler disinda, Ar-Ge orani
oldukga yiiksektir. Tablo 5’te de goriilecegi ilizere inovasyon gidiimlii iilkelerin hepsi ayni
zamanda ¢ok yiiksek insani gelisme endeksine sahiptir. Sonug¢ olarak inovasyon gilidiimlii
iilkelerle ¢ok yiiksek insani gelisme endeksine sahip olan llkeler arasinda bir paralellik s6z
konusudur.

Yukaridaki Tablo 5’te yer alan toplam 43 {ilke i¢inde; 26 iilkenin inovasyon giidiimlii iilke oldugu
goriilmektedir. Tiirkiye ise bunlarin arkasinda gecis safhasindadir.

5. SONUC

Bu c¢alismanin temel amaci, kalkinma ve inovasyon verileri 1s1ginda G20 iilkelerinin durumunu
incelemeye ¢alismaktir. Bu baglamda inovasyon ve gelismislik bakimindan G20 iilkelerinin durumlari
WEF raporu ¢ercevesinde degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeler sonucunda kisi bas1 geliri yiiksek
olan iilkelerin hemen hepsi inovasyon giidiimli tlkeler oldugu anlasilmustir. Bu durum ise
inovasyonun, giiniimiiz diinyasinda farkindaligi olan ve olunmasi gereken en 6nemli konulardan birisi
oldugunu gostermistir.

Diinya ekonomileri, 1970’li yillara kadar kalkinmanin odak noktasmna, uluslararasi ticareti
oturmus Ve bu siireye kadarda bu yonde politika izlemisti, fakat 1970’1i yillardan itibaren kalkinmanin
anahtarinin uluslararasi ticaret olmadigi anlasilmaya baslanmistir. 1970’1 yillarin akabinde inovasyon,
kalkinmanin temel belirleyicisi olurken diinya politikalar1 da bu yonde sekillenmeye baslamistir.

G20 {iilkeleri, kalkinma agisindan ii¢ asamada ele alinmistir. Bunlar; faktor, verimlilik/yatirim ve
inovasyon giidiimlii agamalardir. Bu asamalarin hepsi G20 iilkelerinin konumlarinin belirleyen alt
gostergeler icermektedir. Kisaca G20 iilkelerinin gelismislik Olgiitleri inovasyonun alt géstergeleri
bakimindan incelenmistir. Bu asamalarin ilki olan faktér glidiimli ekonomiler; vasifsiz isgiici,
tarimsal iirlinlerin ekonomiye hdkim oldugu ve istikrarin olmadig: iilkeler yer almaktadir. Burada
makroekonomik anlamda iilkeler zayif olmakla birlikte, iilkelerde su¢ orami da yiiksektir. ikinci
asamada (yatirim/verimlilik giidimlii ekonomiler) olan iilkeler i¢in birinci agamaya goére alt yapi
gelistirme faaliyetleri hiz kazanmistir ve teknolojik faaliyetler artmistir. Sanayilesmenin gelistigi bu
asama ekonomi dis soklara karsi hala savunmasiz durumdadir. Ugiincii Asama (inovasyon giidiimlii
ekonomiler), iilkelerde kisi bas1 gelir artis1 ve gelismis bir talep vardir. Firmalar artik kiiresel boyutta
rekabet edebilir konumdadir. Isgiicii bakimindan gelismis ve inovasyon yetenegini kullanabilen bir
topluma sahiptir.

Kalkimma ve inovasyon gostergeleri bakimindan G20 ve AB iilkeleri: Ar-Ge, kurumlar, alt yap1,
saglik, isgiicti, piyasa verimliligi, yiiksekogrenim vb. alanlarda; ABD, Almanya, Finlandiya, Hollanda,
1ngi1tere, Japonya, Fransa, Kanada, Isveg, Liiksemburg, Danimarka, Belcika ve Giiney Kore gibi
iilkeler yiliksek oranda gelisme gostermistir. Bu iilkeler inovasyon giidimli tlkeler sinifinda yer
almaktadir. Tirkiye bu gostergeler bakimindan istenilen seviyeye ulasamams ve G20 {ilke
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ortalamasinin altinda kalmistir. Tiirkiye asama olarak; inovasyon giidimli ekonomilere gegis
safhasinda yer almaktadir.

Bu caligmada yer alan gostergeler 1s18inda inovasyon giidiimlii bir toplum olmak i¢in neler
yapilmasi gerektigine dair su dnerilerde bulunulabilir,

+ Kalkinma ve inovasyon gostergeleri bakimindan G20 iilkeleri; ABD, Almanya, Ingiltere,
Japonya, Fransa, Kanada, Avusturalya ve Giiney Kore gibi iilkeler yiiksek oranda gelisme
gostermistir. Bu iilkeler inovasyon giidiimlii iilkeler sinifinda yer almaktadir. Bu
caligmada yer alan gostergeler 1518inda inovasyon giidiimlii bir toplum olmak i¢in neler
yapilmasi gerektigine dair genel 6nermelerin diginda su dnerilerde bulunulabilir.

*  Ar-Ge harcamalarmin GSMH’ya oraninin artirilmasi gerekmektedir. Inovasyon giidiimlii
tilkelerde bu oran, 1.2 ile 4.36 arasindadir Tiirkiye’de firmalarin Ar-Ge harcamasi oldukga
siirlidir. Bunun igin olagan tesviklerin yani sira Ar-Ge harcamasi yapan ve firiin
gelistiren firmalar gerektiginde halka tanmitilmali ve milli firma bilinci olusturulmali.
Firmalarin Ar-Ge yaparak iilkeye saglayacagi yararlar iilke ornekleri ve tecriibeleri ile
anlatilmalidir.

* Kaliteli bilimsel aragtirma kurumlarinin sayisi artirilmalidir.

*  Universiteler, firmalar ve sanayiler arasi is birligi artirlmalidir. Bunun igin sanayileri
iiniversiteye baglayacak kopriiler olusturulmalidir. Ornegin; miihendislik fakdilteleri ve
organize sanayilerin birlikte ¢alismasi tesvik edilmelidir.

* Rekabet tesvik edilmeli ve piyasaya siiriilen yeni {irinlerin riski paylasilmalidir. Kisaca
iiretici cesaretlendirilmelidir.

* Arastirma faaliyetleri yiiriiten kisi veya kuruluslarin ¢aligmalarin niteliklerinin artirilmasi igin
inovasyon giidiimlii iilkelerde uygulanan politikalarin izlenmesi ve iilkeye gore uyarlanmasi
gerekmektedir.

+ Inovasyon kavramu ilk ve orta dgretim diizeyinden baslayarak bir ders olarak islenmelidir. Bu
sayede inovasyonun énemi Ve anlamini kavrayan daha bilingli bir kusak olusturulmalidir.

*  Toplumlarin inovasyon konusunda atilim yapmasi i¢in kurumlar, alt yap1 ve saglik gibi temel
gereksinimlerini gelistirmeleri gerekmektedir. Bunun i¢in devlet kurumlarmda g¢alisanlarinin
nitelik olarak gelisimin saglanmasi yoniinde adimlar atilmalidir.

« s giicii piyasasi bakimindan; iscilerin uzmanlasmas: tesvik edilmeli, kalifiye isci sayisi
artirmak icin programlar diizenlenmeli ve sirketler bu anlamda bilin¢lendirilmelidir.
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