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ARASTIRMA MAKALESI

TUKETICi AKTiViZMi BAGLAMINDA DIJITAL BOYKOT
AFISLERININ GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi*

Fazilet BAKIS ALTUNDAG** Murat TOKSARI***

A SEMIOTIC ANALYSIS OF DIGITAL BOYCOTT POSTERS IN THE CONTEXT OF CONSUMER ACTIVISM

Ozet

Bu calisma, dijital cagda tiiketici aktivizminin etkili araglarin-
dan biri haline gelen boykot afislerini, Roland Barthes'in gos-
tergebilimsel ¢6ziimleme modeli cercevesinde incelemeyi
amaclamaktadir. Dijital medya ortamlarinda hizla dolagima
giren bu afisler; semboller, imgeler, renkler ve sloganlar ara-
clhgyla tiiketicilere glgli anlamlar tGretmekte ve ideolojik
sOylemler insa etmektedir. Literatur incelendiginde, s6z ko-
nusu gorsel metinlerde yer alan gostergelerin tuketici algisi-
ni nasil yonlendirdigi ve bu sdylemlerin ardindaki ideolojik
yapilarin nasil kuruldugunun yeterince incelenmedigi gorul-
mustur. Bu eksiklik, aragtirmanin temel problemini olustur-
maktadir. Calismada nitel arastirma yontemi benimsenmis;
orneklem olarak 23 Ekim-1 Aralik 2023 tarihleri arasinda
www.gzt.com internet sitesinde yayimlanan Ug¢ boykot afi-
si secilmistir. GOstergebilimsel analiz strecinde afislerdeki
gostergeler Roland Barthes'in yaklasimi dogrultusunda diiz
anlam, yan anlam ve mit diizeylerinde incelenmis; sembol-
lerin donustlriilme bicimleri, marka logolarina eklemlenen
militarist unsurlar ve bu gdstergelerin Urettigi ideolojik s6y-
lemler ¢coziimlenmistir.

Elde edilen bulgular, boykot afislerinin yalnizca ekonomik
bir eylem cagrisi sunmadigini, ayni zamanda tiiketicilere po-
litik ve ideolojik bir konumlanma 6nerdigini ortaya koymak-
tadir. Parodi ve deformasyon teknikleriyle markalar, kiiresel
kapitalist sistemin ve etik disi uygulamalarin simgesel tem-
silcileri olarak yeniden anlamlandiriimaktadir. Bu baglamda
tlketici, pasif bir 6zne olmaktan ziyade politik ve kultirel
anlamlarin Gretiminde etkili bir 6zne olarak degerlendiril-
mektedir. Ayrica calisma, tiiketim davranislarinin toplumsal
biling, kimlik ve ideolojik ifade bicimleriyle ic ice ge¢cmis cok
boyutlu bir pratik oldugunu géstermektedir.

Anahtar Sozciikler: Boykot, Gostergebilim,
Tiketici Aktivizmi

Abstract

This study aims to examine boycott posters, which have
become an effective tool of consumer activism in the digi-
tal age, within the framework of Roland Barthes’ semiotic
analysis model. These posters, rapidly circulating in digital
media environments, generate powerful meanings for con-
sumers and construct ideological discourses through sym-
bols, images, colors, and slogans. A review of the literature
reveals that the ways in which the signs in these visual texts
guide consumer perception and how the ideological stru-
ctures behind these discourses are constructed have not
been sufficiently examined. This deficiency constitutes the
main problem of this research. A qualitative research met-
hod was adopted in the study; three boycott posters publis-
hed on the www.gzt.com website between October 23 and
December 1, 2023, were selected as the sample. In the semi-
otic analysis process, the signs in the posters were examined
at the levels of denotation, connotation, and myth, in line
with Roland Barthes’ approach; the ways in which symbols
are transformed, the militaristic elements incorporated into
brand logos, and the ideological discourses produced by
these signs were analyzed. The findings reveal that boycott
posters not only offer an economic call to action but also
propose a political and ideological stance to consumers.
Through parody and deformation techniques, brands are
reinterpreted as symbolic representatives of the global ca-
pitalist system and unethical practices. In this context, the
consumer is considered not a passive subject but an active
participant in the production of political and cultural mea-
nings. Furthermore, the study demonstrates that consumer
behavior is a multifaceted practice intertwined with social
consciousness, identity, and ideological forms of expression.
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Giris

GUnimuz toplumlarinda bireyin toplumsal ko-
numu yalnizca Uretim ve tiketim iliskileriyle
aciklanamayacak kadar cok katmanl bir yapiya
sahiptir. Kimlik insasi, etik degerler ve ideolojik ai-
diyetler, bireyin toplumsal konumunu belirleyen
temel dinamikler haline gelmistir. Bu donlstimle
birlikte birey, ekonomik stireclerin edilgen bir un-
suru olmaktan cikarak anlam lreten ve toplumsal
soylemlere aktif bicimde katilan bir aktor konu-
muna yukselmistir. Bu baglamda tiketici, yalniz-
ca ekonomik degil, ayni zamanda toplumsal de-
gisim sireclerinde etkili bir 6zne haline gelmistir.
Tuketim davranislan artik yalnizca ihtiyaglarin
karsilanmasina yonelik pratikler degil, sosyopo-
litik bir ifade bicimi olarak da degerlendirilmek-
tedir (Capcioglu, 2008). Bireyler hem tikettikleri
hem de bilingli bicimde tiketmedikleri Urlinler
aracihgiyla kimliklerini ve ideolojik duruslarini
gorinir kilmaktadir.

Bu donitsimiin bir sonucu olarak tiiketici akti-
vizmi modern toplumlarda genis bir alan kazan-
mistir. Tuketici aktivizmi, bireylerin ekonomik
tercihleri aracihgiyla etik, toplumsal ve cevresel
sorunlara dikkat cekmeyi amaclayan kolektif bir
eylem bicimi olarak tanimlanmaktadir (Ertas,
2024). Bu pratikler; belirli markalari boykot etme,
etik disi sirketleri hedef alma ya da strdirdlebilir
uUrtinleri destekleme gibi farkli bicimlerde ortaya
¢ikmaktadir (Micheletti & Stolle, 2007). Bu ey-
lemler arasinda boykot hareketleri, etki glici ve
kamusal gorandrlik agisindan 6ne ¢ikmaktadir
(Genel, 2022). Boykotlar yalnizca ekonomik baski
olusturmakla kalmayip, ayni zamanda ideolojik
bir durusu da ifade etmektedir (Oksiiz & Sendo-
gan, 2024).

GUnumuzde boykot pratikleri dijital mecralarda,
Ozellikle sosyal medyada gorsel araclar tGizerinden
yayginlasmaktadir. Boykot afisleri, estetik ve sem-
bolik unsurlari bir araya getirerek guiclii sdylemler
Uretmektedir; ancak bu gorsellerin anlam Uretim
surecleri literatlrde sinirh bicimde ele alinmistir.
Bu nedenle boykot afislerinin gostergebilimsel
¢o6ztiimlemesi, iletilen anlam katmanlarini ortaya
koymak acisindan énemli bir arastirma alani olus-
turmaktadir.

Bu arastirma, tiiketici aktivizmi baglaminda ureti-
len boykot afislerini gostergebilimsel analiz yon-
temiyle incelemeyi amaclamaktadir. Analizde,
afislerdeki mesajlarin yalnizca icerik diizeyinde
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degil; ideolojik, kultirel ve sembolik boyutlar-
da nasil yapilandigi degerlendirilecektir. Roland
Barthes'in gostergebilim yaklasimi temel alin-
makta; gostergeler denotasyon, konotasyon ve
mit dlzeylerinde incelenmektedir. Barthes, g0s-
tergelerin acik anlamlarinin (denotasyon) yani
sira kilturel ve ideolojik cagrisimlar iceren ortiik
anlamlar (konotasyon) da Urettigini belirtmekte-
dir. Bu dogrultuda afislerdeki semboller, renkler
ve tipografik tercihler, estetik unsurlar olmanin
Otesinde ideolojik temsiller olarak ele alinacaktir
(GUms, 2025). Arastirmada aktivizm, tarihsel bir
perspektifle isci hareketlerinden dijital aktivizme
uzanan stureg icinde degerlendiriimekte; sosyal
medyanin etkisiyle bireylerin dijital eylemcilere
donusimi vurgulanmaktadir. Bu kapsamda GZT
platformunda yayimlanan Ug¢ boykot afisi, Bart-
hes'in yontemi dogrultusunda analiz edilerek yi-
zeysel ve derin anlam katmanlarinda Urettikleri
ideolojik sdylemler ortaya konulmaktadir.

Aktivizm ve tiiketici aktivizmi

Aktivizm, bireylerin ya da gruplarn toplumsal,
ekonomik, politik ve cevresel sorunlara karsi
degisim yaratma amaciyla gerceklestirdikleri
planh eylemler bitini olarak tanimlanmakta-
dir (Yilmaz Sert, 2012). Bu pratiklerin temelinde,
mevcut toplumsal diizenin adaletsizlikler ve hak
ihlalleri icerdigine yonelik elestirel bir biling yer
almaktadir. Aktivistler; insan haklari, esitlik, ada-
let ve surdurilebilirlik gibi alanlarda toplumsal
farkindalik olusturmayi ve politika degisimlerini
tesvik etmeyi amaclamakta; bu dogrultuda pro-
testolar, sivil itaatsizlik, hukuki miicadele ve med-
ya kampanyalari gibi yontemlere bagvurmaktadir
(Ozkan, 2018). Sanayi devrimi sonrasinda ortaya
¢ikan isci, kadin ve sivil haklar hareketleri aktiviz-
min tarihsel temelini olusturmus; bu hareketler
toplumsal esitsizliklere karsi somut dondstimler
hedeflemistir (Glre, 2024; Onar Cambay, 2015).

Tuketici aktivizmi ise tiketicilerin bilingli ve rasyo-
nel tercihler yoluyla devlet ve isletmeler tzerinde
baski kurarak haklarini savunmalarini ifade eden
bir toplumsal hareket olarak tanimlanmaktadir
(Urkmez, 2022). Dijital medya ve sosyal aglarin
yayginlasmasi, bu hareketin kiiresel 6lcekte hizla
yayllmasina ve sirketler izerinde daha gui¢lu bir
etki olusturmasina zemin hazirlamistir (Uzunog-
lu, 2022). Tuketiciler; etik Uretimi destekleme,
cevresel strdirulebilirligi tesvik etme ve isletme-
leri toplumsal sorumluluklarini yerine getirmeye
yonlendirme amaciyla kampanyalar ve boykotlar



duzenlemektedir (Erkan, 2023). Bu siirecte bilinc-
li satin alma davranislari ve hak arama pratikleri,
sirketleri etik uygulamalara yonlendiren 6nemli
araclar haline gelmistir (Celik, 2023). Boylece ti-
keticiler, pazardaki glclerinin farkina vararak bu
gucl toplumsal déntisim amaciyla kullanmakta-
dir (Yilmaz Sert, 2012).

Tarihsel olarak tliketici aktivizmi 19. ylizyila, sana-
yi devrimi sonrasi adil ticaret ve isci haklari talep-
lerine kadar uzanmaktadir (Bastopuz, 2022). Ure-
tim streclerindeki hak ihlalleri, tiketici haklarinin
korunmasina yonelik hareketleri tetiklemis; bu
baglamda 1960 yilinda yayimlanan “Tiketici Hak-
lan Bildirgesi” 6nemli bir doniim noktasi olmus-
tur (Aktan & Béri, 2007; Tokgdz & Once, 2009).
GiUnlmizde ise internet ve sosyal medya araci-
hgiyla yuritulen kampanyalar kuresel sirketler
Uzerinde glclu bir baski unsuru olusturmaktadir
(Karag6z, 2013).

Tuketici aktivizmi bireysel, kurumsal ve dijital bi-
¢imlerde ortaya cikmaktadir. Bireysel aktivizm,
etik digi firmalari boykot etme ya da surdirile-
bilir markalar tercih etme gibi davranislar kap-
sarken (Ozkilic Dilek & Ozdamar Ertekin, 2021);
kurumsal aktivizm, sivil toplum kuruluslarinin
yurittigid bilinglendirme kampanyalarini iger-
mektedir (Yilmaz Sert, 2012). Dijital aktivizm ise
sosyal medya Uzerinden genis kitlelere ulasarak
sirketleri politika degisikligine zorlayan etkili bir
arac haline gelmistir (Yegen, 2014).

Tiiketici boykotu

Tuketici boykotu, tiiketicilerin bir markayi, sirketi
ya da Ulkeyi protesto etmek amaciyla belirli Griin
ve hizmetleri bilincli bicimde satin almaktan ka-
cinmalari olarak tanimlanmaktadir (Friedman,
1999). Boykotlar, tiiketicilerin sosyal, cevresel,
politik ve etik konulardaki memnuniyetsizlikleri-
ni ifade ettikleri etkili araclardan biri olup, islet-
melerin politika ve uygulamalarini degistirme
potansiyeline sahip kolektif eylemler olarak de-
gerlendirilmektedir (Oztiirk & Nart, 2021). Tarih-
sel olarak bu pratikler, sivil toplumun cevresel ve
toplumsal sorunlara yonelik duyarlihidinin artma-
siyla paralel bicimde gelismistir (Uysal & Comert,
2017). Friedman (1999), boykotlar tiiketicilerin
sirket davranislarini donustirmek amaciyla kul-
landiklari giicli bir arag olarak ele almakta; etik
ve ahlaki degerlerin boykot davranisinin temel
belirleyicileri arasinda yer aldigini vurgulamak-
tadir. Bu baglamda boykotlar, isletme uygulama-
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larinin kabul edilemez bulundugu durumlarda
ortaya ¢cikmaktadir (Dal & Toros, 2022).

Tuketici boykotlarinin markalar izerindeki etki-
leri cok yonlidir (Dogan, 2018). Ozellikle genis
katilimli boykotlarin markalarin finansal perfor-
mansini olumsuz etkiledigi; satislarda diisus ve
piyasa degerinde azalma gibi sonuclara yol aca-
bildigi belirtiimektedir (Erkan, 2023). Kurumsal
sosyal sorumluluk ilkelerinin ihmal edilmesi, tu-
ketici guvenini zedeleyerek dogrudan finansal
kayiplara neden olabilmektedir (Gedik, 2020).
Benzer sekilde, tiketici boykotlarinin halka acik
kiresel markalarin hisse senedi performansini da
olumsuz etkileyebilecegi ifade edilmektedir (Ka-
ratas & Altunisik, 2016). Cocuk isciligi gibi etik dis
gerekgelerle baslatilan boykotlarin markalarin
karhhginda belirgin distslere yol actigi da ortaya
konulmustur (Ozdemir, 2009).

Bununla birlikte boykotlarin etkileri yalnizca fi-
nansal kayiplarla sinirli degildir. Tiketici sadakati-
nin azalmasi, gliven kaybi ve marka itibarinin ze-
delenmesi gibi uzun vadeli sonuclar da isletmeler
acisindan 6nemli riskler olusturmaktadir (Urkut
& Cengiz, 2019). Uzun sireli ve genis katihmli
boykotlar, markalarin itibarini ciddi bicimde etki-
leyerek musteri iliskilerinin yeniden yapilandiril-
masini zorunlu kilabilmektedir (Ozdemir, 2009).
Bu siireg, markalarin kurumsal sosyal sorumluluk
uygulamalarini yeniden degerlendirmelerine ve
stratejik planlarini gézden gecirmelerine neden
olmaktadir (Keskin, 2010; Kinay, 2013). Ozellikle
cevresel kaygilarla karsi karsiya kalan markalar,
surdurulebilirlik temelli politikalar gelistirerek ti-
ketici glivenini yeniden tesis etmeyi hedeflemek-
tedir (Kilic & Calisir, 2020).

Tuketici boykotlar yalnizca ekonomik sonuglar
doguran kolektif eylemler olarak degil, ayni za-
manda kulturel anlamlarin yeniden miizakere
edildigi ideolojik miicadele alanlar olarak da de-
gerlendirilebilir. Gramsci'nin kiltirel hegemonya
yaklagimina gore egemenlik, yalnizca siyasal ve
ekonomik araclarla degil, ayni zamanda guindelik
yasam pratikleri, kilttrel temsiller ve toplumsal
riza mekanizmalari aracihgiyla strdiridlmektedir
(Gramsci, 1971). Bu baglamda kiresel markalar,
yalnizca mal ve hizmet sunan ekonomik aktorler
degil; belirli yasam tarzlarini, tiiketim aliskanlikla-
rini ve deger sistemlerini dolasima sokan kdltirel
aktorler olarak da islev gérmektedir. Boykot ha-
reketleri ise bu hegemonik anlamlarin sorgulan-
masina imkan taniyan sembolik direnis bicimleri
olarak degerlendirilebilir.
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Turkiye baglaminda yapilan arastirmalar, tiketi-
ci boykotlarinin toplumsal ve kdiltirel degerlerle
yakindan iliskili oldugunu gostermektedir (Bala-
ban & Yicel, 2019). Cevre koruma, insan haklar
ve hayvan haklar gibi konulara yonelik duyar-
hhk, boykotlara katim egilimini artirmaktadir.
Bu bulgular, boykotlarin kulttrel baglama gore
farkh motivasyonlarla sekillendigini ortaya koy-
maktadir (Tirkes, 2008). Ayrica toplumsal deger-
lerle uyumlu faaliyet gosteren markalara yonelik
olumlu tutumlar, boykotlarin etkisini daha da
glclendirmektedir.

Yontem

GUnumuzde tuketicilerin sosyal, etik, politik ve
cevresel nedenlerle markalara yonelik tepkileri
boykot kampanyalar araciligiyla goruntrlik ka-
zanmaktadir. Bu calisma, tiiketici aktivizmi kapsa-
minda Uretilen boykot afislerinde yer alan gorsel
ve sOzel gostergelerin anlam Uretim sireclerini
incelemektedir. Arastirmanin amaci, dijital or-
tamlarda dolasima giren boykot afislerini Roland
Barthes'in gostergebilimsel yaklasimi ¢cercevesin-
de ¢oziimleyerek bu afislerde uretilen ideolojik,
klltarel ve sembolik anlamlari ortaya koymaktir.
Bu calisma asagidaki arastirma sorularina yanit
aramaktadir:

AS1. Boykot afislerinde kullanilan gorsel ve
sozel gostergeler hangi diiz anlamlar Gret-
mektedir?

AS2. Bu gostergeler yan anlam diizeyinde
hangi kiltlrel ve ideolojik cagrisimlari olustur-
maktadir?

AS3. Boykot afislerinde Uretilen mitler tiiketici
aktivizmi baglaminda nasil bir séylemsel yapi
kurmaktadir?

AS4. incelenen afisler tiiketiciyi nasil bir politik
ve etik 6zne olarak konumlandirmaktadir?

Arastirmada amach 6rnekleme yontemi kulla-
nilmigtir. Veri setini GZT (www.gzt.com) platfor-
munda 23 Ekim-1 Aralik 2023 tarihleri arasinda
yayimlanan g boykot afisi olusturmaktadir. Afis-
lerin seciminde; (i) dijital ortamda yayimlanmis
olmalari, (ii) boykot séylemi icermeleri, (iii) kire-
sel 6lcekte taninan markalara yonelik gorsel mu-
dahaleler barindirmalari ve (iv) Barthes'in gos-
tergebilimsel ¢oziimlemesine uygun sembolik
gostergeler icermeleri 0Olglit olarak dikkate
alinmigtir. S6z konusu dénem, 7 Ekim 2023 son-
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rasinda dijital ortamlarda boykot sdylemlerinin
ve tiliketici aktivizmi pratiklerinin gorinrlik
kazandigi bir zaman dilimini temsil etmesi nede-
niyle tercih edilmistir (Adi vd., 2025; Buheji, 2025;
Syarif & Herman, 2024). Afisler, yalnizca estetik
unsurlar olarak dedil; belirli bir tarihsel ve politik
baglam icinde Uretilmis kiiltlrel ve ideolojik anla-
tilar olarak degerlendirilmektedir.

Arastirmanin kuramsal cercevesinde hermend-
tik yaklasim 6nemli bir yer tutmaktadir. Neu-
man (2014), hermendétigin kiltirel Gretimlerin
toplumsal baglamdan bagimsiz anlasilamaya-
cagi varsayimina dayandigini belirtmektedir. Bu
dogrultuda afisler yalnizca temsil ettikleri un-
surlar agisindan degil; Uretildikleri tarihsel ko-
sullar, beslendikleri deger sistemleri ve ideolojik
konumlanmalariyla birlikte ele alinmaktadir. Ca-
lismada gorsel ve sozel gostergeler, Barthes'in
denotasyon, konotasyon ve mit diizeyleri cer-
cevesinde tarihsel baglam icinde nasil yeniden
Uretildikleri sorusu temelinde incelenmektedir.
Bbylece bicimsel ¢oziimlemenin o6tesine geci-
lerek elestirel ve derinlemesine bir okuma ger-
ceklestiriimektedir. Barthes'in  g&stergebilim
yaklasimi, gostergelerin yalnizca agik anlamlar
tasimadigini, ayni zamanda kiiltiirel ve ideolojik
cagnsimlar Urettigini ileri sirmektedir (Bart-
hes, 1977). Barthes'e gore mitler ise tarihsel ve
toplumsal olarak (retilen anlamlarin dogal ve
evrensel gerceklikler gibi sunulmasini saglayan
ikinci duzey anlamlandirma sistemleridir (Bart-
hes, 1972). Bu nedenle ¢alismada boykot afisle-
ri, denotasyon, konotasyon ve mit diizeylerinde
analiz edilmistir.

Analiz slireci Roland Barthes'in gostergebilimsel
modeli dogrultusunda (¢ asamada yuritilmis-
tur. ilk asamada afislerde yer alan gérsel ve sézel
gostergeler belirlenmis ve diiz anlam (denotas-
yon) diizeyinde betimlenmistir. ikinci asamada
bu gostergelerin kiltirel ve ideolojik cagrisimlari
yan anlam (konotasyon) diizeyinde ¢6ziimlen-
mistir. Uclincii asamada ise gdstergelerin Urettigi
mitler ve bu mitlerin dayandigi ideolojik séylem-
ler yorumlanmistir. Her afis oncelikle bagimsiz
olarak analiz edilmis, ardindan afisler arasinda
ortak temalar, sembolik 6riintiler ve sdylemsel
benzerlikler karsilastirmali bicimde degerlendi-
rilmistir. Elde edilen bulgular sistematik olarak
tablolastirilarak analiz stirecinin seffafligi artiril-
mistir. Nitel arastirma yonteminin tercih edilme-
sinin nedeni, boykot afislerinin gorsel ve sozel
unsurlarinin kiilttrel ve ideolojik baglam icinde



NOHU IFAD

anlam Uretim sireclerini ortaya koyma amacidir
(Topcu & Oniirmen, 2018). Gostergebilimsel yak-
lasim, toplumsal hareketler ve tlketici aktivizmi
baglaminda afislerin sdylemsel yapisini analiz
etmede islevsel bir yéntem sunmaktadir (Oksiiz
& Sendodan, 2024). Arastirmada kullanilan tim
afisler arastirmacilar tarafindan dijital ortamdan
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temin edilmis, analiz siirecinde kullaniimak (ze-
re arsivlenmis ve 6zglin bicimleri korunmustur.
Calismada insan katihmci bulunmadigindan etik
kurul izni gerekmemektedir. Arastirma siireci bi-
limsel diirustlik, kaynak gosterme ve telif hakla-
rina saygi ilkeleri dogrultusunda yurutilmustir.

Analiz ve Bulgular

Pmze

Sekil 1. “BORGIR” Afisi

Tablo 1. Diiz Anlam (Denotation): “BORGIR Afisi” Temel Gostergeler

Gosterge Gosteren

Gosterilen

“BORGIR” yazisi

yer almaktadir.

Burger King yazi karakterine benzer,
buyuk harfli, dikkat cekici bir yazi

Popililer bir fast-food markasina acik
gonderme icermektedir.

Tank sekli tank yerlestirilmistir.

Hamburgerin st ekmegi yerine

Hamburger formunun tst bolimiinde
tank bicimini andiran bir gérsel unsur
yer almaktadir.

Turuncu-beyaz renkler

Fast-food markalarinin kullandigi
renk paleti (6zellikle Burger King)

Gorselde turuncu ve beyaz renkler kul-
laniimistir.

Yuvarlak sekilli taban

Burger King logosunu andiran yu-
varlak sekilli tasarim yer almaktadir.

Gorselin alt boliminde yuvarlak form-
da bir taban bulunmaktadir.
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Tablo 2. Yan Anlam (Connotation): “BORGIR Afisi” Derin Anlam Analizi

Yan Anlam (Konotatif: ideo-

maktadir.

Gosterge Diiz Anlam (Denotatif: Acik Anlam) lojik/Kiiltiirel Cagrisim)
“Burger” kelimesinin Tiirkgelestirilmis Amerikan fast-food kiiltliriine
“BORGIR” yazisi ve komik hale getirilmis versiyonu bulun- | ve kiiresel kapitalizme ironik

bir elestiri icermektedir.

Tank gorseli kilendirilen bir arag.

Tank, savas ve askeri operasyonlarla ilig-

Fast-food endiistrisi ile kiiresel
giic iliskileri arasinda sembolik
bir baglant1 kurulmaktadir.

Renkler kodlar1 kullanilmistir.

Turuncu ve beyaz renkler, fast-food zin-
cirlerinin (6zellikle Burger King) renk

Kapitalizm, kiiresel markalar ve
militarizm arasinda elestirel bir
iligki kuran bir sdylem {iretil-
mektedir.

Roland Barthes’e gore mit, gostergelerin toplum-
sal baglam icinde ideolojik ve kulttrel anlamlar
kazanma surecini gorunur kilar. Bu cercevede
“BORGIR" afisi, tiketici aktivizmi ve politik eles-
tiri ekseninde gicli bir mit Gretmektedir. Afiste
fast-food sektord, kiiresel gl iliskileri ve hege-
monik yapilar baglaminda yeniden anlamlandi-
rilmakta; gida endustrisinin tiketim aliskanhklar
Uzerindeki etkisine yonelik elestirel bir perspektif
sunulmaktadir. Afisin sdyleminde marka, yalniz-
ca ekonomik bir aktér olarak degil, uluslararasi
politik suireclerle iliskilendirilen sembolik bir ak-
tor olarak konumlandiriimakta; fast-food kiilttri
aracihgiyla yerel kimliklerin homojenlestirildigi
yonunde elestirel bir sdylem gelistirilmektedir.

Mit diizeyinde afis, kiresel fast-food markalari-
nin ticari islevlerinin otesinde politik ve kiltiirel
anlamlarla iliskilendirildigi bir s6ylem tretmekte-
dir. Tank figliriinin hamburger bicimine eklem-
lenmesi, marka ile militarizm arasinda kurulan
iliskinin gorsel séylem aracihgiyla mesrulastinil-
digi izlenimi olusturulmaktadir. Barthes'in tanim-
ladigi bicimiyle mit, tarihsel ve ideolojik olarak
kurulmus bu iliskiyi siradanlastirmakta ve tike-
ticiyi markay! savasla Ozdeslestiren bir anlam
evreni icerisinde konumlandirmaktadir. Béylece
afis, boykot ¢agrisini yalnizca ekonomik bir tercih
degil, ahlaki ve politik bir zorunluluk olarak mes-
rulastirmaktadir.

Kiiltiirel ve Politik Baglam

Afis, politik ve kulturel kodlar tizerinden yapilan-
dirllmistir. Fast-food kiiltlrii Amerikan emper-
yalizminin kdlttrel uzantisi olarak sunulmakta;
kiresellesmenin yerel degerler tGizerindeki tek
tiplestirici etkisi vurgulanmaktadir. Bu dogrul-
tuda kuresel markalara yonelik boykot ¢agrisi
desteklenmekte ve tlketici-marka iliskisinin
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yalnizca ekonomik degil, ideolojik bir zeminde
degerlendirilmesi gerektigi ifade edilmektedir.
Logoda yer alan tank figliri militarizme gon-
derme yaparak fast-food markalarini savas eko-
nomisiyle iliskilendiren bir anlam Gretmektedir.
Boylece tiiketici, satin alma davranislarinin olasi
siyasal sonuglari Gizerine diistinmeye yonlendiril-
mektedir.

Gorsel ve Tasarim Analizi

Afis, gorsel manipulasyon ve kilttrel sembolle-
rin yeniden anlamlandirilmasi yoluyla elestirel
bir mesaj (iretmektedir. Marka parodisi dikkat
cekici bir strateji olarak kullaniimis; Burger King
logosunu c¢agristiran bicimsel yapi izleyicide
dogrudan bir marka referansi olusturmustur. Mi-
nimal tasarim anlayisi mesajin netligini guiglen-
dirmektedir. Fast-food sektoriine 6zgi kirmizi,
turuncu ve sari tonlari gorsel asinalik saglarken,
elestirel s6ylemi tanidik kodlar tizerinden kur-
maktadir. Logonun icine yerlestirilen tank figlri
ise militarizm ile fast-food sektori arasinda sem-
bolik bir bag kurarak mit diizeyinde anlam Ureti-
mini pekistirmektedir.

Tiiketici Aktivizmi ve Boykot Cagrisi

Afis, tliketiciyi pasif bir izleyici olmaktan ¢ika-
rarak politik bir 6zneye donistiirmeyi hedefle-
mektedir. Fast-food sektoriinlin gériinmeyen
yonlerine dair elestirel farkindalik olusturulmak-
ta ve markalarin siyasal konumlanislari sorgu-
lanmaktadir. Boykot ¢agrisi yalnizca tiiketimden
kacinma eylemi degil, ideolojik bir karsi durus
olarak sunulmaktadir. Boylece tuketici, markayi
yalnizca bir gida saglayicisi olarak degil, kiiresel
ekonomik ve politik etkileri olan bir aktor olarak
degerlendirmeye davet edilmektedir.
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Sekil 2. “McDonald’s M Logosunun Silaha Déntismesi” Afisi

Tablo 3. Diiz Anlam (Denotation): “McDonald’s M Logosunun Silaha Donlismesi Afisi” Temel Gostergeler

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

McDonald’s “M” harfi

Altin sarisi renkte, ikonik Mc-
Donald'’s logosunun biciminde.

Fast-food markasinin kiiresel sembolu

Silah formu

“M" harfi, bir tabanca ile
bitinlesmektedir.

McDonald’s logosunu ¢agristiran “M” bi-
¢imi, tabanca formunu andiracak sekilde
diizenlenmistir.

Sade, beyaz arka plan

Arka plan tamamen beyaz,
logonun net goriilmesini sag-
lamaktadir.

Gorsel beyaz bir arka plan Uzerine yerles-
tirilmistir.

Alt kisimda “gzt + mzt”
logosu

Kicuk, renkli bir yazi yer al-
maktadir.

Gorselin alt kisminda kiiglik puntolu
“gzt + mzt" ibaresi yer almaktadir.
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Tablo 4. Yan Anlam (Connotation): “McDonald’s M Logosunun Silaha Donlismesi Afisi” Derin Anlam

Analizi

Gosterge

Diiz Anlam (Denotatif: Acik Anlam)

Yan Anlam (Konotatif:
ideolojik/Kiiltiirel Cagrisim)

McDonald’s“M”harfi | | | = ktadir.

Kiresel fast-food zincirinin logosu

Kiresel tiketim aliskanliklarini
sekillendiren, evrensel taninir-
liga sahip bir marka simgesi
bulunmaktadir.

Silah formu

McDonald’s logosu, silah formunu cagristira-
cak bicimde yeniden tasarlanmistir.

Afis, fast-food endustrisini sid-
det, somuri ve baski kavram-
laryla iliskilendiren elestirel bir
soylem Uretmektedir.

Beyaz arka plan yaratmaktadir.

Bos bir arka plan, vurgulayici bir gorsellik

Mesajin sade ve net olmasi
amaclanmaktadir.

Altin sarisi renk yer almaktadir.

McDonald’s markasinin geleneksel rengi

Marka kimligi tizerinden elesti-
rel bir mesaj icermektedir. (sari
renk mutluluk ve pozitiflik)

Afis, Barthes'in gostergebilimsel analiz yakla-
simi cercevesinde iki agsamali bir anlam yapisi
sunmaktadir. Diiz anlam (denotatif) diizeyde,
izleyiciye ¢cogu kisi tarafindan bilinen bir fast-fo-
od markasinin logosunu animsatan sari bir sekil
gosterilmektedir. Ancak bu logo, silah siluetiyle
bltlnlestirilerek ahsilmadik ve carpici bir forma
donustirtlmuistir. Bu dontsiim, yan anlam
(konotasyon) diizeyinde toplumsal ve kdlturel
cagrisimlar Gretmektedir. Afis, fast-food pazarini
yalnizca bir tiiketim pratigi olarak degil, kiresel
gug iliskileriyle baglantil bir sistem olarak yo-
rumlamakta; sektorin kltlrel etkilesimler, tek
tiplesme ve kimlik tGizerindeki etkilerine isaret
etmektedir. Silah bicimindeki logo, tiiketim, glic
ve temsil iliskisini sorgulamaya agmaktadir.

Barthes'in mit kavrami acgisindan degerlendiril-
diginde afis, McDonald’s markasini kiresel glic
iliskileri ve siddet sdylemleriyle iliskilendiren ide-
olojik bir anlam Uretmektedir. Logonun silaha
donustirdlmesi, marka ile siddet arasindaki bagi
yalnizca elestirel bir yorum olarak degil, dogal ve
gorundr bir gerceklik olarak sunmaktadir. Bu mi-
tik yapi, tuketiciyi markaya yonelik etik ve politik
bir sorgulamaya yonlendirmektedir.

Kiiltiirel ve Politik Analiz

Afis, fast-food pazan ile kiresel politik siirec-
ler arasinda sembolik bir iliski kuran elestirel bir
soylem uretmektedir. Genellikle mutluluk ve hiz
imgeleriyle temsil edilen marka, kiresel gig ilis-
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kileri ve toplumsal esitsizliklere yonelik elestiriler
cercevesinde yeniden anlamlandiriimaktadir. Si-
lah gorseli, fast-food endustrisinin kiresel politik
sureclerle iliskilendirilmesine yonelik elestirel bir
yorum sunmaktadir.

GoOrsel ve Tasarim Analizi

Afis, sade fakat gucli bir gorsel dil kullanmak-
tadir. Beyaz zemin Uzerindeki silah formuna do6-
nustirilmus logo, mesaji dogrudan iletmektedir.
McDonald's logosu ironik bir taklitle tanimnirhgini
korurken elestirel bir temsile donismektedir. Kir-
mizi ve sari kurumsal renklerin korunmasi algiy
hizlandirmakta; silah metaforu ise fiziksel sidde-
tin otesinde, sektorin kiltirel ve ideolojik etkile-
rini sembolize etmektedir. Minimal tasarim, me-
sajin netligini ve carpicih@ini artirmaktadir.

Tiketici Aktivizmi ve Boykot

Afis, tiketicileri marka tercihlerini etik ve politik
baglamda sorgulamaya yonlendirmektedir. Mc-
Donald’s gibi kiiresel markalarin yalnizca ticari
degil, siyasal etkileri olan aktorler oldugu vur-
gulanmaktadir. Tuketim kararlarinin ideolojik ve
etik boyutlarla degerlendirilmesi gerektigi belir-
tilmekte; boykot, mevcut tuketim pratiklerine y6-
nelik elestirel bir tutum ve alternatif bir tiketici
pozisyonu olarak sunulmaktadir. Boylece tuketi-
ciler pasif alicilar olmaktan c¢ikarilip politik 6zne-
lere donusmeye davet edilmekte, tiiketim eylemi
etik sorumluluk cercevesinde yeniden tanimlan-
maktadir.
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Sekil 3. “Starbucks Logosu Uzerinden Fiize” Afisi

Tablo 5. Diiz Anlam (Denotation): “Starbucks Logosu Uzerinden Fiize Afisi” Temel Gostergeler

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Starbucks logosu

Yesil ve beyaz renklerde klasik
Starbucks marka logosu yer
almaktadir.

Kiresel bir kahve markasinin semboli.

Logonun degistirilmesi

Sirenin ellerinde iki flize bu-
lunmaktadir.

Starbucks logosundaki siren figri-
niin iki elinde flize bicimini andiran
gorsel unsurlar yer almaktadir.

Beyaz arka plan

Sade, dikkat dagitici 6gelerden
arindirilmistir

Gorsel, sade beyaz bir arka plan tze-
rinde sunulmustur.

Yesil renk tonu korunmus

Orijinal logonun renkleri de-
gistirilmemistir.

Gorselde Starbucks logosuyla 6zdes-
lesen yesil-beyaz renk diizeni korun-
mustur.

Asagida“gzt + mzt” logosu

Kiiclk, renkli bir yazi

Gorselin alt kisminda kiiglik puntolu
“gzt + mzt” ibaresi yer almaktadir.
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Tablo 6. Yan Anlam (Connotation): “Starbucks Logosu Uzerinden Fiize Afisi” Derin Anlam Analizi

Gosterge

Diiz Anlam (Denotatif: Acik
Anlam)

Yan Anlam (Konotatif: ideo-
lojik/Kiiltiirel Cagrisim)

Starbucks logosu

Popiiler bir kahve zincirinin bi-
linen semboli yer almaktadir.

Kilresel kapitalizmin en 6ne
cikan tiiketim markalarindan
biri oldugu vurgulanmaktadir.

Siren’in ellerinde fiizeler

Geleneksel denizkizi figuriiniin
ellerinde fuzeler bulunmak-

Starbucks markasinin dogru-
dan veya dolayli olarak savasla

tadir.

iliskilendirildigi mesaji veril-
mektedir.

Yesil renk kullanimi

Starbucks markasinin marka
kimligine isaret edilmektedir.

Markanin i¢ yiiziine dair sorgu-
lama yaratmak icin korunmus-
tur. (Yesil renk dogallik, huzur
ve rahatlhk)

Minimalist kompozisyon

Gereksiz detaylara yer verilme-
mekte, odak noktasi logodur.

Dogrudan ve garpici bir elestiri
sunmaktadir.

Roland Barthes'in gostergebilimsel analiz yaklasi-
mindaki iki diizlemli anlam yapisi dogrultusunda
degerlendirildiginde, afisin diizanlam (denotatif)
katmaninda Starbucks logosu ve siren figlri yer
almaktadir. Yan anlam (konotatif) diizeyde ise si-
renin elindeki iki fize, markaya yuklenen aligiimis
anlamlar tersine ¢evirmektedir. Bu gorsel kurgu,
Starbucks’t yalnizca bir kahve zinciri olarak degil,
politik ve kultirel ¢agrnigimlari bulunan kiresel
bir marka olarak yeniden anlamlandirmaktadir.
Bicimsel yapi korunurken anlam dénistirilms,
tanidik bir gosterge ideolojik bir cercevede yeni-
den Uretilmistir.

Mit dlizeyinde afis, Starbucks't kiiresel politik
ve ekonomik g iliskilerinin bir parcasi olarak
yeniden anlamlandirmaktadir. Siren figlriine
eklenen flize imgeleri, marka ile militarizm ara-
sinda sembolik bir iliski kurarak ideolojik cagri-
simlar Uretmektedir. Boylece tiiketici, markayi
yalnizca ticari bir isletme olarak degil, etik ve po-
litik sonuclari bulunan bir aktor olarak degerlen-
dirmeye davet edilmektedir.

Kiiltiirel ve Politik Analiz

Starbucks, tarihsel olarak rahatlik, 6zgurlik ve
¢agdas yasam tarziyla iliskilendirilen kiresel bir
marka olarak konumlandiriimistir. Ancak afis, bu
yerlesik imaji asarak markay elestirel bir bagla-
ma tasimaktadir. Sirenin elindeki flizeler, marka-
yI askeri giig, catisma ve kiresel politik stireclere
yonelik elestirilerle iliskilendirmekte; “masum” ti-
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ketim pratiklerinin ideolojik cagrisimlar tasiyabi-
lecegini ima etmektedir. Fiize imgeleri, markanin
kiiresel politik gelismeler karsisindaki konumuna
yonelik elestirel yorumlar cagristirmakta ve ¢ok
uluslu sirketlerin ekonomik oldugu kadar politik
ve ideolojik sorumluluklar da tasidigina dikkat
cekmektedir.

Gorsel ve Tasarim Analizi

Afis, sade fakat giclii bir tasarima sahiptir. ikonik
yesil-beyaz logo korunmus, ancak sirenin ellerine
kahve yerine flize yerlestirilerek ¢arpici bir gorsel
mudahale yapilmistir. Boylece siren figtirli huzur
ve misafirperverlikten uzaklasarak glic ve savas
imgeleriyle iliskilendirilmektedir. Minimal yapi-
nin korunmasi, marka algisinda yabancilastirici
bir etki yaratmakta; orijinal renklerin muhafaza
edilmesi ise anlam doénlsimini daha belirgin
kilmaktadir.

Tiiketici Aktivizmi ve Boykot

Afis, dolayli bir anlatimla tlketicilere farkindalik
cagrisi yapmaktadir. Starbucks gibi ¢cok uluslu
markalarin yalnizca ticari isletmeler degil, politik
etkileri olan aktorler oldugu ima edilmektedir.
Tuketiciler, pasif izleyiciler olmaktan cikarlarak
marka tercihlerini etik ve politik agidan degerlen-
dirmeye davet edilmektedir. Afis acik bir boykot
cagrisi yapmasa da flize metaforu aracihgiyla
markaya yonelik elestirel bir sorgulama zemini
olusturarak tuketici aktivizmine sembolik bir kat-
ki sunmaktadir.



Sonug

Son donemde tiiketici aktivizmi, dijital platform-
larda gelisen sembolik direnis pratiklerinin temel
unsurlarindan biri haline gelmistir. GOstergebi-
limsel yaklagimlar, tuketici-marka iliskilerinde
ideolojik anlam Uretimini ¢6ziimlemede onemli
bir ara¢ sunmaktadir. Levent (2021), Ciligul ve
Oymen (2022) ve Kucuk (2015), markalarin séy-
lemlerinin yalnizca reklam stratejisi degil, kiiltu-
rel ve politik bir konumlanma icerdigini vurgula-
maktadir. Parodi logolar, hashtag kampanyalari
ve gorsel afisler, tiketici kimliginin ideolojik di-
zeyde yeniden kuruldugu alanlar olarak deger-
lendirilmektedir. Ciligiil ve Oymen (2022), Ustiin-
dagh Erten vd. (2023) ve Senel ve Yeniceri (2025)
farkh aktivizm bicimlerini incelerken, semiyotik
¢O6ziimlemelerin hentiz yeterince baglamsal de-
rinlige ulasmadigini gdstermektedir.

Bu arastirma, marka karsiti dijital afisleri gos-
tergebilimsel olarak inceleyerek tuketici akti-
vizminin gorsel ve sembolik boyutlarini analiz
etmistir. Bulgular, cagdas tiketici aktivizminin
ekonomik tepkinin otesine gecerek cok boyut-
lu bir ideolojik micadele alanina donustugunu
ortaya koymaktadir. incelenen iic boykot afisi,
markalarin otesinde kuresel tiketim kultiry,
kiltarel hegemonya ve politik séylemlere yonelik
elestirel anlamlar tGretmektedir. Sembolik 6geler,
renkler ve tipografik tercihler, tiketiciyi pasif ali-
adan aktif anlam Ureticisine donistiiren bir ileti-
sim pratigi olusturmustur.

Calismanin bir diger bulgusu, kiiresel markalarin
yalnizca ekonomik aktorler olarak degil, kulturel
ve ideolojik anlamlarin tasiyicilari olarak yeniden
temsil edilmesidir. Roland Barthes’in “yan anlam”
(connotation) kavrami, logolarin baglam aracili-
giyla nasil ideolojik anlamlar kazandigini agikla-
maktadir. Burger King, McDonald’s ve Starbucks
gibi markalar, ticari kimliklerinin 6tesinde cesitli
politik, kiilttrel ve etik tartismalarla iliskilendi-
rilmistir. Bu temsil, Antonio Gramsci'nin kiiltiirel
hegemonya kavrami cercevesinde okunabilir.
Boylece calisma, gorsel temsillerin estetik du-
zenlemelerden ibaret olmadigini; ideolojik icerik
tastyan soylemsel yapilar oldugunu ortaya koy-
maktadir.

Calismanin ortaya koydugu bir diger 6nemli
bulgu, boykot afislerinde Uretilen anlamlarin
Barthes'in mit kavrami cercevesinde isleyis gos-
termesidir. incelenen afislerde markalar ile savas,
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militarizm ve kuresel gl iliskileri arasinda ku-
rulan badlantilar, gorsel gostergeler aracihgiy-
la gulglu ideolojik ¢agrisimlar Greten sdylemsel
yapilar olarak sunulmakta; gorsel gostergeler
araciligiyla dogal ve sorgulanmasi gerekmeyen
gerceklikler gibi yeniden uretilmektedir. Bu du-
rum, boykot afislerinin yalnizca karsit bir s6ylem
olusturmadigini, ayni zamanda belirli ideolojik
konumlar mesrulastiran sembolik yapilar olarak
islev gordiigliinii gostermektedir. Boylece tiiketi-
ci aktivizmi, ekonomik bir tepki bigciminin 6tesine
gecerek ideolojik anlamlarin Uretildigi ve dolasi-
ma sokuldugu bir iletisim alani haline gelmekte-
dir.

Bu calismanin 6nemli bulgularindan biri, boykot
afislerindeki estetik stratejilerin yalnizca bigim-
sel tercihler degil, ideolojik anlam Greten politik
miidahaleler oldugudur. McDonald's'in altin ke-
merlerinin tank namlusuna donustirilmesi ya
da Starbucks sirenine flize eklenmesi, markala-
ra dair olumlu cagrisimlar bozarak elestirel bir
sorgulama alani agmaktadir. Bu goérsel bozuma
dayal stratejiler, kilttrel elestirinin sembolik di-
renis araglari olarak islev gormektedir.

Parodi ve ironi gibi stratejiler de bu yapiyi gii¢-
lendirmektedir. “BORGIR” 6rneginde oldugu gibi
isimlerin dontsturilmesi, tanidiklik ile rahatsizlik
arasinda bir gerilim yaratarak yerlesik anlamlari
sarsmaktadir. Bu yontem, Bertolt Brecht'in Verf-
remdungseffekt (yabancilastirma etkisi) kavra-
miyla iliskilendirilen yabancilastirma etkisine
benzer bicimde, izleyicinin elestirel mesafe ge-
listirmesini saglamaktadir. Béylece gorsellik, notr
bir temsil alani olmaktan c¢ikarak ideolojik miica-
delenin yirutildigu bir zemine dénusmektedir.
Roland Barthes'in iki katmanli anlam modeli bu
sureci aciklamada kuramsal bir temel sunmakta-
dir. DGz anlamda logolar korunurken, yan anlam
diizeyinde baglam aracilhigiyla politik ve elestirel
icerikler Uretilmektedir. Bu anlam kaymasi, tuke-
tici algisini donustiiren estetik-politik bir mida-
hale olarak degerlendirilmektedir.

Arastirma, tiikketim eyleminin glinimuzde yalniz-
ca ekonomik degil, politik ve etik bir tutum alani
haline geldigini gostermektedir. Boykot afisleri,
tlketiciyi pasif bir alicidan politik ve etik sorum-
luluk tasiyan aktif bir 6zneye donistiirmektedir.
Acik ya da ortiik boykot cagrilar, yalnizca satin al-
maktan vazge¢cmeyi degil, bu tercihin temsil etti-
gi deg@erleri sorgulamayi da tesvik etmektedir. Bu
bulgular, tiketimin yalnizca ekonomik bir faaliyet
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olmadigini, ayni zamanda ideolojik ve kilttirel an-
lamlarin Gretildigi bir alan oldugunu vurgulayan
Naomi Klein (2000) ve Henry Giroux’nun (2004)
gorusleriyle ortiismektedir. Her iki yazar da kire-
sel markalarin ve tiketim kultirandn bireylerin
kimlikleri, degerleri ve toplumsal konumlanislari
uzerinde etkili oldugunu ileri sirmektedir.

Arastirmanin bulgulari, tiketici aktivizmini yal-
nizca satin alma davraniglan Gizerinden agiklayan
yaklasimlarin 6tesine gecerek, tiiketim karsiti
soylemlerin gorsel ve sembolik boyutunu goru-
nir kilmaktadir. Bu yoniyle calisma, Micheletti
ve Stolle'nin (2007) politik tiiketim anlayisi ile
Ustiindagh Erten vd!nin (2023) tiketici kimligi
ve aktivizm iliskisine yonelik bulgularini destek-
lemektedir. Ayrica Kucuk’'un (2015) tiketici ta-
rafindan Uretilen marka karsiti iceriklere iliskin
degerlendirmeleriyle paralel bicimde, incelenen
afislerin markalara yonelik elestirileri yalnizca
ekonomik diizeyde degil, kuiltiirel ve ideolojik
diizeyde de insa ettigi gorilmektedir. Benzer se-
kilde Ciligl ve Oymen'in (2022) dijital aktivizm
calismalarinda vurguladiklar (izere, gorsel gos-
tergeler ve sembolik miidahaleler dijital kamusal
alanda alternatif sdylemlerin Uretilmesine kat-
ki saglamaktadir. Bu baglamda calisma, boykot
afislerinin yalnizca protesto araglar degil, ayni
zamanda ideolojik anlamlarin uretildigi ve dolasi-
ma sokuldugu gorsel iletisim pratikleri oldugunu
ortaya koyarak mevcut literattre katki sunmakta-
dir.

Gelecek calismalar icin dijital mecralardaki ben-
zer iceriklerin analizi, deneysel yontemlerle etki-
lerin 6lgilmesi ve disiplinler arasi yaklasimlarin
gelistirilmesi onerilmektedir. Ayrica gorsel med-
ya okuryazarhgi ve etik sorumluluk ¢ercevesinin
gugclendirilmesi, elestirel biling Uretimine katki
saglayacaktir.

Extended Abstract

This study is grounded in the assumption that an
individual’s position within contemporary socie-
ties can no longer be explained solely through
production and consumption relations, but is
instead shaped by multi-layered dynamics such
as identity construction, ethical values, and ide-
ological affiliations. Within this framework, mo-
dern social structures signal a significant trans-
formation in which individuals are repositioned
from passive components of economic systems
to active agents who produce meaning, const-
ruct values, and intervene in social discourses.
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This shift becomes particularly visible as consu-
mers transcend their traditional economic roles
and increasingly participate in processes of so-
cial change and transformation. Consumption
practices are thus approached not merely as
functional activities aimed at satisfying needs,
but as sociopolitical forms of expression and po-
sitioning. Individuals articulate their identities,
ethical stances, and ideological orientations not
only through the products they choose to con-
sume, but also through those they consciously
refuse to consume. In this context, consumer ac-
tivism emerges as a collective form of action th-
rough which individuals seek to raise awareness
of ethical, social, and environmental issues via
economic choices. Practices such as boycotting
ethically problematic corporations, deliberately
avoiding certain brands, or supporting sustainab-
le products exemplify this phenomenon. Among
these practices, boycott movements stand out in
terms of both impact and public visibility, neces-
sitating their interpretation not merely as eco-
nomic behaviors but as ideological and cultural
forms of resistance. While traditional boycotts
were predominantly articulated through written
or verbal declarations, contemporary reactions
increasingly circulate through visual means in di-
gital environments. In particular, boycott posters
disseminated on social media combine aesthe-
tic and symbolic elements to produce powerful
discourses capable of shaping public perception.
However, the verbal and visual signifiers through
which these posters exert influence, and the ways
in which they function within processes of mea-
ning production, remain underexplored. Addres-
sing this gap, the present study aims to conduct
a semiotic analysis of boycott posters produced
within the context of consumer activism.

The study employs a qualitative research design
based on semiotic analysis to examine boycott
posters as visual texts that construct meaning on
ideological, cultural, and symbolic levels. Roland
Barthes’ two-stage semiotic model serves as the
primary analytical framework, emphasizing the
distinction between denotation and connotati-
on. Accordingly, visual signs are understood not
only as carriers of literal meaning but also as ve-
hicles of culturally and ideologically loaded asso-
ciations. Within this framework, elements such as
symbols, color schemes, typography, and visual
composition are analyzed not as purely aesthetic
choices, but as visual representations of specific
ideological positions. The concept of activism is



approached from a historical perspective, tracing
its evolution from early labor movements to con-
temporary forms of digital activism. The expan-
sion of social media platforms has facilitated a
transformation in which individuals increasingly
assume the role of digital activists, actively inter-
vening in consumption processes and public dis-
course. The empirical material of the study con-
sists of three boycott posters published on the
GZT platform, targeting global brands—Burger
King, McDonald’s and Starbucks. These posters
are analyzed in accordance with Barthes’ model
to reveal both their surface-level meanings and
deeper ideological structures, with particular
attention to how visual rhetoric constructs re-
sistance narratives. The findings demonstrate
that contemporary consumer activism extends
beyond economic protest and constitutes a mul-
tidimensional field of ideological struggle cons-
tructed through symbolic representation. The
analyzed posters do not merely criticize specific
brands; rather, they problematize the global ca-
pitalist systems, cultural hegemonies, and politi-
cal power structures that these brands are perce-
ived to embody. Symbolic elements, color usage,
typographic strategies, and visual distortions
function as communicative practices that trans-
form consumers from passive recipients into ac-
tive participants in meaning-making processes.
Global brands are thus re-signified not simply
as commercial entities, but as ideological actors
implicated in cultural domination, political in-
tervention, and systems of exploitation. Barthes’
concept of connotation proves particularly useful
in revealing how signs acquire critical and politi-
cal meanings through associative processes. Mi-
litaristic, colonial, ecological, and cultural exploi-
tation narratives are visually articulated through
creative interventions—such as McDonald's gol-
den arches reimagined as tank barrels, Starbucks’
siren figure combined with missile imagery. The-
se aesthetic distortions operate as deliberate ide-
ological strategies rather than purely formal de-
sign choices. Furthermore, rhetorical techniques
such as parody, irony, and mimicry—exemplified
by alterations like “BORGIR"—generate a sense
of familiarity that is simultaneously disrupted,
compelling viewers to reassess established me-
anings. This process enables critical distancing
and encourages reflective engagement with the
conveyed messages.

The study concludes that consumption in con-
temporary societies has evolved from a need-ba-
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sed or purely economic practice into a political
and ethical mode of engagement. Boycott pos-
ters function as visual instruments that reconfigu-
re this transformation by producing ideologically
charged messages through symbolic and aesthe-
tic interventions. Through images, slogans, and
visual disruptions, these posters position con-
sumers not merely as product selectors, but as
political subjects, ethical individuals, and cultural
actors. Consumer activism thus emerges not only
as an economic response to systemic injustices,
but as a cultural and ideological field of struggle
reinforced by visual symbolism. The study high-
lights the role of visual communication in sha-
ping ethical awareness and collective resistance,
demonstrating how boycott posters contribute
to the construction of oppositional discourse in
digital public spaces. Future research is encoura-
ged to expand the analysis of similar visual mate-
rials circulating in digital environments, integrate
semiotic approaches with experimental metho-
ds, and adopt interdisciplinary perspectives bri-
dging media studies, cultural analysis, and beha-
vioral sciences. Additionally, developing visual
media literacy initiatives and establishing ethical
frameworks for visual protest content are recom-
mended to ensure that visual communication
remains both effective and socially responsible.
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