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Oz

Giiniimiizde Uretken Yapay Zeka sistemlerinin (UYZ) medya sistemlerine entegrasyonu, anlatilarin
kurulus bicimleri ve deneyim aktarma kapasitesine 6nemli derecede etki eden bir olgudur. Bu ¢alisma
yapay zeka destekli tiretilen reklam anlatilarinda deneyimin nasil yeniden tertip edildigi, bu stirecte
de insani izlerin ve temsillerin mevcudiyetine ne tiir temsil oriintiilerinin eklemlendigini sorgulama
ihtiyacindan dogmustur. Anlati kavramini aragsal ve teknik bir yapi olarak gormeyip kiiltiirel ve
iletisimsel bir siireklilik olarak ele alan arastirma, dijital piiriizsiizliigiin giderek yiikseldigi bu yeni
dénemde temsilin ontolojik siirlarini tartismaya agmay1 amaglamaktadir. Arastirmanin 6rneklemini
ileri seviye yapay zeka araglariyla algoritmik olarak kurgulanan ve amagh drnekleme yontemiyle segilen
Tchibo ve Coca-Cola reklam filmleri olusturmaktadir. Calismada, bu dijital metinler MAXQDA destegiyle
yapilandirilan yorumsamaci nitel ierik analizi yéntemiyle ¢6ziimlenmis; anlat: ritmi, gorsel akigkanlik ve
estetik tercihler {izerinden derinlemesine bir okuma yapilmstir. Elde edilen bulgularda UYZ anlatilarmimn
gergekligin fiziksel ve zamansal piiriizlerinden armdirilms, veri temelli bir deneyim izlenimi meydana
getirdigi ctkarimina varilmistir.
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Abstract

Today, the integration of generative artificial intelligence (GenAl) systems into media infrastructures is
a phenomenon that significantly influences the construction of narratives and the capacity to transmit
experience. This study emerges from the necessity to investigate how experience is reconfigured in
Al-supported advertising narratives and what patterns of representation are articulated regarding the
presence of human traces and portrayals within this process. Treating the concept of narrative not as
an instrumental or technical structure but as a cultural and communicative continuity, the research
aims to discuss the ontological boundaries of representation in this new era characterized by the rise
of “digital smoothness.” The research sample comprises Tchibo and Coca-Cola commercials, which
were algorithmically constructed using advanced Al tools and selected through a purposive sampling
method. These digital texts were analyzed using interpretive qualitative content analysis supported by
MAXQDA, through which an in-depth reading was conducted based on narrative rhythm, visual fluidity,
and aesthetic preferences. The findings suggest that GenAl narratives produce a data-driven impression
of experience, purified of the physical and temporal frictions of reality.
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1. Giris

Son yillarda tiretken yapay zeka sistemlerinin medya alaninda yayginlasmasz,
igerik tiretim siireclerini ve anlatinin kurulus bi¢imini belirgin bi¢imde
degistirmesine sebebiyet vermistir. Bircok yazili ve gorsel icerikte oldugu gibi
reklam anlatilarinda da bu dontistim gortiniir hale gelmektedir. Bu anlatilarda
yapay zeka, gorsel ve isitsel estetigi yeniden tasarlamaktadir ve temsil bicimlerini
de farkl1 bir okuma tizerinden kurmaktadir. Bu durum, anlatinin deneyimi tasima
kapasitesi {izerine ~hi¢ olmadig1 kadar kritik bir noktada— yeniden diistinmeyi
gerektirmektedir. Deneyim, anlat1 iginde zamansallik, kirilma ve 6zne yogunlugu
araciigiyla anlam kazanan bir alandir. Yapay zeka destekli anlatilarda veri
temelli kurgu ve akigkan estetik tercihleri 6ne ¢ikmaktadir.

Bu calisma, yapay zeka anlatilarinda deneyimin doniistimiinii temsil bi¢imleri
tizerinden ele almakta ve secilen reklam 6rneklerini nitel ¢éztimleme yontemiyle
incelemektedir. Calisma, yapay zeka caginda anlatinin deneyimi nasil yeniden
tertip ettigini iletisim ¢alismalari baglaminda tartismaya agmay1 amaclamaktadir.
Bu tartisma, anlatiy1 teknik bir {iretim meselesi olmaktan ¢ikararak kiiltiirel ve
iletisimsel bir insa siireci olarak ele almay1 gerektirir.

Anlati, toplumsal tecriibenin dolasima girdigi, bireysel yasantilarin miisterek bir
anlam zemininde bulustugu bir yapidir. Bu nedenle anlatinin kurulus bigimindeki
her degisim, deneyimin kamusal goriiniirliigiinii de etkiler. Yapay zeka destekli
tiretim pratiklerinde dikkat ¢eken husus, anlatinin giderek hesaplanabilir,
ongoriilebilir ve tasarlanabilir bir forma yonelmesidir. Siireg, rastlanti ve
kirilma gibi unsurlar geri plana gekilirken; akiskanlik, hiz ve kusursuzluk
one cikmaktadir. Boyle bir estetik icinde deneyim, zamansal derinligi olan bir
yasantidan ziyade, optimize edilmis bir temsil bigimine doniismektedir.

Bu dontisiimiin agiklanabilmesi ve dogru tanimlanabilmesi i¢in deneyim
kavraminin kuramsal olarak anlati i¢indeki yerini tartismak olduk¢a onemlidir.
Calismanin odaklandig1 temel noktalar olan arastirma sorulari, iletisim bilimleri
literatiiriinde oldukga 6nemli yer tutan elestirel iletisim ¢alismalar1 15181nda ele
alinacaktir. Deneyimin anlat1 igindeki konumunu tartigsan klasik yaklasimlar
deneyimi; anlatinin yasanmishig aktarma, her yeni anlatida anlamu tekrar tiretme
olarak ele alir. Giincel elestirel yaklasimlar ise dijital kiiltiir ve veri temelli tiretim
pratiklerinin deneyimsel alani ne sekilde yeniden insa ettigini tartismaktadir. Bu
yaklagimlar {izerinden ¢alisma kuramsal olarak; Benjamin’in anlat1 ve deneyim
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ekseni ile Byung Chul-Han'in dijital cagda deneyimin piiriizsiizlestirilerek
veriye indirgenmesi arasinda bir rabita olusturmaktadir. Bu yaklasimlara ek
olarak algoritmik kiiltiir tartismalar1 ve yapay zeka temelli {iretim siireglerinin
temsil bigimlerini hangi yapisal kosullar altinda yeniden kurdugunu tartismak
calismanin kuramsal cergevesini olusturmaktadir. Bu kuramsal cerceve
dogrultusunda yorumsamaci nitel igerik analizi yontemiyle ele alinan ve yapay
zeka tarafindan tiretilen iki reklam filmi tiimevarimci bakis acisiyla ¢dziimlenerek
incelenmistir.

2. Deneyim, Anlat1 ve Anlam Insas1

Deneyim olgusu iletisim ve kiiltiir calismalarinda anlamin olustugu ve toplumsal
olarak dolasima girdigi bir zemin olarak ele aliir. Bu agidan deneyim giindelik
hayat icindeki nesneler, simgeler ve olgularla kurulan etkilesimler araciligiyla
anlamin olusma bigimidir. Deneyimin stireklilik kazanmasi da bu etkilesimlerin
zaman ve mekan iginde eklemlenmesiyle miimkiin olur. Oskay’in (2014, ss. 130-
131) deneyimi tarif ederken vurguladigi nokta tam da bu siirecteki eklemlenme
mantigini ortaya koyar:

“Insan gevresini, ortamini, toplumsal realitesini deneyimleri ile algilar, 6grenir.
Bu deneyimlerini ortamindaki nesneler, simgeler, olgularla etkilesimlerde
bulunarak yasar. Yasam deneyimlerimiz giindelik hayatin iginde gerceklesir.
Cevremizdeki nesneler, olgular, bunlar ifade eden simgeleri algiladigimizda,
bunlardan kendi aralarinda anlamsal iligkiler olanlari, algilarimizin gerceklestigi
mekan boyutu tizerinde ve algilarimizin olustugu, seyrettigi zaman boyutu
tizerinde yan yana dizer, birbirleriyle eklemleriz. Boylece, yasam deneyimlerimiz
birbirinden kopuk ve deneyimler olarak kalmaz. Cevremizi, olgulari, bunlarin
simgesel ifadeleriyle dile getirilen toplumsal ortamimizdaki degisimleri bir siireg
olarak algilariz.”

Deneyim, bu noktada anlamin asil imal edildigi, yogruldugu ve en nihayetinde
toplumsal dolagsima si1zdig1 bir ontolojik zemin olarak tebariiz eder. Zamanin
akigkanlig1 ve mekanin baglamsallig1 icerisinde birbirine tutunan bu deneyim
halkalari, bireysel kavrayis: asarak toplumsalin ortak paydasina tahvil edilir. Bu
eklemlenme siireci, kiiltiirel kodlarin ve sembolik sistemlerin nasil olup da kok
saldigini aciklar. Her deneyim, bir 6ncekiyle kurdugu zamansal ve mekansal bag
nispetinde toplumsal hafizada yer edinir.
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Anlaty, iletisimsel akista bu siiregleri bigimlendiren en 6nemli kurucu zemindir.
Zira anlatilar olay ve olgularin kronolojik aktarimdan ibaret olmayan zaman,
0zne ve baglam iligkisi icinde yasanmighig1 anlamli bir biitiin haline getiren
yapilardir.

Modernite sonrasi deneyimle alakali en belirgin tartisma siiphesiz Walter
Benjamin’in ¢6ziimlemeleri olmustur. Teknoloji hiz1 ile degisen tiretim bigimleri
bu duruma bagli gelisen yeni alimlama bicimleri hakkinda Benjamin’in
kavramlart uzun yillar gegmesine ragmen hala gecerliligini korumaya ve
tartismalara konu olmaya devam etmektedir. Benjamin, modern ¢agda deneyimin
yoksullastigini belirtirken bu durumu enformasyon ve deneyim karsilastirmasi
tizerinden ortaya koymustur. Benjamin’e gore enformasyon dogrulanabilirlik
ve giincellik tizerinden deger kazanirken, deneyim aktarimi zamansal derinlik,
anlatici otoritesi ve paylasilan yasanmislik tizerinden deger kazanir (Benjamin,
1993). Anlaticy; yani hikayenin kaynagi, deneyimi muhafaza eden ve onu kolektif
bir hafiza alanina tasiyan bir toplumsallasma kaynagidir. Modernite ile birlikte
medya bicimlerinde ise bu aktarimin yerini hiz, siireksizlik ve anlik bilgi alir. Bu
noktada deneyim biiyiik oranda toplumsal olarak paylasilan anlam diinyasinin
nasil kuruldugunun sinirlaridir. Medya diizleminde deneyimin sekillenisi cogu
zaman icerikten once teknigin ve formun diizenlenisiyle etkin hale gelir, bu
sekilde de anlatinin ritmi, kesintileri, vurgular1 yasantinin nasil “algilanabilir”
olacagini diizenleyip insa eder. McLuhan'in (2002, s. 7) ‘arag iletidir’ 6nermesi
yani aracin igerik hakkinda olusturdugu tahakkiim, deneyimin temsil bigimleri
tizerinde olusturdugu miindemig bir iliski bi¢imi olarak okunabilir. Deneyimin
kamusal goriiniirliigli anlatinin hangi iletisimsel diizlemde {iretildigi ile
dogrudan alakalidir.

Bu bakis acisindan hareketle anlatiyl, deneyimi “oldugu gibi yansitan” bir
ylizey olarak ele almaktansa belli kodlama/¢oziimleme siirecleri icerisinde
anlami diizenleyen bir temsil alan1 olarak ele almak gerekmektedir. Deneyim
anlatinin icinde secilir, gercevelenir, yogunlastirilir ya da seyreltilebilir. Boylece
de yasanmuslik, tecriibe kamusal alanda belli bir okuma yoniine sevk edilir.

2.1. Deneyimin Yapay Zeka ile Bicimlenisi: Piiriizsiizliik ve Kusursuzluk

Yapay zeka ile olusturulan ~hem metin hem de gorsel- iceriklerde en belirgin
ozellikler piiriizsiizliik ve kusursuzluk olarak 6ne gikmaktadir. Bu egilim sadece
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teknik bir mesele ya da goriintii teknolojisi ve kalitesindeki artisla aciklanamayan
ve de agiklanmamasi gereken bir mefhumdur. Anlatinin ¢atisma, belirsizlik vs.
gibi deneyimsel dzelliklerinin de icten ice yok olusu —Benjaminyen bir tabirle—
deneyimin ve gercekligin de yok olusudur. Deneyimin yogunluk ve bilhassa
deger kazandig esikler cogu zaman kirilma, gecikme, tereddiit ve beklenmedik
olaylardir. UYZ ile olusturulan anlatilarin ¢cogu bu durumu minimize eden
akigkan bir estetik diizen kurma egilimindedir.

Uretken yapay zeka teknolojilerinin reklam ve gesitli tanitim igerikleri basta
olmak iizere {iretim siireclerine entegrasyonu, kusursuzluk estetigini maddi
olarak da miimkiin kilan bir tiretim kogulu yaratmaktadir. Yapilan kargilastirmali
calismalar, metinden-goriintiiye yapay zeka modellerinin baz1 6lgiitlerde insan
tretimi gorselleri kalite ve gercekgilik acisindan asabildigini ve {iretim hizinda
onemli avantajlar sagladigini gostermektedir (Hartmann vd., 2025). Burada
pliriizsiiz ve kusursuz olarak 6ne ¢ikan goriintiiniin en 6nemli noktas: deneyimin
temsil biciminde gergeklesen soyutlanma siirecidir. Uretim siireci, tekil yaratici
kararlarin yerini olasiliksal secim siireglerine biraktik¢a, anlati giderek istatistiksel
olarak optimize edilmis bir temsil alanina yaklagir (Manovich ve Arielli, 2024).

UYZ anlatilarinin sundugu bu kusursuzluk ve akigkanlik, Byung-Chul
Han"in (2020, s. 46) ‘piirtizsiizliik” olarak nitelendirdigi, direngten arindirilmig
bir olumluluk diizlemine isaret eder. Bu diizlemde deneyim, zamansal
derinligini kaybederek bir ‘ylizey’ haline gelirken, alimlayic1 ise Han'in
(2019, s. 12) ifadesiyle, ‘kendini 6zgiir sanan” ancak bu dijital simiilasyonlar
aracihigryla goniillii titketim dongiisiine dahil olan bir 6zneye doniismektedir.
Pirtizstizliigiin diger tiim faktorlerden azade olarak dijital kiiltiiriin deneyimi
yeniden diizenleme ve deneyime yeniden sekil verme mantiginin bir uzantisi
oldugu soylenebilir. Dijital medya teknolojilerinin yon verdigi iletisim ortamlari
zemininde diizenleme, filtreleme ve yeniden iiretme gibi islemlerin gerceklik
algisin1 dogrudan etkiledigini ortaya koyan ¢alismalar yeni temsil bicimlerinin
diinyay1 yeniden kurguladigini ve bu iiretimi gerceklestiren bir mekanizma
haline geldigini vurgulamaktadir (Steyerl, 2013). UYZ bu durumu daha da éteye
tasir, gorlintiiniin yeniden tiretiminden ziyade goriintiintin gergekligini aldig1,
kendini var ettigi diizlemi de yeniden {iretebilir, dogal olarak da alimlayicidaki
gerceklik izlenimini de bastan tiretir.
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Bu safhada bir ara tartisma ile bir muglaklig1 netlestirmek isabetli olacaktir. UYZ
destekli igerikler literatiirdeki bazi tartismalarda animasyon filmler ve dijital
destekli iceriklerle bir tutulmaktadir. Klasik animasyon teknolojileri sentetik
temsil tiretmesine ragmen, liretim siiregleri insanin kreatif 6zgtinliigtine ve
fiziksel referanslara dayandig icin ontolojik olarak yasanmis diinyayla bagini
korur. Uretken yapay zeka ise temsili dogrudan veri oriintiilerinden tiireterek
referans iligkisini zayiflatir ve temsil ile gerceklik arasindaki mesafeyi radikal
bi¢imde genisletir.

Piirtizsiizliik ve kusursuzluk estetiginin barindirdigi en giiglii sonuglardan birinin
ise insani dokunuslarin temsil diizleminde artik siliklesmesi ve secilememesi
oldugu soylenebilir. Geleneksel anlat1 iiretiminde bedenin dogal hareketleri,
mimiklerdeki kiigiik uyumsuzluklar, ses tonundaki piiriizler, gekim hatalari, 151k
dalgalanmalar1 ya da performanstaki tereddiitler izleyiciye bir insan emegiyle
kars1 karsiya oldugunu hissettirir. Manovich ve Arielli (2024, s. 171) bu durumu
sOyle ozetler:

“El yapim1 ve zanaatkar iiretimleri cogu zaman daha ytiiksek deger atfederek
tercih ederiz; bu durum her zaman gergek bir kalite farkina dayanmasa bile
boyledir. Kalitenin 6tesinde, bu nesneleri ¢ogaltilamayan fiziksel 6zelliklere
sahip, benzersizlik “aurasi” tasiyan varliklar olarak algilariz. El yapim
oOzellikleri taklit eden kusurlar veya kiiciik bicimsel farkliliklar endiistriyel
tiretimde olusturulabilse de, genellikle “sahte zanaatkar” tirtinlere kars: giiclii
bir rahatsizlik duyariz; ¢iinkii bunlar eski bir tiretim bigimini taklit ediyor gibi
gortiniir. Ayrica emek baglaminda daha once tartisildig1 gibi, el yapimi nesneye
tireticisinin baglili§ini yansitir, onu harcanan zamanin ve yillar iginde 6grenilen
teknigin somutlasmus hali olarak goriiriiz.”

Bu izler deneyimin yasanmislik boyutunu ve insani boyutunu tasiyan
gostergelerdir. UYZ ile {iretilen iceriklerde ise bu tiir diizensizliklerin
biiyiik boliimii otomatik olarak diizeltilir, ortadan kaldirilir ya da hig ortaya
¢ikmadan sentetik bigimde {tiretilir. Ortaya ¢ikan temsil, insan tiretiminin dogal
varyasyonlarini barindirmayan, istatistiksel olarak optimize edilmis bir “ideal
performans” goriintiisii verir. Hepp’in (2020) ‘derin medyatiklesme” olarak
kavramsallagtirdig1 diizlemde dijital medya sistemleri artik iletisimi saglayan
harici bir ara¢ olmaktan ¢ikmis durumdadir. Medya sistemi bizzat toplumsal
hayatin tizerinde yiikseldigi temel bir altyap: karakterine biirtinmiistiir. Bu
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dontistim, toplumsal diinyanin ve bireysel yasantilarin, veriler ile algoritmalar
araciligiyla yeniden ‘figiire edildigi’ (Hepp, 2020, s. 53), yani teknolojik bir
stizgecten gecirilerek bigimlendirildigi bir gerceklige isaret etmektedir.
Dolayisiyla deneyimin anlati icindeki o bildik eklemlenme mantig}, giintimiizde
yerini algoritmik bir 6n-kurgu ile dolaylanan, verilestirilmis bir inga siirecine
birakmaktadir.

Insan izinin siliklesmesi 6znenin temsil icindeki konumunu da belirsizlestirir.
[zleyici gordiigii bedenin gercekten var olan bir kisiye mi ait oldugunu,
performansin yasanmis bir deneyimi mi yoksa {iretilmis bir simiilasyonu
mu temsil ettigini ayirt etmekte zorlanabilir. Bu durum, temsil ile gergeklik
arasmdaki ontolojik mesafeyi artirir. Chul Han'mn (2019, s. 81) deyimiyle: “Biiyiik
Veri (Big Data), mikro-fiziksel davranis kaliplarini goriiniir kilar. Bu sayede,
bilincin haberdar olmadig: stireglere erisim saglar. Dijital psikopolitika, kisinin
kendisinin bile bilmedigi ihtiyac ve arzular1 ondan &nce sezer ve bunlar1 meta
haline getirir.”

Bir yandan igerigin veri hakimiyetiyle olusturulmus bir 6riintii oldugu —igerigi
olusturmadaki yegane kaygmin bu durum oldugu da varsayilirsa— paradoksal
bigimde algisal ikna giiciinii de yiikseltebilir. Tletisim caligmalar1 agisindan bu
tartismanin 6nemi, deneyimin kamusal goriiniirliigliniin bagka bir boyutta var
edilmeye baglandig1 UYZ anlatilarinda iceriklerin kusurlarinin estetize edilerek
kusursuzluk idealizasyonuna ulasmaya calisan bir temsil alani olusmaya
baslamasindadir.

3. Yapay Zeka Anlatilarinda Reklam ve Temsil

Reklam anlatilari tarihsel olarak ele alindiginda ve elestirel gozle incelendiginde
bu anlatilarin belirli bir deneyimi idealize ederek yeniden kuran anlatilar
oldugu soylenebilir. Bu idealizasyon da tecriibeyi dogrudan aktarmaktan ¢ok,
Giingoren’in isaret ettigi bicimde imgelemin dagarcigini yonlendiren simgesel
bir islev araciligiyla, deneyimi arzu edilir ve dogal goriintir kilan bir kurgu tiretir:

“Reklam diinyasi, reklam mantiginin hiikiim siirdiigti bir iletisim diinyasidur.
Reklam, kesintisiz bir gosteri diinyasinin kilit halkas1 durumundadir... kullanimi
ya da daha keskin bir terimle manipiile etmeyi amagladiklar: insansal malzeme
ayny; imgelemin dagarcigini yonlendiren simgesel islevidir.” (Giingoren, 1995, s. 10)
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UYZ teknolojilerinin iiretim siireclerine dahil olmasi, bu temsil mantiginda
nitel bir degisime yol a¢cmaktadir. Geleneksel reklam {iiretiminde temsili
istlenen goriintii cogu zaman fiziksel ¢ekim ve kayit siireclerine, oyuncu
performanslarina, mekansal gerceklige veyahut sanatsal becerilere ve degerlere
dayanan animasyonlara baghdir. Yani temsil edilen deneyim ile yasanmis
gerceklik arasinda dolayli da olsa ontolojik bir bag vardir. UYZ ile iiretilen
iceriklerde ise temsil, dogrudan yasanmus bir diinyanin kaydina degil verilerden
edinilen Oriintiilerin yeniden iiretimine dayanmaktadir. Temsil edilen goriintii bir
gercekligin izini tasimaktan ¢ok olasiliksal bir modelin temsili haline gelmektedir.
Kisacas, tiretilen goriintiiler temsil ettigi gerceklige taniklik etmekten cok,
gergeklik fikrinin verisel olarak yeniden modellenmis bir olasiligini sunar.

Bu durum ise gorsel iletisim ve bilhassa reklam anlatilarinda deneyimin temsil
bicimini 6nemli 6lctide doniistiirmektedir. UYZ sistemleri gorilintli ve sahne
diizenlerini kodlara dayali istatistiksel iliskiler {izerinden olusturduklar:
icin ortaya ¢ikan temsil, cogu zaman fiziksel diinyada yasanmamis olsa bile
deneyimsel olarak ikna edici goriinebilir. Baudrillard'in simiilasyon kavraminda
isaret ettigi lizere, temsil artik referans aldig1 gerceklige ihtiya¢ duymadan kendi
iginde tutarl bir gerceklik etkisi {iretebilir (Baudrillard, 2013). UYZ {iretimi bu
stireci —gerceklikten aldig1 verileri sekillendirip gerceklige indirgemeden-
hizlandirarak reklam anlatisini yasanmis deneyimdense deneyim izlenimi
tireten bir simiilasyon haline doniistiirmektedir. Peki bu doniistimii olusturan
oriintiilerdeki 6nemli noktalar nelerdir? Bu eksende temsil mantigindaki bu
dontistimiin 6nemli sonuglarindan biri estetik diizleminde ortaya ¢ikmaktadir.
UYZ sistemleri verideki oriintiileri stabilize ederek tutarli giktilar iiretmeye
egilimli oldugu icin, temsil edilen goriintiiler cogu zaman akiskan dengeli ve
pliriizsiiz bir estetik deger kazanmaktadir. Fiziksel olarak elde edilmis insan
tiretimi anlat1 ve yapimlarda kac¢inilmaz olan kiigiik hatalar, performans piiriizleri
veya cevresel rastlantilar -neredeyse tamamen-— ortadan kalkar. Temsil edilen
deneyim yasanmighgin izlerini tastyan —Benjamin’in deyimiyle! “her anlatimda
yasam Oykiisliniin bir zerresini tasimak”— bir siire¢ olmaktan uzaklasarak

!, Sie senkt die Sache in das Leben des Berichtenden ein, um sie wieder aus ihm hervorzuholen. So haftet an der Erzihlung die
Spur des Erzihlenden wie die Spur der Topferhand an der Tonschale.” (Benjamin, 1977, s. 111).

Burada Benjamin, anlaticinin olaylar1 kendi hayat “hamuru”na batirip yeniden bic¢imlendirdigini, dolayisiyla her
oykiide anlaticinin yasamindan bir “iz” (spur) kaldigini soyler. Tiirkge cevirilerde bu fikir “her anlahmda yasam
Oykiistintin bir zerresini tasimak” ya da benzeri ifadelere denk diiser.
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kusursuzluk yoniinde diizenlenmis bir ytlizeye doniisiir. Bu, deneyimin temsil
edilme bi¢iminde meydana gelen yapisal bir dontistimdiir.

Temsilin yasadig1 bu doniisiimden miilhem yeni karaktere biirtinen temsil
alimlayia ile iligkisini de doniistiirmektedir. Bu iliski igerisinde UYZ igerigi
ile karsilagan alimlayici bunun tiretim bigimin farkinda olarak temas kurar. Bu
farkindalik, temsil bigimlerinin yeni bir biling diizeyinde tekrar insa edildigine
isaret eder. Boylesi bir karsilasma aninda ikna siireci; sunulan diinyanin mutlak
dogruluguna duyulan inanctan ¢ok, gorsel biitiinliigiin sundugu tutarlilik ve
anlatinin yarattig1 deneyimsel etki tizerinden sekillenir. Nitekim Jung vd. (2025),
yapay zeka igeriklerine yonelik giiven ve insaniyet algisinin tiiketici tepkilerindeki
belirleyici giictine dikkat ¢ekerek, temsilin iiretim bi¢iminin izleyici zihnindeki
yansimasiyla da dogrudan iliskili hale geldigini savunur. UYZ anlatilarindaki
reklam mantig1 yasanmis ya da idealize edilmis bir gergekligin tekrar sunumu
olmaktan ¢ikip, “deneyim izlenimi” kurgulayan olasiliksal simiilasyonlara
evrilmektedir. Bu temsil dili iletisimde ontolojik olarak oldukga gticlii bir esiktir
ve insana 0zgii o tanidik kirilganliklar1 ve zamanin derinligini perdeleyerek
akigkanlik, stireklilik ve kusursuzluk hissini merkeze alir. Calismanin devaminda
analiz edilecek reklam 6rnekleri, bu doniisiimiin somut izdiistimlerini yansitan
temel anlati metinleri olarak incelenecektir.

4. Yontem

Bu calismada, yapay zeka tiiretim reklam filmlerindeki temsil bigimlerini
¢oziimlemek amaciyla Elo ve Kyngas (2008) tarafindan onerilen tiimevarimsal
nitel igerik analizi yontemi benimsenmistir. Bu yontem Lindgren’in (2023, s. 1)
vurguladig: tizere yapay zekanin sundugu kiiltiirel temsillerin, giig iliskilerinin
ve toplumsal imgelemlerin izini stirmeyi hedeflemektedir. Bu noktada ise bu
temsillerin incelemesi dngoriildiigiinde ise yapay zeka anlatilarinin olasiliksal
modellemeler iizerine kurulu olmas: geleneksel igerik analizi yontemlerinin
Otesine gecerek goriintliniin olasilik mantigina uygun bir elestirel bakis
zorunlu kilmaktadir. Arastirmada incelenen reklamlar salt satisa odaklanan
birer pazarlama igerigi olmaktan ziyade ontolojik statiiye odaklanan birer metin
olarak ele alinmaktadir. Calismanin kuramsal gatis1 ve gergevesi dogrultusunda
su sorulara odaklanilmaktadir:
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AS 1: Yapay zeka ile {iretilen reklam anlatilarinda deneyim, hangi temsil
ozellikleri ve anlat: oriintiileri araciligiyla kurulmaktadir?

AS 2: Kusursuzluk estetigi ve insani izlerin tasfiyesi, referanssiz bir
gercekligi ontolojik diizeyde nasil insa etmektedir?

Belirlenen arastirma sorulari 1s1§imda kurgulanan bu analiz siireci, aslinda UYZ
sistemlerinin inga ettigi deneyim izleniminin hangi anlat1 ve temsil oriintiileri
tizerinden kuruldugu tizerine bir okuma dnermektedir. Analizin nitel safhasinda
secilen reklam Ornekleri, artik fiziksel gercekligin kisitlarindan siyrilmis ve
tamamen veriden beslenen “yeni gergeklik” oriintiileri tizerinden yorumsamaci
bir tasnife tabi tutulmaktadir. Burada anlatinin ritmi, gorselligin akigkanlig ve
sunulan diinyanin o steril piiriizsiizliigii, deneyimin o kadim “yasanmislik”
vasfinin nasil bir doniisiim gecirdigini anlamamiz1 saglayan temel analiz
birimleridir.

Yontem, temsilin {iretim bigimine dair izleyicide uyanan o teknik farkindalik
ile gorselin sundugu kusursuz simiilasyon arasindaki o gerilimli alana
yerlesmektedir. Arastirmada bu gerilim iizerinden, yapay zeka c¢aginda
reklamin kurdugu bu yeni anlati rejimini kuramsal bir derinlikle anlamlandirma
hedeflenmektedir.

4.1. Arastirma Deseni ve Orneklem

Aragtirmada, UYZ teknolojilerinin reklam dilinde yarattigi déniisiimii en
goriiniir ve anlasilabilir kilan 6rnekleri saptamak amaciyla ‘amacli 6rnekleme’
yontemi kullanilmistir. Bu gercevede, yapay zekanin ‘kusursuzluk’ ve “akigkanlik’
vaadini estetik bir norm olarak sunan, gorsel ve isitsel evreni tamamen algoritmik
kurguyla insa edilen “Tchibo/75 Yillik Bu Tutku Kutlanir” ve “Coca-Cola/Secret
Santa” reklam filmleri analiz edilmistir. Bu 6rnekler Lindgren’in (2023, s. 210)
ifadesiyle “yapay zeka imgeleniminin” giindelik hayatin ve bilhassa deneyimin
i¢ine nasil sizdigin1 gostermesi agisindan tipik ornekler teskil etmektedir. Tchibo
Tiirkiye'nin Alaaddin Reklam Ajansi'na hazirlattig1 klibin olusturulmasinda
Sora, Klingai, Magnific, Midjourney, Runway, Hailuo, ChatGPT, Suno, Flux
ve Mystic gibi UYZ araglar1 kullailmigtir. UYZ ile yaratilan karakterler video
prodiiksiyonu, miizik secimleri ve post-prodiiksiyon asamalarinda da aktif
olarak kullanilmis ve bu karakterler ile hazirlanan ilanlar da acik havada yerini
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almistir (Tchibo'nun 75. y1l kampanyasi yapay zeka ile hayat buldu, 2025). Coca-
Cola’nin 2024 yilbast déneminde dolagima giren “Secret Santa” temali UYZ
destekli reklam filmi ise, markanin uzun yillardir kurdugu Noel/Y1lbas1 anlatisin
giincel tiretken yapay zeka estetigiyle yeniden {iretme girisimi olarak one
ctkmus; kampanya, farkli yaratici yorumlar gelistiren birden fazla prodiiksiyon
stiidyosunun katkisiyla sekillenmistir. Sektorel kaynaklarda reklamin tiretim
stirecinde Leonardo, Runway, Luma ve bazi versiyonlarda Kling gibi araglarin
kullamildig1; bu durumun reklamin teknik yenilik kapasitesi kadar, yaraticilik,
emek ve duygusal 6zgiinliik tartismalarini da gortiniir kildig1 aktarilmaktadir
(Barwick, 2024).

4.2. Veri Analizi ve Kodlama Siireci

Calismanin analiz safhasi, 6nceden belirlenmis kuramsal kaliplar1 veriye
dayatip buradan bir bulgu ve tartisma ¢ikartmak yerine, anlatilarin kendi
i¢ dinamiklerinden hareket eden tiimevarimsal bir mantikla yapilmistir.
Calismanin analiz siirecinde Kuckartz (2014) tarafindan nerilen yedi asamali
model ile Schreier (2012)'in ‘timevarimsal kodlama rehberi olusturma’ ilkeleri
sentezlenerek yapilandirilmistir. Bu dogrultuda analiz siirecinin ilk merhalesi
secilen gorsel ve isitsel igeriklerin tekrar eden izlemelerle agik kodlama
asamasina tabi tutulmasi olmustur. Kodlarin son ve ideal hali arastirma sorulari
dogrultusunda ancak veri incelemesi siirecinde gelistirilmistir. Reklamlarin
gorsel dokusu, ritmi, mekansal kurgusu ve insan temsilindeki niianslar
tizerine alinan notlar tizerinden tematik kiimelenmeler olusturulmustur. Bu
kiimelenmeler agik kodlama siirecinde belirginlesen oriintiilerden hareketle
tiiretilmis ve iceriksel yakinliklar temelinde isimlendirilmistir. Kodlama
stireci boyunca tekrar eden incelemeler yapilmais, agik kodlar yeniden gozden
gecirilerek benzer igerikler bir araya getirilmis ve kod tanimlar: netlestirilerek
analitik tutarhliklar giiclendirilmistir. Netlestirilen kodlar kiimelendirilmis ti¢
ana tema altinda sekiz alt kodlama halinde diizenlenmistir. Analiz siirecinde de
tekrar eden Oriintiiler belirlenmis ve bu Oriintiiler kuramsal ¢erceve baglaminda
yorumlanmustir. Bu yapimin ayrmtili gortiniimii kod hiyerarsisi sekillerinde ve
¢oziimleme tablolarinda sunulmustur.

TRT

ISSN 2149-9446 | Cilt 11 | Say1 27 | Mayis 2026 | Yapay Zeka ve Medya: Yeni Anlatilar, Yeni Sorumluluklar n Akageergg



800 Kudret Akin TOKER

7 - Sonuglan analiz et
ve sun 2: Genel bakis
(nitel ve nicel),
vakalarin derinlemesine
yorumlanmasi

1 - Degerlendirme
: kategorilerini tammla
6 — Sonuglari analiz et csbsbdlitaleobinl
ve sun 1: Kategori

tabanh analiz

2 —ligili metin
pasajlarini belirle ve
Aragtirma dederlendirme
Sorusu kategorisine gtre

5—Tim veri setini kodla

degerlendir ve kodla

3 - Ayni kodla
kodlanmis metin
boélimlerini derle

4 — Degerlendirme kategorileri
icin diizeyleri (degerleri)
tanimla ve metin bélimlerine
ata. Gerekirse kategori tanimini
ve kategori degerlerinin
sayisini degigtir.

Sekil 1. Kuckartz'in Yedi Asamali Nitel Analiz Stireci (Kuckartz, 2014, s. 102)

Bu asamada da sistematik bir ¢ziimleme maksadiyla MAXQDA yazilimi
kullanilmig, verinin kendi dogasindan edinilen bulgular su ana kategoriler
altinda biitlinctil bir yapiya kavusmustur:

4.2.1. Kusursuzluk ve Dijital Piiriizsiizliik

Gorsel Piiriizsiizliik: Goriintiideki her tiirlii dogal giiriiltiiniin, asimetrinin ve
fiziksel kusurun ayiklanmis olma durumu.

Veri Idealizasyonu: Nesne ve dznelerin veri tabar ortalamasina dayali, hatasiz
ve prototipik temsili.

Sentetik Akiskanlik: Anlatinin ritminde geleneksel kurgu kesintileri yerine
kullanilan akiskan, direngsiz gegisler.
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@)

Kusursuzluk ve Dijital Purtzstzlik

@) @) @)

Sentetik Akiskanlik Veri idealizasyonu Gorsel Plrtzsuzlik

Sekil 2. Kusursuzluk ve Dijital Piiriizsiizlitk Olgusuna Iliskin Kod Hiyerarsisi

4.2.2. Ontolojik Kopus

Referanssiz Anlati: Fiziksel bir gerceklige dayanmayan, sadece olasiliksal
modellerle iiretilen gerceklik etkisi.

Aura ve Biricikligin Kayb1: Goriintiiniin burada ve simdilik vasfin1 yitirerek
zamansiz ve baglamsiz bir temsil haline gelmesi.

@)

Ontolojik Kopus

Gl Gl

Aura ve Biricikligin Kaybi Referanssiz Anlati

Sekil 3. Ontolojik Kopus Olgusuna iliskin Kod Hiyerarsisi
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4.2.3. Deneyim Yoksullagsmasi ve insani izlerin Kayb1

Zamansal Derinlik Kaybi: Koklii bir yagsant: aktarimi yerine, sadece anlik gorsel
soklara odaklanan parcali anlati.

Insani Deneyimlerin Tasfiyesi: Deneyimi insani kilan; gecikme, hata, sapma ve
beklenmedik olaylarin (negatifliklerin) sistemden elenmesi.

Ozne Yogunlugunun Seyrelmesi: Gercek bir yasant: sahibi 6zne yerine, algoritma
tarafindan 6nceden sezilmis sablon arzulara dayali simiile edilmis 6zne temsili.

@)

Deneyim Yoksullagmasi ve insani izlerin Kaybi

\

Gl @] @]

Ozne Yogunlugunun Seyrelmesi Zamansal Derinlik Kaybi Insani Deneyimlerin Tasfiyesi

Sekil 4. Deneyim Yoksullagsmasi ve Insani izlerin Kayb1 Olgusuna Iliskin Kod Hiyerarsisi

4.3. Bulgular ve Analiz

Bubasglik altinda arastirma sorulari elde edilen bulgular neticesinde cevaplanmaya
calisilmistir. AS 1 ve AS 2 ayr1 baghiklar altinda incelenmis ve bulgular neticesinde
elde edilen bilgiler yorumlanarak kavramsal basliklarla agiklanmustr.

4.3.1. Anlatisal Yabancilasma

Yapay zeka teknolojilerindeki gelismeleri ve bu gelismelerin gorsel anlatilara
yansimalarini dogru okuyabilmek, teorik tartismalari somut verilerle desteklemeyi
gerektirmektedir. Bu amagla, AS 1’e yanit tiretmek amaciyla ele alinan “Tchibo/75
Yillik Bu Tutku Kutlanir” ve “Coca-Cola/Secret Santa” reklam filmleri, tiimevarimci
bir yaklasimla nitel igerik analizine tabi tutulmustur. C6ziimleme siirecinden
stiziilen yapilandirilmis dokiim EK Tablo 1'de sistematik olarak sunulmus olsa
da, analiz sirasinda kodlar ve memolar tizerinden kurulan kavramsal baglar
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netlestirecek temel saptamalarin burada ayrica katmanlandirilmasi, ¢calismanin
biitlinliigii agisindan 6nem tagimaktadir.

4.3.1.1. Onbellek Deneyimi

Incelenen yapay zeka destekli reklam filmlerinde deneyim, daha en bastan
taninabilir kodlarla Oriilmiis bir ‘Onbellek’ etkisi tizerinden islenmektedir.
Analizdeki temel bulgu, anlatinin izleyicide —yeni bir deneyim alan1 agmak
yerine— daha Once sayisiz kez dolasima sokulmus gorsel-duygusal oriintiileri
yiiksek bir piiriizsiizliikle yeniden devreye sokmasidir. Alimlayici, anlatiyla
karsilasirken biitiintiyle bilinmedik bir alana girmemektedir. Hentiz tam olarak
yasamadan once ne hissedecegi, neyi nasil okuyacagi ve hangi duygu esiginde
konumlanacag biiyiik 6l¢tide 6nceden cercevelenmis bir deneyim alanina
yerlesir.

4.3.1.2. Duygunun Kisayolu

Anlati, duyguyu sahne ici catismanin, karakter gelisiminin ya da deneyimsel
bir birikimin sonucunda tiretmemektedir. Gorsel piiriizsiizlik, ritmik gegisler,
tanidik atmosferler ve hizla taninabilir sembolik cagrisimlar araciligiyla onden
organize etmektedir. Bu nedenle izleyici, duyguyu anlatinin icinde yavas yavas
kurmamaktadir. Zaten bunu alimlama ve anlamlandirma siiresi neredeyse
yoktur. Daha ¢ok, 6nceden hazirlanmis bir duygusal esige hizla yerlestirilir.
Bu durum, reklam anlatisinin etki kapasitesini artirirken, deneyimin katmanl
yapisini daraltmakta ve duyguyu giderek daha fazla “hizli calisan” bir temsil
teknigine doniistiirmektedir.

4.3.1.3. Taninabilirlik Rejimi

Incelenen reklam kliplerinde AS 1'in cevaplarim olusturmada {ilii sacayagimin
sonuncusu olan tiimleyici bulgu; anlatilardaki tanidiklik hissinin baskin
giicli olarak one ¢ikmistir. Burada temel oriintii, anlatisal giiclin 6zgiinliikten
cok tanmnabilirlik {izerinden islemesidir. Temsil agisindan taninabilirlik bu
baglamda basit bir estetik tercih olarak durmamaktadir. Deneyimin kurulusunu
belirleyen bir rejim olarak calismakta; hizlandirilmis bir eglestirme stirecine
doniistiirmektedir. Verinin 6niimiize sundugu temsiller, kitlenin tiiketmeye tesne
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oldugu ortalama prototipleri ortaya koyar. Bu durum farkliliklarin, yerelligin ve
biricikligin yitimi tehlikesini karsimiza ¢ikartmaktadir.

Her biri birbiri ile karmasik ama bir o kadar da i¢kin bir iliski icerisinde olan bu
kavramsal &riintiiler UYZ destekli igeriklerin hangi temsil oriintiileri ile ortaya
konuldugunu agiklamaktadir.

4.3.2. Kusursuzlugun Siddeti

Bu boliimde AS 2’ye yanit arama amaciyla kusursuzluk estetigi ile insani izlerin
silinmesi meselesi, yapay zeka ile iiretilen reklam anlatilarinin kurdugu temsil
diizeni i¢inde —birinci arastirma sorusuyla ickin bir sekilde— ele alinmaktadur.
Incelemede gorsel anlatilardaki piiriizsiizliigiin estetik tercihinin referans,
gerceklik duygusu ve anlam {iiretimi iizerindeki etkileri ¢6ziimlemenin
merkezine yerlestirilmistir. Incelenen reklam filmlerinde 6ne cikan sentetik
gOriintii rejiminin, izleyicinin goriintiiyle kurdugu iliskiyi nasil doniistiirdiigii
ve ontolojik diizlemde nasil bir belirsizlik iirettigi tartisilmaktadir. Analiz
siirecinde olusturulan kodlar ve memolar, kusursuzluk etkisinin geri cekilen
insani ayrintilar, zayiflayan baglamsal isaretler ve kaynagi muglaklasan temsil
unsurlar tizerinden isledigini gostermektedir.

4.3.2.1. Piiriizsiiz Yiizey Egemenligi

Analize tabi tutulan reklam filmlerinde 6ne ¢ikan bulgu, UYZ destegi ile iiretilen
reklam anlatilarinda gorsel yiizeyin estetik bir unsur olmanin 6tesine gegerek
temsilin kurucu eksenine oturmasi olarak okunmustur. Incelenen reklamlarda
gorlintli, yasanmiglik hissi iireten ayrintilardan ¢ok, akici gegcisler, dengeli
151k, kontrollii kompozisyon ve yiiksek gorsel tutarlilik {izerinden etkisini
kurmaktadir. Bu durum, izleyicinin anlatiyla kurdugu iliskiyi derinlikten ytizeye
dogru kaydirmakta, anlamin olusumunda piiriizstizliik bash basina belirleyici
bir isleve kavusmaktadir. Bu estetik diizen i¢inde rastlantisallik, kusur ve insani
diizensizlik geri cekilmektedir. Temsil, fazlasiyla islenmis bir gortniirliik rejimi
icinde dolagima girmektedir. Boyle bir yapi, goriintiiniin referansla kurdugu bag:
zayiflatmakta ve “gerceklik etkisi”ni —yasanmis olana degil- gorsel tutarliliga
dayandirmaktadir.
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4.3.2.2. Hakikatin Estetik Ikamesi

Elde edilen bulgular neticesinde, yapay zeka ile tiretilen reklam anlatilarinda
goriintiiniin ikna giictiniin estetik olarak kurulmus bir tutarliliktan beslendigi
gozlemlenmistir. Incelenen 6rneklerde gorsel diizen, akis, 151k, ritim ve duygusal
ton, temsilin dogruluk iddiasindan daha belirleyici bir islev iistlenmektedir.
[zleyicinin goriintiiyle kurdugu iliski, “neyin gercek oldugu” sorusundan
uzaklasarak, ‘neyin etkili ve ikna edici goriindiigii” diizleminde sekillenmektedir.
Bulgular 1s1§1nda 6ne ¢ikan temel mesele, estetigin burada siisleyici bir katman
gibi islememesidir. Estetik kurgu, temsilin merkezine yerlesmekte ve hakikatin
bosalan yerini dolduran bir ikame mekanizmasina dontismektedir. Hakikat geri
cekilmektedir, bu esnada da estetik tutarlilik bir tiir dogruluk etkisi {iretmekte;
bu durum da ¢aligsmada tartisilan referans krizini ve ontolojik yabancilasmay1
derinlestiren baslica eksenlerden biri olarak goriiniir hale gelmektedir.

4.3.2.3. Kusursuzlugun Ontolojik Siddeti

Incelenen 6rneklerde goriintii, izleyiciyi bir yasanmisliga baglayan kirilma, sapma
ve maddi izler yerine; siireklilik, denge ve estetik uyum tizerinden kurulmaktadr.
Bu kayma, goriintiiniin ‘gercege benzerligi'ni artirirken paradoksal bicimde onu
deneyimsel referanstan uzaklastirmaktadir.

Buradaki ontolojik siddet, tam da bu esikte goriiniir hale gelmektedir: Goriintii
gercegi temsil etmedigi gibi, gercegin yerini alabilecek bir goriintis standardi
tiretmektedir. Boylece hakikat, estetik olarak ikna edici bir ylizeyden okunmaya
baglanmaktadir. Bulgular, bu doniistimiin {iretim siirecinde insan kararinin
yerini veri glidiimlii se¢cimlerin almasiyla birlikte anlatinin kurucu mantigini
da doniistiirdiigiini gostermektedir. Bu nedenle kusursuzluk, bu calismada,
gorsel kaliteyi yiikselten bir dzellikten ¢ok, referans iligkisini agindiran ve sentetik
goriiniisii norm haline getiren bir ontolojik bask1 diizeni olarak ele alinmaktadir.
Konu tizerinden devam edebilecek tartisma bu kusursuzluk diizeninin izleyicide
begeni iiretme motivasyonu ile kurdugu bu baski iizerinden 6lgiitleri sessizce
degistirme olasiligidir. Bu durum, kisa vadede etkileyici bir anlat1 performansi
iiretse de uzun vadede gergek ile kurgu arasindaki ayirt etme esigini zayiflatma
potansiyeli tasimaktadir.

TRT

ISSN 2149-9446 | Cilt 11 | Say1 27 | Mayis 2026 | Yapay Zeka ve Medya: Yeni Anlatilar, Yeni Sorumluluklar n Akageergg



806 Kudret Akin TOKER

5. Sonug ve Tartisma

Elde edilen bulgular 1s1iginda ontolojik ve anlamin iiretimi acisindan UYZ
destekli igeriklerin sundugu anlatilar iiretici ve alimlayic1 arasindaki mesafeyi
olduk¢a uzaga tasimaktadir. Anlam ve anlat1 diizeyindeki yabancilasmay1 yekiin
halde yapay zeka teknolojilerine atfetmek isabetli olmayacaktir. Sosyal medya
ekosistemi, algoritmik dolasim rejimleri, troll aglar1 ve post-truth enformasyon
diizeni bu yabancilagsmay1 uzun siiredir derinlestiren yapisal unsurlar olarak
islemektedir. Uretken yapay zeka ise bu tarihsel siireci bagka bir diizleme
tasimaktadir. Prompt'u kuran iiretici dahi, ortaya ¢ikan anlatinin tiim bilesenleri
tizerinde tam bir kurucu 6zne konumunda degildir. Bircok unsur, bireysel
zihinsel tasarimdan ¢ok biiyiik verinin Oriintiisel mantigiyla belirlenmektedir.
Boylece anlatiya yonelik yabancilasma, hem tiretim hem alimlama siireglerinde
daha karmasik bir goriiniim kazanmaktadir. Bu agidan Marx tarafindan 6ne
siiriilen ve elestirel calismalarda 6nemli bir yer tutan ‘yabancilasma’ kavrami
medyatik iiretim bicimlerinde ¢ok daha farkli bir boyuta istihale etmektedir.

Giivenlik, kolektif sagduyu ve toplumun biligsel biitiinliigiinii saglamak en
elzem durumdur. Gorsel anlatilarin dogasi geregi animatif bir yapr ile gergeklik
arasinda konumlanmasi, bu durumu kritik bir boyuta tasimaktadir. Bu durum
ise sadece reklam videolar1 agisndan degil, sosyal medyada dolasima giren ve
hatta baz1 zamanlar viral olan birgok gorsel anlati goz ontine alindiginda bu
belirsizlik hem yerel hem de kiiresel dlcekte kamu, sektor ve uluslararasi bilgi
giivenligi icin potansiyel riskler barindirmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 {izerinden saglanan anlati deneyimi artik baska bir
aragsallik boyutunda ikame edilmektedir. Deneyim, biiyiik verinin idealize ettigi
olctide gerceklesmektedir. Bunu yaparken tirettigi sentetik kodlar ve goriintiiler
yabancilagma kavramini bahsettigimiz {izere baska bir boyuta tagimaktadir.

Mevcut durumda bu tiir yapimlarin alimlayici agisindan biitiiniiyle normallesmis
ve yiiksek diizeyde mesrulagmis bir temsil rejimi kurdugunu séylemek miimkiin
degildir. Veri ve algoritmalar tarafindan siirekli islenen bir teknoloji oldugu goz
ontinde bulunduruldugunda ise, yapay zeka teknolojilerinin devletler ve biiyiik
teknoloji sirketleri nezdinde alacag1 yatirimlar, bugiin alimlayic1 agisindan kabul
gorme ve begenilme kavramlarinda oniinde engel olarak duran etmenleri de
asacag1 ongoriilebilir.
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Bu noktada ilgili akademik ¢alismalar, STKler ve kamu otoritelerince desteklenen
‘dijital okuryazarlik’, ‘bilissel dayaniklilik” ve ‘algoritmik farkindalik” gibi
basliklarla ele alinacak girisimler hi¢ olmadig1 kadar elzemdir. Zira s6z konusu
enformasyona bagli kamu giivenligi, kiiltiirtin dogal akisina miidahale, yerelligin
kaybolmasi vs. gibi 6nemli tehditler barindirmaktadir. Bu siiregte kiiresel medya
platformlarmin algoritmik oOncelikleri, yerel anlatilarin standartlasmasina
ve Ozgiin kiiltiirel kodlarin asinmasina yol agmaktadir. Dolayisiyla hibrit
goriintiilerin yarattig1 bu yeni medya ekosistemi gorsel-pratik ac¢isindan bir
degisimden ote kiiltiirel egemenlik iliskilerinin yeniden diizenlenip insa edildigi
bir alan1 temsil etmektedir.

Cikar Catismasi Beyani
Makale yazar1 herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigin
beyan etmistir.
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Ek 2. “Tchibo/75 Yillik Bu Tutku Kutlanir” Reklam Filminin Téimevarima Nitel Icerik

Analizi ve Kodlama Tablosu
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Yapay Zeka Anlatilarinda Veri Temelli Deneyim:
Reklamlarda Temsil Bigimleri Uzerine Nitel Bir inceleme 8713

Kusursuzluk ve Dijital Piiriizsiizliik
46% (6)

B istatistiksel

. Gorsel Purlzsuzlik

. Sentetik Akigkanhk
15% (2)

38% (5)

Grafik 1. “Kusursuzluk ve Dijital Piiriizsiizliik” Kategorisine Iliskin Kod Dagilimlari

Ontolojik Kopus
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. Aura ve Biricikligin Kaybi
. Referanssiz Anlati
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Grafik 2. “Ontolojik Kopus” Kategorisine {liskin Kod Dagilimlari

Deneyim Yoksullagmasi ve insani izlerin Kaybi
47% ©®)

. insani Deneyimlerin Tasfiyesi

I 6zne Yogunlugunun

. Zamansal Derinlik Kaybi
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Grafik 3. “Deneyim Yoksullagmasi ve Insani Izlerin Kayb1” Kategorisine {liskin

Kod Dagilimlari
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