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Ozet

Tirkiye ve Kirgizistan devletlerinin ortak girisimiyle 1995 yilinda kurulan Kirgizistan Tiirkiye
Manas Universitesi (KTMU), 2015 yilinda yirminci kurulus y1l déniimiinii kutlamaktadir. Tiirk
ve Kirgiz akademisyenler ve Ogrencilerinin ayni ¢atr altinda bulundugu iniversite, iki ilke
arasinda bir bilim ve kiiltiir kopriisii olarak, iki iilke vatandaglarimin karsilikli biribirlerini daha
yakindan tanimalarina imkan vermekte ve bu sayede iilkeleri hakkinda kargilikli imaj gelisimine
de katki verdigi diisiiniilmektedir. Ancak s6z konusu bu imajin tespitine yonelik su ana kadar
yapilmis herhangi bir ¢alisma bulunmamaktadir.

Bu caligmanin amaci, KTMU &grencilerinin biiyiik ¢ogunlugunu olusturan Kirgiz vatandast
ogrencilerin zihinlerindeki Tiirkiye imajimi tespit etmektir. Arastirmanin verileri 2011-2012
ogretim yilinda iiniversitede ogrenim goéren 564 Kirgiz O6grenciye anket uygulanarak elde
edilmistir. Sonuglara gére 6grencilerin Tirkiye ile ilgili algisinin ¢ok onemli diizeyde olumlu
oldugu, bu alginin KTMU 6grencisi olduktan sonra cogunlukla olumlu yonde degistigi ve temas
icinde bulunulan farkli gruplardaki Tiirk vatandaslara ait algi diizeyinin degisen derecelerde
olumluluk diizeyine sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica 6grencilerin Tiirkiye ile ilgili farkh
bagliklardaki algilar1 ve bilgi diizeyleri, cinsiyet, simf ve Ogretim gordiigi akademik birim
degiskenlerine gore incelenmistir.
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TURKEY IMAGE ACCORDING TO THE STUDENTS OF THE
KYRGYZ TURKISH MANAS UNIVERSITY

Abstract

Kyrgyzstan Turkey Manas University established in 1995 with joint initiatives of the Turkey
and Kyrgyzstan and this year (2015) is celebrating its twentieth anniversary year. Turkish and
Kyrgyz academics and students to under the same roof of university, as a bridge of science and
culture between the two countries, in allowing the mutual recognizing each other more closely
the citizens of the two countries and so that the mutual development of the image of the country
are also considered to contribute. However there is no such studies exist for the detection of this
image.

The aim of this study, to determine the image of Turkey in the KTMU Kyrgyz students' minds
that make up the majority of students. The research data were collected through questionnaires
from 564 Kyrgyz students studying at the university in the 2011-2012 academic year.
According to the results in a very significant level of students have a positive perception about
Turkey, after being KTMU students this perception has changed mostly positive and the level
of varying degrees of the positiveness that have emerged from contact the current different
groups of Turkish citizens. In addition, knowledge, gender, class, and academic units variables
studied according to students' perceptions on different topics related to Turkey.

Key words: Image, Perception, Kygyzstan, Turkey, Kyrgyz Turkish Manas University.

1. Giris

Sozliik manast olarak algi kavrami, “bir olay ya da bir nesnenin varlig iizerine duyumlar

yoluyla edinilen yalin biling durumu” (www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanmakta ve Fransizca
kokenli bir kavram olan imaj ise imge, zihinde sekillenis, kurgu, hayal, kanaat

(www.redhouse.com.tr) kavramlarina karsilik gelmektedir. Bu haliyle Tiirkge’de ¢ogu zaman

sozkonusu iki kavramin biribirinin yerine kullanildigi, buna ek olarak kanaat, izlenim, bakis acis1
gibi kavramlarmn da kimi zaman ayni1 anlamda kullamldigi gézlenmektedir. Ancak kavramimn bir
tilke veya iilkeye ait degerlerin zihindeki bilesimi olarak kullanimi sézkonusu oldugunda 6zellikle
siyaset, pazarlama ve turizm literatiirinde imaj kavraminin tercih edildigi gériilmektedir.

Imaj, insan zihninde bir nesneye déniik olarak ortaya gikan bir takim goriisler (Y1lmaz,
2008; Atesoglu ve Tiirker, 2013) olarak tamimlanmaktadir. Imaj ile ilgili yapilan tanimlamalar,
insan zihninde olusan duyusal, bilissel veya zihinsel imgeler (Oter ve Ozdogan, 2005, Uner vd.,
2006, Koroglu ve Giizel, 2013, Magnusson vd., 2014) iizerine yogunlasmaktadir. Buradan yola
cikilirsa tilke imaj1 da, “bir iilke ile ilgili insan zihninde ortaya ¢ikan goriisler” (Guzel, 2009:144)
veya “insan zihninde tilke ile ilgili duyusal ve bilissel bilgiler biitiini” (Magnusson vd., 2014:23)
seklinde tanimlanmaktadir. Insan zihninde ortaya ¢ikan bu goriisler, iilkeye, o iilkede yasayan
topluma, o iilkenin iriinlerine kars1 tutumlar1 da yonlendirmektedir. Yani imaj, oncelikle insan
zihninde ortaya ¢ikmakta ve bir sonraki asamada tutuma doniisebilmektedir.

Ulkelerle ilgili imaj belirleme ve olusturma ¢alismalarda genellikle siyasi ve ticari
amagclar 6ne ¢ikmaktaysa da, bu konudaki ¢alismalarda bundan baska bir ¢ok farkli amaclar da

s0z konusudur. Hal boyle olunca basta sosyoloji, siyaset bilimi, ekonomi, yonetim pazarlama ve


http://www.tdk.gov.tr/
http://www.redhouse.com.tr/
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turizm gibi bir ¢ok farkli disiplinlerden akademisyenler konu ile ilgilenmektedir. Farkli
akademik alanlardan konuya yaklasimlar olunca da farkli kavramlarla karsilagilmaktadir.
Ornegin turizmde iilke kavrammin yerine kullanilan destinasyon kavrami nedeniyle, tilke imajt
kavrami yerine, daha ¢ok ticari maksada hizmet eder sekilde, destinasyon imaji kavrami
kullanilmaktadir. Bu bakisa g0re destinasyon imaji, insanin zihninde olusan ve bir
destinasyonun ziyaret edilebilir veya edilemez olduguna karar verilmesini saglayan
diistincelerdir (Schwaighofer, 2014). Destinasyon imaji turistlerin, bir bolge, tilke veya turizm
merkezi ile ilgili fikirleri, diisiinceleri ve algilar1 (ilban vd., 2008; Kim vd., 2014) olarak
bilinmektedir. Ulkeler igin pozitif bir destinasyon imaji, kazangh ve basarili bir destinasyonun
en temel gereklerindendir (Ersun ve Arslan, 2011). Turizm literatlriinde, destinasyon imaji ile
ziyaretgilerin seyahat niyeti ve davranisi arasinda ciddi iliskiler s6z konusudur (Bowe vd.,
2013). Rekabette avantaj elde etmek isteyen ve talebin siirekliligini saglamak isteyen {iilkelerin
imaj konusuna 6nem vermeleri (Albayrak ve Ozkul, 2013: 16) gerekmektedir.

Genel anlamda iilke imajinin somut bi¢imi, tiiketicilerin ve biiyiik miktarda alim yapan
sektorlerin, o iilkenin iriinlerine ve kaynaklarna karsi tutumlart seklinde de tanimlanmaktadir
(Kurtulus ve Bozbay, 2011). Ulkelerin iiriinlerine kars1 olan tutumlar “ilke orijini> kavramu ile
de agiklanmaktadir. Bir iilkede iiretilen iiriinlere olan taleple ilgili olarak da, iilkelerin sahip
olduklan yiliksek 1maj sayesinde tiiketicilerin o iilke iirlinlerine daha yiiksek 6deme yapmaya
raz1 olduklar diigiincesi (Koschate-Fisher vd. 2012; Yu vd. 2013) gegerli olmaktadir. Ancak
herhangi bir iilke ile ilgili imajin somut davranisa doniismesi ikincil bir siirectir. Bazen diinya
capinda bilinen ve tiiketiciler tarafindan tercih edilen markalar ise, lilke imajina katk: saglayan
gonalla elciler konumuna gelebilmektedir (Gotsi vd. 2011).

Bir iilkenin imajini etkiyen birgok degisken s6z konusudur. Ulkelerin tarihleri, kilturleri,
gelenekleri, ekonomik ve sosyal yapilari, diinyadaki statiisti, diger toplumlarla olan iliskileri
bunlardan bazilaridir. S6zkonusu degiskenlerin ¢ogu, birikimli olarak gegmisten gliniimiize
uzanan bir etkiye sahiptir. Diger taraftan ilke imaji, zamanla olumlu veya olumsuz ydnde
degisebilen dinamik bir yapiya (Onay, 2008) sahiptir. Aniden veya kademeli olarak gelisen bir
takim olumsuz (savas, ekonomik kriz, sosyal kargasalar vb.) veya olumlu olaylar (toplumsal
yardim ve destekler, cevreye ve dogaya doniik yatirimlar, insan haklar ile ilgili pozitif tutumlar
vb.) bir Ulkenin imajmi olumludan olumsuza veya tersi bir sekilde olumsuzdan olumluya
donistiirebilmektedir.

Gunumizde internet gibi medya teknolojileri ve diger iletisim araglar1 bilginin hizli
akisin1 saglamaya imkan vermekte, bu sayede iilkelerin imajlarinin konumlanmasini

kolaylastirmaktadir. Imajin olusumunda ve konumlanmasinda, ekonomik ve toplumsal cevre,
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cografik konum, iilkeyle ve iilkedeki insanlarla ilgili deneyimler ve Ozellikle de tarih ve
gelenekler gibi degiskenler 6nemli etkenler olarak kabul edilmektedir (Altinbasak, 2004).

Bu son cimleden hareketle, Kirgizistan vatandaslarinin zihinlerindeki Tiirkiye imajinin
olusmasinda, her iki toplum arasindaki ortak koke dayali tarihi iligkiler; din, gelenek ve dil
yakinligt; sosyal, siyasi, kiiltiirel, egitim ve ekonomik alandaki mevcut iligkiler; Kirgizistan’da
yasayan Tiirk vatandaglari ve onlarla olan mevcut iletisim; Ulkedeki Tiirkiye menseeli ticari
mallar; Tiirk egitim kurumlari, farkli amaglarla Tiirkiye’ye yapilan seyahatler ve bu seyahatler
sirasinda yasanan deneyimler; Tirkiye kaynakli TV dizileri ve pop starlar gibi medya
urtinlerinin  baglica etkenler oldugu varsayilabilir. Bu konuda yapilan smirli sayidaki
aragtirmalardan (Malashenok, 2006; Akyiirek, 2012; Yoldas, 2013) ve gozlemlerden ortaya
konan bu varsayimin, arastirmanin drneklemi olan KTMU’de 6grenim goren Kirgiz vatandasi
ogrenciler i¢in de gegerli oldugu diistiniilebilir. BOylece bazi iilkelerin diger bir iilkelede
bagimsiz veya ortaklasa kurduklari tiniversitelerin de ilgili iilke hakkinda olusan imaj tizerinde
rol oynadig1 sdylenebilir. Bu ydniiyle KTMU 6grencilerinin sahip oldugu Tiirkiye imajinda,
sosyal ve kultirel gevrelerinde 6nemli bir yer tutan 6grenim gordiikleri {iniversitenin de temel
belirleyici degiskenlerden birisi oldugunu sdylemek mimkiin olabilir.

“Kirgizistan Tiirkiye Manas Universitesi, 30 Eyliil 1995 tarihinde Izmir’de imzalanan
‘Tirkiye Cumbhuriyeti ile Kirgizistan Cumhuriyeti hiikiimeti arasinda Kirgizistan’in bagkenti
Biskek sehrinde Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi kurulmasma dair anlasma’mn her iki
tilke yetkili makamlarinca onaylanmasina miteakip 1997-1998 ogretim yilinda &gretime

baslamigtir” (www.manas.edu.kg). Boylece 2015 yili tniversitenin kurulusunun 20. yilidir,

Universitede Tiirkiye’den gelen 6grencilerin yaninda biiyiik cogunlugu Kirgiz vatandas1 olmak
tizere, farkli iilkelerden 6grenciler bulunmaktadir. Akademik personel de hem Tiirkiye vatandas:
hem de Kirgizistan vatandasi akademisyenlerden olugmaktadir. Gegen 20 yillik siire zarfinda,
burada egitim almakta olan Kirgiz vatandasi 6grencilerin sahip olduklari Tirkiye imajimin ne
oldugu bir merak duygusu uyandirmaktadir. Kuskusuz tiniversitenin ilk kuruldugu yillardan
itibaren bu meraki giderecek arastirmalar yapilmis olsa, ge¢en zaman iginde s6z konusu imajin ne
yonde degistigi konusunda daha net bir fikir sahibi olunmasini saglanabilirdi. Ne var ki onceki
donemlerde boyle bir arastirmanin yapilmamis olmasi, bu tarz bir karsilastirma yapilmasini
olanaksiz kilmaktadir. Bu nedenle bu ¢aligma, 6grencilerin sahip oldugu Tiirkiye imaj1 hakkinda

bir takim sonuclar ortaya koyarak, sonradan yapilacak arastirmalar i¢in de bir baslangi¢ noktasi

olusturabilecektir.


http://www.manas.edu.kg/
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2. 'YOontem

2.1. Arastirmanin Amaci

Bu calisma, Tirkiye ile Kirgizistan’im uzun yillardir ortak bir proje olarak
kurumsallastirdigt KTMU’de, 6grenim géren Kirgiz vatandasi dgrencilerin sahip oldugu
Tiirkiye imaj1 hakkinda fikir edinmek amaci ile yapilmistir. Universitenin bilesenlerinden biri
olan iilke hakkinda, diger bilesen iilke vatandaslarinin sahip oldugu imaj1 belirlemek énem arz
etmektedir. Sonuclar bilimsel ve kiiltiirel isbirligi ¢abalarinin ¢iktilarinin degerlendirilmesinde

ve gelecekte alinacak stratejik kararlar hakkinda da yonlendirici olabilecektir.

2.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni 2011-2012 &gretim yilinda KTMU’de &grenim gdrmekte olan
Kirgiz vatandasi lisans dgrencilerinden olusmaktadir. KTMU Ogrenci isleri Daire Bagkanlig
verilere gore, arastirmanin yiritildigi 2011-2012 egitim ve Ogretim yilinda {iniversiteye
kayith toplam 3.809 o6grencinin 2.976’s1 lisans diizeyinde egitim alan Kirgiz Cumhuriyeti
vatandaslaridir. Evreni olusturan bu 6grencilerin % 58.7’si bayan, % 41.3’1 ise erkektir. Bu
ogrencilerin icinden 6rneklem olarak 564 o6grenciden veri toplanmistir. Bu rakam evrenin
yaklagik % 19’una tekabul etmektedir.

2.3. Veri Toplama Araci ve Analizler

Genel tarama modelinde yiiriitiilen arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi
kullanilmustir. Ankette ilk olarak katilimeilarin demografik bilgileri elde edilmeye g¢aligilmustir.
Takip eden kisimda agik uglu sorularla katilimcilarin zihninde Turkiye denince akla gelen ilk (g
kisi, sehir ve marka 6grenilmeye calisilmistir. Sonrasinda ¢oktan se¢meli ii¢ soru ile 6rneklemin
Manas Universitesi 6grencisi olduktan sonar Tiirkiye ile ilgili izlenimlerindeki degismeler, bir
Tiirk ile evlenme diislincesi ve mezuniyet sonrast hayatin1 Tiirkiye’de siirdiirme diisiincelerine
iliskin veri toplanmistir. Anketin son bdliimiinde ise, 19 adet dnerme ile Tiirkiye ve Tiirkler
hakkindaki algilarina yonelik olumlu, olumsuz ve fikrim yok secenekler sunularak veri
toplanmistir. Kirgizca hazirlanan soru formlari 2011-2012 6gretim yili iginde kantin, 6grenci
yurdu ve smif ortaminda &grencilere uygulanmistir. Arastirmanin yapildigr yilda, Tiirkiye
imajin1 olumlu yada olumsuz yonde degistirecek herhangi bir giincel olay yasanmamustir.
Veriler lizerinde frekans ve yiizde dagilimlari hesaplanmis ve Ogrenciler tarafindan verilen

yanitlarin bazi1 demografik degiskenlere gore dagilimlari incelenmistir.
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2.4. Bulgular ve Tartisma
2.4.1. Betimleyici Istatistikler

Arastirmada ilk olarak Orneklemi olusturan 6grencileri tanimlayan cesitli degiskenlere

yer verilmistir (Tablo 1).

Tablo 1. Ornekleme Ait Tammlayic1 Veriler

Akademik Birimler (n) (%)
Edebiyat Fakltesi 102 18.1
Fen Fakdltesi 52 9.2
Giizel Sanatlar Fakiiltesi 26 4.6
Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi 91 16.1
Ilahiyat Fakiiltesi 7 1.2
Tletisim Fakiiltesi 72 12.8
Mihendislik Fakultesi 58 10.3
Veteriner Fakiiltesi 16 2.8
Ziraat Fkiltesi 25 4.4
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu 25 4.4
Konservatuar 12 2.1
Turizm ve Otelcilik Yuksekokulu 58 10.3
Yabanci Diller Yiiksekokulu 20 35
Sumif (n) (%)
Hazirlik 85 15.1
1. Simf 120 21.3
2. Sinif 174 30.9
3. Smf 147 26.1
4. Simf 38 6.7
Cinsiyet (n) (%)
Bayan 398 71.7
Erkek 157 28.3
Cevapsiz 9 -
Toplam 564 100

Tablo 1°de de goriildiigli gibi, 6rneklemin akademik birimlere ve siniflara goére dagilimi

evrenle parallelik gostermekte, cinsiyet olarak ise ogrencilerin ¢ogunlugu (71.7) bayanlardan

olugmaktadir.

Malashenok’un (2006) arastirmasinda Tiirkiye’yi ziyaret edenlerin sempati diizeylerinin,

ziyaret etmeyenlere gore daha yiiksek oldugu belirtilmistir. Buradan yola ¢ikarak &grencilerin

sahip oldugu imajla ilgili degerlendirmelerde kullanilmak iizere, daha 6nce Tiirkiye’de bulunup

bulunmadiklar1 sorulmustur. Tablo 2’de goriilen sonuglara gore, staj, tatil, calisma gibi ¢esitli

yollarla Tiirkiye’de bulunanlar 6rneklemin %11.8’idir.

Tablo 2. Ogrencilerin Onceden Tiirkiye’de Bulunma Durumlari

Daha Once Tiirkiye’de Bulundunuz mu? (n) (%)
Evet 66 11.8
Hayir 493 88.2
Cevapsiz 5 -

Toplam 564 100
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Bir iilkeye ait genel imajin olusmasinda o iilkenin kisiler, markalar ve sehirlerinin
bilesenler olarak ayri ayr1 imajlari 6nemli yer tutmakta, bu nedenle {ilke imaj1 hakkindaki hemen
her arastirma 6l¢eginde s6zkonusu degiskenlere ait 6lgtimler yer almaktadir. Tablo 3, 4 ve 5’de bu

basliklardaki veri yansitilmaktadir.

Tablo 3. Tiirkiye Denilince Akla Gelen Kisiler

ik Kisi ikinci Kisi Ugiincii Kisi

(n) (%) (n) (%) (n) (%)

Atatirk Tarkan R.T. Erdogan

304 56,6 100 20,6 75 17,5

Tarkan Atatirk Tarkan

61 11,3 66 13,6 70 16,3

Abdullah Gill Abdullah Gill Abdullah Gill

35 6,4 66 13,6 40 9,3

Diger Diger Diger

136 25,4 254 52,3 244 56,9
Toplam 536 100 486 100 429 100

Tablo 3’e gore ogrencilerin Tiirkiye denilince akillarina gelen kisilerden en yliksek
isaretlemeleri alanlar, T.C. kurucu lideri Atatiitk, pop yildiz1 Tarkan, dénemin T.C
Cumhurbagkan1 Abdullah Giil ve donemin T.C. Bagbakan1 Recep Tayyip Erdogan’dan ibaret dort
isimdir.  Akla gelen ilk kisi grubunda fark edilir bir ¢ogunlukla Atatiirk, akla gelen ikinci kisi
grubunda Tarkan ve akla gelen {iglincii kisi grubunda da R.Tayyip Erdogan siralamanin basinda
yer almaktadir. Bunlarin haricindeki kisilerle ilgili cagrisimlarda toplam isaretlemelere
bakildiginda sirastyla, agihig (%55) Tiirkce Hazirlik 6gretim elemanlar1 olmak iizere KTMU de
calisan Tirk 6gretim elemanlar (77 isaretleme) Mustafa Sandal (60 isaretleme, pop miizik),
Rafet El Roman (23 isaretleme, pop miizik), Yunus Emre (21 isaretleme, mutasavvif diisiiniir),
Mevlana (19 isaretleme, mutasavvif diisliniir), Orhan Pamuk (15 isaretleme, yazar) ve Prof. Dr.
Sebahattin Balct (15 isaretleme, KTMU Rektorii) yer almaktadir. Bunlarin haricinde yine bazi
pop tiiriindeki sarkicilar, futbolcular, dini cemaat liderleri, dizi kahramanlari, tarihi sahsiyetler ve

ogrencilerin Tiirkiye’den gelen 6grenci arkadaslari da gesitli sayilarda isaretleme almislardir.

Tablo 4. Tiirkiye Denilince Akla Gelen Ik Sehirler

i1k Sehir ikinci Sehir Uciincii Sehir
() (%) (n) (%) (n) (%)
1 Istanbul Ankara Antalya
' 315 56,8 220 40,1 138 26,4
) Ankara istanbul izmir
' 148 26,7 161 29,4 125 23,9
3 Antalya Antalya Ankara
' 77 13,8 85 15,6 92 17,5
Diger Diger Diger
15 2,7 82 14,9 167 31,2

Toplam 555 100 548 100 522 100
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Tablo 4’e gore dgrencilerin Tiirkiye denilince akillarina gelen sehirlerden en yiiksek
isaretlemeleri alanlar, istanbul, Ankara, Antalya ve Izmir’dir. Akla gelen ilk sehir grubunda
cogunlukla Istanbul, akla gelen ikinci sehir grubunda Ankara ve akla gelen iiciincii sehir
grubunda da Antalya siralamanin baginda yer almaktadir. Bunlarin haricindeki sehirlerle ilgili
cagrisimlarda toplam isaretlemelere bakildiginda, sirastyla Bursa (11 isaretleme), Konya (11
isaretleme), Kapadokya (10 isaretleme -sehir olmasa da-), Trabzon (8 isaretleme) ve Bodrum

(8 1saretleme) yer almaktadir.

Tablo 5. Tiirkiye Denilince Akla Gelen Ik Markalar

Ik Marka Ikinci Marka Uciincii Marka

(n) (%) (n) (%) (n) (%)

Beko Beko Beko

151 30,4 142 28,5 43 14,9

Ulker Vestel Ulker

122 24,6 122 24,6 31 10,7

Mavi Jeans Lion Ayakkabi Lion Ayakkabi

27 54 55 11,1 16 55

Diger Diger Diger

197 39,6 178 35,8 199 68,9
Toplam 497 100 497 100 289 100

Tablo 5’e gore Ogrencilerin Tiirkiye denilince akillarina gelen markalardan en yiiksek
isaretlemeleri alanlar, Beko, Ulker, Vestel, Lion Ayakkabi ve Mavi Jeans’dir. Akla gelen ilk,
ikinci ve t¢glincii marka grubunda ilk sirada Beko markasi yer almaktadir. Bunlarin haricindeki
markalarla ilgili ¢agrisimlarda toplam isaretlemelere bakildiginda sirasiyla Rodi (58 isaretleme),
Zara (37 isaretleme), Beta (30 isaretleme), Istikbal (28), Simfer (22 isaretleme), ByMurat (18
isaretleme) ve Aygiin Insaat (15 isaretleme) yer almaktadir. Bunlarm haricinde Tiirkiye’de ¢ok da
bilinen marka olmayip ta tekstil/giyim, el aletleri, gida ve bankacilik sektorlerinde de marka
bilinirligi bulunmaktadir. Sonug olarak Kirgizistan’da satis1 olan markalarin bilinirligi bulundugu
gorilmektedir.

Tablo 6, dgrencilerin Turkiye ile ilgili genel fikirlerini ve bu fikrin KTMU 6grencisi
olduktan sonraki degisimini birarada gostermektedir. Buna gore dgrencilerin ¢ok biiyilik bir
kismi (%92.2) Tiirkiye hakkinda olumlu fikre sahiptir ve bu fikir 6grencilerin ¢ogunlugu igin
(%71.9) KTMU &grencisi olduktan sora olumlu ydnde degismistir. Bu bulgu, KTMU’niin
iilke imaj1 olusturmadaki onemine ve katkisina isaret etmesi bakimindan anlamlidir. Diger
taraftan az da olsa Turkiye ilgili fikri olmayan ve KTMU 6grencisi olduktan sonra fikrinin

olumsuz yonde degistigini ifade edenler de dikkate degerdir.
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Tablo 6. Tiirkiye ile ilgili Genel Fikir ve Bu Fikrin KTMU Ogrencisi Olduktan Sonra Degisimi

Turkiye ile Tlgili Genel Fikir (n) (%)
Olumlu 509 92.2
Olumsuz 5 0.9
Fikrim Yok 38 6.9
Cevapsiz 12 -
KTMU 'Qgr.enfsi.si Qld-uktarls.on.ra () (%)
Turkiye ile Ilgili Fikrin Degisimi

Olumlu Yonde Degisti 405 71.9
Olumsuz Yonde Degisti 21 3.7
Higbir Degisiklik Olmadi 137 24.4
Cevapsiz 1 -
Toplam 564 100

Ogrencilerin Tiirkiye ile ilgili sahip olduklari olumlu imaj, Tablo 7°de gdsterilen ve
ogrencilerin ileride Tiirkiye’de hayatini siirdiirme isteklerine iligkin fikirleri ile paralellik
gostermektedir. Buna gore 6grencilerin %76.7’si ileride hayatlarin1 Tiirkiyede gecirme istegi

fikrine sicak bakmaktadir.

Tablo 7. Ogrencilerin Ileride Tiirkiye’de Hayatlarim Siirdiirme istegi

Hayatim Tiirkiye’de Siirdiirme istegi (n) (%)
Evet 432 76.7
Hayir 39 6.9
Fikrim Yok 92 16.4
Cevapsiz 1 -
Toplam 564 100

Ogrencilerin zihinlerindeki Tiirkiye imajinin olusmasinda pay sahibi olabilecegi
varsayilan bir diger bashik da Kirgizistan’da yasayan Turklerdir. Bunlar KTMU’de ¢alisan
Tiirk 6gretim elemanlar;, KTMU’de 6grenim goéren Tiirk 6grenciler, Kirgizistan’da faaliyet
gosteren Tiirk egitim kurumlariin Tiirk ¢alisanlart ve son olarak Kirgizistan’da yasayan ve
ticaret ve diger baska islerle mesgul olan diger Tiirkler olmak {izere dort alt baslikta ele
alinmigtir. Bu varsayimdan hareketle bir sonraki asamada 6grencilerin bu gruplara iliskin
fikirleri belirlenmeye ¢alisilmistir (Tablo 8).

Tablo 8’deki bulgular genel olarak tiim gruplar i¢in olumlu bir gériiniimii yansitsa da,
farkli Tiirk gruplarin O6grencilerin zihninde farkli imaj degerleri bulundugu dikkati
cekmektedir. Buna gore olumlu imaj igindeki en yiiksek grup (% 86.8) KTMU’de Calisan
Tiirk Ogretim Elemanlar1 iken; olumsuz imaj icindeki en yiksek grup (% 15.4) da yine
KTMU’de Ogrenim Géren Tiirk Ogrenciler olarak tespit edilmistir. Hakkinda olumlu ya da
olumsuz bir fikir sahibi olunmayan en yiiksek grup ise (% 36.8) Kirgizistan’da Yasayan Diger
Tiirkler’dir.
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Tablo 8. Ogrencilerin Farkli Tiirk Gruplar1 ile Tlgili Fikirleri

KTMU’de Calisan Tiirk Ogretim Elemanlar1  (n) (%)
Olumlu 479 86.8
Olumsuz 19 3.4
Fikrim Yok 54 9.8
Cevapsiz 12 -
KTMU’de Ogrenim Goren Tiirk Ogrenciler  (n) (%)
Olumlu 281 51.5
Olumsuz 84 15.4
Fikrim Yok 181 33.1
Cevapsiz 18 -
Kirgizistan’daki Diger Tiirk Egitim (n) (%)
Kurumlarindaki Tiirk Calisanlar

Olumlu 449 81.8
Olumsuz 21 3.8
Fikrim Yok 79 14.4
Cevapsiz 15 -
Kirgizistan’da Yasayan Diger Tiirkler (n) (%)
Olumlu 283 51.4
Olumsuz 65 11.8
Fikrim Yok 203 36.8
Cevapsiz 13 -
Toplam 564 100

Tablo 8’de ortaya ¢ikan sonug, Akyirek (2012: 11)’in 6rneklem verilerinin Kirgiz
Milli Universitesi, Uluslararas1 Atatiirk Alatoo Universitesi ve Kirgiz-Rus Slavyan
Universitesi 6grencilerinden elde edildigi arastirmast ile kiyaslandiginda, KTMU’de 6grenim
goren Kirgiz 6grencilerin Kirgizistan’daki diger iiniversite 0grencilerinden daha yiiksek
diizeyde olumlu bir Turk algisinin oldugunu ortaya koymaktadir. S6z konusu aragtirmada
farkli milletlere doniik olarak 6l¢iilen sempati algisinin ilk sirasinda % 58,9 ile Ruslar, ikinci
sirasinda ise % 54,2 ile Tirkler gelmektedir.

Kirgiz ogrencilerin Tiirkiye’den bir Tiirk ile evlenme ydniindeki diisiinceleri
cinsiyetleri dikkate alinarak karsilastirilarak Tablo 9’da ortaya konmustur. Daha 6nce Tablo
8’de ortaya konuldugu iizere, Kirgiz 6grenciler Tiirklerle ilgili genel olarak olumlu diisiinceye
sahip olmakla birlikte, bu baslik altindaki en yiiksek olumsuz degere sahip grup olarak olarak
KTMU’de Ogrenim Géren Tiirk Ogrenciler gelmekteydi. Bu grubun, érneklem ile benzer yas
araliginda yer alarak Orneklemin evlilik fikrindeki muhtemel adaylar grubunda olmasi

nedeniyle, Tablo 9°da ortaya konan fikirler (izerinde de etkili oldugu diistiniilebilir.

Tablo 9. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére Bir Tiirk ile Evlenme Fikri

Ileride Bir Tiirk ile Evlenmeyi Diisiiniir miisiiniiz?

Evet Hayir Fikri yok TOPLAM

m @) M ) M ") 0 (%)
Erkek 28 17.8 69 439 60 38.3 157 100.0
Bayan 37 93 221 557 139 350 397 100.0
Toplam 65 117 290 523 199 359 554 100.0

Cinsiyet
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Tablo 9’a gore, 6grencilerin bir Tirk ile evlenme yonilindeki fikirlerinde her iki cinsiyet
icin de en yiiksek deger “hayir, diistinmem” secenegindedir. Ancak bu konuda her iki cinsiyet igin
de fikri olmayanlar oldukca yiiksek diizeydedir. Bir Tiirk ile evlilik diisiincesine sicak bakanlar
azmlikta olup, bu konuda var olan gozlemlerin tersine, erkekler bayanlardan neredeyse iki kat

daha sicak bakmaktadirlar. Bu konuda cinsiyete gore belirgin bir farklilik géstermemektedir.

2.4.2. Karsilastirmah Analizler

Bu kisimda, Tiirkiye’yi g¢esitli basliklarda tanimlayan, diger bir ifadeyle Tlrkiye
imajinin olusumunda pay1 oldugu varsayilan basliklarla, 6grencileri tanimlayan degiskenlerin
(Cinsiyet, Sinif ve Akademik Birim) karsilagtirilmalarina yer verilmistir. Cevap segenekleri
icindeki “fikrim yok™ segenegi, ayn1 zamanda 6grencilerin ilgili baslikta sahip oldugu bilgi
dizeyine de referans vermektedir. Tiirkiye imajinin olusumunda pay1 oldugu varsayilan ve
ogrencilerin Tiirkiye ile ilgili bu basliklarda sahip olduklar fikirlerinin alindig1r bagliklar:
Turizm, Gelenek-Gorenek ve Adetler, Dini Yapi, Terér ve Giivenlik, Demokrasi ve
Ozgurlukler, Ekonomi, Uluslararasi Iliskiler, Yemekler, Spor, Film ve Diziler ile Miiziktir.

Ilk olarak dgrencilerin Tiirkiye hakkindaki genel diisiinceleri incelenmistir (Tablo 10).
Tablo 10. Ogrencilerin Tiirkiye Hakkindaki Genel Diisiinceleri

Degiskenler Olumliu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
M @ M ) M) (%) M) (%)
Erkek 135 87.7 3 19 16 104 154 100.0
Cinsiyet Bayan 365 93.8 2 05 22 5.7 389 100.0
TOPLAM 500 92.1 5 09 38 70 543 100.0
Hazirlik 75 91.5 0 0 7 8.5 82 100.0
1. simf 108 92.3 0 0 9 7.7 117 100.0
St 2. smuf 153 905 3 1.8 13 7.7 169 100.0
3. siif 136 93.2 2 14 8 55 146 100.0
4. simf 37 97.4 0 0 1 26 38 100.0
TOPLAM 509 92.2 5 09 38 6.9 552 100.0
Edebiyat F. 91 92.9 0 0 7 71 98 100.0
FenF. 47 92.2 2 39 2 39 51 100.0
Guzel San.F. 25 96.2 0 0 1 38 26 100.0
[iBF 86 96.6 0 0 3 34 89 100.0
flahiyat F. 7 1000 O 0 0 0 7 100.0
Iletisim F. 58 81.7 2 28 11 155 71 100.0
Akademik  Muhendis. F. 51 91.1 0 0 5 89 56 100.0
Birim Veteriner F. 14 93.3 0 0 1 6.7 15 100.0
Ziraat F. 23 92.0 0 0 2 80 25 100.0
BESYO 22 91.7 0 0 2 83 24 100.0
Konservatuar 12 1000 O 0 0 0 12 100.0
Turizmve O.Y.O 55 94.8 1 1.7 2 34 58 100.0
Yab.Dil. Y.O 18 90.0 0 0 2 100 20 100.0
TOPLAM 509 92.2 5 09 38 6.9 552 100.0
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Tablo 10 incelendiginde, Ogrencilerin Tiirkiye’ye iligskin diisiincelerinin karsilastirma
yapilan tiim degiskenler agisindan olumlu yonde oldugu goriilmektedir. Cinsiyet degiskeninde
dengeli bir dagilim s6z konusu olmakla birlikte, bayan 6grencilerin kiigiik de olsa Tiirkiye’ye
iliskin daha olumlu bir algiya sahip olduklar1 anlasilmaktadir. Smif degiskeni agisindan
bakildiginda neredeyse tiim Ogrencilerin Tiirkiye hakkinda olumlu bir diisiinceye sahip olduklari
gorulmekle birlikte, st siniflara ¢ikildik¢a oranlarin daha da yiikseldigi dikkati ¢ekmektedir.
Akademik Birim degiskeni incelendiginde ise, tiim boliimlerde algilar yiiksek oranlarda olumlu
yondedir. En yiksek ilk ii¢ orana sahip akademik birimler ise sirasiyla Ilahiyat Fakiltesi,
Konservatuar ve L.I.B.F.dir.

Bir sonraki asamada, ogrencilerin Tiirk turizmi hakkindaki diisiinceleri incelenmistir

(Tablo 11).
Tablo 11. Ogrencilerin Tiirk Turizmi Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
M @ M ) M) (%) M) (%)
Erkek 148 955 2 13 5 3.2 155 100.0
Cinsiyet Bayan 364 93.3 2 05 24 6.2 390 100.0
TOPLAM 512 93.9 4 0.7 29 53 545 100.0
Hazirlik 77 95.1 1 1.2 3 3.7 81 100.0
1. suf 110 94.0 0 00 7 6.0 117 100.0
Simf 2. siif 159 924 2 1.2 11 6.4 172 100.0
3. sif 138 945 1 07 7 48 146 100.0
4. simf 36 94.7 0 0.0 2 53 38 100.0
TOPLAM 520 93.9 4 0.7 30 54 554 100.0
Edebiyat F. 94 94.0 1 10 5 50 100 100.0
FenF. 45 91.8 0 00 4 82 49 100.0
Glizel San.F. 21 80.8 0 00 5 19.2 26 100.0
IiBF 87 95.6 0 00 4 44 91 100.0
Ilahiyat F. 5 71.4 0 00 2 286 7 100.0
Iletisim F. 65 94.2 0 00 4 58 69 100.0
Akademik  Mihendis. F. 55 98.2 0 00 1 18 56 100.0
Birim Veteriner F. 15 93.8 0 00 1 6,2 16 100.0
Ziraat F. 23 92.0 1 40 1 40 25 100.0
BESYO 22 88.0 0 00 3 120 25 100.0
Konservatuar 12 1000 O 0.0 0 0.0 12 100.0
Turizmve O.Y.O 56 96.6 2 34 0 0.0 58 100.0
Yab.Dil. Y.O 20 1000 O 00 O 00 20 100.0
TOPLAM 520 93.9 4 0.7 30 54 554 100.0

Arastirma kapsamindaki 6grencilerin Tiirk turizmi konusundaki diistinceleri de oldukga
olumlu yondedir. En yiiksek olumlu oranlart degiskenlere gOre erkeklere, hazirlik sinifina ve
Konservatuvar ile Yabanci Diller Yiiksek Okulu 6grencilerine aittir. Fikrim yok segeneginde ise

en yiiksek oranlar, bayanlara, 2.siniflara ve Ilahiyat Fakiltesi 6grencilerine aittir.
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Arastirmada ele alinan diger bir baslik, 6grencilerin Turk gelenek, gorenek ve adetleri
hakkindaki diisiinceleridir. Sonuglar Tablo 12°deki gibidir.

Tablo 12. Ogrencilerin Tiirk Gelenek, Gorenek ve Adetleri Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
M () @ () ) (%) ® (%)
Erkek 95 63.8 5 34 49 329 149 100.0
Cinsiyet Bayan 215 557 31 80 140 363 386 100.0
TOPLAM 310 579 36 67 189 353 535 100.0
Hazirhik 56 700 2 25 22 2715 80 1000
1. stmf 70 614 6 53 38 333 114 100.0
o 2. stif 83 494 15 89 70 417 168 100.0
3. smf 83 576 12 83 49 340 144 100.0
4. stif 25 676 1 27 11 297 37 1000
TOPLAM 317 584 36 66 190 350 543 100.0
Edebiyat F. 52 542 6 62 38 396 96 1000
Fen F. 38 760 1 20 11 220 50  100.0
Glizel San.F. 18 692 2 77 6 231 26  100.0
[iBF 63 708 6 67 20 225 89  100.0
flahiyat F. 4 571 1 143 2 286 7 100.0
fletigim F. 26 377 6 87 37 536 69  100.0
Akademik  Mihendis. F. 29 51.8 5 89 22 39.3 56 100.0
Birim Veteriner F. 9 600 1 67 5 333 15 1000
Ziraat F. 14 560 1 40 10 400 25  100.0
BESYO 10 455 1 45 11 500 22  100.0
Konservatuar 11 91.7 0 0.0 1 8.3 12 100.0
Turizmve O.Y.O 26 46.4 6 10.7 24 429 56 100.0
Yab.Dil. YO 17 850 O 00 3 150 20  100.0
TOPLAM 317 584 36 66 190 350 543 100.0

Tablo 12’de de goriildigi gibi, 6grencilerin Tlrk gelenek, gorenek ve adetlerine
iligkin diisiinceleri genel olarak olumlu olmakla birlikte, tiim degiskenler agisindan fikrim yok
secenegine verilen yanitlarin fazlaligi dikkat ¢ekmektedir. Bu bulgular, Kirgiz 6grencilerin
Turk gelenek, gorenek ve adetleri konusunda yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 seklinde
yorumlanabilir. Olumlu degerlendirmelerde en yiiksek oranlar, erkeklere, hazirlik sinifina ve
Konservatuvar dgrencilerine aittir. Fikrim yok segeneginde en yiiksek oranlar ise, bayanlara,
2.siniflara ve Iletisim Fakiiltesi dgrencilerine aittir. Bu bashigin akademik olarak ele alindig
Edebiyat Fakiiltesi 6grencilerine ait Fikrim yok oraninin yiiksekligi de dikkat ¢ekicidir.

Ele alinan diger bir konu, 6grencilerin Tiirkiye’deki dini yapr hakkindaki diistinceleridir

(Tablo 13).
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Tablo 13. Ogrencilerin Tiirkiye’deki Dini Yap1 Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
m ) M) (%) M) () ") (%)
Erkek 133 869 6 39 14 92 153 1000
Cinsiyet  Bayan 303 775 16 41 72 184 391 1000
TOPLAM 436 80.1 22 40 86 158 544 100.0
Hazirlik 77 917 1 12 6 71 84 1000
1. sif 101 886 0 00 13 114 114 1000
2. smf 136 791 7 41 29 169 172 1000
Stmf 3. smif 98 671 14 96 34 233 146 1000
4. sif 32 85 1 27 4 108 37 1000
TOPLAM 444 803 23 42 86 156 553 100.0
Edebiyat F. 85 842 3 30 13 129 101 1000
FenF. 41 788 3 58 8 154 52 1000
Gizel SanF. 19 826 0 00 4 174 23 1000
[iBF 73 849 4 47 9 105 86 1000
{lahiyat F. 7 1000 0 00 0 00 7 1000
iletisim F. 48 676 2 28 21 296 71 1000
Akademik Mihendis. F. 42 724 4 69 12 207 58  100.0
Birim Veteriner F. 14 875 0 00 2 125 16 1000
Ziraat F. 17 680 3 120 5 200 25 1000
BESYO 21 85 0 00 3 125 24 1000
Konservatuar 12 1000 O 0.0 0 0.0 12 100.0
TuizmveO.YO 47 810 3 52 8 138 58 1000
Yab.Dil. YO 18 900 1 50 1 50 20 1000
TOPLAM 444 803 23 42 86 156 553 100.0

Tablo 13’teki verilere gore, arastirma kapsamindaki 6grencilerin Tiirkiye’deki dini
yap1 hakkindaki diisiincelerinin biiylik ¢ogunlukla olumlu yonde oldugu gozlenmektedir.
Olumlu degerlendirmelerde en vyiiksek oranlar, erkeklere, hazirlik sinifina ve Ilahiyat
Fakiiltesi ile Konservatuvar o6grencilerine aittir. Bu baglikta Fikrim yok seceneginin
oranlarindaki ylikseklik dikkate degerdir. Fikrim yok seceneginde en yiiksek oranlar,
bayanlara, 3.simuflara ve Iletisim Fakiiltesi 6grencilerine aittir.

Bir sonraki asamada, 6grencilerin Tirkiye’deki terdr ve giivenlik hakkindaki diistinceleri
ogrenilmeye caligilmistir (Tablo 14).

Tablo 14’teki verilerde de goriildiigii gibi, bu basliktaki en yiiksek oranlar Fikrim yok
secenegine aittir. Bu secenekteki en yiiksek oranlar, erkeklere, 3.simiflara ve Ilahiyat Fakiiltesi
Ogrencilerine aittir. Kirgiz Ogrencilerin Tirkiye hakkinda bu bashiga ait segeneklerden
olumsuz segenegi oranlari da oldukga yiiksektir. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin higbirisi bu

konuda olumlu bir diislinceye sahip degillerdir.
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Tablo 14. Ogrencilerin Tiirkiye’deki Terdr ve Giivenlik Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumliu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
M () @M () M) (%) M) (%)
Erkek 42 27.1 37 239 76 49.0 155 100.0
Cinsiyet Bayan 64 16.4 86 221 240 615 390 100.0
TOPLAM 106 19.4 123 22,6 316 58.0 545 100.0
Hazirlik 13 15.7 16 19.3 54 65.1 83 100.0
1. simf 24 20.9 22 19.1 69 60.0 115 100.0
Simif 2. simf 33 19.0 53 305 88 50.6 174 100.0
3. siif 37 25.5 28 19.3 80 55.2 145 100.0
4. simf 4 10.8 5 135 28 75.7 37 100.0
TOPLAM 111  20.0 124 224 319 57.6 554 100.0
Edebiyat F. 13 13.1 25 25.3 61 61.6 99 100.0
Fen F. 10 19.6 16 314 25 490 51 100.0
Giizel San.F. 2 7.7 13 50.0 11 42.3 26 100.0
[IBF 15 17.0 12 13.6 61 69.3 88 100.0
Ilahiyat F. 0 0.0 1 143 6 85.7 7 100.0
Tletisim F. 13 18.1 17 23.6 42 583 72 100.0
Akademik  Mihendis. F. 15 25.9 10 17.2 33 56.9 58 100.0
Birim Veteriner F. 3 20.0 2 13.3 10 66.7 15 100.0
Ziraat F. 5 20.0 9 36.0 11 440 25 100.0
BESYO 10 40.0 4 16.0 11 440 25 100.0

Konservatuar 6 50.0 2 16.7 4 333 12 100.0
Turizmve O.Y.O 17 29.3 10 17.2 31 53.4 58 100.0
Yab. Dil. Y.O 2 11.1 3 16.7 13 722 18 100.0
TOPLAM 111 20.0 124 224 319 576 554 100.0

Arastirmada sorgulanan diger bir konu, Ogrencilerin Tiirkiye’deki demokrasi ve

Ozgurlikler hakkindaki diisiinceleridir (Tablo 15).

Tablo 15. Ogrencilerin Tiirkiye’deki Demokrasi ve Ozgiirliikler Hakkindaki Diisiinceleri
Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM

e M ) () (%) @M (%) () (%)
Erkek 92 59.7 11 7.1 51 33.1 154 100.0
Cinsiyet Bayan 169 43.2 33 84 189 483 391 100.0
TOPLAM 261 47.9 44 8.1 240 44.0 545 100.0
Hazirlik 43 53.1 2 2.5 36 444 81 100.0
1. stif 53 45.3 11 9.4 53 453 117 100.0
Sumif 2. sif 81 46.8 20 116 72 416 173 100.0
3. siif 68 46.9 11 7.6 66 455 145 100.0
4. simf 21 55.3 2 5.3 15 395 38 100.0
TOPLAM 266 48.0 46 8.3 242 43,7 554 100.0
Edebiyat F. a7 46.5 7 6.9 a7 46,5 101 100.0
Fen F. 26 50.0 10 19.2 16 308 52 100.0
Glzel San.F. 15 57.7 2 1.7 9 346 26 100.0
[IBF 45 51.1 5 57 38 43.2 88 100.0
Tlahiyat F. 4 57.1 1 143 2 286 7 100.0
fletisim F. 26 37.1 6 86 38 543 70 100.0
Akademik  Miihendis. F. 28 49.1 4 7.0 25 439 57 100.0
Birim Veteriner F. 8 50.0 1 6.2 7 43.8 16 100.0
Ziraat F. 13 54.2 5 208 6 25.0 24 100.0
BESYO 13 52.0 1 4.0 11 440 25 100.0
Konservatuar 9 75.0 1 8.3 2 16.7 12 100.0
Turizmve O.Y.O 23 39.7 3 5.2 32 55.2 58 100.0
Yab.Dil. Y.O 9 50.0 0 00 9 50.0 18 100.0
TOPLAM 266 48.0 46 83 242 437 554 100.0
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Ogrencilerin bu basliktaki degerlendirmelerinde olumsuz segeneginde kayda deger
oranlar olmakla birlikte, asil kiimelenme ‘olumlu’ ve ‘fikrim yok’ seceneklerinde olmustur.
Bu baglikta en yiiksek olumlu oranlari, erkeklere, 4.siif 6grencilerine ve Konservatuvar
Ogrencilerine aittir. En yuksek Fikrim yok oranlari ise, bayanlara, 3.simif 6grencilerine ve
Turizm ve Otelcilik Yiiksekokulu dgrencilerine aittir.

Ele alman diger bir baslik, 6grencilerin Tiirk ekonomisi hakkindaki diisiinceleridir

(Tablo 16).
Tablo 16. Ogrencilerin Tiirk Ekonomisi Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
M @ M ) M) (%) M) (%)
Erkek 139 90.3 2 1.3 13 8.4 154 100.0
Cinsiyet Bayan 337 86.2 2 05 52 13.3 391 100.0
TOPLAM 476 87.3 4 0.7 65 11.9 545 100.0
Hazirlik 71 86.6 0 00 11 13.4 82 100.0
1. simf 11 94.9 0 00 6 51 117 100.0
St 2. siuf 140 814 2 1.2 30 174 172 100.0
3. simf 127 87.6 2 14 16 11.0 145 100.0
4. simf 36 94.7 0 0.0 2 5.3 38 100.0
TOPLAM 485 87.5 4 0.7 65 11.7 554 100.0
Edebiyat F. 91 90.1 1 1.0 9 89 101 100.0
Fen F. 43 82.7 1 1.9 8 154 52 100.0
Guzel San.F. 24 96.0 0 00 1 40 25 100.0
IiBF 80 90.9 0 00 8 9.1 88 100.0
Ilahiyat F. 5 71.4 0 00 2 286 7 100.0
fletisim F. 57 80.3 0 00 14 19.7 71 100.0
Akademik  Mihendis. F. 50 87.7 0 00 7 123 57 100.0
Birim Veteriner F. 15 1000 O 00 © 00 15 100.0
Ziraat F. 22 88.0 0 00 3 120 25 100.0
BESYO 21 87.5 1 42 2 83 24 100.0
Konservatuar 12 1000 O 0.0 0 0.0 12 100.0
Turizmve O.Y.O 48 84.2 1 18 8 140 57 100.0
Yab. Dil.Y.O 17 85.0 0 00 3 150 20 100.0
TOPLAM 485 87.5 4 0.7 554 11.7 554 100.0

Bu soruya verilen yanitlarin biiyiik ¢ogunlugu olumlu yoéndedir ve neredeyse olumsuz
secenegi orani yok denecek kadar azdir. Olumlu segenegine ait en yiiksek oranlar, erkeklere,
1.siif 6grencilerine ve Veteriner Fakiiltesi ile Konservatuvar 6grencilerine aittir. Fikrim yok
secenegine ait en yiiksek oranlar ise, bayanlara, 2.sinif dgrencilerine ve Ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerine aittir. Ekonomi baghgini akademik olarak ele alan IIBF Fakiiltesi 6grencilerine

ait fikrim yok cevabi orani burada dikkat ¢gekmektedir.
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Bir sonraki asamada, Ogrencilerin Tiirkiye’nin uluslararasi iliskileri hakkindaki

diistinceleri 6grenilmeye ¢alisilmistir (Tablo 17).

Tablo 17. Ogrencilerin Tiirkiye’nin Uluslararast Iliskileri Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
M () @ () ) (%) ® (%)
Erkek 112 718 6 38 38 244 156 100.0
Cinsiyet Bayan 279 727 8 21 97 253 384 1000
TOPLAM 391 724 14 26 135 250 540 100.0
Hazirhik 60 741 2 25 19 235 81 1000
1. stmf 91 778 1 09 25 214 117 100.0
o 2. stif 124 734 6 36 39 231 169 100.0
3. smf 9% 662 4 28 45 310 145 100.0
4. stif 29 784 1 27 7 189 37  100.0
TOPLAM 400 729 14 26 135 246 549 100.0
Edebiyat F. 71 717 3 30 25 253 99  100.0
Fen F. 33 660 3 60 14 280 50  100.0
Glizel San.F. 22 846 0 00 4 154 26  100.0
{iBF 72 818 1 1.1 15 17.0 88  100.0
[lahiyat F. 6 857 0 00 1 143 7 100.0
fletisim F. 48 686 2 29 20 286 70  100.0
Akademik  Mdhendis. F. 33 600 3 55 19 345 55 1000
Birim Veteriner F. 10 625 0 00 6 375 16  100.0
Ziraat F. 17 708 0 00 7 29.2 24  100.0
BESYO 200 800 O 00 5 200 25  100.0
Konservatuar 11 91.7 1 8.3 0 0.0 12 100.0
TurizmveO.YO 41 719 1 1.8 15 263 57 1000
Yab.Dil.YO 16 800 0 00 4 200 20  100.0
TOPLAM 400 729 14 26 135 246 549 100.0

Tablo 17°de de goriildiigii gibi, bu soruda da yanitlar genelde olumlu yonde olmakla
birlikte, bu baslikta da Fikrim yok segenegine ait oranlar yiiksektir. Neredeyse 6grencilerin
yaklagik dortte biri de bu soruya ‘fikrim yok’ seklinde yanit vermislerdir. Olumlu secenegine
ait en yiksek oranlar 4.smiflara ve Konservatuvar 6grencilerine aitken, cinsiyette énemli bir
fark gorinmemektedir. Fikrim yok segeneginde cinsiyette kayda deger bir fark
goérinmemekte, en yiiksek oranlar ise, 3.smiflara ve Veteriner Fakiiltesi 6grencilerine aitken,
bu baslikta [IBF dgrencilerine ait %17 gibi bir oran dikkate deger kabul edilebilir.

Aragtirmada ele alinan diger bir konu, Ogrencilerin Turk yemekleri hakkindaki
diistinceleridir (Tablo 18).
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Tablo 18. Ogrencilerin Tiirk Yemekleri Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
m () M () ) () M) (%)
Erkek 128 82.1 12 7.7 16 10.3 156 100.0
Cinsiyet Bayan 347 90.1 14 36 24 6.2 385 100.0
TOPLAM 475 87.8 26 4.8 40 7.4 541 100.0
Hazirlik 69 86.2 2 2.5 9 11.2 80 100.0
1. simf 99 85.3 7 6.0 10 86 116 100.0
2. smif 153 884 11 6.4 9 5.2 173 100.0
Swif 3. smf 128 889 5 35 11 76 144 1000
4. simf 34 91.9 2 5.4 1 2.7 37 100.0
TOPLAM 483 87.8 27 4.9 40 7.3 550 100.0
Edebiyat F. 92 92.0 3 30 5 50 100 100.0
Fen F. 41 83.7 4 8.2 4 8.2 49 100.0
Glzel San.F. 21 80.8 3 115 2 1.7 26 100.0
IIBF 79 90.8 2 23 6 6.9 87 100.0
Tlahiyat F. 6 85.7 1 143 0 0.0 7 100.0
Tletisim F. 62 87.3 4 5.6 5 7.0 71 100.0
Akademik Muhendis. F. 47 83.9 5 8.9 4 7.1 56 100.0
Birim Veteriner F. 12 85.7 2 143 0 0.0 14 100.0
Ziraat F. 18 72.0 1 4.0 6 240 25 100.0
BESYO 20 80.0 1 4.0 4 16.0 25 100.0
Konservatuar 12 1000 O 0.0 0 0.0 12 100.0
Turizmve O.Y.O 54 93.1 1 1.7 3 52 58 100.0
Yab. Dil. Y.O 19 95.0 0 0.0 1 5.0 20 100.0
TOPLAM 483 87.8 27 4.9 40 7.3 550 100.0

Ogrencilerin  Universite yemekhanelerindeki mentide yer alan Tirk yemekleri
sayesinde bu konuda fikir sahibi olmasi beklenebilir. Bu basliktaki degerlendirme, ayni
zamanda bu yonlyle Universite yemeklerinin de bir degerlendirmesi olarak kabul edilebilir.
Cevaplara gore 6grencilerin ¢ok biiyiik bir kism1 bu baslikta fikir sahibidir ve yine ¢ok biytk
kism1 da olumlu goriise sahiptir.

Bir sonraki baslik 6grencilerin Tirk Sporu hakkindaki diistinceleri ile ilgilidir (Tablo 19).

Tablo 19. Ogrencilerin Tiirk Sporu Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
m @) M) () M) () M) (W)
Erkek 108 711 9 59 35 230 152 1000
Cinsiyet Bayan 254  66.1 19 49 111 289 384 100.0
TOPLAM 362 675 28 52 146 272 536 1000
Hazirlik 52 658 1 13 26 329 79 1000
1. simf 80 67.8 7 5.9 31 26.3 118 100.0
2. sf 118 690 7 41 46 269 171 1000
Stmf 3. sif 96 681 10 7.1 35 248 141 1000
4. sif 23 639 3 83 10 278 36 1000

TOPLAM 369 67.7 28 51 148 272 545 100.0
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Edebiyat F. 70 70.7 5 51 24 242 99 100.0
FenF. 35 70.0 4 8.0 11 22.0 50 100.0
Glizel San.F. 21 80.8 1 38 4 154 26 100.0
IIBF 57 65.5 5 57 25 28.7 87 100.0
Ilahiyat F. 2 33.3 0 00 4 66.7 6 100.0
Tletisim F. 42 61.8 0 0.0 26 38.2 68 100.0
Akademik  Mihendis. F. 37 66.1 4 7.1 15 26.8 56 100.0
Birim Veteriner F. 7 43.8 2 125 7 43.8 16 100.0
Ziraat F. 15 60.0 3 120 7 280 25 100.0
BESYO 18 75.0 2 83 4 16.7 24 100.0
Konservatuar 11 91.7 0 0.0 1 8.3 12 100.0
Turizmve O.Y.O 39 69.6 2 3.6 15 26.8 56 100.0
Yab. Dil. Y.O 15 75.0 0 00 5 250 20 100.0
TOPLAM 369 67.7 28 5.1 148 27.2 545 100.0

Tablo 19°da da gorildigii gibi, tim degiskenler agisindan 6grencilerin ¢ogunlugunun
bu bagliktaki fikri olumludur. En yiiksek olumlu oranlari, erkeklere, 2.sinif 6grencilerine ve
Konservatuvar dgrencilerine aittir. Bu konuda Fikrim Yok secenegi de dikkat gekici oranda
yiiksektir. Bu secenege ait en yiiksek oranlar, bayanlara, Hazirlik sinifina ve Ilahiyat Fakiiltesi
Ogrencilerine aittir. Ayrica Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu &grencilerinin %16.7
oraninda Fikrim Yok se¢enegini isaretlemis olmalar1 dikkat cekicidir.

Aragtirmada ele alman diger bir baslik, Ogrencilerin Turk filmleri ve dizileri
hakkindaki diistinceleridir (Tablo 20).

Tablo 20. Ogrencilerin Tiirk Filmleri ve Dizileri Hakkindaki Diisiinceleri

Pty Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
Mm () M () M) () 0 (%)
Erkek 111 712 13 83 32 205 156 100.0
Cinsiyet Bayan 327 84.1 23 59 39 10.0 389 100.0
TOPLAM 438 80.4 36 66 71 13.0 545 100.0
Hazirlik 69 84.1 3 3.7 10 122 82 100.0
1. sif 97 82.9 7 6.0 13 11.1 117 100.0
Simif 2. smf 131 76.2 19 11.0 22 128 172 100.0
3. siif 119 821 5 34 21 145 145 100.0
4. simf 29 76.3 2 53 7 18.4 38 100.0
TOPLAM 445 80.3 36 65 73 13.2 554 100.0
Edebiyat F. 88 86.3 5 49 9 8.8 102 100.0
FenF. 43 86.0 4 80 3 6.0 50 100.0
Giizel San.F. 18 72.0 3 120 4 16.0 25 100.0
[IBF 68 75.6 4 44 18 20.0 90 100.0
flahiyat F. 5 71.4 2 286 0 00 7 100.0
Iletisim F. 50 73.5 9 132 9 13.2 68 100.0
Akademik  Mihendis. F. 44 75.9 1 1.7 13 224 58 100.0
Birim Veteriner F. 13 86.7 1 6.7 1 6.7 15 100.0
Ziraat F. 20 80.0 1 40 4 16.0 25 100.0
BESYO 21 84.0 0 00 4 16.0 25 100.0
Konservatuar 12 1000 O 0.0 0 0.0 12 100.0
Turizmve O.Y.O 45 77.6 6 103 7 12.1 58 100.0
Yab.Dil. Y.O 18 94.7 0 00 1 53 19 100.0
TOPLAM 445 80.3 36 65 73 13.2 554 100.0
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Bu bagsliktaki fikirler yiiksek diizeyde olumludur. En yiiksek olumlu secenek oranlari,
bayanlara, Hazirlik sinifina ve Konservatuvar 6grencilerine aittir. Olumsuz segenegi genel
olarak pek dikkate deger olmasa da, Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin genel ortalamadan farkli
bicimde en yiksek olumsuz secenegini isaretledigi goriilmektedir. Genel olarak yiiksek
oranlara sahip olmasa da Fikrim yok se¢enegine ait en yiiksek oranlar, erkeklere, 4.siniflara
ve Miihendislik Fakiiltesi 6grencilerine aittir. Bu secenekte %13.2 ile iletisim Fakiiltesine ait
oran dikkat cekicidir.

Ele alinan son baslik, 6grencilerin Tirk miizigi hakkindaki diistinceleridir (Tablo 21).

Tablo 21. Ogrencilerin Tiirk Miizigi Hakkindaki Diisiinceleri

Degiskenler Olumlu Olumsuz Fikrim Yok TOPLAM
(n) (%) m () M) () M) (W)

Erkek 98 63.2 17 11.0 40 25.8 155 100.0

Cinsiyet Bayan 311 795 25 6.4 55 141 391 100.0

TOPLAM 409 749 42 7.7 95 174 546 100.0

Hazirlik 70 82.4 3 35 12 141 85 100.0

1. stmf 86 74.8 8 7.0 21 18.3 115 100.0

2. simf 123 715 18 105 31 18.0 172 100.0

Sf 3. smuf 113 779 8 55 24 166 145 100.0

4. simf 25 65.8 5 13.2 8 21.1 38 100.0

TOPLAM 417 75.1 42 7.6 96 17.3 555 100.0

Edebiyat F. 75 74.3 6 5.9 20 19.8 101 100.0

Fen F. 41 82.0 1 2.0 8 16.0 50 100.0

Giizel San.F. 19 76.0 4 16.0 2 8.0 25 100.0

[IBF 73 81.1 5 5.6 12 13.3 90 100.0

Ilahiyat F. 4 57.1 1 143 2 286 7 100.0

fletisim F. 48 66.7 8 11.1 16 222 72 100.0

Akademik  Mihendis. F. 39 67.2 10 17.2 155 58 100.0

Birim Veteriner F. 10 714 0.0 286 14 100.0

4.2 250 24 100.0

9

4

Ziraat F. 17 70.8 6
42 6 250 24 100.0

1

7

3

0

1

BESYO 17 70.8 1
Konservatuar 10 83.3 1 8.3

4

0

83 12 100.0

Turizmve O.Y.O 47 81.0 6.9 12.1 58 100.0
Yab.Dil. Y.O 17 85.0 0.0 150 20 100.0
TOPLAM 417 75.1 42 76 96 17.3 555 100.0

Tablo 21 incelendiginde, tim degiskenler agisindan yaklagik dort 6grenciden ii¢iiniin
Tiirk miizigi hakkinda olumlu diisiinceye sahip oldugu anlasilmaktadir. En yiksek olumlu
oranlari, bayanlara, Hazirlik sinifina ve Yabanci Diller Yiiksekokulu’na aittir. Fikrim yok
secenegi bu baslikta da dikkate deger oranlara sahiptir. Bu secenekteki en yiiksek oranlar,
erkeklere, 4.sinif 6grencilerine ve Ilahiyat ile Veterinerlik Fakiiltesi dgrencilerine aittir. Bu

basliktaki olumsuz oranlar1 da dikkate degerdir.
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3. Sonuclar

Kirgizistan — Tiirkiye Manas Universitesi’nde (KTMU) 2011-2012 &gretim yilinda
lisans dizeyinde oOgrenim goren Kirgiz vatandasi Ogrencilerinin sahip oldugu Tirkiye
imajimnin incelendigi bu arastirmada 6ne ¢ikan tespitler su sekilde 6zetlenebilir:

Aragtirma kapsamindaki Kirgiz 6grencilerin biiyiilk cogunlugu (% 88.2) daha Once
Tiirkiye’ye gitmemis olmakla birlikte, ok yiiksek bir oranda (% 92.2) Tiirkiye hakkinda olumlu
bir diisiinceye sahiptirler. Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugu (% 71.9) KTMU 6grencisi olduktan
sonra Tirkiye ile ilgili diistincelerinin olumlu yonde degistigini belirtmislerdir. Buradan iki Ulke
arasinda bir bilim ve kiiltiir kopriisii olarak kurulan KTMU’niin, égrencilerinin zihinlerindeki
Tiirkiye imajinin olusmasindaki stratejik degeri ortaya ¢ikmaktadir. Ogrencilerin sahip oldugu
olumlu Tiirkiye imaji, onlarm hayatlarin1 Tiirkiye’de siirdiirme sorusuna verdikleri cevap ile de
teyit olmaktadir. Ornegin &grencilerin %76.7si ileride hayatlarni Tiirkiyede gegirme istegdi
fikrine sicak bakmaktadir.

Ogrencilerin Tiirkiye deyince akillara gelen kisilerden en fazla isaretleme alanlar,
T.C. kurucu lideri Atatiirk, pop yildiz1 Tarkan, donemin T.C. Cumhurbaskan1 Abdullah Giil
ve donemin T.C. Basbakani1 Recep Tayyip Erdogan’dir. Bunlarin i¢inden akla gelen ilk kisi
grubunda fark edilir bir ¢cogunlukla Atatiirk ilk sirada gelmektedir.

Ogrencilerin Tiirkiye denince akillarina gelen sehirlerden en fazla isaretleme alanlar,
sirastyla Istanbul, Ankara, Antalya ve Izmir’dir. Yine dgrencilerin Turkiye denince akillarina
gelen markalardan en fazla isaretleme alanlar ise, sirastyla Beko, Ulker, Vestel, Lion Ayakkabi
ve Mavi Jeans’dir. Diger taraftan bu markalarin haricinde Tiirkiye’de fazla hatta hi¢ bilinirligi
olmayan markalarin Kirgizistan’da bir firsat yakalayarak marka degeri olusturduklar
anlagilmaktadir.

Kirgiz 6grencilerin zihinlerindeki Tiirkiye imajinin olugmasinda, Kirgizistan’da yasayan
farkl sosyal, kiiltiirel ve ekonomik statiideki ve hatiri sayili sayidaki Tiirk vatandaglarinin da pay
sahibi olacagi varsayilmistir. Buna gore genel olarak her grup i¢in olumlu bir tablonun ortaya
ciktigi farkl gruplarda ele alinan Tiirkler i¢indeki en yiiksek olumlu imaja sahip grubun (% 86.8)
KTMU’de galisan Tiirk Ogretim Elemanlar1 oldugu; olumsuz imaj icindeki en yliksek grubun da
(% 15.4) yine KTMU’de 6grenim goren Tiirk dgrenciler oldugu tespit edilmistir. Bu bulgu, Ttrk
ogretim elemanlarmin Kirgizistan’da olumlu bir Tiirk imaji olusmasinda s6z konusu yillarda
basarili oldugu, ancak Tiirk vatandasi 6grenciler cephesinden Uzerinde diistiniilmesi gerekli bir
durum oldugu seklinde yorumlanabilir.

Aragtirmanin 6nemli bulgularindan bir digeri de, Kirgiz 6grencilerin bir Tirk ile

evlenme yoniindeki diisiinceleri ile ilgilidir. Ogrencilerin kuclk bir bolimi (% 12.1)
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Tiirkiye’den bir Tiirk ile evlenme yoniinde egilime sahipken, yaklasik her iki Kirgiz 6grenciden
biri (% 52) ise boyle bir birliktelige sicak bakmamaktadir. Yani 6grenciler genel olarak Turkler
ve Tiirkiye hakkindaki olumlu diisiinceye sahip olmakla birlikte, bu diisiincelerini evlilik
boyutunda bir iligski ile sonuglandirmak istememektedir. Diger taraftan Kirgizistan’da ve
Tiirkiye’deki gozlemlere gore iki halk arasinda kurulan evlilik iligkisi genellikle Kirgiz bayan
ve Turk erkek bigimindedir. Ancak bu konuda var olan gozlemlerin tersine, bir Turk ile
evlenme fikrine Kirgiz erkekler, Kirgiz bayanlardan neredeyse iki kat daha sicak
bakmaktadirlar. Ayrica Tiirk vatandaslar1 grubu iginde en olumsuz imaj oranina sahip KTMU
ogrencileri, Kirgiz 6grecilerin bu konudaki fikirleri {izerinde etkili olmus olabilir. Ciinkii
orneklem ile benzer yas araliginda yer alarak orneklemin evlilik fikrindeki muhtemel adaylar
grubunda olmasi nedeniyle, bu grubun 6nemli etkisinden s6z etmek yanlis olmaz.

Arastirmada, Ogrencilerin zihinlerindeki Tiirkiye imajinin olusumunda pay1 oldugu
varsayllan ve Tiirkiye’ye ait Turizm, Gelenek-Gorenek ve Adetler, Dini Yapi, Teror ve
Giivenlik, Demokrasi ve Ozgiirliikler, Ekonomi, Uluslararas: iliskiler, Yemekler, Spor, Film
ve Diziler ile Miizik basliklarinda veri toplanmistir. Hemen her baslik i¢in 6grenciler olumlu
goriis bildirmislerdir. Ancak bazi bagliklarda goriilen yiliksek orandaki fikir sahibi olmama, bu
basliklardaki bilgi noksanligina da isaret etmektedir. Diger taraftan Ggrencilerin cinsiyeti,
sinifi, diger bir ifadeyle KTMU tecriibesi ve &grenim gordiigii akademik birime gore
basliklara verilen cevaplarda farkliliklar goriilmiistiir. Ayrica farkli akademik birimlerdeki
ogrencilerin, akademik egitim aldig: baslikta oransal olarak az da olsa fikir sahibi olmamalar1
diger dikkat ¢ekici unsur olarak goze ¢arpmaktadir.

Ogrencilerin 6nemli ¢ogulugunun fikir sahibi oldugu ve bu fikrin de yiiksek diizeyde
olumlu oldugu bir bashk Turk Turizmi’dir. Bu bagliga ait kayda deger bir olumsuzluk
bulunmamustir. Digerlerinden farkli olarak Ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin bu baslkta fikri
olmama orani yiiksektir.

Aragtirmada ele alinan diger bir baslik, 6grencilerin Turk gelenek, gorenek ve adetleri
hakkindaki diisiinceleridir. Carpici bir sonu¢ olarak bu baslikta dikkate deger oranda fikir
sahibi olunmadig1 ortaya ¢ikmistir. Bu bulgular, Kirgiz 6grencilerin Tiirk gelenek, gorenek ve
adetleri konusunda yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 seklinde yorumlanabilir. Bu baglikta
cinsiyet ve simif degiskenlerine gore carpici bir farklilik goriinmemekte, ancak Ogrencilerin
akademik birimlerine gore fikir sahibi olmama durumu degismektedir. Bu baslikta fikri
olmayan dgrenciler (%53.6) en fazla letisim Fakiiltesi’'ndedir. Bu bashgin akademik konu
olarak ele alindig1 Edebiyat Fakiiltesi 6grencilerine ait fikrim yok oraninin yiiksekligi de

(%39.6) dikkat cekicidir.
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Ogrencilerin fikrinin alindig1 diger bir bashk Tiirkiye 'deki Dini Yapi'dir. Bu baghkta
degiskenlar arasinda fark gézetmeksizin yiiksek oranda olumlu fikir bulunmakta, aciklanmaya
deger bir olumsuz goriis bulunmamaktadir. Ancak fikrim yok diyenlerin oran1 azimsanmayacak
diizeydedir. Bu segenek i¢in en yiiksek oran %29.6 ile Iletisim Fakiiltesi dgrencilerine aittir.

Tiirkiye 'deki Teror ve Giivenlik basliginda olumsuz fikir oran1 olumlu fikir oraninda
daha fazla olmakla birlikte, en biiylik oranlar fikrim yok secenegindedir. Bu segenege ait en
yiiksek oranlar, erkeklere, 3.siniflara ve Ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerine aittir.

Tiirkiye 'deki Demokrasi ve Ozgurlikler bashigindaki genel degerlendirme -yiiksek
oranlarda olmasa da- olumlu bir goriintii vermektedir. Ogrencilerin bu bashktaki
degerlendirmelerinde olumsuz secgeneginde kayda deger oranlar olmakla birlikte, asil
kiimelenme olumlu ve bayanlar daha fazla olmak {izere fikrim yok seceneklerinde olmustur.

Tirk Ekonomisi bashiginda 6grencilerin ¢ok 6nemli bir oranda olumlu fikir sahibi
oldugu, buna karsin olumsuz fikrin neredeyse olmadigi anlasilmaktadir. Dikkate deger oranda
fikrim yok segenegine ait en yiiksek oranlar ise, bayanlara, 2.smif 6grencilerine ve Ilahiyat
Fakiiltesi 6grencilerine aittir. Ekonomi basligim akademik olarak ele alan IIBF Fakiiltesi
ogrencilerine ait fikrim yok cevabi orani (%9.1) burada dikkat ¢cekmektedir.

Tiirkiye 'nin Uluslararast Iligkileri bashgindaki fikirler genelde olumlu y6nde olmakla
birlikte, bu baslikta da fikrim yok segenegine ait oranlar yiiksektir. Neredeyse 6grencilerin
yaklasik dortte biri bu soruya ‘fikrim yok® seklinde yanit vermislerdir. Bu baghikta [IBF
ogrencilerine ait %17 gibi bir fikrim yok oran1 dikkate deger kabul edilebilir.

Turk Yemekleri &grencilerin fikirlerinin alindigi bir diger bashktir. Ogrencilerin
Universite yemekhanelerindeki menude yer alan Tirk yemekleri sayesinde bu konuda fikir
sahibi olmas1 beklenebilir. Bu basliktaki degerlendirme, ayn1 zamanda bu yoniyle Universite
yemeklerinin de bir degerlendirmesi olarak kabul edilebilir. Cevaplara gore 6grencilerin ¢ok
biiyiik bir kism1 bu baglikta fikir sahibidir ve yine ¢ok biiyiik kismi1 da olumlu goriise sahiptir.

Tiark Sporu bashigindaki degerlendirmelere bakildiginda tim degiskenler agisindan
ogrencilerin ¢ogunlugunun bu basliktaki fikri olumludur. Bu konuda fikrim yok secenegi de
dikkat cekici oranda yliksektir. Bu segenege ait en yiiksek oranlar, bayanlara, Hazirlik sinifina
ve llahiyat Fakiiltesi &grencilerine aittir. Ayrica Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
Ogrencilerinin %16.7 oraninda fikrim yok segenegini isaretlemis olmalar1 dikkat ¢ekicidir.

Tiirkiye imajinin Orta Asya Tiirk Devlerinde olusmasinda Tiirk filmleri ve 6zellikle
dizilerin etkinligi g6zlem verilerine gore oldukga yuksektir. Tirk Filmleri ve Dizileri
baslhiginda Ogrencilerin fikirleri yiiksek diizeyde olumludur. En yiiksek olumlu secenek

oranlari, bayanlara, Hazirlik sinifina ve Konservatuvar 6grencilerine aittir. Olumsuz segenegi
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genel olarak pek dikkate deger olmasa da, Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin genel ortalamadan
farkli bigimde en yiiksek olumsuz sesenegini isaretledigi (%28.6) gortilmektedir. Genel olarak
yiiksek oranlara sahip olmasa da Fikrim yok secenegine ait en yiiksek oranlar, erkeklere,
4.smiflara ve Miihendislik Fakiiltesi 6grencilerine aittir. Bu baglikta %13.2 fikrim yok oram
ile Tletisim Fakiiltesi dgrencilerine ait fikir dikkat ¢ekicidir.

Arasgtirmada son olarak ogrencilerin Tiirk Miizigi bashgindaki fikirleri 6grenilmeye
calistlmistir. Bu baslikla ilgili olarak tiim degiskenler a¢isindan yaklasik dort 6grenciden
ticliniin Tiirk miizigi hakkinda olumlu diisiinceye sahip oldugu anlagilmaktadir. En yiiksek
olumlu oranlari, bayanlara, Hazirlik sinifina ve Yabanci Diller Yiiksekokulu’na aittir. Fikrim
yok secenegi bu baslikta da dikkate deger oranlara sahiptir. Bu segenekteki en yiiksek oranlar,
erkeklere, 4.sinif dgrencilerine ve Ilahiyat ile Veterinerlik Fakiiltesi dgrencilerine aittir. Bu
bagliktaki olumsuz oranlari da dikkate degerdir. Olumsuz degerlendirmeler erkeklerde ve

Ziraat ve Veterinerlik Fakiiltesi 6grencilerinde biraz daha fazladir.

4. Oneriler

Kirgizistan’m baskenti Biskek’te bulunan KTMU, Tirkiye ve Kirgizistan
Cumhuriyetleri arasinda temel olarak bilimsel igbirligi amaci ile kurulmus, buna ek olarak iki
bilesen iilke ve vatandaslari arasinda bir kulltir ve tanisma kopriisii niteligine sahiptir. Bir bagka
deyisle KTMU’niin bir amac1 da her iki iilke vatandaslarinm zihninde olumlu bir Turkiye ve
Kirgizistan imaj1 olusturmaktir. Ancak 20. Kurulus yilin1 2015 yilinda kutlayan {iniversitede, su
ana kadar bu imajm ne derecede olduguna yonelik bir aragtirma yapilmamistir. Bu arastirmada
sozkonusu eksikligin bir parca giderilmesi ve bir baslangic olmasi hedeflenmis, bu hedefe
uygun olarak KTMU’de 6grenim goren Kirgiz vatandasi 6grencilerin sahip olduklar1 Tiirkiye
imajin1 tespit etmek amaglanmistir. Bu yoniiyle aragtirma elbette sinirli bir durumdadir. Clnku
daha kapsamli ve hata pay1 diisiik degerlendirmeler icin, sadece Kirgiz 6grencilerin degil,
Kirgiz vatandasi olan akdemik ve idari personelin de fikirleri alinmahdir. Diger taraftan soz
konusu calismalar sadece Tiirkiye’nin imajin1 dlgmekle kalmayip; Tirk vatandaslari olan
ogrenci, idari ve akademik personelden de veri alarak Kirgizistan’in da bu gruplar zihnindeki
imaj1 ortaya konmalidir. Bu konular gelecek arastirma bagliklarini olusturmaktadir.

Diger taraftan tilkelerle ilgili imaj, konjonktirel dalgalanmalardan etkilenmekte,
dinamik ¢evre sartlar1 imajla ilgili degerleri de siirekli degistirmektedir. Bu nedenle KTMU
kapsaminda yapilacak arastirmalar belirli periyotlarda tekrar edilmeli, ortaya ¢ikan sonuglarin
anlik degismelerin etkisinden arindirilmasi saglanmalidir. Diger yandan bu tip arastirmalarin

sonuglar1 tiiniversite yoOnetimi i¢in stratejik kararlar almada oOnemli bir veri kaynagi
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durumundadir. Dolayistyla bu tiir arastirma teklifleri iiniversite yonetimince desteklenmeli
hatta yonetimlerin kendileri bu arastirmalari yaptirmalidirlar.

Bu arastirma degiskeler arasinda bir iliski 6l¢meksizin, KTMU” deki mevcut durumu
ortaya koyan bir tarama arastirmasidir. Belki sonraki arastirmalar, gerceklestirilecek
muhtemel istatistik testler sayesinde daha faydali bilimsel bilgi liretimine katki saglayacaktir.

Tiirkiye’ nin yatirimei ya da bir bilesen oldugu tilkelerin hepsinde bu tip imaj dlgtimleri
yapilmali, bu sayede kurumsal etkinligin degerlendirilmesinde bir veri olarak
degerlendirilmelidir. Bu arastirmada gériilmektedir ki, KTMU’niin Kirgiz vatandasi olan
ogrencileri 2011-2012 6gretim yilinda yapilan 6l¢iime gore yiiksek derecede olumlu Turkiye
imajina sahiptir. Yine aragtirmadan anlasilmaktadir ki s6z konusu olumlu imajin gelisiminde
KTMU’niin ciddi bir payr vardir. Ancak arastirmada Tiirkiye imajim1 olusturan bir gok
baslikta dgrencilerin bir fikri olmadig1 da ortaya ¢ikmistir. Ozellikle kendi akademik siirlar
icinde bulunan bazi konu basliklarinda 6grencilerin fikir sahibi olmayisi, yoneticiler

diizeyinde ele alinmasi1 gereken bir konu olarak tarafimizca degerlendirilmektedir.
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