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0z
Sec¢im donemleri siyasi aktorlerin segmenlerle yogun iletisim kurma ¢abasi igerisinde bulundugu dénemlerdir.
Secim donemlerinde siklikla yararlanilan siyasal reklamlar, siyasi parti ya da adaylarin se¢gmenlerde pozitif tutum,
algi, davranis degisimi olusturmak amaciyla gergeklestirilen ikna edici mesajlar olarak siyasal iletisimin 6nemli bir
unsurunu olusturmaktadir. Siyasal reklamlar partilerin ideolojik konumlar1 ve politik vaatlerinin medyada yer ve
zaman satin alinarak pazarlandigi, planl ve stratejik uygulamalardir. Siyasal reklamlar se¢gmenlerde siyasi aktorlere
yonelik olumlu duygular olusturmak amaciyla inga edilen 6nemli araglar olarak genel ve yerel segim dénemlerinde
siklikla giindeme gelmektedir. Siyasal reklamlar dogrudan bilgi aktarimindan ziyade imgeler, kodlar, semboller
ve ¢agrisimlar yoluyla se¢gmenlerde anlam diinyalar1 inga etme amaci tagimaktadir. Bu baglamda ¢ocuk temsili
siyasal reklamlarda anlam diinyalarinin insasina katki saglamak amaciyla siklikla kullanilmaktadir. Siyasal
reklamlarda ¢ocuk temsiline masumiyet, gelecek, umut, giiven ve korunma ihtiyact gibi sembolik ¢agrisimlar
icermeleri ve nihayetinde segmenler iizerinde duygusal etkiyi artirmak amaciyla siklikla yer verilmektedir. Bu
calisma, 31 Mart 2024 yerel secimleri siirecinde Tiirkiye’de niifus yogunlugu en yiiksek il olan Istanbul’da
gerceklesen yerel se¢im kampanyasi Adalet ve Kalkinma Partisi belediye baskani adayr Murat Kurum ile
Cumbhuriyet Halk Partisi belediye baskan1 aday1 Ekrem Imamoglu’nun se¢im kampanyalari i¢in hazirlanan reklam
filmleri, ¢ocuk temsilleri odaginda incelenmistir. S6z konusu reklamlar, barindirdiklar1 agik ve 6rtiik anlamlart
ortaya koymak amaciyla gostergebilimsel analiz yontemi gergevesinde degerlendirilmistir. Calismada Murat
Kurum i¢in hazirlanan reklam filmlerinde ¢ocuk temsillerine giiven, aidiyet, diizen ve istikrar sembolii olarak yer
verildigi, Ekrem Imamoglu i¢in hazirlanan reklam filmlerinde ise ¢ocuk temsillerine umut, gelecek ve déniisiimiin

aktorii olarak yer verildigi sonucuna ulagilmstir.
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THE REPRESENTATION OF CHILDREN IN POLITICAL ADVERTISEMENTS: A SEMIOTIC
ANALYSIS OF THE AK PARTY AND CHP'S 31 MARCH 2024 LOCAL ELECTION
ADVERTISEMENTS

Abstract

Election periods are characterized by intensified efforts by political actors to establish effective communication
with voters. Political advertisements, which are frequently employed during such periods, constitute a significant
component of political communication as persuasive messages designed to generate positive attitudes, perceptions,
and behavioral changes among the electorate toward political parties or candidates. Political advertisements are
planned and strategic practices through which parties’ ideological positions and policy promises are marketed via
the purchase of media space and airtime. As important instruments constructed to evoke favorable emotions toward
political actors among voters, political advertisements frequently come to the forefront during both general and
local election campaigns. Rather than merely conveying information directly, political advertisements aim to
construct symbolic worlds of meaning for voters through images, codes, symbols, and associations. In this context,
the representation of children is frequently utilized in political advertisements to contribute to the construction of
these meaning systems. Children are frequently represented in political advertisements because of the symbolic
associations they evoke, such as innocence, the future, hope, security, and the need for protection, and because their

representation can enhance the emotional impact of political messages on voters.

This study examines the television advertisements produced for the election campaigns of Murat Kurum, the
mayoral candidate of the Justice and Development Party (AK Party), and Ekrem Imamoglu, the mayoral candidate
of the Republican People's Party (CHP), during the 31 March 2024 local elections in Istanbul, Tiirkiye’s most
populous province. The analysis focuses on the representation of children in these campaign advertisements. The
advertisements were analyzed within the framework of semiotic analysis in order to reveal their explicit and implicit
meanings. The findings indicate that child representations in the advertisements prepared for Murat Kurum were
employed as symbols of trust, belonging, order, and stability, whereas in the advertisements prepared for Ekrem

Imamoglu, children were represented as agents of hope, the future, and transformation.

Keywords: Political election campaigns, political advertising, political communication, representation of children,
semiotics.

GiRiS

Siyasi aktorler se¢im donemi vaatlerini, sdylemlerini, bagarilarini, hedeflerini
cesitli reklamlar araciligi ile segmenlere aktarmaktadirlar. Se¢menlerle dogru bir iligki
bicimi gelistiren, onlarin diliyle konusan, onlarin ihtiyaglarina doniik mesajlar
verebilen, segmenlerin beklentilerine odaklanan etkili kampanyalar yapabilen siyasal
parti veya adaylar daha basarili olmakta; (Kalender, 2000, s. 15) hedef kitleyi
dogrudan etkileyerek onlara daha kolay bir sekilde ulasabilmektedir. Siyasi liderler
daha genis kitlelere ulasmak ve se¢im sonucunda iktidar1 ele gecirmek amaciyla
secmen destegine ihtiya¢ duymakta ve bu durum siyasal kampanya siire¢lerini gerekli

kilmaktadir (Balci, 2007). Siyasal kampanya siireclerinde kitle iletisim araglari
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kamuoyu yaratilmast ve kamuoyunun etkilenmesi noktasinda Onemli bir yer

tutmaktadir (Nisbet, 2008, s. 454).

Siyasal iletisimin en yaygin kullanildig1 alan siiphesiz ki hemen hemen tiim
demografik yapilara ulagsma potansiyeli bulunan medya araglaridir. Secim
donemlerinde adaylar; afigler, tanitim videolari, se¢im sarkilari, sms mesajlari,
televizyon dizilerinde alt bant reklamlari, reklam videolar1 gibi farkli gorsel 6geleri
barindiran iceriklerle hedef kitlelerini etkilemeyi amaglamaktadirlar. Gerek dogrudan
gerekse dolayli yoldan hedef kitlenin oy kullanma tercihi lizerinde etki kurmaya
calisan siyasi aktorler, se¢cim kampanyalarinda kullandiklart ¢ocuk temsilleri
vasitasiyla secmende duygusal etki yaratarak politik mesajin vicdani boyutta ele
alinmasini saglamaktadir. Reklamda ¢ocuk temsili mesajin etkisini arttirirken cocugun

aragsallagsmasina neden olmaktadir.

Medyada ¢ocuk temsiline iligkin yapilan ¢alismalar ¢ocugun medyada sorunlu
temsiline dikkat ¢ekmektedir. Onder (2019) tarafindan hazirlanan Televizyon
Reklamlarinda Cocuk Mahremiyetinin Ihlali bashkli ¢alisma ¢ocugun mahremiyet
ihlaline iliskin medyada sorunlu temsiline dikkat ¢ekmektedir. Reklamlarda Cocuk
Karakterlerin Kullanimi: Tiirkive Ornegi baslikl ¢alismada ¢ocuk oyuncu bulunan
reklamlar incelenmis ve reklamlarda cocuklarin ¢esitli unsurlar bakimindan istismar
edildigine vurgu yapilmistir (Ugurlu & Ugurlu, 2017). Cocuklarin medyada temsiline
ilisgkin Moeller tarafindan gergeklestirilen arastirma ¢ocuklarin “refah tasiyicilari”,
“magdur”, “kurtarilan magdur”, “melek” ve “hedef” olarak temsil edildiklerini ortaya
koymustur (Moeller, 2002). Bununla birlikte ¢ocuklarin medyada konu olmalari
siddet, cinayet, taciz gibi suca iliskin olayin igerisinde bulunmalari durumunda
mimkiin olmaktadir. Medyanin ¢ocugu temsil ederken kullandigi kalip yargilar

toplumun ¢ocuga bakisini etkilemesi bakimindan énemlidir (Tutar, 2014, s. 5764).

Uzun yillardir ticari reklamlarda konumlandirilan ¢ocuklar siyasal reklamlarda
da yogun bir sekilde yer almaya baglamislardir. Cocugun medyada temsiline iliskin
yapilan ¢alismalar ¢ocugun geleneksel ve yeni medya ortamlarindaki sorunlu temsiline
odaklanmaktadir. Cocugun haberde temsili ise baslica sorunlu bir alan olarak “suc¢lu”
ya da “magdur” ¢cocuk biciminde gerceklesmektedir (Alankus, 2007). Konuya iligkin

yapilan g¢aligmalar ¢ocuklarin medyada ataerkil bakis acist ile ve sorunlu temsil
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edildiklerini, toplumsal anlamda eksik yurttaslar olarak kabul edildiklerini

gostermektedir.

Calisma kapsaminda gergeklestirilen Tiirkge literatiir taramasi sonucunda
siyasal iletisim baglaminda se¢im kampanyalarinda ¢ocuk temsiline iliskin yapilmig
calismaya rastlanmamistir. Bu durum calismanin 6zgiin degerini ortaya koymasi
bakimindan anlamlidir. Medya ve ¢ocuk ¢alismalar1 g6z ontline alindiginda ¢ocugun
siyasal reklamlarda temsili de incelenmesi gereken bir konu olmustur. Bu dogrultuda
hazirlanan ¢aligmada 31 Mart 2024 yerel secimleri siirecinde Istanbul ili Adalet ve
Kalkinma Partisi Belediye Baskan1 Aday1r Murat Kurum ile Cumhuriyet Halk Partisi
Belediye Baskan1 Aday1r Ekrem Imamoglu’nun se¢im kampanyalari i¢in hazirlanan

reklam filmleri, cocuk temsilleri odaginda incelenmistir.

1.Siyasal iletisim Araci Olarak Siyasal Reklam

Siyasal iletisim ve siyasal reklam uygulamalarini, siyasetciler tarafindan ifade
edilen ve medya tarafindan aktarilarak kamuoyuna yayilan siyasal sdylemlere iliskin
akla gelebilecek her sey olarak tamimlamak miimkiindiir (Ozsoy, 2009). Tarihsel
olarak ilk siyasal reklam Ornegi 1952 yilinda Amerikan bagkanlik secimlerinde
kullanilmakla birlikte siyasal reklamlarin Tirkiye’de ilk Ornegine 1977 yili
secimlerinde rastlanmaktadir. Bu tarihten itibaren hizla artis gosteren siyasal
reklamcilik profesyonel ekipler araciliiyla yiriitiilen 6nemli bir faaliyet alan1 olarak
secim donemlerinin en etkili aract haline gelmistir (Eraslan & Kii¢iik Durur, 2018, s.
200). Siyasal secim kampanyalar: en genel ifade ile secim ddnemlerinde siyasi
aktorlerin  gerceklestirdigi yontem ve teknikler olarak (Kalender, 2000)
tanimlanmaktadir. Siyasal reklam ise siyasi aktér ya da kurumun medyada yer ve
zaman satin alarak gerceklestirdigi, segmenlerde olumlu algi olusumunun saglanmasi
amaciyla cesitli mesajlarin hazirlanmasi1 ve aktarilmasi seklinde tanimlanmaktadir
(Uztug, 2004). Siyasi aktorlerin secim kampanya siireclerinde kullandiklar1 arac ve
ortamlar dijitallesme ile donilisime ugramistir. Secim kampanyalarinda aktorler
geleneksel yontemler olan dergi, gazete reklamlari, brosiir ya da acik hava
reklamlarinin yani sira sanal gerceklik, dijital video gibi yontemleri kullanmaya

baslamistir. Bununla birlikte sosyal medya platformlar1 arasinda YouTube, siyasi
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reklamlar ve propaganda faaliyetleri agisindan Onemli bir platform olarak one

cikmaktadir (Zeybek, 2020).

Siyasal reklamlar siyasi partilerin ve adaylarin tanitilmasinda onemli rol
oynamaktadir. Siyasal reklamlara ve televizyonda yapilan siyasal tartigmalara se¢im
kampanyalarinin ayrilmaz bir parcas1 goziiyle bakilmaktadir. Nitekim siyasal
reklamlar ve siyasal tartigmalar se¢im kampanyalarinin yoniinii belirlemede 6nemli bir
role sahiptir (Eraslan, 2022, s. 194). Siyasal reklamlar segmene ulasmanin en kisa yolu
olarak se¢menin giindemdeki konular hakkinda bilgi sahibi olmasini, siyasi adaya
yonelik olumlu bakis agis1 gelistirilmesini, segmendeki mevcut tutumun istenilen
yonde doniistiiriilmesini ve nihai olarak oy verme davranisinin ger¢eklesmesini
saglamay1 amaclamaktadir. Ancak siyasal reklamin basaris1 se¢gmen tutumlarina etki
edebilme, giiclii bir aday imaj1 ¢izebilme, etkin ve etkileyici vaatlerde bulunabilme

gibi pek cok konunun basarisina bagli olabilmektedir.

Siyasal iletisim siireclerinde siyasiler hedef kitleyi etkileyebilmek ve nihai
hedeflerine ulasabilmek amaciyla medyay1 aktif olarak kullanmaktadirlar. Medya,
farkl diislince yapilarinin kendilerini ifade edebilmelerine olanak saglayarak iletisim
stirecinin demokratiklesmesine hizmet etmektedir. Nitekim geleneksel liberal diisiince
yapist medyay1 sadece bir iletisim araci olarak gérmenin ¢ok daha 6tesinde medyay1
demokratik katilim ve bilgiye erisim gibi dnemli misyonlar1 bulunan etkili bir gii¢
olarak tanimlamaktadir (Eraslan & Kii¢lik Durur, 2018, s. 198). Dolayisiyla medya;
yasama, ylriitme ve yargidan sonra gelen ve bu ii¢ erki denetleyen bir gii¢ olarak

siyasal secim donemlerinde olduk¢a etkin bir islev tistlenmektedir.

Siyasal reklamlar, ideolojiyi kazanca ¢evirme islevi (Eroglu Yalin, 2006, s.
171) acisindan ticari reklamlarla benzerlik gostermektedir. Kullanilan iletisim
kanallar1 ve hedef kitle iizerinde davranis degisikligi yaratma amaglar1 bakimindan
siyasal rekabet tecimsel rekabet baglaminda degerlendirilmektedir. Uztug (2004)
siyasal iiriin politikas1 ve marka konumlandirmanin stratejik ¢erceveyi olusturdugunu
ifade etmektedir. Siyasi anlamda iiriin politikasi; parti imaj1, aday imaj1 ve partinin
ideolojisi cergevesinde sekillenmektedir. Dolayisiyla siyasal reklam tecimsel reklamla
benzer yonleri bulunmakla birlikte ikisini birbirinden ayiran en temel nokta igerisinde

barindirdig1 ideolojik unsurlardir. Tecimsel reklamda ideolojik s6ylem ve eylemler
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bulunmazken siyasal reklamda bu unsurlara siklikla yer verilmektedir. Siyasal
reklamlarda bulunan ideolojik unsurlar c¢ogunlukla propaganda amaciyla

kullanilmaktadir.

Siyasal reklam ve propaganda kavramlari birbirleri yerine kullanilmakla
birlikte aralarinda dnemli farkliliklar bulunmaktadir. Oncelikle siyasal reklamlar
propaganda faaliyetlerinden farkli olarak c¢ift yonlii iletisime daha fazla ihtiyag
duymaktadir (Ozkan, 2004, s. 17). Propaganda, belirli bir amaci mesrulastirmak iizere
uzun vadeli ve sistematik anlam iliretme amaci tasimaktadir. Siyasal reklamlar ise
secim donemlerinde uygulanan kisa vadeli, hedef kitlede oy verme, destekleme veya
katilim gibi istenilen davranisin olusmasina hizmet eden belirli bir takvime ya da segim
donemine bagl olarak ortaya konan, kim tarafindan hazirlandig: belli olan stratejik

olarak hazirlanmis mesajlardir.

Siyasi parti ya da adaya yonelik cazibe uyandirma cabasi olarak siyasal
reklamlar teknik, hedef ve igerik yoniinden ¢esitli tiirlere ayrilmaktadir. Siyasal reklam
tiirleri genel olarak; “siyasal partizan reklamlar, adaylarin niteliklerine gore siyasal
reklamlar, negatif siyasal reklamlar, siyasal iktidara yonelik olumlu ya da olumsuz
siyasal reklamlar, sinif/kesim ve demografik gruplara yonelik siyasal reklamlar ve
gizli siyasal reklamlar”’seklinde siiflandirilmaktadir (Eroglu Yalin, 2006). Siyasal
partizan reklamlar partiyi On plana ¢ikarirken, aday reklamlar1 lider imajmi
oncelemektedir. Negatif siyasal reklamlar, rakip adayin partisine, kisilik 6zelliklerine,
savundugu diisiincelere iliskin olumsuz yonde yapilan reklamlardir. Siyasal reklam
tiirleri arasinda bulunan, siyasal iktidara yonelik olumlu ya da olumsuz sekilde
gerceklestirilen  siyasal reklamlarda ise iktidar  partisinin  icraatlerine
odaklanilmaktadir. Bir diger siyasal reklam tiirii olan sinif/kesim/demografik gruplara
iliskin reklamlarda yas, cinsiyet, gelir durumu, egitim durumu vb. demografik ve
sinifsal kesimlere 6zel olarak olusturulan siyasal reklamlar yer almaktadir. Son olarak
gizli siyasal reklamlar, siyasi parti ya da aktore iliskin propaganda mesajlarinin reklam
oldugu hissettirilmeden aktarilmasi olarak tanimlanabilmektedir. Goriildiigii tizere
siyasal reklamlar iktidarin icraatlarini glindemde tutmay1 amaclayan iktidar reklamlari
olabilecegi gibi toplumda belirli bir grup ya da kesime yonelik olarak da

hazirlanabilmektedir.
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Siyasal reklamlar1 temelde konu/imaj reklamlart ve pozitif/negatif reklamlar

olarak iki boyutta ele alan yaklasima gore konu/imaj reklamlar1 toplumu ilgilendiren,

glindemde olan bir konunun vurgulandigi reklamlardir. Ayrica bu tiir reklamlarda

aktoriin imajina odaklanilarak adayin toplum tarafindan kabul gorecek yanlari, kisisel

0zellik ve donanimlar1 6n plana ¢ikarilmaktadir (Akar, 2023, s. 168).

Siyasal reklamlar genellikle pozitif ve negatif siyasal reklamlar olarak iki
baslik altinda ele alinmaktadir (Bekiroglu & Bal, 2014, s. 114). Pozitif siyasal
reklamlar siyasi parti ya da adayin gergeklestirmis oldugu icraatlar ve vaatlerinin
vurgulandig reklam tiiriidiir. Pozitif siyasal reklamlar rakipleri hedef almak, onlar1
itibarsizlagtirmak, olumsuzluklara odaklanmak yerine siyasi aktorlerin kendi
politikalari1 umut, giliven, huzur, esitlik gibi unsurlar iizerinden aktardiklari
reklamlardir. Pozitif siyasal reklamlarda rakip parti ya da aday1 hedef gostermek yerine
parti ya da aday se¢gmenlere kendi hedeflerini, diisiincelerini, degerlerini igeren
olumlu, duygusal ve giicli mesajlar vermektedir. Dolayisiyla pozitif reklamlarin
ekseriyetle iktidarda olan partiler tarafindan kullanildig1 sdylenebilmektedir (Balci,
2007, s. 171). iktidarm mevcut diizeni korumak ve siirdiirmek admna pozitif tiirde
reklamlara bagvurma egiliminde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak bu genel
gecer bir durum degildir. Kampanya stireglerinde adaylar ve partiler her iki reklam

tiirlinde de hazirlanan igeriklerle segmenlerle iletisim kurmaktadir.

Negatif siyasal reklamlar ise genellikle muhalefet parti ya da adaylar
tarafindan tercih edilen reklam tiirii olmustur. Negatif siyasal reklamlar, siyasi
aktorlerin kendi vaatlerinden ¢ok rakiplerin olumsuz icraat ve sdylemlerine
odaklandig1 siyasal reklamlardir. Negatif siyasal reklamlarda karsitliklar ve hedef
gosterme, korku yayma yoluyla se¢menler ikna edilmeye calisilmaktadir. Negatif
reklamlarda korku cekiciligi hedef kitleyi ikna etme amaciyla kullanilan stratejilerden
biridir. S6z konusu reklamlarda korku ¢ekiciliginin iki tiirii yer almaktadir. Bunlardan
bir tanesi gelecege iliskin korku cekiciligi ve digeri ise gegcmise iliskin korku
cekiciligidir (Balci, s. 2007). Johnson-Cartee ve Copeland (1991, s. 19) negatif siyasal
reklamlari; saldir1 iceren reklamlar, karsilastirma igeren reklamlar ve ima igeren
karsilastirmali reklamlar olarak smiflandirmaktadir. Saldir1 igeren reklamlar rakip

parti ya da adayin agikc¢a hedef alindig1 reklamlarken, karsilastirma i¢eren reklamlarda
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ise parti ya da adayla rakip parti ya da adayin kiyaslanmasi amaclanir. Dolayisiyla
negatif siyasal reklamlarda mevcut yonetimin icraatlarinin olumsuz yanlarindan yola

cikarak gelecekte de ayn1 uygulamalarin yasanacagina dair korku ve endiseler ¢esitli

sOylemsel pratiklerle dile getirilmektedir.

2. Reklam ve Cocuk Temsili

“Reklam en temel anlamiyla bir malin veya hizmetin kitle iletisim ortamlarinda
hedef kitlelere tanitilmasi, hedef kitlelerin giiveninin ve desteginin kazanilmasi olarak
ifade edilir” (Hanci, 2016, s. 335). Cocuklar reklamlarda uzun yillar tiiketim nesnesi
olarak konumlanirken medya ortamlarinin artmasi ve hayatin her alaninda
yayginlagsmasiyla iiretici olarak da reklamin ana 6gesi haline gelmislerdir. Reklamlar
cocugun masumiyeti ve muhakeme yeteneginin yeterince gelismemis olmasi
nedeniyle cocuklar i¢in yetiskinlerden ¢ok daha etkileyici olabilmektedir. Reklamin
izleyicisi konumundaki ¢ocuk siyasi ya da ticari reklam fark etmeksizin reklamdaki

cocuk temsili ile 6zdeslik kurmaktadir.

Bu denli 6nemli etkisi olan hedef kitle olarak ¢ocuklara yonelen reklamlarin
nasil yapilandirilmasi, ¢ocuklarin reklamlarda nasil yer almasi gerektigi ¢ok uzun

zamandir tartisilagelen bir konu olarak yerini korumaktadir.

Susan Moeller’in (2002) Masumiyet Hiyerarsisi isimli makalesinde ¢ocuklarin
medya araglarinda nasil temsil edildigini ii¢ hafta siireyle incelemis ve sonucunda bes
kategoriye indirgeyerek agiklamistir. Bu ¢alismaya gore;

“l.  Cocuklar, iilkenin  gelecekteki refahimin  tasiyicilari  olarak

kullanilmaktadiriar.

2. Cocuklar magdur roliinde kullanilmaktadir. Magdur, ¢ocuk oldugu zaman

felaket ozellikle oldugundan fazla gériiniir hale gelir.

3. Cocuklar “kurtarilan magdurlar” olarak gosterilmektedir. Bu ydntem

insancil, politik, askeri, ekonomik vb. tepkiye iteklemek i¢cin kullanilmaktadirlar.

4. Cocuklar “melek” olarak tasvir edilmektedirler. Onlarin masumiyeti,
ozellikle de tasvir edilen masum ¢ocuk bir bebek oldugunda, kotii adamlari ve suglart

karartir.
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5. Cocuklar firsatin hedefleri olarak kullaniimaktadirlar.”

Siyasal reklamlar agisindan bakildiginda da cocuklarin ‘iilkenin gelecegi’
seklinde konumlandirildiklari, bir diger ifade ile stratejik bir gosterge olarak siyasal
reklamlarda siklikla ¢ocuk temsiline yer verildigini sdylemek miimkiindiir.
Dolayisiyla siyasal reklamda ¢ocuk imgesi rastlantisal bir sembol degil stratejik bir
gostergedir. Siyasal reklamlarda “kurtarilan magdurlar” olarak cocuklara yonelik
vaatler aktarilirken cocuklarin umudu, kurtaricist olarak siyasi adaym tanitimi
yapilmaktadir.  Kurtarilmis magdur olarak reklamda ¢ocuk temsilinde ayrica
cocuklarin mutlulugu siyasi aktore baglanarak duygusal duyarliligin artmasi
amaclanmaktadir. “Melek” olarak tasvir edilen ¢ocuklar ise siyasal reklamlarda temiz
goriinlimleriyle korunmaya muhtag yonleri ile vurgulanirken koruyucularinin siyasiler
oldugu mesaj1 aktarilmaktadir. “Firsatin hedefleri” olarak siyasal reklamda temsil

edilen ¢ocuk iizerinden gelecek sdylemi somutlastirilmaya calisilmaktadir.

Cocuklar, ticari reklamlarda masumiyetleri (Ugurlu ve Ugurlu, 2017, s. 20),
sevimli olmalar1 (Yicel ve Kara, 2007, s. 38), yetiskinlere ulasmak icin kopri
olmalari, yetiskin kararlarinda belirleyici olmalari, ilgi ¢ekici olmalari, hedef kitlede
duygusal etki yaratma potansiyellerinin bulunmasi (Elden ve Ulukdk, 2006, s. 6) gibi
pek cok amagla siklikla yer almaktadirlar. Bu gercekten yola c¢ikarak siyasal
reklamlarda ¢ocuk temsiline siklikla yer verilmesinin sebeplerini de se¢gmenlerde
duygusal etkinin artmasini hedeflemek, gelecege dair toplumsal devamlilik mesaji
vermek, ideolojik mesruiyeti saglamlastirmak, pozitif imaj olusturmak seklinde
siralamak miimkiindiir. Daha once de deginildigi lizere siyasal iletisim ve ¢ocuk
temsili konusunda literatiirde bosluk bulunmasi ¢aligmanin 0zgiin degerini

olusturmaktadir.

3. Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alisma kapsaminda siyasal reklamlarda cocuk temsillerinin nasil
anlamlandirildigint  ortaya koymak amaciyla nitel arastirma desenlerinden
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmaktadir. Bu baglamda ¢alisma kapsaminda
31 Mart 2024 yerel se¢im siirecinde AK Parti ve CHP tarafindan yayimlanan siyasal

reklamlar amagli 6rnekleme yontemiyle se¢ilmis; reklamlarda yer alan ¢ocuk imgeleri
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gorsel, dilsel ve isitsel gostergeler temelinde ¢oziimlenmistir. Analiz silirecinde

gostergeler Roland Barthes’in gostergebilim yaklagimi ile ¢oziimlenmistir.

Gorsel mesajlarin anlamlandirilma siireci olarak ifade edilen gostergebilimsel
analiz yontemi ile siyasal reklamlarda ¢ocuk figiiriiniin hangi baglamlarda, hangi
sembolik kodlarla ve hangi anlati stratejileriyle kullanildigi ortaya konulmaya

calisiilmaktadir.

Gostergebilimsel analizin gelistiricilerinden Barthes’e gore ¢oziimleme sema
olarak: “Gosteren (Gorsel imge) + Gosterilen (Anlam) Gosterge (GoOsteren ve
gosterilen arasindaki iliski)” seklinde ifade edilir (Kiigliksen, 2020). Barthes tarafindan
gelistirilen bu yontem ile gostergelerin kiiltiirden kiiltiire farklilik gosteren anlamsal
boyutu da irdelenmektedir. Anlam katmanlar ile farkl kiiltiirlerde farkli anlamlar
olusturulmaktadir. Bu noktada dil ve sdylem, gdstergebilimle i¢ ice bulunmaktadir.
Barthes’a gore gostergebilim medya gorsellerinin anlamlandirilmasi bakimindan
olduk¢a 6nemlidir. Roland Barthes’a gore ideolojik anlamin ortaya ¢ikarilabilmesi igin
gorselin diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connatation) diizeylerinde incelenmesi
gerekmektedir. Diiz anlam, gorselin ilk bakista sundugu anlami ifade ederken yan
anlam gorselin kiiltiirel, sosyolojik ve ideolojik anlamini ifade etmektedir (1977, s.
18). Buna gore medya gorsellerinde yer alan herhangi bir gosterge, bir nesneyi temsil

etmekten ziyade kiiltiirel ve ideolojik anlamlar tagiyabilmektedir.

Saussure’e gore gostergebilimde anlam, gosteren ve gosterilenin birlikte
degerlendirilmesi ile olugmaktadir. Bir diger ifade ile gosteren olarak tanimlanan
maddi ve bi¢imsel unsur ile gosterilen olarak tanimlanan gdrselin zihinde olusturdugu
kavramin birlesimiyle gosterge olarak tanimlanan nesnenin zihinde olusturdugu
anlamsal biitiinliik olusmaktadir. Saussure, Genel Dilbilim Dersleri isimli kitabinda
dili bir gosterge sistemi olarak ele alirken gosteren ile gosterilen arasindaki iliskiyi
dilbilimsel olarak incelemektedir (2011, s. 65-67). Buna gore Saussure, gostergenin
nasil olustugunu incelerken, Barthes, gdstergenin kiiltiirel ve ideolojik anlam insa

etmesi Uzerine odaklanmaktadir.

Stuart Hall ise gostergebilime yeni bir sistematik yaklasim getirmek yerine

Saussure ve Barthes’in gostergebilimsel yaklasimina temsil kavramini eklemistir.
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Hall’e gore gostergebilimde anlam {iretimi yalnizca nesnenin kendisinden degil;
kelimeler, imgeler ve kiiltiirel kodlar vasitasiyla ger¢eklesmektedir. Hall’e gore
gosterge, kiiltiirel kod ve temsil birlikte analiz edildiginde toplumsal ve ideolojik
anlam ortaya cikabilmektedir (1997, s. 15-17). Dolayisiyla gorsel medyadaki

gostergelerde yer alan canli- cansiz her tiirlii unsur kiiltlirel kodlar tagimakta ve

anlamin ingasinda rol oynamaktadir.

Umberto Eco’ya gore gostergebilim, anlamlarin toplumsal hayatimizin
ayrilmaz bir pargast olarak farkli isaretler ve semboller araciligiyla nasil
tiretilebilecegini ve iletilebilecegini inceleyen bir bilimdir (Eco, 1979). Mutlu’ya gore
ise (2017) gostergebilim yontemi hem so6zlii hem sozsiiz olarak bulunabilen gosterge
sistemlerinin anlamin kurulmasinda ve yeniden iiretilmesindeki gorevini konu edinen
bir bilim dalidir. Gostergebilim en temel bicimde isaretleri, sembolleri ve anlam
tiretim siireglerini inceleyen bilim dalidir. Dolayisiyla gostergebilim bir gostergenin
yapisini ve isleyisini fiziksel unsur (gosteren), zihinde olusan kavramin (gosterilen)

birlesimiyle ortaya koymaktadir.

Kress ve van Leeuwen (2021) ise gorsel tasarimin sistematik analizine
odaklanarak gostergebilimsel yaklagimi temsilsel anlam, etkilesimsel anlam ve
bilesimsel anlam olmak {izere ii¢ boyut iizerinden agiklamaktadirlar. Temsilsel anlam
gorselde konumlanan kisiler ve bu kisilerin i¢cinde konumlandirildigi ortamlar
baglaminda anlamin insasina odaklanmaktadir. Etkilesimsel anlam; yakin ¢ekim, uzak
cekim, kamera agis1 gibi ¢ekim teknikleri ile insa edilen anlami ifade etmektedir.
Bilesimsel anlam ise, gorselde yer verilen nesnenin konumu, netligi, boyutu, renk
secimi, kadraj i¢inde ya da disinda yer almasi gibi unsurlarla izleyicinin zihninde

olusacak imaj1 aciklamaktadir.

Fiske (2003) ise gostergebilimin {i¢ temel calisma alani oldugunu soyler.
Bunlar; gostergenin kendisi, gostergelerin i¢cinde diizenlenen kodlar ya da sistemler ve
son olarak kodlar ve gostergelerin i¢inde islendigi kiiltiirdiir. Gstergebilim yontemi
denildiginde akla 20. yiizy1l basindan itibaren Isvigreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure ve Amerikan diisiiniir Charles Sanders Peirce gelmektedir (Oztokat, 2005, s.
86). Gostergebilimin temel inceleme alan1 anlamdir. Barthes anlami diiz anlam ve yan

anlam olmak iizere iki diizeyde ele almaktadir. Bu anlam gostergeye nereden gelir,
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problemdeki islevi nedir; nasil betimlenir gibi sorulara cevap arar ve anlam dizgeleri
nasil simiflandirmaya tabi tutulur, anlamlar nasil yorumlanir seklinde farkli sorular ile
aciklamaya ugrasir (Giines, 2014, s. 8). Bir diger ifade ile gdstergebilim, kendisinden
farkli bir seyi ifade eden gostergeler ve bu gostergelerin birbirleri ile olan iligkilerini

inceleyerek yiizeysel anlamin altinda yatan derin ve gercek anlama ulagsmaya

calismaktadir.

Peirce gostergebilimsel anlam insa siirecini mantik temelinde ele alarak tiglii
yapida incelemistir. Pierce’in gostergebilimsel yaklagiminda gosterge, nesne ve
yorumlayict yer almaktadir. Buna gore gosterge temsil nesnesi iken, nesne;
gostergenin temsil ettigi soyut veya somut nesne veya kavram, yorumlayici ise zihinde
olusan anlami ifade etmektedir (1998, s. 273). Peirce’in, gostergebilimsel analiz
yaklagiminda gosterge; ikon, indeks ve sembol olarak ticlii bir ayrima dayanmaktadir.
Peirce’a gore ikon, nesnenin sahip oldugu 6zellikleri temsil eden gosterge seklinde
tanimlanmaktadir. Indeks ise gosterge ile nesnesi arasindaki olmazsa olmaz iliskiyi
ifade etmektedir. Sembol ise gosterge ile nesnesi arasindaki toplumsal ya da kiiltiirel

uzlasi saglanan kodlari ifade etmektedir (Peirce, 1984, s. 274-304).

Tiirkiye’de siyasal kampanyalarin Amerikanvarilesmesinin bir neticesi olarak
siyaset alan1 da medyatik bir unsur haline gelmis, bu ¢ercevede yapilan kamuoyu
anketleri, siyasal reklamlar ve se¢mene medya aracilifiyla erisebilmek i¢in halkla
iligkilerin rolii artarak secim siire¢lerinde kendine 6nemli bir yer edinmeye baslamistir
(Tokgoz, 2008, s. 419). Amerikanvarilesme olarak ifade edilen durum Amerika’da
gelisen medya merkezli, profesyonel ve stratejik tekniklerin siyasal kampanya
stireclerinde diger {ilkelerde de wuygulanmasidir. Amerikanvarilesme, sec¢im
stireclerinin oldugu gibi taklit edilmesinden ziyade siyasal iletisimin medya merkezli
ve profesyonel stratajilerle stirdiiriilmesidir (Norris, 2000, s. 149). Bu amagla se¢im
kampanyalarinda siyasi partiler siyasal danismanlar, uzman arastirma sirketleri ve
kampanya ekipleri ile ¢alisarak se¢im siirecinin profesyonel bigimde yiiriitiilmesini
amaglamaktadir. Bu cergevede {iretilen siyasal reklamlarin sayisi artarken bu
reklamlar1 irdelemek tizere gergeklestirilen caligmalarda gostergebilimsel analiz
yonteminden siklikla faydalanilmaktadir. Tiirk¢e alanyazin incelendiginde siyasal

reklam filmlerine iligkin gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak gerceklestirilen
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pek ¢ok calisma oldugu gorilmiistiir (Tiyliioglu, 2024 , Akgiil, 2016, Ates, 2016).
Ancak arastirma kapsaminda gergeklestirilen Tiirkge literatlir taramasi sonucunda
siyasal reklamlarda c¢ocuk temsilini konu alan bir calismanin bulunmadig:
goriilmiistiir. Bu nedenle ¢alismanin 6zgiinliigiinii olusturan bu durumun alana katkida
bulunmasi hedefiyle ¢ocuklarin yer aldigi se¢im reklamlar1 gostergebilimsel analiz

yontemi ile incelenerek yorumlanmustir.

4. Arastirmanin Sinirlihiklari

Bu arastirma, 31 Mart 2024 yerel secimleri siirecinde Istanbul ili 6zelinde
Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ile Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) tarafindan
yayimlanan siyasal reklamlarla sinirlidir. Calisma ayrica reklam filmlerinden yalnizca
cocuk temsiline yer veren reklamlarla siirlandirilmistir. Cocuk temsilinin

bulunmadigi reklam filmleri incelemeye alinmamastir.

Arastirma yontem olarak gdstergebilimsel analiz yontemi ile sinirlandirilirken,
icerik bakimindan se¢cim kampanyasi siirecinde (1 Ocak 2024- 21 Mart 2024)
orneklemde yer alan partilerin yayinlamis olduklar1 siyasal reklam filmleri ele

alinmustir.

5. Bulgular ve Yorum

5. 1. AK Parti istanbul Adayi Murat Kurum’un Yer Aldig1 Cocuk Konulu Siyasal
Reklamlarin Géstergebilimsel Analizi

5. 1. 1. 7/24 Acik Kres Reklam Filmi

Anlati Yapisi: Reklam filmi bir acil servis bahgesinde, ambulansin 6nilinde
sohbet eden iki kadin saglik ¢alisan1 sahnesi ile baslamaktadir. Ekranin sol {ist
kosesinde “ISTANBUL 2025 23:48” detay1 yer almaktadir. Saghk calisan1 kadin
karakteri arkadasina “Senin kii¢iik kizin nerede?” sorusunu yoneltir ve “Kreste.”
cevabini alir. Aldig1 cevap karsisinda hayrete diisen saglik calisan1 “Bu saatte?”
ifadesini kullanir ve diger saglik ¢alisan1 “Evet bu saatte kreste” seklinde cevap verir.
Huzur icinde ¢aylarini yudumlayan saglik calisanlar1 gelen ihbar iizerine vakaya
¢ikarlar. Ambulansin hizla vakaya dogru yol aldig1 esnada Murat Kurum “Istanbul’da
kresi olmayan mahalle kalmayacak, haftanin 7 giinii 24 saat hizmet verecek olan kres
uygulamasini baslatacagiz. Cocuklarimiz bu kreslerde hem kaliteli vakit gegirebilecek

hem de anne babalarimiz kendilerine zaman ayirabilecek’ ifadelerini kullanarak se¢cim
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vaadini aktarirken gece kresinde gorevli personel gézetiminde huzurla uyuyan ¢ocuk

sahnesi yer almaktadir.

ISTANBUL 2025
3

Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3
Tablo 1
7/24 Nobetgci Kresler Reklam Filmine Ait Gosterge Analizi Tablosu
Gosterge Gosteren Diiz Anlam Gosterilen Yan Anlam
Saglik personeli Uniformah kadin  Saghk hizmeti Emek, bakim, Fedakarlik, kadin
saglik calisani yapan calisan kamu hizmeti emegi, firsat
esitligi, kamusal
sorumluluk
Ambulans Ambulans araci  Acil saglik hizmeti Acil midahale ve  Hiz,  dinamizm,
ve acil araci saglik hizmeti kesintisiz  saghk
miidahaleye hizmeti, gliven
hazir ekipman duygusu
Cocuk Gece kreste  Guvenli bir Korunma, bakim Sosyal devlet
uyuyan ¢ocuk ortamda uyuyan ve sefkat ihtiyaci anlayisi,
¢ocuk olan birey cocuklarin
guvenligi,
gelecegin
korunmasi,

toplumsal huzur.

Kaynak: 7/ 24 Nobetci Kres Reklam Filmi (Kurum, 2024a)

Incelenen ilk reklam filminde Roland Barthes’in gdstergebilim yaklasimindan
yararlanilmistir. Barthes’in diiz anlam (denotation) ve yan anlam (connotation) ayrimi
temel alinarak gorsel gostergeler analiz edilmistir. Coziimlemede gdstergenin fiziksel
gorliinlimii “gdsteren”, dogrudan ifade ettigi anlam “diiz anlam”, temsil ettigi
kavramsal icerik “gosterilen” ve Kkiiltiirel/ideolojik ¢agrisimlar1 ise “yan anlam”
diizeyinde degerlendirilmistir. Bu baglamda reklam filmi, calisan ebeveynlerin kres
problemine ¢oziim Onerisi icerme fikriyle ortaya konulmus, reklamda hedef kitle is
yasamindaki ebeveynler olarak belirlenmistir. Reklam filminde 7/24 mesai gerektiren
islerde gorevli personellerin huzurla c¢alisabilmesinin saglanmasi agisindan noébetgi

kres uygulamasi tanitilmaktadir. Reklam filminde g¢ocuklarin giivenli, temiz kres
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ortaminda kendileriyle ilgilenen ¢alisanlarin bakim ve gozetimi altinda emin ellerde
olacag1 mesaj1 verilmek istenmistir Reklam filminde yer alan ¢ocuk temsili segmene

korunma ve gelecek giivencesi vaat etmektedir.

5. 1. 2. Dertsiz Gilesiz istanbul Reklam Filmi

Anlati Yapisi: Dertsiz Cilesiz Istanbul baglikli reklam filminde yer alan
karakterler sirasiyla sokaktaki geng bir kadin ve erkek, calisan kadin, orta yas tstii
erkek, evinde kahve ve seker ikram1 hazirlayan orta yasli bir kadin ve okul bahgesinde
ellerinde renkli balonlarla se¢im sarkisin1 sdyleyen cocuklardir. Reklamda ¢ocuklar
hep bir agizdan “Bizim okula diin bir abi geldi, elimden tuttu bana bir miijde verdi.
Var mi bir sorun ben Murat Kurum Istanbul’u cok seviyorum. Miijdelerimle
geliyorum” seklinde sozleri bulunan Murat Kurum’un secim  sarkisini

sOylemektedirler. Reklam filminde ayrica dedesiyle birlikte aligveris yapan mutlu bir

kiz ¢cocugu temsili yer almaktadir.

Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3 Gorsel 4

Gorsel 5

Tablo 2

Dertsiz Cilesiz istanbul Reklam Filmine Ait Gosterge Analizi Tablosu
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Gosterge Gosteren
Kadin Kadin esnaf figlirl
calisan
Geng kadin K;::t;?:;k |eg:]nde
ve erkek & ¥

gengler
Ev ortaminda
Ev hanimi  misafir hazirlig
yapan yasl kadin
Cocuk Dedesiyle aI|§v:er|§
yapan kiz gocugu
Okul bahgesinde
Cocuklar  balonlarla sarki

soyleyen ¢ocuklar

Diiz Anlam

Calisan kadin
esnafin
gosterilmesi

Birlikte duran
mutlu geng
bireyler

Geleneksel ev igi
hazirlik yapan
kadin figri

Yash bir bireyle
birlikte aligveris
yapan ¢ocuk

Okul ortaminda
birlikte etkinlik
yapan ¢ocuklar

Gosterilen

Kadinin galisma
yasamindaki
varhg

Geng niifus ve
toplumsal katilim

Aile, gelenek ve
kalttrel sureklilik

Kusaklararasi
iliski ve aile bagi
Egitim,
sosyallesme ve
kolektif yagam

Yan Anlam

Fedakarhk, emek, alin teri,
halka hizmet eden yonetim
anlayisi

Gelecege umutla bakan
toplum, igsizlik ve
glivencesizlik sorununun
aslimasi

Bilgelik, istikrar,
muhafazakarlik, kahve ve
lokum Gzerinden kiltirel
uzlasma mesajl

Deneyim ve otoriteyle
buyuyen guvenli gelecek
mesajl

Birliktelik, mutluluk, dizen,
vatan ve toplumsal aidiyet
duygusu

Kaynak: Dertsiz Cilesiz Istanbul Reklam Filmi (Kurum, 2024b)

Incelenen reklam filminde toplumun farkli kesimlerinden bireyler temsil
edilmeye calisilmistir. Reklamda ¢ocuk temsiline en son sahnelerde yer verilmistir.
Cocuklarin okul bahgesinde mutlu, giivende ve refah i¢inde oldugu mesaj1 giyimleri
ve mimikler ile yansitilirken arka planda siyasi adaymn mesajlar1 yer almaktadir.
Reklam filminde yer alan gostergeler incelendiginde ¢ocuklarin “lilkenin gelecekteki
refah tasiyicilar1” olarak konumlandirildiklart goriilmektedir. Dogrudan cocuk
haklarina yonelik bir vaatte bulunulmamakla birlikte ¢ocuk temsili yoluyla gelenekten
gelecege uzanan yonetim anlayisina gondermeler yapilmaktadir. Okul bahgesinde
ellerinde balonlarla se¢im sarkisi sdyleyen ¢ocuklar devletin gdzetim ve korumasi
altinda umut dolu gelecek vaadinde bulunmaktadir.

6. CHP istanbul Adayi Ekrem imamoglu’nun Yer Aldigi Gocuk Konulu Siyasal
Reklamlarin Géstergebilimsel Analizi
6. 1. 2. Sehrin Gelecegine Sahip Cikin Reklam Filmi

Anlati Yapisi: Hamile bir kadinin gelecege iliskin kaygilari ile baglayan reklam
filmi kasvetli bir hava igerisinde devam etmektedir. Dis seste anne karnindaki bebegin
endiseleri “Cok yakinda bu sehre dogacagim. Iginde biiyiiyecegim Istanbul neye
benzeyecek? (trafik sesleri) Rahat nefes alabilecek miyim? (kadin cinayetleri
durdurulamiyor maalesef) Giivenle yiiriiyebilecek miyim sokaklarinda? Gériiniisiim,

dinim, rengim ne olursa olsun sefkatle kucaklayabilecek misiniz beni? Ben huzurlu bir
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sehirde yasamak istiyorum. Korkuyla degil umutla. Betonlar arasinda degil yemyesil
bir sehirde. Hayatimi ozgiirce segebilecegim adil bir sehirde. Biz diinyayr anlamaz
gozlerle bakarken siz biiyiik bir segcim yapacaksiniz, gelecekte yasayacagimiz

Istanbul’u sececeksiniz. Oylarimizi birlestirin sehrin gelecegine sahip ¢ikam secin”

sOzleri ile aktarilmaktadir.

Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3

iMAMOGLU

Istanbul BoyOksehir Belediye Bogkan:

Gorsel 4

Tablo 3

Sehrin Gelecegine Sahip Cikani Se¢in Reklam Filmine Ait Gosterge Analizi Tablosu

GOsterge GoOsteren Diiz Anlam Gosterilen Yan Anlam
Hamile kadin Hamile kadin Gelecege dair kaygili  Anne adayi, Mevcut karamsar
figlira gorinen hamile bir ~ hamilelik tabloya ragmen yasamin
kadin devamliligi, umut ve

gelecege dair beklenti

Yogun trafik Araglarla dolu  Kilitlenmis sehir Trafik sikisikligr  Kontrol kaybi,
yollar, trafigi dizensizlik, yénetimsel
ilerlemekte yetersizlik
zorlanan

otomobiller ve
korna sesleri
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Gri gokylzii ve  Gri gokyuzu, Kirli ve puslu sehir Hava kirliligi, ihmal, denetimsizlik,
duman pus, duman atmosferi ¢evre sorunlari  yasam alanlarinin
bozulmasi
Yiksek beton Kadraji kaplayan Sehirde yogun Kentlesme, insan 6lceginin
yapilar yuksek binalar, yapilasma betonlagsma kiigllmesi,
yogun yapilasma yabancilasma, modern

yasam baskisi

Yeni dogmus Yakin plan yeni  Yeni dogmus bir Masumiyet, yeni Yeni baslangi¢, umut,
bebek dogan bebek bebegin yakin planda yasam temiz gelecek beklentisi
gorseli masum goruntiisi ve siyasal kararlarin

cocuklarin gelecegi
Uzerindeki etkisi

Birlikte sarki Bir arada duran Cocuklarin birlikte Cocuk korosu Dayanisma, birliktelik,

soyleyen ve sarki sarki sdylemesi toplumsal umut ve

¢ocuklar soyleyen aidiyet, ortak ses ve
gocuklar ortak gelecek

Kaynak: Sehrin Gelecegine Sahip Cikam Secin (imamoglu, 2024)

Incelenen reklam filminde ig¢inde bulundugu kosullar nedeniyle gelecek
kaygis1 yasayan hamile bir kadin lizerinden anlati gerceklesmektedir. Reklamda
karnindaki bebegi oksayarak pencere kenarinda endiseli bir bekleyiste bulunan anne
temsili yer almaktadir. Reklam filminde iktidara yonelik elestiri annelik duygusu
tizerinden mesrulastirilmaya calisilmaktadir. Hava kirliligi, carpik kentlesme, trafik,
kadin cinayetleri gibi pek ¢ok sorunun oldugu diinyada yeni dogan bebek yeni bir
hayatin miimkiin olabilecegi mesaj1 tagimaktadir. Reklam filminde hedef kitle orta
gelir grubundaki aileler olarak belirlenmistir. Ailenin ekonomik durumuna iliskin
gostergeler arka planda tekrarlanmistir. Reklamda kaos ortamina ragmen yeni bir
secimle yeni bir hayat vaadi duygusal ikna stratejileriyle aktarilmaktadir. Reklamda

cocuk temsilinin “kurtarilan magdurlar” olarak yer aldig1 goriilmektedir.

6. 2. 2. CHP Belediyeleri Gii¢ Sende Reklam Filmi

Anlati Yapisi: Anneleri isteyken evde yalniz kalan iki kiiglik kardes ile baglayan
reklam filminde abla karakteri kardesine siit 1sitmaya calismaktadir. Bu sirada perde
ile oynamakta olan kiigiik bebek koltuktan diiser. Ablas1 kardesini diistiigii yerden
kaldirmak i¢in ona dogru kostugunda ise ocaktaki siit tagar. Ablasinin kucaginda

aglayan bebegi o sirada eve gelen anne kucagina alir. Annenin is¢i Onliigli giymis
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oldugu goriilmektedir. Reklamda “Sen de ¢ocugunu giivenle emanet edebilecegin
kresler istiyorsan hemen sandiga. Tiirkiye nin giiciine gii¢ katmaya.” mesaj1 dig sesle
aktarilmaktadir. Cocuklarini yanina alip umutla sandiga kosan anne Cumhuriyet Halk

Partisi i¢in oyunu kullanmaktadir. Se¢im dncesi karanlik, kasvet, hiiziin ve endise dolu

bir atmosferde gegen reklam filmi se¢im sonucunda aydinlik, temiz, modern ortam

sahneleri ile son bulmaktadir.

Gorsel 1 Gorsel 2 Gorsel 3

Gorsel 4

Tablo 4
CHP Belediyeleri Gii¢ Sende Reklam Filmine Ait Gésterge Analizi Tablosu

Gosterge Gosteren Gosterilen Diiz Anlam Yan Anlam
Evde bir Perdelerle Bebek, cocukluk, Ev ortaminda perde Egitici ve sosyal oyun
bebek oynayan bebek ¢ocugunyasam ile oynayan bir ortamlarindan uzak
kosullari bebek biylyen ¢cocukluk, ihmal
edilmis cocuk gelisimi
Kardesine  KiigUk yastaki ~ Cocuk-bakim Kiglk bir gocugun  Sosyal destek eksikligi,
bakan kiz kiz gocugunun  sorumlulugu kardesine bakmasi erken yasta yiik tUstlenme,
cocugu kardesi ile cocuklugun kaybi
ilgilenmesi
Gecekondu Eski ev, Yoksulluk Dislk gelirli bir Gelir esitsizligi, toplumsal
evi, sobave yipranmis yasam alani dislanma, sistemsel
eski esyalar egsyalar yoksulluk
Tasan siit Cezvede tasan  Kontrolsiizliik Kaynayip tasan siit Kontrol kaybi, kriz ortami,
sit gorintasi ihmal ve israf

Kaynak: CHP Gii¢ Sende (CHP-Cumbhuriyet Halk Partisi, 2024)
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Incelenen reklam filminde anlati yoksulluk ekseninde kurgulanirken
cocuklarin bu durumun en biiylik magdurlar1 oldugu mesaji verilmektedir. Reklam
filminde mekan olarak gecekondu tercih edilmistir. Annesi iste olan ve kres
hizmetinden faydalanmasi ekonomik sebeplerle miimkiin olmayan bebek, heniiz cocuk
yastaki ablasinin gozetimindedir. Cocugun en temel haklari olan oyun oynama,
ebeveynleri ve akranlariyla vakit gecirme, egitim alma gibi haklarin mevcut yonetim
tarafindan gormezden gelindigi mesaji verilmektedir. Bebegin oyun oynarken
diismesi ve bu sirada kaynayan siitiin tagmasi kaos ortamini sembolize etmekte ve
se¢cmene artik sabrin tastigi imasi verilmektedir. Bu reklam filminde de kaos ortamina

ragmen sec¢imle yeni bir hayat vaadi duygusal ikna stratejileriyle aktarilmaktadir.

Reklamda ¢ocuk temsilinin “kurtarilan magdurlar” olarak yer aldig1 goriilmektedir.

SONUC

Secim siireglerinde siyasal aktorler, duygusal etki giicli yiiksek olan ¢ocuk
temsillerini toplumsal riza olusturma aract olarak yogun bi¢gimde kullanmaktadir. Bu
baglamda c¢ocuklar, kimi zaman gelecegin giivencesi, kimi zaman toplumsal
esitsizliklerin ve sorunlarin magduru, kimi zaman da idealize edilen toplum anlayisinin
bir yansimasit olarak sunulmaktadir. S6z konusu temsiller, siyasal iletilerin etkisini
artirmanin Otesinde, ¢ocuklarin toplumsal ve siyasal alan igerisindeki konumuna

iliskin anlamlarin yeniden tiretilmesine katki saglamaktadir.

Medya, modern toplumda ¢ocuklarin diinyayr algilamasinda ve
anlamlandirmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Cocuklarin medyada temsili, onlarin
kimlik gelisimi, toplumsal rolleri igsellestirmesi ve de§er yargilarinin olugmasi
tizerinde derin etkilere sahip olabilir. Bu baglamda, siyasal kampanyalar gibi,
cocuklarin gorlintirliiglinlin arttig1 ve belirli amaglar dogrultusunda kullanilabildigi

mecralarda ¢ocuk temsilinin incelenmesi biiyiik onem tagimaktadir.

Bu calismada secim donemlerinde siyasal kampanyalarda c¢ocuklarin nasil
temsil edildigi, bu temsillerin hangi ideolojik veya politik amaglara hizmet ettigi ve
cocuklarin bu siirecte nasil bir rol {istlendigi analiz edilmistir. Bu baglamda ¢alismada
31 Mart 2024 yerel secimlerinde Tiirkiye’nin en kalabalik ili olan istanbul ili 6zelinde
Adalet ve Kalkinma Partisi belediye baskani1 adayr Murat Kurum ve Cumhuriyet Halk

Partisi belediye baskani adayr Ekrem Imamoglu’nun segim kampanyasi siirecinde
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hazirlanan reklam filmleri ¢ocuk temsili baglaminda gdstergebilimsel analiz

yontemiyle incelenmistir.

Arastirma sonucunda AK Parti reklam filmleri incelendiginde huzurlu sehir
ortami, temiz ve giivenli mekanlar, bakimli cocuk temsillerine yer verildigi sonucuna
ulagilmistir. Bu durum mevcut siyasi yonetimin himayesi altinda ¢ocuklarin mutlu
oldugu mesajin1 vermektedir. CHP reklam filmlerinde ise ¢ocuk temsillerinin
yoksulluk ve kaos ortaminda yer aldiklar1 goriilmiistiir. Dramatik fon miizikleri, diisiik
151kl goriintii  ile sunulan reklam filmlerinde siyasi ortamin giivensizligi
vurgulanmaktadir. Cocuklarin geleceginin ailelerinin oy tercihine bagli oldugu siyasi
mesaj1 gerek calismaya rehber olan gostergebilimsel analiz yontemiyle gerek arka

plandaki sdylemlerin yorumlanmasiyla ortaya konmustur.

Arastirma sonucunda incelenen dort siyasal reklam filminde de gelecege dair
degisim ya da istikrar mesajinin ¢ocuk temsilleri ile aktarildigi sonucuna ulasilmstir.
Susan Moeller’in (2002) Masumiyet Hiyerargisi isimli makalesinde yer alan
cocuklarin medya araclarinda temsil edilme big¢imleri agisindan incelenen siyasal
reklamlara iliskin sonuglar degerlendirildiginde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ¢ocuk
temsillerinde ¢ocuklarin “refah tasiyicilar1” olarak konumlandirildiklari, Cumhuriyet
Halk Partisi’nin ¢ocuk temsillerinde ise “magdur” ve ‘“kurtarilan magdur” olarak
konumlandirildiklar1 goriilmiistiir. Ayrica her iki partinin siyasal se¢im reklamlarma
iliskin ortaya ¢ikan bir diger fark da siyasal reklamin tiiri noktasinda
gerceklesmektedir. Adalet ve Kalkinma Partisi siyasal reklamlarinin genellikle olumlu
bir ortamda gecen “pozitif reklam” tiiriinde oldugu; Cumhuriyet Halk Partisi siyasal
reklamlarinin ise kasvetli bir ortamda kurgulanan “negatif reklam” tiirtinde oldugu

sonucuna ulagilmistir.
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Extended Abstract

Research Background & Aim

Political actors convey their election-period promises, discourses,
achievements, and goals to voters through various forms of advertising. Within the
scope of this study, a semiotic analysis, one of the qualitative research designs, is
employed in order to reveal how representations of children in political advertisements
are constructed and interpreted. In this context, political advertisements broadcast by
the Justice and Development Party (AK Party) and the Republican People’s Party
(CHP) during the 31 March 2024 local election period were selected through purposive
sampling. The child images featured in these advertisements were analyzed on the
basis of visual, linguistic, and auditory signs. During the analysis process, these signs

were examined in accordance with Roland Barthes’ semiotic approach.

This research is limited to the political advertisements published by the Justice
and Development Party and the Republican People’s Party in the province of Istanbul
during the 31 March 2024 local elections. The study is further restricted to
advertisements that include representations of children; political advertising films that

do not feature child representations are excluded from the analysis.

Methodology

Methodologically, the research is confined to the use of semiotic analysis. In
terms of content, the study is limited to the political advertising films released by the
sampled parties during the election campaign period between 1 January 2024, and 21

March 2024.

During electoral processes, political actors make extensive use of child
representations with strong emotional appeal as instruments for generating social
consent. In this context, children are sometimes portrayed as the guarantee of the
future, sometimes as victims of social inequalities and problems, and at other times as
reflections of an idealized vision of society. Beyond enhancing the persuasive power
of political messages, such representations contribute to the reproduction of meanings

regarding children’s position within the social and political sphere.
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In modern societies, the media plays a significant role in shaping how children
perceive and make sense of the world. Media representations of children can have
profound effects on their identity formation, the internalization of social roles, and the
development of value systems. From this perspective, examining child representations

in arenas where children’s visibility is heightened and instrumentalized for specific

purposes, such as political campaigns, is of critical importance.

This study aims to analyze how children are represented in political campaigns
during election periods, the ideological or political objectives these representations
serve, and the roles attributed to children within these processes. Accordingly, the
study examines advertising films produced during the campaign period of the 31
March 2024 local elections in Istanbul, Turkey’s most populous city. Specifically, the
campaign advertisements of Murat Kurum, the mayoral candidate of the Justice and
Development Party, and Ekrem Imamoglu, the mayoral candidate of the Republican
People’s Party, are analyzed through a semiotic approach in terms of child

representation.

Findings

The findings reveal that AK Party campaign advertisements predominantly
depict children in peaceful urban settings, clean and secure spaces, and well-
maintained environments. These representations convey the message that children are
happy under the protection of the current political administration. In contrast, CHP
campaign advertisements present child representations within contexts of poverty and
chaos. Through the use of dramatic background music and low-light imagery, these
advertisements emphasize the insecurity of the political environment. The political
message that children’s futures depend on their families’ voting preferences is revealed
both through the semiotic analysis guiding the study and through the interpretation of

underlying discourses.

Conclusion & Discussion
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Overall, the analysis of the four political advertising films indicates that
messages of change or continuity regarding the future are conveyed through child
representations. When the findings are evaluated in light of Susan Moeller’s (2002)
concept of the Hierarchy of Innocence, which categorizes forms of child representation
in the media, it is observed that the Justice and Development Party positions children
as “carriers of prosperity,” whereas the Republican People’s Party portrays children as
“victims” or “rescued victims.” Another notable difference between the two parties’
campaign advertisements lies in the type of political advertising employed. The Justice
and Development Party predominantly utilizes “positive advertising,” set in optimistic

and reassuring environments, while the Republican People’s Party relies on “negative

advertising,” constructed around gloomy and pessimistic atmospheres.

Yazarlarin ¢alismaya katki oranlari esittir.
Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.
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