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Yeni milenyum ile ortaya ¢ikan sosyal medya, iletisim diinyasina yeni bir soluk getirmistir. Medya igerigi anla-
minda geleneksel medyadan farklilik arz etmese de, sosyal medyanin da kendine ozgii bir jargonu ve barindirdigi
daha fazla tehlikeler mevcuttur. Medya okuryazarligi dersinin kimler tarafindan 6gretilecegi, ozellikle iletigim fa-
kiiltesi 6grencilerini yakindan ilgilendiren bir konudur. Ilerleyen zamanlarda sosyal medya okuryazarhig dersinin
ilkogretim miifredatlarina girmesi halinde, dersi iletisim fakiiltesi mezunlarinin vermesi beklenen bir durumdur.
Bunun igin, oncelikle iletigim fakiiltelerinin miifredatlarinda sosyal medya isimli bir derse yer vermeleri gerekmek-
tedir. Bu noktadan hareketle ¢alisma Yiiksekogretim Kurulu biinyesindeki iletigim fakiiltelerinin miifredatlarmin
sosyal medya egitimi anlaminda donanimlarin dlgmeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda, tiim iletisim fakiiltelerinin
miifredatlart sosyal medya dersi ¢ergevesinde analiz edilecektir.

Anahtar sozciikler: Sosyal Medya, Egitim, Iletisim Fakiiltesi

Abstract

Social media emerging with the new millennium has brought a new breath to the world of communication. Although
it does not differ from traditional media in the sense of media content, social media has its own unique jargon and
more threats. Who will be taught the media literacy course is a topic that is especially interested in communication
faculty students. In the future, if the social media literacy course enters the primary curriculum, it is expected that
the course will be taught by the communication faculty graduates. To do this, communication faculties must first
place a social media course in their curriculum. The aim of this study is to measure the facilities of the communi-
cation faculties of the Higher Education Council within the meaning of social media education. Within this context,
the curricula of all communication faculties will be analyzed within the context of social media lessons.

Keywords: Social Media, Education, Communication Faculty

1. Giris

Egitim Tiirk Dil Kurumu sézliiklerinde “Yeni kusaklarm, toplum yasayisinda yerlerini almak
icin hazirlanirken, gerekli bilgi, beceri ve anlayislar elde etmelerine ve kisiliklerini gelistirmele-
rine yardim etme etkinligi” seklinde tanimlanmaktadir (TDK, 2018). Tanimdan yola ¢ikilarak
egitim i¢in her bireyin temel haklarindan biri benzetmesini yapmak yanlis olmayacaktir. Nitekim
ulusal ve uluslararasi pek ¢ok s6zlesmede de bu hak giivence altina alinmistir. Devletler gerek
kendi imkanlan ile, gerekse 6zel sektoriin destegini alarak bu haktan vatandaslarimi yararlandir-
mak i¢in ¢abalamaktadir. Lisansiistii egitimi bir baska kulvarda kabul edilecek olursa, her devlet
en list egitim seviyesi olan lisans egitiminden tiim vatandaslarinin faydalanmasini, bir bagka ifade
ile liniversite mezunlarinin sayisinin artmasini arzu etmektedir. Bu hem bir kalkinmiglik gdster-
gesidir, ayn1 zamanda da modern {iilkeler ile her anlamda yarigsabilmek icin de bir zorunluluktur.
Uzun yillardir devam eden temel bilimlerin yaninda, yeni bilim dallar1 beraberinde yeni egitim
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alanlarimi da dogurmakta, bu da tiniversite adaylar icin tercih edilecek yeni boliim ve kontenjan
anlamina gelmektedir.

20. ylizyilin baglarinda ¢aligsmalari hizlanmakla birlikte, insanlik tarihi kadar eski bir bilim dali
da iletisimdir. iletisim, giiniimiizde her ne kadar sosyal bilimlerin bir alt dal1 olarak gériilse de,
aslinda giizel sanatlan da igerisine alacak sekilde fen bilimlerinde miihendislik bilimlerine kadar
genis bir yelpazeyi kapsayan disiplinler arasi bir bilim dalidir. Iletisimin her gegen giin artan éne-
minin farkina varan yiiksekdgretim kurumlari da birer birer biinyelerine iletisim fakiiltelerini ka-
zandirmaktadirlar. Iletisim fakiiltelerinin sayis1 kadar, bu fakiiltelerde verilen egitimin kalitesi de
siiphesiz ki 6nem arz etmektedir. iletisim diinyasindaki gelismeleri yakindan takip eden fakiilteler
miifredatlarini stirekli glincelleyerek, 6grencilerinin eksik bilgilerle mezun olmamalar1 igin ¢aba
sarf etmektedirler. Iletisimde gok 6nemli bir yere sahip olan medya okuryazarlig1 egitimi ile ilgili
caligmalar 1984 yilinda Grunwald’da baslamis olsa da, giiniimiizde pek c¢ok iletisim fakiiltesi
medya okuryazarlig1 dersini miifredatlarina yerlestirmeye baslamistir (Bordac, 2014, s.2). Tipki
medya okuryazarlig1 dersinde oldugu gibi iletisim diinyas1 i¢in giinlimiizlin en popiiler kavramla-
rindan birisi de sosyal medyadir. Yas, cinsiyet, irk, cografi bolge ayrimi gézetmeksizin milyarlar
pesinden kosturan, insanlara yeni bir iletisim perspektifi sunan sosyal medya iizerinde 6nemli
durulmasi gereken ve hatta egitimi verilmesi gereken bir olgudur.

2. Literatiir
2.1. Sosyal medya

Sosyal medya, iletisim camiasinda kullanildig1 hali ile yeni medya kavraminin bir alt dalidir.
Kavramda yer alan “yeni” dneki eski olmayan, eskiyi reddeden anlaminda kullanilmamaktadir.
Modernizmi reddeden postmodernizmin aksine, yeni medyanin gelenekseli reddetmeden, onun
iletigsim pratiklerinin temelleri lizerinde isleyen bir ortam yenilesmesini ifade etmektedir. Esasen
sosyal olmayan bir medyadan s6z etmek de miimkiin degildir. Yukarida deginildigi iizere med-
yay1 tanimlayan kitle iletisim araclar1 duygu birligi yaratmak icin faaliyet yiiriitiirler ve bu da en
azindan o medyanin takipgileri arasinda bir sosyallesme yaratir. Yeni teknolojilerin igerisine do-
gan, bir baska ifade ile yeni teknolojiyi i¢sellestirerek diinyaya gelen yeni nesil, ondan baska ile-
tisim ortamin1 kullanmayarak sosyal medyanin gelisimine katkida bulunmaktadir. Unlii iletisim
kuramcis1 Marshall McLuhan’in teknolojik determinizm iizerine yaklagimlarinda oldugu gibi tek-
noloji insan1 esir almis, arag mesajin Oniine gecerek hayatlarimizi sekillendirerek insanoglunu
sosyal medyaya esir etmistir. Yeni milenyum ile hayatimiza giren farkli 6zellikleri ile 6n plana
cikan pek ¢ok sosyal medya araci mevcuttur. Arkadaglarini bul slogani ile ¢ikarak sonradan kabuk
degistiren Facebook, 140 ile baslayip sonradan 280’e ¢ikan karakter sayili mesajlar ile kendini
ifade imkan1 sunan Twitter, hareketli ve sabit goriintiiler paylagma imkani sunan Instagram ve
digerleri. Istatistikler iizerinde 6nemli durulmas1 gereken sosyal medyanin ulasmis oldugu boyut-
lar1 gbzler Oniine sermektedir.

Diinya genelinde sosyal medya kullanicilarinin sayis1 2018 yili itibari ile 2,62 Milyardir ve bu
sayisinin 2021 yilinda 3 Milyar1 agmasi beklenmektedir (Statista, 2018a). 2018 yili itibar ile
diinya niifusunun %71,8’1 sosyal aglara erismektedir ve 2021 yilinda bu oranin %73,1 olmasi
beklenmektedir (Statista, 2018b). Ulkemizdeki aktif sosyal ag penetrasyonu ise 2018 yili itibari
ile %63’tiir ve bu oranla gelismis pek ¢ok Avrupa iilkelerinin oniindedir (Statista, 2018c). 2018
yil1 itibar1 ile en fazla aktif kullaniciya sahip sosyal medya araci ise yaklagik 2.2 Milyar kullanici
ile Facebook’tur (Statista, 2018d). 2017 yil1 itibar1 ile her internet kullanicis1 bagma 7 sosyal
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medya hesab1 diismektedir (Statista, 2018e). 2017 yilmin 2. ¢eyregi itibar ile kullanic1 basina
diisen sosyal medya hesab1 16-24 yas araliginda 8.7 olurken, 55-64 yas araliginda bu oran 4.6 dir
(Statista, 2018f). 2017 yilinin 2. geyregi itibari ile internet kullanicilan giinde ortalama 2 saat 59
dakikasini sosyal medyadan video izlemeye ayirmaktadir (Statista, 2018g). 2018 y1l1 itibari ile bir
dakikada Instagram’da 49.380 fotograf paylasilmaktadir (Statista, 2018h).

2.2. Sosyal medya egitimi

Her yil diinya genelindeki 1.300°den fazla tiniversitenin ¢esitli kriterlere gore basari siralama-
st gerceklestiren derecelendirme kurulusu Times Higher Education’in verilerine gore diinya ¢a-
ginda iletisim ve medya ¢alismalar {izerine egitim veren toplam 322 yiiksekdgretim kurumu bu-
lunmaktadir (THE, 2018). Listeye Tiirkiye’den sadece 1 iniversite girmistir. Ancak Tiirkiye’de
iletisim fakdiltelerinin sayisinin bunun ¢ok ¢ok iizerinde oldugu bilinmektedir. Tiirkiye’de halkla
iligkiler mesleginin taninmasi, yerlesmesi ve gelismesi yolunda ¢aligmalar yapmak {izere 1972
yilinda kurulan Tiirkiye Halkla Iliskiler Dernegi’nin verilerine gére Tiirkiye’de 66 iletisim fakiil-
tesi mevcuttur (TUHID, 2018). Tiirkiye Cumhuriyeti Olgme ve Yerlestirme Merkezi Baskan-
ligr’min 2018 Yiiksekogretim Programlar1 ve Kontenjanlar1 Kilavuzu'nda yer alan verilere gore
7’si yurt dis1 olmak iizere toplam 60 iletisim fakiiltesi mevcuttur (OSYM, 2018). Sayilan yiizlerle
ifade edilen iletisim fakiiltelerinin amac1 bilimsel ¢aligmalar ile Tiirkiye’de iletisim biliminin ge-
lisimine katki saglamak, iletisim bilim alaninda ¢alismalar ortaya koyacak bilim insanlarini ye-
tistirmek ve medya sektdriine nitelikli mezunlar1 kazandirmaktir. Iletisim fakiiltelerinin niivesini
teskil eden gazetecilik, halkla iliskiler ve tanitim ile radyo televizyon ve sinema boliimlerinin
yaninda zamanla iletigim bilimi ve teknolojilerindeki gelismelere bagl olarak boliim sayis1 hizla
artmis, iletisimin teknik yonii ile alakali boliimlerin sayis1 zamanla diger boliimlerin sayisini geg-
mistir. Bu bdliimlerden birisi de yeni medya veya dijital medyadir. Kapsayici isminden dolay1
giiniimiiz popiiler ortami olan sosyal medyay1 da i¢ine alsa da, sosyal medya ulagsmis oldugu boyut
itibar ile gelecegin boliim isimlerinden biri olma potansiyelini barindirmaktadir. Basta caligma
sartlarinin zorlugu olmak flizere iletisim fakiiltelerinin mezunlarini bekleyen iletisim sektorii ile
ilgili pek ¢cok olumsuzluk sayilabilir. Bunun yaninda iletisim fakiiltelerinin de uzun yillardan beri
yapisal sorunlar1 biinyesinde barindirdigi da bir bagka gergektir. Pratik egitimin az olusu, iiniver-
site sektor igbirliginin tam olarak oturmamasindan kaynakli staj sisteminin randimanli bir sekilde
islemeyisi ve miifredatlarin da icerisinde yer aldig: standartlarin yakalanamamis olmasi. Iletisim
fakiilteleri dogrudan meslek egitimi veren meslek yiiksek okullar1 olmasalar da, medya sektorii-
niin ihtiyacini karsilayan yegane yiiksekogretim kurumlaridir. Bu sebeple iletisim fakiiltelerinin
de bilimsel nosyonundan uzaklasmadan, ancak sektoriin de ihtiyaglarina géz ardi etmeyecek bir
miifredat1 uygulamas1 mezunlarinin faydasina olacaktir. Egitim kurumlar en 6énemli paydaslar
olan mezunlari ile yasayan kurumlar olduklarindan, daha dogru bir ifade ile mezunlar egitim ku-
rumlarinin disaridaki temsilcileri olacagindan bu durum bir anlamda fakiiltelere nitelikli 6grenci
adaylari fakiilteye ¢ekme seklinde bir kazang olarak da donmiis olacaktir.

3. lletisim fakiiltelerinde sosyal medya egitimi iizerine bir arastirma

3.1. Arastirmanin amaci

Iletisim Fakiilteleri Dekanlar1 Konseyi (ILDEK), fakiiltelerin mevcut durumlarmin analizini
yapmak, stratejik yeniden yapilanmalarinin esaslarini belirlemek, yeni teknolojilerin iletisim egi-
timine adaptasyonunu saglamak amaciyla kurulmustur (ILDEK, 2018). 2000 yilindan bugiine her
yil bir iletisim fakiiltesinin ev sahipliginde toplanmaktadir. Genis katilimlh ve iletigim egitimine
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onemli katkilar1 olan konseyin ¢aligmalarina ragmen iletisim fakiiltelerinin miifredatlarinda temel
beceriler anlaminda halen bir standardizasyona ulagilamadig bilinmektedir. Bazi fakiilteler ileti-
sim diinyasindaki gilincel gelismeleri ve medya sektoriiniin ihtiyaglarini miifredatlarina tagimada
geri kalmaktadir. Sosyal medyanin iletisim diinyasi i¢in 6nemli potansiyeller tagidig1 sliphesiz bir
gercektir. Bu denli 6nemli bir alanin iizerinde 6zenle durulmasi ve iletisim fakiiltelerinin miifre-
datlarinda yer almasi da gerekmektedir. Bu kapsamda galisma iletisim fakiiltelerinin miifredatla-
rinda sosyal medyaya ne derece yer verdiklerini aragtirmay1 amaclamaktadir.

3.2. Arastirmanin kapsami ve sinwrliliklar

Yukarida yer alan istatistiklerde de goriildiigli lizere sosyal medya her yas diizeyinde bireyi
ilgilendirmektedir. Dolayisi ile {iniversite diizeyine gelmis bir bireyin birinci siiftan son smifa
kadar sosyal medya ile ilgili bir dersi almas1 uygun goriilebilir. Bu sebeple iletisim fakiiltelerinin
tiim boliimlerinin, tiim siniflarindaki miifredatlari arastirma kapsamina dahil edilmistir.

3.3. Arastirmanin yontemi ve orneklemi

Yiksekogretim Kurulu biinyesinde yurtigi ve yurtdisinda olmak tizere 201 adet {iniversite
mevcuttur. Bu iiniversitelerin, cogu devlet olmak {izere, 60’inda iletisim fakiiltesi yer almaktadir.
En yiiksek niifusa sahip ve potansiyel olarak en fazla 6grenci cekmeye aday Istanbul sehrindeki
devlet ve vakif tiniversitelerinin biinyesinde yer alan 17 iletisim fakiiltesi arastirmanin 6rnekle-
mini olusturmaktadir. Arastirmada iletisim fakiiltelerinin tiim siniflar1 diizeyindeki miifredatlart
adinda “sosyal medya-social media” ve “sosyal ag-social network™ anahtar kelimelerini igeren
dersleri aramak sureti ile incelenecektir.

3.4. Bulgular

Tablo 1. istanbul’da Iletisim Fakiiltesi bulunan {iniversiteler

Program Adi Tiir Boliim Sayis1 | Genel Kontenjan

Bahcesehir Universitesi Vakif 6 345
Beykent Universitesi Vakif 5 400
Galatasaray Universitesi Devlet 0 30
ibn Haldun Universitesi Vakif 1 10
Istanbul Arel Universitesi Vakif 5 130
Istanbul Aydin Universitesi Vakif 7 340
Istanbul Bilgi Universitesi Vakif 9 434
Istanbul Medipol Universitesi Vakif 5 335
Istanbul Sehir Universitesi Vakif 3 140
Istanbul Ticaret Universitesi Vakif 3 130
Istanbul Universitesi Devlet 3 275
Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Vakif 4 153
Kadir Has Universitesi Vakif 5 166
Maltepe Universitesi Vakif 4 216
Marmara Universitesi Devlet 3 305
Uskiidar Universitesi Vakif 6 480
Yeditepe Universitesi Vakif 5 293
Toplam 17 74 4.182

Tablo 1 incelendiginde, Istanbul’daki iletisim fakiiltelerinin cogunun vakif {iniversitelerinin
bilinyelerinde yer aldiklar1 goriilmektedir. Devlet iiniversitelerinde boliim sayilarinin 3’1 gegme-
digi goriiliirken, vakif iniversitelerinin daha fazla 6grenci cekmek ve sektoriin taleplerine cevap
vermek amaciyla 9’a varan seviyede boliim sayilarin1 daha fazla tuttugu ortaya c¢ikmaktadir.
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Devlet {iniversitelerinin biinyesindeki iletisim fakiiltelerinin kontenjan ortalamalar1 karsilastiril-
diginda, devlet liniversitelerinin fakiiltelerinin ortalama 295 6grenci ile ortalama 253 6grenci alan
vakif liniversitelerinin fakiiltelerinden daha fazla 6grenci aldiklar1 goriilmektedir.

Tablo 2. iletisim Fakiiltelerinin bdliimleri

Boliim Adi Tekrar Sayis1 | Kontenjan | Devlet Vakaf
IDijital Oyun Tasarimi 2 92 - 2
Gazetecilik 7 378 2 5
Gorsel Iletisim 1 50 - 1
Gorsel Iletisim Tasarimi 9 379 - 9
Halkla fligkiler 4 234 - 4
Halkla fliskiler ve Reklamcilik 5 394 - 5
Halkla fliskiler ve Tanitim 6 423 2 4
fletisim Tasarimi 1 44 1
Mletisim Tasarimi ve Yonetimi 1 35 - 1
Medya ve Gorsel Sanatlar 1 50 - 1
Medya ve Iletisim 5 251 - 5
Radyo, Televizyon ve Sinema 9 611 2 7
Reklam Tasarimu ve fletisimi 2 136 2
Reklamcilik 4 214 - 4
Sanat ve Kiiltiir Yonetimi 1 36 - 1
Sinema ve Televizyon 4 218 - 4
Televizyon Haberciligi ve Programciligi 3 132 - 3
'Yeni Medya 3 215 - 3
'Yeni Medya ve Gazetecilik 2 116 - 2
Yeni Medya ve lletisim 4 144 - 4
Toplam 74 4.182 6 68

Tablo 2 incelendiginde, iletisim fakiiltelerinin klasik bdliimlerinin en fazla 6grenciyi aldigi,
bununla birlikte iletisim fakiiltelerinin biinyesine yeni katilan daha ¢ok teknik agirlikli boliimlerin
de benzer 6grenci sayilarina ulagmaya yaklastiklart goriillmektedir. Devlet iiniversitelerinin ileti-
sim fakiiltelerinin farkli isimlerde boliim agma konusunda vakif iiniversitelerine gére daha gele-
nekselci tavir sergiledikleri de izlenmektedir.

Tablo 3. Miifredatina ulasilamayan Iletisim Fakiilteleri ve boliimleri

Bolitm
Gazetecilik

ﬁniversite "
Istanbul Medipol Universitesi

Istanbul Medipol Universitesi

Halkla fliskiler ve Reklamcilik

istanbul Medipol Universitesi

Medya ve Gorsel Sanatlar

istanbul Medipol Universitesi

Radyo, Televizyon ve Sinema

Tablo 3 incelendiginde, tek bir vakif tiniversitesinin iletisim fakiiltesinin miifredatina ulasila-
madig1 goriilmektedir. Bu durumun yeni egitim-6gretim yili 6ncesinde miifredatlara son sekille-
rinin verilmesine denk gelmesinden kaynaklandig1 diisiiniilmektedir.

Tablo 4 incelendiginde, boliim igermeyen 1 devlet {iniversitesinin iletigim fakiiltesi say1lmazsa
toplam 6 boliimden 5’inin sosyal medya ile ilgili bir derse miifredatlarinda yer vermedikleri go-
riilmektedir. Iletisim fakiiltelerinin sahip oldugu toplam 74 boliimiin 41’inin sosyal medyaya miif-
redatlarinda yer vermedikleri izlenmektedir. Oransal olarak bakildiginda devlet tiniversitelerinin
iletisim fakdiltelerinin vakif {iniversitelerinin iletigim fakiiltelerine oranla daha sosyal medya der-
sine miifredatlarinda ders verme agisindan geride olduklar ortaya ¢ikmaktadir. Yine oransal ola-
rak bakildiginda ise en fazla adinda radyo, televizyon ve sinema gegen bdliimlerin sosyal medya
ile ilgili bir derse miifredatlarina yer vermedikleri gdzlenmektedir.
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Tablo 4. Miifredatlarinda Sosyal Medya dersi bulunmayan iletisim Fakiilteleri ve béliimleri

Universite Boliim

Bahceschir Universitesi Dijital Oyun Tasarimi
Bahceschir Universitesi Halkla iliskiler

Bahceschir Universitesi [letisim Tasarimi

Bahceschir Universitesi Reklamcilik

Bahceschir Universitesi Sinema ve Televizyon
Bahceschir Universitesi Yeni Medya

Beykent Universitesi Gorsel Iletisim

Beykent Universitesi Halkla fliskiler ve Reklamcilik
Beykent Universitesi Televizyon Haberciligi ve Programciligi
Galatasaray Universitesi -

Istanbul Arel Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi
Istanbul Aydmn Universitesi Gazetecilik

istanbul Aydin Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi
istanbul Aydin Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim
Istanbul Aydmn Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
istanbul Aydin Universitesi Reklamcilik

Istanbul Aydmn Universitesi Televizyon Haberciligi ve Programciligi
Istanbul Bilgi Universitesi Dijital Oyun Tasarimi

Istanbul Bilgi Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimt
Istanbul Bilgi Universitesi iletisim Tasarimi ve Yonetimi
Istanbul Bilgi Universitesi Reklamcilik

Istanbul Bilgi Universitesi Sanat ve Kiiltiir Yonetimi
Istanbul Bilgi Universitesi Sinema ve Televizyon
Istanbul Ticaret Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi
Istanbul Ticaret Universitesi Halkla fliskiler ve Reklamcilik
Istanbul Universitesi Gazetecilik

Istanbul Universitesi Halkla fliskiler ve Tanitim
Istanbul Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
Istanbul Yeni Yiizy1l Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimt
Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Halkla Tliskiler ve Reklamcilik
istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
Kadir Has Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimt

Kadir Has Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
Kadir Has Universitesi Reklamcilik

Maltepe Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi
Marmara Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
Uskiidar Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi
Uskiidar Universitesi Medya ve Iletisim Sistemleri
Uskiidar Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
Uskiidar Universitesi Reklam Tasarimi ve letisimi
Yeditepe Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema
Yeditepe Universitesi Reklam Tasarimi ve {letisimi

Tablo 5 incelendiginde, iletisim fakiiltelerinin sahip oldugu toplam 74 boliimiin 33’{iniin sos-
yal medyaya miifredatlarinda yer vermedikleri goriilmektedir. Sadece 1 devlet tiniversitesinin ile-
tisim fakiiltesinin 3 boliimiinden 2’sinin adinda sosyal medya gegen bir derse miifredatlarinda yer
verdikleri, 12 vakif tiniversitesinin farkli isimlerdeki toplam 31 bdliimiinde ise adinda sosyal
medya ve sosyal ag gegen bir derse miifredatlarinda yer verdikleri gézlenmektedir. Yine tablo
incelendiginde en fazla adinda yeni medya gecen boliimlerin sosyal medya ile ilgili bir derse
miifredatlarinda yer verdikleri izlenmektedir. Ardindan ise adinda halkla iliskiler gecen boliimler
gelmektedir.

Copyright © 2015 by IJSSER
ISSN: 2149-5939



736

Akyazi, E. (2018). Social media education in communication faculties. International Journal of Social Sciences

and Education Research, 4(4), 730-740.

Tablo 5. Miifredatlarinda Sosyal Medya dersi bulunan Iletisim Fakiilteleri

Universite Boliim

Beykent Universitesi Medya ve Iletisim
Beykent Universitesi 'Yeni Medya

Ibn Haldun Universitesi Medya ve Iletisim
Istanbul Arel Universitesi Gazetecilik

istanbul Arel Universitesi

Halkla Tliskiler ve Reklamcilik

istanbul Arel Universitesi

Sinema ve Televizyon

istanbul Arel Universitesi

'Yeni Medya ve Tletisim

Istanbul Aydin Universitesi

'Yeni Medya ve Tletisim

Istanbul Bilgi Universitesi

Halkla fligkiler

Istanbul Bilgi Universitesi

Medya ve Iletisim Sistemleri

Istanbul Bilgi Universitesi

[Televizyon Haberciligi ve Programciligi

Istanbul Sehir Universitesi

Halkla Tliskiler

Istanbul Sehir Universitesi

Sinema ve Televizyon

Istanbul Sehir Universitesi

'Yeni Medya ve Tletisim

istanbul Ticaret Universitesi

Medya ve Iletisim Sistemleri

Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi

IYeni Medya ve Gazetecilik

Kadir Has Universitesi

Halkla Tliskiler ve Tamitim

Kadir Has Universitesi

IYeni Medya

Maltepe Universitesi

(Gazetecilik

Maltepe Universitesi

Halkla Tliskiler ve Tamitim

Maltepe Universitesi

Radyo, Televizyon ve Sinema

Marmara Universitesi Gazetecilik

Marmara Universitesi Halkla Tliskiler ve Tamitim
Uskiidar Universitesi Halkla Tliskiler

Uskiidar Universitesi Yeni Medya ve Gazetecilik
'Yeditepe Universitesi Gazetecilik

Yeditepe Universitesi

Gorsel Iletisim Tasarmu

Yeditepe Universitesi

Halkla Tliskiler ve Tamitim

Tablo 6. Sosyal Medya derslerinin isimleri ve miifredat bilgileri

Ders Adi Simif Z/S G/B Saat T/U

Halkla iliskiler ve Sosyal Medya 2 Zorunlu Bahar 3 Teorik
Halkla Iliskiler ve Sosyal Medya 3 Zorunlu Giiz 3 Teorik
Halkla Iliskiler ve Sosyal Medya 4 Secimlik Giiz 3 Teorik
Pazarlama Iletisimi ve Sosval Medya 2 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Aglar 2 Zorunlu Giiz 3 Teorik
Sosyal Medvya 2 Zorunlu Bahar 2 Teorik
Sosyal Medvya 2 Zorunlu Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya 2 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya 3 Secimlik Bahar 4 Teorik
Sosyal Medya 3 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya 4 Secimlik Bahar 2 Teorik
Sosvyal Medvya 4 Zorunlu Bahar 3 Teorik
Sosyal Medya Arastirmalari 4 Secimlik Bahar 2 Teorik
Sosyal Medya Kampanvyalari 2 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya Pazarlamalari-1 2 Secimlik Giiz 2 Teorik
Sosval Medvyada Elestirel Diisiince 4 Zorunlu Bahar 2 Teorik
Sosyal Medyada icerik Yonetimi ve Olciimleme 3 Secimlik Bahar 3 Teorik
Sosval Medya ve Cocuk 4 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosvyal Medya ve Cogulculuk 3 Zorunlu Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya ve Dijital Kampanvyalar 2 Zorunlu Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya ve Gazetecilik 3 Zorunlu Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya ve Halkla Iliskiler 2 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya ve Halkla Iliskiler 3 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medva ve izlevici 3 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya ve Sosyal Sorumluluk 4 Sec¢imlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya ve Toplumsal Hareketler 4 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya Y06netimi 4 Secimlik Giiz 3 Teorik
Sosyal Medya Y0Onetimi 4 Secimlik Giiz 3 Teorik
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Tablo 6 incelendiginde iletisim fakdiltelerinin adinda sosyal medya ve sosyal ag gecen 18 farkl
isimdeki derse miifredatlarinda yer verdikleri goriilmektedir. En fazla tekrar eden ders ismi ise
“sosyal medya” seklinde gergeklesmistir. S6z konusu dersler ¢ogunlukla miifredatlarin 2. sinifla-
rina yerlestirilmistir. Boliimler sosyal medya ile ilgili dersleri miifredatlarina ¢cogunlukla se¢imlik
kategorisinde yerlestirmiglerdir. Sosyal medya ile ilgili dersler miifredatlarin cogunlukla giiz d6-
neminde yer bulmustur. Cok az boliim sosyal medya ile ilgili derslere miifredatlarinda 2 ve 4 saat
ayirirken, ¢ogu 3 saat olarak yer vermistir. Boliimlerin tamami sosyal medya ile ilgili derslerin
teorik olarak iglenmesini tercih etmektedir.

4. Sonuc¢

Yiiksekogretim Kurumlart Sinavi’nm sonuglarinin agiklandigi ve aday 6grenciler tarafindan
iiniversite tercihlerinin yapilacagi bir donemde gergeklestirilen ¢aligmanin arastirma boliimiinden
elde edilen sonuglara goére miifredatina ulasilamayan bir iletisim fakiiltesinin varlig1 diisiindiirii-
clidiir. Oransal olarak bakildiginda Istanbul’daki devlet {iniversitelerinin iletisgim fakiiltelerinin
yliksekdgretimin ylikiinil vakif {iniversitelerine oranla daha fazla ¢ekiyor olmasi da iizerinde du-
rulmasi gereken bir konudur. Devlet {iniversitelerinin gerek gelisen iletisim biliminin gdstermis
oldugu c¢izgi dogrultusunda, gerekse medya diinyasimin ihtiyaglarina cevap vermek adina yeni
bolimler agmak konusunda daha cesaretli olmasi gerekmektedir. Cagimiz iletisim ve biligim ¢agi
oldugundan ve bilgiye ulasmanin her zamankinden daha kolay oldugu bir donemde rekabetin
olanca hiziyla siirdiigii egitim gibi bir alanda hig¢bir iiniversitenin adaylarinin en ¢ok merak ede-
bilecegi miifredat gibi bir bilgiyi web sitelerine koymamak gibi bir liiksii olmamasi gerekir. Ileti-
sim fakdiltelerinin boliim sayilarimin yarisindan ¢ogunda sosyal medya ile ilgili bir ders olmamas1
neredeyse adina sosyal medya c¢agi denecek bir doneme yakismamaktadir. Bunun da 6tesinde
adinda yeni medya gegen bir boliimde sosyal medya ile ilgili bir ders olmamasi da diistindiiriicii-
diir. Miifredatinda sosyal medya ile ilgili ders barindiran iletisim fakiilteleri arasinda bir devlet
iiniversitesi iletisim fakiiltesinin yer almas1 sevindirici ancak yeterli degildir. Basta devlet tiniver-
siteleri olmak {izere miifredatlarina sosyal medya ile smirli olmamak iizere ¢agin gereklerine uy-
gun dersleri yer vermeleri 6grencileri kurumlarina kazandirmak adina 6nem arz etmektedir. Co-
gunlugu teskil etmemekle birlikte 6grencilerin sosyal medya ile ilgili derslerle erken simflarda
tanisiyor olmalar sevindiricidir. Ancak s6z konusu derslerin secimlik ders havuzlarindan ¢ikar-
tilarak 6grencilerin 6niine zorunlu ders olarak ¢ikartilmasi hayatimizin her alanina niifuz eden
sosyal medya hakkinda bilinglenmek adina 6nemlidir. Sosyal medya tizerinde teorik olarak bilgi-
lerin aktarilacagi bir alan olmakla birlikte, gerek icerik hazirlanmasi, gerekse igerik yonetimi gibi
konulari ile uygulamayi da biinyesinde barindirmaktadir. Bu sebeple sosyal medya ilgili derslerin
miifredatlarda sadece teorik olarak yer almasi yerine uygulamasina da oransal olarak yer verilmesi
gerekmektedir. Istanbul’daki iletisim fakiilteleri 6lgeginde incelenen konunun oncelikle Yiikse-
kogretim Kurulu biinyesindeki tiim iletisim fakiilteleri kapsaminda islenmesi, sonrasinda ise
diinya ol¢egindeki iletisim fakiilteleri ile kargilastirmali olarak incelenmesi sosyal medyanin ile-
tisim fakiilteleri a¢isindan 6nemini gozler 6niline sermeye yardimci olacaktir.
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Extended abstract in English

Communication is defined as the transfer of emotions, thoughts or information to others in any
way. It is possible to say that communication has always existed since the beginning of life in the
universe. The most important characteristic of communication is undoubtedly the need. All living
communicates because of need. Even the simplest living in nature are constantly communicating
with their surroundings to take measures against threats. Communication plays a major role in the
elimination of all of the needs in the Hierarchy of Needs. Academic studies on communication,
which is so important in human life, started in the early years of the 20th century. Therefore, the
opening of communication faculties in our country started in the middle of the 20th century. From
the pictures drawn on the walls of the cave, there have been very important changes in the world
of communication.

The social media that emerged with the new millennium brought a new breath to the world of
communication. The number of social media users compels all sectors to move towards this area.
There is no company today that does not have a social media account. The media literacy course
in our country has come up much later than in other countries and it has taken some time to enter
the curricula. Although it does not differ from the traditional media in terms of media content,
social media also has its own jargon and more dangers. For this reason, a course called social
media literacy may be appropriate for primary school curricula. Who is going to teach Media
Literacy is a topic that is of particular concern to students of communication faculty. In the future,
if the social media literacy course enters the primary curricula, it is expected that the graduates of
the faculty of communication will give the course. For this purpose, first of all, communication
faculties need to give a lesson to social media in their curriculum. From this point of view, the
study aims to measure the curricula of communication faculties within the Higher Education
Council in terms of social media education. In this context, the curricula of all communication
faculties were analyzed within the framework of social media course.

It is known that there is still no standardization in terms of basic skills in the curricula of
communication faculties. As seen in the statistics, social media concerns individuals at every age
level. Therefore, it may be appropriate for an individual who comes to university level to take a
course related to social media from the first grade to the last grade. For this reason, the curricula
of all departments of communication faculties are included in the research. There are 201 univer-
sities in the Higher Education Council. Sixty of these universities have a communication faculty.
The seventeen communication faculties within the state and foundation universities in the city of
Istanbul, which has the highest population and potentially the highest number of students, consti-
tute the sample of the study.

In the study, the curriculums of the communication faculties were examined by searching the
courses containing the social media and social network keywords. The existence of a communi-
cation faculty whose curriculum cannot be reached is thought provoking. On a proportional basis,
the fact that the communication faculties of the state universities in Istanbul attract higher burden
of higher education than the foundation universities is an issue to be emphasized. State universi-
ties need to be more courageous in opening up new chapters to respond to the needs of the media
world.

The universities do not have the luxury of not including curriculum information on their web-
sites. In the age of social media, it is unthinkable that communication faculties do not include a
lesson on social media in their curriculum. Although it does not constitute a majority, it is pleasing
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that the students get acquainted with social media lessons in early classes. It is important to re-
move these courses from optional course pools and present them as compulsory courses in order
to instill social media awareness. It is also important to include the theoretical knowledge as well
as the application in the content of social media related courses. Examining the subject within the
scope of all communication faculties will help show the importance of social media for commu-
nication faculties.
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