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Öz 
Kahvenin üretimi, işlenmesi, hazırlanması, servisi ve tüketim aşamalarından kaynaklanan uygulamalar, 
davranışlar ve alışkanlıklar, kahve bağlamında köklü kültürlerin ve geleneklerin ortaya çıkmasına yol açmıştır. Bazı 
destinasyonlarda kahve turizmi kapsamında bu kültürden ve gelenekten yararlanıldığı görülmektedir. Bu 
çalışmanın amacı, Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizminde kullanılabilecek bir değer olma 
durumunu incelemektir. Bu bağlamda araştırma iki aşamada gerçekleştirilmektedir. Araştırmanın ilk aşamasında, 
küresel açıdan kahve turizmi çalışmalarındaki tematik yapıyı incelemek için Web of Science (WoS) veri tabanında 
“Coffee tourism” anahtar kelimesiyle taranarak belirlenen 201 makalenin VOSviewer programıyla anahtar kelime 
ağ haritası çıkarılmıştır. Araştırmanın ikinci aşamasında Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmine 
entegre edilme potansiyeli SWOT analizi ile değerlendirilmiştir. SWOT analizinde WoS veri tabanında yayınlanan 
makaleler “Turkish coffee” ve “Tradition”, “Culture”, “Tourism”, “Coffee Tourism”, “Tourist”, “Gastronomy”, 
“Food Tourism”, “Culinary Tourism”, “Heritage”, “Authentic Experience”, “Destination”, “Leisure”, “Recreation”, 
“Hospitality” anahtar kelimeleriyle gelişmiş arama yapılmış olup bu bağlamda 23 makale tespit edilmiştir. SWOT 
analizi sonucunda Türk kahvesinin kahve turizminde güçlü ve zayıf yönleri, fırsatları ve tehditleri belirlenmiştir.  
Anahtar Kelime: Gelenek, Kültür, Osmanlı İmparatorluğu, Kahve Turizmi Potansiyeli, Türk Kahvesi.  

EVALUATION OF THE COFFEE TOURISM POTENTIAL OF TURKISH COFFEE CULTURE AND 
TRADITION 
Abstract 
Practices, behaviors, and habits associated with the production, processing, preparation, serving, and 
consumption of coffee have given rise to deeply rooted cultures and traditions. In some destinations, these 
cultures and traditions are utilized within the framework of coffee tourism. This study aims to examine the 
potential of Turkish coffee culture and tradition as an asset for use in coffee tourism. In this context, the research 
is conducted in two phases. In the first phase, a keyword network map was created using the VOSviewer program 
for 201 articles identified by searching the Web of Science (WoS) database with the keyword "Coffee tourism" 
to examine the thematic structure of coffee tourism studies globally. In the second phase, the potential to 
integrate Turkish coffee culture and tradition into coffee tourism was evaluated through a SWOT analysis. In the 

                                                           
1Bu makale, 23-25 Ekim 2025 tarihleri arasında düzenlenen Uluslararası Türk Dünyasında Kültürel Miras ve 
Aktarımı Sempozyumu’nda sunulan “Türk Kahvesi Kültür ve Geleneğinin Turizm Potansiyelinin Değerlendirilmesi” 
başlıklı bildiriden türetilmiştir.  
∗∗ Sorumlu Yazar: Yeliz DEMİR (yelizdemir@isparta.edu.tr) 
Yayımlanan makalenin telif hakkı, CC BY 4.0 lisansı kapsamında yazara aittir. Bu lisansın bir kopyasını görmek 
için şu adresi ziyaret ediniz: http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/  

https://doi.org/10.30794/pausbed.1902073
https://izlik.org/JA28JN29SU
mailto:yelizdemir@isparta.edu.tr
https://orcid.org/0000-0003-0184-6828
mailto:sbertan@pau.edu.tr
mailto:yelizdemir@isparta.edu.tr
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


PAUSBED, Sayı: 76 Özel Sayı, 2026 Demir & Bertan 
 

ö117 
 

SWOT analysis, advanced searches were conducted on articles published in the WoS database using the 
keywords “Turkish coffee” and “Tradition”, “Culture”, “Tourism”, “Coffee Tourism”, “Tourist”, “Gastronomy”, 
“Food Tourism”, “Culinary Tourism”, “Heritage”, “Authentic Experience”, “Destination”, “Leisure”, “Recreation”, 
“Hospitality”, and 23 articles were identified in this context. As a result of the SWOT analysis, the strengths, 
weaknesses, opportunities, and threats of Turkish coffee in coffee tourism were identified. 
Keywords: Tradition, Culture, Ottoman Empire, Coffee Tourism Potential, Turkish Coffee. 

1. GİRİŞ 

Kahvenin üretildiği bazı destinasyonlarda köklü bir kahve kültürünün bulunduğu ve bu kültürün 
turizmle entegre edilerek kullanıldığı görülmektedir. Türk topraklarında kahvenin yetişmemesine 
rağmen, bu içeceğin Türk sıfatını alarak Avrupa’ya yayılması (Crawford, 1852; Karhan, 2021) özellikle 
güçlü bir kültürün göstergesidir. Türk kahvesi, kendine özgü pişirme ve sunma yöntemiyle küresel 
gastronomi literatüründe yerini almış önemli bir kültürel değerdir. Türk kahvesi kültürü ve geleneği 
yaklaşık 500 yıllık tarihi (Koca & Ersöz-Tüğen, 2020) ile Osmanlı İmparatorluğu döneminden günümüze 
kalan önemli bir mirastır. 16. yüzyılın başlarında İstanbul’a gelen kahvenin hazırlanması, pişirilmesi ve 
sunum ritüelleri Osmanlı sarayında şekil almaya başlamış (Gedük, 2019), protokol sunum kuralları 
oluşturulmuş (Tarım, 2016) ve ilerleyen dönemlerde halk tarafından da sevilerek tüketilen bir içecek 
haline gelmiştir. Osmanlı halkının Türk kahvesini benimsemesinin bir sonucu olarak toplumda 
kahvehane kültürü ortaya çıkmış ve halkın sosyal yaşamında önemli bir yer edinmiş olduğu 
belirtilmektedir (Tokay-Ünal, 2016; Tunç, 2014).   

Gastronomik bir ürün niteliği taşıyan ve bu yönüyle üretim bölgelerine turist çekme potansiyeline 
sahip olan kahve turizmi, ürün (kahve), üretici (kahve çiftçileri) ve üretim yeri olmak üzere üç temel 
unsur üzerine kuruludur (Smith vd., 2019, ss.726-727). Özellikle kahve turizmi bağlamında turizm 
rotalarının planlanarak bölgeye turist çekilebileceği ileri sürülmektedir (Lyon, 2013; Duff & Zablah, 
2015; Rutynskyi & Kushniruk, 2020; Oliveira, 2020). Bu turların niteliklerine bakıldığında, turist 
rotalarının yalnızca kahve tarım alanlarıyla sınırlı olmadığı görülmektedir. Kahve turlarına yerel kahve 
kültürlerinin (Lyon, 2013; Oliveira, 2020) ve kahve dükkânlarının da (Rutynskyi & Kushniruk, 2020) dahil 
edilmesiyle, kahve turizminden sağlanan faydanın etkisinin artırılabileceği anlaşılmaktadır.  

Bu çalışmanın amacı, Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmi potansiyelini 
değerlendirmektir. Bu bağlamda araştırma iki aşamada gerçekleştirilmektedir. Araştırmanın ilk 
aşamasında, küresel açıdan kahve turizmi çalışmalarındaki tematik yapıyı incelemek için WoS veri 
tabanında kahve turizmini kapsayan makalelerin tematik yapısı tespit edilecektir. Araştırmanın ikinci 
aşamasında Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmine entegre edilme potansiyeli SWOT 
analiziyle incelenecektir. Bu bağlamda belirlenen kriterlere göre WoS veri tabanından çekilen 
makalelerin başlıkları, anahtar kelimeleri, özetleri ve tam metinleri incelenerek SWOT analizi 
gerçekleştirilecektir.  

2. LİTERATÜR TARAMASI 

2.1. Kahve Turizmi  

Yerel çevresel özellikler ve insan faktörlerinden etkilenen kahve, gastronomik bir ürün niteliği 
taşımaktadır (Smith vd., 2019, s.726). Kahve turizmi, gastronomi turizminin altında özel ilgi turizmi 
olarak nitelendirilmektedir (Şahin-Yılmaz, 2023). Şahin-Yılmaz (2023) 19. yüzyılın sonlarında, turistlerin 
Hawaii'deki kahve plantasyonlarını ziyaret etme deneyimlerinin rehber kitaplarda yer aldığını 
aktarmaktadır. Günümüzde kahve turizminde, turist deneyimi kapsamının genişlediği görülmektedir. 
Kahve turizmi kapsamında turistlerin kahve plantasyonlarını ziyaret edebileceği (geleneksel kahve 
yetiştirme tekniklerini uygulayan işletmeler, küçük aile işletmeleri, kadın üreticiler), kahve çekirdeği 
toplama etkinliklerine katılabileceği, kahve çekirdeklerinin üretimi, işlenmesi, kavrulması ve 
demlenmesi hakkında teorik ve uygulamalı eğitimler alabileceği, kahve tadım atölyeleri/kahve yapımı 
ve deneyimiyle ilgili etkinliklere katılabileceği ve kahveyle ilgili doğal, tarihi veya kültürel özelliklere 
sahip yerleri kapsayan rotaları ziyaret edebileceği aktarılmaktadır (Bowen, 2021; Demir & Bertan, 2024; 
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Karlsson & Karlsson, 2009; Rutynskyi & Kushniruk, 2020; Ribeiro vd., 2023; Setiyorini vd., 2023; Şahin-
Yılmaz, 2023; Tavares & Losso, 2023; Wang vd., 2019).  

Kahveyle ilişkili çekiciliklerin, turistlere farklılaştırılmış ve zenginleştirilmiş deneyimler sunarak 
kahve kültürünün yayılmasında kullanılabileceği ve en önemlisi turizmin sürdürülebilir bir şekilde 
geliştirilmesine katkı sağlayabileceği ileri sürülmektedir (Dinis vd., 2021). Dahası, tüketicilerin kahve 
hakkında daha fazla bilgi edinme fırsatları aradığı ve bu cazibe unsurlarının turistik olarak 
değerlendirilmesinin kahve turizminin büyümesine yol açabileceği belirtilmektedir (Kleidas & Jolliff, 
2010). Suhud vd. (2025) kahve plantasyonlarının benzersiz ve önemli deneyimler sağlayan tarım 
çiftlikleri olarak pazarlanmasının yanı sıra, ekonomiye ve kültürel mirasa katkıda bulunan sürdürülebilir 
turistik mekânlar olarak da pazarlanmasının önemine vurgu yapmaktadır. İlgili literatürde turistlerin 
kahve turizmine katılım niyetlerini ortaya koyan araştırmalar bulunmaktadır. Suhud vd. (2022) 
Endonezya’da yaptıkları araştırmada, turist deneyiminin yenilik arayışını ve ziyaret niyetini etkilediğini 
bulmuşlardır. Demir & Bertan (2024) ise yerel Türk kahvesi kültürü ve geleneği bağlamında yaptıkları 
araştırmada katılımcıların yenilik arayışının algılanan değeri ve ziyaret niyetini olumlu yönde etkilediğini 
tespit etmişlerdir. Ouyang ve Jiang (2025) sosyal medya aracılığıyla yayılan ağızdan ağıza iletişimin 
turistlerin Yunnan'ı kahve turizmi amacıyla ziyaret etme niyetine etkisini inceledikleri araştırma, kahve 
turizmine katılma niyetinde sosyal etkinin ve duygusal bağlılığın önemini ortaya koymuştur.  

Kahve turizmi faaliyetlerinin yerel topluluklara sağladığı faydalara vurgu yapan Candelo vd. (2019) 
güçlendirme, iş birliği, iş çeşitlendirmesi, sürdürülebilirlik ve bir destinasyon imajı oluşturmada yerel 
topluluklar için kahve turizmi faaliyetlerinin faydalı olduğunu vurgulamaktadır. Hidayat vd. (2023) 
Endonezya'nın Doğu Java bölgesinde topluluk temelli kahve tarım turizminin sürdürülebilirliğini analiz 
ettikleri araştırmalarında, ekonomik açıdan bu turizm çeşidinin sürdürülebilirlik düzeyinin yüksek 
olduğunu, buna ek olarak ekolojinin, olanakların, cazibe merkezlerinin, sosyal kültürün ve yardımcı 
unsurların yeterince sürdürülebilir bir durumda olduğunu ileri sürmektedirler.  Woyesa ve Kumar 
(2021) ise Etiyopya'nın güneybatısında sürdürülebilir geçim kaynakları ve koruma bağlamında kahve 
turizminin potansiyelini inceledikleri araştırmalarında, kahve turizminde sürdürülebilirlik konusundaki 
uyumsuzlukları ortaya koymuşlardır. Lyon (2013), Guatemala'daki bir kahve kooperatifi tarafından 
geliştirilen kahve turizmini incelediği araştırmasında, düzenlenen kahve turunda topluluk geleneklerine 
ve tarihine vurgu yapılmasına karşın turizmden sağlanan faydaların sakinler arasında eşit olarak 
dağıtılmadığını belirtmektedir. İlgili literatürdeki bulgulara göre, kahve turizminin sürdürülebilir ve 
paydaşlar arasında dengeli fayda sağlaması için kahve turizminin planlanmasında tüm paydaşların 
sürece katılması ve stratejik planlamaların yapılması önem kazanmaktadır.  

2.2. Türk Kahvesi Kültürü ve Geleneği 

“Kahve” kelimesinin Arapça kökenli olduğu ve “kahva” ya da “qahwah” kelimelerinden türediği 
kabul edilmekte olup (Alyakut, 2023; Karaman vd., 2019; Süren & Kızıleli, 2021) bu kelimenin 
kaynağının Etiyopya’nın “Kaffa” şehrine dayandığı vurgulanmaktadır (Gedük, 2019). Kahvenin 
anavatanı Etiyopya olup (Koca & Ersöz-Tüğen, 2020; Yaz & Şen, 2020), buradan Yemen’e getirildiği 
kabul edilmektedir (Yaz & Şen, 2020).  

Kahvenin Osmanlı İmparatorluğu’na gelişi ile ilgili kesin bir tarih verilmemekle birlikte 16. Yüzyılın 
başlarında (Kültür Portalı) veya 1517-1543 yılları arasında geldiğine dair bilgi verilmektedir (Narin ve 
Yıldırım, 2023). Girginol (2018) 1543 yılında kahvenin saraya girdiğini belirtmektedir. Duvarcı (2012) ise 
Yemen valisi Özdemir Paşa’nın Sultan Süleyman’a bir çuval kahve gönderdiğini, sarayda çok sevilen bu 
içeceğin daha sonra gemilerle İstanbul’a getirilip tanıtıldığını vurgulamaktadır. Gedük (2019) Kanuni 
Sultan Süleyman döneminde kahvenin sarayda içilmeye başlandığını IV. Mehmed döneminde ise kahve 
tüketim alışkanlığının yaygınlaştığını belirtmektedir.  

Türk kahvesinin yavaş yemek akımına uygun ilk kahve pişirme tekniği olduğu ileri sürülmektedir 
(Özgen vd., 2019). Osmanlı sarayında kahvenin hazırlanması, sunulması ve tüketim ritüelleri 
incelendiğinde, bu kavramsal ilişkilendirmenin doğru bir bakış açısı olduğu kabul edilebilir. Osmanlı 
İmparatorluğu döneminde Türk kahvesinin kavrulması, soğutulması, öğütülmesi, saklanması, 
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pişirilmesi ve servis edilmesi sürecinde Türk kahvesine özgü araç ve gereçlerin kullanıldığı 
görülmektedir (Erdem, 2024; Gedük, 2019; Pekyaman & Taş, 2024; Yılmaz, 2023). Gedük (2019) kahve 
güğümünün, kahve ibriğinin, fincanın ve fincan zarfının, kahve sitilinin, sitil örtüsünün, kahve 
makramasının ve fincanlık örtüsünün kahve ile ilgili eşyalar olduğunu ileri sürmektedir. Osmanlı 
sarayında Türk kahvesi hazırlanmasının ilk aşaması kahve çekirdeklerinin kavrulmasıdır (Gedük, 2019; 
Yılmaz, 2023; Erdem, 2024). Yılmaz (2023) kavurma işleminin kahvenin tadını ve aromasını belirlediğini, 
bu nedenle kahve çekirdeklerinin tava veya tambur içinde, ocak veya mangal üzerinde sürekli hareket 
ettirilerek eşit yoğunlukta ve belirli bir oranda kavrulduğunu belirtmektedir. 

Kavrulan kahve çekirdeklerinin iç ısısının hızlı bir şekilde düşürülerek çekirdeklerin daha fazla 
kavrulmasını engellemek için kavrulmuş çekirdeklerin özel yapılmış kahve soğutma kaplarına (soğudan) 
aktarıldığı görülmektedir. Bu işleme soğutma işlemi denilmektedir (Erdem, 2024; Şehitoğlu, 2020; 
Pekyaman & Taş, 2024; Yılmaz, 2023). Erdem (2024) soğudanların kavurulan çekirdeklerin yağını 
çekebilen ahşap malzemeden yapıldığını ve bu kap sayesinde hem zanaatkârların sanatsal yeteneklerini 
gösterebildiklerini hem de kullanıcıların toplumsal statüsünün bir göstergesi olduğunu 
vurgulamaktadır. Bununla birlikte seramik malzemeden yapılan soğudanların da olduğu görülmektedir 
(Şehitoğlu, 2020; Pekyaman & Taş, 2024). Yılmaz (2023) soğutulan kahve çekirdeklerinin lezzetini 
kaybetmeden inceltilmesi amacıyla çekirdeklerin öğütülmesi için kahve değirmenine transfer edildiğini 
belirtmektedir. Yılmaz (2023) Osmanlı döneminde öğütülen kahveyi dış etkenlerden korumak için 
kahvenin deriden, ahşap, bakır ve seramik gibi malzemelerden yapılmış saklama kutularında muhafaza 
edildiğini belirtmektedir  

Osmanlı döneminde Türk kahvesinin pişirilmesinde kullanılan ekipmanlarda dönemsel değişimler 
olduğu görülmektedir. Bu konuda Gedük (2019) Osmanlı sarayında kahvenin ilk olarak güğümlerde, 
sonraki zamanlarda ibrikte, daha sonra ise cezvede pişirildiğini ileri sürmektedir. Pekyaman & Taş 
(2024) içine kahve konulan güğüm ve ibriklerin, sitil denilen ortasına ateş konulabilen ayaklı leğene 
yerleştirilerek taşındığını aktarmaktadır. Osmanlı İmparatorluğu döneminde Türk kahvesi servisinde 
kulplu ve kulpsuz çeşitli fincanların kullanıldığı görülmektedir (Toker & Akoğlan Kozak, 2024). Kulpsuz 
fincanlarda Türk kahvesi servis edilirken, kahve fincanı zarflarının da kullanıldığı anlaşılmaktadır. 

Kanuni Sultan Süleyman döneminde kahvecibaşı ve bünyesindeki hizmetli grubunun padişaha, 
ailesine ve üst yöneticilere kahve servisi yaptığı belirtilmektedir (Gedük, 2019). Dahası, Osmanlı 
sarayında protokol kahve servisi kurallarının uygulandığı da görülmektedir (Tarım, 2016). Osmanlı 
sarayında olduğu gibi, Osmanlı halkı için de Türk kahvesinin önemli bir içecek olduğu anlaşılmaktadır. 
Osmanlı döneminde halkın Türk kahvesi tüketim alışkanlığının bir sonucu olarak kamusal mekânlardan 
sayılan kahvehanelerin ortaya çıktığı görülmektedir (Yaşar, 2005). Osmanlı toplumunda seyyar 
kahvecilerin cami ve çarşı yakınlarında hizmet verdikleri belirtilmektedir (Sürcan-Düzgün vd., 2022). 

Tokay-Ünal (2016) kahvehanelerin, 16. yüzyıl ortalarında çarşı ve cami gibi kamusal alanlara 
alternatif olarak oluştuğunu ve cami yakınlarına kurulan kahvehanelerin namaz aralarında dinlenmek, 
sohbet etmek ve namaz vakitlerini beklemek için kullanılan alanlar olarak tanımlandığını 
belirtmektedir. İstanbul’da cami etrafında faaliyet gösteren, küçük mahalle dışındaki ilk kahvehanenin 
1554-55 senelerinde Tahtakale’de Halepli Hakem ve Şamlı Şems tarafından açıldığı belirtilmektedir 
(Tokay-Ünal, 2016, s.418). Buna ilaveten, Osmanlı döneminde yazlık, mahalle, aşık, esnaf ve balıkçı 
kahvehaneleri gibi kahvehane türlerinin de bulunduğu görülmektedir (Tunç, 2014). Bu durum, Osmanlı 
döneminde zengin bir kahvehane kültürü olduğunu göstermektedir.  

Yıldırım (2024), Osmanlı döneminde eve gelen misafire kahve ikram etme alışkanlığının 
bulunduğunu ve bu durumun aile refahının yanı sıra misafire karşı hissedilen saygı ve sevginin de bir 
göstergesi olduğunu vurgulamaktadır. Özdal (2023) Osmanlı’da kahve sunumunun özel törenlerle 
yapıldığını ve kahve sunumunda kullanılan sitil örtüsünün Osmanlı’da kızların çeyizinde bulunması 
gereken bir parça olduğunu ileri sürmektedir.  

Osmanlı döneminde kahvenin yanında krema, süt veya şeker gibi ürünler kullanılmamaktaydı 
(Yıldırım, 2024, s. 117). Kahve sunumunda kıvamlı tatlıların, reçellerin ve çevirme gibi tatlıların ikram 
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edildiği belirtilmektedir (Özdal, 2023). Deniş (2011) Osmanlı’da kız isteme törenlerinde, sünnet 
düğünlerinde veya resmi makam ziyaretlerinde kahvenin ikram edilmesinin adet haline geldiğini 
vurgulamaktadır. 

3. YÖNTEM ve BULGULAR 

Araştırmanın ilk aşamasında 19.05.2026 tarihinde WoS veri tabanından “Coffee tourism” anahtar 
kelimesiyle küresel çapta kahve turizmine ilişkin çekilen 201 makalenin VOSviewer programı aracılığıyla 
anahtar kelime ağ haritası çıkarılarak tematik yapısı tespit edilmiştir. VOSviewer, bibliyometrik 
haritaların grafiksel gösterimini sağlayan bir programdır (van Eck & Waltman, 2010).  

Araştırmanın ikinci aşamasında, Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmine entegre 
edilme potansiyeli SWOT analizi ile değerlendirilmiştir. Helms & Nixon (2010) SWOT analizinin dört 
çeyreğinde olumlu ve olumsuz iç ve dış sorunları listeleyerek, güçlü yönlerin yeni fırsatları 
gerçekleştirmek için nasıl kullanılabileceğini ve zayıf yönlerin ilerlemeyi nasıl yavaşlatabileceğini 
belirtmektedir. SWOT analizinde WoS veri tabanında yayınlanan makaleler 19.06.2026-22.06.2026 
tarihleri arasında “Turkish coffee” And “Tradition”, “Culture”, “Tourism”, “Coffee Tourism”, “Tourist”, 
“Gastronomy”, “Food Tourism”, “Culinary Tourism”, “Heritage”, “Authentic Experience”, 
“Destination”, “Leisure”, “Recreation”, “Hospitality” anahtar kelimeleriyle gelişmiş arama yapılmıştır. 
Bu araştırmada makalelerin belirlenmesinde WoS veri tabanının seçilme nedenlerinin başında dergiler, 
kitaplar ve konferans bildirileri için güvenilir, yüksek kaliteli ve kesin bir veri tabanı olması gelmektedir 
(Clarivate, 2026). WoS veri tabanında makaleler belirlenirken makalelerin başlıkları, özleri, anahtar 
kelimeleri ve tam metinleri değerlendirilmiştir. Bu bağlamda, 2 makalenin tam metnine 
ulaşılamadığından kapsam dışı bırakılmıştır. Tablo 1'de gösterilen 23 makale değerlendirilerek Türk 
kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmine ilişkin güçlü ve zayıf yönleri ile fırsat ve tehditleri 
belirlenmiştir.  

3.1. Kahve Turizmi Araştırmalarında Tematik Yapı 

Şekil 1, WoS veri tabanında kahve turizmiyle ilgili yayınlanan makalelerin anahtar kelime eş oluşum 
(co-occurrence) ağ haritasını göstermektedir. Bu haritalandırmada her öğenin bir daire (düğüm) ile 
temsil edildiği ve bir öğe ne kadar önemliyse, etiketi ve dairesinin o kadar büyük olduğu belirtilmektedir 
(van Eck & Waltman, 2010).  

Şekil 1. Kahve turizmi anahtar kelime ağ haritası. 
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Şekil 1’deki haritaya göre, kahve turizmi literatüründe araştırmaların belirli tematik eksenler 
etrafında şekillendiği anlaşılmaktadır. Özellikle öne çıkan anahtar kelimeler sırasıyla “tourism (n=28)”, 
“coffee tourism (n=15)” ve “coffee (n=13)” olarak sıralanıyor”. Diğer öne çıkan anahtar kelimeler ise 
“Kolombiya (n=6)”, “Kırsal turizm (n=6)”, “Vietnam (n=5)”, “Koruma (n=5)”, “Kahve dükkanları (n=5)”, 
“Kültürel turizm (n=5)”, “Gelişim (n=4)”, “Tarım turizmi (n=4)”, “Hayvan refahı (n=4)”, “Sürdürülebilirlik 
(n=4)”, “Sürdürülebilir gelişim (n=4)”, “Kahve dükkânı (n=4)”, “Ekonomi (n=3)”, “Kopi luwak (n=3)”, 
“Yeniden ziyaret niyetleri (n=3)” ve “Turizm pazarlaması (n=3)” olarak belirlenmiştir.  

3.2.Türk Kahvesi Kültürü ve Geleneğinin Kahve Turizmi Potansiyelinin Değerlendirilmesi 

SWOT analizi kapsamında Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmi potansiyelinin 
değerlendirilebilmesi için WoS veri tabanında tespit edilen makalelere ilişkin bilgiler Tablo 1’de 
sunulmuştur.  

Tablo 1. WoS veri tabanından çekilen makalelerin bilgileri. 

Sıra Makale Başlığı Yazar ve yıl Anahtar Kelimeler 
1 Social and Spatial Transformations of Coffee 

Houses Within the Context of Folk Culture: 
The Case of Diyarbakır 

Sami (2010) Cafés and Coffee Houses, 
Social, Cultural and Spatial 

Transformations, Diyarbakir 
2 Tradesmen of Tahtakale and Their Linguistic 

Codes in the Context of Group Folklore 
Kekeç (2012) Tahtakale, Linguistic Code, 

Alan Dundes, Tradesman, 
Group 

3 The Other Watching Own-Self: Self-Orientalist 
Approaches on Folk Culture Representations 

Ölçer Özünel 
(2014) 

Orientalism, Self-Orientalism, 
Folk Culture, Cultural 

Representations, Cultural 
Tourism 

4 The Traces of Turkish Culture in Lord Byron’s 
The Giaour 

Seber (2015) Lord Byron, The Giaour, 
Turkish Culture, Folk Story, 
Tradition, Storytelling, Folk 

Beliefs 
5 How Turks and Persians Drank Coffee: A 

Little-Known Document of Social History by 
Father J. T. Krusiński 

Malecka (2015) Coffee, Ottoman Empire, 
Safavid Iran, Krusinski 

6 Informing Design Decisions for Advice 
Mediating Handheld Devices by Studying 

Coffee Cup Reading 

Börütecene vd. 
(2016) 

Advice Interaction, Coffee 
Culture, Fortune-Telling, Co-

located Interaction, Handheld 
Devices, Cylindrical Displays 

7 The Transformation of Unique Turkish 
Cultural Symbols into Emoji: A Study of 

Cultural Symbols in Digital Communications 

Şener & Atar 
(2017) 

Localized/National Emoji, 
Symbolic Communication, 

Glocal Marketing 
8 Turkish Coffee as a Political Drink Çaksu (2019) Coffee, Cafe, Politics, Religion, 

Europe 
9 The Coffee and Coffee Shop Culture in 

Istanbul and Algiers as Seen by European 
Travellers (17th -20th Centuries) 

Timur Ağıldere 
(2019) 

Turkish Coffee, Coffee Shop, 
Istanbul, Algiers, Western 

Travelers 
10 Coffee and Turkish Coffee Drinking Culture in 

Prizren from the Point of View of 
Consumption and Food Anthropology 

Cengiz & Brina 
Lopar (2020) 

Consumption, Coffee, Food 
Anthropology, Prizren, 

Multiculturalism 
11 How Would You Like Your Turkish Coffee? 

Tourist Experiences of Turkish Coffee Houses 
in Istanbul 

Yigit & Şahin 
Perçin (2021) 

Turkey, Experience, Turkish 
Coffee, Turkish Coffee Houses 

12 The Assessment of Intangible Cultural 
Heritage 

Awareness in terms of Familiarity and 
Experience 

Gündüz Alptürker 
vd. (2021) 

UNESCO, Culture, Tradition, 
Transmission, Importance-

Performance Analysis 
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13 Culture of Coffee and Coffeehouses in Egypt 
within the Framework of Evliya Çelebi’s Book 

of Travels 

Baykal & Timur 
Ağıldere (2021) 

Turkish Coffee, Intangible 
Cultural Heritage, Africa, Book 

of Travels, 17th Century 
14 Understanding New Consumer Trends in 

Turkey Through Coffee Production and 
Consumption in Mardin 

Koray & Uygur 
(2022) 

Specialty Coffee, Mardin, 
Food Consumption, Tradition, 

Popular Culture 
15 Comparing Coffee Cultures drinking “Turkish” 

Coffee İn Australia and “Bosnian” Coffee İn 
Türkiye 

Voloder (2022) Coffee Consumption, Bosnian 
Language, Identities, 

Australia, Türkiye 
16 Turkey’s Coffee Adventure: An Analysis of 

Coffee Experience Typologıes and Business 
Type Preferences 

Bayındır & 
Çalışkan (2022) 

Coffee, Coffee Shops, 
Correspondence Analysis, 

Coffee Experience Typologies, 
Chaid Analysis 

17 Tourists’ Intentions to Participate in Coffee 
Tourism in the Context of Local Turkish Coffee 

Culture 

Demir & Bertan 
(2024) 

Coffee Tourism, Cultural 
Tourism, Local Turkish 
Coffees, Visit Intention 

18 Coffee as A Turkish Image in the 17th- 18th 
Century 

European Painting 

Özkaymak & Baş 
(2024) 

Turk, Europe, Turquerie, 
Coffee, Cultural Interaction 

19 ‘Neyse Halim Çıksın Falim’: Turkish Women’s 
İntimate Discourse İn Fortune-Telling Sessions 

Through Coffee Cup Readings 

Eröz vd. (2025) Coffee Cup Fortune-Telling, 
Community of Practice, 

Intimate Discourse, Troubles 
Talk, Turkish, Women’s Talk 

20 In defense of the coffeehouse chains in 
Türkiye: finding a silver lining amidst 

misinformation, disinformation, manipulation 
and social unrest 

Sığın (2025) Coffeehouse Chains, 
Starbucks, Türkiye, Israel, 

Protests, Anti-Western 

21 Marketing Strategies for Traditional Turkish 
Drinks: İnsights From Tourist Perspectives 

Keskin (2026) Consumer, Marketing, 
Tourist, Traditional Drink, 
Traditional Food, Turkey 

22 Beyond the Cup: Exploring the Dynamics from 
Brand Experience, Personality, and Prestige to 

Trust, Satisfaction and Loyalty in Coffee 
Houses 

Yildirim ve 
Türkmen (2026) 

Coffee Houses, Brand 
Personality, Brand Experience, 
Brand Prestige, Brand Loyalty, 

Consumer Satisfaction 
23 A Genre-Based Analysis of Turkish Coffee Cup 

Readings Human Versus Artificial İntelligence 
As Fortune-Teller 

Yılmaz vd. (2026) Genre-Based Discourse 
Analysis 

Coffee Cup Reading, Fortune-
Telling, AI-Generated Fortune-
Telling, Fortune-Telling Apps 

 

Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmi potansiyelinin değerlendirilmesinde ilgili 
literatürden elde edilen bulgular neticesinde SWOT analizi gerçekleştirilmiştir. Bu bağlamda, Türk 
kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmi potansiyeline ilişkin güçlü ve zayıf yönleri, fırsat ve 
tehditleri Tablo 2’de gösterilmektedir.  

Tablo 2. Türk kahvesi kültürü ve geleneğinin kahve turizmi potansiyeline ilişkin SWOT analizi. 

Güçlü Yönler  
Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin tarihi  Sami (2010); Malecka, 2015; Şener & Atar (2017); 

Çaksu (2019); Timur Ağıldere (2019); Yigit & Şahin 
Perçin (2021); Demir & Bertan (2024) 

Osmanlı İmparatorluğu Sami (2010); Timur Ağıldere (2019); Yigit & Şahin 
Perçin (2021); Demir & Bertan (2024); Özkaymak & 

Baş (2024); Sığın (2025) 
Kahvehane kültürü Sami, 2010; Kekeç (2012); Seber (2015); Çaksu 

(2019); Yigit ve Şahin Perçin (2021) 
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Kahve kültürü ve Avrupa  Çaksu (2019); Timur Ağıldere (2019); Özkaymak & 
Baş (2024) 

UNESCO İnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Miras 
Listesi 

Ölçer Özünel (2014); Şener & Atar (2017); Yigit & 
Şahin Perçin (2021); Alptürker Gündüz vd. (2021); 
Baykal & Timur Ağıldere (2021); Demir & Bertan 

(2024); Keskin (2026) 
Türk kahvesine ilişkin gelenek, ritüeller ve 
uygulamalar 

Ölçer Özünel, 2014; Börütecene vd. (2016); Şener & 
Atar (2017); Yigit & Şahin Perçin (2021); Eröz vd. 

(2025); Keskin (2026) 
Türk kahvesinin kendine özgü hazırlama, pişirme ve 
sunum yöntemlerinin olması 

Cengiz & Brina Lopar (2020); Yigit & Şahin Perçin 
(2021); Baykal & Timur Ağıldere (2021); Demir & 
Bertan (2024); Özkaymak & Baş (2024); Keskin 

(2026) 
Kültürel deneyim Yigit & Şahin Perçin (2021); Cengiz & Uygur (2022); 

Keskin (2026) 
Türk kahvesi ve kültürel kimlik sembolü Ölçer Özünel (2014); Şener & Atar (2017) 
  

Fırsatlar 
Turizm potansiyeli Ölçer Özünel (2014); Yigit & Şahin Perçin (2021); 

Cengiz & Uygur (2022); Demir & Bertan (2024) 
Yerel kahve kültürü Cengiz & Uygur (2022); Demir & Bertan (2024) 
Dijitalleşme Ölçer Özünel (2014); Yılmaz vd. (2026) 
Dünyada kahve turizminin popülerliğinin artması Demir & Bertan (2024) 
Türk kahvesi kültürü ve Avrupa Sanat Eserleri Özkaymak & Baş (2024) 

Zayıf Yönler 
 

Kahvehane kültürünün değişmesi Sami (2010) 
Kahve hazırlama süreçlerindeki değişiklikler  Cengiz & Uygur (2022) 
Yerel kahve çeşitlerinin turizme entegre edilmemesi Demir & Bertan (2024) 

Tehditler 
 

Zincir kahve işletmelerinin sayısının artışı  Sami, 2010; Bayındır & Çalışkan, 2022; Sığın, 2025; 
Yildirim & Türkmen, 2026 

Türk kahvesi tüketiminin azalması  Cengiz & Uygur (2022) 

4. SONUÇ ve TARTIŞMA 

Tüm dünyada olduğu gibi Türkiye’de de kahve en çok tüketilen içeceklerin başında gelmektedir. 
Türkiye bağlamında kahve kültürü incelendiğinde, öncelikle kahvenin Türk sıfatını alarak 
nitelendirilmesi, Türk kahvesinin kendine özgü niteliklerinin olduğunun en önemli kanıtıdır. Bu 
çalışmada elde edilen en önemli sonuçlardan biri, WoS veri tabanında küresel açıdan kahve turizmi ile 
ilgili bilimsel makalelerin yayınlandığı görülürken, doğrudan Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin 
kahve turizmi bağlamında yeterince araştırılmadığı tespit edilmiştir. Bu bağlamda WoS veri tabanında 
bu konuda önemli bir boşluk olduğu sonucuna varılmıştır. Buna ek olarak, WoS veri tabanındaki kahve 
turizmi ile ilgili araştırmaların bir kısmının kırsal turizm veya tarım turizmi temalarıyla ilişkilendirildiği, 
buna karşın kahvenin somut olmayan kültürel mirasının kahve turizmi içerisindeki rolüne yeterince 
odaklanılmadığı görülmektedir. Bu durum, Türkiye’nin kahve kültürüne ve geleneğine dayalı özgün 
nitelikleriyle uluslararası kahve turizmi literatüründe farklı bir destinasyon olarak 
konumlandırılabilmesine olanak sağlayabileceğini düşündürmektedir. 

Türk kahvesinin yaklaşık 500 yıllık ve Osmanlı İmparatorluğu’na dayanan tarihi, kültürü ve geleneği 
(Kültür Portalı; Narin ve Yıldırım) en güçlü yönünü oluşturmaktadır. Osmanlı döneminden günümüze 
miras kalan Türk kahvesiyle ilgili tarihi eserler (Özkaymak & Baş, 2024; Tarım, 2016; Yılmaz, 2023) bu 
kültür ve geleneği somut olarak ispatlamaktadır. Yine Avrupalı sanatçıların eserlerinde (Ciloşoğlu & 
Elmas, 2019; Özkaymak & Baş, 2024; Sağır, 2023) ve Osmanlı minyatürlerinde de Türk kahvesine ilişkin 
imgeler (Güncü & Taşkesen, 2017) Osmanlı toplumunun Türk kahvesine ne derece önem verdiğinin 
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önemli bir ispatıdır. Bununla birlikte, 2013 yılında Türk Kahvesi Kültürü ve Geleneği’nin UNESCO 
İnsanlığın Somut Olmayan Kültürel Miras Listesi’ne alınması (UNESCO Türkiye Millî Komisyonu) hem bu 
kültür ve geleneğin uluslararası alanda tanınmasına hem de gelecek kuşaklara aktarılmasına önemli 
katkılar sağlamaktadır. Dahası, 2020 yılında TSE tarafından Türk Kahvesi Pişirme Kuralları TS 13904 
(TSE) standardının yayımlanması, bu kahvenin pişirme tekniğinin korunmasında önemli bir adımdır. 
Türkiye’deki yerel Türk kahvesi çeşitleri ile ilgili yapılan araştırmalar (Demir & Bertan, 2023; Demir & 
Bertan, 2024) Anadolu’da zengin bir Türk kahvesi kültürünün olduğunu ispatlamaktadır. Dahası, kahve 
kültürü nedeniyle gelişen el sanatları ürünleri arasında yer alan kahve fincanları, cezveleri ve tepsileri 
hediyelik ürünler arasında sayılmaktadır (Kültür Portalı).  

 Osmanlı döneminde Türk kahvesi hazırlama ve sunma süreci bağlamında ekipmanların, ritüellerin 
ve geleneklerin ortaya çıktığı görülmektedir. Bu bağlamda Türk kahvesinin yalnızca bir içecek olarak 
görülmesi eksik bir bakış açısına işaret etmektedir. Osmanlı döneminde Türk kahvesi servisindeki 
ritüeller ve bu sürecin anlamı (Tarım, 2016) günümüzde büyük oranda terk edilmiştir (Demir, 2023; 
Özdal, 2023). Demir (2023), yaptığı araştırmasında katılımcıların önemli bir kısmının Türk kahvesi 
yaparken kahve çekirdeğini kavurmadığını ve öğütmediğini belirttiğini vurgulamaktadır.  Anadolu’daki 
yerel Türk kahvesi kültürü ile ilgili yeterince çalışma yapılmaması da zayıf yönlerden biridir. Demir & 
Bertan (2024) tarafından yapılan çalışmada Türkiye’de kahve turizmi bağlamında yerel Türk kahvesi 
kültürünün önemli bir potansiyele sahip olduğu ortaya konulmuştur.  

Türk kahvesi kültürü ve geleneğinin kahve turizmi bağlamında sahip olduğu fırsatlardan biri Osmanlı 
tarihinin ve kültürünün dünyada önemli bir yere sahip olmasıdır. Türk kahvesi kültürü ve geleneği ile 
ilgili uluslararası literatürde yapılan çalışmaların sayısının artması, bilimsel geçerliliği artıracaktır. 
Türkiye’de kahve turizminin uygulanabilirliğinin önce ulusal alanda, daha sonra uluslararası alanda 
kabul görmesi Türkiye turizmine önemli katkılar sağlayacaktır. Bununla birlikte, Türk kahvesi kültürü ve 
geleneğinin sürdürülmesinde ve daha geniş kitlelere doğru bir şekilde aktarılabilmesinde dijital 
kaynaklardan (sosyal medya, web siteleri, yapay zekâ, sohbet robotları vd.) yararlanılması önemli 
hususların başında gelmektedir.  

Somut olmayan kültürel mirasın korunmasında ve gelecek nesillere aktarılmasında halkın sürece 
katılımı oldukça önemlidir. Ancak Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmi potansiyelinin 
değerlendirilmesinde ortaya çıkan en büyük tehlikelerden biri üçüncü nesil kahve işletmeleridir. Bu 
durum Türk kahvesi kültürü ve geleneğinde hızlı içecek (fast-drink) kültürünün yaygınlaşmasına neden 
olmaktadır. Buna ilaveten, Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin hızlı tüketime uygun şekilde 
evrilmesine de yol açmaktadır. 

Bu araştırmanın en önemli sınırlılıklarından biri, yalnızca WoS veri tabanındaki araştırmaların 
incelenmesidir. Buna karşın, Türk kahvesi kültürünün ve geleneğinin kahve turizmi potansiyelini 
değerlendiren ilk çalışmalardan biri olması nedeniyle literatürdeki önemli bir boşluğu doldurmaktadır. 
İleride araştırmacılar yerel yönetimler, turizm alanından uzmanlar, üreticiler ve yerel halk gibi 
paydaşlarla yapılandırılmış veya yapılandırılmamış görüşmeler yaparak Türk kahvesi kültürünün ve 
geleneğinin kahve turizmine kazandırılmasına dair daha derinlemesine araştırmalar yapabilirler.   

Teşekkür 
Bu çalışmanın gerçekleştirilmesine katkı sağlayanlara teşekkür ederim.  
Çıkar Çatışması ve Etik Beyanı 
Yazar, bu çalışma kapsamında herhangi bir çıkar çatışması bulunmadığını, çalışmanın yürütülmesi ve 
yayımlanması sürecinde etik ilkelere uyulduğunu beyan etmektedir.  
Finansman 
Bu çalışma, herhangi bir kurum veya kuruluş tarafından finanse edilmemiştir. 
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Veri Erişilebilirliği Beyanı 
Bu çalışmada kullanılan veriler, kültür yolu platformlarında kamuya açık olarak erişilebilen 
paylaşımlardan elde edilmiştir. Veriler, ilgili kültür yolu platformlarında kamuya açık olarak erişilebilir 
durumdadır. 
Yapay Zekâ Beyanı 
Yazar, bu çalışmanın hazırlanması ve yazılması sürecinde herhangi bir üretken yapay zekâ aracı 
kullanmamıştır.  
Yazarların Katkıları 
Çalışmanın tüm aşamaları iki yazar tarafından gerçekleştirilmiştir.  
Orcid  
Yeliz Demir: https://orcid.org/0000-0003-0184-6828-  
Serkan Bertan: https://orcid.org/0000-0002-9424-5011) 
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