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Kahvenin (retimi, islenmesi, hazirlanmasi, servisi ve tlketim asamalarindan kaynaklanan uygulamalar,
davranislar ve aliskanliklar, kahve baglaminda koklu kiltiirlerin ve geleneklerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bazi
destinasyonlarda kahve turizmi kapsaminda bu kiltirden ve gelenekten yararlanildigi gorilmektedir. Bu
¢alismanin amaci, Tirk kahvesi kiltiriiniin ve geleneginin kahve turizminde kullanilabilecek bir deger olma
durumunu incelemektir. Bu baglamda arastirma iki asamada gerceklestiriimektedir. Arastirmanin ilk asamasinda,
kiiresel agidan kahve turizmi calismalarindaki tematik yapiyi incelemek icin Web of Science (WoS) veri tabaninda
“Coffee tourism” anahtar kelimesiyle taranarak belirlenen 201 makalenin VOSviewer programiyla anahtar kelime
ag haritasi ¢ikarilmistir. Arastirmanin ikinci asamasinda Tirk kahvesi kiltGrinin ve geleneginin kahve turizmine
entegre edilme potansiyeli SWOT analizi ile degerlendirilmistir. SWOT analizinde WoS veri tabaninda yayinlanan
makaleler “Turkish coffee” ve “Tradition”, “Culture”, “Tourism”, “Coffee Tourism”, “Tourist”, “Gastronomy”,
“Food Tourism”, “Culinary Tourism”, “Heritage”, “Authentic Experience”, “Destination”, “Leisure”, “Recreation”,
“Hospitality” anahtar kelimeleriyle gelismis arama yapilmis olup bu baglamda 23 makale tespit edilmistir. SWOT
analizi sonucunda Tirk kahvesinin kahve turizminde gliclii ve zayif yonleri, firsatlari ve tehditleri belirlenmistir.
Anahtar Kelime: Gelenek, Kiltiir, Osmanli imparatorlugu, Kahve Turizmi Potansiyeli, Tiirk Kahvesi.

EVALUATION OF THE COFFEE TOURISM POTENTIAL OF TURKISH COFFEE CULTURE AND
TRADITION

Abstract

Practices, behaviors, and habits associated with the production, processing, preparation, serving, and
consumption of coffee have given rise to deeply rooted cultures and traditions. In some destinations, these
cultures and traditions are utilized within the framework of coffee tourism. This study aims to examine the
potential of Turkish coffee culture and tradition as an asset for use in coffee tourism. In this context, the research
is conducted in two phases. In the first phase, a keyword network map was created using the VOSviewer program
for 201 articles identified by searching the Web of Science (WoS) database with the keyword "Coffee tourism"
to examine the thematic structure of coffee tourism studies globally. In the second phase, the potential to
integrate Turkish coffee culture and tradition into coffee tourism was evaluated through a SWOT analysis. In the
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SWOT analysis, advanced searches were conducted on articles published in the WoS database using the
keywords “Turkish coffee” and “Tradition”, “Culture”, “Tourism”, “Coffee Tourism”, “Tourist”, “Gastronomy”,
“Food Tourism”, “Culinary Tourism”, “Heritage”, “Authentic Experience”, “Destination”, “Leisure”, “Recreation”,
“Hospitality”, and 23 articles were identified in this context. As a result of the SWOT analysis, the strengths,
weaknesses, opportunities, and threats of Turkish coffee in coffee tourism were identified.

Keywords: Tradition, Culture, Ottoman Empire, Coffee Tourism Potential, Turkish Coffee.

1. GIRIS

Kahvenin Uretildigi bazi destinasyonlarda kokli bir kahve kiltiirtintin bulundugu ve bu kiltirin
turizmle entegre edilerek kullanildigi gorilmektedir. Turk topraklarinda kahvenin yetismemesine
ragmen, bu icecegin Turk sifatini alarak Avrupa’ya yayilmasi (Crawford, 1852; Karhan, 2021) o6zellikle
glcll bir kiltarin gostergesidir. Tirk kahvesi, kendine 6zgli pisirme ve sunma yontemiyle kiiresel
gastronomi literatliriinde yerini almis 6nemli bir kiltlirel degerdir. Tirk kahvesi kiltlirli ve gelenegi
yaklasik 500 yillik tarihi (Koca & Erséz-Tiigen, 2020) ile Osmanli imparatorlugu déneminden giinimiize
kalan &nemli bir mirastir. 16. yiizyilin baslarinda istanbul’a gelen kahvenin hazirlanmasi, pisirilmesi ve
sunum ritelleri Osmanli sarayinda sekil almaya baslamis (Gediik, 2019), protokol sunum kurallari
olusturulmus (Tarim, 2016) ve ilerleyen donemlerde halk tarafindan da sevilerek tiketilen bir icecek
haline gelmistir. Osmanli halkinin Tirk kahvesini benimsemesinin bir sonucu olarak toplumda
kahvehane kiltiri ortaya c¢ikmis ve halkin sosyal yasaminda onemli bir yer edinmis oldugu
belirtiimektedir (Tokay-Unal, 2016; Tung, 2014).

Gastronomik bir Grlin niteligi tasiyan ve bu yonuyle lretim bolgelerine turist gekme potansiyeline
sahip olan kahve turizmi, trtin (kahve), Uretici (kahve ciftgileri) ve Gretim yeri olmak Uzere l¢ temel
unsur {zerine kuruludur (Smith vd., 2019, ss.726-727). Ozellikle kahve turizmi baglaminda turizm
rotalarinin planlanarak bolgeye turist cekilebilecegi ileri surtilmektedir (Lyon, 2013; Duff & Zablah,
2015; Rutynskyi & Kushniruk, 2020; Oliveira, 2020). Bu turlarin niteliklerine bakildiginda, turist
rotalarinin yalnizca kahve tarim alanlariyla sinirli olmadigi gériilmektedir. Kahve turlarina yerel kahve
kiltrlerinin (Lyon, 2013; Oliveira, 2020) ve kahve dikkanlarinin da (Rutynskyi & Kushniruk, 2020) dahil
edilmesiyle, kahve turizminden saglanan faydanin etkisinin artirilabilecegi anlasiimaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, Turk kahvesi kiltiriinin ve geleneginin kahve turizmi potansiyelini
degerlendirmektir. Bu baglamda arastirma iki asamada gerceklestirilmektedir. Arastirmanin ilk
asamasinda, kiresel agidan kahve turizmi ¢alismalarindaki tematik yapiyr incelemek igcin WoS veri
tabaninda kahve turizmini kapsayan makalelerin tematik yapisi tespit edilecektir. Arastirmanin ikinci
asamasinda Tirk kahvesi klltiirtiniin ve geleneginin kahve turizmine entegre edilme potansiyeli SWOT
analiziyle incelenecektir. Bu baglamda belirlenen kriterlere gére WoS veri tabanindan cekilen
makalelerin bashklari, anahtar kelimeleri, 6zetleri ve tam metinleri incelenerek SWOT analizi
gerceklestirilecektir.

2. LITERATUR TARAMASI
2.1. Kahve Turizmi

Yerel gevresel Ozellikler ve insan faktorlerinden etkilenen kahve, gastronomik bir Griin niteligi
tasimaktadir (Smith vd., 2019, s.726). Kahve turizmi, gastronomi turizminin altinda 6zel ilgi turizmi
olarak nitelendirilmektedir (Sahin-Yilmaz, 2023). Sahin-Yilmaz (2023) 19. ylizyilin sonlarinda, turistlerin
Hawaii'deki kahve plantasyonlarini ziyaret etme deneyimlerinin rehber kitaplarda yer aldigini
aktarmaktadir. Ginimizde kahve turizminde, turist deneyimi kapsaminin genisledigi gorilmektedir.
Kahve turizmi kapsaminda turistlerin kahve plantasyonlarini ziyaret edebilecegi (geleneksel kahve
yetistirme tekniklerini uygulayan isletmeler, kiiglk aile isletmeleri, kadin Ureticiler), kahve g¢ekirdegi
toplama etkinliklerine katilabilecegi, kahve g¢ekirdeklerinin Gretimi, islenmesi, kavrulmasi ve
demlenmesi hakkinda teorik ve uygulamali egitimler alabilecegi, kahve tadim atélyeleri/kahve yapimi
ve deneyimiyle ilgili etkinliklere katilabilecegi ve kahveyle ilgili dogal, tarihi veya kiiltlrel 6zelliklere
sahip yerleri kapsayan rotalari ziyaret edebilecegi aktariimaktadir (Bowen, 2021; Demir & Bertan, 2024;
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Karlsson & Karlsson, 2009; Rutynskyi & Kushniruk, 2020; Ribeiro vd., 2023; Setiyorini vd., 2023; Sahin-
Yilmaz, 2023; Tavares & Losso, 2023; Wang vd., 2019).

Kahveyle iliskili c¢ekiciliklerin, turistlere farklilastirilmis ve zenginlestirilmis deneyimler sunarak
kahve kiltirtinin yayllmasinda kullanilabilecegi ve en 6nemlisi turizmin strdirilebilir bir sekilde
gelistirilmesine katki saglayabilecegi ileri strilmektedir (Dinis vd., 2021). Dahasi, tiketicilerin kahve
hakkinda daha fazla bilgi edinme firsatlari aradigi ve bu cazibe unsurlarinin turistik olarak
degerlendirilmesinin kahve turizminin blylmesine yol acabilecegi belirtiimektedir (Kleidas & Jolliff,
2010). Suhud vd. (2025) kahve plantasyonlarinin benzersiz ve énemli deneyimler saglayan tarim
ciftlikleri olarak pazarlanmasinin yani sira, ekonomiye ve kiiltirel mirasa katkida bulunan strdirilebilir
turistik mekanlar olarak da pazarlanmasinin dnemine vurgu yapmaktadir. ilgili literatiirde turistlerin
kahve turizmine katiim niyetlerini ortaya koyan arastirmalar bulunmaktadir. Suhud vd. (2022)
Endonezya’da yaptiklari arastirmada, turist deneyiminin yenilik arayisini ve ziyaret niyetini etkiledigini
bulmuslardir. Demir & Bertan (2024) ise yerel Tiirk kahvesi kiltlrl ve gelenegi baglaminda yaptiklari
arastirmada katilimcilarin yenilik arayisinin algilanan degeri ve ziyaret niyetini olumlu yonde etkiledigini
tespit etmislerdir. Ouyang ve Jiang (2025) sosyal medya araciligiyla yayilan agizdan agiza iletisimin
turistlerin Yunnan'i kahve turizmi amaciyla ziyaret etme niyetine etkisini inceledikleri arastirma, kahve
turizmine katilma niyetinde sosyal etkinin ve duygusal baglhhgin 6nemini ortaya koymustur.

Kahve turizmi faaliyetlerinin yerel topluluklara sagladigi faydalara vurgu yapan Candelo vd. (2019)
giclendirme, is birligi, is cesitlendirmesi, stirdurdlebilirlik ve bir destinasyon imaji olusturmada yerel
topluluklar i¢in kahve turizmi faaliyetlerinin faydali oldugunu vurgulamaktadir. Hidayat vd. (2023)
Endonezya'nin Dogu Java bolgesinde topluluk temelli kahve tarim turizminin stirdirdlebilirligini analiz
ettikleri arastirmalarinda, ekonomik agidan bu turizm c¢esidinin strdulrilebilirlik dizeyinin yliksek
oldugunu, buna ek olarak ekolojinin, olanaklarin, cazibe merkezlerinin, sosyal kiltlriin ve yardimci
unsurlarin yeterince siirdirilebilir bir durumda oldugunu ileri siirmektedirler. Woyesa ve Kumar
(2021) ise Etiyopya'nin giineybatisinda sirdirilebilir gegim kaynaklari ve koruma baglaminda kahve
turizminin potansiyelini inceledikleri arastirmalarinda, kahve turizminde sirddrilebilirlik konusundaki
uyumsuzluklari ortaya koymuslardir. Lyon (2013), Guatemala'daki bir kahve kooperatifi tarafindan
gelistirilen kahve turizmini inceledigi arastirmasinda, diizenlenen kahve turunda topluluk geleneklerine
ve tarihine vurgu yapilmasina karsin turizmden saglanan faydalarin sakinler arasinda esit olarak
dagitilmadigini belirtmektedir. ilgili literatiirdeki bulgulara gore, kahve turizminin sirdirilebilir ve
paydaslar arasinda dengeli fayda saglamasi icin kahve turizminin planlanmasinda tiim paydaslarin
surece katilmasi ve stratejik planlamalarin yapilmasi 6nem kazanmaktadir.

2.2. Tiirk Kahvesi Kiiltiirii ve Gelenegi

“Kahve” kelimesinin Arapca kokenli oldugu ve “kahva” ya da “gqahwah” kelimelerinden tiredigi
kabul edilmekte olup (Alyakut, 2023; Karaman vd., 2019; Siiren & Kizileli, 2021) bu kelimenin
kaynaginin Etiyopya’'nin “Kaffa” sehrine dayandigl vurgulanmaktadir (Gedik, 2019). Kahvenin
anavatani Etiyopya olup (Koca & Ers6z-Tugen, 2020; Yaz & Sen, 2020), buradan Yemen’e getirildigi
kabul edilmektedir (Yaz & Sen, 2020).

Kahvenin Osmanli imparatorlugu’na gelisi ile ilgili kesin bir tarih verilmemekle birlikte 16. Yizyilin
baslarinda (Kiltir Portali) veya 1517-1543 yillari arasinda geldigine dair bilgi verilmektedir (Narin ve
Yildirim, 2023). Girginol (2018) 1543 yilinda kahvenin saraya girdigini belirtmektedir. Duvarci (2012) ise
Yemen valisi Ozdemir Pasa’nin Sultan Siileyman’a bir ¢uval kahve génderdigini, sarayda cok sevilen bu
icecegin daha sonra gemilerle istanbul’a getirilip tanitildigini vurgulamaktadir. Gediik (2019) Kanuni
Sultan Sileyman déneminde kahvenin sarayda icilmeye baslandigini IV. Mehmed déneminde ise kahve
tuketim aliskanliginin yayginlastigini belirtmektedir.

Turk kahvesinin yavas yemek akimina uygun ilk kahve pisirme teknigi oldugu ileri siirilmektedir
(Ozgen vd., 2019). Osmanl sarayinda kahvenin hazirlanmasi, sunulmasi ve tiiketim ritiielleri
incelendiginde, bu kavramsal iliskilendirmenin dogru bir bakis agisi oldugu kabul edilebilir. Osmanli
imparatorlugu déneminde Tirk kahvesinin kavrulmasi, sogutulmasi, &gitiilmesi, saklanmasi,
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pisirilmesi ve servis edilmesi sirecinde Tirk kahvesine 6zgl ara¢ ve gereglerin kullanildig
gorilmektedir (Erdem, 2024; Gedik, 2019; Pekyaman & Tas, 2024; Yilmaz, 2023). Gediik (2019) kahve
glglminin, kahve ibriginin, fincanin ve fincan zarfinin, kahve sitilinin, sitil 6rtlsinin, kahve
makramasinin ve fincanlik 6rtisiiniin kahve ile ilgili esyalar oldugunu ileri siirmektedir. Osmanli
sarayinda Turk kahvesi hazirlanmasinin ilk asamasi kahve c¢ekirdeklerinin kavrulmasidir (Gediik, 2019;
Yilmaz, 2023; Erdem, 2024). Yilmaz (2023) kavurma isleminin kahvenin tadini ve aromasini belirledigini,
bu nedenle kahve ¢ekirdeklerinin tava veya tambur icinde, ocak veya mangal (izerinde siirekli hareket
ettirilerek esit yogunlukta ve belirli bir oranda kavruldugunu belirtmektedir.

Kavrulan kahve cekirdeklerinin i¢ 1sisinin hizli bir sekilde disirilerek g¢ekirdeklerin daha fazla
kavrulmasini engellemek icin kavrulmus cekirdeklerin 6zel yapilmis kahve sogutma kaplarina (sogudan)
aktanldig gortlmektedir. Bu isleme sogutma islemi denilmektedir (Erdem, 2024; Sehitoglu, 2020;
Pekyaman & Tas, 2024; Yilmaz, 2023). Erdem (2024) sogudanlarin kavurulan cekirdeklerin yagini
cekebilen ahsap malzemeden yapildigini ve bu kap sayesinde hem zanaatkarlarin sanatsal yeteneklerini
gosterebildiklerini  hem de kullanicilarin  toplumsal statlstiniin  bir gostergesi oldugunu
vurgulamaktadir. Bununla birlikte seramik malzemeden yapilan sogudanlarin da oldugu goriilmektedir
(Sehitoglu, 2020; Pekyaman & Tas, 2024). Yilmaz (2023) sogutulan kahve cekirdeklerinin lezzetini
kaybetmeden inceltilmesi amaciyla ¢ekirdeklerin 6gitilmesiigin kahve degirmenine transfer edildigini
belirtmektedir. Yilmaz (2023) Osmanli doneminde 6gitiilen kahveyi dis etkenlerden korumak igin
kahvenin deriden, ahsap, bakir ve seramik gibi malzemelerden yapilmis saklama kutularinda muhafaza
edildigini belirtmektedir

Osmanli doneminde Tirk kahvesinin pisirilmesinde kullanilan ekipmanlarda donemsel degisimler
oldugu gorulmektedir. Bu konuda Gediik (2019) Osmanl sarayinda kahvenin ilk olarak gtgiimlerde,
sonraki zamanlarda ibrikte, daha sonra ise cezvede pisirildigini ileri siirmektedir. Pekyaman & Tas
(2024) igine kahve konulan giigiim ve ibriklerin, sitil denilen ortasina ates konulabilen ayakh legene
yerlestirilerek tasindigini aktarmaktadir. Osmanli imparatorlugu déneminde Tiirk kahvesi servisinde
kulplu ve kulpsuz gesitli fincanlarin kullanildig gérilmektedir (Toker & Akoglan Kozak, 2024). Kulpsuz
fincanlarda Tirk kahvesi servis edilirken, kahve fincani zarflarinin da kullanildigi anlasiimaktadir.

Kanuni Sultan Sileyman doneminde kahvecibasi ve biinyesindeki hizmetli grubunun padisaha,
ailesine ve Ust yoneticilere kahve servisi yaptigl belirtilmektedir (Gediik, 2019). Dahasi, Osmanlh
sarayinda protokol kahve servisi kurallarinin uygulandigi da gorilmektedir (Tarim, 2016). Osmanh
sarayinda oldugu gibi, Osmanli halki icin de Tirk kahvesinin 6nemli bir icecek oldugu anlasilmaktadir.
Osmanli doneminde halkin Tiirk kahvesi tiiketim aliskanliginin bir sonucu olarak kamusal mekanlardan
sayllan kahvehanelerin ortaya ciktigi gorilmektedir (Yasar, 2005). Osmanli toplumunda seyyar
kahvecilerin cami ve garsi yakinlarinda hizmet verdikleri belirtilmektedir (Strcan-Diizgiin vd., 2022).

Tokay-Unal (2016) kahvehanelerin, 16. yizyil ortalarinda ¢arsi ve cami gibi kamusal alanlara
alternatif olarak olustugunu ve cami yakinlarina kurulan kahvehanelerin namaz aralarinda dinlenmek,
sohbet etmek ve namaz vakitlerini beklemek icin kullanilan alanlar olarak tanimlandigini
belirtmektedir. istanbul’da cami etrafinda faaliyet gosteren, kiigiik mahalle disindaki ilk kahvehanenin
1554-55 senelerinde Tahtakale’de Halepli Hakem ve Samli Sems tarafindan acildigi belirtilmektedir
(Tokay-Unal, 2016, 5.418). Buna ilaveten, Osmanl déneminde yazlik, mahalle, asik, esnaf ve balikg
kahvehaneleri gibi kahvehane tirlerinin de bulundugu gérilmektedir (Tung, 2014). Bu durum, Osmanli
déneminde zengin bir kahvehane kiiltiirl oldugunu gostermektedir.

Yildirrm (2024), Osmanh doneminde eve gelen misafire kahve ikram etme aliskanliginin
bulundugunu ve bu durumun aile refahinin yani sira misafire karsi hissedilen saygi ve sevginin de bir
gostergesi oldugunu vurgulamaktadir. Ozdal (2023) Osmanl’'da kahve sunumunun 6zel térenlerle
yapildigini ve kahve sunumunda kullanilan sitil érttsiiniin Osmanli’da kizlarin ¢eyizinde bulunmasi
gereken bir parca oldugunu ileri stirmektedir.

Osmanli doneminde kahvenin yaninda krema, sit veya seker gibi trlnler kullaniimamaktaydi
(Yildinm, 2024, s. 117). Kahve sunumunda kivamli tatlilarin, regellerin ve ¢evirme gibi tatlilarin ikram
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edildigi belirtiimektedir (Ozdal, 2023). Denis (2011) Osmanl’da kiz isteme torenlerinde, siinnet
diginlerinde veya resmi makam ziyaretlerinde kahvenin ikram edilmesinin adet haline geldigini
vurgulamaktadir.

3. YONTEM ve BULGULAR

Arastirmanin ilk asamasinda 19.05.2026 tarihinde WoS veri tabanindan “Coffee tourism” anahtar
kelimesiyle klresel capta kahve turizmine iliskin ¢ekilen 201 makalenin VOSviewer programi araciliglyla
anahtar kelime ag haritasi c¢ikarilarak tematik yapisi tespit edilmistir. VOSviewer, bibliyometrik
haritalarin grafiksel gosterimini saglayan bir programdir (van Eck & Waltman, 2010).

Arastirmanin ikinci asamasinda, Tirk kahvesi kiltlrinin ve geleneginin kahve turizmine entegre
edilme potansiyeli SWOT analizi ile degerlendirilmistir. Helms & Nixon (2010) SWOT analizinin dort
ceyreginde olumlu ve olumsuz i¢c ve dis sorunlar listeleyerek, gicli yonlerin yeni firsatlari
gerceklestirmek icin nasil kullanilabilecegini ve zayif yonlerin ilerlemeyi nasil yavaslatabilecegini
belirtmektedir. SWOT analizinde WoS veri tabaninda yayinlanan makaleler 19.06.2026-22.06.2026
tarihleri arasinda “Turkish coffee” And “Tradition”, “Culture”, “Tourism”, “Coffee Tourism”, “Tourist”,
“Gastronomy”, “Food Tourism”, “Culinary Tourism”, “Heritage”, “Authentic Experience”,
“Destination”, “Leisure”, “Recreation”, “Hospitality” anahtar kelimeleriyle gelismis arama yapilmistir.
Bu arastirmada makalelerin belirlenmesinde WoS veri tabaninin secilme nedenlerinin basinda dergiler,
kitaplar ve konferans bildirileri icin glivenilir, ylksek kaliteli ve kesin bir veri tabani olmasi gelmektedir
(Clarivate, 2026). WoS veri tabaninda makaleler belirlenirken makalelerin baslklari, 6zleri, anahtar
kelimeleri ve tam metinleri degerlendirilmistir. Bu baglamda, 2 makalenin tam metnine
ulasilamadigindan kapsam disi birakilmistir. Tablo 1'de gosterilen 23 makale degerlendirilerek Tiirk
kahvesi kiiltirinin ve geleneginin kahve turizmine iliskin gligli ve zayif yonleri ile firsat ve tehditleri
belirlenmistir.

3.1. Kahve Turizmi Arastirmalarinda Tematik Yapi

Sekil 1, WosS veri tabaninda kahve turizmiyle ilgili yayinlanan makalelerin anahtar kelime es olusum
(co-occurrence) ag haritasini gdstermektedir. Bu haritalandirmada her 6genin bir daire (dUgim) ile
temsil edildigi ve bir 6ge ne kadar 6nemliyse, etiketi ve dairesinin o kadar biylik oldugu belirtilmektedir
(van Eck & Waltman, 2010).

Sekil 1. Kahve turizmi anahtar kelime ag haritasi.
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Sekil 1'deki haritaya gore, kahve turizmi literatiriinde arastirmalarin belirli tematik eksenler
etrafinda sekillendigi anlasilmaktadir. Ozellikle 6ne ¢ikan anahtar kelimeler sirasiyla “tourism (n=28)”,
“coffee tourism (n=15)" ve “coffee (n=13)” olarak siralaniyor”. Diger 6ne ¢ikan anahtar kelimeler ise
“Kolombiya (n=6)", “Kirsal turizm (n=6)", “Vietnam (n=5)", “Koruma (n=5)", “Kahve dikkanlari (n=5)",
“Kaltarel turizm (n=5)", “Gelisim (n=4)", “Tarim turizmi (n=4)", “Hayvan refahi (n=4)", “Surdurilebilirlik
(n=4)", “Slrdarulebilir gelisim (n=4)", “Kahve diikkani (n=4)", “Ekonomi (n=3)", “Kopi luwak (n=3)",
“Yeniden ziyaret niyetleri (n=3)" ve “Turizm pazarlamasi (n=3)" olarak belirlenmistir.

3.2.Tirk Kahvesi Kiiltiirii ve Geleneginin Kahve Turizmi Potansiyelinin Degerlendirilmesi

SWOT analizi kapsaminda Tirk kahvesi kiltirinin ve geleneginin kahve turizmi potansiyelinin
degerlendirilebilmesi icin WoS veri tabaninda tespit edilen makalelere iliskin bilgiler Tablo 1’de
sunulmustur.

Tablo 1. WoS veri tabanindan ¢ekilen makalelerin bilgileri.

Sira Makale Bashgi Yazar ve yil Anahtar Kelimeler
1 Social and Spatial Transformations of Coffee Sami (2010) Cafés and Coffee Houses,
Houses Within the Context of Folk Culture: Social, Cultural and Spatial
The Case of Diyarbakir Transformations, Diyarbakir
2 Tradesmen of Tahtakale and Their Linguistic Kekeg (2012) Tahtakale, Linguistic Code,
Codes in the Context of Group Folklore Alan Dundes, Tradesman,
Group
3 The Other Watching Own-Self: Self-Orientalist Olcer Oziinel Orientalism, Self-Orientalism,
Approaches on Folk Culture Representations (2014) Folk Culture, Cultural
Representations, Cultural
Tourism
4 The Traces of Turkish Culture in Lord Byron’s Seber (2015) Lord Byron, The Giaour,
The Giaour Turkish Culture, Folk Story,
Tradition, Storytelling, Folk
Beliefs
5 How Turks and Persians Drank Coffee: A Malecka (2015) Coffee, Ottoman Empire,
Little-Known Document of Social History by Safavid Iran, Krusinski
Father J. T. Krusiniski
6 Informing Design Decisions for Advice Boritecene vd. Advice Interaction, Coffee
Mediating Handheld Devices by Studying (2016) Culture, Fortune-Telling, Co-
Coffee Cup Reading located Interaction, Handheld
Devices, Cylindrical Displays
7 The Transformation of Unique Turkish Sener & Atar Localized/National Emoji,
Cultural Symbols into Emoji: A Study of (2017) Symbolic Communication,
Cultural Symbols in Digital Communications Glocal Marketing
8 Turkish Coffee as a Political Drink Caksu (2019) Coffee, Cafe, Politics, Religion,
Europe
9 The Coffee and Coffee Shop Culture in Timur Agildere Turkish Coffee, Coffee Shop,
Istanbul and Algiers as Seen by European (2019) Istanbul, Algiers, Western
Travellers (17th -20th Centuries) Travelers
10 Coffee and Turkish Coffee Drinking Culture in Cengiz & Brina Consumption, Coffee, Food
Prizren from the Point of View of Lopar (2020) Anthropology, Prizren,
Consumption and Food Anthropology Multiculturalism
11 How Would You Like Your Turkish Coffee? Yigit & Sahin Turkey, Experience, Turkish
Tourist Experiences of Turkish Coffee Houses Percin (2021) Coffee, Turkish Coffee Houses
in Istanbul
12 The Assessment of Intangible Cultural Gindiz Alptirker UNESCO, Culture, Tradition,
Heritage vd. (2021) Transmission, Importance-
Awareness in terms of Familiarity and Performance Analysis
Experience
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Culture of Coffee and Coffeehouses in Egypt
within the Framework of Evliya Celebi’s Book
of Travels
Understanding New Consumer Trends in
Turkey Through Coffee Production and
Consumption in Mardin
Comparing Coffee Cultures drinking “Turkish”
Coffee in Australia and “Bosnian” Coffee in
Turkiye
Turkey’s Coffee Adventure: An Analysis of
Coffee Experience Typologies and Business
Type Preferences

Tourists” Intentions to Participate in Coffee
Tourism in the Context of Local Turkish Coffee
Culture
Coffee as A Turkish Image in the 17th- 18th
Century
European Painting
‘Neyse Halim Ciksin Falim’: Turkish Women’s
intimate Discourse in Fortune-Telling Sessions
Through Coffee Cup Readings

In defense of the coffeehouse chains in
Turkiye: finding a silver lining amidst
misinformation, disinformation, manipulation
and social unrest
Marketing Strategies for Traditional Turkish
Drinks: insights From Tourist Perspectives

Beyond the Cup: Exploring the Dynamics from
Brand Experience, Personality, and Prestige to
Trust, Satisfaction and Loyalty in Coffee
Houses
A Genre-Based Analysis of Turkish Coffee Cup
Readings Human Versus Artificial intelligence
As Fortune-Teller

Turkish Coffee, Intangible
Cultural Heritage, Africa, Book
of Travels, 17th Century
Specialty Coffee, Mardin,

Baykal & Timur
Agildere (2021)

Koray & Uygur

(2022) Food Consumption, Tradition,
Popular Culture
Voloder (2022) Coffee Consumption, Bosnian
Language, ldentities,
Australia, Turkiye
Bayindir & Coffee, Coffee Shops,

Caliskan (2022) Correspondence Analysis,
Coffee Experience Typologies,
Chaid Analysis
Coffee Tourism, Cultural
Tourism, Local Turkish
Coffees, Visit Intention
Turk, Europe, Turquerie,
Coffee, Cultural Interaction

Demir & Bertan
(2024)

Ozkaymak & Bas
(2024)

Eréz vd. (2025) Coffee Cup Fortune-Telling,
Community of Practice,
Intimate Discourse, Troubles
Talk, Turkish, Women’s Talk
Coffeehouse Chains,
Starbucks, Turkiye, Israel,
Protests, Anti-Western

Sigin (2025)

Keskin (2026) Consumer, Marketing,
Tourist, Traditional Drink,
Traditional Food, Turkey

Coffee Houses, Brand
Personality, Brand Experience,
Brand Prestige, Brand Loyalty,

Consumer Satisfaction

Genre-Based Discourse
Analysis
Coffee Cup Reading, Fortune-
Telling, Al-Generated Fortune-

Telling, Fortune-Telling Apps

Yildirim ve
Tirkmen (2026)

Yilmaz vd. (2026)

Tiurk kahvesi kiltirinin ve geleneginin kahve turizmi potansiyelinin degerlendirilmesinde ilgili
literatlirden elde edilen bulgular neticesinde SWOT analizi gergeklestirilmistir. Bu baglamda, Turk
kahvesi kiltiiriiniin ve geleneginin kahve turizmi potansiyeline iliskin glcll ve zayif yonleri, firsat ve
tehditleri Tablo 2’de gosterilmektedir.

Tablo 2. Tiirk kahvesi kiiltiirii ve geleneginin kahve turizmi potansiyeline iliskin SWOT analizi.

Gugla Yonler

Tirk kahvesi kiiltiriinin ve geleneginin tarihi

Osmanli imparatorlugu

Kahvehane kiltari

06122

Sami (2010); Malecka, 2015; Sener & Atar (2017);
Caksu (2019); Timur Agildere (2019); Yigit & Sahin

Pergin (2021); Demir & Bertan (2024)
Sami (2010); Timur Agildere (2019); Yigit & Sahin

Percin (2021); Demir & Bertan (2024); Ozkaymak &

Bas (2024); Sigin (2025)
Sami, 2010; Kekeg (2012); Seber (2015); Caksu
(2019); Yigit ve Sahin Per¢in (2021)
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Kahve kultlirt ve Avrupa

UNESCO insanligin Somut Olmayan Kdiltiirel Miras
Listesi

Tark kahvesine ritieller ve

uygulamalar

iliskin gelenek,

Turk kahvesinin kendine 6zgl hazirlama, pisirme ve
sunum yontemlerinin olmasi

Kiltirel deneyim

Tark kahvesi ve kiltiirel kimlik semboli

Caksu (2019); Timur Agildere (2019); Ozkaymak &
Bas (2024)

Olcer Oziinel (2014); Sener & Atar (2017); Yigit &
Sahin Pergin (2021); Alptlrker Gindiz vd. (2021);
Baykal & Timur Agildere (2021); Demir & Bertan
(2024); Keskin (2026)

Olcer Oziinel, 2014; Bériitecene vd. (2016); Sener &
Atar (2017); Yigit & Sahin Percin (2021); Er6z vd.
(2025); Keskin (2026)

Cengiz & Brina Lopar (2020); Yigit & Sahin Percin
(2021); Baykal & Timur Agildere (2021); Demir &
Bertan (2024); Ozkaymak & Bas (2024); Keskin
(2026)

Yigit & Sahin Perc¢in (2021); Cengiz & Uygur (2022);
Keskin (2026)

Olcer Oziinel (2014); Sener & Atar (2017)

Firsatlar

Turizm potansiyeli

Yerel kahve kiiltira

Dijitallesme

Diinyada kahve turizminin popdlerliginin artmasi
Turk kahvesi kiltliri ve Avrupa Sanat Eserleri

Olger Oziinel (2014); Yigit & Sahin Pergin (2021);
Cengiz & Uygur (2022); Demir & Bertan (2024)
Cengiz & Uygur (2022); Demir & Bertan (2024)

Olcer Oziinel (2014); Yilmaz vd. (2026)
Demir & Bertan (2024)
Ozkaymak & Bas (2024)

Zayif Yonler

Kahvehane kiltlrinin degismesi
Kahve hazirlama sureglerindeki degisiklikler
Yerel kahve cgesitlerinin turizme entegre edilmemesi

Sami (2010)
Cengiz & Uygur (2022)
Demir & Bertan (2024)

Tehditler

Zincir kahve isletmelerinin sayisinin artisi

Turk kahvesi tiiketiminin azalmasi

Sami, 2010; Bayindir & Caliskan, 2022; Sigin, 2025;
Yildirim & Turkmen, 2026
Cengiz & Uygur (2022)

4. SONUC ve TARTISMA

Tum dilinyada oldugu gibi Tirkiye’de de kahve en ¢ok tiiketilen iceceklerin basinda gelmektedir.
Turkiye baglaminda kahve kdiltird incelendiginde, oncelikle kahvenin Tirk sifatini alarak
nitelendirilmesi, Tlrk kahvesinin kendine 6zgli niteliklerinin oldugunun en 6nemli kanitidir. Bu
calismada elde edilen en 6nemli sonuglardan biri, WoS veri tabaninda kiiresel acidan kahve turizmi ile
ilgili bilimsel makalelerin yayinlandigi gorilirken, dogrudan Tiirk kahvesi kiltlirliniin ve geleneginin
kahve turizmi baglaminda yeterince arastirilmadigi tespit edilmistir. Bu baglamda WoS veri tabaninda
bu konuda 6nemli bir bosluk oldugu sonucuna varilmistir. Buna ek olarak, WoS veri tabanindaki kahve
turizmi ile ilgili arastirmalarin bir kisminin kirsal turizm veya tarim turizmi temalariyla iliskilendirildigi,
buna karsin kahvenin somut olmayan kiltiirel mirasinin kahve turizmi icerisindeki rolline yeterince
odaklaniimadig gortlmektedir. Bu durum, Tirkiye’nin kahve kiltiriine ve gelenegine dayal 6zgiin
nitelikleriyle  uluslararasi  kahve turizmi literatirinde farkh  bir destinasyon olarak
konumlandirilabilmesine olanak saglayabilecegini diisiindiirmektedir.

Tirk kahvesinin yaklasik 500 yillik ve Osmanli imparatorlugu’na dayanan tarihi, kiiltiirii ve gelenegi
(Kdltar Portali; Narin ve Yildirim) en giicli yoninid olusturmaktadir. Osmanli déneminden glinimize
miras kalan Tiirk kahvesiyle ilgili tarihi eserler (Ozkaymak & Bas, 2024; Tarim, 2016; Yilmaz, 2023) bu
kiltir ve gelenegi somut olarak ispatlamaktadir. Yine Avrupali sanatgilarin eserlerinde (Cilosoglu &
Elmas, 2019; Ozkaymak & Bas, 2024; Sagir, 2023) ve Osmanl minyatiirlerinde de Tiirk kahvesine iliskin
imgeler (Glncu & Taskesen, 2017) Osmanli toplumunun Tirk kahvesine ne derece 6nem verdiginin
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onemli bir ispatidir. Bununla birlikte, 2013 yilinda Tirk Kahvesi Kiltiirii ve Gelenegi’'nin UNESCO
insanligin Somut Olmayan Kdiltiirel Miras Listesi’ne alinmasi (UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu) hem bu
kiiltir ve gelenegin uluslararasi alanda taninmasina hem de gelecek kusaklara aktarilmasina 6nemli
katkilar saglamaktadir. Dahasi, 2020 yilinda TSE tarafindan Tirk Kahvesi Pisirme Kurallari TS 13904
(TSE) standardinin yayimlanmasi, bu kahvenin pisirme tekniginin korunmasinda 6nemli bir adimdir.
Tirkiye'deki yerel Tirk kahvesi gesitleri ile ilgili yapilan arastirmalar (Demir & Bertan, 2023; Demir &
Bertan, 2024) Anadolu’da zengin bir Tirk kahvesi klltiirinin oldugunu ispatlamaktadir. Dahasi, kahve
kiltdrd nedeniyle gelisen el sanatlari Griinleri arasinda yer alan kahve fincanlari, cezveleri ve tepsileri
hediyelik Grtinler arasinda sayilmaktadir (Kiltlr Portali).

Osmanl doneminde Tirk kahvesi hazirlama ve sunma siireci baglaminda ekipmanlarin, ritliellerin
ve geleneklerin ortaya ciktigl gérilmektedir. Bu baglamda Tirk kahvesinin yalnizca bir icecek olarak
gorlilmesi eksik bir bakis agisina isaret etmektedir. Osmanli doneminde Tirk kahvesi servisindeki
ritieller ve bu sitirecin anlami (Tarim, 2016) gliniimizde blyik oranda terk edilmistir (Demir, 2023;
Ozdal, 2023). Demir (2023), yaptigl arastirmasinda katilimcilarin énemli bir kisminin Tiirk kahvesi
yaparken kahve cekirdegini kavurmadigini ve 6gltmedigini belirttigini vurgulamaktadir. Anadolu’daki
yerel Tiurk kahvesi kultlra ile ilgili yeterince calisma yapilmamasi da zayif yonlerden biridir. Demir &
Bertan (2024) tarafindan yapilan calismada Turkiye’de kahve turizmi baglaminda yerel Tirk kahvesi
kiltdrinidn 6nemli bir potansiyele sahip oldugu ortaya konulmustur.

Tirk kahvesi kiltiirli ve geleneginin kahve turizmi baglaminda sahip oldugu firsatlardan biri Osmanli
tarihinin ve kiltlrindn diinyada 6nemli bir yere sahip olmasidir. Tiirk kahvesi kiltiri ve gelenegi ile
ilgili uluslararasi literatiirde yapilan calismalarin sayisinin artmasi, bilimsel gecerliligi artiracaktir.
Turkiye’de kahve turizminin uygulanabilirliginin 6nce ulusal alanda, daha sonra uluslararasi alanda
kabul gormesi Tulrkiye turizmine 6nemli katkilar saglayacaktir. Bununla birlikte, Tiirk kahvesi kiltiri ve
geleneginin slrdiridlmesinde ve daha genis kitlelere dogru bir sekilde aktarilabilmesinde dijital
kaynaklardan (sosyal medya, web siteleri, yapay zeka, sohbet robotlari vd.) yararlaniimasi 6nemli
hususlarin basinda gelmektedir.

Somut olmayan kiltlrel mirasin korunmasinda ve gelecek nesillere aktarilmasinda halkin siirece
katilimi oldukga 6nemlidir. Ancak Tiirk kahvesi kiltiriiniin ve geleneginin kahve turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesinde ortaya ¢ikan en biyik tehlikelerden biri Gglincl nesil kahve isletmeleridir. Bu
durum Tirk kahvesi kiltirt ve geleneginde hizli icecek (fast-drink) kiltlriiniin yayginlasmasina neden
olmaktadir. Buna ilaveten, Tirk kahvesi kiltirinin ve geleneginin hizhi tiiketime uygun sekilde
evrilmesine de yol agmaktadir.

Bu arastirmanin en 6nemli sinirhliklarindan biri, yalnizca WoS veri tabanindaki arastirmalarin
incelenmesidir. Buna karsin, Tirk kahvesi kiltirinin ve geleneginin kahve turizmi potansiyelini
degerlendiren ilk calismalardan biri olmasi nedeniyle literatlrdeki dnemli bir boslugu doldurmaktadir.
ileride arastirmacilar yerel yonetimler, turizm alanindan uzmanlar, Ureticiler ve yerel halk gibi
paydaslarla yapilandiriimis veya yapilandiriimamis gériismeler yaparak Tirk kahvesi kiltiirliniin ve
geleneginin kahve turizmine kazandirilmasina dair daha derinlemesine arastirmalar yapabilirler.
Tesekkiir
Bu ¢calismanin gergeklestirilmesine katki saglayanlara tesekkir ederim.

Cikar Catismasi ve Etik Beyani

Yazar, bu ¢alisma kapsaminda herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmadigini, calismanin yiritiilmesi ve
yayimlanmasi siirecinde etik ilkelere uyuldugunu beyan etmektedir.

Finansman

Bu ¢alisma, herhangi bir kurum veya kurulus tarafindan finanse edilmemistir.
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Veri Erisilebilirligi Beyani
Bu calismada kullanilan veriler, kdltir yolu platformlarinda kamuya acik olarak erisilebilen

paylasimlardan elde edilmistir. Veriler, ilgili kiiltir yolu platformlarinda kamuya acik olarak erisilebilir
durumdadir.

Yapay Zeka Beyani

Yazar, bu calismanin hazirlanmasi ve yazilmasi sirecinde herhangi bir lretken yapay zekad araci
kullanmamustir.

Yazarlarin Katkilari

Calismanin tiim asamalari iki yazar tarafindan gergeklestirilmistir.
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