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Oz

Cagimiz kosullarinda halkla iligkiler alani1 giin gegtikge gelismekte ve halkla iligkilerde
kullanilan yéntem, teknik ve beceriler degisikliklere ugramaktadir. Ozellikle internet
teknolojileri ve sosyal aglarin yaygimlagmasi ile kitleler kurumlara ve onlarin yaptiklart
faaliyetlere karst daha duyarli hale gelmistir. Bu kosullar halkla iligkiler uzmanlarindan daha
stratejik diislinmeyi, hedef kitlelerle uzun vadeli, karsilikli anlayisa dayanan iletisim kurmay1 ve
stirdiirmeyi talep etmektedir. Halkla iligkiler uzmanlar1 hem kendi meslegine, hem yiiriittiigii
uygulamalara, hem de faaliyet gosterdigi topluma karsi daha profesyonel davranmasi
gerekmektedir. Bu nedenle yiiksekdgretim kurumlarinda, halkla iligkiler egitimi ayr1 uzmanhk
olarak verilmektedir. Ders programlari halkla iliskiler alaninda son egilimleri goz Oniinde
bulundurarak hazirlanmaktadir. Kirgizistan’da halkla iligkiler alan1 yeni gelismekte olmasina
ragmen Universitelerde halkla iligkiler egitimi verilmektedir. Bu calismada Kirgizistan’daki
tniversitelerde halkla iliskiler egitimi ele alinacaktir. Ayrica her lniversitede halkla iligkiler
boliimlerinin miifredat programlari, 6gretim elemanlarinin akademik gelisimleri, kullanilan
egitim malzemeleri incelemeye tabi tutulacaktir.
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THE ROLE OF HIGHER EDUCATION IN THE DEVELOPMENT OF THE PUBLIC
RELATIONS PROFESSION IN KYRGYZSTAN

Abstract

Day by day in the modern world, the field of public relations is constantly developing and
changing. With the development of internet technologies and the spread of social Networks
people have become more demanding toward the companies and their activities. These
conditions require that public relations specialists strategically think and build long-term
relationships with their target audiences. Therefore, specialists in public relations should be
professional in their activities. That’s why education in public relations is conducted in the
higher education institutions. The educational programs are based on the latest trends in the
field of public relations. In Kyrgyzstan, public relations education is also conducted, despite the
fact that this field is only developing. In this paper, the education of the public relations in
Kyrgyzstan will be evaluated. In particular, curricula, teaching staff and teaching materials
which are used in the educational process will be analyzed.
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1. Giris
Bir meslek olarak halkla iliskilerin olugsmasi 20.y.y ortalarina denk gelmektedir.
Halkla iligkiler alaninin gelismesi ve meslegin yayginlasmasi halkla iligkiler uzmanlarindan

daha ¢ok becerilere sahip olmalarim1 ve profesyonel davranmalarimi talep etmistir. Halkla
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iligkilerde uluslararasi ve ulusal derneklerin agilmasi ile beraber halkla iligkiler kavraminin
oturtulmasi, mesleki etiksel degerlerin belirlenmesi halkla iligkilerde mesleki egitimin
temelini atmustir. Boylece 1948 yilinda ABD’de Amerikan Halkla Iliskiler Birligi (Public
Relation Society of America) kurulmustur ve 30’dan fazla kolejde halkla iliskiler dersleri
verilmeye baslamistir. Halkla iligkiler egitiminde lisans ve lisansiistii miifredat programlari
gelistirilmigtir. Daha Sonra Avrupa, Afrika, Orta Dogu iilkelerinde halkla iligkiler alaninin
gelismesi ile halkla iligkiler egitimi verilmeye baslamistir. Boylece halkla iliskiler sadece bir
uygulama alan1 olmaktan ¢ok, uzmanlar1 bir mesleki dernegin altinda toplayan, kendi etik
kurallarina sahip olan bir meslek haline gelmistir.

Kirgizistan’da halkla iliskiler alani bagimsizlik doneminden sonragelismeye
baslamustir. Ilk donemlerde halkla iliskiler kavrami reklam ya da propaganda olarak kabul
edilmistir. Ik halkla iliskiler uygulamalar1 kriz zamanlarinda ve siyasi olaylarda
yiirtitilmistiir. 1k halkla iliskiler uygulamalarin1 gazeteci, siyaset adamlari, dil bilimciler
pazarlamacilar yiriitmiistiir. Kirgizistan serbest piyasa ekonomisine girmesiyle bircok uluslar
arast ticari kurumlara tiye olduktan sonra ticaretin gelismesi ile isletmeler kendilerini kitlelere
tanitmak zorunda kaldiklarindan dolayr reklam, halkla iliskiler faaliyetlerine ihtiyag
duymustur. Rekabetin giliglenmesi ile isletme ve kurumlar hedef Kkitlelerin sadakat ve
anlayisini kazanmak i¢in ¢aba gostermeye baslamistir. Bdylece de alaninda uzman halkla
iliskiler ~ caliganlarina  ihtiyag ~ duyulmustur. ~ Meslegin ~ prestij  kazanmasiyla
birlikteKirgizistan’m en bilyiikk {niversitelerinde halkla iligkiler egitimi verilmeye
baslamustir.Ilk halkla iliskiler egitimi 2000 yilinda Kirgizistan-Tlrkiye Manas Universitesi
Iletisim Fakiiltesinde vyiiriitilmeye baslamistir. Daha sonra diger {iniversitelerin egitim
programlarina da halkla iligkiler egitimi programlari gelistirilmistir.

Bugiin halkla iligkiler meslegi Kirgizistan’da eskiye gore daha yaygin hale gelmistir.
Yeni iletisim teknolojilerin geligsmesi, internetin yayginlagsmasi halkla iligkiler uzmanlarindan
geleneksel yontemlerden ziyade stratejik diisiinme, karsilikli anlayis, sosyal sorumluluk
yaklagimlar1 kapsaminda faaliyetler yiiriitmelerini talep etmektedir. Bununla birlikte halkla
iligkiler egitim programlarinda da son egilimlere gore degisiklikler yapilmaktadir. Bu
calismada Kirgizistan’da halkla iligkilerin ge¢misi ve giiniimiizdeki durumu irdelenerek
iiniversitelerde halkla iliskiler egitimi ele almacaktir. Universitelerde halkla iliskiler egitim
programi, halkla iliskiler boliimiinde ¢alisan 6gretim elemanlarinin altyapisi, egitim siirecinde
kullanilan egitim malzemeleri, kitaplar, yaymlar ve diger materyaller, Ogrencilerin staj

olanaklari, egitim sistemi ve diger unsular irdelenecektir.
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2. Halkla Iliskiler Tanim

Halkla iligkiler alaninin meslek olarak olusmaya baglamasi ¢ok eskileregitmemektedir.
Gliniimiizde halkla iliskiler meslegi ¢ok dinamik bir sekilde gelisen faaliyet alanidir. Halkla
iliskiler bir faaliyet alan1 olarak ABD’de geligsmistir. Bundan dolay1 bir meslek olarak halkla
iligkiler ABD’de yapilandirilmistir. Halkla iliskiler alaninin bir meslek haline doniisebilmesi
icin profesyonel anlamda meslek olabilmek i¢in gereken unsurlarin hepsi yerine getirilmistir.
Halkla iliskiler egitimi ilk kez Amerika {iniversite ve kolejlerinde verilmeye baslamis, ilk
halkla iliskiler mesleki derneg§i ABD’de olusturulmus ve meslegin mesleki ve etik standartlari
yapilandirilmistir.

Halkla iliskiler “bir kurulusla hedef kitlesi arasindaki karsilikli iletisim anlayisi,
kabulii ve isgbirligini olusturmaya ve siirdiirmeye yardimci olan, sorun ve problemlerin
yonetimini iceren, kamuoyuna cevap veren, kamuoyunun bilgilendirilmesi icin yonetime
yardimci olan, egilimleri 6nceden tahmin etmeye yardimct olan, degisikliklerden etkin bir
bi¢imde yararlanmak icin yonetime yardimci olan, ahlaki iletisim teknikleri ve arastirmayt
kullanan bir yéonetim fonksiyonudur” (Okay ve Okay, 2005:2).Asnan’in tanimina gore halkla
iligskiler kurum ve hedef kitlesi arasinda karsilikli anlayisa dayali bir diyalog olusturan ve
kamuoyu Oniinde kuruma olumlu imaj ve destegi saglayan bir faaliyet alanidir (Asna,
1997:208). L’Etang’a gore (2008:18)halkla iliskiler degisiklikleri kolaylastirmay1 amaglayan
bilgi ve fikir alig-verisini icermektedir. The World Assembly of Public Relations’un (1978)
tanimina gore halkla iliskiler hem kurumun hem de hedef kitlesinin ¢ikarlar1 dogrultusunda
programlart uygulama, egilimleri analiz etme, sonuglart tahmin etme ve Ust ydnetime

danigmanlik etmeye yonelik faaliyetler biitlintidiir.

3. Halkla iliskiler Mesleginin Ortaya Cikisi

Amerika’da halkla iliskilerin tarihsel gelisimi Grunig ve Hunt’in(1984)gelistirdigi dort
halkla iliskiler modeline gore (basin ajansi, kamuoyunu bilgilendirme, iki yonlii asimetrik ve
iki yonlii simetrik yaklasimlar). Baska bir degisle Grunig ve Hunt’in modelleri halkla
iligkilerin gelisme siireclerinden ortaya ¢ikmustir.

Ik halkla iliskiler ¢alismasi Barnum tarafindan baslatilmistir. Taylor Barnum
Amerika’da 1800 yillarin basinda diizenledigi sovlarin afis ve biiltenleri hazirlayarak bu
malzemelerin basinda yer almasimi saglamigtir. 1900 yilinda ilk halkla iligkiler ajansi
Publicity Bureauagilmistir. 1904 yilinda ise Ivy Lee kendi halkla iligkiler ajansin1 kurmustur.
1910 yilindan sonra Ivy Lee John Rockfeller basta olmak iizere diger sanayi kuruluslarinda

danmismanlik etmeye baslamistir. 1923 yilinda iinlii halkla iliskiler uzman1 Edward Bernays
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“Kamuoyunun Aydinlatilmas1” kitabin ¢ikartmistir. Bu kitap halkla iliskiler kapsamini,
yontem ve tekniklerini anlatmaktadir. Bundan sonra Bernays New-York universitesinde ilk
halkla iliskiler dersini vermistir (Cameron vd., 2004: 63-84).

1943°te Lee 21 kolejde halkla iliskiler dersleri agildigimi belirtir. 1947°de bu say1
30°dan fazladir. PR Reporter’a gore; 1977°de 130 okul biinyelerinde halkla iliskilere bir
disiplin olarak yer verilmis, 162 okul da miifredatlarina en az bir halkla iliskiler dersi
eklemistir. Giiniimiizde hemen her ABD {iniversitesinin ya gazetecilikle ilgili bir mezuniyet
programi ya da halkla iligkileri bir disiplin ya da ders olarak kapsamina alan kitle iletisim
mezuniyet programlar1 bulunmaktadir. 1947°de Boston Universitesi’nde ilk halkla iliskiler
mastir programi agilmigtir. Gilinlimiizde ABD’de iiniversitelerinin ¢ogunda halkla iliskiler
lisans veyuksek lisans programlari mevcuttur. Culberston’a gore, Amerikan egitim ve teorileri
diinyada bu alanin gelisimiyle ilgili 6nemli bir rol {istlenmis ve bunu siirdiirmektedir(Cameron
vd., 2004: 79).

Halkla Iliskiler Arastirmasi ve Egitimi Kurumu (Founation for Public Relations
Research and Education) 1975 yilinda halkla iliskiler lisans, yiiksek lisans ve doktora
programlarina iliskin “Halkla Iliskiler Egitimine Iliskin bir Tasarim” admi tasiyan bir
mifredat onermistir. Ikinci rapor, 1985’te Mezuniyet Calismalar1 Ulusal Komisyonu
(National Commision on Graduate Study) tarafindan yayinlanan ve halkla iligkiler mezuniyet
diizeyine odaklanan rapordur. Ugiincii rapor Lisans Diizeyinde Halkla Iliskiler Egitimi
Komisyonunun( Commision on Undergraduate Public Relations Education) 1987°de
yayinlanan rapordur. 1999 yilinda Amerika’da 185 kolej ve tiniversite halkla iliskiler alaninda
egitim kurslarin1 ve diplomalar1 vermekteydi. Bu Amerika’daki gazetecilik ve Kitle Iletisim
Araglari alaninda egitim veren kurullarin yiizde 50’sini yapmistir. Association for Education
in Journalism and Mass Communication ( AEMIJC) i¢in sosyolojik arastirmalar yapan
Profesor Paul Peterson 1987 yilinda yaptigi bir arastirmaya gore, son zamanlarda {iniversite
ogrencilerin dikkatini reklamcilik ve halkla iligkiler alanlar1 ¢ekmeye baslamistir. Bundan
baska Avustralya, Singapur, Almanya ve Ingiltere’de halkla iliskiler meslegine ilgi artmistir
(Becerikli, 2005:102-103).

4. Kirgizistan’da Halkla Iliskilerin Gelisimi
Kirgizistan’da ilk halkla iliskiler uygulamalarini gazeteciler yiriitmiistiir. Halkla
iliskiler kavraminin farkina varan gazeteciler halkla iliskilerde basin ajanst modeli temelinde

calismistir. Toplumda kitle iletisim araglarina olan gliven zedelenmistir, ¢linkii basin ajanst
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rolunl yerine getiren gazeteciler belirli birlicret i¢in basin makaleleri yazmistir ve roportajlar
hazirlamigtir (Kuvatova, 2014).

2000 yilinda Kirgizistan’da ilk kez Kirgizistan-Tirkiye Manas Universitesinde
[letisim Fakiiltesi biinyesinde Halkla Iliskiler egitimi verilmeye baslamistir. 2004 yilinda ilk
halkla iliskiler boliimii mezunlar1 egitimini tamamlamistir. Bundan sonra tilkenin birkag
universitesinde halkla iliskiler boliimleri agilmustir.

Halkla iligkiler egitiminin verilmeye baslamasi ve isletme yoneticilerin halkla iliskiler
ve iletisim stratejilerinin 6nemini anlamaya basglamasi halkla iliskiler meslegine olan ilgiyi
arttirmigtir. Toplumun halkla iliskiler kavraminin farkina varmasi genclerin arasinda meslegi
daha c¢ok tercih edilmesini ve isletme yoneticilerinin halkla iliskiler uzmanlarina ihtiyag
duymaya baslamasini saglamistir. Ancak halkla iliskiler uygulamalarinin daha ¢ok sivil
toplum Orgutleriyiiritmiistiir (Voronina, 2014). Ciinkii bagimsizligini kazandiktan sonra
Kirgizistan’da birgok uluslararas1 STOfaaliyet gostermeye baslamustir.

Halkla iligkiler kavraminin ve halkla iliskiler meslegine olan ilginin artmasinin diger
bir Gnemli nedeni toplumsal yasamin her alaninda rekabetin artmasidir. Is diinyasinda, siyasal
alanda, STO’lerde ve diger alanlarda rekabetin artmasi ve dolayisiyla halkin ve tiiketicilerin
baglihiginmi kazanmak icin halkla iligkiler ve iletisim uygulamalarina ihtiya¢ duyulmustur.
Ancak devlete ait kurumlarda rekabet oran1 daha az oldugu i¢in halkla iliskilere sadece kriz
doénemlerinde ihtiyag duyulmustur. Normal doénemlerde devlet kurumlarinda halkla iligkiler
uygulayicisi yerine basin sekreteri ¢alisiyordu. Siyasal alanda halkla iligkiler uygulamalar
daha ¢ok se¢imler doneminde yiiriitiilmiistir(Azimov, 2014).

Ideal anlamda halkla iliskiler uygulamalari yiiriitiilmemistir. Ciinkii halkla iliskiler
kavrami gesitli sektorlerce farkli algilanmigtir. Kavramin bir biitiin anlayis1 yoktu. Medyada
kurumun basin biilteninin yer almasi ya da kurum admin ge¢gmesi mutlaka ticret karsiliginda
saglantyordu. Clnkd Ulkenin zayif ekonomisinden dolayr medya kurumlariancakticari amagl
haber ve reklamlar sayesinde gecinebiliyordu. Buna ragmen medya halkla iliskiler
uygulamalarinda 6nemli rol oynamistir. Halkla iliskiler uygulayicilart medyay1 halk ile temas
kurmak ic¢in arabulucu olarak kullanmigtir. Halkla iligkileruygulamalarinda medya ¢aligmalari
kurumla ilgili bilgiverme, uzman olarak alanla ilgili yorum vermek, sponsorluk ve sosyal
sorumluluk faaliyetlerinde ylriitiilmustiir.

Ancak internet teknolojilerin gelismesiyle, 6zellikle sosyal medyanin yayginlagmasi
kurumlara geleneksel medyadan ziyade kendi internet-araglarini olusturma imkanini
saglamistir. Kurumlar sosyal medya ve internet araglari yardimi ile hedef kitleleri ile irtibat

kurmak i¢in yeni interaktif ve hizli iletisim alan1 kurmustur. GUnimizde sosyal medya
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geleneksel medyayr geriye birakip kurumlarca etkili halkla iligkiler, pazarlama ve reklam

araci olarak kullanilmaktadir(Sahin-Baylo, 2012).

5. Arastirma amaci

Bu c¢alismanin amaci Kirgizistan’da yiiksekogretim kurumlarinda halkla iliskiler
egitimi nasil yiriitiildiiglinii ortaya ¢ikarmaktir. Bu kapsamda halkla iligkiler egitimi ders
programlari, derslerin igerigi, dersleri veren Ogretim elemanlarinin akademik gelisimleri
incelenmistir.

6. Yontem

Kirgizistan’da halkla iliskiler egitimini degerlendirmek i¢in halkla iligkiler egitimi
veren yliksekogretim kurumlari tespit edilmistir. Veri toplamak i¢in halkla iligkiler egitimi
veren fakiilte dekanlari ve bolim bagkanlariyla goriisilmiistiir ve fakiiltelerin web-siteleri
incelenmistir.

7. Kirgizistan’da Yiiksekogretim Kurumlarinda Halkla fliskiler Egitimine
Yonelik Degerlendirme

Kirgizistan’da halkla iliskiler egitimi Universite, akademi, enstitii ve kolej biinyesinde
yuratulmektedir. Yiiksek egitim kurumlari kendi biinyesinde sube, fakiilte, boliim, hazirhik
boliimleri, arastirma merkezleri, laboratuar, yiliksek lisans,doktora ve diger altbdliimleri
kapsamaktadir. Kirgizistan’da 55 yiiksek egitim kurumu faaliyet gostermektedir. Bu
kurumlarda 223 241 o6grenci egitim almaktadir. Her yil yaklagik 41 bin 6grenci mezun
almaktadir. 55 yiiksek egitim kurumunun 35’1 Kirgizistan baskenti Biskek’te bulunmaktadir.
Biskek’te 143 802 ogrenci egitim gérmektedir(Milli Istatistik Komitesi, 2014:283). Diger
bolgelerde: Batken bdlgesinde 1, Calalabad bdlgesinde 3, Isik-Go6l bolgesinde 1, Narin
bolgesinde 1, Talas bolgesinde 1, Ciiy bolgesinde 4, Os bdlgesinde 9 yiiksek egitim kurumu
bulunmaktadir. Yiiksek o6gretim kurumlarin 21°i 6zel kurum statiisiine sahiptir. Ulkede
Kirgizistan ile diger {ilke arasinda sézlesmenin esasinda egitim yiirliten kurumlar da faaliyet
gostermektedir. Onlar: Kirgizistan-Tlrkiye Manas Universitesi, Kirgiz-Rus Slavyan
Universitesi, Kirgiz-Ozbek Teknoloji Koleji, Kirgizistan Uluslararast Universitesi, Orta
Asya’da Amerikan Universitesi, Kirgiz Milli Universitesinde Kirgiz-Amerika, Kirgiz-Avrupa
ve Dogu fakiilteleri bulunmaktadir.

Kirgizistan’da diger iilke vatandaslari da egitim gormektedir. Yabanci uyruklu
dgrencilerin sayis1 11662°dir. Ogrenciler Azerbaycan, Ermenistan, Beyaz Rusya, Kazakistan,
Moldova, Rusya, Tacikistan, Tirkmenistan, Ukrayna, Ozbekistan,  Afganistan, Cin,

Hindistan, iran, Mogolistan, Nepal, Suriye, Pakistan, Tiirkiye, Giircistan’dan gelmektedirler.
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Yiiksek dgretim kurumlarinda 14 binden fazla 6gretim elemam ¢alismaktadir (Milli Istatistik
Komitesi, 2014:283-302).

Kirgizistan Yiiksek Ogretim Kurumlari’nda halkla iliskiler egitimi iiniversite statiisiinde
egitim veren kurumlarda yiriitilmektedir. Halkla iligkiler egitimi c¢ogu {iniversitelerde
gazetecilik ve iletisim fakdilteleri biinyesinde, bazilarinda isletme bolimii kapsaminda
verilmektedir. Kirgizistan’da egitim ve 0gretim yiiriiten 55 {iniversite arasindan halkla iligkiler
egitimi verenlerin sayis1 7’dir. Halkla iliskiler egitimi 2000 yilinda Kirgizistan — Turkiye Manas
Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik boliimiinde baslamistir. 2004 yili
boliimii 7 6grenci bitirmistir. Daha sonra 2003 yilinda . Arabayev Devlet Universitesi Avrupa
Uygarliklar1 Enstitiisii’nde, 2004 yilinda ise Kirgiz Milli Universitesi ve Biskek Sosyal Bilimler
Universitesi'nde Gazetecilik fakiiltelerinde halkla iliskiler ayr1 uzmanhklar olarak okutulmaya
baslamistir. 2006 yilinda Kirgiz Devlet Insaat Ulasim ve Mimarlik Universitesi isletme
boliimiinde halkla iligskiler uzmanlhig agilmistir. 2003 yilinda Orta Asya’da Amerikan
Universitesi Gazetecilik ve Kitle iletisimi programina gore halkla iliskiler dersleri verilmeye
baglamistir. 2013 yilinda Kirgiz-Rus Slavyan (niversitesinde Sosyal Bilimler fakiltesinde
Reklamcilik ve Halkla Iliskiler boliimii agilmustir.

Tablo 1. Kirgizistan’daki tiniversitelerde halkla iliskiler egitimine basladigi tarih.

Kirgizistan — TUrkiye Manas Universitesi. 2000
1. Arabayev Kirgiz Devlet Universitesi. 2003
Biskek Sosyal Bilimler Universitesi. 2004
Cusup Balasagin Kirgiz Milli Universitesi. 2004
Kirgiz Devlet Insaat Ulasim ve Mimarlik Universitesi. 2006
Kirgiz-Rus Slavayan Universitesi 2013

Halkla iliskiler egitimi Kirgizistan Cumbhuriyeti Egitim Bakanligi Egitim
Standartlarina gore yiriitiilmektedir. Halkla iliskiler egitimi KC Egitim ve Bilim bakanligi
tarafindan belirlenen 530700 resmi sifre ve ‘lisans’ akademik derecesiyle, egitim siiresi
hazirlik sinifi ile 4 yil olan egitim programina gore yiiriitiilmektedir. Egitim programi “Halkla
Iliskiler veReklamcilik” olarak adlandirilmaktadir. Egitim programi temel genel dersleri,
uzmanlik derslerini, staj ve devlet siavlarin1 igermektedir. Toplam ders saati 7200°dur.(KC
Egitim ve Bilim Bakanligi, 2012)
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Tablo 2. Kirgizistan-Tiirkiye Manas {iniversitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve

Reklamcilik Boliimii KC Egitim ve Bilim Bakanlig1 tarafindan sunulmus olan egitim programu.

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii Egitim Programi

Sosyo-Ekonomik Bolim Kredisi Saati
Kirgizca I — Rusca | 2 60
Kirgizca II — Rusga 11 2 60
Ingilizce I — Ingilizce 11 4 60
Ata-Meken Tarihi I-11 4 60
Felsefe 2 60
Manassinaslik 2 60
Sosyoloji 2 60
Hukuka Girig 2 60
Iktisada Giris 4 120
Siyaset Bilimine Girig 4 120
Iletisim Felsefesi 3 90
Mesleki Ingilizce I-11 2 60
Mesleki Rusca I-11 2 60
Diinya ve Tiirk Uygarliklari 2 60
Matematik ve Fen Bilimleri
Enformatik 4 120
Ekoloji 2 60
Bilimsel Arastirma Yontemleri I-11 8 240
Uzmanlik Dersler
Halkla Iliskilerde Temel Kavramlar 5 150
Temel Gazetecilik 6 180
Yazinsal Tiirler 2 60
Grafik 1-11 8 240
Orgiitsel ve Kisilerarasi iletisim 3 90
Reklamciliga Giris 3 90
Haber Yapim ve Yayin Teknikleri 4 120
Etkili Yazili ve S6zli Anlatim 4 120
Pazarlama 3 90
Halkla Iliskilerde Kampanya Planlama ve Ornek Olay Analizi 5 150
Halkla Iliskilerde Model ve Yaklasimlar 5 150
Pazarlama Iletisimi 3 90
Animasyon 4 120
Siyasal Iletisim 3 90
Reklamcilikta Kampanya Planlama ve Ornek Olay Analizi 3 90
Halkla Iliskiler ve Reklam Metin Hazirlama 3 90
Tiiketici Davraniglari 2 60
Reklam Analizi 2 60
Siyasal Diisiince Tarihi 2 60
Kamuoyu ve Piyasa Arastirmasi 6 180
Halkla iliskiler ve Yeni Medya 5 150
Diger
Beden Egitimi - 400
Staj I-11-11 12 360
Devlet Sinavlari (Uzmanlik Sinavi, KC Tarihi Smavi, 10 300
Bitirme Tezi Savunmasi Sinavi
Secmeli Dersler (Toplam) 86 2580

Toplam 240 7200




Kirgizistan'da HalKla iligkiler Mesleginin Gelismesinde Yiiksekégretim Kurumlarimin Rélii 549

Egitim programinda belirlendigi gibi dersler grencilerin hem teorik hem deuygulama
birikimlerini gelistirmeye yonelik olusturulmustur. Ayrica 6grencilerin uygulamada bilgi ve
becerilerini kullanabilmeleri i¢in staj programlari islenmis ve 6grencilere Kirgizistan’da ve
iilke disinda staj yapma olanaklar1 saglanmistir. Ogretim siirecinde Rusya, Ukrayna, TUrkiye,
Amerika ve Avrupa yazarlariin halkla iliskilerle ilgili kitap ve makalelerinden
yararlanmaktadir. Kirgizistan’da halkla iliskiler alaninda Kirgizca akademik ¢aligmalar ve
yayinlar ¢ok az sayida bulunmaktadir. Kirgizistan’da halkla iligkiler yeniden gelismekte olan
bir alan oldugu i¢in halkla iliskilerin akademik agidan incelenmeye de yeniden baslamaktadir.
Yabanc1 yazarlarin kitap ve yayinlarini kullanmakla birlikte, bilgilerin yerel kiiltiirel degerlere
ve lilkenin sosyal, ekonomik ve siyasi yapisina gore adapte olmasina ¢aba gosterilmektedir.
Dersler disinda Kirgizistan’in halkla iligkiler sektoriinde c¢alisan uzmanlar davet edilerek
ogrencilere seminerler, konferanslar ve workshoplar diizenlenmektedir. Universiteler arasinda

Ogrenci bilimsel konferanslar, yarigsmalar ve forumlar da diizenlenmektedir.

8. Halkla iliskiler Egitimi Veren Universiteler

Kirgizistan’da halkla iligkiler egitimi 6 iiniversitede boliim biinyesinde saglanmaktir.
Halkla iliskiler egitimi ilk olarak 2000 yilinda Kirgizistan — Tlrkiye Manas Universitesi
lletisim fakiiltesinde verilmeye baslamistir. 2003 yilindal. Arabayev Kirgiz Devlet
Universitesinde, 2004 yilinda Cusup Balasagun adli Kirgiz Milli Universitesi ve Biskek
Sosyal Bilimler Universitesinde, 2006 yilindaKirgiz Devlet Insaat Ulasim ve Mimarlik
Universitesinde, 2013 yilinda Kirgiz — Rus Slavyan Universitesinde halkla iliskiler egitimi
ayrt uzmanlik olarak verilmeye baglamistir. TUm Universiteler devlet Universiteleridir, iki
{iniversite: Kirgizistan — Tlrkiye Manas Universitesi ve Kirgiz — Rus Slavyan Universitesi
uluslar arasi statiiye sahiptir.

Orta Asya’daki Amerikan Universitesi 6zel kurum alarak Gazetecilik ve Kitle Tletisimi

fakiltesinde halkla iliskiler derslerini sunmaktadir.

8.1. Kirgizistan — TUrkiye Manas Universitesi

Kirgizistan — Tlrkiye Manas Universitesi Tlrkiye Cumhuriyeti Hukimeti ile
Kirgizistan Cumhuriyeti Hiikiimeti arasinda 30 Eyliil 1995 tarihinde Izmir’de imzalanan
anlasma temelinde kurulmustur. Kirgizistan ve Tiirkiye gencleri ile diger Tiirk Cumhuriyetleri
ve Tiirk Topluluklarindaki genclerin birlikte 6grenmelerini, ortak anlayis ve isbirligini
gelistirmelerini ve {liniversitenin diinya bilimine katki yapmasini saglayan bu Universitede 9
fakilte, 4 yiiksekokulu, 1 Meslek Yiiksekokulu, 1 konservatuar bulunmaktadir. Universitedeki

egitim 6gretim dili Kirgizca ve Tiirkcedir.
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Kirgizistan - Tiirkiye Manas Universitesi Iletisim Fakiiltesi 2000 yilinda acilmustir.
Baslangicta fakiiltede Halkla Iliskiler ve Reklamcilik ve Radyo Televizyon ve Sinema
boliimlerinde egitim verilmistir. Gazetecilik boliimii ise 2002 yilinda agilmistir. Giliniimiizde
Iletisim fakiiltesinde ¢agdas sinema salonu, grafik ve animasyon laboratuarlari, “Manas”
Ogrenci gazetesi editorliigi, kurgu laboratuari bulunmaktadir.

Manas {iniversitesi iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik boliimiinde
egitim - 6gretim 2000 yilindan beri vyiiriitiilmektedir. Ilk mezunlar bolimi 2004 yilinda
bitirmistir.Ilk mezun sayis1 7°dir. Y1l gegtikge bdliimde okumak isteyen dgrencilerin sayisi
artmistir. Boylece Halkla Iliskiler boliimiinden 2005 yilinda 8, 2006 yilinda 13, 2007°de 20 ve
2008 yilinda 13, 2009 37, 2010 yilinda 34, 2011 yilinda 24, 2012 yilinda 37, 2013 yilinda 35,
2014 yilinda 33, 2015 yilinda 25, 2016 yilinda 38 dgrenci mezun olmustur (KTMU, Halkla
[liskiler ve Reklamcilik BSliimii Denetleme Raporu, 2017).

Manas iiniversitesi lletisim Fakiiltesinde Kirgizistan, Tiirkiye, Amerika ve Avrupa
ulkelerinde egitim alan ve iletisim, gazetecilik, halkla iliskiler, radyo ve televizyon, sinema,
isletme, pazarlama alaninda uzman olan 6gretimelemanlar1 ¢aligmaktadir. 2017-2018 Egitim-
Ogretim yilinda Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimiinde1 dogent, 1 yardime1 dogent doktor, 2
doktor, 2 Ogretim gorevlisi, 1 arastirma gorevlisi ve 1 akademik uzman ¢alismaktadir
(http://dep.manas.edu.kg).

Dersler egitim bakanligi tarafindan talep edilen standartlara gorebelirlenip ortak
zorunlu dersler, bélim zorunlu derslerve segcmeli dersler: bolim ici se¢meli dersler ve bolim
dis1 se¢meli dersler olarak verilmektedir. Ortak zorunlu dersler fakiltedeki tim 3 bolim
ogrencileri icin verilmektir.Bunlar sosyoloji, siyaset bilimine giris, hukuka giris, iletisim
kuramlari, yazili sozlii anlatim, iletisim ve etik, bilimsel arastirma yontemleri, iktisat
dersleridir.Her bolimun kendi zorunlu dersleri bulunmaktadir. Halkla iliskiler ve Reklamecilik
boliimii zorunlu dersler olarak halkla iliskilerde temel kavramlar, reklamciliga giris,
pazarlama, halkla iligkiler ve reklam kampanyalari planlama ve 6rnek olay analizi, halkla
iliskiler ve reklam metin yazarligi, halkla iliskilerde model ve yaklasimlar, reklam
incelemeleri, tiiketici davraniglari, kamuoyu ve pazar arastirmalari, halkla iliskiler ve yeni
medya, siyasal iletisim gibi dersleri belirtebiliriz. Uygulamaya dayali olan zorunlu dersler
arasinda Grafik I-11 ve Animasyon derslerini belirtmek mimkindir. 3. ve 4. sinif 6grencileri
secmeli dersleri de almaktadir. Ogrenci mezun olabilmek igin toplam 30 kredi segmeli dersten
basarili olmasi sarttir. Secmeli dersler olarak reklamcilikta yaraticilik, etkinlik ve protokol
yonetimi, radyo ve televizyon reklamciligi, kurumsal kimlik ve marka yoOnetimi, imaj

yonetimi, sunus teknikleri, internet reklamciligl, ikna edici iletisim ve retorik, uluslar arasi
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reklamcilik, uluslar arasi halkla iligkiler, medya planlamasi, siyasal iletisim kampanyalari
dersleri miifredat programinda yer almaktadir(KTMU, Halkla iliskiler ve Reklamcilik boliimii
miifredat programi, 2012).

Ogrenciler stajlarini iiniversite tarafindan onaylanan staj yonergesine gore yapmaktadir.
Egitim siiresinde 6grenciler 1, 3 ve 4. Sinifta Staj I, Staj II ve Staj III olmak tizere kurumlarda staj
yapmalidir. 3 sinif basarili 6grenciler ise Tiirkiye’de staj yapma olanagina sahiptir.

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik béliimii mezunlart hem Manas Universitesi’nde hem
yurt disinda Universitelerinde lisansistl programlarda egitimini devam etmektedir. Mezunlar
Kirgizistan, Turkiye, Kazakistan, Rusya ve Avrupa tlkelerinde istihdam gormektedir.

Manas iiniversitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik bolumii dersleri
egitim kaynaklar1 (yaymnlar, kitaplar, tezler, dergiler) iiniversitenin kiitiiphanesi ve dersin
sorumlu &gretim gorevlisi tarafindan saglanmaktadir. Universite kitiiphanesi web-sitesi
Ogrenci ve O0gretim elemanlart i¢in Taylor & Francis Online, Oxford Journals, J-Stor, Sage
Journals, The Royal Society, Cambridge University Press, Elgar Online, IOP Science gibi

uluslar aras1 elektronik veri tabanlara erisebilme olanagini saglamaktadir.

8.2. I. Arabayev Kirgiz Devlet Universitesi

Universite 1949 yilinda Kadin Pedagojik Okulu olarak kurulmustur. 1950 yili Ekim
aymnda okul Kadin Ogretmenlik Enstitiisii olmustur. Enstitii 1994 yilinda I. Arabayev pedagoji
tniversitesi, 2005 yilinda Kirgiz Devlet Universitesi olarak faaliyet gdstermeye baglamistir.

Universitede halkla iliskiler egitimine 2003 yilinda Avrupa Uygarliklar1 Enstitiisii’'nde
baglanmistir. 2007 yilindan itibaren Sosyal Bilimler Enstitiisii’'nde Siyaset Bilimi, Reklamcilik
ve Halkla Iligkiler boliimiinde giiniimiize kadar devam etmektedir. Béliimde reklamecilik,
halkla iligkiler ve siyaset bilimi ayr1 uzmanliklar olarak okutulmaktadir. Boliimde 2 profesor,
4 dogent doktor, 9 oOgretmen elemani ders vermektedir. Ogretim gorevlilerin bazilart
Rusya’nin {iiniversitelerinde egitim almislardir. Halkla iligkiler egitim programi Egitim
Bakanlig1 devlet standartlarina gére hazirlanmigtir. Halkla Iliskiler egitimini géren mezunlara
halkla iligkiler uzman1 diplomas1 verilmektedir.

Ogrenciler iletisim, halkla iliskiler ve diger iliskili alanlardan dersler gérmektedirler.
Temel derslerden iletisime giris, gazetecilik temelleri, halkla iliskilere giris, ekonomi,
pazarlama ve tiiketici davranislar1 dersleri verilmektedir. Halkla Iliskiler egitiminde baska
tiniversitelerde oldugu gibi Rusya’da yaymlanan Rus, Avrupa ve Amerikali yazarlarin

kitaplar1 uygulanmaktadir.
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Ogrencilerin staj yapma programlari hem Kirgizistan smirlarinda hem de yabanci
tilkelerde staj yapabilme olanaklarini saglanmaktadir. Her 6grenci Kirgizistan’da faaliyet
gosteren kurumlarda 6nceden yapilmis anlasmalar esasinda staj yapmaktadir. Yurt disina ise
basarili 6grenciler staj yapmak igin tiniversite tarafindan génderilmektedir. Boylece 6grenciler
bir Rusya’da ve Avrupa Ulkelerinde staj yapabilme olanagina sahip olmustur.

Halkla iligkiler dersleri g¢ercevesinde halkla iliskilerin temelleri, halkla iliskiler
faaliyetinde pazarlamanm 6nemi, halkla iliskiler kampanyalari, lobicilik, lobi yontemleri, KIA ve
iletisim, haber biilteni hazirlama kurallari, bilgi kabul etme siireci yonetimi, Kirgizistan’da medya

ve reklam faaliyetleriyle iligkisi gibi konular esas olarak alinmaktadir(Artiseva, 2009:59).

8.3.  C.Balasagun Kirgiz Milli Universitesi.

Kirgiz Milli Universitesi 1932 yilinda Kirgiz Devlet Egitim (pedagoji) Enstitiisii
olarak kurulmustur. 1951 yilinda Kirgiz Devlet Universitesine, 1993 yilinda ise Kirgiz Milli
Universitesine degistirilmistir. 2003 yilinda {iniversiteye Orta Asya’nm iinlii diisiiniirii Cusup
Balasagun’un ismi verilmistir. Universitede 26 alanda egitim programi gelistirilmistir. Bu
programlara gore farkli 54 uzmanlikta egitim verilmektedir. Glnimuzde Universitede
yaklagik 20 bin 6grenci egitim gérmektedir, binden fazla 6gretim elemani ¢alismaktadir.

Universitenin egitim sistemi Kirgizistan Cumhuriyeti Egitim ve Bilim Bakanhig
tarafindan belirlenen devlet standartlarina gore diizenlenmistir. Fakat glinlimiizde tiniversitede
cagdas egitim modellerini de uygulanmaktadir. Su an {iniversitede Bolonya sisteminin
uygulanmas: yiiriitiilmektedir. Ogrencilerin cogu kredi sistemiyle okutulmaktadir.

Kirgiz Milli Universitesi’nin bircok yurtdis1 (iniversiteleriyle anlagmalar1 vardir. Bu
iki tarafli anlagmalara gére tiniversite 6grencileri yurtdisi Universitelerinde egitimini devam
edebilme olanagima sahiptir. Kirgiz Milli Universitesi’nde ise Rusya, Tacikistan, Ozbekistan,
Cin, Turkiye, Glney Kore, Iran, Hindistan, Pakistan gibi iilkelerden de &grenciler egitim
almaktadirlar.

Kirgiz Milli Universitesi’nde halkla iliskiler egitimi Gazetecilik Fakiiltesi kapsaminda
uzmanlk alan1 olarak verilmektedir. Bu fakiilte, Egitim ve Bilim bakanligi tarafindan
onaylanan gazetecilik alaninda uzmanlar1 hazirlamak i¢in devlet standartlarina gore egitim
Ogretim sunmaktadir.

Kirgiz Milli Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi 1956 yilinda acilmustir. 1995 yilina
kadar bu fakiilte lilke boyunca tek gazetecilik egitimini saglayan birimdi. Ginlmuzde
Gazetecilik Fakiiltesi 3 alanda uzmanlar1 hazirlamaktadir:

- Radyo ve Televizyon Gazeteciligi
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- Halkla iliskiler ve Reklamcilik

- Basin Gazeteciligi

Ik iki y1l igerisinde dgrenciler genel programa gore okutulmaktadirlar. Ugiincii yildan
itibaren uzmanliklara gore egitim verilmektedir. Egitim iki dilde, Kirgizca ve Rusca
verilmektedir. Fakiiltede “gazetecilik” uzmanliginda yiiksek lisans ve doktora programi
uygulanmaktadir(Halilov, 2009).

Halkla Iliskiler 2000 yilinda gazetecilik uzmanlhigmna ek uzmanlik olarak okutulmaya
baslamistir. Mezunlar gazetecilik uzmanm diplomasin1 almistir. Ayr1 Halkla iliskiler
uzmanlarii hazirlama ise 2004 yilinda Halkla Iligkiler ve Reklamcilik bliimii agildiktan
sonra baslamustir. Halkla Iliskiler egitimi programi, hem Kirgizistan Egitim Bakanlig1 devlet
standartlarina gbére, hem de komsu iilkeler, Kazakistan, Rusya’daki {iniversitelerde halka
iligkiler egitimi tecriibesine gore hazirlanmstir.

Her yil halkla iligkiler boliimiine 20 — 25 6grenci alinmaktadir. Egitim siiresi 4 yildir.
4 y1l icerisinde egitim planinda dersleri aldiktan sonra, mezunlar halkla iligkiler uzmaninda
lisans derecesi diploma belgesini almaktadir.

Bolimde lisans egitimi siiresi 4 yil1, yiiksek lisans egitimi 2 yil, ikinci yiiksek dgretim
stiresi 2 yil, uzaktan egitim 5 yil olmak tizere farkli egitim tiirleri sunulmaktadir. Bélimde 1
profesor, 1 dogent, 1 doktor ve 7 6gretim gorevlisi galismaktadir.

Egitim siiresinde kullanilan egitim materyalleri, kitaplar, yaymlar iiniversitenin
kiitiiphanesi tarafindan ve ogretim elemanlar1 tarafindan saglanmaktadir. Universitenin
elektronik kiitliphanesi “Web of Science”, “IMF E-Library” ve “Duke University Press
Journals Online” gibi veri tabanlara agik erisim saglamaktadir(https://www.knu.kg).

Staj programu ile ilgili dgrenciler, 2. smiftan sonra staj yapmaya baslamaktadirlar.
Ogrenciler, fakiilte tarafindan iilkedeki halkla iliskiler alaninda calisan ajanslara, haber
ajanslarina  ve merkezlerine, sirketlerin halkla iligkiler bdliimlerine ve hiikiimet
bakanliklariin halkla iliskiler kurumlarina génderilmektedirler.

Halkla iliskiler ve Reklamcilik béliimii miifredat programinda Halkla Iliskiler Teorisi
ve Uygulamasi, Siyasette Halkla Mliskiler, Halkla liskilerve Ekonomi, Kriz Yo6netimi, Halkla
Iliskiler Danismanhg, Halkla iliskiler Teknolojisi, Imaj Yonetimi, Medya ve Hukuk,
Pazarlama, Uluslararasi Ekonomi etleri, Televizyon ve Bilgisayar Teknolojileri, Ticari
Siirecte Reklamcilik, Halkla Iliskilerde Pazar Arastirmalari, Cagdas Uluslararas: iliskiler,
Cagdas Isletme, Sosyoloji, Halkla Iliskiler Kampanyalari, Sunum Temelleri, Mesleki Yabanc1
Dil (Ingilizce), S6z Kultiirii ve Retorik, Uluslararas: Halkla iliskiler, Halkla Iliskilerin Hukuki
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ve Etik Y6ni, Cagdas Basin Biirosu Faaliyetleri, Internet Reklamciligi, internette Iletisim gibi
dersler yer almaktadir (Maksutova, 2017).

8.4. Biskek Sosyal Bilimler Universitesi

Biskek Sosyal Bilimler Universitesi 1979 yilinda Rus Dili ve Edebiyat1 Frunze Devlet
Pedagoji Enstitlisii olarak acgilmistir. 1992 yilinda Sosyal Bilimler ve Diller enstitiistine, 1994
yilinda Biskek Sosyal Bilimler Universitesine doniistiiriilmiistiir. Universitede yaklasik 500
ogretim eleman1 ¢alismaktadir. 10 binden fazla dgrenci egitim gdrmektedir. Universitede
egitim 14 dilde verilmektedir. Ogrenciler Avrupa ve Dogu dillerini 6grenmektedirler.

Biskek Sosyal Bilimler Universitesinde halkla iliskiler egitimi Gazetecilik ve Bilgi
Sistemleri fakultesinde verilmektedir. Fakiilte 1999 yilinda agilmustir. 5 yillik egitimden sonra
ogrencilere Halkla iliskiler uzmani derecesi verilmektedir. Halkla Iligkilerciler uzmanlari ile
birlikte Gazetecilik ve Bilgi Sistemleri fakultesinde gazeteci, kutliphane memurlari, tarihgi —
arsivciler ve kitap yaymciligi uzmanlari hazirlanmaktadir. Halkla iliskiler béliimii ise 2004
yilinda acilmstir.

Egitim programi Kirgizistan Cumbhuriyeti devlet standardina gére hazirlanmis ve
dersler de programda belirlenen sirece gore verilmektedirler. Ders programi bir kag
boliimden, bloktan olusmaktadir, her blok belirli bir alana ayit olan dersleri kapsamaktadar:

1. Blok. Genel sosyal ve sosyoekonomik disiplinler.

Blok. Genel matematik ve doga bilimleri.
Blok. Genel mesleki disiplinler.

Blok. Ozel - mesleki disiplinler.

Blok. Ek uzmanlik disiplinleri.

Blok. Ek disiplinler.

Fakiiltede 35 6gretim elemani ¢aligmaktadir. Onlarin arasinda 3 profesor, 6 dogent

© o~ w N

doktor, 5 doktor bulunmaktadir. Ogretim elemanlar1 Rusya, ABD, Kazakistan, Cin gibi
ulkelerde staj yapmustir. Fakiilte yurt disindaki tiniversiteler ile isbirligi kapsaminda farkli
seminer ve konferanslari diizenlemistir. Ogrenciler stajlarini yerel medya kurumlarinda, 6zel
sektor isletmelerinde ve devlet organlarinda yapmaktadirlar.

Egitim programinda yer alan dersler arasinda felsefe, halkla iligkiler teorisi ve
uygulamasi, kitle iletisim psikolojisi, iletisim siirecinde reklam, kitle iletisim sosyolojisi,
isletme, halkla iliskiler kampanyalar1 diizenleme ve uygulama, halkla iliskilerde danismanlik,
retorik, halkla iligkilerde pazarlama arastirmalari, halkla iliskiler departmani faaliyetlerini

duzenleme, kampanyalar hazirlama, medya ve etik gibi dersler verilmektedir. Dersler disinda
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ogrenciler icin kurslar, seminer ve workshoplar diizenlenmektedir. Ogrenciler kendi teorik
bilgilerini uygulamada kullanabilmek icin {iiniversitenin basin hizmetinde ¢aligmaktadir

(Asanova, 2017).

8.5. Kirgiz Devlet Insaat, Ulasim ve Mimarhk Universitesi (KGUSTA)

Kirgiz Devlet Insaat, Ulasim ve Mimarlik Universitesi1992 yilinda Kirgiz Mimarlik ve
Insaat Enstitiisii olarak olusmustur. 1998 yilinda Kirgiz Devlet Insaat Ulasim ve Mimarlik
Universitesi’ne degistirilmistir. Universitede 9 enstitii ve 45farkli bolim bulunmaktadir. 49 egitim
ve arastirma laboratuar1 faaliyet gostermektedir. 1992 yilindan itibaren bu tniversiteden 10
binden fazla 6grenci mezun olmustur.Universitede Bolonya deklarasyonunda dayanan ii¢ asamali
Avrupa Egitim sistemi uygulanmaktadir. Universite Rusya, Almanya, Avusturya, Hindistan,
Isveg, Hollanda, Estonya, Fransa, Ingiltere, ABD, Cin, Tayland, Urdiin, Tiirkiye, Giiney Kore
{iniversiteleri ve arastirma merkezleri ile isbirlikleri yiiriitmektedir. Kirgiz Devlet Insaat, Ulasim
ve Mimarlik Universitesi birgok uluslar aras1 kurumlari iiyesidir, iiniversite dgrencileri TEMPUS,
ERASMUS+, Erasmus Mundus, TACIS, DAAD egitim programlarma farkli projelerle
katilabilmektedir(http://ksucta.kg/ru).

Kirgiz Devlet Insaat, Ulasim ve Mimarlik Universitesi’nde halkla iliskiler egitimi
2006 yilindan itibaren verilmeye baslamistir. Halkla iliskiler egitimi Isletme boliimiinde
verilmektedir. Isletme boliimii 2005 yilinda acilmistir. Halkla iliskilerin disinda, isletme,
devlet ve yerel yonetim egitimleri de verilmektedir. Bu boliim aslinda Kirgizistan’in insaat
sektorii yonetimini iyilestirmek amaciyla olugsmustur. Su an halkla iligkiler boliimiinde
ogrencilerinin aldig1 dersler arasinda iletisime giris, kisilerarast iletisim, ekonomi, bilgisayar
teknolojileri, diinya edebiyat1 tarihi, kitle iletisimi sosyolojisi ve yonetim teorisi, iletisim
teorileri, halkla iligkiler teorisi ve uygulamasi, yonetim ve planlama teorileri, felsefe, kulttrel

calismalar dersleri almaktadirlar(Derbiseva, 2009).

8.6.  Kirguzistan - Rusya Slavyan Universitesi

Kirgizistan - Rusya Slavyan Universitesi 1993 yilinda Kirgiz Cumhuriyeti ve Rus
Federasyonu arasindaki dostluk, igbirligi ve karsilikli yardim anlagmasi temelinde kurulmustur.
2004 yilindan itibaren {iniversite Rusya’nin ilk bagkani Boris Yeltsin’in ismini tagimaktadir.
Halkla iliskiler ve Reklamcilik boliimii 2013 yilinda Edebiyat Fakiiltesinde agilmistir. Boliimiin
amact iletisim, halkla iliskiler, pazarlama ve reklamcilik alaninda yiiksek kaliteli uzmanlar

hazirlamaktir. Bolimde 4 profesor, 2 dogent ve 4 6gretim gorevlisi calismaktadir.
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Béliimiin egitim programinda Halkla Iliskiler ve Reklamcilikta Temel Kavramlar,
Halkla fliskiler ve Reklamcilik Tarihi, Reklam Tasarimi, Iletisim Uzmanliklarina Giris,
Halkla iliskiler ve Reklamcilikta Bilgi Teknolojileri, Basin Reklami, Reklam Faaliyetinin
Devlet ve Toplum Tarafindan Diizenlenmesi, Halkla Iliskiler ve Reklamcilikta Kampanya
Diizenleme, Iletisim Kuramlari, Kitle Iletisim Psikolojisi, Reklamda Dijital Teknolojiler,
Devlet Kurumlarinda Halkla iliskiler, Kitle Iletisim Sosyolojisi, Uluslar arasi Reklamcilik,
Marka Yonetimi, Pazarlama Arastirmalar1 ve Durum Analizi gibi dersler yer

almaktadir(http://www.krsu.edu.kg).

8.7. Orta Asya’da Amerikan Universitesi (AUCA)

Orta Asya’da Amerikan Universitesi 1993 yilinda agilmistir. Amerikan Gniversitesi
ABD’deki Bard Koleji ile igbirligi yaparak Orta Asya’da sosyal bilimlerde derecelerini veren
ilk egitim kurumudur. Universitede 14 lisans, 4 vyiiksek lisans programinda egitim
verilmektedir. AUCA’ da halkla iligkiler egitimi ayr1 uzmanlik degil, Gazetecilik ve Kitle
fletisimi (Journalism and Mass Communication) programi kapsaminda verilmektedir.
Gazetecilik ve Kitle Iletisimi programi 1997 yilindan itibaren gazetecilik, pazarlama, iletigim
ve halkla iligkiler alaninda profesyonel uzmanlar1 hazirlamaktadir. Mezun olmus 6grenciler
Kirgizistan’daki onemli medya araglarinda calismakta ve ABD ve Avrupa ilkelerinde
lisansustl programlarda egitimini devam etmektedirler.Gazetecilik ve Kitle letisimi programi
ABD’deki Bard Koleji akreditasyon komisyonu tarafindan kabul edilmistir, bdylece
ogrenciler sadece Kirgizistan ve Orta Asya iilkelerinde degil, tiim diinyada galigabilme
olanagina sahiptir.

Ogrenciler teorik bilgilerini pekistirmek igin {iniversitenin “AUCA TV~
televizyonunda, “The New Star” 0Ogrenci gazetesinde ve iiniversitenin halkla iliskiler
departmaninda ¢alisma olanagina sahiptir. Fakiilte Kirgizistan ve diger iilkelerdeki medya
kurumlart ile isbirligi yapmaktadir. Fakiiltede siirekli seminer, ¢alistay ve bilimsel toplantilar
dizenlenmektedir. Fakiiltede Kirgizistan, Rusya, ABD ve Biiyiik Britanya’da doktoralarini
almistir.

Dersler disinda fakultede 6zel kurslar duzenlenmektedir. 2017-18 egitim-6gretim yili
icin Isletme boliimii ile birlikte “Halkla iliskiler ve Pazarlama” kursu agilmustir. Kurs
kapsaminda Ogrenciler pazarlama arastirmalari, dijital halkla iligkiler, tiiketici davraniglari,
pazarlama ve halkla iliskiler konsantrasyonu gibi konular islenecektir ve kurs sonunda katilim

sertifikalar1 verilecektir(https://dss.auca.kg).
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Kirgizistan’da halkla iligkiler alan1 hem 6zel sektérde hem de kamusal alanda yeni
gelismekte olan alan olmakla birlikte, yeni iletisim teknolojilerin yayginlasmasi nedeniyle bir
faaliyet alam1 olarak arzu edilen meslek haline gelmistir. Kurumlarin halkla iligkiler
uzmanlarina ihtiya¢ duymalar1 {iniversitelerde halkla iliskiler egitiminin verilmeye
baslamasim saglamistir. Universitelerde halkla iliskiler egitimi miifredat programlar1 Kirgiz
Cumhuriyeti Egitim ve Bilim Bakanligi Devlet Standartlarina gore hazirlanmistir. Ayni
zamanda her tniversite egitim programinda ufak degisiklikleri yapabilmektedir. Halkla
iligkiler egitim programlar1 6grencilerin hem teorik bilgilerini saglayacak hem de uygulamada
becerilerini gelistirecek sekilde hazirlanmistir. Halkla iliskiler egitimi ¢ogu tniversitelerde
ayr1 uzmanlik olarak Iletisim ya da Gazetecilik fakiiltesinde verilmektedir. Halkla iliskiler
egitimi veren dgretim elemanlar iletisim, gazetecilik, isletme, siyaset bilimleri, halkla iligkiler
alaninda egitim gormiis uzmanlardir. Ogretim elemanlarinin ¢ogu doktoralarini yapmistir.
Egitim siirecinde daha cok yabanci yazarlarin kitaplari kullamlmaktadir. Universitelerin
kituphanelerinde dinyaca Unll olan elektronik veri tabanlara erisim agiktir. Bunun disinda
ogretim elemanlar1 derslerle ilgili ders notlarini hazirlamaktadir. Dersler disinda fakiiltelerde
ogrenciler icin seminer, kongre, calistaylar diizenlenmektedir. Ogrenciler hem Kirgizistan
hem de yurtdiginda staj yapabilme olanagina sahiptir. Ogrenciler lisans egitimini
tamamladiktan sonra lisansiistii programlarda egitimini devam ettirmekte, boylece de halkla
iligkilerin akademik agidan gelismesinde katkida bulunmaktadir.

Halkla iligkiler bdliimleri mezunlart iilkenin 0zel sirketlerinde ve devlete ait
organlarinda istthdam gorebilmektedir. Mezunlar sirketlerin reklam, pazarlama, satis, halkla
iligkiler departmanlarinda, devlete ait kurumlarin basin hizmeti ve halkla iligkiler
boliimlerinde ¢alismaktadir.

Genel olarak Kirgizistan’da halkla iligkiler egitimini ele aldigimizda, halkla iligkiler
boliimlerin miifredat programlar1 uluslar arasi standartlara gore hazirlandigr tespit
edilmektedir. Ancak derslerde sunulan bilgiler yerel anlayis ve degerlere gore adapte
edilmektedir. iletisim alami dinamik ve hizla degisen bir alan oldugundan dolayr halkla
iligkiler alaninda da siirekli yeni teknolojiler ortaya ¢ikmaktadir. Kirgizistan’da halkla iliskiler
egitimi standartlar1 da bu yenilikleri dikkate almaktadir.

Ancak yiiksekogretim kurumlarinda verilen teorik bilgiler ile sektoriin beklentileri
arasinda farkliliklar goziikmektedir. Mezunlar sektorde c¢alismaya basladiklarinda
uygulamaya yonelik becerilerini is sirasinda gelistirmektedir. Dolayisiyla yiiksekdgretim

kurumlarin halkla iliskiler alaninda yeni egilimleri, sektoriin beklentilerini siirekli takip
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etmeleri gerekmektedir. Dersler daha ¢ok Ogrencilerin analitik diisiinmesini ve uygulama
becerilerini gelistirmeye yonelik olmalidir. Bu kapsamda halkla iligkiler egitimini saglayan

kurumlar sektorel iliskilerini gelistirmelidir.
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