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KURESELLESEN DUNYADA ULUSLARARASI TURIZM
HAREKETLILIGI

Dog. Dr. Serdar CEYLAN!
OZET

Arastirmanin amaci, uluslararasi turizm hareketliligi konusunu kiiresellesme olgusu iizerinden ele alarak
tartigmaktir. Arastirma; uluslararasi turizm hareketliligini etkileyen faktorler, mekansal hareketlilik ve uluslararasi
turizm konulari {izerinden ele alinmistir. Arastirmada, kiiresellesme ve turizm iizerine yapilmis bilimsel yayinlarin
literatlir degerlendirmesi yapilmis; turizm istatiksel raporlar (ikincil veriler) lizerinden de konu betimlenerek
yorumlanmistir. Ulasim ve iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler ile diinyanin fiziksel ve biligsel olarak
yakinlagmasi ve biitiinlesmesi olarak tanimlanan kiiresellesme, bir¢ok farkli sektor ile iliskilendirilmekte; ancak
ulagim ve turizm, bu sektorler iginde en 6nde gelmektedir. Turizmin uluslararast bir boyut kazanmasi, bolge
ekonomilerini ve tim diinyay: etkilemektedir. Uluslararasi turist variglarindaki dramatik artiglar ve kiiresel turizm
yatirimlari, turizmin yerel ve bolgesel Olcekten cikarak kiiresellestigini ve kiiresel ekonomiye ciddi katki
sagladigimi gostermektedir. Nitekim 2025 yilinda 1,5 milyar insanin turistik amagh seyahate ¢ikmasi ve diinya
turizm gelirlerinin 2,2 trilyon dolara ¢ikmasi, turizmin diinyanmn en hizli bilyliyen sektdrii olmasina neden
olmustur. Bu ¢alisma da uluslararasi turizm konusunu kiiresellesme ve mekansal hareketlilik baglaminda ele alarak
literatiirdeki bir boslugu dolduracaktir.
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INTERNATIONAL TOURISM MOBILITY IN A GLOBALIZING
WORLD

ABSTRACT

This study aims to discuss the issue of international tourism mobility by addressing it through the
phenomenon of globalization. The research has been addressed through the topics of factors affecting international
tourism mobility, spatial mobility, and international tourism. In the research, a literature review was made on
scientific publications about globalization and tourism, and the topic was also described and interpreted through
tourism statistical reports (secondary data). Globalization, defined as the physical and cognitive rapprochement
and integration of the world through developments in transportation and communication technologies, is associated
with many different sectors; however, transportation and tourism are among the foremost of these sectors. The
internationalization of tourism affects regional economies and the entire world. The dramatic increases in
international tourist arrivals and global tourism investments show that tourism has moved beyond the local and
regional scale, becoming globalized and making a important contribution to the global economy. Indeed, the fact
that in 2025 1.5 billion people travelled for tourism purposes, global tourism revenues rose to 2.2 trillion dollars,
and tourism became the fastest-growing sector in the world are reflections of this. This study will also fill a gap in
the literature by addressing the issue of international tourism in the context of globalization and spatial mobility.
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GIRIS

Kiiresellesme; diinyanin kiiclilmesi, tek bir yer haline gelme siireci (Waters, 1995)
seklinde tanimlandig1 gibi, diinya haritasinda kiigiilme ya da zaman-mekan sikismasi (Harvey,
1989) olarak da ifade edilmistir. Giddens’e (1991: 21) gore kiiresellesme, uzaktaki sosyal olay
ve olgularin yerel kiiltiir ile etkilesimi, varlik ve yoklugun kesisimidir. Robertson’a (1992) gore
ise kiiresellesme, farkli yagam alanlar1 arasindaki etkilemisim siirecidir (Aslanoglu, 2000: 127-
139; Ceylan, 2022: 65). Kiiresellesmenin sonucunda diinya daha erisilebilir olmaya baslamis
ve insanlar daha uzak yerlere seyahat etme egilimi gostermistir. Bu gelismelerin nedenleri
arasinda iletisim teknolojisindeki hizli ilerlemeler ve harcanabilir kisisel gelirlerin artmasi da
ornek olarak gosterilebilir (Mengii, 2013: 17). Kiiresellesme ile birlikte yasanan degisimler,
diger sektorlerin yaninda turizm sektoriinii de etkilemistir. Kiiresellesme ve turizm sektorii
birbirinden etkilenip karsilikli etkilesime girmislerdir (Coskun, 2023: 17).

1980’lerin  sonlarindan  glinlimiize diinyada en Onemli gelismelerden biri
kiiresellesmenin artan 6nemidir (Page, 2009: 5). Son yarim asirda, hiikiimetler ve uluslararasi
kuruluslar; ticaretin serbestlesmesini tesvik etme, glimriik vergilerini diislirme, ithalat kotalarin1
kaldirma, yabanci para birimlerinin degisimini kolaylastirma ve bolgesel ticaret bloklari
olusturmaya yogun ilgi gostermistir. Bu durum kiiresel entegrasyonu biiylik Olciide
hizlandirmistir (Weibing ve Xingqun, 2006: 204). 1980 sonrasinda ulus devletler arasindaki
ekonomik faaliyetlere yonelik yapilan engellerin ve kisitlamalarin kiiresellesme ile azaltilmasi
sonucu, ulus devletler kiiresel ticarette daha fazla yer almaya baslamis ve buna bagl olarak
uluslararasi turizmde bir hareketlilik ve canlanma yasanmustir (Ethier, 2005: 238; Onal, 2020:
370). Kiiresellesmenin 1980’lerden sonra hiz kazanmasi ile birlikte konaklama, iletisim ve
ulagim sektoriinde meydana gelen gelismeler, turizm sektoriintin ekonomik sektorler icerisinde
ne kadar 6nemli bir yerinin oldugunu ortaya koymustur. Turizm destinasyonu olan iilkelerin
kiiresellesme ile ekonomilerinin disa agilmasiyla, turizmden sagladiklar1 pay ve sektordeki
rekabet edebilirlikleri buna paralel olarak artmistir (Paksoy, 2005; Croes, 2005; Buluk ve
Ozkok, 2016: 47).

Turizm, gilinlimiizde kiiresel diizeyde insan hareketliliginin en goriiniir isaretlerinden
biri haline gelmistir (Page, 2009: 3). Kiiresellesme ile iletisimde goriilen hizli teknolojik
gelismeler ve ulagim araglarmin konfor, hiz, kapasite ve fiyat faktorlerindeki iyilesmeler
turizmin uluslararasi bir boyut kazanmasinda énemli bir rol oynamistir (Mullings, 1999; Facio
vd., 2004; Buluk ve Ozkok, 2016: 38). Kiiresellesmeyle birlikte turizm etkinlikleri 6nemli
degisimler gecirmistir. Oncelikle ulagim ve iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerin ucuz bir
sekilde genis bir kesime sunulmasi, daha uzun mesafelerin daha kisa siirede ve daha ucuza
gidilmesini saglamistir (Aykag, 2009: 16). Yaygin kitle iletisim sistemleri ile ucuz ve hizlh
seyahat, turizmin gelisimini biiylik 6lcilide etkilemis, bu durum insanlarin mekan ve zaman
algilarin1  degistirmistir (Kocak-Turhanoglu, 2015: 198). Aym1 zamanda kiiresellesme,
1980’lerden baglayarak uluslararast turizmi kitle turizminin O6tesinde alternatif turizm
tercihlerine dogru daha genis bir mekana yayilarak gelismesine olanak saglamistir. Bu
mekansal yayilma, hem yabanci iilkeye seyahat edenlerin sayisin1 hem de konaklama ve turizm
harcamalarint artirmigtir (Aykag, 2009: 16; Ceylan, 2024: 420). Ulasimdaki teknolojik
gelismelerin uzak mesafeleri yakinlastirmasi, insanlarin mekansal hareketliligini artirmistir.
Havayolu ulasiminin teknik, kapasite ve hiz bakimindan gelismesi, internet ve sosyal medya
aracilif1 ile uzak ftlkeler hakkinda daha fazla bilgi sahibi olunmasi, insanlarin uluslararasi
turizme katilmasint hizlandirmistir. Giiniimiizde yaklagik 1,5 milyar insanin uluslararasi
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turizme katilmasi, yerytiziindeki mekansal hareketliligi ve iilkeler arasindaki kiiltiirel etkilesimi
artirmistir. Ulus devletler arasindaki vizesiz seyahat kolaylig1 ve pasaportlarin uluslararasi bir
kimlik gibi gosterilerek lilke giris ¢ikislarindaki gecisleri kolaylastirmasi uluslararasi turizm
hareketliligini hizlandirmistir. Nitekim bu hareketlilik, yasanan teknolojik, ekonomik, kiiltiirel
ve siyasal kiiresellesmenin bir sonucudur.

Uluslararasi turizmin doviz saglayan, gelir yaratan, yeni istihdam alanlar1 olusturan,
yatirimlari ve is hacmini gelistiren, sosyokiiltiirel yagsami etkileyen, siyasal bakimdan da 6nemli
toplumsal fonksiyonlarin uygulanmasini kolaylastiran bir 6zellik kazanmasi, ulus devletlerin
turizm sektorii {izerine daha fazla yogunlasmasini beraberinde getirmistir. Ozellikle gelismekte
olan iilkeler, ekonomik problemlerini ¢6zmek i¢in uluslararasi turizmin ekonomiye olan olumlu
katkilarindan yararlanmakta ve turizm sektoriiniin {ilkedeki gelisimine daha ¢ok Onem
vermektedirler (Emekli, 2005: 103; Onal, 2020: 370). Gelismis iilkeler gibi gelismekte olan
tilkeler de ulusal kalkinma, yerel ve bolgesel kalkinma ve kent ekonomileri i¢in uluslararasi
turizm gelirlerinin 6nemini fark etmislerdir. Turizmin dig ticaret agiginin kapatilmasi, déviz
elde edilmesi, istihdam artis1 ve igsizligin azaltilmasina olan etkisi nedeniyle iilkeler, diinyanin
farkli pazarlarindan daha fazla turist ¢gekebilmek i¢in birbirleri ile rekabet etmektedir. Bu durum
ise uluslararasi turizmin giderek biiylimesini beraberinde getiren 6nemli bir faktér olmaktadir.

Havayolunun gelismesi ile uzak iilkelere daha hizli ve ucuz seyahat edilebilmesi,
ulagimin ucuzlamasi ve insanlarin satin alama giiciiniin (refah seviyesinin) ylikselmesi,
uluslararasi turizme katilan insan sayisin1 21. yiizyilda dramatik bir 6lciide artirmistir. Ikinci
Diinya Savasi sonrasinda ulus devletler arasinda olusan barig ortami ve giivenli yasam,
insanlarin bagka tilkelere seyahat etmesini hizlandirmistir. 11 Eyliil teror saldirist ve Kovid-19
salgini ile uluslararasi turizmde bir gerileme-diisiis yasansa da zamanla uluslararas1 turizme
katilan kisi sayis1 artis gostererek sektorde yeniden bir toparlanma ve iyilesme goriilmiistiir
(Ceylan, 2024: 419).

Diinyada internet ve sosyal medya kullaniminin giderek yayginlagsmasi ile insanlarin
farkli iilkelere olan ilgisi ve seyahat motivasyonu giderek artmustir. Uluslararasi turizm
hareketliliginde iilkeler arasindaki vize iglemlerinin kolaylagsmasi, birgok lilkeye vizesiz seyahat
edilebilmesi ve AB ig¢inde vizesiz serbest dolasim (Schengen vizesi) turizme katilan insan
sayisini artirmistir. Birgcok insanin farkli iilkelerden vatandaslik hakki ya da oturum izni almasi,
kiiresellesmeyle birlikte diinya vatandaghigmma dogru bir gidisin gostergesi olarak
yorumlanmaktadir (Ceylan, 2023: 420).

Tiirkiye’de kiiresellesme ve turizm iliskisi lizerine son donemlerde yapilan yayimlarin
sayisinin arttign goriilmektedir: Kiiresellesme ve konaklama sektorii iliskisi (Ibis ve Batman,
2015; Imre, 2020; Tiirksoy vd., 2013), kiiresellesme ve uluslararasi turizm iliskisi (Buluk ve
Ozkék, 2016; Ceken vd., 2009; Coskun, 2023), uluslararasi turizmin iilke ekonomilerine etkisi
(Onal, 2020), uluslararasi turizmin bilgi ve iletisim teknolojileri (Kusat, 2011), kiiresellesme ve
Tirkiye turizmi iligkisi (Akbulut, 2009; Ceken, 2004; Emekli vd., 2006). Bu ¢alismanin amaci,
uluslararasi turizm konusunu kiiresellesme ve mekansal hareketlilik baglaminda ele alarak
literatlirdeki bir boslugu doldurmaktadir.
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MEKANSAL HAREKETLILIK

Kiiresellesme olgusunun literatiirde; mekanin kiiciilmesi, zaman-mekan sikigsmasi,
kiiresel hareketlilik (mobility) ve daha fazla mekan tiiketmek® kavramlari ile tartisildig
goriilmektedir. Ancak bu mekansal hareketliligin toplumun farkli gelir gruplar i¢in ayn1 anlami
ifade etmedigi, gelir durumu iyi olan sinif igin kiiresellesmenin daha fazla 6zgiirliik ve hareket
kabiliyeti anlamina geldigi belirtilmektedir.

Harvey (2012), 1970’lerden itibaren politik, kiiltiirel ve ekonomik faaliyetlerde
dramatik bir degisimin oldugunu ve bu degisimin zaman ve mekan tasavvurumuzu da
degistirdigini ifade ederek postmodernizme ve kiiresellesmeye dikkat ¢cekmektedir. Harvey’e
gore kitle iletisim sistemlerinin yayginlagsmasi ve ucuz ve hizli seyahat edebilme imkéani,
insanlarin zaman ve mekan algisini etkilemektedir. Kiiresellesme ile birlikte kiiltiirler, zamanlar
ve yerler giderek yakinlagsmakta ve birbirine karigsmaktadir. Harvey, kisilerin (zihinsel
karmagikliktan dolay1) hangi mekanda ve hangi zamanda yasadigini sorup, kendini i¢inde
bulundugu mekan ve zamanda kaybettigini (zaman ve mekanin bulaniklastigini) ifade
etmektedir. Bu baglamda Harvey, giliniimiizdeki bu degisimi “zaman-mekdn sikismast”
cergevesinde belirtmektedir (Kogak-Turhanoglu, 2013: 178-196). Mekanin kiigiilmesi, zaman
akigint durdurmustur. Birinci diinyadaki hareketlilige sahip (zengin) insanlar hep mesguldiir,
daimi “zaman darlig1” ¢ekmektedirler. Kara kara diistinen ikinci diinyanin umutsuz (yoksul)
insanlar1 ise bol, gereksiz ve i¢ini dolduracak higbir seye sahip olmadiklar1 bos zamanin yiikii
altinda ezilmektedirler. Onlarin (yoksullarin) zamaninda “higbir sey olamaz” ve onlar zamani
“kontrol” etmezler. Zaman onlar1 yavas yavas oOldiriirken, yapabilecekleri tek sey zaman
oldiirmektir. Birinci diinyanin (zengin) sakinleri zaman i¢inde yasarlar, mekan onlar i¢in 6nemli
degildir; ciinkii onlar i¢cin mesafe bir anliktir (hipergerceklik vardir). Ikinci diinyanin (yoksul)
sakinleri ise (belirli bir) mekan i¢inde yasarlar ve onlarin zamani bostur ve onlarin zamaninda
“higbir sey (hareketlilik) olmaz” (Bauman, 2017: 108-109).

Bauman’a gore, i¢inde bulundugumuz kiiresellesmis toplumda goriilen yeni
tabakalagma big¢imi, tliketici bireylerin “hareket kabiliyetidir’. Kiiresellesmeyle birlikte stirekli
hareket halinde olan kisiler (turistler) i¢in farkli mekéanlarda bulunma durumu ortaya
cikmaktadir. Zenginlerin daha iyi sartlarda yasayabilecek servete sahip olmalarindan dolayz,
mekansal olarak sik sik yer degistirdikleri goriilmektedir. Alt tabakadan olan (yoksul)
insanlarin yasadiklar1 mekanlar ile iist tabakaninki, birbirinden birgok bakimdan farklilik
gostermektedir. Alt tabakadaki insanlarin mekansal olarak hareket edebilme imkani gitgide
azalmaktadir. Devletin koydugu kurallar geregi bir yerden bir yere, bir lilkeden digerine gitmek
de bu (yoksul) insanlar i¢in giiclesmektedir. Bu da kiiresellesmeyle birlikte diinyanin kiigiik bir
koy durumuna gelecegi ve herkesin 6zglirlesecegi savinin alt tabakadaki (yoksul) insanlar i¢in
gercek dis1 oldugunu ortaya koymaktadir. “Kiiresel hareket kabiliyeti” bile iist tabakadaki
zenginlere taninmis bir hak olarak karsimiza ¢ikarilmaktadir. Kiiresellesme, tist katmanlardaki
zengin kisiler i¢in gercekten de mekanin serbestligini kolaylastirmistir. Dolasim serbestligi,
zenginlerin  teknolojik  yeniliklere  sahip  olmalar1  bakimindan da  rahatlikla
gerceklestirebilmektedirler. Kiiresellesme ile birlikte sinirlarin ortadan kalktigi savi, belli gelir
diizeyine erigsmis bireylerin diginda kalanlar i¢in koca bir yalandan ibarettir. Gergekten de
kiiresel diinyada zenginler i¢in sinirlarin higbir 6nemi kalmamistir. Ancak yoksullar agisindan
sinirlar daha da asilmaz hale gelmistir. Kiiresel diizenin vaat ettigi seylerin neredeyse tiimii

2 Mekanin tiiketimi igin bkz. Urry, 2015.

20



zenginler i¢indir. Zenginlerin giydigi, yedigi, ictigi her sey ve gittigi her yer diger insanlar i¢in
son derece dnemli olmaya baglamistir. Giiniimiizde biitiin varlik maddi servetle 6l¢iilmektedir.
Giliniimiizde zenginlik ¢alisarak kazanilan bir 6zellik olmaktan ¢ok, mal ve hizmet tiiketimi ile
iliskili bir kavram olmustur (Bauman, 1999: 99-109; Germeg-Tanriverdi, 2017:156-159).

Gilinliimiiz postmodern toplumunda hepimiz daha fazla hareket halindeyiz. Nasil asag1
dogru hareket eden kumlarin iizerinde kimse “kimildaman” duramaz ise, kiiresellesen diinyada
da hareket etmeden durulamaz. Uzerinde hayatimizi siirdiirdiigiimiiz diinyada da uzakligin
onemi giderek azalmistir. Bazen uzaklik sanki sadece iptal edilmek iizere varmis gibi
goriiniiyor. Mekan, artik fiziksel bir engel degildir. Gelisen teknoloji sayesinde uzak yerlere
ulagsmak ve uzak yerleri elde etmek giiniimiizde daha miimkiindiir. Carrol’un (2008) ifadesiyle
kiiresellesmis postmodern tiiketici toplumunun siar1 su sekilde ifade edilebilir: “Kendini koti
hissediyorsan ye!... Kurtulusa giden yol yemek ve igmekten gecer; tiiket ve kendini iyi hisset!
Gliniimiiz postmodern toplumunda bir huzursuzluk, siirekli bir degisim, hareket ve farklilik
arzusu vardir; yerinde durmak O6lim demektir...”. Tiketiciler (turistler), her seyden Once,
heyecan ve farkli deneyimler arayan insanlardir. Onlar i¢in O6nemli olan, nesneleri
biriktirmekten ¢ok yeni deneyimler yasamaktir. Tiiketici (turist), hareket halindeki insandir ve
Oyle kalmaya mecburdur. Giiniimiizde hepimiz sevsek de sevmesek de hareket halindeyiz
(Bauman, 2017: 96-105).

Postmodern tiiketim toplumunda® katmanlar1 birbirinden ayiran etkenlerin en
belirleyicisi, segme Ozgiirliiglidiir. Bir bireyin segcme 6zgiirliigli ne kadar yiiksekse o kisinin
postmodern toplum hiyerarsisindeki yeri de o kadar listtedir. Se¢gme 6zglirliigii, turistin ayrilmaz
bir parcasidir. Boyle bir Ozglirligli ¢ikarirsaniz, turistin yagaminin ne g¢ekiciligi ne de
yasanabilirligi kalir (Bauman, 2019: 137). Bir tiiketici toplumda “yukar1” (zengin) ve “asagt”
(yoksul) katmanlar1 belirleyen, tiiketicilerin olmak istedikleri yeri se¢me Ozgiirliikleri ve
hareketlilik dereceleridir. Giicii yetenler, yetmeyenlerin ¢akili kaldiklar1 viran ve pis bolgeleri
terk etmektedirler. ““Yukar1”dakiler, hayatlar1 boyunca gidecekleri yerleri keyiflenince segmeye
ve goniillerince gezmeye doymus kisilerdir (Bauman, 2017: 106-107).

Gilinlimiizde giris vizeleri, biitiin ulus devletlerde yavas yavas ortadan kalkmaktadir.
Ama olusacak karisiklig1 ortadan kaldirmak ve bu karisikligi bir lizene koymak i¢in pasaport
kontrolii devam etmektedir. Clinkii vizelerin kaldirilmasiyla yerli yerinde kalmasi gereken
(yoksul) insanlar ile rahat rahat seyahat edebilmesi amaglanan (zengin) insanlar1 birbirinden
ayirmak, pasaport ile miimkiin olmaktadir. Giiniimiizde hem gd¢ denetimlerinin artirilmasinin
hem de giris vizesinin yiiriirlilkten kaldirilmasinin bir arada olusunun son derece derin bir
sembolik anlami1 vardir. Bu, yeni bir katmanlagsmanin metaforu olarak goriilebilir. Bu,
katmanlastiric1 unsurlar i¢inde en iist riitbeye layik goriilen artik “kiiresel hareketlilik imkani”
oldugunu agik¢a ortaya koymaktadir. Aslinda ortaya ¢ikmakta olan hareketlilik hiyerarsisinin
en altinda (yoksullar) ve en tepesinde (zenginler), yani iki kutupta toplasmis diinyalar
birbirinden son derece farklidir ve aralarindaki iletisim de gittikce kopmaktadir. Birinci
diinyada, kiiresel ¢apta hareket edebilenlerin (zenginlerin) diinyasinda mekéanin kisitlayici
niteligi kalmamistir ve hem “gercek” hem de “sanal” haliyle kolaylikla kat edilmektedir. Ikinci
diinyada, yani “yerel olarak bagli” olanlarin (yoksullarin) hareket etmesi yasaklanmis ve bu
ylzden, bagli olduklar1 yerellige dayatilacak her tiirlii degisim yiikiinii pasif olarak ¢ekmeye
mecbur olanlarin (yoksullarin) diinyasinda ise gercek mekan hizla daralmaktadir. Yoksul

3 Tiiketim toplumu igin bkz. Baudrillard, 2025.
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insanlarin agamadigi bu mekanlar, medya tarafindan gbdze sokarcasina sergilenmektedir
(Bauman, 2017: 107-108).

Giliniimiiz postmodern yasam stratejisinin 0zii, sabitlikten kacinmaktir (Bauman, 2019:
132). Her gezgin, gitmekte oldugu yere gitmeyi istedigi ve yerinde cakilip kalmaktansa hareket
halinde olmayz1 tercih ettigi i¢in hareket halinde degildir. Bir¢ogu, kendisine kalsa belki de bir
gezgin hayat1 yagamay1 ya da baska bir yere gitmeyi tamamen reddedecektir, ancak onlara
fikrini soran yoktur. Hareket halinde olmalarinin nedeni, turistlere gore bicilmis bir diinyada
“evde oturmanin” bir kiilfet hissi ve bir asagilanma duygusu uyandirmasi ve uzun vadede higbir
bicimde uygulanabilir bir 6neri olarak goriilmemesidir. Turistler canlari isterse hareket eder,
isterse yerinde otururlar. Yeni ve denenmemis firsatlar baska bir yerden goz kirptiginda,
bulunduklart mekan1 terk ederler. Turistler harecket halindedir, ¢iinkii elleri altindaki
kiiresellesmis diinyayr dayanilmaz oOl¢lide ¢ekici bulmaktadirlar. Nitekim giliniimiizde
“kiiresellesme” olarak pazarlanan sey, turistlerin arzularina ve diislerine gore ayarlanmigtir
(Bauman, 2017: 113-114). Turistler kendi goniillerince bir mekanda kalir ya da hareket ederler.
Bagka bir yerden daha once denenmemis ve yepyeni firsatlar gordiiklerinde bulunduklari
mekani terk ederler. Eger turistler hareket ediyorsa, bunu diinyay1 dayanilmaz derecede cazibeli
bulduklar1 i¢in yapmaktadirlar. Turistler geziyorlar, ¢linkii gezmek istiyorlar. Postmodern
toplumumuzda turistler dahil hepimiz hareket ediyoruz. Hi¢ kimse, herhangi bir mekanda
sonsuza kadar kalabileceginden emin olamaz ve hi¢ kimse herhangi bir mekanda ebediyen
kalmanin gii¢lii bir olasilik oldugunu diistinmiiyor (Bauman, 2019: 136-137).

Turistler, bagka yerlerden daha heyecanli bir macera kokusu alir almaz ya da gittikleri
mekandaki eglence potansiyeli tiikenir titkenmez yola diisebilmektedir. Sonugta, bu oyunun adi
hareketliliktir (mobility): Bu oyunda turist, riiyalar ¢ektigi ya da ihtiyaglar ittigi an hareket
edebilmelidir. Iste bu “hareket edebilme” yetisine turistler bagimsizlik ya da dzgiirliik diyorlar
ve bunu her seyin istiinde tutuyorlar. Ayrica bu, turistlerin en fazla arzu ettikleri seyi
anlamlandiran seydir: “Daha fazla mekan istiyorum, bana daha fazla mekan gerek.” Yani
benim su anda bulundugum mekéandan ¢ikip gitme hakkimi hi¢ kimse sorgulayamaz. Turist
yasaminin anlami, (bir yere) varmak degil, hareket etmektir. Turistler seyahate ¢ikiyor, ¢iinkii
yuvay1 ¢ok az slirpriz barindiran, fazlasiyla bildik, sikici ve cazibesiz olarak buluyorlar ya da
gidecekleri baska mekanlarda, yasadigi yerdeki rutin yasamin vaat ettifinden daha derin
duygular ve daha heyecanli macera bulmay1 umuyorlar. Gerektiginde her an donebildigi i¢in,
yabanci yerler kesfetmek amaciyla yuvay terk etme karar1 almak ¢ok kolaydir. Gergekten de
otel odalarinin rahatsiz ortamlar1 insana yuvayr 0zletebilir ve yasadigi bir yerin oldugunu
hatirlamak rahatlatict ve hos bir seydir. Turistler gezgin oluyorlar ve yuva 6zleminin yarattig1
diisleri, yuva gercekliginin iizerinde tutuyorlar. Ciinkii boyle olmasini istiyorlar, ¢iinkii bunu
“mevcut kosullar altinda” yiiriitiilecek en makul yagsam stratejisi sayiyorlar; ancak gezginlerin
tamami1 hareketi duraganliga tercih ettiklerinden dolayr hareket etmemektedir. Kendilerine
sorulsa belki de birgogu bir gezgin yasamini benimsemeyi reddedecektir; fakat ilk basta onlara
sorulmamisti. Eger hareket halindeyseler bunun sebebi, karsi koyulamayacak kadar giiglii ve
cogunlukla da gizemli bir itki tarafindan koklerinden edildikten sonra arkadan itilmis
olmalaridir (Bauman, 2019: 132-136).

Turizmde ¢esitli faktorler, uluslararasi mekansal hareketliligi etkilemektedir.
Uluslararasi turist trafiginin artmasinda, turist gonderen iilkeler ile turist kabul eden iilkeler
arasindaki benzerlikler ve farkliliklar etkili olmaktadir: (i) lilkeler arasindaki mesafe ne kadar
kisa ise uluslararasi ziyaret¢i trafiginin de o kadar biiyiik olacag: varsayilir. (ii) bir iilkenin bir
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basgka iilke halkina cekici gelebilmesi uluslararas1 mekansal hareketliligi artirmaktadir. (iii)
aktarmasiz ve kolay yapilabilen yolculuklar uluslararas: hareketliligi tesvik etmektedir. Paket
turlar, ulasim maliyetini diisiirmekte ve yurt dis1 seyahatleri miimkiin hale getirmektedir. Paket
turlar sayesinde uluslararas1 mekansal hareketlilik kolay, ucuz ve moda olmaktadir. (iv) iki tilke
arasinda yasam standartlar1 farkliysa ve iilke paralarinin degerleri arasinda biiytik farkliliklar
bulunuyorsa, genelde daha ucuz olan ve parasi daha degersiz olan iilkeye dogru turist akis1 daha
cok olmaktadir. Gelismis iilkelerde yasayanlara, yoksul {iilkeler (gelismekte olan ekonomik
kenar tilkeleri) cok cekici gelmektedir. (v) ayni kiiltiirel gegmisi paylasan iilkeler arasinda daha
cok ziyaretci akig1 (mekansal hareketlilik) meydana gelebilmektedir. (vi) iilkeler arasi igbirligi
uluslararas1 mekansal hareketliligi artirmakta, iilkeler arasi catismalar ise bu hareketliligi
tamamen ortadan kaldirmaktadir. Ulkeler arasi vize kolayliklarinin getirilmesi, iki iilke
arasindaki mekansal hareketliligi biyiik 6l¢iide olumlu etkilemektedir (Ozgii¢, 2007: 207-208).

YONTEM

Arastirmanin amaci, uluslararasi turizm hareketliligi konusunu kiiresellesme olgusu
tizerinden ele alarak tartigmaktir. Arastirma; uluslararasi turizm hareketliligini etkileyen
faktorler, mekansal hareketlilik ve uluslararasi turist konular1 tizerinden ele alinmustir.
Arastirmada, kiiresellesme ve turizm olgusu iizerine yapilmis bilimsel yaymlarin literatiir
degerlendirmesi yapilmis; turizm istatiksel raporlar1 (ikincil veriler) {izerinden de konu
betimlenerek yorumlanmistir. Arastirma sorulari su sekildedir:

e Kiiresellesme ile turizm arasinda nasil bir iliski vardir?
e Kiiresellesme ile uluslararas1 mekansal hareketlilik arasinda nasil bir iliski vardir?

BULGULAR
Uluslararasi Turizmde “Ulasim”

Diinya turizminin gelismesine en biliylik katkiyi, ulagim sektoriindeki gelismeler
saglamistir. Clinkii mekansal hareketin gerceklesmesini saglayan ulasimdir. Ulagimin gelismesi
nedeniyle gilinlimiizde daha ¢ok iilke gezilmekte ve kesfedilmektedir. Ulagim hizmetlerinin bir
kismi1 turizm amagh olmasa da, turizmin gelisen bir endiistri olmasi nedeniyle turizm amach
olarak hizmet vermeye baslamistir (Oner, 1997: 39; Yilmaz ve Arikan, 2015: 10). Ulasim,
turizmin uluslararasi1 ve yerel gelisimine katkida bulunan en 6nemli faktorlerden biri olarak
kabul edilmektedir. Ulasim altyapis1 ve ulagim tiirleri olmadan turizmin bugiinkii noktaya
gelmesi ve wuluslararast insan hareketliliginin gerceklesmesi miimkiin olamayacagi
bilinmektedir. Bu nedenle, turizmle ilgili hi¢bir ¢aligsma, ulasimin turizmle var olan karsilikli
iliskiler ve baglantilar agisindan oynadig: kritik rolii g6z ardi edemez. Artan refah seviyesi,
seyahat etme arzusu ve yeni ulasim teknolojilerinin turistleri farkli {ilke destinasyonlarina
erisimini kolaylastirmasiyla turizm her gegen giin biiyliyerek kendisini gelistirmektedir (Page,
2009: 3).

Ulasim, farkli bolgelerin ve alanlarin kiiresel olarak daha fazla birbirine baglanmasinda
kilit bir unsur olmustur. Mekan ve mesafe, artik ekonomik faaliyet iizerinde baslica kisitlayici
faktor olmaktan ¢ikmis; teknoloji ve ulasim, kiiresellesmis bir diinyanin olusmasinda derin bir
etki olusturmustur. Ulasimdaki teknoloji, 24 saatten daha az bir siirede diinyanin en uzak
noktasina erigsimi miimkiin hale getirmis ve insanlarin (turistlerin) ve turizm isletmelerinin
kiiresel 6lgekte etkilesim kurmasini saglamistir (Page, 2009: 5). Turizmin yayilma ve gelismesi
ulagimi tesvik ederken, gelisen ulasim kolayliklar1 da turizmi tesvik etmektedir. Ulagim,
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turizmin tamamlayict bir pargasidir. Nitekim bir bolgenin turistik kaynaklari, turist oraya
erisilebilir ise kullanilabilecektir. Ulasimin ¢ok biiyiikk sayilarda insanin taginmasini
saglayabilmesi i¢in, dev yatirimlar ve karmasik organizasyonlar gerekmektedir. Turizm icin
ulasim sektdrlerinin hizi, rahatlik, maliyet ve elverislilik durumu énem arz etmektedir (Ozgiic,
2007: 89). Nitekim turizm bolgesine yonelik olusabilecek turizm talebinde mekansal uzaklik
ve ulasilabilirlik en dnemli faktorler arasinda yer almaktadir (Yarcan, 1998: 14; Onal, 2020:
74).

Thomas Cook, 1841 yilinda Londra’dan 571 kisilik bir grubu demiryolu ile iilkenin
baska bir sehrine tasimasi ile modern anlamda ilk kitlesel turizm hareketi baglamistir (Mengti,
2013:22-23). 1846 yilinda Thomas Cook, kendi adin1 tasiyan seyahat acentesi ile yurt dis1 turlar
yapmaya baglamistir (Page ve Connell, 2009: 45). Havayolu ile ilk turistik gezi ise 1939 yilinda
ABD’nin Chicago ve New York kentleri arasinda Thomas Cook tarafindan yapmstir (Ii¢dz,
2003: 19-20; Mengii, 2008: 11; 2013: 22-23). Seyahat acentelerinin havayolu ile yaptigi bu
gezilerin demiryolu ile yapilan seyahatlerden iki kat1 daha pahali olmasi, Avrupa’da 1970’1i
yillara kadar havayolu tasimacilifimin yayginlasmasim geciktirmistir (Icdz, 2003: 19-20;
Mengii, 2013: 30).

Turizmin uluslararasi1 boyut kazanarak tiim diinya tarafindan kabul géren bir bos zaman
eylemi olmasi, Ikinci Diinya Savasi sonrasinda ger¢eklesmistir. Bu donemde baris ortaminin
tiim diinyada hissedilmesi, harcanabilir gelirdeki ytikselis, bilgi ve teknolojideki gelismeler
turizmin kitlesel bir hal almasinin temel nedenleri olarak goriilebilir. Hizli, rahat ve giivenilir
bir ulagim arac1 olan havayolu tagimaciligi, bu noktada kitle turizminin hizlandiricis1 konumuna
gelmistir (Roney, 2011; Kaya, 2019: 284). Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra otomobillerin
yayginlagsmasi ve otoyollarin yapilmasi bireysel ve aile olarak seyahatleri kolaylagtirmistir.
Yakin zamanda otomobil kiralama ve otobiis isletmeleri ile turistik turlarin yapilmasi
kolaylasmustir. Tkinci Diinya Savasi’ndan sonra turistik deniz tasimaciligi (kruvaziyer) ile
kitalararas1 deniz yolculuklar baslamistir. Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda turizmde havayolu
tasimaciliginin payi artmis; tatile gidilemeyecek kadar uzak sayilan ve daha 6nce erisilemeyen
bolgeler artik turizmin ¢ekim alani i¢ine girmistir. 1980’lerden itibaren saatte 250-280 km hiz
yapan trenlerin gittigi hizli tren aglar1 Avrupa’y giderek sarmis ve biiylik kentler tren aglari ile
birbirine baglanmustir (Ozgiig, 2007: 90-97).

Ulasim alaninda yasanan teknolojik gelismeler, turizm sektoriinii  dogrudan
etkilemektedir. Ozellikle Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda havayolu ulasimindaki gelismeler tur
operatorlerinin dogrudan tarifeli ucuslar diizenlemelerini miimkiin kilarak kitlesel ve
uluslararasi seyahatlerin 6niinii agmistir (Graham, 2006: 182). ikinci Diinya Savasi sonrasinda
havayolu ulagimi, ozellikle uzak mesafeli veya denizasir1 seyahat imkanini gelistiren bir
tagimacilik tiiri olmustur (Y1ilmaz ve Arikan, 2015: 7-14). Uzun ve orta mesafeli yolculuklarda
havayolu ulasiminin tercih edildigi goriilmektedir. Havayolu ulasimi, destinasyonlar arasi
seyahat etmeyi miimkiin kilmaktadir. Turizm talebindeki bireysel seyahat ve daha maceraperest
anlayis nedeniyle, daha egzotik ve daha uzak destinasyonlara seyahatlerin gerceklesmesi
ihtimalini artirmaktadir (Y1lmaz ve Arikan, 2015: 10-19). Hizli ulasim araci olan ugaklar, izin
giinlerinin artirilmasi, ¢alisma sartlarinin iyilestirilmesi, turizm yatirimlarinin artmast ve
seyahat acentelerinin faaliyete gegmesi gibi faktorler ile uluslararasi turizm 1960°lardan sonraki
donemde biiylik bir ilerleme gostermistir. Havayolu teknolojisindeki ilerlemeler (hiz, giiven,
konfor, ucuz bilet, charter ugus, tarifeli ucus vb.) uluslararasi turizmi olumlu yonde etkilemistir.
Havayolu ulagimi, uluslararasi seyahati gelistiren bir tasimacilik olup, seyahatte zaman
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faktoriinii onemseyen insanlar i¢in en ¢ok tercih edilen bir seyahat tiirli olmustur. Ayrica
uluslararas1 hava tagimaciligindaki ilerlemeler, turizmin gelismesine katkida bulunmustur.
Hava tagimaciligi, karayolu ve denizyolu ile gidilemeyecek bolgelerde yeni turizm pazarlarinin
olusturulmasina katkida bulunmustur (Kirgiz ve Arikan, 2015: 130-131). Sivil havaciligin
gelismesi ve 0Ozel havayolu firmalarinin ortaya cikisi, havayolunda ucuz tasimaciligi
baslatmistir. Ayrica uluslararasi havacilik kurallarinin ve uluslararasi havayolu trafik aginin
dijital diinyada bir diizene koyulmasi, havayolu ulasiminin ¢agimizda zirveye ¢ikmasina imkan
vermistir.

Diinyanin farkl iilkelerindeki uluslararasi havalimanlarinin yogunlugu (ugus sayist,
yolcu sayisi, hava trafigi, havalimani biiyiikliigli vb.) diinyadaki mekansal hareketliligin geldigi
noktay1r gostermektedir. Uluslararas1 olgekteki bu hareketliligin artisinda siiphesiz turizm
sektoriiniin etkisi biiyliktiir. Kiiresel kentlere ve belirli destinasyonlara olan talep, diinyada
belirli havalimanlarinin daha yogun olmasin1 beraberinde getirmistir (Tablo 1). Bu durum,
uluslararasi turizm hareketliliginde en biiylik yiikiin havayolu ulasiminda oldugunu da
gostermektedir.

Tablo 1. Koltuk Sayisina Gore Diinyanin En Yogun 10 Uluslararast Havalimani

Havalimani Ulke Koltuk 2025
Siralama
1 Dubai BAE 4.895.656 1
2 London Heathrow Ingiltere 3.607.818 2
3 Seoul Incheon Gtiney Kore 3.551.420 3
4  Singapore Changi Singapur 3.443.873 4
5 Hong Kong Cin 3.276.352 5
6 Istanbul Airport Tiirkiye 2.978.722 6
7  Amsterdam Hollanda 2.867.720 7
8 Paris Charles de Gaulle Fransa 2.787.304 8
9 Bangkok Suvarnabhumi Tayland 2.742.510 9
10 Doha (QA) Katar 2.564.412 10

Kaynak: OAG, 2026.

Bauman’in (1999, 2017, 2019) bahsettigi kiiresel mekansal hareketliligi, uluslararasi
havalimanlar1 ile somutlastirabilmek miimkiindiir. Pasaportunu uluslararas: bir kimlik gibi
kullanan varlikli insanlar (turistler) i¢cin bu havalimanlari, onlart bulunduklar1 yerden
uzaklastirarak arzuladiklar1 mekanlara ulastirmaktadir. Tablo 1°deki uluslararasi havalimanlari,
bir anlamda varlikli turistlerin mekansal hareketliliginin kiiresel olarak diigiimlendigi noktalar
olmakta ve birbirleri arasinda kiiresel aglar olusturmaktadir. Harvey’in (2012) dikkat cektigi
kiiresellesme siirecinde mekanlar, gelisen hava ulasim teknolojisi sayesinde turistler i¢in
giderek erisilebilir olmakta ve birbirine yakinlagsmaktadir. Buradaki yakinlagsma, fiziksel
anlamda bir yakinlik olmayi1p, erisilebilirlik sayesinde daha hizli ve kolay ulasilabilir olmasiyla
aciklanabilir. Modern devletlerin ulusal sinirlari, varlikli turistler i¢in kolayca erisilebilir
olmakta; uluslararas1 havalimanlar1 ulusal sinirlarin 6tesinde birbirine baglanarak énemli bir
uluslararas1 bir diigiimlenme noktasin1 olusturmaktadir. Pasaportlar, hava ulasimi ve
uluslararas1 havalimanlari, ulusal sinirlara adeta meydan okumakta; farkli milletleri ve
kiltiirleri ayn1 mekanda (destinasyonda) bir araya getirebilmektedir.
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Uluslararasi Turizmde “Konaklama”

Dogrudan yabanci yatirimlarin hemen hemen her sektorde oldugu gibi, turizm
sektoriinde de genelde konaklama isletmeciliginde goriilmektedir. Ozellikle kiiresel zincir
oteller, kiiresel kentlerde ve baskentlerde oteller insa ederek, sahip oldugu hizmet kalitesini ve
markasini farkl iilkelerde kullandirmaktadir. Farkli bolgelerde ayni zincir otel grubunun bir
subesinde ayni hizmet kalitesinin satin alinabilmesi, konaklama hizmetlerinin zincir otellerde
uluslararas1 standartlara kavusturulmasi ile miimkiin olmustur. Turizmin kitlesel bir 6zellik
kazanmasinda ve uluslararasi turist sayisinin artmasinda konaklama arzinin hizli gelisimi ve
kiiresel zincir otel sirketlerinin tiim diinyada yayilmasinin da biiyiik etkisi vardir.

1950’1 yillarda ABD’nin Florida eyaletinde “her sey dahil” sistemiyle calisan kiy1
otelciliginin ilk 6rnekleri goriilmiis ve bu otelcilik buradan tiim diinyaya yayilmistir. Diinyadaki
zincir otellerin tarihsel gelisimi incelendiginde biiyiik ¢ogunlugunun ge¢misinin bu yillilardaki
kiyr otelciligine dayandigi sdylenilebilir. Kiyr otelciliginin bu denli yayginlasmasi deniz
turizmine kitlesel bir 6l¢ek kazandirmigtir (Honey ve Krantz, 2007: 65). Uluslararasi turizm
hareketlerine katilan her iki turistten birinin deniz ve kiy1 alanlarina seyahat etmesi, deniz
turizminin uluslararasi bir boyuta ulastigini géstermektedir (Harman ve Coban, 2016: 13).

Tablo 2. Diinyanin En Biiyiik Zincir Otelleri

Zincir Oteller Otel Sayisi | Zincir Oteller Otel Sayisi
Wyndham Hotel Group 9157 | G6 Hospitality 1391
Choice Hotels International 7045 | Radisson Hotel Group 1179
Marriott International 7003 | RLH Corporation 1167
Hilton Worldwide 5872 | Hyatt Hotels Corp. 865
InterContinental Hotels Group (IHG) 5656 | Aimbridge Hospitality 834
Best Western Hotels & Resorts 4008

Kaynak: Imre, 2020: 175.

Uluslararas1 otel gruplarmin ilk ortaya ¢ikisi E.M. Statler ile 1908 yilinda ABD’de
baslamistir (Tiirksoy vd., 2013: 95). Uluslararas1 seyahatlerin artmasi ile konaklama firmalar
icin uluslararasilagsma ve biiylime olanaklar1 daha da artmistir (Tablo 2). Bu durum, binlerce
konaklama firmasini ve yiizbinlerce odasi olan dev kiiresel konaklama zincir firmalarinin ortaya
cikmasina neden olmustur (Met ve Erdem, 2011: 334; Imre, 2020: 175).

Tablo 3. Kiiresel Otel Firmalarinin Ekonomik Biiytikliigi (2016-2024)

Kiiresel Otel Sirketleri Mensei Ulke Otel Yatak Istihdam  Geliri*
1 Marriott International ABD 110 6080 1.200.000 226.000 17.70
2 Hilton ABD 103 5000 812.000 163.000 11.66
3 Accor Fransa 96 4000 821.518 240.000 6.6
4  Wyndham ABD 153 9000 872.000  40.000 5.6
5 Hyatt Hotels ABD 54 679 100.000 4.43
6 Jin Jiang Cin 67 5977  602.000 50.000 2.5
7 Shangri-La Hong Kong 101 99 40.000 22.000 2.2
8 Melia Hotels International Ispanya 40 374 40.000 2.1
9 InterContinental Hotel Group Ingiltere 100 6028  744.000  28.000 1.7
10 NH Hotel Group Ispanya 40 400 60.000 18.000 1.6
Kaynak: Ceylan, 2024. *milyar dolar

Kiiresel otel firmalarinin onlarca farkli iilkede binlerce otele sahip olmasi, yerel ve
bolgesel isttihdamin artmasi, issizligin azalmasi, turizmin gogaltic1 ve ¢arpan etkisi ile kent ve
bolge ekonomilerine dogrudan ve dolayl katkilar saglamasina imkan vermektedir (Tablo 3).
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Uluslararasi Turizmde “Bilgi iletisim Teknolojileri”

1970’11 yillarda bilgi (enformasyon) temelli bir diinyaya ge¢ilmistir. Bu donemde
bilgisayar, internet ve uydu teknolojilerindeki gelismeler, diinyanin daha erisilebilir olmasina
imkan vermistir. Birbirlerinden mekéansal olarak uzak olan bdlgeler, internet ve uydu
teknolojileri sayesinde birbirleri ile biligsel bir yakinlik kurmustur. TV, internet ve sosyal
medya kanallar1 iizerinden farkli cografyalardaki gorsel manzaralarinin tanitilarak
pazarlanmasi, potansiyel turistik talebin (tatil amagli seyahat etmek isteyenlerin) harekete
gecirilmesini hizlandirmistir. Bu durum da uluslararasi turizm temelli insan hareketliligini
artirmustir. internet ve akilli telefonlardaki navigasyon araciligi ile yabanci bir iilkede kolay bir
sekilde gezilebilmesi, telefonlardaki farkli diller arasinda c¢eviri programlarinin olmasi
uluslararasi turizmi biiyiitmiistiir. Kredi kartt kullanimimin tiim diinyada yayginlasmasi ve
uluslararas1 kredi kart1 6deme sitemlerinin (MasterCard, Visa) sagladig1 avantajlar, tasarruf
yaparak tatile ¢ikma anlayisini degistirmis; kredi karti ile borglanarak turizm {iriin ve
hizmetlerini satin alabilmeyi ve turistik amagli tiikketimi kolaylastirmistir.

Bilgi iletisim teknolojilerinin yayginlagmasi ve giinlimiizde bircok sektdr tarafindan
yogun olarak kullanimi, teknolojik gelismelerin sektorlerin kiiresel yapilanmasina getirdigi en
onemli yenilik olmustur. Turistik talebin bilgiye olan yogun ihtiyaci nedeniyle turizm sektorii,
bilgi iletisim teknolojilerini en yogun kullanan sektdrlerden birisidir. Bu nedenle 1950’lerden
itibaren turizme destek saglayan kamunun ve turizm isletmelerinin bilgi iletisim teknolojilerine
yatirimlart baglamistir (Sezgin, 2004: 109). Giiniimiizde ise daha yogun ve yaygin bir sekilde
kullanim1 devam etmektedir. Hatta teknolojik gelismelerin hiz1 ve kiiresellesmenin etkisiyle
turizm sektoriindeki degisimlerden dolayi, gelecekte turizm sektoriinlin ¢ok daha fazla bu
teknolojilerden faydalanacagi tahmin edilmektedir (Kusat, 2011: 120). Turizm miisterileri de
havayolu isletmeleri, konaklama isletmeleri, tur operatorleri, seyahat acenteleri ve rent a car
firmalarindan kolay ve hizl1 bir sekilde rezervasyon yapmada ve hizmet satin almada internetten
bliyiik oranda yararlanmaktadirlar (Sezgin, 2004: 109-133; Kusat, 2011: 120-121).

Turizm isletmelerinin giiniimiizde elektronik ortamda giderek biiylimekte oldugu
goriilmektedir (Wood, 2001; Murphy ve Tan, 2003; Zhou, 2004). Turizm sektoriinde yer alan
biiyiik isletmelerin, online hizmet sunma egilimine yoneldikleri goriilmektedir (Ozturan ve
Roney, 2004). Internet ve bilgisayar teknolojilerinde ortaya ¢ikan hizli gelismeler, 1985’lerde
“seyahat acenteleri olmadan seyahat etmenin miimkiin olmayacagr” diislincesini kirmis;
seyahat acentelerinin yaptig1 islemler, seyahat acentesine ihtiya¢ olmadan bireysel olarak mobil
telefonlarindan dahi en az maliyetle ve en kisa zamanda online rezervasyon yapilmasina olanak
saglayan “Kiiresel Dagitim Kanallar1” ile devam etmistir (Birkan, 1998; Emeksiz, 2000;
Pemberton vd. 2001; Buluk ve Ozkok, 2016: 44).

Uluslararasi Turizmde One Cikan “Turizm Bélgeleri”

Diinya Turizm Orgiitii’ne gore diinyadaki turizm bélgeleri bes bdlgeye ayrilmistir.
Amerika, Avrupa (Rusya, BDT, Tiirkive ve Kibris dahil), Afrika (Misir ve Libya harig),
Ortadogu (Misir ve Libya dadhil), ve Asya-Pasifik (Sekil 1).
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Sekil 1. Uluslararas1 Turizm Bolgeleri

Amerika

Amerika

Kaynak: UNWTO, 2026c¢.

Uluslararasi turizm hareketliliginin en yogun oldugu destinasyonlar Avrupa, Amerika
ve Asya Pasifik bolgeleridir. Uluslararasi turizm hareketlerinde Avrupa’nin gekiciligini artiran
nedenlerin basinda; turizm ve seyahat endiistrisinin olduk¢a gelismis olmasi ve bu boélgenin
zengin bir kiiltiirel varliklara ve tarihe sahip olmasidir. Ayrica, lilke gecis formalitelerinin
olmamasi, eski bagkentlere sahip olmasi (Roma, Prag vb.), kisi basina diisen harcanabilir gelirin
yiiksek olmasi ve alt yapinin gelismisligi aktif turizmi 6n plana ¢ikartan nedenlerdir. ABD ise,
bir¢ok etnik unsuru beraberinde bulundurmasi, gerek siyasi gerekse ekonomik olarak diinyanin
en Onde gelen lilkesi olmasi gibi faktorlerle diger ulus devlet vatandaslarinin ilgi konusu
olmustur. Asya ve Pasifik Bolgesi ise kiiltiirel ve tarihi zenginlige ve dogal kaynaklara sahip
olmasi turistik ¢ekiciligini arttiran faktorler olmustur (Ceken, 2004: 3-4).

Uluslararasi Turist Girisleri ve Turizm Gelirleri

1975-2025 yillar arasinda diinya niifusu iki katina ¢ikarken, uluslararasi turist variglari
(geceleme yapan ziyaretciler) neredeyse yedi kat artarak 222 milyondan 1,5 milyara ulagmistir
(Tablo 1). Bu yillar arasinda uluslararast turizm gelirleri ise on bir kat artarak 50 milyar
dolardan 2,2 trilyon dolara yiikselmistir. Bu rakamlar, turizmin kiiresel ekonomideki artan
Onemini ve ¢agimizin en dnemli ekonomik sektdrlerinden birine doniisiimiinii gostermektedir
(UNWTO, 2026a).

Uluslararasi turist variglar1 (geceleme yapan turistler) 2025 yilinda ylizde 4 oraninda artis
gostermis ve diinya genelindeki ¢cogu destinasyon saglam sonugclar elde etmistir. 2025 yilinda
diinyada 1,52 milyar uluslararas: turist kaydedilmistir (Tablo 5). Bu say1, 2024 yilina gore
yaklasik 60 milyon daha fazla olmasi ile dikkat ¢ekmektedir. Elde edilen bu sayi, pandemi
sonras1 donemde uluslararasi turist variglart agisindan yeni bir rekor yili olarak goriilmekte ve
pandemi Oncesi uzun vadeli biiyiime trendlerine doniisii yansitmaktadir (UNWTO, 2026: 3).

Tablo 4. Uluslararasi Turist Girisleri (milyon)

Yil 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2019 2025
Turist 222 277 319 442 533 676 820 972  1.204 1.468 1.541
Kaynak: UNWTO, 2026a

28



Enflasyon ve jeopolitik zorluklara ragmen uluslararasi seyahat talebi 2025 yilinda giiclii

kalmaya devam etmistir. Giiglii talep, kiiresel biiyiik destinasyonlarin performansi ve
toparlanmasi, artan hava baglantisi ve vize kolaylastirma siireclerinin iyilestirilmesi uluslararasi
seyahati desteklemistir. Ayrica 2025 yilindaki ziyaret¢i harcamalarinda da yiiksek seviyeler
goriilmiis, birgok destinasyonda turizm gelirleri gelen ziyaret¢i sayisindan daha hizli bir artis
gostermistir (UNWTO, 2026: 3).

Tablo 5. Bolgelere Gore Uluslararas1 Turist Girigleri (milyon)

Bolgeler 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025*
Avrupa 746.1 241.8 303.7 614.2 713.8 764.7 793.5
Asya ve Pasifik 362.1 59.0 26.4 92.7 248.8 311.1 330.7
Amerika 219.2 69.5 81.5 157.2 200.1 216.8 218.1
Afrika 69.6 19.1 20.1 47.4 66.2 75.4 81.3
Ortadogu 71.6 19.4 30.5 68.0 93.4 96.6 99.8
Diinya 1469 409 462 979 1322 1465 1523
Kaynak: UNWTO, 2026b. *Gecici sonuc¢lar

2025 yilinda diinyada en fazla uluslararasi turizm hareketligi olan ve uluslararasi

turizmde biiylime gosteren makro bolgeler su sekildedir:

2025 yilinda en giiglii performans1 Afrika gdstermis, Asya ve Pasifik bolgeleri ise
toparlanmaya devam etmistir. 2025 yilinda Afrika’ya gelen ziyaret¢i sayisinda %8’lik
(81 milyon) bir artig goriilmiistiir. Bu artislar Kuzey Afrika’da %11 gibi gii¢lii sonuglar
vermistir. Giiney Aftrika (%19), Etiyopya (%15), Seyseller (%13), Tunus (%10) ve Sierra
Leone (%10) 2025 yilinda kitada en iyi biiyiime performanst gosteren lilkeler olmustur
(UNWTO, 2026b: 3-4).

Diinyanin en biiyiik turizm bolgesi olan Avrupa, 2025 yilinda 793 milyon uluslararasi
turist agirlamistir. Bu say1, 2024 yilindan %4, 2019 yilindan ise %6 daha yiiksektir. Bat1
Avrupa (%5) ve Gliney Akdeniz Avrupast (%3) 2025 yilinda gii¢lii bir performans
sergilemistir. Orta ve Dogu Avrupa’da ise (%6) giiclii bir toparlanma goriilmiis; ancak
turist seviyeleri 2019 seviyelerinin %9 altinda kalmistir (UNWTO, 2026b: 3-4).
Amerika kitasi, kasirgalar ve ABD’deki zayif sonuglara ragmen, gecen yil %1°lik (218
milyon) bir biiylime kaydetmistir. Brezilya turist gelisinde %37°lik bir artis kaydetmistir
(UNWTO, 2026b: 3-4).

Ortadogu, 2025 yilinda %3’lik bir biliylime kaydetmistir. Bu da pandemi Oncesi
seviyelerin %39 lizerindeki bir rakama denk gelmektedir. Bolge, neredeyse 100 milyon
uluslararasi ziyaretgi sayisina ulagmistir. 2025 yilinda turist sayisindaki en yiiksek artiglar
Misir (%20), Urdiin (%12), Bahreyn (%11) ve Katar’da (%4) olmustur (UNWTO, 2026b:
3-4).

Asya ve Pasifik’e gelen turist sayist (331 milyon) gegen yil %6 artarak, bdlgenin
toparlanmaya devam etmesiyle pandemi Oncesi rakamlarin %91’ine ulasilmistir. KD
Asya 2024 yilia gore %13’liik biiylime ile en iyi performansi gosterirken, Gliney Asya
pandemi Oncesi seviyelere geri donmiistiir. Biiyiik destinasyonlar olan Japonya (%17) ve
Giiney Kore (%15) ise ¢ift haneli bir biiylime kaydetmistir (UNWTO, 2026b: 3-4).

Diinyada en fazla uluslararas1 ziyaretciyi kendisine ¢eken iilkeler yillara gore kiiclik

degisiklikler gosterse de Fransa, Ispanya, ABD, Italya, Tiirkiye, Meksika, Ingiltere, Almanya,
Yunanistan ve Japonya seklinde siralanabilir; ancak turizm gelirleri bakimindan bu siranin
degistigi goriilmektedir: ABD, Ispanya, Ingiltere, Fransa, italya, Tiirkiye, BAE, Almanya,
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Meksika, Kanada (Ceylan, 2024: 431-432). Diinyada en fazla uluslararasi1 ziyaret¢i ¢eken
kentler yillara gore kiiclik degisiklikler gosterse de Bangkok, Londra, Paris, Singapur, Dubai,
New York, Kuala Lumpur, Istanbul, Antalya, Tokyo, Osaka, Seul, Mekke, Hong Kong, Roma,
Maimai, Las Vegas ve Los Angeles seklinde siralandigi goriilmektedir (Ceylan, 2022: 78).

2025 yilinda diinyada turizmden elde edilen toplam ihracat gelirleri (gelirler ve yolcu
tasimaciligi) yaklasik 2,2 trilyon dolar olup, turizm gelirleri bir¢ok destinasyonda dnceki yillara
gore kayda deger bir artis gostermektedir. 2025 yilinda diinyada en fazla uluslararasi turizm
gelirine sahip iilkeler arasinda Ingiltere (%9), Fransa (%9), ispanya (%7) ve Tiirkiye (%6) yer
almakta olup, bu iilkeler bir 6nceki yila gore saglam bir biiylime kaydetmislerdir. 2025 yilinda
turizm gelirlerinde biiyiime goriilen diger iilkeler ise, Giiney Kore, Fas, Misir, Japonya,
Mogolistan, Letonya ve Mauritius’tur (UNWTO, 2026b: 4).

SONUC VE TARTISMA

Bu c¢alismada kiiresellesme ve uluslararasi turizm arasindaki iligki ele alinmis olup,
mekansal hareketliligin kiiresellesmenin sagladigi teknolojik imkanlarla daha hizli ve kolay bir
hale geldigi anlasilmistir. Farkli sosyal siniflar i¢in kiiresellesme ve mekansal hareketlilik ayn1
anlam ifade etmese de satin alma giicli belirli bir seviyede olan iist smif i¢cin 6zgiirliik,
hareketlilik ve siirekli yaganilan yerden anlik uzaklagsmayi (kagisi) ifade ettigi goriilmektedir.

Sanayi toplumu oncesinde seckinlere ve list sinifa 6zgii olan uluslararasi seyahat ve tatil
anlayisi, sanayi toplumunda refah seviyesinin artmasi, ticretli izin hakki, bos zamandaki artis,
ucuz paket turlar, ulasimdaki teknolojik gelismeler uluslararasi turizminin gelismesinde etkili
olmustur. Ikinci Diinya Savasi sonrasinda iilkeler ve bolgeler arasinda olusan baris ortamu,
uluslararasi insan hareketliligini artirmigtir. 1970’lerden sonra bilgisayar, internet, uydu ve
medya gibi iletisim araglarindaki teknolojik ilerlemeler ve ulasim agindaki gelismeler,
kiiresellesmis tliketim toplumunu ortaya c¢ikarmistir. Giliniimiiz toplumu, uluslararasilasmig
(ktiresellesmis) bir toplum olup, mekansal hareketliligi cok yiiksektir. Nitekim i¢inde bulunulan
cag, yil icerisinde birden ¢ok mekanda yasama ya da bulunma istegi ve farkli mekénlar
arasindaki akisin yiiksek oldugu bir donemi ifade etmektedir.

1970’lerden sonra havayolu ulagimimnin gelismesi ve yayginlagsmasi, biiyiik ucaklar,
dogrudan ucuslar, aktarma ugus kolayligi, farkli havayolu firmalarimin varligi, ucuz ugak
biletleri, e-bilet, elektronik kayit, vizesiz seyahat, TV, internet ve sosyal medya iizerinden farkl
cografyalarin gorsel imajlar1 (cografi goriiniimleri) hakkinda pazarlanan turistik reklamlar,
uluslararasi turizmin boyutunu artirarak kitlesel bir noktaya ulagtirmigtir.

Yirminci ylizy1l sonlarma dogru artan refah seviyesi, kentlesmenin kent toplumu
tizerindeki psikososyal etkileri, havayolu ulasiminin gelisimi ve yayginlagan modern otoyollar,
glinlimiiz tiiketici toplumun yasam tarzini biitiinliyle degistirmistir. Kentlilesen bu toplumun
dinlenme, eglenme ve tatil ihtiyaci her yil yapilan rutin bir faaliyete donligmiis durumdadir.
Ozel arag sahipliginin yayginlagmasi ve modern otoyollar, insanlarin mekansal hareketliligini
artirmigtir. Glinlimiiz orta sinif kent toplumunun, eglenmek ya da tatil yapmak i¢in yeterli
birikimi olmasa da bankalarin kendisine saglamis oldugu kredi kart1 ile istedigi aktiviteye ve
tatil tlirline katilma, istedigi konaklama igletmesinde geceleme ve 6zel aracina kredi kart1 ile
yakit alma imkan1 vermektedir. Giiniimiizde orta sinif kent toplumu turizme katilmak i¢in o an
yeterli bir gelire sahip olmasa da kendine bos zaman ayirabiliyor olmasi ve bankalarin kendisine
sagladigi kredi/kredi kart1 kolaylig1 yeterli olmaktadir.
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Havayolu ulasiminin gelismesi, ugak bilet fiyatlarinin ucuzlamasi, kredi kart1 ile otel
odasinin rezerve edilebilmesi ve ugak bileti satin alinabilmesi, giiniimiizde milyonlarca insanin
uluslararasi seyahate katilarak turizm faaliyetinde bulunmasina imkan vermektedir. 8 milyarlik
diinya niifusunun yaklagik 1,5 milyarinin yillik uluslararasi seyahate katilmasi, diinyadaki
mekansal hareketliligin geldigi boyutu gostermektedir. Havayolu ulasiminin gelismesi ile
okyanus 0tesi iilkelere, adalara, kutuplara (Gronland, Antarktika) ve uzaya kadar turistik amaclh
seyahatlerin yapilmasi, uluslararasi turizmin diinyanin en ug¢ noktalarina kadar dayandigini ve
diinya disina (uzaya) kadar ¢iktigini gostermektedir.

Seyahat edilen iilkeye ait fotograf ve videolarin sosyal medya hesaplarinda
paylasilmasi/pazarlanmasi, insanlarin mekansal hareketliligini artirmaktadir. Giinlimiiz
toplumunun gosteris toplumu oldugu soylenebilir. Tiiketilen mekanlarin, seyahat edilen
iilkenin, konaklama yapilan otelin sosyal medya lizerinden paylasilmasi gosteris i¢cin daha fazla
tiketme egilimini beraberinde getirmekte; bu durum da insanlari daha fazla uluslararasi
seyahate katilmaya ve tiiketime itmektedir.

Uluslararasi turizm; ulusal, yerel ve bolgesel kalkinmaya sagladig: katki, devletlerin
turizm sektoriine olan ilgisini artirmistir. Nitekim uluslararasi turizmin 2025 yilinda elde etmis
oldugu 2,2 trilyon dolar, uluslararasi turizmin kiiresel ekonomiye ve ulus devletlerine olan
ekonomik etkisi, turizmin geldigi boyutu gostermektedir.
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