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Secimler ve se¢im kampanyalari, siyaset ve duygu iligkisinin en ¢ok tartisildigi alanlardan biridir. Ancak
sec¢im kampanyalarinda duygular cogu zaman segmeni etkilemeye yonelik reklam cekicilikleri olarak ele
alinmakta, duygularin ortak duygu atmosferleri yaratma, politik aidiyeti yapilandirma ve toplumsal
tahayyiilleri doniistiirme potansiyeli lizerinde yeterince durulmamaktadir. Bu ¢calismada, 2023 Genel
Secimi'nde Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) ve Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) tarafindan yayinlanan siyasal
reklam filmleri incelenerek, sevgi ve gurur duygularinin hangi retorik unsurlarla diizenlendiginin belirlenmesi
amaclanmaktadir. Arastirmada partilerin resmi YouTube hesaplarinda yer alan toplam 43 reklam filmi retorik
analizi yontemiyle incelenmekte, duygular sosyolojisinin duygulanimsal diizenleme yaklagimindan

yararlaniimaktadir. Elde edilen bulgular sonucunda, 2023 Genel Secim kampanyasinda sevginin
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vatanseverlik, vatan savunmasi, lider ve millet aski; gururun ise inga etme, minnet, yeniden itibar ve hing
ekseninde diizenlendigi saptanmistir. Bu ¢alisma, giinimiiz siyasetinde segmenlerin ve politik aktorlerin
Tiirkiye tahayyiillerini sekillendirmek icin dolagima sokulan kolektif duygulari anlamak ve bu duygularin
medya araciligiyla nasil diizenlendigini anlamlandirmak agisindan 6nemli bir kuramsal ve metodolojik katki

sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: 2023 secimleri, duygular, siyasal reklamlar, retorik, duygulanimsal diizenleme

THE RHETORIC OF EMOTION IN
2023 GENERAL ELECTION
ADVERTISING FILMS: LOVE AND
PRIDE

Abstract

Elections and election campaigns are among the areas where the relationship between politics and emotion
is most frequently debated. However, in election campaigns, emotions are often treated merely as
advertising gimmicks designed to influence voters, whilst insufficient attention is paid to their potential to
create shared emotional atmospheres, shape political identity and transform social imaginaries. This study
aims to examine political advertising films released by the Justice and Development Party (AKP) and the
Republican People’s Party (CHP) during the 2023 General Election, with the objective of determining how the
emotions of love and pride are structured through rhetorical elements. The research involves a rhetorical
analysis of a total of 43 campaign films posted on the parties’ official YouTube channels, drawing on the
affective regulation approach within the sociology of emotions. The findings reveal that, in the 2023 General
Election campaign, love was framed around patriotism, the defence of the homeland, and love for the leader
and the nation; whilst pride was framed around construction, gratitude, restoration of prestige, and
resentment. This study offers a significant theoretical and methodological contribution to understanding the
collective emotions circulated to shape voters’ and political actors’ visions of Turkey in contemporary

politics, and to interpreting how these emotions are regulated through the media.
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Girig

Popiilizmin duygular képiirten dinamigi ve politik aktdrlerin kutuplastirict duygu ve duygulanimlar®
yaymalari, siyasette duygularin yerine bakmayi gerekli kilmaktadir. Ancak genel kaninin aksine duygular,
yalnizca toplumsal hareketler veya protesto eylemlerinde degil, resmi ve kurumsal siyasette de onemlidir.
Siyasi partiler, segmen destegini kazanmak igin belli duygular tiretmekte, bu duygular devlet ve politik elitler
tarafindan diizenlenerek medya aracili§iyla sahaya siiriilmektedir (Ost, 2004, s. 242). Duygulari liderlerin,
partilerin ve siyasi elitlerin kullandiklari enstriimanlar olarak diistindiiimiizde, partilerin veya liderlerin belli
duygulari sahiplendiklerini, kendilerini bunlarla 6zdeslestirdiklerini goriiriiz. Bu nedenle siyasi partiler ve
liderler, kendilerini iligkilendirdikleri duygular iizerinden de incelenmelidir. Bu iliskilendirme igin secim
donemlerinde ozellikle siyasal reklamlar kullaniimakta, reklamlarin duygu repertuvarlari, segimlerin
atmosferini sekillendirmektedir. Bu yiizden, adaylarin secilmek ve iktidara gelmek icin hangi duygu ve
duygulanimlari yaymayi tercih ettiklerini gormek, segimin duygu atmosferini ve olusumunu anlamak igin
onemlidir. Bu yaklasim, siyasal iletisim literatiirlinde duygulara bakis perspektifini genigletme potansiyeli
tasimaktadir. Nitekim siyasal iletisim ve kampanya literatiiriinde duygular ¢cogu zaman yalnizca segmeni
etkilemeye yonelik “duygusal reklam gekicilikleri” olarak ele alinmis, duygularin politik potansiyelleri
izerinde daha az durulmustur. Oysa giiniimiizde duygular, ortak duygu atmosferleri yaratma, politik aidiyeti
yapilandirma (Kappelhoff ve Lehmann 2024, s. 239-243) ve toplumsal tahayyiilleri doniistiirme potansiyeli
tasimaktadir (Lehmann, Roth ve Schankweiler, 2024 s. 159).

Bu ¢alisma, duygularin siyasetteki yerine politik segimler iizerinden bakmakta, Tiirkiye'nin son yillardaki en
onemli segimlerinden biri olan 2023 Genel Segimi'ne odaklanarak, segim atmosferini olugturan duygulari
reklam filmleri tizerinden incelemektedir. Calismanin temel arastirma sorusu, 2023 Genel Segim
kampanyasinda YouTube'da yayinlanan reklam filmlerinde sevgi ve gurur duygularinin retorik olarak nasil
diizenlendigidir. Retorik analizi yapilan ¢caligmada, 2023 Genel Secimi’'nde asil rekabet, iktidar partisi AKP ve
ana muhalefet partisi CHP arasinda gergeklestigi i¢cin analiz sadece bu iki partinin reklam filmleriyle
sinirlandinimistir. Elde edilen bulgulara gore, 2023 Genel Secim reklam filmlerinde AKP ve CHP, birden fazla
duyguya birbiriyle iligkili olacak sekilde yer vermis fakat bu duygular arasindan sevgi ve gurur, her iki partinin
de birbiriyle rekabet ederken kullandigi en belirgin ortak duygular olarak dne ¢ikmistir. Bu nedenle bu
¢alismada sevgi ve gurur duygulari incelenmistir. Calismanin teorik gergevesinde siyaset, segimler, se¢im

kampanyalari ve duygu iligkisine yer verilmis, ardindan segimin siyasi atmosferini yansitan rekabetgi

® Burada duygu ve duygulanim ayrimini yapmak gerekir. Duygu, Kiiltiirel olarak adlandirilabilen ve tanimlanabilen his durumlarini ifade ederken
duygulanim, bireyler, bedenler, sdylemler ve ortamlar arasindaki iligkisel etkilesimlerden dogan, kolektif olarak dolagima girebilen yonelim ve
yogunluklari ifade etmektedir (Slaby, 2024). Bu ¢alisma hem reklam filmlerindeki duygulari tespit etmekte, hem de bu duygularin birbiriyle
iliskiselligini inceleyerek reklam filmleriyle dolagima sokulmak istenen duygulanimsal diizenlemeleri agida ¢ikarmaktadir.



otoriterlik tartismalarina ve 2023 Genel Secimi iizerinden siyasal reklamlara deginilerek analiz bolimiine

gegilmistir.

Siyaset ve Duygular

Duygularin siyasetteki yerine dair tarihsel siirecin izini sirmek i¢in Antik Cag'a kadar uzanmak miimkiinddir.
Bu donemde Aristoteles (2019), Cicero (2021) ve Platon (2010) gibi isimler hitabet, devlet yonetimi,
yurttaslik ve duygu birligi gibi alanlarda duygularin varligina ve onemine dikkat ¢cekmislerdir. Antik Cag'da
goriilen bu ilgiye Orta Gag ve erken modern dénemde de rastlanmaktadir. Orta Cag'da ibni Haldun, erken
modern donemde ise Hobbes, Descartes, Hume, Smith, Machiavelli ve Rousseau gibi isimler duygulari
inceleyerek duygudaslik, yurttaghk bagi ve devlet yonetiminde duygu birligi gibi konular iizerine yazmislardir
(Batur, 2021, s. 152; Marcus, 2000, s. 221; Hobbes, 1993; Boddice, 2023, s. 37; Machiavelli, 2017; Locke
2012; Rousseau, 2013). Fakat bu dénemin &ne gikan ismi Spinoza olmus, duygulari tanimlamis, duygularin
iliskiselligini ortaya koymus ve incelenmesini 6nermistir (Spinoza, 2011'den aktaran Tokdogan, 2018, s. 30).
Erken modern donemin sonuna dogru pek ¢ok gii¢li duyguya sahne olan Fransiz Devrimi yagsanmis, devrimin
duygu yiikli anlarina ait semboller, marslar, amblemler ve sloganlar siyasal hareketler igin birer duygusal

imgeye doniismiistiir (Collins, 2001, s. 42).

Ondokuzuncu yiizyila gelindiginde pozitivizmin etkisiyle rasyonel aklin 6ne ¢iktigi bir donem baglamis ve bu
etki yirminci yiizyilin toplumsal ve siyasal hayatinda da etkisini siirdiirmiistiir (Swingewood, 1998, s. 49-50;
Kurt, 2021, s. 2835). Bu donemde duygular aklin karsisinda konumlandiriimis; bedensel ve hilissel
degisikliklerle iligkilendirilmis, duygularin evrimsel ve evrensel oldugu goriisii uzun yillar etkisini
slirdtirmiistiir (Kurt, 2021, s. 2833). Duygularin sosyolojik ilginin radarina girdigi yirminci. yiizyilda
(D'Ambrasio, 2022, s. 101) bazi diisiiniirler toplumsal hayatta duygularin yerini inceleseler* de duygularin
sirekli akil-duygu ikiligine sikistirimasi sosyal bilimlerde bir “duygu korliigii"ne yol agmigtir. Fakat
yirmibirinci ylizyil, duygu korliigiiniin telafisini miimkin kilmigtir (Turner J. H., 2009, s. 340). Kapitalizmin
duygulari somiirmesi, popiilizmin kutuplastirici duygu ve duygulanimlari kiskirtmasi, sosyal medyanin duygu
ve duygulanimlarin ortaya sacildigi bir mecraya donigmesi duyguyu yirmibirinci yiizyilin toplumsal ve politik

hayatini anlamada merkezi bir yere tagimistir (Slaby ve von Scheve, 2024, s. 11).

Yirmibirinci ylizyil toplumunun sosyal ve politik dinamiklerini anlamaya imkéan veren duygular sosyolojisi

(Yildiz E., 2007, s. 129) agisindan 2000'li yillar, siyasette duygularin her zaman var oldugu ama sistemli bir

* Marx'in yabancilagma kavrami ve proletaryanin duygu yiikli yoksunluklarina iliskin kaygilari; Weber'in toplumsal eylem tiirlerini siniflandirirken
duygusal motiflere dayanan eylemlerden bahsetmesi; Simmel'in gatisma teorisinde gatigmayi harekete gegirme siirecinde duygusal uyariimayi
vurgulamasi, Durkheim’in dinin kokeninde ve ritiiellerin temelinde kolektif coskuyu kesfedip toplumsal yagamin temeline iligkin teorisinde de
duygulari merkeze yerlestirmesi, sosyolojinin ilk donemlerinin duyguya yonelik bir ilgiden yoksun olmadigini géstermektedir (Turner J. H., 2009,
s. 340). 70’ler ve 80'lerden itibaren ise duygularin incelenme alani genisleyip 6grenilebilir ve bastirilabilir olduklari tartigilmaya baslanmistir
(Turner J. H., 2009, s. 340; Boddice, 2023, s. 68).



sekilde yok sayildigi uzun bir duygu korligi doneminin sonunda, “duygularin geri doniigi"ni miijdeleyen
derlemelerle baslamistir®. Bu donemde duygularin siyasetteki yeri onceki donem sikisti§i toplumsal
hareketler literatiriiniin sinirlarini asarak siyasal sisteme iligkin temel kavramlarla iliskilendirilmistir®. Ost
(2004, s. 242), duygularin resmi ve kurumsal siyasetteki yerini hatirlatmis, duygularin devlet ve siyasal
aktorler tarafindan diizenlenerek medya iizerinden sahaya siiriilebilecegini gostermis, Slaby (2024) ise
siyasetin “duygulanimsal diizenleme” kavrami iizerinden incelenmeye agik oldugunu belirtmistir. Buna gore
duygulanimsal diizenleme, duygulanimlarin iligkiselligini anlamayi, yaratiimak istenen duygu atmosferini
¢oziimlemeyi, duygularin nasil dolasima sokuldugunu kavramayi miimkiin kilmaktadir. Duygulanimsal
diizenlemenin ve medyanin bir araya getirildigi ¢caligmalarda medyanin ortak duygu diinyalari, duygu
atmosferi ve gegici ruh halleri yaratarak bu duygulanimlari dolasima soktugu belirtilmis (Kappelhoff ve
Lehmann, 2024, s. 239-243); medya aracili§iyla diizenlenen hislerin politik kolektiflerin olusumuna etkisini
ve duygulanimin toplumun dayandi§i politik tahayyiilii doniistiirmesini anlamaya ¢alisan politik bir medya
teorisi onerilmistir (Lehmann vd., 2024, s. 159). Bu gelismeler, icinde bulundugumuz cagda siyaset, medya

ve duyguya dair diistinmeyi gerekli kilmaktadir.

Secimler, Secim Kampanyalari ve Duygular

Giindelik siyasette duygular ¢ekisme, siyasal katilim, devlet mesruiyeti ve medya gibi ugraklarda ortaya
ctkmaktadir (Shah, 2024, s. 3). Bu dort ugragin bir arada isledigi secimler ve medya araciligiyla diizenlenen
secim kampanyalari, duygu ve duygulanimlarin analizi icin uygun siireglerdir. Hutchison ve Bleiker (2014, s.
492), duygularin siyasi onemini anlayabilmek igin iktidarla i¢ ige gegisinin anlagiimasi gerektigini
savunmaktadir. Temelde bir “iktidar olma” miicadelesi iceren politik segimler, duygu ve iktidar iligkisini
incelemek icin elveriglidir. Ciinkii secim donemlerinde siyasi partiler ve liderler belli duygu ve duygulanimlari
sahiplenmekte, hatta kendilerini bunlarla 6zdeslestirmektedir. Bu nedenle siyasi partiler ve liderler,
basvurduklar duygulanimsal diizenlemeler agisindan da incelenmelidir. Boylesi bir inceleme segim

doneminde yaratilmak istenen duygu atmosferini anlamak igin dnemlidir.

Giinlimiizde segim kampanyalarinin biiyiik bir kisminin duygu temelli oldugu fikri yaygin bir goriistr
(Giilliipunar, 2023, s. 41). Oyle ki secimler ve duygu konulu ¢alismalarda genellikle segim kampanyalari
incelenmekte, bu ¢alismalarda duygular cogunlukla bir kampanya stratejisi gibi “duygusal ¢ekicilik” olarak
ele alinmaktadir’ (Ridout ve Searles, 2011, s. 440). Ancak kampanya stratejisi geregi kullanilan duygular

kadar bazen toplumun i¢inde bulundugu giincel siyasal, ekonomik ve toplumsal kosullar da segimin duygu

5 Goodwin vd., (2001); Stets ve Turner (2007); Slaby ve von Scheve (2019); Calhoun (2001); Kemper (2001); Goodwin ve Jasper (2007); Collins
(2001).

¢ Berezin (2001); Slaby ve von Scheve (2024).

7 Ridout ve Searles (2011); Maier ve Nai (2020); Nai ve Maier (2024); Brader (2006); Ghberg ve Cassel (2023).



atmosferini belirleyebilmektedir. Bu ylizden her segim farkli bir duygu atmosferinde ge¢gmektedir
(Giilliipunar, 2023, s. 63). Bu nedenle secgime giren siyasi partiler ve adaylar farkl duygusal zeminlerden
hareket edebilmekte, tipki giindem belirleme giiciinii elde ettiklerinde kazandiklari avantaj gibi segime hakim

olacak duygu atmosferini belirlediklerinde de avantaj saglayabilmektedirler.

Secim kampanyalarinda en ¢ok kullanilan siyasal iletigsim uygulamalari siyasal reklamlardir (Kaid, 1981, s.
249). Partiler ya da adaylar igin segmenin oyunu kazanabilmenin bir araci olan siyasal reklamlar, segmenler
icin parti veya adayin siyasi olarak ne kadar giiclii ve yetkin oldugunu anlamanin bir aracidir. Siyasi giic,
mesruiyet saglamak ve segmeni ikna etmekten ge¢gmektedir ve siyasal reklamlar bu siirecin en 6nemli
unsurudur (Yesil ve Erdemir Kara, 2022, s. 651-652). Gerek kamusal alanda gerek medyada halkla temasi ve
etkilesimi gerektiren mesruiyet saglama siireci, giiniimiizde sosyal medya platformlari lizerinden de
yliritiilebilmektedir (Chen, 2013, s. 74). Mobilize etme giiciine sahip bu platformlar, siyasal reklamlari
secmenle bulusturmanin etkin bir aracidir. Bu nedenle siyasetciler dzellikle se¢im donemlerinde sosyal

medyaya yogun ilgi gostermektedir (Gildan vd., 2012'den aktaran Gorgiilii Aydogdu ve ilhan, 2020, s. 436).

Sosyal medyanin diger bir nemi ise giinimiiziin siyaset anlayisini temsil eden popiilist siyaset tarzi igin
elverisli olmasidir. Giinkii ikna etmek ve mesruiyet kazanmak, segmenin ruh halini anlamayi gerektirmektedir
(Chen, 2013, s. 69-70) ve popiilist siyasetin basitlestirme, dramatizasyon, yiizlesme, duygusallastirma,
kisisellestirme ve gorsellestirme egilimi (Brubaker, 2017, s. 370); duygularin aktigi ve duygusal bulagmanin
miimkiin oldugu (Kramer, 2012, s. 767) sosyal medya ortamini, geleneksel medya araclarina gére daha
islevsel kilmaktadir. Ayrica sosyal medyanin etkilesim, dolayli iletigim, hizl virallesme gibi 6zellikleri de bu

egilimlere alan agmaktadir.

Popilist siyaset tarzi, siyasal reklamlara da sirayet etmis, 0zellikle duygusallastirma segim reklamlarinda
onemli bir enstrimana dontismustir. Bu durum siyasal reklamlardaki duygusal gekiciliklere ve duygularin
etkisine yonelik ilgiyi arttirmis, bu konuda birgok galisma yapilmistir®. Fakat duygusal cekicilik ile ilgili genel
egilim, reklamlarda yer alan duygularin olumlu ya da olumsuz olarak analiz edilmesi ile cogku ve kaygi olmak
iizere iki ug boyutta degerlendirilmesi (Ridout ve Searles, 2011, s. 440), duygusal gekiciliklerin izleyicileri
nasil harekete gegcirdigi ya da caydirdiginin incelenmesi (Compton, 2006, s. 635) ve duygularin segmende ne
tlir bir tepki yarattigi (Johnston, 2006, s. 627) gibi konularin ¢alisiimasi olmustur. Oysa giiniimiizde duygular,
duygusal ¢ekicilik olmaktan da ote, segimin duygu atmosferinin belirlenmesinde, toplumsal ve siyasal

tahayyiiliin diizenlenmesinde 6nemli bir unsurdur.

¢ Brader (2005); Weber (2013); Griining ve Schubert (2022).



2023 Secimleri: “Rekabetci Otoriterlik” Tartigmalari
ve Siyasal Reklamlarda Duygular

Popiilizmin diinya siyasetine yon verdigi bir ortamda Tiirkiye, iginde bulundugu rejim tartigmalari ve son
yillarda girdigi yiiksek tempolu segimlerle, secimlerde duygulari incelemek igin elverisli bir sahadir. Tarihsel
olarak, Tirkiye i¢in 2000'li yillar, tlkenin genel siyasi atmosferini doniistiiren bir kirnlmayla baslamig; 2002
yilinda AKP'nin iktidara gelisiyle birlikte Tiirkiye, daha dnce siklikla kisa siireli koalisyon hiikiimetleri
tarafindan yonetilen bir siyasal yapidan uzun siireli tek parti iktidariyla yonetilen bir yapiya gegmistir.
AKP’nin bu uzun siireli iktidari; rejim, toplum ve medya iizerinde hakimiyet kurmasinin yolunu agmis, AKP
rejim iizerindeki hakimiyetini ozellikle segimlerden zaferle gikmak iizerinden giiglendirmistir. Rejim
otoriterlesirken AKP ve Recep Tayyip Erdogan’in sandiktan vazgegmemesi ve mesruiyetini sandik iizerinden
saglamasi, Tiirkiye'nin otoriterlesme siirecini farkh kilmistir. Siirecin kendine has dinamigi Tirkiye'de
yasanan rejim degisikligini anlamlandirmayi ve kavramsallastirmayi gerektirmis, gelistirilen kavramlar
arasindan “rekabetci otoriterlik” (Esen vd., 2023) acik ara one ¢ikarak epey tartisiimistir® (Arslantas ve
Kaiser, 2023, s. 496).

Rekabetci otoriterlikte, iktidara gelmenin temel araci diizenli bir sekilde yapilan secimlerdir. Fakat iktidar ve
muhalefetin biiyiik bir rekabet iginde yiiriittiigii bu secimler adil bir ortamda gerceklesmemektedir. iktidarin
devletin kurum ve kaynaklarindan partizan bir bigimde istifade ederek medyayi kontrol etmesi ve
muhalefetin segmenlere erigimini kisitlamasi, muhalefeti esit olmayan bir rekabete siiriiklemektedir (Esen
ve Gumuscu, 2016, s. 1581-1582). Devlet kurumlarinin siyasallagmasi, medya ve kaynaklara erigim
imkaninin esit olmamasi ve adil olmayan segim siireci, rekabetg¢i otoriterligin en 6nemli kosullaridir ve 2023
Genel Segimleri'nde Tiirkiye'nin icinde bulundugu se¢im atmosferi, muhalefetin adil olmayan kosullarda
yiiksek katihm oraniyla sandiga gittigi rekabetg¢i bir atmosferdir. Rekabetgi otoriterlik tartismalarina yol agan
bu ortam, se¢im kampanyalarinin yiriitilmesinde ve siyasal reklamlarin segmenle bulusturulmasinda medya

tercihlerini etkiledigi gibi, kampanya iceriklerinin tonunu ve tarzini da etkileyebilmektedir.

Popiilist siyasetin de etkisiyle birlikte mesruiyet saglama ve rekabet etme amaciyla siyasal reklamlarda
duygu kullanimi giderek artmaktadir. Hem segim rekabetinin yogunlugu hem de tasidigr anlam nedeniyle son
yillarin en kritik segimlerinden biri olan 2023 Genel Sec¢imi, duygularin tam da bu baglamda kullanimini
ornekleyen bir segimdir. Tirkiye'nin en uzun siire tek basina iktidarda kalan partisi olarak AKP'nin, 2002
yilindan itibaren girdigi birgok secimden basariyla ¢iksa da dzellikle 2019 yerel segimlerinde istanbul ve

Ankara gibi biiyliksehirleri kaybetmis olmasi, siyasal rekabetin yeniden yogunlagmasina yol agmistir. Bu

° Ayrica bakiniz: Arslantas ve Kaiser (2023); Ugur-Cinar (2023); Esen ve Gumuscu (2016)



siireg, dikkatin giderek 2023 secimlerine yonelmesine neden olmus ve secim siireci hem politikacilar hem
de se¢cmenler tarafindan bir tiir “kader segimi” olarak goriilmistiir (Demiralp, 2023, s. 6). Bu siyasi
atmosferle beraber, rekabetci otoriterlik tartigmalari, popiilist siyaset tarzi ve secim kampanyalarinda sosyal
medyanin etkin bir sekilde kullanimi, 2023 Genel Segimi'ne duygu merkezli bir bakisin gerekliligini goriiniir

kilmaktadir. Boylesi bir bakis igin siyasal reklamlar uygun malzemelerdir.

Nitekim 2023 Genel Se¢im reklamlarinda duygular 6nemli bir yer tutmus ve reklamlarda duygularin
kullanimina odaklanan pek gok calisma yapilmistir.”® Ancak bu ¢alismalarin gogunlukla icerik analizi,
tematik analiz veya gostergebilimsel analiz gibi yontemlere dayandig, buna karsilik segim reklamlarindaki
duygulari retorik analiziyle inceleyen bir galismanin olmadigi goriilmektedir. Ayrica duygularin iligkiselligine
ve belirli bir duygulanim uretecek sekilde nasil diizenlendigine odaklanan duygulanimsal diizenleme

yaklasimi ve retorigin bir arada kullanildigi bir analiz, giincel literatiirde mevcut degildir.

ilgili calismalardaki bir diger egilim ise yapilan analizlerde duygulara dair bulgulara yer verilirken bu
duygulara “tema”, “kavram” ve “gekicilik” olarak yaklasilmasi, duygudan bir “duygu” olarak bahsetmenin
ihmal edilmesidir. Ancak toplumda egemen olan duygularin siyasete yansimasini inceleyen Zeynel ve
Savut'un (2023) duygu aktariminin siyasal pozisyon, ideolojik konum ve egilime bagh olarak farkhlastigini
tespit etmeleri; Haksever ve Sozen'in (2024) ise AKP’nin muhalefete iligkin alternatif bir hakikat yaratirken
toplumun duygularina hitap etmeyi de onceliklendirdigini ortaya koymalari ve duygunun kendisinden “duygu”

olarak bahsetmeleri ilgili literatiirii genisleten arastirmalardir.

Popiilist siyasal hareketler, iirettikleri duygusal baglar ile farkli siyasal programlari veya partileri ortak
duygular iizerinden popiilizm gatisi altinda bir araya getirebilmektedir (Yildiz 0., 2017, s. 7-13). Buna gore,
2023 Genel Segim reklam filmlerinde AKP ve CHP sevgi, umut, gurur, aidiyet, giiven ve korku gibi birden fazla
duyguya birbiriyle iliskili olacak sekilde yer vermis, fakat bu duygular arasinda sevgi ve gurur duygulari her
iki partinin de birbiriyle rekabet ederken kullandigi en belirgin ve ortak iki duygu olmustur. Farkli siyasal
programlara sahip olan AKP ve CHP’nin popiilizm ¢atisi altinda benzer duygusal ¢agrilarda bulunmasi,
popiilist retorigin duygu temelli ortak stratejilerini goriiniir kilmakta ve bu duygular incelemeyi

gerektirmektedir.

Metodoloji: Retorik Analizi

Bu calisma, siyasal reklamlarin belirli duygulari iireten ve dolagima sokan yapilar olarak isledigi kabuliinden

hareket etmekte, retorik analizi ile duygulanimsal diizenleme yaklasimini bir araya getiren biitiinlesik bir

19 Aksoy vd.,(2024); Ulusal ve Ozdemir (2024); Akar (2015); Gakmak ve Tavlan (2023); Baloglu ve Ucak (2023); Adali ve Besenek (2025); Baysal
ve Kavuran, (2024).



yontem 6nermektedir. Bu yoniyle klasik ve elestirel retorik kurami ile cagdas duygular sosyolojisi

literatiiriiniin duygulanimsal diizenleme yaklasimi arasinda analitik bir kopri kurmaktadir.

Klasik retorik anlayisini olusturan Aristoteles, retorigi “herhangi bir durumda ikna etme araglarini kesfetme
giicli” olarak tanimlamaktadir (aktaran Herrick, 2017, s. 83; Demir Yaleze, 2021, s. 589). Bu ¢alismada
Aristoteles'in gelistirdigi adli (forensik), politik (deliberatif) ve torensel (epideiktik) retorik tiirleri, analizin
temel kategorileri olarak ele alinmaktadir. Adli retorik, gegmise referansla suglama, savunma, sorumluluk
atfetme ve karsi tarafi itibarsizlastirma, mesruiyetini ortadan kaldirma; politik retorik, gelecege yonelik
vaatler, tehditler, varsayimlar ve segmeni belirli bir eyleme yonlendirme; torensel retorik ise simdiki zamanda
ovgi, yiceltme, deder ve duygularin pekistirilmesi islevleri ile kullanilmistir. Elestirel retorik geleneginin
temsilcisi olan Burke ise retorigi yalnizca ikna eden degil, konusmaci ile izleyici arasinda “biz" duygusu
kuran bir 6zdeslesme siireci olarak tanimlamaktadir (aktaran Unlii, 2018, s. 62). Analizde her iki retorik
geleneginden de yararlanilarak reklamlarda hangi retorik tiirlerin baskin oldugu, lider ve halk arasindaki

ozdeslesmenin nasil kuruldugu belirlenmistir.

Analizin duygular sosyolojisi literatiiriiyle iliskilendirildigi kisimda ise “duygulanimsal diizenleme”
kavramindan yararlaniimistir. Retorigin ikna veya 6zdeslesmeyi saglamak igin belirli duygularin kullanimin
ve diizenlenmesini icermesi, herhangi bir ortamdaki duygusal iligkiselligi kavrama imkani sunan
“duygulanimsal diizenleme” ile ortlismektedir. Bu kavram, yeni medyanin etkilesimli ortamlarinda da gegerli
olup diizenlenen duygulanimsal atmosferi anlamayi miimkiin kilmakta ve duygulari tespit etmekten
fazlasina karsilik gelerek duygularin nasil yonlendirildigine ve dolasima sokulduguna dair sorulara cevap
vermektedir (Slaby, 2024, s. 125). Bu nedenle analizde belirli duygularin birbiriyle iliskilendirilmesi ve birer

oriintii olarak organize edilmesi duygulanimsal diizenleme yaklasimi ¢ergevesinde yorumlanmistir.

Popiilist siyasetin yiizlesme, kisisellestirme, gorsellestirme ve duygusallastirma egilimleri igin elverisli bir
zemin olusturmasi ve duygularin aktigi, duygusal bulagsmanin mimkiin oldugu bir ortam olmasi sosyal
medyayi secim kampanyalari igin elverisli bir reklam ortami haline getirmektedir (Kramer, 2012, s. 767;
Kringen, 2012, s. 10). Bu nedenle ¢alismanin veri setini, 2023 Genel Segimi'nde YouTube'da yayinlanan
toplam 43 siyasal reklam filmi olusturmaktadir. Se¢im, milletvekili ve cumhurbaskanhgi segimi olmak iizere
iki asamalidir ve her iki siirece ait reklamlar analiz edilmektedir. Bu reklamlarin 24'i AKP’ye, 19'u CHP'ye
aittir. Analiz siirecinde reklam filmleri izlenmis ve her birinin detayli betimlemesi yapilmis, reklamlardaki
soylemsel ve gorsel unsurlar desifre edilerek kodlanmis, her bir reklam filminde 6ne gikan duygular tespit
edilmis, bu duygularin hangi retorik tiirlere karsilik geldigi analiz edilmis, duygularin iliskiselli§ine bakilarak

reklam filmlerindeki duygulanimsal diizenlemeler agiga ¢ikariimistir.



ANALIiZ

Analiz boliimii sevgi ve gurur olmak iizere iki temel alt basliktan olusmaktadir. Bu iki duygu, farkh siyasal
programlara sahip olan AKP ve CHP'nin popiilizm gatisi altinda benzer duygusal ¢agrilarda bulunmalan
acisindan onemlidir. Ayrica 2023 Genel Segimi'ne dogru gidilirken Tiirkiye'nin i¢inde bulundugu siyasal
atmosfer ve bu donemde rejim degisikligine dair 6ne ¢ikan rekabetgi otoriterlik tartismalari da sevgi ve
gurur olmak tizere ayni iki duyguyla siyasal mesruiyet ve mobilizasyon saglayan AKP ve CHP'nin, bu
duygulari nasil diizenledigini anlamayi gerekli kilmaktadir. Bu nedenle reklam filmlerinin analizinde birgok
farkli duygunun izi siiriilse de bu ¢alismada sevgi ve gurura odaklanilmistir. Sevgi, milletin birbirini sevmesi,
Erdogan aski, Kiligdaroglu'nun vatanseverligi, vatan sevgisi, millet agki ve vatan savunmasi; gurur ise
hayalleri, riiyalari, kimli§i inga etme, kaybolan yillari telafi etme ve yeniden itibar alt basliklariyla

incelenmektedir.

Sevgi

Popiilist siyaset tarzinda lider, halkin iradesini dogrudan temsil eden bir figiirdiir. Bu temsil, duygusal bir bag
izerinden kurulmaktadir ve sevgi, lider ile “halk” arasindaki 6zdeslesmeyi gii¢lendiren bir duygu olarak islev
gormektedir. Sevginin siyasetteki bir diger yaygin ifade bigimi de ulusa olan baghligin gosteriminde
kullanilmasidir. Bu noktada sevgi, ¢ok kiiltirlii toplumlarda ulusal aidiyetin kurulmasinda ve toplumsal
birligin saglanmasinda baglayici bir duygudur. Vatani ve milleti ortak bir sevgi nesnesi haline getirmek,
ulusal birligi saglamaktadir ve bireyler vatanina ve milletine duyduklar aidiyeti bu sevgiyle
kanitlayabilmektedir (Ahmed, 2015, s. 170). Bu nedenle siyasal aktorler aday olurken iilkelerine ve
milletlerine duyduklari sevgiyi vurgulayarak siyasal motivasyonlarini temellendirmekte ve bu duyguyu,
se¢menleri ortak bir duygu atmosferinde bir araya getiren bir repertuvar olarak kullanmaktadir (Church,
2010, s. 136).

Sevginin duygulanimsal diizenlenisinde AKP, Tirkiye'nin hélihazirda birbirini seven bir tlke oldugunu
anlatarak bugiinii 6ven torensel bir retorik kurmaktadir. Segmenin Erdogan‘a ve millete duydugu aski vatan
savunmasi retorigiyle iliskilendirmekte, Erdogan’i Tiirkiye'nin gelecedi icin “dogru lider” olarak
konumlandirmakta ve segmeni Erdodan’a oy vermeye cagirarak torensel ve politik bir retorik kurmaktadir.
CHP ise se¢mene birbirini sevip sayan bir millet olmayi vadederek gelecege dair politik bir retorik kurarken
hem Kiligdaroglu'nun hem de se¢cmenin vatanseverligini vatan savunmasi ile iliskilendirip Kiligdaroglu'nu
ovmekte ve segmeni sandija ¢agirarak torensel ve politik bir retorik kurmaktadir. Bu baglamda, gok kiiltiirlii

bir ulus niteligi tasiyan Tiirkiye icin 2023 Genel Segimleri’'nde sevginin hem lider hem de ulus baglaminda yer



buldugu, reklam filmlerinde ise se¢im rekabetinde duygusal istiinliik kurma, ahlakilestirme ve mesruiyet

saglamanin araci olarak kullanildigi goriilmektedir.

Birbirini Seven Tiirkiye

AKP’nin ve CHP’nin reklamlarinda Tiirkiye, “farkhliklara ragmen birbirini seven bir iilke” olarak
anlatilmaktadir. Ancak, segmene yansitmak istedikleri bu duygu ortak olsa da kurduklari retorik birbirinden
farklidir. CHP, “Sana Soz! Birbirini incitmeyen, farkli olani oldugu gibi seven, sayan, uzaklagan degil kucaklasan
bir Tiirkiye™" ifadesi ile farkliliklara ragmen birbirini sevmeyi, 6zlem duyulan ve gerceklesmesi beklenen bir
gelecek tahayyiilii olarak diizenlemekte, mevcut kutuplagma ortamina son vererek yeniden birbirini seven bir
Tiirkiye olmayi vadetmektedir. Bu durum popiilist anlatinin, kaybedilmis veya imkansiz olan bir hazza
yeniden ulagma imkanini hayal etme fantezisine dayanir. Buna gore yasanan biitiin kaosun iginde giin
gelecek, toplumsal uyum ve mutluluk yeniden tesis edilecektir (Levinger, 2017, s. 13). CHP bu retorikle
farkhliklara ragmen birbirini sevmeyi gelecege yonelik politik bir vaat olarak kurmakta, sevginin yeniden
tesisini vadetmektedir. Ayrica donemin CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nu bunu gergeklestirebilecek,
“kutuplastiran degil, birlestiren bir aday” olarak one ¢ikarmakta, liderin halkla temasinda sevgiyi baglayici bir

duygu olarak diizenlemektedir.

AKP ise, “Biz kuzeyden giineye, dogudan batiya, yediden yetmise bambaska bir memleketiz. Birbirimizi severiz.
Sevdiklerimiz igin en iyisini isteriz""* ifadesiyle farkliliklara ragmen birbirini sevmeyi milletin sahip oldugu
mevcut bir deger olarak sunmakta, bununla 6viinmekte ve boylece simdiki zamana dair térensel bir retorik
gelistirmektedir. AKP'nin kurdugu retorige gore birbirinden ¢ok farkli ve bambaska olan bu milleti bir araya
getiren sey, birbirini sevmektir ve birbirini sevmenin geregdi millet igin en iyisini istemek ve yapmaktir. Bu
durumda Erdogan ve onun yerli ve milli icraatlari millet icin en iyisidir ve bu icraatlar begenmek ve takdir
etmek demek, milletini sevmek demektir. Boylesi bir duygulanimsal diizenleme milleti bir araya getirdigi gibi,
bir lider olarak Erdogan’a duyulan sevgi ve bagllik da ayni igleve sahiptir. Sevdikleri igin en iyisini isteyen bu

millet, Cumhurbagkani olarak millet icin en iyisi olan Erdogan’i segmelidir.

Erdogan Aski vs. Vatansever Kemal

Reklam filmlerinde sevginin lider etrafinda islenisi, segmenin lidere karsi duydugu ya da liderle
ozdeslestirdigi bir duygudur ve vatanseverlik ile agk duygulari gergevesinde diizenlenmektedir. AKP'nin
reklam filmlerinde segmenin Erdogan’a duydugu sevgi one ¢ikarilmakta, bu sevgi Erdogan’in milletine

duydugu askin bir karsihdi olarak diizenlenmektedir. Giinki Erdogan, milleti i¢in askla ¢alisan bir liderdir.

! Sana S6z Yine Baharlar Gelecek (CHP)
12 Biz Tiirkiye'yiz (AKP)


https://www.youtube.com/watch?v=Azl4YGTZQnU
https://www.youtube.com/watch?v=bEOZYJr4Xm8

Se¢menin Erdogan’a karsi duydugu sevginin iki vechesi vardir: Begeni, gurur ve takdirin getirdigi hayranlik;
giiven, sadakat ve aidiyetin getirdigi gliglii baglili§ iceren agk. Lidere duyulan hayranlik ve ask, giinimiiziin
popiilist siyaset tarziyla yakindan iligkilidir. Poplilizmde lider, milleti kendinden olan olarak cergeveler,
milletine narsist bir agk bahseder ve segmenini de kendiyle bir kilar (Demiralp ve Sayan-Cengiz, 2023, s.
299-301). Segmene onlardan biri oldugunu gostermek icin segmende kendine has bir bag kurduklari hissini
yaratmaya calisir ve bu, lideri karizmatik kilar (Miiller, 2018, s. 50). Erdogan secmeniyle benimseme ve
ozdeslesme iizerinden bag kurmus, “milletiyle” duygusal bir bag gelistirmis, hem “bizden biri” hem
karizmatik hem de otoriter bir lider olarak goriilmiistiir (Arklan, 2006, s. 57-58). 2023 Genel Segim reklam
filmlerinde gecen “Herkes bir anlasa keske, biz onunla geldik aska! Durugu bile bir baska!""®; “Oyle bir ask ki bu
icimizden gelir. Askimiz bir génliimiiz bir, biz tek yiiregiz. Kimse ayiramaz, sevgiyle bagliyiz biz."™ ; “insan hig
sevdasindan vazgeger mi? Hem de hakikatli sevdasindan?"®” gibi ifadelere bakildiginda Erdogan’a duyulan
hayranligin devam etmekle birlikte giderek aska doniistii§ii fark edilmektedir. Erdogan sevgisinin yillar
icerisinde agka doniigmesinin belki de en 6nemli unsuru, Erdogan‘a duyulan takdir ve begeninin getirdigi
hayranli§in giderek giiven, sadakat ve aidiyet temelli gii¢li bir baghhga dontismesidir. Bu gii¢li baghhg:
iceren ask, Erdogan’i her kosulda “dogru” lider haline getirmektedir. AKP'nin reklamlarinda goriilen
“dogrunun yaninda olma” retorigi popiilist liderlerin kullandii bir repertuvardir. Popiilist liderler, halki temsil
ederken temsilin belirli bir tiiriinii ve kendilerince “dogru” olanini onaylamaktadir. Buna gore “dogru halk,
dogru kararlar alacak dogru temsilciler tarafindan, dogru uygulamalarla” temsil edildigi stirece mesrudur
(Miiller, 2018, s. 42). “Dogrumuz bir, yolumuz bir, biz kocaman bir Tiirkiye'yiz"®, “Tiirkiye Yiizyili i¢in dogru
zaman dogru adam™, “insan dogrudan hi¢ vazgecer mi?"'® ifadelerinden anlasildiji iizere AKP'nin

reklamlarinda tutarh ve siireklili§i olan bir sekilde yer verilen bir “dogru” temsil retorigi goriilmektedir.

Reklam filmlerinde “Tiim diinya karsisinda dursa dogrunun yanindadir yerim, bu alemde reisi tek gegerim™®

ifadeleriyle Erdogan’a duyulan giiven ve sadakat duygularina referans verilmektedir. Boylece Erdogan “dogru
secim, dogru lider, dogru karar” olarak sunulmaktadir: “Nice sevdalarin eseri bu essiz vatan Tiirkiye, sana

n20

emanet” ifadeleriyle Erdo§an’a duyulan sevgi, “sevdigini glivendigine emanet etme” sdylemiyle giiven

duygusuyla iliskilendirilmekte, sevilen Tiirkiye'nin giivenilen Erdogan’a emanet edilmesi gerektigi

'3 Bu Alemde Reisi Tek Gegerim (AKP)

' Biz Tiirkiye'yiz (AKP)

'S Insan Dogrudan Hic Vazgecer Mi? (AKP)

16 Biz Kocaman Bir Tiirkiye'yiz (AKP)

17 Sen Tiirkiye'sin En Dogrusunu Sen Bilirsin (AKP)
'8 [nsan Dogrudan Hic Vazgecer Mi? (AKP)

19 Bu Alemde Reisi Tek Gegerim (AKP)

2 Tiirkive Sana Emanet (AKP)


https://www.youtube.com/watch?v=QWHFmDHKFXo&list=PLkseyq8SdviuzCX80zQ980OdzGPyQyk26&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=dXoB4O8EplE&list=PLkseyq8SdvisoMNDEJsZIuHGC-oDmCmFp&index=13
https://www.youtube.com/watch?v=BzJ82P3RI_s
https://www.youtube.com/watch?v=D4o6kRcCFJU&t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=2ah4mJK3WnU
https://www.youtube.com/watch?v=BzJ82P3RI_s&list=PLkseyq8SdvisoMNDEJsZIuHGC-oDmCmFp&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=Azl4YGTZQnU&list=PLkseyq8SdviuzCX80zQ980OdzGPyQyk26&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=dXoB4O8EplE

vurgulanmaktadir. “Dogruya dondiirdiik kalplerimizi” ifadesiyle sadakat ve aidiyet giiglendirilmekte,

Erdogan’la “birlikte yol yiiriimek” aidiyet sembolii olarak sunulmaktadir.

CHP'nin reklamlarinda ise lidere karsi beslenen bir sevgiden ¢ok liderin kendisinin “sevgi” ile
ozdeslestiriimesi goriilmektedir. Sevgi, Kiligdaroglu'na ickin bir duygu ve onun “yumusak” liderlik imajinin
tamamlayicisi olarak diizenlenmektedir. Halkla kurdugu temasta, mitinglerde ve kampanyada yer verilen
kalp isareti CHP'nin lider-sevgi iliskisinin en 6nemli gostergesidir. Buna gore reklam filmlerinde Kiligdaroglu
nefreti, kavgayi, kutuplasmayi degil, sevgiyi temsil etmektedir. “Bay Kemal'in yaninda sizler olacaksiniz,
vatanseverler olacak™' ifadesiyle, AKP'nin Erdogan’a duyulan aski dne ¢ikarmasi gibi, CHP de
Kiligdaroglu'nun vatansever olusunu one ¢ikarmakta, segmenin “vatanseverlik” tizerinden Kiligdaroglu ile
ozdeslik kurmasi amaglanmaktadir. Ayrica Kiligdaroglu'nun iktidara geldigi zaman vatansever kisilerle
¢alisacagi vaadi lizerinden Kiligdaroglu'nun liderligi ahlakilestirilmektedir. AKP'nin ve CHP'nin reklam
filmlerinde liderlerin kendilerini ulusla 6zdeslestirmelerine bakildiginda Erdogan’in “millet agki”,
Kiligdaroglu'nun ise “vatan sevgisi” iizerinden 6zdeslik kurdugu goriilmektedir ve bu duygulanimsal
diizenlemenin segim rekabetini, vatanini ve milletini kimin daha gok sevdigi yarisina donistirdiigiinii

soylemek miimkiindiir.

Vatan Sevgisi, Millet Aski ve Vatan Savunmasi

Sevginin ulusa olan baghlkla iliskiselligine bakildiginda AKP'nin reklamlarinda millet aski retorigi
goriilirken, CHP’de daha ¢ok vatan sevgisi retorigi goriilmektedir. Ancak bu diizenlemenin her iki partide de
goriilen ortak bir ¢iktisi vardir: Vatan savunmasi retorigi. AKP’nin reklam filmlerinde tipki millet gibi vatan
topradi da essiz goriilmekte, vatan sevgisi, milletin vatanini essiz bir bigcimde savunmasi iizerinden
anlatiimaktadir. Reklam filmlerinde gegen “Biz kimselere benzemeyiz, deli akar kanimiz. Yeri gelir bir avug
toprak icin kavga ederiz ama s0z konusu vatan topragi olunca diinyay dize getiririz. S0z konusu vatansa
siyahla beyaz kadar keskinizdir"* ifadesine gore Tiirkiye vatan savunmasi s6z konusu oldugunda gozii kara,
cesur, kararli ve fedakar bir millettir. Bu retorikle AKP farkliliklarin ve gerilimlerin Tiirkiye s6z konusu
oldugunda bir kenara birakilmasi gerektigini vurgulamaktadir. “Sarinin yanina lacivert mi gelecek kirmizi mi
diye didisiriz, ama kirmizinin yanina beyaz gelince akan sular durur kenetleniriz” ifadelerinin gegtigi ayni
reklamda “kirmizinin yanina beyaz geldiginde” ifadesiyle hem kirmizi beyaz Tiirk bayragindan hem de
videoda Tiirk bayraginin yanindaki beyaz renkli AKP bayragindan bahsedilmektedir. Boylece ulusal birlige ve
AKP yonetimindeki bir Tiirkiye'nin devamina dikkat ¢ekilmektedir. Bu diizenlemeyle secim milli bir meseleye

donlistiriilerek segmen, AKP yonetiminde ve Erdogan liderligindeki bir Tiirkiye icin fedakarlik yapmaya

2 jIk Turda Salladik, ikinci Turda Kazanacadiz (CHP)
2 Biz Kimselere Benzemeyiz (AKP)


https://www.youtube.com/watch?v=8k-M8cBV8dM&list=PLkseyq8SdviuzCX80zQ980OdzGPyQyk26&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=m6lT_n7fhjE&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=7

cagrilmaktadir. Kuvayi-milliye vurgusuyla beraber AKP daha c¢ok lider-millet agkinin ice ice gegtigi bir

diizenleme yapmis; lider, millet ve vatan sevgisini ask etrafinda birbirine yapistirmistir.

Vatan sevgisi retorigini benimseyen CHP, “Senin ne haddine bizim vatan sevgimizi sorgulamak! Biz bu vatani
sokakta bulmadik. Milletim ayaga kalksin. Vatanini seven bizimle omuz omuza versin. Vatanini seven sandiga
gelsin!"® ifadelerine siklikla bagvurup secmene vatanseverlik tizerinden gagri yaparak, “vatanini seviyorsan
oyunu bana verirsin” ¢agrisinda bulunmustur. Secimin ikinci turunda vatan savunmasi retorigi neredeyse
kampanyanin merkezine alinmig, boylece segmene duygusal bir sorumluluk yiiklenmistir. CHP vatan
savunmasi retorigini kurarken “omuz omuza vermek” gibi dayanisma duygusunu sembolize eden olumlu

ifadelerin yani sira daha cok hirs ve 6fke gibi negatif duygulara karsilik gelecek ifadeler kullanmistir.

Sonugc olarak, “vatan sevgisi” ve ona eklemlenen “vatan savunmasi” retorigi, duygusal siiriiklenmeye yol
acmak ve segcmeni sandia gitmeye tesvik etmek icin her iki parti tarafindan da diizenlenmistir. Bu
duygulanimsal diizenleme, Miiller'in (2018, s. 60) vurguladigi gibi, popiilist aktorlerin segimi “son biiyiik
miicadele” olarak tahayyiil etmesiyle paralellik gostermektedir. Her iki parti de secimi “vatan-millet
meselesi” olarak gergcevelemis ve sandiga gitmeyi “vatan borcu” haline getirmigtir. Boylece sevgi, se¢im

rekabetinde duygusal iistiinliik kurma, ahlakilestirme ve mesruiyet saglamanin araci olarak diizenlenmistir.

Gurur

Sevginin duygulanimsal diizenlenmesinde, segmen sandija vatan savunmasi retorigi iizerinden
¢agriimaktaydi. Boylece se¢mene “Neden sandidi gitmeliyim?” sorusunun cevabi verilmekte, “vatanini
milletini seviyorsan oy kullanirsin” gagrisi yapilmaktaydi. Bu baslikta incelenen gururla ise segmene “Neden
bana oy vermelisin?” sorusunun cevabi verilmektedir. Bu noktada AKP “Bana oy verirsen ne devam edecek?”;
CHP ise “Ne elde edilecek?” sorusuna cevap vermektedir. Reklam filmlerinde AKP, birtakim icraatlarini hem
gurur verici hem de segmenin minnet duydugu icraatlar olarak anlatarak gurur ve minnet duygularini
iliskilendirmektedir. AKP, bugiine kadar yapmis oldugu insa ve icraatlar iizerinden Tiirkiye'nin gecmisiyle
bugiiniinii kiyaslamakta, gegmisi elestirip bugiinii dverek adli ve torensel bir retorik kurmaktadir. Ayrica, AKP
ve Erdogan ile “devam etme” retorigi lizerinden gelecede dair politik bir retorik kurmaktadir. Boylece AKP
iktidarinin devam etmesi gerektigini adli, térensel ve politik bir retorik kurarak anlatmaktadir. CHP ise AKP
ile gegen yillar “kayip yillar” olarak gergeveleyerek adaletsizlikler ve yoksunluklar tizerinden iktidarin
degismesi gerektigi mesajini vermektedir. Bu sekilde kaybolan yillari telafi etmeyi ve gururu yeniden tesis

etmeyi vadederek, adli ve politik bir retorik kurmaktadir.

2 Vatanini Seven Sandida Gelsin! (CHP)


https://www.youtube.com/watch?v=7bw6gK_Ok8o&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=11

Hayalleri, Riiyalari, Kimligi Inga Etmenin Gururu

Sevgi boliimiinde gururun, Erdogan‘a duyulan sevgi ve askla iliskili duygulardan biri oldugu belirtilmisti. Buna
gore millet; soziiniin eri, glivenilir, giicli bir lider olarak Erdogan’la gurur duymaktadir ve bu gurur Erdogan’a
duyulan hayranli§i ve aski beslemektedir. Fakat gurur duygusunun kampanyadaki esas varligi inga etme
iizerinden kendini gostermektedir. AKP'nin reklam filmlerinde TOGG, Kizil Elma, koprdi, tiinel, hastane vb. gibi
icraatlar gosterilerek milletin bu gelismelerden ve Tiirkiye'nin kalkinmasindan gurur duydugu aktarilmaktadir.
“Tiirkiye yiizyil icin durmadik ¢alistik, hayalleri gercege doniistiirdiik, milletimizin 60 yillik riiyasini
gerceklestirerek yerli ve milli otomobilimizi iirettik"* ifadeleriyle TOGG'un millet tarafindan kurulan bir hayal,
goriilen bir riiya oldugundan ve bu hayallerin Erdogan ile AKP tarafindan gergeklestirilmesinden gururla ve
minnetle bahsedilmekte, ayrica bu duygularin milletin ortak duygusu oldugu hissi uyandirilmaya
cahisiimaktadir. Bu hayallerin gerceklestigi reklam filmlerinde gosterilerek segmen hem gururlandiriimakta
hem de gelecege dair umutlandirilmaktadir. Benzer sekilde savunma sanayisinden de gururla
bahsedilmektedir. “Yerli ve milli imkanlarla gelistirilen savunma sanayimizin medari iftihari insansiz hava
araglari sayesinde artik anneler aglamiyor, gogiisler gururla doluyor™ ifadeleriyle gelisen savunma sanayii
sayesinde korku ve endisenin yerini gliven ve gurura birakti§i anlatilmaktadir. AKP’nin insa ettigi olanaklara
sahip bugiinkii Turkiye ile gegmis Tiirkiye arasinda bazen ortiik bazen acik bir sekilde kiyaslama yapilarak
mevcut durumla dviiniilmekte; daha glivenli, istikrarli, kalkinan ve gurur verici bir gelecek vaadi sunulmakta;

bu yolla adli, torensel ve politik retorik birlikte diizenlenmektedir.

inga etmenin yarattigi gururun en garpici 6rnegini AKP'nin “Karadeniz Dogal Gazimiz Tiirkiye Yiizyilina
Armagan Olsun” adli reklam filmi olusturmaktadir. U¢ dakikalik bu reklamin yarisinda segmene heybetli
goriintiiler, siirler ve coskulu bir fon miizik esliginde dogal gaz tesisinin insaati izlettiriimektedir. Bu yolla
AKP doneminde inga etmenin kendisinin bile yeniden insa edildigi mesaji verilmekte ama ayni zamanda
ingaatlara asilan dev Tiirk bayraklari araciliiyla bir gelenegin degismedigi gosterilmektedir. Ustelik,
milletine agkla hizmet eden bir lider olarak Erdogan, Karadeniz dogal gazini “Tiirkiye Yiizyihina Armagan
Olsun” diyerek se¢menine hediye etmektedir. Boylece yapilan icraatlar ile segmende hem gurur hem de
minnet duygusu uyandiriimaya cahsiimaktadir. Bu minnetin karsihdi isti kapali bigimde sandikta
beklenmekte, bu ihtigamli goriintiilerden olusan reklam filmiyle insa etme; haz, gurur ve minnet duygulari

etrafinda diizenlenmektedir.

AKP icraatlari ile hayalleri ve riiyalari inga etmenin yani sira kimligi de insa etmekte, bu kimlik ingasi

reklamlarda tarihe sahip ¢ikma misyonu lizerinden islenmektedir. AKP'nin diger reklamlarinda da somut bir

2 Milletimizin 60 Yillik Riiyasini Gerceklestirdik: Yerli ve Milli Otomobilimiz TOGG Yollarda (AKP

% Giiven ve istikrar icin Dodru Zaman (AKP)



https://www.youtube.com/watch?v=mM_AN0CzySU&list=PLkseyq8SdvisoMNDEJsZIuHGC-oDmCmFp&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=RMTnJV6yCbE

duygu arenasi olarak yer alan Ayasofya Camii, “Tarihimize Sahip Gikmak icin Dogru Zaman” adli reklamda
ayrica islenmektedir. Reklamda Erdogan’in Miisliimanlar icin derin anlamlara sahip Ayasofya'yl cami
statiisline kavusturarak ibadete agmasi, tarihe sahip ¢ikmak olarak anlatiimaktadir. Erdogan’in Ayasofya'yi
yeniden ibadete agmasi “yeniden fetih” olarak nitelendirilmis, bu bakis agisi Ayasofya'yi farkli duygularin

yapistigi bir mekan haline getirmistir (Tokdogan, 2018, s. 172-173).

Reklamda Ayasofya'da namaz kilmanin nesillerdir 6zlem duyulan ve gergeklesmesi hayal edilen bir beklenti
oldugu anlatiimaktadir. 2022 yilina gelindiginde Ayasofya’da artik namaz kilinabilmektedir ve bu bir siikiir
sebebidir. Ug kusak iizerinden anlatilan bu 6zlem ve yalvarig, Nazim Hikmet'in (2008, s. 1969) “Hak yerine
getirdi en biiyiik niyazini / Kildi Ayasofya'da ikindi namazini / iste o giinden beri Tiirk'iin mali istanbul /
Baskasinin olursa, yikilmali istanbull” dizeleriyle duygulanimsal olarak desteklenmektedir.2® Boylece
Ayasofya’nin ibadet edilebilir hale gelisi bir “fetih” gibi anlatilarak bu fethin verdigi gurur 6ne gikariimaktadir.

"2’ ifadeleriyle Erdogan’in

Reklamda “Tarihimize sahip ¢ikmak icin dogru zaman, Tiirkiye Yiizyili i¢in dogru adam
tarihe sahip ¢ikan bir lider oldugu anlatilirken, se¢mene de tarihe sahip ¢ikma sorumlulugu yiiklenerek
“tarihine sahip ¢ikmak istiyorsan oyunu AKP’ye ve Erdogan’a ver” mesaji verilmektedir. Son olarak, reklamda
hem Ayasofya’da namaz kilmayi “nasip eden” Allah’a hem de bir lider olarak buna vesile olan Erdogan’a

siikredilmektedir. Boylece reklam filminde Erdogan’a karsi bir minnet duygusu uyandirilmaktadir.

Kaybolan Yillari Telafi Etmenin ve Yeniden itibarin Gururu

2023 Genel Segimi’ni Tirkiye igin kader se¢imi haline getiren en biiyiik neden muhalif segmenin “degisim”
beklentisi olmustur. CHP'nin 2019 yerel segimlerinde istanbul ve Ankara gibi biiyiiksehir belediyelerini
ceyrek asir sonra yeniden kazanmasi, muhalif segmende 2023 Genel Segimi’'nde iktidarin degisebilecegine
yonelik umudu ve beklentiyi artirmistir (Demiralp, 2023, s. 23). Boyle bir ortamda muhalefet, degisim ve
adaletin saglanacag vaadiyle yiiksek bir rekabet icinde se¢imi kazanma ugrasi vermistir. Yiiksek se¢im
rekabeti, birbirinin igine gegmis, ayirt edilmesi zor, bu yiizden de agikga fark edilmeyen ve sinirlari belli
olmayan duygulanimsal bir gerilim yaratmistir. CHP'nin reklamlarinda bu gerilim, kaybolan yillarin telafi
edilmesi ve hak edilen itibarin yeniden saglanmasi gercevesinde hingtan gurura varan bir hat olarak ortaya

cikmustir.

Pankaj Mishra (2017, s. 133) giiniimiiz siyasetini “hin¢ ¢aginda siyaset yapmak” olarak tarif etmektedir ve

% Nazim Hikmet giiniimiizde sosyalist ve sekiiler politik gelenekle zdeglestirilen sembolik bir isim olsa da erken donem siirlerinde dini ve milli
duygular 6nemli bir yer tutmaktadir. Reklamda kullanilan 1921 tarihli “Sekiz Yiiz Elli Yedi” siirinde istanbul'un fethini dini duygulara yer vererek
tarihi ve kutsal bir zafer olarak anlatan Nazim Hikmet, sonraki yillarda Marksizimle tanisarak sosyalist diisiinceye yonelmis, dine ve doneminin
mevcut siyasal diizenine karsi elestirel bir pozisyon edinmis, hatta yeni kurulan Cumhuriyet'in siyasi partilerini de burjuva diizenini siirdiirdiikleri
icin elestirmistir (Yilmaz, 2017, s. 1097-1100). Bu nedenle, giiniimiizde AKP’den farkli bir siyasal ve kiiltiirel gelenedin sembolik isimlerinden biri
olan Nazim Hikmet'in siirinin reklamda kullanilmasi dikkat cekicidir.

% Tarihimize Sahip Cikmak icin Dodru Zaman (AKP)


https://www.youtube.com/watch?v=osnnxXtuawE&list=PLkseyq8SdvisoMNDEJsZIuHGC-oDmCmFp&index=2

secmenleri “yasadiklari toplumun kazananlarindan intikam almayi diisleyen tipik kaybedenler” olarak
adlandirmaktadir. Reklam filmlerinde CHP, yillardir degismeyen AKP iktidari yiiziinden “magdur” olan, son 10
yilda yapilan segimlerden hayal kirikligiyla ¢ikan ve duygusal olarak yipranan muhalif segmene, iktidar

v

degistiginde kaybedilen yillarin telafi edilecedini vadetmektedir “Haydi hak ettik haydi! Yapar miyiz? Yapariz.

m8

Temiz sayfa agariz. Sana s6z biz birlikte yiizyili kurtarinz!"** ifadeleriyle CHP reklamlarinda “yiizyili
kurtarmak”, kazanmayi “hak gormek”, “tarih yazmak” ve “Tiirkiye'yi geri almak” etrafinda bir retorik kurarak
secim rekabetinin yol agtigi hirsi ve yillardir gergeklesmeyen degisim arzusunu, hinca ve révansa kapi

aralayan bir sekilde diizenlemektedir.

Secimlerden hayal kirikhgi ile ¢gikan muhalif segmenin iktidara duydugu ofke ve intikam alma arzusu
birikmis, cogalmis, bastirilmis; tatmin edilemeyen intikam hayali hinca yol agmistir (Scheler, 2015, s. 24-30).
Tanil Bora (2020) hinci “alinamayan intikamin duygu ve diisiincede yasamaya devam ettirilmesi” olarak
tanimlamakta ve zehirleyici bir duygu olarak gormektedir. Biriken magduriyetlerin ve adaletsizliklerin
besledigi rovansizm de bu zehri tagimaktadir. CHP’nin, AKP'nin yarattigi magduriyet ve adaletsizliklerin
hesabinin sorulacagini vadetmesi, rovansizmin gostergesidir. Oyle ki CHP reklam filmlerinde 2019 yerel
secim basarisini 6nceden alinan bir révans olarak cercevelemekte, istanbul ve Ankara'nin geyrek asir sonra
CHP tarafindan kazanilmasini, “istanbul, Ankara senin oldu, tarih yazdin, simdi Tiirkiye'yi geri alacaksin"®
ifadeleriyle “fetih” gibi gostermekte, yillardir siiregelen yenilginin ve kaybolan yillarin telafisi olarak
aktarmaktadir. Popiilizmde “kaybedilen hazzin geri kazanilacagina” dair hayal ve arzu, lider ve halk arasinda
duygusal bir bag yaratarak cosku ve tutkuyu beslemektedir (Demiralp ve Sayan-Cengiz, 2023, s. 298-304).
Muhalefet acisindan 2023 Genel Secimi, tam da bu sebeple rekabet duygusu yiiksek bir secim olmus;
CHP’nin se¢meni segimi kazanma hayaline tutundurma ugrasi, kazanma hirsinin, kaybedilen yillar telafi

etmenin ve yeniden itibari vadetmenin temelini olusturmustur.

CHP, “Haydi hep birlikte sandiga, sana soz Tiirkiye kazanacak™®, “Oy atmayacagim diyor, ya gelecegimiz o
sandikta!™', "Ayaga kalk Tiirkiyem, omuz omuza sandija kos. Sadece bir adim kaldi, mutlaka ama mutlaka
kazanacagiz.” ifadeleriyle secimi kazanma hirsiyla segmeni sandiga ¢agirmis; “Yeniden hayal kurabil,

evladinin goziine umutla bakabil, gercekten yagsamaya basla diye geliyoruz"™*

ve “Bu topyekan bir degisimin
baslangici. Hak ettigimiz diizeni hep beraber kazanacagiz!"** sozleriyle Kiligdaroglu'nu segmenin yillardir arzu

ettigi degisimi gerceklestirecek, magduriyetlerin hesabini soracak ve adaleti saglayacak bir lider olarak

2 Haydi Tiirkive! (CHP)

% Senin Oy'un Onun Boyunu Asacak (CHP)
% Haydi Tiirkive! (CHP)

% ilk Turda Bitirelim (CHP)

%2 Bay Kemal S6ziinden Dénmeyecek (CHP)
% Ben Uzun Bir Yolculuktan Geldim (CHP



https://www.youtube.com/watch?v=Vh2IIdwsT9Q&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=WtnVLZFWE8g&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=18
https://www.youtube.com/watch?v=HSVeWv_EYUA&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=22
https://www.youtube.com/watch?v=HoYPOFErkHg&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=21
https://www.youtube.com/watch?v=3C7PWPnFgU8
https://www.youtube.com/watch?v=HoYPOFErkHg

konumlandirmistir. Bunun igin, “Korkma ve kaygilanma, bedeli ne olursa olsun ne pahasina olursa olsun,

mutlaka ama mutlaka kazanacagiz"™*

ifadeleriyle Kihgdaroglu'nun korkusuz, kararli, fedakar bir lider oldugu
imaj1 yaratiimig; “degisim” getirecek ve “milleti ayaga kaldiracak” bir lider retorigi gelistirilmigtir.
Kiligdaroglu'nun “hesap soracagim, goziinii gikaracagim, burunlarindan fitil fitil getirecegim™® gibi sozleri
iktidara yonelik duydugu 6fke ve hesaplagma arzusunun intikam arzusuna kaydigini géstermektedir. Ofke,
“bize dokunan ve igimizde 6¢ alma arzusunu tetikleyen” bir duygudur; 6¢ alma duygusuyla dolu bir 6fke ise

hincin ta kendisini olusturmaktadir (Descartes, 2017, s. 182).

CHP’nin “Ben Uzun Bir Yolculuktan Geldim” adli reklam filminde Kiligdaroglu'nun “topyekdn bir degisim”
olarak betimledigi arzu, hayal ve beklentiye isaret etmesi ve kendisini “degisimin temsilcisi, huzur, bereket ve
adalet hasretinin adayi” olarak konumlamasi degisim arzusundan ve segmene umut vermekten daha
fazlasina karsilik gelen bir duygulanimsal diizenlemedir. Ayni reklamda Kiligdaroglu, haksizlija ugramis ve
magdur olmus insanlarin hikayelerine yer verip onlarla 6zdeslesme ve aidiyet kurmus; Gezi Parki®, Sinan
Ates cinayeti®’, Senyasar ailesi*® gibi davalar lizerinden yapilan haksizliklarin ve yasanan magduriyetlerin
hesabinin sorulacag, adaletin saglanacagi vaadini vererek Sara Ahmed'in (2015, s. 142) deyimiyle “ulusla
adaletsizlik hissi lizerinden 6zdeslesme” egilimi gostermistir. Boyle bir duygulanimsal diizenleme ile CHP,
“hirs ile hing” duygusu ve “degisim ile rovans” arzusu arasindaki ince ¢izgide dolasan vaat ve telkinlerle

duygulanimsal bir gerilim yaratmstir.

Rovansgizm, Bora'nin isaret ettigi gibi “bir yenilgi veya magduriyetin kayiplarini telafi ve tazmin etmeyi
hedefleyen, cogu kez kayiptan veya magduriyetten sorumlu tutulanlarin cezalandiriimasini da 6ngoren siyasi
talep” olarak tanimlanmaktadir. Biriken magduriyetler ve adaletsizlikler de révansizmi beslemektedir (2020).
Reklamlardaki duygulanimsal diizenlemeye bakildiginda Kiligdaroglu, kendisini talebi karsilayacak bir lider
olarak konumlandirmaktadir. Bu rovansist talebi destekleyen bir tavir olarak popiilizmde lider, korkudan da
faydalanarak, bir seylerin yoklugu ya da yok olacagi hissini gidermek igin milletle bir olup yasanan “kayiplan”
geri kazanmanin hayaline tutunmakta, segmeni de buna inandirmaktadir (Demiralp ve Sayan Cengiz, 2023, s.
298). “Kaybettigin her yil, her an, her kurus, her giiliis sana fazlasiyla geri donsiin istiyoruz!” ifadelerinden
anlasildigi iizere CHP, hak ettigine inandi§i diizeni elde ederek kaybolan yillari telafi ettiginde, siyasal bir hak

edis elde edecektir. Bu hak edisle hing, kolektif diizeyde “haklilik” ve “gliclenme” hissi yaratarak intikam ya

% Ik Turda Salladik, ikinci Turda Kazanacagiz (CHP)
% Vatanini Seven Sandida Gelsin (CHP)

% 2013 yilinda Taksim Gezi Park'indaki agac kesiminin protesto edilmesiyle baslayip iilke geneline yayilan ve hiikiimet kargiti protestoya
doniisen Gezi Parki Olaylarina iligkin davalarin genel adidir.

%7 Ulkii Ocaklar eski baskani Sinan Ates'in 2022 yilinda ugradi§i ve hayatini kaybettigi silahli saldiriya iliskin yiiriitiilen davanin genel adidir (BBC,
2024).

% 2018 genel segimleri kapsaminda, AKP'nin Sanliurfa milletvekilinin yaptigi segim gezisi sirasinda gikan silahli kavgada esini ve iki gocugunu
kaybeden Emine Senyasar'in adalet arayisini temsil eden davanin genel adidir (BBC, 2022).


https://www.youtube.com/watch?v=7bw6gK_Ok8o&list=PLkseyq8Sdvit_WfFSqpAcBFeubQ-DHbTi&index=11
https://www.youtube.com/watch?v=ws-E0Q2vfHU

da ofke duygusundan siyrilacaktir. Boylece hing, kaybedilen yillarin telafisi iizerinden basari ve itibar
kazanmanin getirdigi olumlu bir duygu olarak gurura doniisecektir. Bu nedenle CHP’nin reklam filmlerinde
gurur, secim kazanma ihtimalinin yarattigi, “gelecege yeniden umutla bakma hissiyati” ¢ercevesinde, onarici
bir kolektif duygu olarak diizenlenmektedir. Bu duygulanimsal diizenlemeye gore, AKP'nin iktidaryla
kaybedilen haz ve itibar, segim zaferinin elde edilmesi ve Kiligdaroglu'nun baslattigi topyekdn degisim ile
“yeniden ayaga kalkma”, “saygi gérme” ve “hak edilen yasama kavugma” kapsaminda yeniden insa edilecek
ve gurura yol agacaktir. Boylece CHP, AKP ile gegen yillari kayip yillar ve iktidarin degismesini kaybolan
yillarin telafisi olarak cerceveleyerek hem gecmise hem de gelecege dair adli ve politik bir retorik

kurmaktadir.

Sonug

Bu ¢alismada, AKP ve CHP'nin 2023 Genel Segim reklam filmlerinde sevgi ve gurur duygularini retorik olarak
nasil diizenledigi incelenmigtir. Yapilan analizde, her iki partinin de reklam filmlerinde sevgi ve gurura yer
verdigi, ancak bu duygularin diizenlenme bigiminin farklilastigi goriilmistiir. Elde edilen bulgulara gore
reklam filmlerinde sevgi ve gurur, lider ile halk arasindaki iligskiyi anlamlandirarak 6zdeslesme kuran, kolektif
aidiyetleri giiclendiren ve siyasal tercihleri duygusal bir cerceve icinde mesrulastiran retorik araclar olarak

kullaniimaktadir.

AKP, sevgiyi Erdogan ile millet arasinda hélihazirda var olan giiglii bag ve lidere duyulan baglilik iizerinden
diizenlerken, CHP toplumsal uzlasi ve birlikte kurulacak yeni bir Tiirkiye tahayyiilii etrafinda gelecege
yoneltmektedir. Her iki partide de sevgi, vatanseverlik ve vatan savunmasiyla iligkilendirilerek oy verme
davranisini ahlaki bir sorumluluk ve kolektif aidiyet gostergesi héline getirmektedir. Gurur ise AKP'nin
reklamlarinda ge¢mis basarilar, icraatlar ve tarihsel siireklilik tizerinden kolektif bir bagari anlatisi olarak
kurgulanirken, CHP'de kaybolan yillarin telafisi ve yeniden itibar vaadi etrafinda diizenlenmektedir. Bu
baglamda AKP, gururu minnet ve siireklilik duygulariyla iliskilendirerek mevcut iktidarla 6zdeslesmeyi
gliclendirmekte; CHP ise hing, ofke ve magduriyet duygularini degisim ve secim zaferi beklentisiyle

doniistiirerek se¢cmeni kolektif bir gurur ve adalet vaadi etrafinda mobilize etmektedir.

Retorik tiirleri agisindan degerlendirildiginde, AKP’nin se¢im reklamlarinda agirlikh olarak torensel retorigin
one ¢iktigi goriilmektedir. Liderin, icraatlarin ve mevcut siyasal diizenin yiiceltildigi bu sdylemde sevgi ve
gurur duygular siireklilik, aidiyet ve kolektif basari anlatilariyla birlikte diizenlenmektedir. CHP'nin
reklamlarinda ise gelecege yonelik degisim ve yeniden kurulus vaatleri nedeniyle politik retorik baskin héle
gelmektedir. Bununla birlikte CHP, “kaybolan yillar”, magduriyet ve adaletsizlik vurgulari lizerinden zaman

zaman adli retorige de bagvurarak mevcut iktidari elestirmektedir.



Tirkiye'de 2023 Genel Segimleri’'nin gergeklestigi siyasal baglam, “rekabetgi otoriterlik” gergcevesindeki rejim
tartigmalariyla birlikte diisiiniildiigiinde, se¢im kampanyalarinin siyasal mesruiyet tiretimindeki rolii
belirginlesmektedir. Bu baglamda duygular, lider ile se¢men arasinda giicli duygusal baglar kurarak siyasal
iktidarin siirekliligini destekleyebildigi gibi, alternatif siyasal gelecek tasavvurlarini mobilize edebilen 6nemli
retorik kaynaklar olarak da ortaya ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle ¢calisma, Tiirkiye'de segim kampanyalarinin
yalnizca politik mesajlarin iletildigi iletisim siirecleri olmadigini; ayni zamanda kolektif duygularin iretildigi,
diizenlendigi ve dolagima sokuldugu onemli duygulanimsal alanlar oldugunu gostermektedir. Bu nedenle
Tirkiye'de siyasal segimleri anlamak igin duygularin siyasal retorik icindeki roliinii dikkate alan
duygulanimsal bir perspektifin gelistiriimesi 6nemli gorinmektedir. Gelecek ¢aligmalarin farkli segim
donemlerini, farkli medya mecralarini ve farkli duygu repertuvarlarini inceleyerek bu duygulanimsal
dinamikleri daha kapsamli bicimde ele almasi, Tiirkiye'de siyaset ve duygu iligkisini anlamaya katki

salayacaktir.
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