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Not:
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hazirlanan ‘Yeltsin Sonrast Donem Putin’in Siyasal Pazarlama Calismalari
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OZET

Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla iki kutuplu diinya diizeni sona ermis, yeni bir diinya
diizeni olusmustur. Kurulan Rusya Federasyonu, bu yenidiinya diizeni icinde de temel dengeleri
belirleyen iilkelerden biri olmustur. Uluslararast arenada hatirt sayilir bir aktor olan iilkenin,
siyasi liderligi de bir o kadar dnemlidir. Uzun vadede iilke siyasetine yon veren liderlerden biri
Viadimir Putin’dir. Putin, Rusya siyasetinde bagsart ivmesi hizla yiikselen bir lider olmustur. Bu
calismada Vladimir Putin’in Rusya Federasyonu lideri olarak gorev yaptig ilk iki donemdeki
(2000 ve 2004) siyasal pazarlama calismalar: degerlendirilmistir. Ayrica Boris Yeltsin donemi
de incelenerek, iki liderin siyasal pazarlama calismalarindaki benzerlikler ve farkliliklar
sunulmustur. Putin’in Rusya siyasetindeki hizli yiikselisi degerlendirilmis ve bu yiikselis,
uygulanan siyasal pazarlama c¢alismalart cercevesinde incelenmistir. Calismanin alanda
yapilacak benzerlerine yol gostermek adina bir kaynak olacag diisiiniilmektedir. Calismada
ayrica tarihsel gergeklikler 1s1§inda Rusya Federasyonu siyaseti de degerlendirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Pazarlama, Propaganda, Reklam, Siyasi Lider, Vladimir Putin.

POST-YELTSIN PERIOD PUTIN’S POLITICAL MARKETING
STUDIES (2000-2008 PERIOD)

ABSTRACT

The bipolar world has come to an end and a new world order has been formed with the
disintegration of the Soviet Union. New founded Russian Federation was one of the countries
that set the basic balances in this new world order. The political leadership of the country,
which is a considerable actor in the international arena, is also important. Viadimir Putin was
one of the leaders who led the country politics in the long run. Putin has been a rising leader
in Russian politics. In this study, Vladimir Putin’s political marketing studies in the first two
terms (2000 and 2004) of the Russian Federation were evaluated. The Boris Yeltsin period was
also examined and the similarities and differences between the two leaders’ political marketing
efforts were presented. Putin’s rapid rise in Russian politics has been assessed and this rise
has been examined within the framework of applied political marketing studies. The study is
thought to be a resource for guiding similar things to be done in the field. Russian Federation
politics are assessed in this study in the light of historical realities.
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1. Giris

1980’lerin sonlarinda Sovyet giiciiniin hizla geriledigi ve Soguk Savag miicadelesinde
Birlesik Devletlere ayak uyduramadigi goriiniir hale gelmigtir. Sovyetler Birliinin son
donemlerinde gorev basia gelmis olan Mihail Gorbacov’un ileri siirdiigii “Perestroyka ve
Glasnost”* politikalari, Birligin dagilmasinin oniine gecememistir. Aksine bu politikalar Birlik
Cumhuriyetlerinde halklarin milliyet¢ilik duygularint kabartmigtir. Refah seviyesinin diistik
olmast ve hayat sartlarinin zorlagsmas: Sovyetler Birligi’nin ¢okiislinti tetiklemistir. Sovyet
halklar1 acisindan bu sistemin siiresi dolmustur. Birligin “kansiz bir sekilde” dagilmasi, hem iilke
yoneticileri hem de “iki kutuplu” kuvvetler dengesinin yerlesmis diizenine aligmis uluslararasi
toplumda sok etkisi yaratmigtir. 1990’lar baginda uluslararasi sistemin tamamen degiserek yeni
bir yone dogru yonlenmesine sebep olan soguk savasin sona ermesi durumu, Rusya’nin sadece
uluslararas: politikada degisimini saglamamig, savag sonrasi yeni bir Rus kimligi ihtiyacini
toparlanma siireci ile beraber giindeme getirmistir. Sovyetler Birligi’nin 1990’da baglayan ve
1991 senesinde tamamlanan dagilmasi sonucu Rusya eski topraklarini, konumunu ve kudretini
yitirmigtir. Fakat Rusya, kisa bir siire icerisinde toparlanarak uluslararasi alanda temel dengeleri
belirlemedeki roliinii korumay1 bilmistir.

Rusya’nin giiciinii geri kazanmasinda etkili olan unsurlardan biri de, bu siirecte devlet
otoritesini yeniden ingaa eden ve saglamlagtiran siyasi liderleridir. Tiirk Dil Kurumu’nun
(2018) tamimina gore lider; “bir partinin ya da bir kurulusun en iist diizeyde yonetimiyle gorevli
kimsedir”. Secmenlerin siyasi lideri, var olan problemleri ¢oziime kavusturabilen, sorunlarina
cevap bulabilen kisi olarak gérmesi, bir¢ok iilkede siyasi parti se¢iminde etkili olabilmektedir.
Sovyetler Birligi’nin dagilmasini takip eden siire¢ igerisinde yenidiinya diizeninde Rusya
Federasyonu’nun yerini koruyabilmek, eski giiciinii ispatlayabilmek ve Birligin dagilmasi
sonrasinda yasanan karigiklik ortamini ortadan kaldirmak adina giiclii bir siyasi lidere ihtiyac
duyulmustur. Bu asamada Rusya Federasyonu’nun ilk lideri olarak Boris Yeltsin goreve
baglamistir. Tki donem iist iiste bagkanlik gorevini iistlenen Yeltsin’in kargasa icerisinde gegen
donemi goreve gelen Putin ile son bulmustur.

26 Mart 2000 yilinda Putin, Devlet Bagkani olarak goreve gelmis ve iilkede halk
tarafindan arzulanan istikrar1 saglamak i¢in ¢aligmalarina baglamistir. S6z konusu istikrar hem
siyasal hem ekonomik alanda gerceklestirilmeye caligilmistir.

Bu caligmalar gergeklestirilirken halkin tevecciihiinii ve giivenini kazanmak elzemdir.
Bu noktada siyasal pazarlama uygulamalarindan da faydalanilmistir. Siyasal pazarlama;
geleneksel pazarlama uygulamalarinin siyaset alaninda uygulanmasi sonucu ortaya ¢ikmuistir.
Se¢menlerin beklentilerini tespit edebilme, siyasi pazarlamayi yiiriiten siyasi liderin siyasalarini
ve ideolojisini etkili bir yolla segmenlerine aktarabilme, kullandig: stratejilerle se¢menlerini
ikna edebilme, oylari partisi i¢cin kullanmalart konusundaki uygulamalarini kapsamaktadir.
Putin’in Rusya Federasyonu siyasetinde bir siyasi lider olarak konumlanmasima yardimci
oldugu varsayilan siyasi pazarlama ¢aligmalari, bu ¢calismanin konusunu olusturmaktadir.

Bu caligmanin temel amaci, Sovyetler Birligi'nin dagilmasinin ardindan kurulan Rusya
Federasyonu’nun siyasi lideri olarak Vladimir Putin’in goreve geldigi 2000 yilindan itibaren iki
secim donemi boyunca Rus se¢cmenleri nasil etkiledigini ve segcmenleri etkilemek i¢cin kullandig1
siyasal pazarlama uygulamalarini ortaya koymaktir. Boylelikle ilk secim doneminde se¢gmenlerin
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biiyiik cogunlugunun oyunu alarak lider olan ve ikinci secim doneminde ise oy oranini artirarak
acik ara Rusya Federasyonu lideri secilen Vladimir Putin’in oylarini saglamlastirmanin
yaninda artirarak yeniden sec¢imleri kazanmasinda siyasal pazarlama caligmalarimin etkisi ve
bunu yaparken hangi araclardan yararlandi8: tespit edilmeye ¢aligilmigtir.

Ayrica, Putin’in Rusya Federasyonu siyasetindeki hizli yiikselisi, siyasal pazarlama
caligmalari cercevesinde degerlendirilmistir. Konuyla ilgili gerceklestirilen incelemelerde, daha
once yapilan benzer bir calismaya rastlanmamig, bu bakimdan da calismanin bundan sonraki
caligmalara yol gostermek adina bir kaynak olabilecegi 6ngoriilmiistiir. Calismada, alan yazin
taramasi gerceklestirilmis ve konuyla ilgili ikincil veri kaynaklarindan faydalanilmigtir. Belge
incelemesinden faydalanilarak nitel igerik analizi kullanilmistir.

2. Kavram Olarak Siyasal Pazarlama

Amerikan Pazarlama Birliginin tanimina gore pazarlama; “kisisel ve orgiitsel amaclara
ulasmayi saglayabilecek miibadeleleri gerceklestirmek iizere mallarin, hizmetlerin ve fikirlerin
gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, tutundurulmast ve dagitilmasina iliskin planlama ve uygulama
siirecidir. ** Birligin bu taniminda fikirler de miibadele edilecek iiriinler arasina alinmistir
(Uslu, 2008:106). Temel olarak siyasal pazarlama ise; siyasal orgiitler tarafindan yiiriitiilen
faaliyetler olup halkin ihtiya¢c duydugu hizmetleri yerine getirmek icin gerceklestirilir. Burada
amag siyasal orgiitlerin halk tarafindan taninmasi ve halkin destegini kazanmasidir (Kotler,
1972:599).

Siyasal pazarlamaya dair ¢esitli tanimlamalar yapilmaktadir. Genel anlamiyla bir fikir
pazarlamasi olan siyasal pazarlama cesitli yollart deneyerek secmenlere bir diisiinceyi kabul
ettirmektir. Bunun yaninda mevcut iiyeleri elde tutmanin yaninda partiye yeni iiyeler kazandirma
ve kararsiz segmenlerin partiye oy vermesini saglamaya ¢aligmaktir (Polat & Kiilter, 2006:194).
Siyasal pazarlamanin ¢ikig noktasi siyasi partilerin se¢cmen kazanma faaliyetleridir. Siyasi parti
lideri; kendi fikirlerini bir iilkenin yonetiminde s6z sahibi olmak ya da elindeki iktidart devam
ettirebilmek icin siyasal pazarlamay1 kullanmaktadir. Siyasal pazarlama; klasik pazarlama ile
biiyiik olciide benzesmektedir. Burada degisen sadece yontem olmaktadir (Altintag, 2001:34).

Piyasalarda isletmeler rekabet icerisindedir ve bu rekabet igerisinde avantaj saglamak
icin pazarlamayi1 kullanirlar. Siyasal pazarlamada ise rekabet edenler siyasi partiler, liderler
ve programlardir. Pazarlama siirecinde en 6nemli belirleyici degisken tiiketici iken; siyasal
pazarlamada bu degisken se¢cmen olmaktadir (Okumus, 2015:158).

Giinlimiizde hayat standardi ylikselmis ve buna bagl olarak iiretim faaliyetleri
artmustir. Piyasada yer alan tirtinlerin alici bulmasi i¢in, tirtinlerin kalitelerinden ¢ok uygulanan
pazarlama caligmalar1 etkili olmaktadir. Pazarlama karmasi elemanlar: {iriin, fiyat, dagitim
ve tutundurmadir. Bu elemanlar siyasal pazarlama alaninda da kullanilabilmektedir. Siyasal
pazarlamada {iriin elemani; parti lideri, ideolojisi ve kimligidir. Fiyat eleman1 pazarlamada mal
ve malin parasal bedelinin miibadelesi iken siyasal pazarlamada fiyat, oy verme ve hizmet alma
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Pazarlamadaki dagitim elemant ise; siyasal pazarlamada siyasi
partinin iriinlerinin secmenlere iletilmesine karsilik gelmektedir. Pazarlama karmasimin son
elemani olan tutundurma ise siyasal pazarlamada karsimiza dagitim sirasindaki uygulamalar
olarak cikmaktadir. Bu uygulamalarin baginda; siyasal reklam, propaganda ve kamuoyu
arastirmalart gelmektedir (Kaleli, 2015:2).
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Klasik pazarlamada yer alan miibadele ve liiriinlerinin siyasal pazarlamaya
uyarlanabilmesi yeni bir acilim olarak kargimiza ¢ikmustir. Siyasal pazarlama; pazarlama
planlar1 ve stratejilerinin siyaset alanindaki hedefleri gerceklestirmek icin kullanilmasindan
ibarettir (Odabagi, 2009:33-34).

2.1. Siyasal Pazarlama Karmasi iginde “Siyasi Lider”

Siyasal pazarlamada karma elemanlarini olusturan unsurlar; siyasal {iriin, siyasal fiyat,
siyasal dagitim ve siyasal tutundurmadir. Bir partinin se¢imleri kazanmasi i¢in se¢menlerine
sunacagl pazarlama karmasi ¢ok onemlidir. Sectigi karma ne kadar basarili olursa iktidara
yiikselme imkan1 o kadar artar. Bu karmay1 olustururken de en 6nemli rolii siyasal iiriiniin bir
bileseni olan siyasi lider oynamaktadir. Segmenler i¢in siyasi liderin bu denli 6nemli olmasinin
bir nedeni de parti adaylarini s6z konusu liderin sahsinda somutlastirmasidir. Siyasi lider, {iriin
karmasi i¢inde diger iiriinlerden daha 6nemli bir yere sahiptir. Siyasi liderin partide karar alma
yetkisine sahip en {ist diizey kisi olmasi, partideki konumu segmenleri etkilemektedir. Boylece
secmenler, siyasi parti adaylaria daha yakin olmalarina ve onlara kolaylikla ulasabilmelerine
ragmen siyasi lideri diger bir siyasi iiriin olan parti adaylarindan daha 6nde tutmaktadirlar
(Polat & Kiilter, 2006:9).

Siyasi lider partinin en {ist noktasinda partiyi idare etme gorevini istlenmis kisidir.
Siyasi lider sadece partiyi idare etmekle kalmaz, yetenekleri ve kisisel ozellikleriyle hitap ettigi
secmenleri etkileyebilen, onlar1 yonlendirebilen kisidir de (Kaleli, 2005:10).

Se¢menlerin siyasi lideri, var olan problemleri ¢oziime kavusturabilen, sorunlarina
cevap bulabilen kisi olarak gormesi, bir¢ok iilkede siyasi parti se¢iminde etkili olabilmektedir.
Ulkelerin i¢inde bulunduklari sartlar, toplum 6zellikleri, demokrasi anlayislarindaki farkliliklara
ragmen, hemen her toplumda liderin bir siyasi partinin bagarisindaki etkisi biiytiktiir.

Siyasi liderin siyasal pazarlamadaki 6neminin herkesge kabul gormesinin diginda, siyasi
liderin 6zelliklerinin ne olmasi gerektigi konusunda farkliliklar bulunmaktadir. Bu farkliliklar
da tilkelerin sosyal, siyasal ve kiiltiirel 6zellikleriyle dogru orantilidir. Siyasi liderin tagidig:
ozellikler ve imajin secmenlerin goziinde ayr1 bir yeri vardir. Siyasal pazarlama kampanyasi
sirasinda, siyasi liderin secmenlerin ortaya koydugu imaj ile segmen kafasindaki imajin uyumlu
olmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda se¢gmen beklentilerini kargilayacak bir imaj olugturmak,
kampanyanin basarili olmasi icin 6nemli olmaktadir. Ayrica, siyasal liriinlin pazarlamasinda
bagarili olabilmek i¢in iiriinlerin digerlerinden farklilagtirilmasi gerekmektedir (Polat & Kiilter,
2006:11).

S6z konusu farklilagtirma icin O6rnek vermek gerekirse, Tiirk siyaseti bunun igin
bicilmez kaftandir. Tiirk siyasetinde rol oynamis liderlerin ortaya koyduklari imajlar, siyasal
pazarlamada basarilt olmak adma sunulan imajlarin cesitligini sergilemektedir. Tiirkiye’de
bagbakan olmus tek kadin lider DYP Genel Bagkani Tansu Ciller’dir. Ciller, gorevi siiresince
genellikle beyaz renkli kiyafetleri tercih etmistir. Kendine has bir sekilde hizla merdiven ¢ikma
goriintiileriyle de her daim dinamik bir lider imaji vermek istemistir. Unutulmayan objesi
esarbidir. Erkeksi tavirlart ve iki elini kiirsiiye koyarak konusmasi akillarda kalmustir. Tiirk
siyaset tarihinden diger bir 6rnek de Turgut Ozal’dir. Ozal, ekonomi basta olmak iizere bircok
konuya hakim, sakin ve iletisim kurma konusunda rahat bir insan olmustur. Hem devlet hem
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de ozel sektorde yer almig ve uzmanlia 6nem vermistir. Ayrica dzellestirmeye énem vermis
ve biirokrasiye savas agmustir. Ac¢ik sozlii bir liderdir. Romanya gezisinde sarf ettigi ‘Eger
boyle giderseniz batarsimz’ sozleri agik sozliiliigiine bir ornektir. Bir bagka Tiirk siyasetci
ornegi Biilent Ecevit’tir. Tiirk¢eyi cok giizel kullanan, dogal, oldugu gibi goériinen bir kimlik
ile kendisinden Onceki siyaset¢ilerden farkli bir goriintii ¢izmigtir. Biilent Ecevit “Orta’nin
Solu” kavraminin yaraticist olmus ve Karaoglan imaji ile kitleleri etkilemistir. Mavi gémlegi
ve gokyiiziine ugurdugu giivercin ile baris ve ozgiirliigii temsil etmistir (Unal, 2008:77-78).

Lider imajlarinda bu farklilagtirmalart yaparken se¢menlerin ihtiyaclari, beklentileri ne
kadar dikkate alinirsa, siyasi liderin hedef secmen kitlesine ulagabilmesi ve basar1 saglayabilmesi
de o oranda kolaylagacaktur.

Kendi uluslarinin gidisatlarina, hatta dolayli ve dogrudan sekillerde diinya siyasi
tarihine yon veren liderler incelendiginde, bu liderlerden birinin de Vladimir Putin oldugu
soylenebilir. Putin’in hem kendi kisiliginin ve donaniminin getirisi olarak, hem de konuyla
ilgili profesyonellerin ugrasilariyla ortaya konan lider imaji ise oldukga giicliidiir. Bir sonraki
boliimde, Sovyetler Birligi’nin dagilma siireci ve Rusya Federasyonu’nun kurulus asamalari
ele alinmig, bu sayede Putin’in liderlik siirecine gelene degin, i¢ine dogdugu cografyanin var
olan durumu ortaya konmustur.

3. Sovyetler Birligi’nin Dagilmasi, Rusya Federasyonu’nun Kurulusu

Sovyetler Birligi’'nin dagildig1 1991 yili, diinya i¢in de bir doniim noktasi olmustur.
Akabinde Soguk Savag sona ermis ve diinya tizerindeki iki kutuplu diizen bozulmustur.

Birligin dagilmasindan ©Onceki donemlerde Gorbagov’un uygulamaya calistig
Perestroyka ve Glasnost politikalari da ¢cokiisiin 6niine gecememistir. Uygulanmaya ¢alisilan bu
acilimlar Birlik Cumbhuriyetlerinde halklarin milliyet¢ilik duygularini kabartmistir. Sovyetler
Birligi icerisinde yasayan halklar i¢in refah seviyesinin ve iicretlerin diisiik olmasi, gecimin
zorlagmasi, yasanabilecek bir iilkenin bulunmadigina dair inanci arttirmigtir. Sovyet sistem,
saglik, sosyal giivenlik, uzay arastirmalari, agir silah sanayi gibi alanlarda diger devletlerden ileri
diizeyde olsa da halkin ge¢inecek refah seviyesinde olmamasi Birligin ¢okiisiinii tetiklemisgtir.
Sovyetler Birligi’nin son donemlerinde her ne kadar bir takim yenilikler yapilmaya caligilsa
da Sovyet halklarina gére bu sistem siiresini doldurmus ve sona yaklagmistir. 1990 yilinin
Mart ayinda Bagkanlik sistemi kabul edilmistir. Boylelikle, Rus hegemonyas: ve yonetimde
bulunan Gorbagov’un giicii arttirmistir. 5 Subat 1991 tarihinde partinin iktidar1 tekel olmaktan
cikmis ve 19 Agustos 1991 tarihindeki Komiinist darbe girisimi bagarisiz olmustur. Sovyetler
Birligi’'ni olusturan cumhuriyetlerin Alma-Ata’da 21 Aralik 1991°de diizenledikleri zirve
toplantisinda, Bagimsiz Devletler Toplulugu resmen ilan edilmis ve Sovyetler Birligi resmen
dagilmistir. 1917 yilinda Bolsevik devrimiyle kurulan sosyalist sistem sona ermistir. Birlik
adina son zamanlarinda devreye konulmaya calisilan uygulamalar da sonugsuz kalmis ve
dagilma engellenememistir (Ozsoy, 2006:171-172).

12 Haziran 1991 tarihinde ilk defa devlet bagkanlig1 se¢imleri yapilmistir. Boris Yeltsin,
kazandig1 %57,3 oy orant ile Rusya Federasyonunun ilk Cumhurbagkani olarak gorevine
baslamistir. 1993 Anayasasi ile de Rusya Federasyonu’nun yeni hiikiimet sekli belirlenmis
ve cumhuriyet olmustur. Federasyon icerisindeki cumhuriyetler, vilayetler, topraklar, federal
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sehirler, 6zerk alanlar ve 6zerk vilayetler her biri demokratik ve federatif bir hukuk devleti
icerisinde yer almiglardir. S6z konusu federe cumhuriyetler kendi anayasalarina sahip olarak
federasyon igerisinde varliklarini siirdiireceklerdir (Rusya Anayasasi, 1. B6liim, 2018).

Dagilmanin ardindan kurulan Rusya Federasyonu, 1993 tarihinde yazilan anayasasi ile
bagkanlik sistemi ile yonetilmektedir. Bu model ‘giiclii bagkanlik’ olarak adlandirilmaktadir.
74 yil siiren sosyalist sistemin terk edilerek liberal demokratik anayasal diizene gecilmesi, bu
stirecin zorlu gegmesine sebep olmustur (Baudoin, 2018).

3.1. Yeltsin Donemi

1990 yilinda Rusya Cumbhuriyeti Parlamentosu Bagkanligina, ardindan 1991 yilinin
Haziran ayinda iilkenin tarihinde ilk defa halk tarafindan secilen lider olarak Rusya Cumhuriyeti
Cumhurbagkanlig1 gorevine getirilen Boris Nikolayevi¢ Yeltsin, 2000 yilinda istifa edene
kadar Rusya’nin lideri olmustur. Temmuz 1990’da Komiinist Parti’den ayrildiktan sonra
Rusya Cumbhuriyeti’nin bagkanlig1 i¢in yapilan ilk dogrudan secimlerdeki zaferini ise Haziran
1991°de kazanmistir. Agustos 1991°de gelenek¢i komiinistler tarafindan Gorbacov’a yapilan
kisa siireli darbe sirasinda Yeltsin, darbe liderlerine meydan okumustur. Darbe basarisizlikla
sonuglandiktan sonra Yeltsin iilkenin en gii¢lii siyasi figlirli olmustur. 1991 yilinin Aralik
ayinda kendisi ve Ukrayna ile Belarus (Beyaz Rusya) Cumhurbagkanlari, Sovyetler Birligi’nin
yerini alacak yeni bir Bagimsiz Devletler Toplulugu kurmuglardir. 25 Aralik’ta Gorbagov’un
Sovyet Cumhurbagkant olarak istifasinin ve 31 Aralik 1991°de Birligin tam olarak ¢okiisiiniin
akabinde, Rusya hiikiimeti Yeltsin’in yonetimi altina girmistir (Britannica, 2018).

Yeltsin ve destekgileri, yonetime geldikleri 1991 yilindan 1993 yilina kadar dis politikada
Atlantik¢i doktrini benimsemislerdir. Yeltsin, Dis Isleri Bakan1 Andrey Kozirev, Demokratlar
ve Bati yanlilarini i¢ine alan Atlantik¢iler toplulugu, siyasi ve ekonomik ag¢idan Bati’nin ve
uluslararasi kurumlarin destegini ilk siraya almislardir. Sovyetler Birligi ¢okiisii sonrasi siyasi
ve ekonomik anlamda bir doniigiim igerisine giren Rusya’nin giivenlik algisi da degismistir. Bu
dogrultuda iilke icin dis ¢evre tehdit olusturmamaktadir. Bir tehdit s6z konusuysa bu tehdidin
iilke iginden gelebilecegini savunmuglardir (Ozdal, 2016:19). 1991 yilina kadar Rus Devleti’nin
Orta Asya politikasi ise, bolgeyi her alanda kontrol altinda tutmaya yonelik olmusgtur. Ayrica
bolgedeki devletlerin yonetimlerini de kendi ¢ikarlarina gore belirleyebilmistir. Fakat Sovyetler
Birligi’nin dagilmasinin ardindan bolgeyi bir yiik olarak gérmesi neticesinde, Rusya bolgeden
elini ¢ekmis, ekonomik yardimlarini da en diisiik seviyeye indirmistir. Ciinkii bu dénemde
akiler olan Rusya’nin kalkinmasini saglamak olmustur. Bu duruma verilecek en giizel 6rnek;
1991°de Rusya’nin bolge ile olan ticaret hacmi 59.226.000.000 dolar iken, 1994°te bu hacim
6.143.000.000 dolara gerilemis olmasidir (Erol & Amirbek, 2014:163).

Rus halki dig politikanin yaninda ekonomi alaninda da degisikliklerle kars1 karsiya
kalmistir. Yeltsin hiikiimeti ‘sok terapi’ ya da neoliberalizm olarak adlandirilan piyasa
ekonomisini olusturmaya calismistir. Sok terapi politikasi; liberallesmeyi, mali ve parasal
politikalar araciligiyla iktisadi istikrar1 saglamay1 ve devlet isletmelerinin 6zellestirilmesini
temel almigtir. Sovyetler Birligi’nden miras kalan sosyalizm, kapitalist sisteme doniistiiriilerek
serbest piyasa ekonomisi igletilmeye calisilmistir. Ekonomideki bu hizli doniigiimde hiikiimet
sinirhi gorev almis ve en temel katkist merkezi planlama sisteminin ortadan kaldirilarak
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Ozellestirmeye uygun yasalarin hazirlanmas: olmustur. Hiikiimetin miidahalesinin sinirl
oldugu, 6zel tesebbiisiin on planda oldugu serbest piyasa ekonomisi yaratilmak istenmistir
(Kotz & Weir, 2012: 243-244).

Bununla birlikte genel cercevede Yeltsin’in halka kars1 soylemlerine bakilacak olursa
“ulusallik” ve “Rusluk” kavramlar1 6n plana ¢ikarilmigtir. Rus olmakla gurur duyulmusg ve
ulusalcilik savunulmustur. Ayrica, Yeltsin’in yonetiminde iilke ¢evresindeki bolgeler serbest bir
sekilde yonetilmiglerdir (Akhundova, 2013:58).

3.2. Rusya Siyasetinde Bir Lider Olarak “Putin”

Putin 1975 yilinda hukuk fakiiltesinden mezun olmustur. Mezuniyetinin ardindan
Sovyet Istihbarat Servisi KGB’de goreve baglamis ve 1985 yilinda KGB Binbagisi olarak grev
yapmuistir. 1990 yilinda Dogu Almanya Cumhuriyeti’nde yasamistir. 1991 yilinda St. Petersburg
Belediye Baskani Sobchak yonetimi altinda caligmigtir. 1996 yilinda segimleri kazanamayan
Sobchak’n yanindan ayrilarak Kremlin Mal Miidiirii Pavel Borodin’in Bagyardimcist olmustur.
1999 yilinda Bagbakan olarak goreve baslamadan 6nce 1998 yilinda, ismi Federal Giivenlik
Servisi (Rus Istihbarat Servisi) olarak degisen kurumun bagkani olarak gorev yapmistir (Kotz
& Weir, 2012:411).

Boris Yeltsin iki donem bagkanlik gorevini iistlenmis ve 31 Aralik 1999°da istifa
etmistir. Yerine halefi olarak gosterdigi Vladimir Putin ge¢misgtir. 26 Mart 2000°de genel secim
gerceklestirilmis ve Putin oylarin %53 iinii kazanarak resmen Rusya Devlet Baskani olmustur.
14 Mart 2004 tarihinde ise oylarin % 71.31’ini alarak yonetimde tek adamlik kavramini
uygulamaya koymustur.

Sovyetler Birligi’nin dagilmasindan sonraki ortamda bir belirsizlik olusmug ve bu
belirsizligi gideren kisi Vladimir Putin olmustur. Bu dogrultuda siyasal bir terim olarak
Putinizim kavrami ortaya konmusgtur. Putin’e muhalefet eden Boris Nemstov ve Vladimir
Kara-Murza tarafindan bu kavram, Rusya’yr yeniden inga etmek i¢in merkezi ydnetimi
giiclendirerek otoriter bir rejim olusturmak olarak ifade edilmistir. Putin’in olusturmaya
calistigi merkezi yonetimin ii¢ temel belirleyeni vardir. Bunlar; ilk olarak eski KGB yeni
Federal Giivenlik Servisi (FSB) calisanlari, askerler, biirokratik elit, ikinci olarak oligark diye
adlandirilan zengin ve niifuzlu is adamlari, son olarak da milliyetciliktir. Bu yontemle devlet
icinde giiclii bir merkezilesme saglanmigtir. Devletin her alaninda, birka¢ medya organi diginda
tim medya, devlet kontroliine alinmigtir. Sivil toplum orgiitlerinin de bircogu devlet eliyle
kurulmustur ya da desteklenmektedir. Oligarklar; petrol, gaz ve maden alanindaki isletmeleri
yoneten ¢ok zengin is adamlaridir. Yeltsin donemi oligarklarin zirveye ciktiklart donem
olmustur. Bu dénemde devlet meselelerine de miidahale edebilmislerdir. Putin ise bu kesimi
devlet islerinden uzaklastirmistir. Devletin koydugu kurallara uydugu siirece faaliyetlerini
stirdiirmelerine izin vermis, devlet kontroliinden ¢ikanlar1 ortadan kaldirmaya caligmigtir.
Putin son olarak da milliyetciligi s6z konusu giiclii ve merkeziyet¢i Rusya’y1r kurmak i¢in
onemsemigtir. Sovyetler Birligi’nin dagilmasinin ardindan halkin gii¢lii bir otoriteye ihtiyac
duymasi sebebiyle milliyetcilik duygularr kabarmig ve Putin de bu kavramt etkili bir bigimde
kullanmigtir (Ozbay, 2018).
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3.3.2000 Y1l Secimleri ve 2000-2004 Donemi Rusya

Donemin Federal Giivenlik Servisi Bagkant Vladimir Putin, 26 Mart 2000 tarihinde
yapilmasi planlanan segimler icin Yeltsin’in istifasinin ardindan vekaleten Cumhurbaskanligi
gorevine gelmistir. Bu esnada, Rusya’nin giiciinii ve diinya capindaki itibarini arttiracak,
yonetimi esnasinda yolsuzluklara bulagsmayacak bir lider izlenimi vermeye caligmistir.
Bunu desteklemek icin devletin destekledigi televizyon kanallarinda giiclii devlet yapisini
olugturacagina yonelik mesajlar veren yayinlar yaptirmistir. Se¢im programini aciklamasa da
secime yaklagilan donemlerde emekli maaslarint arttirmak, kamu ¢alisanlarinin tcretlerini
arttirmak, savag gazilerine para yardimi yapmak gibi vaatlerde bulunmugtur. Putin’i
destekleyenler giin gegtikce artmig ve bu dogrultuda devlet bagkani secilmesi ihtimali de atmaya
baslamustir. Ulke igerisinde bircok kurum Putin’i desteklemeye baglamistir. Bunlarin basinda
tilkenin dogalgaz tekeli Gazprom, 6nemli petrol sirketlerinden Lukoil, elektrik tekeli UES
gelmektedir. Bu sirketler, Putin’i maddi olarak destekleyen sirketlerin baginda yer almiglardir.
Yani sira Cift¢i Partisi, Komiinist Parti genclik kollar1 da Putin’in destekleyenleri arasinda
bulunmugtur. Putin se¢im sonrasi birinci tur i¢in gereken %50 oy sartin1 saglamis hatta aldigt
%529 oy orant ile secimlerin ikinci turunu ortadan kaldirmigtir. Kendisine ezici oy orani ile
ilgili olarak se¢imlerde hile s6z konusu oldugu hakkinda elestiriler gelse de, Yeltsin’den sonra
Rusya Federasyonu’nun bagkani olarak gorevine baglamistir (Kotz & Weir, 2012:419-420).

Putin’in 2000 yili Bagkanlik secimlerinde basarili olmasiin nedenlerine bakilacak
olursa, bunlardan biri Cegenistan’da siirdiiriilen savastir. Se¢imler sonunda Putin’in kazandig1
zafer Ruslar kadar Bati’nin da sevinmesini saglamistir. Cecen halkina kars siirdiiriilen savas
bir i¢ politika meselesi olarak Putin’in {iniiniin artmasina yardimci olmustur. S6z konusu savas
Rus halkiin milliyetgilik duygularini kabartmistir. Bu ayni zamanda se¢im Oncesi vurgulanan
milliyetcilik propagandasinin olumlu sonu¢ vermesini de saglamistir. Putin’in baskanlik
seriiveninde destek aldig1 diger bir unsur ise medyadir. Medya o donemde devlet tarafindan
denetlenmektedir. Donemin bagimsiz Novaya Gazeta gazetesi Cecenistan bombalamalarinin
aslinda Rusya gizli servisi tarafindan Cegenistan’a miidahaleyi mesrulastirmak icin yapildigini
yazmus, secimlerden 10 giin gibi kisa bir siire once ise, gazetenin bilgisayarlarina bilinmeyen
kisiler tarafindan saldirilmistir (Onay, 2002:141-142). Ancak bu durum Putin’in segimleri
kazanmasina engel olmamis, aksine Putin secim kampanyalar1 esnasinda devlet tekelinde
bulunan medyadan miimkiin oldugunca faydalanmustir.

Putin’in bagkanlik secimlerini kazanmasinin bir bagka nedeni ise izledigi milliyetci
durustur. Ozellikle Cegenistan miidahalesi esnasinda Rus halkinin milliyetci duygularini
kabartan Putin, sOylemlerinde de davraniglart kadar milliyet¢i durusunu sergilemeyi
siirdiirmiistiir. Zor giinler ge¢irmig bir halkin istikrar1 saglayacak ve bu istikrar1 milliyetgilik
anlayisiyla gerceklestirecek bir lidere olan ihtiyaci, Putin’in diger rakiplerinin 6niine ge¢mesini
saglamistir (Turgutoglu, 2006:46).

3.4.2004 Y1ili Secimleri ve 2004-2008 Donemi Rusya

14 Mart 2004 secimleri, 1991 yilinda parcalanan Sovyetler Birligi ve 1993 Rusya
Anayasast’ndan beri diizenlenmis liciincli Bagkanlik se¢imidir. Rusya Federasyonu Bagkani
olaganiistii ve genis kapsamli yiiriitme yetkilerine sahiptir. Bundan 6nceki dort yil boyunca
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gorev yapmig olan Bagkan Vladimir Putin, ekonomiyi canlandirma, devlet iktidariin
merkezde toplanmas: ve her seyin lizerinde genis kitleler tarafindan kabul edilen istikrar
algisini saglayan bir lider olmugtur. 2004 se¢ciminden dnce ve se¢im sirasinda yapilan kamuoyu
yoklamalarinda, gorevdeki bagkanin ezici popiilaritesi se¢im sonuclarinda yiiksek oya sahip
olacag1 ongoriisiinii arttirmigtir. Bagkanlik segimleri, 2003 Aralik’ta, federal parlamentonun alt
meclisi olan Duma sec¢imlerinden 3 ay sonra diizenlenmistir. Bu secimler Rusya parlamento
siyasetinin yapilandirilmasinda belirgin bir degisime neden olmustur (OSHE/ODIHR Election
Observation Mission Report, 2017).

14 Mart 2004 tarihinde gerceklestirilen secimlerin resmi sonuglara gore Putin bir 6nceki
2000 yilindaki bagkanlik se¢imlerinde kazandigi %52 ,94 oy oranindan neredeyse %20 fazla oy
alarak toplamda %71,3 oy kazanmistir. Secim sonuclart Rus secmenin Putin’in bagkanligiin
devam etmesini tercih ettigini gostermektedir (Songstad, 2004:9).

Putin’in ikinci baskanlik donemi olan 2004-2008 yillar1 arasi, ilk dénem 2000-2004
arast donemden farkli bir seyir izlemistir. Birinci donemde cok tarafli dis politika ve ekonomik
reformlar ele alinirken ikinci donemde ise uluslararasi arenada rol sahibi ve etkili olmak ve
giiclenen ig siyasi sistemi inga etmek oncelikler arasinda yer almistir. Ikinci donemde ayrica dis
politikada bagimsizlik ve ¢esitlenme s6z konusu olmustur. Putin’in 2006 yilinda gerceklestirdigi
Ulusa Seslenis konusmasinda, diinyadaki catismalarin 6zellikle Rus cografyasina yayilarak
arttig1, soguk savasin sona ermesiyle diinyada belirsizligin artt1g1, Bati’nin hala ayn1 kaliplarla
devam ettigi ve uluslararas1 hukuku gérmezden gelerek kendi degerlerini diger iilkelere zorla
kabul ettirmeye calistigini ve bunun karsiliginda Rusya’nin da dis politikasinda kendi giiciinii
ortaya ¢ikarmay1 hedefledigini belirtmistir (Ozdal, 2016:119).

4. Metodoloji

Calismanin analitik yapisi, alan yazin taramasi ve konuyla ilgili elde edilen ikincil
verilerin incelenmesi tizerine kurulmustur. Elde edilen veriler ise, nitel icerik analizi yontemiyle
degerlendirilmig, belge incelemesinden faydalanilmustir.

Nitel igerik analizinde amaglanan, arastirtlan konuda, toplanan veriler icinde verilmek
istenen mesajin ne oldugunun anlagilmasidir. Nicel analiz yontemleriyle kiyaslandiginda,
orneklem secme, verilerin kodlanmas: ve analizleri hususunda daha esnektir. Bu yontemin
kullaniminda aragtirmacinin deneyimi ¢ok dnemlidir. Burada aragtirmact, istatistiksel ¢cikarimlar
yaparak degil, incelenen olguyu anlayarak ve yorumlayarak calisir. Ozetle sayilar degil, nitel
veriler esasi1 olusturur (Gtiler vd., 2015:337-338).

Calismada faydalanilan, nitel verilerin toplanmasinda tercih edilen tekniklerden
biri olan belge incelemesi ise Ozetle, arastirmaci tarafindan konuyla ilgili oldugu diisiiniilen
giinliikler, mektup ve notlar gibi baz1 belgeleri analiz etme siirecidir (Hodder, 2002:270). Nitel
icerik analizinde veri setinin incelenmesi ile ilgili olarak Wallcott’un (1994) gelistirdigi bir
model ise, verilerin yorumlama teknigiyle analiz edilebilecegidir. Modele gore, aragtirmacinin
bir hikaye anlaticisi gibi incelenen siire¢ ya da olaylar1 kronolojik sira ile ele almasi, incelenen
bu olaylarin en dolaysiz sekilde kars1 tarafa aktarilmasi esastir.
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Aciklanan metod ve modellerden faydalanilarak, 2000 ve 2014 Rusya Federasyonu
genel secimlerinde Putin’in uyguladi8i siyasal pazarlama caligmalari; reklam ve propaganda
caligmalari, medya iligkileri ve kamuoyu aragtirmalar1 kapsaminda incelenmigtir. Dokiimanlar,
tarihsel olaylar da g6z 6niinde bulundurularak yorumlanmig ve analiz edilmigtir.

4.1. 2000 ve 2014 Rusya Federasyonu Genel Secimlerinde Putin’in Uyguladig1 Siyasal
Pazarlama Calismalari

2000 yili secimleri Oncesi, Subat ayinda se¢im kampanyas: donemi resmi olarak
acildiginda Putin, anketlerde onde gelen lider konumundaydi. Vekaleten gorevde olmanin
vermis oldugu avantajlara ve devlet kontroliindeki medyanin destegine de sahipti. Putin
adaylar icin saglanan iicretsiz televizyon programlarini ve rakipleriyle yapilacak tartigmalari
reddetmisti. Kendisine verilen kampanya zamanini kullanmamisti. Geleneksel olmayan bir
secim kampanya stratejisi izlemistir. Haber yayinlarinda Putin’e fazlasiyla yer verildigine ve
bazilariin “Hep Putin, her zaman Putin” ifadeleriyle Putin yanlis1 yayinlar yaptigina taniklik
edilmistir. Basin ve yayin organlarmin biiyiik bir cogunlugu, Cecenistan’daki savagst Putin’in
sivil ve askeri kayiplart en aza indirerek, askeri bir zafer olarak gostermis ve savasa karsi
olanlar1 hain olarak nitelendirmistir. Ayrica Putin -her ne kadar Yeltsin tarafindan ardili olarak
secilse de- bir onceki popiiler olmayan baskan ile var olan zitliklar1 avantaj olarak kullanmustir.
Putin’in gencligi ve fiziksel olarak gii¢lii durusu (Judoda siyah kemere sahip olmasi ve jet
ucaklarini kullaniyor olmasi gibi), algakgoniillii tarzi, popiilerligini arttirmig ve Yeltsin’den ¢ok
farkl1 bir lider imaj1 ortaya koyarak secmenlerin karsisina ¢ikmistir (CRS Report for Congress,
2018).

2000 yili oncesinde gerceklestirdigi secim kampanyasinda Putin vekéleten iilkeyi
yonetmekteydi ve bu durumu lehine ¢evirmesini bildi. Putin kampanya yapmay1 reddetmisti
ve diger adaylarin gosterisleri yerine icraatlarin1 gormek istedigini dile getirmistir. Reklamdan
kaginmig ve bu da segimler icin hicbir sekilde dig destege ihtiyact olmadig:r seklinde
yorumlanmustir. Stnirlt sayida konugma yapmis ve bu konugmalarinda da ekonomik kalkinma,
askeri harcamalar ve ekonomik reformlar iizerinde durmusg, yerli sermayenin Onemini
vurgulamigtir. Milliyet¢ilik vurgusu da yapmaktan kacinmamaigtir. Bu baglamda kendini cesaretli
ve giiclii bir lider olarak gosterebilmek i¢in 20 Mart giinii bir Su-27 egitim jeti ile Cecenistan’a
gitmistir. Vladimir Putin, 23 Subat 2000 tarihinde Cegenlerin Stalin tarafindan Orta Asya ve
Sibirya’ya siiriilmesinin 56. yildoniimii olmas1 durumunu dikkate almamistir. Bu tarihi ayni
zamanda Kizil Ordu’nun kurulus y1ldéniimii olmast nedeniyle kutlarken, Cecenlerle ilgili bir
degerlendirmede bulunmamustir. Bu ortamda Putin’i destekleyenlerde de artis yasanmistir.
Ekonomik cevrelerden isadamlar1 ve sosyal cevrelerden dnemli mevkilerdeki kisiler Putin’i
destekleyerek secilme ihtimalini daha da arttirmigtir. Bunun yaninda Putin’i desteklemeyen
kesimler de olmustur. Ornegin dénemin bagimsiz basin organ1 NTV televizyonu sahibi ve is
adami Vladimir Gusinskii, Putin’i desteklememis bunun karsiliginda Putin de o televizyona
demec¢ vermemis ve kendisi hakkinda yalan haber yapanlara da, simetrik olmayan bir sekilde
yapilan yalan haberlere karsilik, dogru bilgilerle karsilik verecegini a¢iklamistir (Tanrisever,
2000a:32).

2004 secimlerinden onceki donemde iktidar: tek elde toplayan Putin, hiikiimeti de
yeniden yapilandirmis, devletten bagimsiz kitle iletisim araglarint da kontrol altina almustir.
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Bu da siyasal pazarlama araglarinin en 6nemlilerinden olan kitle iletisim araclarinin, Putin’in
caligmalarin yiiriitiirken kendisine destek vermesi adma atilmig bir adim olarak sayilabilir.
Duma sec¢imlerinde Putin destekg¢isi Birlesik Rusya, meclisteki sandalyelerin %49 ,8’ini alirken,
Putin’e karg1 hatir1 sayilir bir muhalefet de kalmamistir (Kotz & Weir, 2012:426-428). Bu durum
da Putin’in siyasi pazarlama ¢aligmalarini yiiriitiirken ¢ok zorlanmadigini géstermektedir.

4.1.1. 2000 ve 2004 Genel Secimlerinde Kullanmilan Siyasal Reklam ve Propaganda
Cahismalar:

Siyasette bir siyasi parti, hedef kitlelere ulagmak adina secim kampanyalar araciligiyla
adaylara tanitilir ve se¢gmenlere benimsetilmeye calisilir. Siyasi iiriin, lider, 6rgiit ya da ideoloji
reklam ile segmenlere sunulur. Siyasal reklam, icerisinde siyasi parti liderini, partiyi ve siyasi
parti adaylarini barindiran siyasal iiriinii, secmenlere hazir hale getirir. Siyasi partinin segmenlere
siyasi {liriinii tanitmasini, benimsetmesini ve rakipleri arasinda fark olusturmasini saglar.
Siyasal reklamlar, siyasi partinin ve adaylarin iilke sorunlarina buldugu ¢6ziimleri, yapacaklari,
yapmay1 planladiklari, bu dogrultuda olusturdugu vaatleri se¢menlere ulastirabilmesini,
bunun sonucunda kendi diistincelerini segmene benimseterek oylarini kazanmay1 saglayacak
araglardan biridir (Polat, 2015:454).

Putin’in siyasal reklam caligmalar1 acisindan pozisyonu degerlendirildiginde secim
kampanyalar1 icin zaman harcandig1 sdylenebilir. Uyguladig: siyasal reklamlar, 6ziinde, beyin
yikama faaliyeti olarak ifade edilebilmektedir. Putin, iilkenin en popiiler gazetesi Izvestiya’da
Rusya halkina kendi pozisyonunu 6zetleyen acik bir mektup yazmis ve yapilan gozlemler gos-
termistir ki Putin secimler sirasinda kendini haberlerin tamami olarak gormiistiir. Bu sebeple
de televizyon kayitlar1 ve roportajlar kampanyasi i¢in ¢ok onemli hale gelmistir. Putin’in kam-
panya tarzina gore; gorevde olmanin giiciinii, haber ajanslar lizerinde hakimiyet kurmak ve
haber ajanslarimin yayinlarini belirlemek i¢in kullanmistir. Rakibi Zyuganov tarafindan elegti-
rildiginde ise Bagkan oldugu ve haberleri yapabilecegini ifade eden sdylemlerde bulunmugtur.
Ama ayn1 zamanda se¢gmenler arasinda bu otoriter imajini torpiileyen ve hem komiinist hem
de milliyetci partileri kucaklayan yayinlar yapilmistir (Gross vd., 2001:2431). Bu caligsmalarin
sonucunda Putin iilkedeki yozlagmay1 ortadan kaldiracak, esitligi saglayacak gii¢lii bir lider
imaj1 yaratmay1 bagararak secimleri biiyiik bir oy farkiyla kazanmugtir.

Resim 1’de Putin’in se¢im brosiirlerinden biri yer almaktadir. Secim brosiirii miitevazi
ve basit bir sekilde hazirlanmigtir. Segmene hitaben yazilmig mektuplarindan alintilar seklinde
olusturulmugtur. Mektuplarinda segmenlere “Degerli Arkadaglar” diye hitap etmektedir. Onlara
dogrudan ulagmak istedigini ve bu sebeple mektuplar yazdigini agiklamaktadir. Resim 1’de yer
alan “Sorunlarimiz Hakkinda” baglikli mektubunda kendisi i¢in bir slogan gerekliyse bunun
“Olmasini istedigin hayat”1 saglayacak kisi olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Mektubunda
iilkenin sorunlarindan ve bu sorunlarmn nasil asilmasi gerektiginden bahsetmektedir. Ik ve
en onemli problemi,, sorunlart ¢cozmede devlet iradesinin ve azminin kaybedilmis olmasi ve
anayasal diizenin bozulmus olmasi olarak ifade etmektedir. Bu durumdan kurtulmak i¢in de
giiclii ve koklii bir degisimin gerekli oldugu vurgusuna yer verilmistir (Varlamovnews, 2018).
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Resim 1: Putin’in 2000 Yili Secim Brosiirii

BIIAIANNMUWP MVYTKMH
0 HALUMX NMPOBJIEMAX

-
-
y HAoporue gpysssa!l

CoorevdecreeH k!

A xowy OSPATHTECH K B8 HATIDRMYIO.

Nowy PACCKESATE, YTO 7 VAN

FIPO HEWY COrOQHALLINING WiHIHb

M ONTO HAQO COSNETE, YTODE! OMa CTARE JyHLLE.

Ecimy NOfLITATLCR HAWTHW NOIYHE U MOGHE MO,
TO OH ONSHE MPOCTON. 3T0 — [OCTORHSR MIHIHE.
Taxkas, Kaxod Bel XOTHTE 80 SHO8Th.

Taxkam, B KOTORYN Bbi BEpHTE.

Hawa nepaan ¥ CaMan MAasHan NPobnama — NoOTepA roCyapeTasHHoR BOAM W Ha
ETORYMBOCTH B NOSERSEHWH HEHATRIX 02N Q0 koMua. Mopa acTynate & NpPAMOA KoOHTAKT
© npotnemame. 11 8 NepsyD oYapefk — C CARMEIMK CEDLEIHBIMI M3 HHUX. YEAOHATLOA
¥ GQAEFBLWE — MOpazno ORAcHes, Yes NPMHATE Bbi30E.

Bpyran SonbWas MPpoSnems — OTCYTCTEME TBEOPAbx OSWERNPUIHAHHLIX npasMn
A NpasKna g rocygapcTes — 3T0 3aKoH, OTO KOHCTATYLMOHHER OQUCLWNIKHEA 1 Nops-
OoK. ITo Ge30NACHOCTE CaMLM 1 COGCTEEHHOCTI NPEKAAHNHE, ero YESpeHHOCTE &
HEMZMEHHOCTH YCTAEHOBNEHHLIX NpaBUn Wrpsl. MOCYRapcTey 3A68Ce NPUMOETCR HaYaTe
ccata. OHO AOMEKHD HE TORBKO YCTAHABNMBATE PABHLIE NPEBMNE, HD M COGNOaTE MX

M, HaxoHeU, S8CTL BULE O0HE GONLLUAR NPAOSABME: Mbl OMEHE NNOXO NPEICTABRNRSM COGa,
HEM CETOOME BNaasam. Gea 3roro Henssn M NPaBMNEHD PAcCCHHMTATE COGCTREHHEIE G-
fbd, HHW MOHATE, KAKME 13 NTAHMPYEMBIX 3anaqs JeAcCTEMTEeNsHO peanrcTusHbl. Ham ce:
TOOHA Hy*HA ACCTOBSPHAR NeEennces W HEIMNENKSLMA YHeT BOErD, “To 8cTe 8 PoocuM

ANA TPAMOAHVHA POCCHMM BAMHLI MOPANGHGLIE YGoTOMN,
KOTOPLIE OH BMNEPBLIE OBPETAET B CEMBE. MMEHHO OHI
COCTABNSHOT CTEPMEHL MNATPHMOTU3MA. 3TO MABHOE. BE3
STOro POCCHMKM NPULLINOCE Bbl 3ABLITE M O HALMAGHANLHOM
OCCTOMHCTEE, WM OAME O HALMOHANBHOM CYBEPEHWMTETE.

2000 yil1 Rusya secimlerinde en baskin siyasal reklam araci bilbordlar ve afisler ol-
mustur. Fakat yine de oligarklarin otoritesi altinda ¢alisan yerel siviller ve kilise liderleri de
insanlar1 etkileyebilmislerdir. Bu arada cesitli medya raporlar1 hazirlanmistir. Putin’i eski bir
KGB ajani ve tehlikeli bir otoriter olarak goren ya da aksine Putin’in eski KGB iiyesi ge¢cmisini
olumlu sekilde ortaya koyan raporlar da olmustur (Gross vd., 2001:2430).

Secimlerin hemen Oncesinde ise genel olarak cok az sayida kampanya gozlemlenmistir.
Secim kampanyalar1 adaylarin resmi kayitlariyla baglamigtir ve secime 24 saat kala sona
ermistir. Televizyonlarda yayinlanan se¢im konusmalarinda Putin, son dort yil icerisinde
gerceklestirdigi basarilarindan bahsetmistir. Kendine taninmig kampanya zamanlarindan
faydalanmamuig ve diger adaylarla televizyonda yayinlanan tartismalara katilmamisgtir. Boylece
diger adaylara gorev basindaki bagkana yonetimi esnasinda gerceklestirdikleri ile ilgili olarak
soru sorma firsatt vermemistir. Elektronik ortamda da Putin’in bagkanlik performansi ile ilgili
olarak elestiri yapilamamistir. Se¢im 6ncesi donemde, Rusya Federasyonu Bagkani olarak
ordu iizerine odaklanmig ve silahli kuvvetlerin lideri olarak medyada 6n plana ¢ikarimistir. 6
Subat 2004 tarihinde gergeklesen Moskova’daki metro saldirisi, Cecenistan ve terdrizme karsi
miicadele tizerine odaklanilmis bir kampanya ortaya cikarabilecek olsa da ne Cecenistan ne de
terorizm en onemli secim kampanyasi olmustur (Gunnar, 2004:9-10).
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Reklamdan bagka kullanilan bir diger yontem ise propagandadir. Tarihsel acidan
bakildiginda propaganda, reklamdan ¢ok daha dnceleri siyasette liderler tarafindan bagvurulan
bir yontem olagelmistir. Bilhassa 1. ve 2. Diinya Savaslar1 donemlerinde Ingiltere, Almanya ve
Sovyet Rusya tarafindan, iilkelerin devlet organlarinca ve liderlerince siklikla kullanilmigtir.
Halklar propagandayla savasa yiireklendirilmig, liderlere ve sistemlere baglanmalari
saglanmustir.

Literatiirde propagandanin pek cok tanimi olmakla birlikte ¢cagdas tanimlara bakmakta
fayda vardir. Iletisimsel agidan propaganda, bir insan toplulugu ya da bireyin bagka bir birey
ya da insan toplulugu iizerinde kitle iletisim araclariyla etki saglayarak onlarin tutumlarini
belirleyip bi¢imlendirmek ve kendi istedigi dogrultuda yonlendirmek i¢in bilerek ve isteyerek
gerceklestirilen girisimlerdir. Propagandayi diger araglardan farkli kilan 6zellikleri ise; bilingli
bir girisim olmasi, bagka insan topluluklarinin kontrol edilmesi ve degistirilmesini hedeflemesi,
tek tek bireyler ile birlikte kitleleri de hedef almasi, kitle iletisim ve haberlesme araclarindan
yararlanmasi olarak sayilabilir (Qualter, 1990:135). Propaganda, bilgilerin, gerceklerin,
tartigmalarin,  sOylentilerin ya da yalanlarin, kamuoyunu etkilemek amaciyla yayilma
faaliyetleri olarak da tanimlanmaktadir. Bir bagka deyisle propaganda; birey ya da gruplarin
herhangi bir konudaki goriis ve diisiincelerini soz, yazi, resim, radyo, televizyon, internet gibi
araglarla etkileme ve degistirme cabalar1 olarak aciklanmaktadir (Attouf, 2017:75).

Propagandanin psikolojik boyutu ve 6nemi diisiiniildiigiinde, 2000 secimleri 6ncesinde
kullanilan psikolojik etkinin o sirada devam eden Cecenistan ile var olan savas oldugu
sOylenebilir. Basinda Cecenistan savagsini sona erdirecek ve terdrizme kargi savasabilecek bir
lider olarak Putin’in secilmesinde, Cumhurbagkani olmasinin yaninda Rus ordusu komutani
vasfi da on plana c¢ikarilmistir. Putin’in askeri jet ucagiyla Cecenistan’a yaptig1 ziyaret
televizyonlarda bir meydan okumanin simgesi olarak yayinlanmis ve savasi destekleyen diger
adaylarin aksine Putin’i cesur ve gii¢lii bir lider olarak bir adim 6ne tagimistir. Ayni zamanda,
bu durum halkin milliyet¢i duygularini kabartmigtir. Bunun yani sira Putin, propaganda yaptigi
stire boyunca ekonomik kalkinmay1 6ncelikleri arasinda tutmusg ve is diinyasinin da destegini
almugtir. Yerli sermayeyi on planda tutacagina dair soylemleriyle ekonomide de milliyetgiligi
savunmustur. Uyguladig1 her kesime hitap eden propaganda sayesinde siyasi ve ekonomik
olarak bir¢cok kesimden destek bulmustur (Tanrisever, 2000b:280-281).

2004 yili Bagkanlik secimleri 6ncesi de Putin’in propaganda uygulamalari agisindan
durum farksiz olmamistir. Bagkanliginin ilk déneminde ekonomide %30’un iizerinde biiyiime
ve yasam standartlarinda artis saglayarak istikrarli lider imajini korumustur (Sakwa, 2005:386).
Fakat buna ragmen se¢cim kampanyalar1 ve propaganda donemleri ile ilgili olarak Avrupa
Giivenlik ve Isbirligi Teskilat’'min raporuna gore demokratik bir ortam saglanamamustir.
Bu donemde televizyon kanallarinin bir¢cogu devlet kontroliinde bulunmaktadir. Putin,
secim komisyonunca, diger 6 aday gibi kendisine de verilen serbest kampanya zamanlarini
kullanmamis ve yine diger adaylarla televizyon tartigmalarina girmemistir (OSCE/ODIHR
Election Observation Mission Report, 2017). Bu secimlerde de saglam, reklama ya da herhangi
bir propagandaya ihtiyact olmayan bir lider imaji vermistir. Zaten kamuoyunun ¢ogu da diizen
ve istikrar1 saglayan bu liderin iktidarinin devamu icin elinden gelenin fazlasini yapmustir.
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4.1.2.2000 ve 2004 Genel Secimlerinde Medya ile iliskiler

Toplumsal degisimler ve teknolojik gelismeler ile medyanin giderek yayginlagsmas si-
yasal iletisimin hizlanmasina sebep olmaktadir. Medya bir ara¢ olarak siyasal pazarlamada
sik sik kullanilmaktadir. Pazarlama siirecinde tanitim onemli oldugu icin siyasetgiler gliniimiiz
diinyasinda medyadan da faydalanmaktadirlar.

Medya, siyasal pazarlama araci olmasinin yaninda segmen ile siirekli temas halinde olan
bir aragtir. S6z konusu temas da; televizyon, gazete, radyo, internet, sosyal medya, dergi vb.
medya araglari ile saglanmaktadir. Tiim bu araglar se¢menler ile iletisimi saglamakla birlikte
se¢menlerin bir¢ok kaynaktan bilgilenmelerine de olanak vermektedir (Polat, 2015:298).

Putin, secimler oOncesi devlet tekelinde olan medyay1 secim kampanyalari icin
kullanmistir. Bu doénemde halka agilanmak istenen milliyetcilik duygusunu vermek igin de
medyadan faydalanmigtir. Putin, se¢cim kampanyalar: sirasinda diger adaylar gibi kendine
verilen kampanya zamanlarii kullanmamaisg, rakiplerinin reklam yapmak yerine elle tutulur
isler yapmasi gerektigini belirtmigtir. O sirada {iniinii bor¢lu oldugu, Cegenistan’a Su-27 egitim
jeti ile giderek yaptig1 gosteri ile giiclii lider imajint slirdiirmiistiir. Bunun i¢in de medyadan
faydalanmugtir. Se¢imler sirasinda aldig: desteklerin yaninda destek vermeyen isadami ve ayni
zamanda bagimsiz medya kurulugu NTV nin sahibi olan Vladimir Gusinskii’yi protesto etmis
ve deme¢ vermemistir (Tanrisever, 2000a:32).

Resim 2: Putin’in SU-27 Savas Ucagindaki Fotografi

Resim 2’de mavi bir kask ve oksijen maskesi takan Bagkan Vladimir Putin, 20 Mart
2000 Pazartesi giinii Grozni’de Cecenistan’daki savas bolgesine ugusunun ardindan Su-27
savas ucaginda oturuyor. Putin, giineydeki Krasnodar kentinden ugtuktan sonra Cecenistan’in
bagkenti Grozny’nin hemen kuzeyindeki Severny havaalanina inen iki kisilik Su-27 savag
ucaginda arka koltukta yerin almis (The Telegraph, 2018). Putin’in, Su-27 savas ucagiyla
Cecenistan’a gitmesi, icerisinde bir¢ok anlam ve mesaj barindiran bir isi tek bir harekete
daraltarak giiclii bir sekilde ifade edisini gostermektedir. Bu durum medya siyasetinde
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tiyatrolagtirma uygulamalarindan biri olan “rol kesen viicudu” ile ag¢iklanabilir. Putin, bu
hareketiyle giiclii lider bir imaji ¢izer ve gerekirse Cecenistan ile savagacagi mesajini verir. Ayni
zamanda bu hareketiyle kisileri inandirma siyasetini uygulamig olur. Zamaninda Amerikan
Bagkan: Reagan’in iilkedeki okullar1 ziyaret ederken, yonetiminin okul biit¢elerini kismasi
ornegindeki gibi simgesel inandirma siyaseti, siyasette fiili olarak gerceklesmemis bir olay1
dahi gercekmis gibi gosterebilmektedir (Meyer, 2004:51).

2004 Secimlerinde devlet tarafindan kontrol edilen medya, tiim adaylara esit muamele
saglamak i¢in yasal zorunlulugunu yerine getirmekte basarisiz olmus ve Putin’e kars1 agikca
destegini sergilemistir. Diger adaylar televizyon ve medyay1 serbest kampanya zamanlar1 ve
tartigma programlart araciligiyla kullanirken, devlet kontroliindeki medyada lider ve mesajlari-
nin yayinlanma zamanlari sinirli kalmistir Putin, geleneksel kampanya faaliyetlerini yiiriitmese
de devlet kontroliindeki kanallarda Devlet Bagkanlig1 roliiyle orantili olmayan bir kampanya
stirdiirmiisgtiir. Se¢imden onceki dort hafta icinde First Channel, siyasi ve secim haberlerinin
toplam 4 saatten fazlasin1 Putin’e vermistir. Yayin igeriginin tamamu pozitif gerceklesmistir.
Diger 6nemli aday, Kharitonov, en yogun yayimn zamaninda sadece 21 dakikaya sahip olmustur.
TV Russia, en ¢ok izlenen yayin zamani 2 saatten fazla siireyi Bagkan Putin’e ve tamamen
olumlu bir yorumla ayirmistir. Buna karsilik, Glazev cogunlukla olumsuz ve tarafsiz bir bakis
acistyla 4 dakikaya sahip olabilmistir (OSCE/ODIHR Election Observation Mission Report,
2017)

Moskova Sehri yonetimi tarafindan kontrol edilen bir televizyon istasyonu olan TV
Merkezi, Putin’e 1 saat 25 dakika ayirir ve bu siirenin ¢ogu olumlu bir havada gecerken, Mr.
Glazev oldukga negatif bir yorumla sadece 7 dakikaya sahip olmustur. Devlet tarafindan finanse
edilen kanallarin aksine, 6zel kanallar, daha cesitli goriislere ve dengeli yayinlara sahiplerdi.
Ornegin Ren TV, yayinlarinda Putin’e 35 dakika yer vermis ve bu yaymin neredeyse tamami
olumsuz bir havada gerceklesmistir. Buna karsilik, Dr. Hakamada 22 dakika yayina sahip
olmus ve yaymin tamami olumlu bir sekilde seyretmistir. Sonu¢ olarak, se¢gmenler se¢im
kampanyalariyla ilgili ancak birka¢ farkli yayini takip ettiklerinde nesnel bir bakis acisina
sahip olabilmiglerdir. Devlet kontroliindeki gazeteler, tiim adaylara kampanyalarini sergileme
konusunda yasal gereklilikleri yerine getirmis ancak siyasi kampanya kapsami bakimindan,
gorevdeki bagkani agikca destekleyerek diger adaylara ¢ogunlukla onyargili davranmiglardir.
Ozel gazetelerden Argumenti Fakty, Komsomolskaya Pravda ve Zhizn, Putin’i desteklerken,
Novaya Gazeta ve Moskovskie Novosty gazeteleri Putin’e agik¢a karst durmuslardir. Bolgesel
televizyonlar adaylarin kampanya faaliyetlerine ¢ok fazla yer vermemistir. Devlet kontrolii
altindaki bolgesel televizyonlar ise yayinlarinda daha ¢ok Putin’e yer vermislerdir (OSCE/
ODIHR Election Observation Mission Report, 2017).

4.1.3.2000 ve 2004 Genel Secimlerinde Kamuoyu Arastirmalar:

Kamuoyu aragtirmalari siyasal pazarlama uygulamalart icerisinde de sik sik kullanil-
maktadir. Kamuoyu, demokrasinin olmazsa olmaz kosulu olarak siyasal sistemin temel tagla-
rindan biridir. Bu kavram ilk kez 1741°de halkin diisiincesi anlaminda Ingilizlerce, sonrasinda
1744 yilinda ise Jean Jacques Rousseau tarafindan “toplumun tavri” anlaminda kullanilmigtir
(Atabek, 2002:223). Kamuoyu yoklamalari bir¢cok alanda karsimiza ¢ikmaktadir. Parti liderleri
hakkindaki algilar,, secmenlerin oy verme egilimleri, hiikiimetin performansi gibi bircok alan-
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da kamuoyu yoklamas: yapilabilmektedir. Geleneksel pazarlamada kamuoyu iireticiye bilgi
verirken, siyasal pazarlamada hem siyasi parti/lider hem de se¢gmene bilgi vermektedir (Bay-
raktaroglu, 2002:74).

Rusya’da yapilan aragtirmalarda, Putin’in imaji, ilk doneminin tamaminda, politik
acidan degil psikolojik agidan irdelenmistir. Politik 6zellikleri ise, zamanla fark edilir olmustur.
Putin’in yeni bir siyasi strateji tasarlayacag1 umulmustur. Gii¢ ve etkinlik imajinda 6nemli bir yere
sahip olmustur. Ik déneminin sonundaki imaji, bu dénemin baslangici ile karsilastirildiginda
daha giiclii oldugu kabul edilebilir. Kisaca ilk donem, bagkanin kamuoyundaki olumlu imajini
giiclendirmigtir (Shestopal, 2016:14).

Putin’in Bagkanlik kariyerinin baginda, arastirma yapilan kisilere soruldugunda,
Bagkanin kararlariin giivenlik ajanlart (silovikiler), oligarklar, devlet biirokratlar1 ve
aile tarafindan etkilenecegi diisiincesi yer almistir. Daha sonra bu diisiince kaybolmus ve
Putin’in Bagkanliginin son donemlerinde, Yeltsin ve ailesinden bagimsiz oldugu goriilmiistiir.
Katilimeilarin neredeyse yarist -yaklasik %42’si- Baskanin oligarklari, ist diizey otoriteleri
ya da giivenlik ajanlarini degil ulusal ¢ikarlart savundugunu diisiinmeye baslamiglardir. Putin
oncelikle, Yeltsin iktidarinda olmayan istikrar ve 6zsaygiy1 getirmistir. Ikinci olarak Putin,
insanlar icin gizemli bir kapali kutu olmustur. Ugiincii olarak, tiim katilimcilar igin Putin,
bir insan olarak olumlu bir imaj ¢izmistir. Son olarak da Putin’den kararli adimlar atmasi
beklenmisgtir. Baskanligimin ilk yillarinda, milliyetci lidere olan sosyal giiven cok yiiksek
olmustur. Bu da Subat 2003 secimlerinde, vatandaslarin oylarinin %85’i bulmasinin sebebini
aciklamaktadir (Shestopal, 2016:15).

Ocak 2000°de yapilan kamuoyu aragtirmalari, Putin’e yonelik destegin %60 oraninda,
Putin’in en giiclii rakibi Zyuganov’a destegin ise %15’lerde gerceklesecegini gostermistir.
Nihayetinde gerceklestirilen Bagkanlik secimleri sonuglarina gore Putin oylarin %52,94’{inii
alarak yarig1 tamamlamistir (Hesli vd., 2003:5). Burada da goriildiigii iizere yapilan kamuoyu
arastirmalar1 se¢cim sonuglariyla paralellik gostermistir.

2000 yili Cumhurbagkanligi se¢imlerinden hemen 6nce Putin, segmenlerin = %43’
tarafindan desteklenmistir. Secimlerden sonra bu rakam da %14 oraninda artmistir. Devam
eden Cecen Savasi’ndan yoksulluga kadar bir¢ok c¢oziimlenmemis sorunlar olsa da giiclii
bagkan imajinin bilin¢dis1 (6zellikle gorsel) bilesenleri tizerine yapilan ¢calisma, Putin’in ikinci
doneminde de toplumun bilingsizce bagkanin olumlu potansiyeline inanmaya devam ettigini
gostermistir (Hesli vd., 2003:17-18).

2004 Subat’inda bir kamuoyu arastirmasi daha yapilmigtir. Katilimcilar, bu arastirmada
%74 oraninda katilimc1 Duma faaliyetleri iizerinde Bagkanlik Idaresi’nin kontroliiniin bulunmasi
gerektigi yoniinde oy kullanmiglardir. Bu arastirmanin akabinde, bir ay sonra yapilan kamuoyu
arastirmasinda ise, %68 oraninda katilimci, Rusya’nin gelecegi i¢in mutlak otoritenin Putin’de
olmast gerektigi yoniinde bir sonu¢ ortaya koymuslardir (Uluslararas: Politika Akademisi,
2018). Bu sonuclar Putin dénemi yapilan kamuoyu arastirmalarinin da Putin’in secimlerde
aldi81 oy oranlartyla paralellik gosterdigini ortaya koymaktadir.
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5. Yeltsin ve Putin: Siyasal iletisim Bakimmdan Kisa Bir Mukayese

Rusya Federasyonu’nda sirayla gorev bagma gelmis Boris Yeltsin ve Vladimir Putin
birbirinden oldukg¢a farkli iki liderdir. Yeltsin doneminde Avrasyacilar ve Atlantikciler
arasindaki cekigme i¢ politikanin en 6nemli sorunu olurken Putin doneminde bdyle bir cekisme
kalmamustir. Yeltsin eski Sovyet donemine karsi iken Putin Sovyet donemini savunmustur.
2001 yilinda eski Sovyet marsimi yeni sozler ekleyerek kullanmaya baglamasi Sovyetler
vatanseverliginin bir gostergesi olmustur. Devlet bayraginit Carlik Rusya’nin bayragi olarak
belirlemigtir. Ordunun bayragi da kizil olarak kalmigtir. Yeltsin, yonetimi sirasinda Duma’daki
mubhalefetle catisirken, Putin iilkedeki tiim goriisleri kucaklamaya calismustir. Ulkede bir sentez
olusturmay1 denemistir (Ayman Giiler vd., 2009:487-488).

Yeltsin, secimlerden once halkin talepleri dogrultusunda siyasi kampanyasini ytiriitmiis
ve siyasi demeglerini bu dogrultuda diizenlemistir. Sovyetler Birligi’nin dagilmas1 ve 6zerk
cumhuriyetlerin bagimsizliklarini talep ettigi 1990’1 yillarda Yeltsin, cumhuriyetlerin
bagimsizliklarini desteklemis ve halkin da destegini boylelikle kazanmistir. Yonetimi ele
gecirdikten sonra yazili basina el koymus, sanstirler uygulamig ve iilke yonetimini de adeta
oligarklara teslim etmistir. Karsilikli ¢ikar iligkileri bulunan oligarklarin yonetimindeki
medyay1, kendi propagandasi icin kullanmigstir. Vladimir Putin baskanliginin ilk yillarinda,
hiikiimetin ulusal TV sebekeleri iizerindeki politik kontroliinii tamamen restore etmistir.
Putin, iktidara gelmesiyle birlikte bagimsiz haber yayimn organlarinin 6zerkligini kisitlamay1
amaclayan bir dizi ilke benimsemistir. Medyay1 oligarsilerden 0Ozgiir biraktigini iddia
ederek, devlet kontroliinde 6nemli olan her televizyonu ve gazeteyi almak i¢in bir kampanya
baslatmistir. Sonug olarak, Rusya’daki tiim biiylik ulusal TV sebekeleri ve biiyiik gazeteler
Kremlin tarafindan yonetilmektedir. Haber ajanslarindan ITAR-TASS ve Rianovosti; ulusal
radyo istasyonlarindan Radyo Mayak ve Radyo Rossiya; onde gelen TV sebekeleri Kanal
1, Rossiya ve NTV bu medya organlarinin baginda gelmektedir. Televizyon programciligini
kontrol etmek ozellikle 6nemlidir; ciinkii TV Ruslarin biiyiik ¢ogunlugunun hakim haber
kaynagi olmaya devam etmektedir (Ognyanova, 2014:6).

Yeltsin ve Putin’in siyasal kampanya ogeleri karsilastirildiginda goriilmektedir ki;
Yeltsin, siyasal kampanya siirecinde medyay1 etkin bir sekilde kullanirken, Putin de se¢im
kampanyalar1 esnasinda medyadan faydalanmigtir. Yeltsin medyay1 devlet kontroliinde
tutarken ve sansiir uygulamalar1 yaparken, Putin pazarlama araglarini ¢esitlendirmis ve kitleleri
etkilemek i¢in propaganda ve kamuoyu aragtirmalarini da kullanmay1 se¢mistir. Se¢menleri
etkilemek ve se¢gmenler goziinde farkindalik yaratmak adina halkin ihtiyaglari ve arzuladigi
refah, huzur, itibar gibi kavramlara vurgu yaparak kendini giiclii ve istikrarli bir lider olarak
pazarlamay1 bilmistir. Her iki lider de medyanin kontroliinii elinde tutmus ve secmenlerini bu
aract kullanarak etkilemiglerdir.

6. Sonu¢ ve Degerlendirme

Bu caligmanin amaci Putin’in 2000 ve 2004 yili secimlerinde uyguladifi siyasal
pazarlama caligmalarini ele almaktir. Bu incelemede; kullanilan siyasal reklamlar, propaganda
uygulamalari, medya iligkileri ve diizenlenen kamuoyu arastirmalari temel alinmistir. Inceleme
konuyla ilgili literatiiriin 15181nda, tarihsel olaylarin ve dokiimanlarin da degerlendirilmesiyle
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tamamlanmigtir. Alan yazin taramasi ve ikincil verilerin kullanimiyla elde edilen verilerle, nitel
icerik analizinden faydalanilmig, belge inceleme metodu ve yorumlama modeline uygun olarak
analiz gerceklestirilmistir.

Calismadan elde edilen sonuclara bakildiginda, Putin’in 2000 ve 2004 yili genel
secimlerinde oncelikle ve sik¢a kullandigi siyasal pazarlama aracinin kendi hiikiimetinin
kontroliindeki medya oldugu goriilmektedir. Putin, 6zellikle 2000 yili secimleri dncesinde
Cecenistan ile Rusya arasindaki savasi kullanip halkin milliyet¢i duygularini harekete
gecirmistir. Bu asamada medyadan oldukca faydalanmistir. Bu siirecte, devlet tekeli disinda
kalan bagimsiz medya kuruluglarina da bir takim yaptirimlar uygulamigtir. Cecenistan Savagt
icin halkin goziinde cesur ve gii¢lii lider imaji ¢izmistir. Propagandasini bu dogrultuda yapmustir.
Ayn1 zamanda kendinden 6nceki yonetimin eski ve ¢lirlimiis oldugunu 6ne siirerek secmenleri
yonlendirmistir. Bunun yaninda Putin, se¢gmenleri yonlendirecek bir bagka pazarlama araci
olan kamuoyu aragtirmalarini da kullanmigtir. Yapilan kamuoyu aragtirmalariin sonuclari da
secimlerin sonuglari ile paralellik gostererek Putin’in tercih edileceginin sinyalini vermistir.

Yeltsin doneminde de medya devlet tekelinde ve Yeltsin’e hizmet eden bir siyasal
pazarlama araci olmustur. Putin, Yeltsin’den farkli olarak kamuoyu arastirmalari ve propaganda
araglarint da kullanarak se¢menleri etkilemistir. Se¢menlere bu araglarla diizen ve istikrari
saglayacak giiclii bir lider imaj1 vererek iki secim doneminde de zaferi elde etmistir.

Ayrica, sonuca eklenmesi gereken bir bagka husustan bahsetmek de faydali olacaktir.
[lk olarak profesyonel uygulamalarina Amerika Birlesik Devletleri’nde rastlanan, teori zemini
burada olusturulup kuvvetlendirilen bir disiplin olan siyasal pazarlama, iki kutuplu diinya
diizeni i¢inde rakibi pozisyonunda olan Rusya’da teorik ve pratikte ayn1 karsilig1 bulamamusgtir.
Basta ABD olmak iizere, Avrupa iilkeleri ve Tiirkiye’de, ayrilan biitge ve yaratict kampanyalar
bakimindan yiikselen bir ivmeyle gerceklesen siyasal pazarlama faaliyetlerine, bu faaliyetlere
dair orneklere, Rusya’da rastlanamamaktadir. Halkina ve hatta tiim diinyaya “giiclii lider”
profili sergileyen Putin, siyasal pazarlama faaliyetlerinde de daha cok bu giicli 6n plana
cikarmisg, profesyonel uygulamalar yerine medya tekeliyle hakimiyet saglama gibi yontemleri
tercih etmistir.

Bu calismada daha ¢ok modern bati demokrasileri iginde, ileri teknikler ve biitcelerle
uygulanan siyasal pazarlama ¢aligmalarina, batili anlamda demokrasi ge¢cmisi derin olmayan
eski dogu blogu iilkesi Rusya’nin penceresinden bakilmistir. Bu iilkelerde gerceklestirilen
temel pazarlama uygulamalarina Rusya’dan karsiliklar aranmigtir. Alan yazin incelendiginde
calisma bu bakimdan 6zgiin bir niteliktedir ve 6nem arz etmektedir. Yapilan incelemeler
sonucunda, Putin donemi Rusya Federasyonu’nda, tiim pazarlama faaliyetlerinin lider eksenli
olarak gergeklestigi, sagliklt bir siyasal rekabet zemini yaratilmadan gii¢ odakli bir anlayisla,
daha ziyade propaganda yogunluklu kampanyalardan faydalanildigi saptanmistir. Kuskusuz
bu durumda etkili olan unsurlardan biri de, Rusya cografyasiin ve halkinin demokrasi
gecmisindeki kendine 6zgii farkliliklardir.
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