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OZET: Kiiresel 1sinma ve gevre kirliligiyle miicadelenin hayati énem kazandig1 giiniimiizde elektrikli araglar,
teknik bir yenilik olmanin 6tesinde, modern yasam vizyonunun ve ekolojik duyarliligin gii¢lii bir sembolii haline
gelmistir. Bu doniisiim gevresel bir zorunluluk oldugu kadar, tiiketiciler igin yakit tasarrufu ve vergi avantaji
gibi somut kazanimlari barindiran akiler bir ekonomik tercihi de yansitmaktadir. Dolayisiyla elektrikli araglara
yonelim; bireysel biitgeyi koruma motivasyonunun birlestigi, cok boyutlu ve stratejik bir karar mekanizmasidir.
Bu calisma; yenilik¢i {irlin tasarimi, ekonomik fayda ve ¢evresel faydanin tiiketicilerin satin alma niyetleri
iizerindeki etkisini ampirik bir cercevede incelemeyi amaclamaktadir. Arastirma verileri, Istanbul ilinde 400
katilimciyla yiiz yiize gerceklestirilen anketler araciligryla toplanmistir. Elde edilen veriler, Cronbach Alfa
Katsayisi, normallik testi, faktdr analizi, korelasyon ve ¢oklu regresyon analizleri kullanilarak
degerlendirilmigtir. Aragtirma bulgularina gore, yenilikgi tiriin tasarimi ve ekonomik faydanin, tiiketicilerin satin
alma niyeti iizerinde istatistiksel olarak anlaml bir etkisi oldugu gériilmektedir. Ozellikle elektrikli araglara
yonelik satin alma niyeti ile en giiclii iliskinin ekonomik fayda boyutunda ortaya ¢iktig1, buna karsilik en zayif
iligkinin ise yenilikgi {irlin tasarimi ile kuruldugu anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler — Elektrikli Araglar, Satin Alma Niyeti, Yenilik¢i Tasarim, Ekonomik Fayda, Regresyon
Analizi.

The Impact of Innovative Product Design, Economic, and Environmental
Benefits on Electric Vehicle Purchase Intention

ABSTRACT: In an era where the struggle against global warming and environmental pollution has gained vital
importance, electric vehicles have emerged as more than just a technical innovation; they have become a
powerful symbol of modern life vision and ecological sensitivity. This transition represents not only an
environmental necessity but also a rational economic choice for consumers, encompassing tangible advantages
such as fuel savings and tax incentives. Consequently, the orientation toward electric vehicles is a
multidimensional and strategic decision-making mechanism driven by the motivation to optimize individual
budgets. This study aims to empirically examine the effects of innovative product design, economic benefits,
and environmental benefits on consumers' purchase intentions. Data were collected through face-to-face surveys
conducted with 400 participants in Istanbul. The obtained data were evaluated using Cronbach's Alpha
coefficient, normality tests, factor analysis, correlation, and multiple regression analyses. According to the
research findings, innovative product design and economic benefits have a statistically significant impact on
consumers' purchase intentions. Specifically, it is observed that the strongest relationship with the purchase
intention for electric vehicles emerges within the dimension of economic benefit, whereas the weakest
relationship is established with innovative product design.

Keywords — Electric Vehicles, Purchase Intention, Innovative Design, Economic Benefit, Regression Analysis.
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1. Giris

Ekolojik kriz ve ¢evresel bozulma, giintimiizde tiiketici davranislarini birer satin alma eylemi
olmaktan ¢ikarip, daha sorumlu ve bilingli tercihler yapmaya zorlamaktadir. Bu tercihlerin
en stratejik ve gozle goriiliir yanlarindan birini ulagim sektorii olusturmaktadir. Karbon ayak
izinin azaltilmasi ve gelecek nesillere daha rahat bir diinya birakma noktasinda elektrikli
araclar, teknik bir gelisimden ziyade ekolojik siirdiirtilebilirligin, dogayla yeniden barisma
arzusunun ve modern yasam vizyonunun en gii¢lii, en somut sembolleri haline gelmistir.

Bir tiiketicinin elektrikli araci tercih etme siireci, motor teknolojisindeki bir degisimden ibaret
degildir; bu silire¢ ekonomik rasyonalite, estetik beklentiler ve ¢evresel normatif
yukiimliiliiklerin birbiriyle harmanlandigi, incelenmesi gereken c¢ok boyutlu bir karar
mekanizmasidir. Tiiketici perspektifinden bakildiginda, elektrikli ara¢ satin alma niyeti
rasyonel fayda arayisi ile etik degerlerin hassas dengesi lizerinde ylikselmektedir. Bir yandan
fosil yakit bagimliliginin sona ermesiyle gelen ekonomik kazanimlar, diger yandan diinyanin
gelecegine duyulan c¢evresel sorumluluk bilinci bu tercihin temel itici giiglerini
olusturmaktadir.

Uriin; fikir ve deneyimi kapsayan genis bir deger biitiinii, tasarim ise bu degerin insan
faydasina odakli somut bir forma doniistiiriilmesidir (Ulrich & Eppinger, 2004).Y enilik¢i
iiriin tasarimi salt gorsel estetigin Otesine gecerek, teknik miikemmeliyet ile ergonomik
uyumu insan deneyimi paydasinda birlestiren biitiinsel bir deger yaratma siirecidir (Rubera,
2015). Yenilik¢i tirlin tasarimi, elektrikli araglari bir ulasim vasitast olmaktan c¢ikarip,
teknolojik birer hedonik degere ve gelecek vizyonuna doniistirmektedir. Tiketiciler igin
tasarim, dis goriinlisten ibaret olmayip aracin sundugu aerodinamik yapi, dijitallesmis i¢
mekan ve yenilik¢i kullanic1 deneyimiyle birleserek bir prestij ve vizyon sembolii haline
gelmektedir. Bu tasarim sekli, bireyin kendini teknolojiyle biitiinlesmis, modern ve ilerici
hissetmesini saglayarak satin alma niyetini duygusal bir diizlemde desteklemektedir.

Buna karsin, kararlarin merkezinde yer alan ekonomik fayda, tiikketicinin en rasyonel ve
somut motivasyon kaynagidir. Fosil yakit maliyetlerinden kurtulma, bakim kolaylig1 ve uzun
vadeli enerji tasarrufu, tiiketicinin zihnindeki maliyet fayda dengesini dogrudan
etkilemektedir. Elektrikli araglarin sundugu ekonomik avantajlar, tiiketicinin biit¢esini
koruma arzusuna hitap etmekte, siirdiiriilebilir bir verimlilik vaat ederek karar siirecini
rasyonel bir temele oturtmaktadir.

Cevresel faydalar ise, bireyin toplumsal sorumluluk bilinciyle kurdugu bagi temsil
etmektedir. Artan ¢evresel duyarlilik ve gelecek nesillere kars1 sorumluluk bilinci, tiiketicileri
satin alma kararlarinda ¢ok daha hassas ve siirdiiriilebilir tercihler yapmaya yoneltmektedir
(Onurlubas ve Cakirlar, 2025). Siirdiirtilebilir bir diinyaya katk: saglama arzusu, tiiketicinin
satin alma eylemini etik bir boyuta tasimaktadir. Ancak bu noktada, bireysel ¢ikar ile
toplumsal fayda arasindaki denge, satin alma niyetinin yoniinii tayin etmektedir. Tiiketicinin
cevreye duydugu teorik sayginin, somut bir satin alma niyetine ne dl¢iide evrildigini anlamak,
yesil pazarlamanin en temel sorunlarindan biri olan tutum davranis boslugunu kavramak
adina kritik bir neme sahiptir.

Bu ¢aligma, yenilikgi iiriin tasarimin estetik giiciinii, ekonomik kazanimlarin rasyonalitesini
ve ¢evresel duyarliligin etik derinligini ayn1 potada kullanarak tiiketicilerin elektrikli araglara
yonelik satin alma niyetini ortaya koymayi amaclamaktadir. Elde edilecek bulgular,
akademik literatiire katki saglayacak, daha yesil bir gelecek insa etme yolunda pazarlama
stratejistlerine ve politika yapicilara insani degerleri odagina alan bilimsel bir yol haritas1
sunacaktir.
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2. Kavramsal Cerceve
2.1. Yenilik¢i Uriin Tasarim

Latince “innovatus” kokiinden siiziiliip Ingilizce araciligiyla dilimize dahil olan yenilik
kavrami, akademik literatiirde inovasyon veya yenilik¢ilik gibi gesitli terimlerle karsilik
bulmaktadir. Ancak "innovation" sozciigiinilin tasidigi kapsamli anlam ytikiinii Tiirk¢ede tek
bir kelimeye sigdirmak oldukga giigtiir. Bu eksiklik, bilimsel ¢alismalarda kavramin nasil
adlandirilacagi konusunda bir terminoloji belirsizligini de beraberinde getirmektedir (Altun
ve Cagliyan 2023).

Yenilik, sadece yeni bir fikir bulmak degil; mevcut bir diizene, {irline veya siirece deger katan
bir farklilik getirme becerisidir. Bir icadin toplumsal faydaya veya ekonomik kazanca
doniistiigii bu dinamik siire¢, duraganligi kirarak eskiyi daha verimli ve anlamli olanla
degistirir. Kisacasi yenilik, yaraticilifin somut bir art1 degere doniismiis halidir.

Tasarim, teknolojinin giicli ile iriinlin inovatif karakterini somutlastiran stratejik bir
unsurdur. Giiniimiizde arag tasarimi, gorsel bir sunumun 6tesine gecerek markanin prestijini
ve Oncli vizyonunu tanimlayan bir kimlik belgesi islevi gormektedir. Cevre dostu ve yenilik¢i
imaj; tliketicinin iirlini bir statii sembolii ve gelecek vizyonu olarak igsellestirmesine imkan
taniyarak teknolojik adaptasyonu hizlandirmaktadir (Arli, 2023).

Estetik kaygilarin Gtesinde yenilik¢i {irlin  tasarimi estetik, ergonomik ve islevsel
ozellikleriyle stratejik bir ikna mekanizmasi niteligi tasimaktadir. Merak uyandiran 6zgiin
dokunuslar, iiriine yonelik ilgiyi canli tutarak satin alma niyetinin olusmasindaki temel
halkay1 yapilandirmaktadir (Sahin, Giiles ve Ors, 2025).

Elektrikli arag tercih siireci, teknik bir satin alma eyleminden ziyade yeni bir yagam bi¢gimine
gecis yolculugudur. Bu siirecin basarisi, {rliniin zihinde yarattig1 yenilik algisiyla
sekillenmektedir (Akin, 2025). Tiiketici nezdinde ulasimin Gtesinde anlamlar tasiyan bu
teknoloji, modern diinyanin sembolii olarak konumlanmaktadir. Araglarin yansittig1 giiclii
teknolojik imaj, markaya duyulan giiveni pekistirip satin alma niyetini dogrudan
tetiklemektedir (Isik, 2025). Yenilik¢i nitelikler motor mekanizmasinin sinirlarint asarak,
akilli sistemlerle biitiinlesmis bir yasam alani vaat etmektedir (Siileymanoglu, 2025).

2.2. Ekonomik Fayda

Elektrikli ara¢ piyasasinda tiiketici davranislarini sekillendiren temel dinamik, g¢evresel
duyarhiliktan ziyade rasyonel bir ekonomik fayda arayisidir. Gilinlimiizde yakit tasarrufu,
diisiikk bakim maliyetleri ve vergi avantajlari, bu araglarin tiiketici goziindeki net faydasim
olusturan somut yapi taglaridir (Kolcu, 2024). Esasen bir aracin ekonomik boyutu, sundugu
maliyet ve tasarruf dengesiyle satin alma niyetini belirleyen en kritik unsurdur (Uzun, 2024).

Gelecegin teknolojisine yonelen modern tiiketici, bu doniisiimiin kisisel biitcesi lizerindeki
stirdiiriilebilirligini temel 6nceligi haline getirmektedir. Bu dogrultuda elektrikli araglar, vaat
ettikleri uzun vadeli kazamimlar sayesinde rasyonel bir yatirim enstriimani niteligi
tastmaktadir.  Tiiketici nezdinde bu teknolojik gecisin benimsenebilirligi, inovasyonun
otesinde, dogrudan cilizdana yanstyan somut ve ekonomik karsiliklarla anlam kazanmaktadir.
Stirdiiriilebilir pazarlama stratejilerinin bir parcasi olan devlet tesvikleri ve mali destekler ise
karar verme siirecini dogrudan sekillendiren en giiglii itici giiclerdir (Efendioglu, 2024).
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Pazarlama basarisinin anahtari, ¢evresel motivasyonlari tiiketicinin biitgesine dokunan somut
faydalarla harmanlamaktan ge¢mektedir. Elektrikli ara¢ kullanimi uzun vadede giiclii bir
ekonomik rekabet avantaji kaynagidir (Limpasirisuwan ve ark., 2024). Ilk satin alma
bedelinden ziyade isletme giderlerine, enerji tasarrufuna ve tesviklere odaklanan tiiketiciler
icin bu araglar, mantikli bir tercihin 6tesinde stratejik bir karara doniismektedir. Sonug olarak,
ekonomik fayda algisinin ¢evresel kaygilarla biitiinlesmesi, satin alma niyetini sarsilmaz ve
saglam bir zemine oturtmaktadir (Gokmen Sen, 2025).

2.3. Cevresel Fayda

Oviing (2015) tarafindan da vurgulandig1 iizere siirdiiriilebilirlik, yalmzca dogay1 koruma
gayesiyle sinirli kalmayip ekonomik verimlilik, sosyal denge ve ¢evresel duyarlili§in tam bir
uyum i¢inde isledigi dinamik bir sistemi temsil etmektedir. Bu kolektif bilincin toplumda
karsilik bulmasiyla birlikte, tiiketicilerin ¢evre odakli tutumlar elektrikli araglara olan ilgiyi
ve yonelimi dogrudan tetiklemektedir. Ozellikle cevresel kaygi, yesil giiven ve yesil algilanan
deger gibi faktorler, satin alma niyetini belirleyen en giiclii Onciiller olarak dikkat
cekmektedir (Deral ve Ventura, 2025).

Gunimiiz tiiketicisi elektrikli araglari, ekolojik dengeye katki saglayan yenilik¢i birer
motivasyon kaynagi olarak kodlamaktadir. Bu algi, karbon ayak izini minimize etme
arzusuyla birlestiginde ise somut bir satin alma niyetine doniismektedir (Bozkurt, 2024).
Ozellikle Z kusag1 gibi ¢evre farkindaligy yiiksek gruplar icin bu araglar, siirdiiriilebilir
kalkinmanin en net simgesi haline gelmistir (Yilmaz ve Kasapoglu, 2025). Nihayetinde,
ekolojik ayak izini kii¢liltme gayesi, yesil satin alma davraniginin en saf ve bilingli halini
temsil etmektedir.

3. Materyal ve Yontem

3.1. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amact; yenilikgi iiriin tasarimi, ekonomik ve c¢evresel faydanin tiiketicilerin
elektrikli ara¢ satin alma niyeti {izerindeki etkisini incelemektir. Siirdiiriilebilirligin
yayginlastig1 glinlimiizde otomotiv pazarinda, tiiketicilerin teknolojik yenilik tasarimina,
ekonomik ve g¢evresel faydaya verdikleri dnemin satin alma niyetlerini nasil yansidigini
belirlemek hedeflenmektedir. Caligsma, literatiirdeki teorik boslugu doldurmay1 ve otomotiv
sektorii paydaslarina stratejik pazarlama onerileri saglamasi agisindan 6nemlidir.

3.2. Arastirma Orneklemi ve Simrlihklar:

Aragstirma, Tiirkiye otomobil pazarinin lokomotifi ve merkezi konumunda yer alan
Istanbul’da ikamet eden, siiriicii belgesi sahibi ve ara¢ satin alma potansiyeli tasiyan
bireylerle kisitlanmistir.

Veri toplama sathasinda, hem operasyonel bir esneklik saglamasi hem de hedeflenen kitleye
en kisa yoldan mali agidan daha uygun erisim imkani sunmasindan dolay1 "Kolayda
Ornekleme" (Convenience Sampling) yontemi kullanilmistir. Bu verileri somutlastirmak
gerekirse; yiiz yiize iletisim kanallar1 tizerinden kurulan dogrudan temaslar neticesinde
ulagilan 400 katilime1, ¢alismanin temel 6rneklem grubunu teskil etmistir.
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3.3.Arastirma Modeli ve Hipotezler

Yenilikci Uriin o
Tasarimi \:
Ekonomik Fayda
| - Niyeti

Cevresel Fayda /

o
T

Sekil 1. Yesil Uriin Satin Alma Niyetine Etki Eden Faktorler
Figure 1. Factors Influencing Green Product Purchase Intention.

H1: Yenilik¢i Uriin Tasarmm tiiketicilerin satin alma niyeti i{izerinde anlamli bir etkiye
sahiptir.

H2: Ekonomik fayda, tiiketicilerin satin alma niyeti iizerinde anlaml1 bir etkiye sahiptir.

H3: Cevresel fayda, tiiketicilerin satin alma niyeti lizerinde anlaml1 bir etkiye sahiptir

3.4. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Arastirma verilerinin toplanmasi siirecinde, anket formu temel veri toplama araci olarak
tercih edilmistir. Arastirmada kullanilan anket formu iki temel bdliimden olusmaktadir. i1k
boliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerine (yas, cinsiyet, egitim diizeyi vb.) yonelik
sorular yer alirken; ikinci boliimde yenilikgi iiriin tasarimi, ekonomik fayda ve ¢evresel fayda
degiskenlerinin elektrikli ara¢ satin alma niyeti {izerindeki etkisini 6l¢gmeyi amaglayan 6lcek
maddelerine yer verilmistir. Bu kapsamda; Yenilik¢i Uriin Tasarimi (12 madde; Moon ve ark.
(2015), Ekonomik Fayda (3 madde; Lashari ve ark. 2021), Cevresel Fayda (3 madde; Lashari
ve ark. 2021) ve Satin Alma Niyeti (5 madde; Berens, 2005; Dodds, 1991; Petroshius, 1987)
dlceklerinden yararlamlmistir. Olgek maddelerinin degerlendirilmesinde, "1: Kesinlikle
Katilmiyorum" ile "5: Kesinlikle Katiliyorum" arasinda puanlanan 5°1i Likert tipi dereceleme
Olcegi tercih edilmistir.

Elde edilen verilerin c¢oziimlenmesinde SPSS 22 istatistik paket programindan
yararlanilmistir. Analiz siirecinin ilk asamasinda Slgeklerin igsel tutarliligini belirlemek
amaciyla Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayilar1 hesaplanmistir. Giivenirlik testlerinin
ardindan, verilerin dagilim  Ozelliklerini  saptamak icin normallik  analizleri
gerceklestirilmistir. Bu dogrultuda, Tabachnick ve Fidell (2013) tarafindan onerilen -1,5 ile
+1,5 aralig1 temel referans alinarak g¢arpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) degerleri
incelenmistir. Yapilan degerlendirmeler sonucunda tiim dl¢eklerin normale yakin bir dagilim
sergiledigi saptanmistir.

Arastirmanin yap1 gecerliligini test etmek amaciyla agimlayici faktdr analizi uygulanmustir.
Hipotez testleri asamasinda ise degiskenler arasindaki iligkilerin yoniinii ve siddetini
belirlemek i¢in Pearson korelasyon analizi; bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken
tizerindeki etkisini agiklamak amaciyla da ¢oklu dogrusal regresyon analizi tercih edilmistir.
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4. Bulgular ve Tartisma

Aragtirma grubu, cinsiyet dagilimi agisindan %53 kadin ve %47 erkek oraniyla oldukga
dengeli bir yap1 sergilemektedir. Katilimcilarin %78,2's1 6n lisans ve lisans mezunudur. Bu
yiiksek egitim diizeyi, grubun rasyonel karar verme yetisine sahip, bilgiye erisimi olan ve
sorgulayici bir kitle oldugunu kanitlamaktadir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri
Table 1. Demographic Characteristics of the Respondents

Frekans Y(l;/i()ie
L. Kadin 212 53,0
Cinsiyet

Erkek 188 47,0
Toplam 400 100
22.000 ve alt1 TL 15 3,7
22.001-32.000 TL 29 7,2
32.001-42.000 TL 35 8,7
Gelir Diizeyi 42.001-52.000 TL 40 10,0
52.001-62.000 TL 125 31,3
62.001-72.000 TL 91 22,8
72.001 TL ve iizeri 65 16,3
Toplam 400 100
Ilkogretim 21 53
Ortaogretim 54 13,5
Egitim Diizeyi O.n Lisans 162 40,5
Lisans 151 37,7
Yiiksek Lisans 10 2.5
Doktora 2 0,5
Toplam 400 100
Serbest Meslek 144 36,0
Ozel Sektor 152 38,0

Cahisam
Meslek Issiz/ls Ariyor 33 8,2
Emekli 30 7,5
Ogrenci 34 8,5
Ev Hanim 7 1,8
Toplam 400 100
18-25 74 18,5
26-35 100 25,0
Yas Arahgi 36-45 147 36,8
46-55 48 12,0
56-65 31 7,7
Toplam 400 100
. Evli 215 53,8
Medeni Durum Bekar 185 46,2

Toplam 400 100
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Ekonomik agidan bakildiginda, katilimcilarin %70,4’ 52.000 TL ve iizeri gelire sahiptir. Bu
durum, 6rneklemin satin alma giicli yiiksek, orta-iist sosyo-ekonomik statiide yer aldigini
gostermektedir. Yas dagiliminda ise %36,8 ile 36-45 yas grubunun daha yliksek oldugu
gorilmektedir. Meslek agisindan en biiyiik grup ozel sektordiir .

Tablo 2. Arastirmada Kullanilan Olceklerin Giivenirlilik Analizleri
Table 2. Reliability Analysis of the Scales Used in the Research

Olcekler Degisken Sayisi Cronbach Alpha
Yenilik¢i Uriin Tasarimi 12 0,89
Ekonomik Fayda 3 0,75
Cevresel Fayda 3 0,88
Satin Alma Niyeti 5 0,81

Cronbach Alfa katsayisi i¢in kabul edilen alt sinir 0,70°dir (Hair ve ark., 1998: 118).
Cronbach Alpha genel kabul goren 0,70 esik degerini kriter aldigimizda; modelimizdeki tiim
boyutlarm bu sinirmn oldukea iizerinde degerler aldig1 goriilmektedir. Ozellikle Yenilikgi
Uriin Tasarmu (0,89) ve Cevresel Fayda (0,88) &lgeklerin yiiksek giivenilirlik diizeyleri,
tilketicilerin ilgili kavramlara yonelik algilarinin ne kadar net ve kendi i¢inde tutarli oldugunu
acikc¢a ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, Satin Alma Niyeti (0,81) ve Ekonomik Fayda
(0,75) boyutlar1 da yapisal biitiinliigii destekleyen oldukea giiclii katsayilar ortaya koymustur.
Elde edilen bu bulgular, 6lcek maddelerinin birbiriyle yiiksek diizeyde uyumlu ve giivenilir
bir 6l¢lim oldugunu gostermektedir.

Yenilik¢i Uriin Tasarimi 6lgeginin yap1 gecerliligini test etmek amaciyla uygulanan faktor
analizi, verilerin analiz edilebilirligi noktasinda gii¢lii kanitlar sunmustur. 0,72 diizeyindeki
KMO degeri, orneklem yeterliliginin kabul edilebilir smirlarin iizerinde oldugunu
gostermektedir. Analiz neticesinde; Olgek yapisimin Estetik, Fonksiyonel ve Ergonomik
olmak iizere ii¢ temel boyutta toplandig1 goriilmektedir. Bu {i¢ faktoriin toplam varyansi
aciklama oram1 %75,17 gibi oldukga yiiksek bir diizeydedir. Faktor yiiklerinin 0,654 ile 0,910
gibi gli¢lii degerler arasinda dagilmasi, her bir maddenin kendi boyutuyla olan ytiksek temsil
giiciinii ortaya koymaktadir. Ozellikle toplam agiklanan varyansin %60 esik degerinin ¢ok
iizerinde olmasi, Olgegin tiiketici algisindaki tasarim bilesenlerini 6lgmede oldukca yiiksek
bir gecerlilige sahip oldugunu dogrulamaktadir.
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Tablo 3. Yenilik¢i Uriin Tasarimi Olgegi Agiklayici Faktdr Analizi Sonuglar
Table 3. Exploratory Factor Analysis (EFA) Results for the Innovative Product Design
Scale

Faktor Aciklanan

ifadeler yiiku X,Z;yans
Uriiniin tasarimi oldukca siktir. 907 27,807
Estetik Uriiniin estetik tasarimi ileri diizeydedir. 864
Ozellik Uriiniin estetigi olaganiistiidiir. 857
Uriiniin gériiniimii olaganiistiidiir. 910
Uriin, olaganiistii islevleri yerine getirecek ,817 26,407
sekilde tasarlanmistir.
Fonksiyon  (jriiniin tasarimu, en ileri diizeyde islevsellik 822
el Ozellik o\ maktadr. ’
Uriin, istiin performans saglamak iizere 775
benzersiz sekilde tasarlanmistir.
Uriin, islevsellik agisindan tiiketicilerin ,759
beklentilerinin ~ 6tesine  gececek  sekilde
tasarlanmistir.
Ergonomi Uriin tasarimi, her kullanicinin rahatca ,870 20,959
k Ozellik  kullanabilecegi bir yapidadir.
Tasarim o kadar dogaldir ki, tiiketici neyi nasil 675
yapacagini diisiinmeden kavrar.
Uriin, giinliik hayatta isleri zorlastirmak yerine ,796
kolaylastirmak icin tasarlanmistir.
Uretim asamasinda, farkl fiziksel dzelliklere ,654
ve kullanici becerilerine uyum saglamak
onceliklendirilmistir.
Toplam agiklanan varyans 75,174
KMO o6rneklem yeterliligi 0,72
Bartlett's Kiiresellik Testi Chi-Square degeri 4029,028
Sd (Serbestlik Derecesi) 66
p degeri 0.000

Tablo 4’e gore, "Ekonomik Fayda" dlgeginin KMO degerinin 0,70 ve p degerinin 0,000
olmasi, verilerin istatistiksel agidan anlamli bir yap1 sergiledigini ve faktérlesmeye son
derece uygun oldugunu kanitlamaktadir. Ozellikle %67,081 diizeyindeki toplam
aciklanan varyans, bu 6l¢egin Olgiilmek istenen olguyu temsil kabiliyetinin oldukga
yiiksek oldugunu gostermektedir. Faktor yiikleri incelendiginde, otopark indirimi gibi
operasyonel tesviklerin faktor yiikii 0,839, cevre dostu araglarin satin alma maliyetinin,
icten yanmal1 motorlu araglara gére daha diisiik olmasi maddesinin faktor yiikii 0,810,
yakit ve bakim harcamalarinin igten yanmali motorlu araglara kiyasla azalmasimin
faktor yiikiiniin 0,808 bulunmasi tiiketicinin yesil tiikketim kararini ¢evresel duyarlilikla
birlikte somut ekonomik kazanimlarla temellendirdigini de ortaya koymaktadir. Bu
bulgular, siirdiiriilebilir iirlinlerin pazarlama stratejilerinde toplam sahip olma maliyeti
ve ekonomik verimlilik vurgusunun, marka giivenilirligi ve tiiketici tercihi olusturmada
kritik bir rol oynadigini1 gostermektedir.

93
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Tablo 4. Ekonomik Fayda Olcegi Aciklayic1 Faktor Analizi Sonuclar
Table 4. Exploratory Factor Analysis (EFA) Results for the Economic Benefit Scale

Toplam Ac¢iklanan Varyans

Ifadeler Faktor Yiikii (%)

Cevre dostu araclarin

satin alma maliyeti, 810

icten yanmali motorlu

araclara gore daha

diisiik olacaktir.

Cevre dostu arag

kullanirsaniz, otopark 839

. ticretlerinde  indirim

Ekonomik Fayda gibi ckonomik

faydalar elde

edersiniz.

Yakit ve  bakim 67,081

harcamalari, igten

yanmali motorlu ,808

araglara kiyasla

azalacaktir.
Toplam Agiklanan Varyans 67,081
KMO Orneklem Yeterliligi 0,70
Bartlett’s Kiiresellik Testi Chi-Square Degeri 284,376
Sd(Serbestlik Derecesi) 3
p degeri 0,000

Tablo 5’te sunulan sonuglar, Cevresel Fayda boyutun istatistiksel acidan ne denli gii¢lii bir
temele sahip oldugunu gostermektedir. KMO Orneklem Yeterliligi (0,75) ve Bartlett Testi
(p=0,000) degerleri, verilerin faktér analizi i¢in son derece uygun ve anlamli oldugunu
kanitlamaktadir. Toplam Agiklanan Varyans %81,133 gibi yiiksek bir oranda gerceklesmistir.
Faktor yiikleri (0,896 - 0,907) arasindaki yiiksek uyum, tiiketicilerin ¢evre koruma, politika
uyumlulugu ve hava kirliligini 6nleme unsurlarim1 birbirinden ayrilmaz bir biitiin olarak
algiladiginmi ortaya koymaktadir.
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Tablo 5. Cevresel Fayda Olcegi Aciklayic1 Faktor Analizi Sonuglar
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Table 5. Exploratory Factor Analysis (EFA) Results for the Environmental Benefit Scale

ifadeler

Faktor Yiikii

Toplam Aciklanan Varyans

(%)

Cevresel Fayda

Cevre dostu aracglarin
kullanima sunulmasi,
mevcut cevre
politikalartyla
uyumludur.

,899

Cevre dostu araglar,
igten yanmali motorlu
araglara kiyasla daha
az hava kirletici salimi
yapacaktir.

,896

Cevre dostu bir arag
kullanimi,  ¢evrenin
korunmasina yardimci
olacaktir.

,907

81,133

Toplam Agiklanan Varyans

81,133

KMO Orneklem Yeterliligi

0,75

Bartlett’s Kiiresellik Testi Chi-Square Degeri

647,193

Sd(Serbestlik Derecesi)

3

p degeri

0,000

Tablo 6’da yer alan bulgular, tiiketicilerin elektrikli araglara yonelik satin alma niyetlerini
ortaya koymaktadir. Yapilan Agiklayict Faktor Analizi sonucunda 0,71’lik KMO degeri

belirlenmistir.

Olgegin tek bir boyutta toplanarak toplam varyansin %57,836’sm1 agiklamasi, "satin alma
niyeti" kavraminin bu beg temel ifadeyle iyi bir sekilde agiklandigini gostermektedir. Faktor
yiiklerine bakildiginda elektrikli ara¢ seceneklerini teknik ve performans ozelliklerini
arastirma (0,907) ile reklam ve tanitim faaliyetlerinden etkilenme diizeyleri (0,914) bu niyetin

en giiclii motivasyon kaynaklar1 olarak belirmektedir.

En dikkat cekici bulgulardan biri de, elektrikli araglarin maliyeti benzer igten yanmali
modellere gore daha yiiksek olsa dahi (0,755), tiiketicilerin bu yenilikg¢i teknolojiye yonelme
niyetinden 6diin vermemeleridir.
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Tablo 6. Satin Alma Niyeti Olcegi Aciklayic1 Faktor Analizi Sonuclar
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Table 6. Exploratory Factor Analysis (EFA) Results for the Purchase Intention Scale

ifadeler

Faktor Yiikii  Toplam Aciklanan Varyans (%)

Satin Alma
Niyeti

Elektrikli araglarin satis
fiyatlar1 benzer igten
yanmali modellere gore
daha yiiksek olsa da, bir
elektrikli ara¢  satin
almay1 diisiiniirim.

,755

Gelecekte bir arag satin
almam s6z konusu
oldugunda, tercihimi
elektrikli bir aragtan
yana kullanma
olasiligim oldukca
yuksektir

,508

Hakkinda sik¢a reklam
ve tanitim faaliyetine
rastladigim bir elektrikli
ara¢ modelini satin alma
egilimi gosteririm.

914

Giinlik  hayatimdaki
gevreci tilketim
aliskanliklarimi,  arag
tercihimde de elektrikli
modelleri secerek
strdliriirim.

,636

Elektrikli arac
seceneklerini teknik ve
performans 6zelliklerini
arastirdiktan sonra satin
alirim.

907

57,836

Toplam Acgiklanan Varyans

57,836

KMO Orneklem Yeterliligi

0,71

Bartlett’s Kiiresellik Testi Chi-Square Degeri

1274,622

Sd(Serbestlik Derecesi)

10

p degeri

0,000

Veri setinin dagilim o6zelliklerine baktigimizda, tiim degiskenlerin Basiklik ve Carpiklik
degerlerinin -1,5 ile +1,5 gibi ideal bir sinirda toplandig1 goriilmektedir. Bu tablo,
verilerimizin parametrik testler i¢in sart olan normal dagilim varsayimini tam anlamiyla
karsiladigini bilimsel olarak ispatlamaktadir. Elde edilen bu degerler, calismanin akademik
giivenilirligini ve metodolojik tutarliligim1 da net bir bicimde ortaya koymaktadir.
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Tablo 7. Ol¢ekler Arasi Korelasyonlar

Table 7. Correlations Between Scales

Person Standart Ye? ilikei Ekonomik Cevresel Satm

Urlin Alma
Korealasyon Sapma Tasarimi Fayda Fayda Niyeti Basiklik  Carpiklik
Yenilikei 69687 1 369 769 3777 433 -,568
Urilin
Tasarimi
Ekonomik 97040 369" 1 2727 836" 472 -384
Fayda
Cevresel 1,06888  ,769™ 272" 1 264 1227 -1,115
Fayda
Satm  Alma 89135 377" 836" 2647 1 -021  -318
Niyeti

**.01 Anlamlhilik Diizeyi

Analiz neticesinde elde edilen tiim korelasyon katsayilarinin pozitif yonlii ve anlamli ¢gikmasi
(p<0,01), inceledigimiz kavramlarin birbiriyle yliksek bir uyum i¢inde hareket ettigini
kanitlamaktadir.

Ekonomik Faydanin belirleyici giicii satin alma niyeti ile en kuvvetli bagin Ekonomik Fayda
(r=0,836) arasinda kurulmus olmasi, aragtirmanin en stratejik bulgularindan biridir. Bu
durum, tiiketicilerin bir iirlinii satin alma noktasina geldiklerinde, rasyonel ekonomik
avantajlar1 hala birincil karar mekanizmasi olarak gordiiklerini teyit etmektedir.

Yenilik¢i iirtin tasarimi ile c¢evresel fayda arasinda saptanan giiclii iliski (r=0,769),
tiiketicilerin modern tasarimlar1 dogrudan g¢evresel siirdiiriilebilirlik ile 6zdeslestirdiklerini
ortaya koymaktadir. Diger bir ifadeyle, "yenilik¢i" algist tiiketici zihninde "¢evreci" kimligi
de beraberinde getirmektedir.

Yenilik¢i tasarimin hem satin alma niyeti (r=0,377) hem de ekonomik fayda (r=0,369) ile
olan baglar1 anlamli olsa da, bu etkilerin daha smirl kaldig1 goriilmektedir. Cevresel fayda
ile satin alma niyeti arasindaki iligkinin (r=0,264) pozitif ancak zayif bir egilim sergilemesi
ise, cevreci bilincin her zaman dogrudan bir satin alma eylemine doniismedigine isaret etmesi
bakimindan dikkat ¢ekicidir.

Arastirma modelinin agiklayicilik giicli incelendiginde, kurulan teorik yapiin istatistiksel
acidan son derece saglam bir zemine oturdugu goriilmektedir (F=316,203; p<0,001). Analiz
neticesinde elde edilen R?=0,705 degeri; modelde ele alinan temel unsurlarin (yenilikgi iiriin
tasarimi, ekonomik ve ¢evresel fayda), satin alma niyetindeki degisimin %70,5 gibi oldukca
yiiksek bir kismini tek basina izah ettigini kanitlamaktadir. Bu oran, kurulan modelin gercegi
yansitma ve tahmin etme kabiliyetinin sosyal bilimler standartlarinda "tatmin edici"
seviyenin ilizerinde oldugunu ortaya koymaktadir. Birincil Motivasyon Kaynagi: Ekonomik
Fayda Coklu regresyon analizi sonuglarina gére ekonomik fayda, modeldeki gii¢lii ve anlamli
degisken olarak 6ne ¢ikmaktadir (p = 0,806; t =27,475; p < 0,001). Elde edilen bu kuvvetli
pozitif katsayi, tiiketicilerin satin alma niyetlerini sekillendirirken zihinlerinin merkezine



ONURLUBAS /GBAD, 2026, 15(1), 86-101 98

dogrudan "ekonomik kazanimlar1" yerlestirdiklerini dogrulamaktadir. Bir bagka ifadeyle,
giiniimiiz tiikketim ekosisteminde maliyet-fayda dengesi, karar alma mekanizmasini harekete
geciren en temel kaldiractir. Bu bulgular 1s181nda H» hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 8. Coklu Regresyon Analizi Sonuclari
Table 8. Multiple Regression Analysis Results

o . . B

g psamany St S 1
(Beta)

Sabit ,452 ,138 3,275 ,001
(Constant)
Yenilik¢i Uriin  ,142 ,057 11 2,503 ,013
Tasarimi
Ekonomik , 741 ,027 ,806 27,475 ,000
Fayda
Cevresel Fayda -,034 ,036 -,041 -,950 ,343
R 0,840
R? 0,705
Diizeltilmis R*? 0,703
F 316,203 ,000**

Tasarimin tamamlayici rolli yenilikei {iriin tasarimin satin alma niyeti lizerinde, ekonomik
faydaya kiyasla daha az ancak pozitif yonde anlamli bir etkisi saptanmistir (f = 0,111; p <
0,05). Bu durum, modern tiiketicinin sadece hesapli olanin pesinde kosmadigini; {iriiniin
sundugu estetik, fonksiyonel ve vizyoner yeniliklere de deger verdigini gostermektedir.
Tiiketici rasyonalitesi, estetik beklentilerle birleserek satin alma niyetini desteklemektedir.
Hi hipotezi kabul edilmistir.

Cevresel fayda degiskeninin bagimli degisken iizerinde istatistiksel acidan anlamli bir
etkisinin bulunmadig1 saptanmistir (p=0,343; p =—0,041) (p>0,05).

Arastirmadaki Hi, H» hipotezleri dogrulanmistir. H3 hipotezi ise reddedilmistir.

5. Sonug¢

Yapilan saha arastirmasinda, Coklu regresyon analizi sonuglarma gore, ekonomik fayda
degiskeni modeldeki en giiclii ve anlamli agiklayici olarak 6ne c¢ikmaktadir. Bu veriler
1s181nda, ekonomik faydanin satin alma niyeti lizerinde pozitif ve anlaml bir etkiye sahip
oldugunu savunan H» hipotezi kabul edilmistir. Modern tiiketici i¢in elektrikli araglar,
cevresel bir duyarliligin Otesinde; yakit tasarrufu, diisik bakim maliyetleri ve vergi
avantajlar1 gibi dogrudan biit¢eye yansiyan kazanimlariyla stratejik bir finansal hamle niteligi
tagimaktadir. Elde edilen bulgular; arag fiyati ile toplam sahip olma maliyetinin kritik roliinii
vurgulayan Hidrue ve ark. (2011) ve fiyat unsurunu teknolojik doniisiimdeki en stratejik esik
olarak tanimlayan Egbue ve Long (2012) ¢alismalariyla tam bir paralellik sergilemektedir.
Benzer sekilde Kim ve ark. (2018) ve Lashari ve ark. (2021) tarafindan sunulan kanitlar da
elektrikli ara¢ kullaniminin sagladigi ekonomik faydalara yonelik alginin, satin alma niyeti
iizerinde gii¢lii bir etkisi oldugunu desteklemektedir.
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Yenilik¢i iirlin tasarimi ise bu ekonomik beklentileri estetikle harmanlayan stratejik bir
tamamlayici rolii Uistlenmektedir. Tasarimin satin alma niyeti lizerindeki etkisi, ekonomik
faydaya kiyasla daha diisiik kalsa da pozitif yonde anlamli bulunmustur. H; hipotezi kabul
edilmistir. Aracin sundugu dijital 6zellikler ve modern hatlar, kullanicr i¢in sadece bir tercih
sebebi degil, ayn1 zamanda bir prestij ve teknolojik adaptasyon semboliidiir. Moon, Park ve
Kim (2015) ile Baumgartner ve Steenkamp (1996), yenilik¢i tasarimin ve kesifsel tiiketici
davraniglarinin satin alma niyetini etkiledigini belirtmektedir. Tungel (2022) ise yaratici ve
benzersiz olma ihtiyact hisseden tiiketicilerin bu yenilik¢i motivasyonlarla elektrikli araglara
yoneldigini saptamistir. Ozetle giiniimiiz tiiketicisi, biitgesini koruyan bu ileri teknolojiyi,
modern ve sec¢kin bir sunumla tecriibe etmeyi arzulayan rasyonel bir 6znedir.

Arastirmanin dikkat g¢ekici bir diger bulgusu, cevresel fayda algisina iligskindir. Bulgular,
cevresel duyarlilik ile satin alma niyeti arasinda teorik olarak pozitif bir bag oldugunu
dogrulasa da; yapilan analizler, bu degiskenin satin alma niyeti iizerinde istatistiksel agidan
anlaml bir etki yaratmadigini ortaya koymustur. Bu durum, bireylerdeki ¢evreci bilincin her
zaman somut bir eyleme doniismedigini ve literatiirde "tutum-davranis boslugu" (attitude-
behavior gap) olarak tanimlanan olgunun varligin1 korudugunu belgelemektedir. He ve ark.
(2022) tarafindan yapilan calismada da cevresel endiselerin dogrudan bir etkisinin
saptanmamis olmas1 bu sonucu desteklemektedir. Tiiketiciler dogay1 koruma fikrini zihinsel
olarak desteklese de, gercek karar aninda bu soyut duyarlilik yerini daha pragmatik
beklentilere birakmaktadir. Wu ve ark. (2019) yaptiklari arastirmada Cin'deki ¢evrimici anket
verilerinden hareketle, otonom elektrikli araglarin toplum tarafindan benimsenmesini
saglayan kritik faktorleri mercek altina almistir. Cevresel kayginin, otonom elektrikli arag
satin alma niyetiyle pozitif bir iliskisi oldugunu ortaya koymustur. Wang ve ark. (2016)
cevresel kaygmin satin alma niyeti {lizerinde yalmizca dolayli bir etkiye sahip oldugu
belirlenmistir.

Sonug olarak, elektrikli araglara gecis siireci sadece teknik bir aligveris degil, yeni bir yagsam
bicimi tercihidir. Sektér paydaslar1 i¢in basari; ¢evresel mesajlari, tliketicinin biitgesine
dokunan somut ekonomik degerlerle ve yenilik¢i tasarim estetigiyle harmanlamaktan
gecmektedir. Teknolojik doniisiimiin tiikketici nezdinde kalict hale gelmesi, sunulan yenilik¢i
coziimlerin biitceye sagladigi siirdiiriilebilir katkiya baghidir Gelecek stratejilerinin;
ekonomik verimlilik, tasarim estetigi ve c¢evresel duyarlilik arasindaki bu hassas dengeyi
gozeterek kurgulanmasi hem akademik hem de sektorel agidan kritik bir 6neme sahiptir.
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