2026: Volume 12 (Issue 1) /

Arastirma Makalesi ® Research Article

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanim
Amaclart: Gaziantep ili Ornegi

Purposes of Social Media Use Among Teachers Within the Framework of Uses and
Gratifications Theory: The Case of Gaziantep

Ugur Kiipe? Mehmet Sena Kosedag®

2 TC Milli Egitim Bakanligi, Gaziantep, Turkiye.

ukupe@hotmail.com
ORCID: 0000-0001-5213-3583

® Dog. Dr., Erciyes Universitesi, Kayseri, Tiirkiye

mskosedag@erciyes.edu.tr
ORCID: 0000-0003-2210-580X

MAKALE BILGiSi

Makale Gegmisi:

Bagvuru tarihi: 13.04.2026
Duzeltme tarihi: 21.05.2026
Kabul tarihi: 01.06.2026

Anahtar Kelimeler:

Sosyal medya,

Kullanmimlar ve Doyumlar Yaklasimi,
Ogretmenler,

Dijital Medya.

ARTICLE INFO

oz

Bu ¢alismada Gaziantep ilinde gorev yapan 6gretmenlerin sosyal medya kullanim amaglart incelenmis ve
bu amaglarin bazi demografik degiskenlere gore farklilagip farklilagsmadigi degerlendirilmistir. Caligma
nicel aragtirma yaklagimi kapsaminda kesitsel tarama deseni ile gergeklestirilmistir. Bu ¢aliymada
orneklem, Gaziantep ilinde gorev yapmakta olan ve galigmaya goniilliiliik esasina dayali bigimde katilim
gosteren toplam 1092 6gretmenden olugsmaktadir. Veriler ¢evrim i¢i ortamda toplanmis; ¢aligmada veri
elde etmek amaciyla Katilimer Bilgi Formu ve Sosyal Medya Kullamim Amaglart Olgeginden
yararlanilmustir. Verilerin analizinde betimsel istatistikler, Mann—Whitney U testi ve Kruskal-Wallis H
testi kullanilmig; anlamli farklilik bulunan durumlarda Dunn testi ve Holm diizeltmesi uygulanmustir.
Bulgular, 6gretmenlerin sosyal medyay1 en ¢ok bilgiye erisim ve giindemi takip etme amaciyla
kullandiklarin1 gostermektedir. En sik kullanilan sosyal medya platformlarinin ise WhatsApp, Instagram
ve YouTube oldugu belirlenmistir. Analiz sonuglari, sosyal medya kullanim amaglarinin bazi maddelerde
cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gdsterdigini, ancak etki biiyiikliiklerinin diisiik oldugunu
ortaya koymaktadir. Yas degiskenine gore 6zellikle eglenme ve bos zamani degerlendirme amaglarinda
farklilik goriiliirken, en belirgin farkliliklarin giinliik sosyal medya kullanim siiresine gore ortaya ¢ikti81
belirlenmistir. Sosyal medyay1 daha uzun siire kullanan bireylerin 6zellikle eglenme ve bos zamani
degerlendirme amaglarina daha yiiksek diizeyde yoneldikleri goriilmiistiir. Bulgular, sosyal medya
kullaniminin 6gretmenler agisindan hem bilgi edinme hem de eglence ve zaman gegirme amaglarini iceren
¢ok yonlii bir kullanim bi¢imi sergiledigini gostermektedir.
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This study focuses on the social media use purposes of teachers working in Gaziantep province and
examines whether these purposes vary across selected demographic variables. A quantitative approach
was adopted, and the study was designed as a cross-sectional survey. The study group includes 1092
teachers employed in Gaziantep who took part in the research voluntarily. Data were gathered through an
online questionnaire consisting of a Participant Information Form and the Social Media Use Purposes
Scale. For data analysis, descriptive statistics along with Mann-Whitney U and Kruskal-Wallis H tests
were employed. When significant differences were identified, Dunn’s test combined with Holm correction
was applied. Results indicate that teachers mainly use social media to obtain information and keep up with
current developments. WhatsApp, Instagram, and YouTube emerged as the most commonly preferred
platforms. Although certain items showed statistically significant gender-based differences, the
corresponding effect sizes were found to be low. Differences related to age were more evident in
entertainment and leisure-oriented purposes, whereas the most pronounced variations were associated with
daily social media usage time. Teachers who spend more time on social media tend to engage more in
entertainment and leisure-related purposes. Overall, the findings suggest that social media use among
teachers reflects a multidimensional pattern involving both informational and recreational purposes.

Atif Bilgisi / Reference Information

Kiipe, U. ve Késedag, M. S. (2026). Kullammlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanim Amaglari:
Gaziantep 1li Omegi. Uluslararas: Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 12 (1), s. 173-186.

* DOLI: 10.46442/intjcss.1926983

173

** Sorumlu yazar: Ugur Kiipe, ukupe@hotmail.com

***Bu makale, Ugur KUPE tarafindan, Dog. Dr. Mehmet Sena KOSEDAG damsmanhiginda Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
biinyesinde tamamlanan “Ogretmenlerin Sosyal Medya Kullanma Amaglari lle Psikolojik Saglamliklari Arasindaki Iligkinin Incelenmesi:
Gaziantep Ili Ornegi” baslikli doktora tez calismasindan tiiretilmistir.


mailto:ukupe@hotmail.com

<. Kiipe, U. ve Késedag, M. S. / Uluslararasi Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 2026 12 (1): 173-186

1. Giris

Dijital teknolojilerde yasanan gelismeler bireylerin iletisim kurma, bilgiye ulasma ve giindemi takip etme
bicimlerinde énemli degisimlere yol agmistir. Sosyal medyanin yaygin kullanim kazanmasiyla birlikte
bireyler, icerik tiiketimiyle sinirli kalmayarak igerik {iretimi ve paylasim siireglerine aktif bigimde katilan
kullanicilar haline gelmistir. Bu gelismeler sosyal medyanin bireylerin giindelik yasam pratiklerinde
giderek daha belirleyici bir rol {istlendigini géstermektedir.

Sosyal medya platformlarinin yaygin bigimde kullanilmaya baslamasi, medya arastirmalarinda odak
noktasinin yalnizca medya etkilerinden kullanicilarin medya ile kurdugu iliskilere dogru yonelmesine
neden olmustur. Medyanin birey iizerindeki etkilerini merkeze alan yaklasimlar yerini, bireylerin medyay1
hangi amaglarla kullandigini1 sorgulayan anlayiglara birakmistir. Bu c¢ercevede izleyici edilgen bir alic
degil; ihtiyag ve beklentileri dogrultusunda medya secimi yapan etkin bir 06zne olarak
degerlendirilmektedir (Erdogan & Alemdar, 2010: 155). Bu bakis agis1, medya kullaniminin rastlantisal
bir maruziyet degil, bireylerin belirli ihtiyaglar1 dogrultusunda gergeklestirdigi bilingli bir tercih siireci
oldugunu vurgulamaktadir.

Medya arastirmalarinda etkiden kullanima yonelen bu degisim, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin
on plana cikmasma zemin hazirlamistir. Bu yaklasim, medya kullanimini bireylerin ihtiyaglari
dogrultusunda yaptiklar tercihler iizerinden agiklamaktadir. Bagka bir ifadeyle odak noktasi, medyanin
birey lizerindeki etkilerinden ¢ok bireyin medyay1 hangi amaglarla sectigidir (Yaylagiil, 2010: 65).
Yaklasima gore bireyler medya igeriklerine bilgi edinme, eglenme, sosyal etkilesim kurma ya da glindemi
izleme gibi farkli beklentilerle yonelmektedir. Sosyal medya ortamlar1 ise bu beklentilerin ayni platform
icinde karsilanabildigi dijital alanlar olarak dikkat cekmektedir.

Egitim alaninda sosyal medya kullanimina iliskin ¢alismalarin énemli bir boliimii 6grenciler ve geng
kullanicilar lizerine yogunlagmaktadir. Bu arastirmalarda ¢ogunlukla bagimlilik, akademik basar1 ya da
medya okuryazarligi gibi konular ele alinmaktadir. Ogretmenlerin sosyal medya kullanimina iliskin
bulgular ise platformlarin iletisim, haber edinme ve mesleki paylasim amaciyla kullanildigina isaret
etmektedir (Akgiin, 2016: 93). Bununla birlikte 6gretmen ornekleminde sosyal medya kullanim
amagclarinin Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi temelinde ayrintili bigimde incelendigi calismalarin
sayist sinirl goriinmektedir. Bu durum, 6gretmenlerin sosyal medya kullanim tercihlerinin kuramsal bir
bakis acisiyla degerlendirilmesini anlamli kilmaktadir.

Ogretmenler sosyal medyay1 yalmzca bireysel iletisim i¢in degil, bilgi edinme, giindemi izleme ve mesleki
iceriklere ulasma gibi ¢esitli amaclarla da kullanmaktadir (Akgiin, 2016). Ancak bu kullanim amaglarinin
hangi diizeyde one ¢iktigina iliskin bulgular sl gériinmektedir. Ogretmenlerin sosyal medya
tercihlerini belirlemek, hem Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin bu 6rneklemdeki agiklayiciligini
degerlendirmek hem de sosyal medya kullaniminin mesleki baglamdaki yerini daha net gérmek agisindan
6nemlidir.

Bu calisma, Gaziantep ilinde gorev yapan 6gretmenlerin sosyal medya kullanim amaglarint Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklasimi ¢ergevesinde ele almaktadir. Arastirma kapsaminda §gretmenlerin sosyal medya
kullanimina y6n veren gereksinimler, platform tercihleri ve sosyal medyaya ayirdiklart zaman
incelenmistir. Bununla birlikte, bu kullanim egilimlerinin cinsiyet, yas ve kullanim yogunlugu gibi
degiskenlere bagli olarak degisim gosterip gdstermedigi degerlendirilmistir. Ogretmen &rneklemine
odaklanan bu g¢alisma, sosyal medya kullanim amaglarinin nasil sekillendigine iliskin veriler ortaya
koymaktadir.
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2. Kuramsal Cerceve

2.1. Yeni Medya ve Sosyal Medya Kullanim Amaclar

Yeni medya, dijital teknolojilerde meydana gelen gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan ve iletisim siireglerinde
onemli degisikliklere yol acan bir iletisim ortam1 olarak tanimlanmaktadir. Bu degisimle birlikte iletisim
stirecleri, kullanic1 katiliminin arttigr ve etkilesimin daha belirgin hale geldigi bir yapiya doniismiistiir
(Fuchs, 2021: 25-28). Geleneksel medya ortamlarinda bireyler ¢ogunlukla igerik tiiketicisi konumunda
bulunurken, yeni medya ortamlarinda igerik iiretme, paylasma ve diger kullanicilarla etkilesim kurma
stireclerine de katilim saglayabilmektedir. Bu durum, iletisim siirecinin tek yonlii bilgi aktarimina dayali
yapisindan uzaklasarak karsilikli etkilesimin 6n plana ¢iktig1 bir nitelige donlismesine neden olmustur.

Bu déniisiimiin temelinde internet teknolojisinin yayginlasmasi yer almaktadir. Internetin genis kitleler
tarafindan kullanilmaya baslanmasi, bireylerin bilgiye erisim siireglerini hizlandirmis, iletisim kurma
bicimlerini degistirmis ve icerik paylasimini giindelik yasamin dogal bir pargasi haline getirmistir. Tiirkiye
acisindan degerlendirildiginde, internet kullanim oraninin %86’nin iizerinde olmasi ve sosyal medya
kullanict sayisinin 57 milyonu asmasi, dijital iletisim ortamlarinin toplumsal yasam igerisindeki
yayginligint gosteren bir veridir (DataReportal, 2024). Bu veriler, yeni medya ortamlarmin bireylerin
giinliik yasam pratikleri iizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Yeni medya ortamlarinin 6ne ¢ikan 6zelliklerinden biri, kullanicilarin iletisim siirecine dogrudan katilim
saglayabilmesidir. Kullanicilar; metin, gorsel ve video gibi farkli igerik tiirleri olusturabilmekte, bu
icerikleri paylasabilmekte ve diger kullanicilarin paylasimlariyla etkilesim kurabilmektedir. Bu durum,
bireylerin dijital ortamlarda yalnizca igerik tiiketen konumda olmadigini, ayn1 zamanda igerik iireten ve
paylasan bireyler haline geldigini gostermektedir (Fuchs, 2021:4-5). Boylece yeni medya, bireylerin
kendilerini ifade etmelerine ve sosyal etkilesimlerini slirdiirmelerine imkan taniyan bir iletisim ortami
sunmaktadir.

Bu ¢ercevede sosyal medya, yeni medya ortamlarinin en yaygin kullanilan unsurlarindan biri olarak dikkat
cekmektedir. Sosyal medya; kullanicilarin igerik olusturmasina, paylasmasina ve diger kullanicilarla
etkilesim kurmasina imkan saglayan ¢evrim i¢i platformlar seklinde tanimlanmaktadir (Kaplan & Haenlein,
2010: 61). Bu platformlar araciligiyla bireyler yalnizca igerikleri takip eden konumda kalmamakta, ayn
zamanda igerik liretim ve paylasim siireclerine de katilim saglayabilmektedir (Appel, Grewal, Hadi &
Stephen, 2020: 2-3). Bu yonuyle sosyal medya, kullanicilarin iletisim siireglerine dogrudan katilim
saglayabildigi bir iletisim ortami 6zelligi tasimaktadir.

Sosyal medya ortamlarinin sundugu bu etkilesim imkanlari, kullanicilarin bu platformlari belirli amaclar
dogrultusunda tercih etmelerine zemin hazirlamaktadir. Baska bir ifadeyle sosyal medya kullanimu,
rastlantisal bir davranis olmaktan ziyade bireylerin ihtiya¢larina dayali bir tercih siireci olarak 6nlimiize
¢cikmaktadir (Mayfield, 2008: 5). Bu yaklasim, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi ile de ortiismektedir.
S6z konusu yaklagim, bireylerin medya araglarmi belirli gereksinimlerini karsilamak amaciyla
kullandiklarini ileri stirmektedir (Fiske, 2017: 271-273). Bu acidan sosyal medya; bilgi edinme, giindemi
takip etme, eglenme ve sosyal etkilesim kurma gibi ¢esitli amaglara hizmet edebilmektedir.

Egitim alaninda gerceklestirilen ¢aligmalar da sosyal medya kullaniminin farkli amaglar dogrultusunda
sekillenebildigini isaret etmektedir. Ogretmenlerin sosyal medyay1 yalnizca kisisel iletisim amaciyla degil;
bilgi edinme, mesleki gelisimlerini destekleme ve meslektaslariyla iletisim kurma gibi ¢esitli amaglarla
kullandiklar1 belirtilmektedir (Greenhow, Galvin & Staudt Willet, 2020; Trust, Carpenter & Krutka, 2018;
Kimmons & Veletsianos, 2015). Bunun yaninda sosyal medya kullanimmin bireylerin demografik
ozellikleri ve kisisel farkliliklarina bagl olarak degisiklik gosterebildigi ifade edilmektedir (Aksoy &
Allahverdi, 2025: 242-243). Bu durum, sosyal medya kullaniminin farkli ihtiyag ve kosullara baglh olarak
sekillenebildigini diisiindiirmektedir.

Bu dogrultuda sosyal medya kullanimi, 6gretmenler agisindan farkli kullanim amaclarim1 bir arada
barindiran bir dijital pratik olarak degerlendirilebilir. Literatiirde yer alan bulgular, sosyal medya
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kullaniminin hem bireysel gereksinimlerle hem de mesleki rollerle iliskili bicimde sekillenebilecegini
gostermektedir. Bu durum, 6gretmen Ornekleminde sosyal medya kullanim amaglarinin kuramsal bir
cerceve i¢inde ele alinmasini gerekli kilmaktadir.

2.2. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi, medya kullanimini bireylerin ihtiya¢ temelli tercihleri iizerinden
aciklayan izleyici merkezli bir kuramsal ¢erceve sunmaktadir. Bu yaklasima gore bireyler, medya
igceriklerini pasif bicimde tliketen alicilar degil; belirli gereksinimlerini karsilamak amaciyla bilingli
bicimde segen etkin 6znelerdir (Yaylagil, 2010: 70). Medya, bu cergevede bireylerin ihtiyaglarini
karsilamaya hizmet eden islevsel bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir (Baran, 1997: 66).

Yaklasimin gelisimi, medya arastirmalarinda odak noktasinin “medya insanlara ne yapar?” sorusundan
“insanlar medya ile ne yapar?” sorusuna kaymasiyla iliskilidir (Erdogan & Alemdar, 2010: 154). Bu
cercevede medya kullanimu, bireyin etkin tercihleri dogrultusunda sekillenen ihtiya¢—tercih—doyum iliskisi
icinde ele alinmaktadir (McQuail & Windahl, 2010: 166). Medya kullanim motivasyonlarinin, iletigim
ortamlarinin degisimine bagli olarak farklilasabildigi ve yeni doyum bigimleri iiretebildigi belirtilmektedir
(Pantic, 2020).

Aktif izleyici kavrami, yaklasimin temel dayanaklarindan biridir. Buna gore birey, medya igerikleri
arasindan kendi deger ve beklentilerine uygun olani secebilmekte ve se¢im siirecinde bilingli tercihler
yapmaktadir (Tekinalp & Uzun, 2013: 118). Bu siiregte birey, farkli medya araclar1 arasindan kendi ilgi,
beklenti ve gereksinimlerine en uygun olan segeneklere yonelmektedir. Bunun yaninda medya kullanim
tercihlerinin yalnizca bireysel egilimlerle agiklanamayacagi; bireyin i¢inde bulundugu iletisim ortaminin
teknik yapisi ve sundugu olanaklarin da bu siireg tizerinde etkili oldugu belirtilmektedir.

Yaklasimda doyum kavrami, bireyin belirli bir gereksinim dogrultusunda medya kullanimina yonelmesi ve
bu kullanim sonucunda elde ettigi tatmin diizeyi ilizerinden agiklanmaktadir (Bayram, 2007: 43). Bu
cerceve, medya kullanim amaclarinin beklenti ve ihtiyag temelli bir yap1 sergiledigini ortaya koymaktadir.
Ayrica bireylerin medya kullanim siireglerinde tek bir motivasyona bagli hareket etmedikleri; farkli
kullanim amaglarinin, farkli doyum beklentileri dogrultusunda sekillenebildigi belirtilmektedir (Sundar &
Limperos, 2013).

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, izleyicinin etkinligini vurgulamasi bakimimndan medya
arastirmalarinda 6nemli bir yere sahiptir. Yaklagimin bireyin se¢im 6zgiirliiglinii fazla 6n plana ¢ikardigi
yoniinde elestiriler bulunsa da, medya kullaniminin ihtiya¢ temelli agiklanmasinda islevsel bir kuramsal
cerceve sunmaya devam etmektedir (Erdogan & Alemdar, 2010: 161; Giingor, 2011: 130-131). Dijital
iletisim ortamlarinin gelisimine bagli olarak yaklasimin, farkli medya mecralarinda ortaya ¢ikan yeni
kullanim pratiklerini agiklamadaki yeterliliginin de ele alindig1 goriilmektedir (Sundar & Limperos, 2013).

Medya kullanimina yonelik gereksinimler farkli kategoriler altinda degerlendirilmektedir. Oyalanma,
bireyin giindelik yasamin baskisindan uzaklagma istegini; kisisel iliskiler, sosyal etkilesim kurma
gereksinimini; kisisel kimlik, bireyin kendi degerleri ve yasam deneyimleriyle iliski kurma siirecini;
gozetim ise ¢evrede meydana gelen gelismeler hakkinda bilgi edinme ihtiyacini ifade etmektedir (Fiske,
2017: 271-273). Bunun yaninda Katz, Blumler ve Gurevitch (1974) medya kullanimin1 biligsel, duyussal,
kisisel uyum, sosyal uyum ve kagis gereksinimleri dogrultusunda agiklamaktadir. Bilissel gereksinimler
bilgi edinme ve gevreyi anlama istegiyle; duyussal gereksinimler duygusal tatmin ve haz arayisiyla; kisisel
ve sosyal uyum gereksinimleri bireyin 6zgiivenini gelistirme ve sosyal iligkilerini siirdiirme istegiyle; kagis
gereksinimi ise giindelik stres ve gerginlikten uzaklagsma egilimiyle iliskilendirilmektedir (Bayram, 2007:
324). Bu yaklasimlar, medya kullanim siire¢lerinin farkli gereksinimlerin etkisiyle sekillenen bir yapi
sergiledigini ortaya koymaktadir.
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3. Yontem

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calisma kapsaminda, Gaziantep ilinde gérev yapan O0gretmenlerin sosyal medyay1 hangi amaclarla
kullandiklar1 belirlenmekte; ayrica bu kullanim amaglarinin cinsiyet, yas grubu ve giinliik sosyal medya
kullanim siiresi gibi degiskenler agisindan anlamli bir farklilik gésterip gostermedigi analiz edilmektedir.
Ayrica 6gretmenlerin en sik kullandiklart sosyal medya platformlar: belirlenerek kullanim amaglarinin
baglamsal g¢ercevesi ortaya konulmustur. Bu arastirmanin temel amaci, Gaziantep ilinde gorev yapan
Ogretmenlerin sosyal medya kullanim amaglarint Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi cergevesinde
incelemektir. Bu kapsamda asagidaki arastirma sorularina yanit aranmaistir:

S1: Sosyal medya kullanim amac1 maddelerine iliskin puanlar cinsiyete gore anlamli farklilik gostermekte
midir?

S2: Sosyal medya kullanim amaci maddelerine iliskin puanlar yas gruplarma gore anlamli farklilik
gostermekte midir?

S3: Sosyal medya kullanim amaci1 maddelerine iliskin puanlar giinliik sosyal medya kullanim siiresine gore
anlamli farklilik géstermekte midir?

S4: Ogretmenlerin en sik kullandiklari sosyal medya platformlart nelerdir?

Ogretmenlerin sosyal medya kullanim egilimlerinin ortaya konulmasi, dijitallesen egitim ortamlarinda
ogretmen davranislarinin anlagilmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Sosyal medya kullaniminin hangi
doyum kategorileri cercevesinde sekillendiginin belirlenmesi, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’nin
ogretmen Orneklemindeki agiklayiciligint degerlendirmek agisindan da kuramsal bir katki sunmaktadir. Bu
yoniiyle caligmanin, 6gretmen orneklemine odaklanarak literatiirdeki 6rneklem agirlikli bosluga katki
saglayacagi diistiniilmektedir.

3.2. Arastirma Deseni

Bu caligma nicel aragtirma yaklasimiyla yiiriitiilmiis olup kesitsel tarama deseni kapsaminda tasarlanmistir.
Tarama aragtirmalari, bir evrende var olan durumun mevcut haliyle betimlenmesini amaglayan
arastirmalardir (Creswell, 2017: 155). Bu calismada 6gretmenlerin sosyal medya kullanim amaclari
betimsel olarak incelenmis; en sik kullandiklar1 sosyal medya platformlar: frekans ve ylizde degerleri
araciligiyla ortaya konulmustur. Calisma kapsaminda 6gretmenlerin sosyal medya kullanimina yon veren
gereksinimler, platform tercihleri ve sosyal medyaya ayirdiklari zaman incelenmistir. Bununla birlikte, bu
kullanim amaglarinin cinsiyet, yas ve kullanim yogunlugu gibi degiskenlere bagl olarak degisim gosterip
gostermedigi degerlendirilmistir. Arastirma kesitsel nitelikte oldugundan degiskenler arasindaki iliskiler
nedensel bir ¢cercevede yorumlanmamuistir.

3.3. Evren ve Orneklem

Bu c¢alismanin evreni, 2024-2025 egitim-6gretim doneminde Gaziantep ilinde gorev yapmakta olan
ogretmenlerden olusmaktadir. ilgili dSnemde Gaziantep’te gérev yapan dgretmen sayist 35.545’tir.

Arastirmada olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden kolayda ornekleme tercih edilmistir. Nicel tarama
arastirmalarinda genis evrenlere kisa siirede ulasabilmek ve veri toplama siirecini pratik bi¢imde
yurutebilmek amaciyla kolayda drnekleme yontemi siklikla kullanilmaktadir (Creswell, 2017: 158). Bu
calismada da Ogretmenlere ¢evrim i¢i ortamda erisim saglanmasi, zaman ve maliyet sinirliliklart ile
goniilliiliik esasina dayali katilimin benimsenmesi nedeniyle bu yontem tercih edilmistir.

Veri toplama stireci ¢evrim i¢i ortamda gerceklestirilmis olup, bu siirece istege bagli olarak katilan
ogretmenlerden elde edilen veriler kullanilmistir. Arastirmanin 6rneklemini ise toplam 1092 6gretmen (N
=1092) olusturmaktadir. Orneklem biiyiikliigiiniin yiiksek olmasi, yapilan karsilastirmalr analizlerde kiiciik
diizey farkliliklarin dahi istatistiksel olarak belirlenebilmesine olanak saglamistir. Ancak Ornekleme
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yaklasiminin dogas1 geregi bulgular arastirmaya katilan 6gretmenler ¢ercevesinde degerlendirilmis olup,
sonuclarin tiim evrene genellenmesinde temkinli olunmas1 gerekmektedir (Creswell & Creswell, 2023: 14).

Arastirmaya katilan 6gretmenlere iliskin temel demografik bilgiler Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 1. Katilimeilara Iliskin Demografik Bilgiler (N = 1092)

Degisken Kategori n %
Cinsiyet Erkek 456 41.76
Kadin 636 58.24
Yas 22-30 431 39.47
31-40 376 34.43
41-50 211 19.32
51+ 74 6.78
Glinliik Sosyal Medya Kullanim Siiresi | 0-1 saat 171 15.66
1-2 saat 367 33.61
2-3 saat 351 32.14
3-4 saat 143 13.10
4 saat ve Uzeri 60 5.49

Tablo 1 incelendiginde arastirma grubunun 1092 6gretmenden olustugu goriilmektedir. Katilimcilarin
%41.76’s1n1 erkek, %58.24’1inii ise kadin 6gretmenler olusturmaktadir. Yas dagilimi acisindan en ytiksek
oranin 22-30 yas grubunda yer aldigi dikkat ¢ekmektedir. Giinliikk sosyal medya kullanim siiresi
bakimindan ise katilimeilarin 6nemli bir boliimiiniin sosyal medyay: giinliik 1-2 saat ve 2-3 saat araliginda
kullandig1 anlagilmaktadir.

3.4. Veri Toplama Araci ve Verilerin Toplanmasi

Arastirma kapsaminda 6gretmenlerden veri toplanabilmesi icin Erciyes Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Etik Kurulundan etik onay alinmistir (25/03/2025, Basvuru No: 106). Veriler Google Forms
araciligiyla c¢evrim i¢i ortamda toplanmustir. Katilim goniilliilik esasina dayali olup katilimcilara
aragtirmanin amaci hakkinda bilgilendirme yapilmistir. Veri toplama formu tiim maddeler zorunlu olacak
sekilde isaretlenme gerektirecek sekilde diizenlendiginden veri setinde eksik gézlem bulunmamaktadir.

[k boliimde arastirmaci tarafindan hazirlanan Katilimer Bilgi Formu yer almakta olup katilimcilarin
cinsiyet, yas grubu ve giinliik sosyal medya kullanim siiresine iliskin bilgiler toplanmistir. Ayrica
katilimeilarin kullandiklar1 sosyal medya platformlarini belirlemek amaciyla ¢oklu se¢imli bir soru
yoneltilmistir.

Ikinci béliimde 6gretmenlerin sosyal medya kullanim amaglarini belirlemek amaciyla Sosyal Medya
Kullanim Amaglar1 Olgegi kullamlmustir. Olgek, Solmaz, Tekin, Herzem, Demir (2013) tarafindan
gelistirilmis; Comleke¢i ve Basol (2019) tarafindan gergeklestirilen gecgerlik ve gilivenirlik analizleri
sonucunda 11 maddelik tek boyutlu bir yap1 olarak raporlanmistir. S6z konusu ¢aligmada dogrulayici faktor
analizi (DFA) ile dlcegin yapis1 dogrulanmustir. Olgekte yer alan maddeler besli Likert tipi tizerinden
puanlanmaktadir (1 = Higbir zaman, 2 = Nadiren, 3 = Bazen, 4 = Siklikla, 5 = Her zaman). Ol¢ek maddeleri
arkadaslarla iletisim kurma, bilgiye erisim, eglenme ve giindemi takip etme gibi farkli sosyal medya
kullanim amaglarin1 kapsamaktadir. Mevcut aragtirmada 6l¢egin raporlanan yapisi esas alinmis, alt boyut
ayrimi yapilmaksizin analizler madde diizeyinde yiiriitiilmiistiir. Olgek tek boyutlu bir yap1 sergilemekle
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birlikte, sosyal medya kullanim amaglarinin hangi maddelerde farklilastigin1 daha ayrintili bi¢imde ortaya
koyabilmek amaciyla analizler madde diizeyinde gergeklestirilmistir. Bu ¢alismada 6lgegin i¢ tutarlilig
Cronbach alfa katsayisi ile degerlendirilmis ve o = .82 olarak bulunmustur. Bu deger, 6l¢egin mevcut
orneklemde yeterli diizeyde i¢ tutarliliga sahip oldugunu gostermektedir (Hair, Black, Babin & Anderson,
2018:122).

3.5. Arastirma Hipotezleri

H1: Sosyal medya kullannom amaci maddelerine iliskin puanlar cinsiyete gore anlamli farklilik
gostermektedir.

H2: Sosyal medya kullanim amaci maddelerine iliskin puanlar yas gruplarina gore anlamli farklilik
gostermektedir.

H3: Sosyal medya kullanim amaci maddelerine iliskin puanlar giinliik sosyal medya kullanim siiresine gore
anlaml farklilik gostermektedir.

En sik kullanilan sosyal medya araci degiskeni ise yalnizca betimsel istatistikler araciligiyla incelenmistir.

3.6. Veri Analizi

Arastirma verilerinin analizinde SPSS 25 istatistik programi tercih edilmistir. Oncelikle sosyal medya
kullanim amaglarina iligkin maddeler ile en sik kullanilan sosyal medya platformlarina iliskin betimsel
istatistikler hesaplanmistir. Olcek maddeleri besli Likert tipinde puanlanmis olup teknik olarak sirali
(ordinal) veri niteligi tasimaktadir. Bu baglamda, bes ve iizeri kategoriden olusan Likert tipi dlgeklerde
parametrik istatistiksel yontemlerin normallik varsayimina karsi dayanikli oldugu ve ortalama ile standart
sapma gibi betimsel istatistiklerin kullanilmasinin uygun oldugu belirtilmektedir (Norman, 2010). Bu
dogrultuda maddelere iliskin betimsel istatistiklerde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
raporlanmistir.

Grup karsilagtirmalar1 6ncesinde her bir 6lgek maddesinin dagilimi Shapiro—Wilk testi ile incelenmis;
dagilimlarin parametrik test varsayimlarimi karsilamadigi belirlenmistir. Bu nedenle iki grup
karsilastirmalarinda Mann—Whitney U testi, {i¢ ve daha fazla grup karsilastirmalarinda ise Kruskal-Wallis
H testi kullanilmistir (Field, 2009: 539-541).

Mann-Whitney U testinde etki biiyiikliigii r katsayisi ile hesaplanmustir (r = Z / YN) (Field, 2009: 550).
Etki biiyiikliiklerinin yorumlanmasinda Cohen’in (1988: 286-287) ol¢iitleri esas alinmis; r = .10 degeri
kiiclik, r = .30 degeri orta ve r = .50 degeri ise biiyiik etki olarak yorumlanmustir.

Kruskal-Wallis H testinde etki biiylikligii n? katsayisi kullanilarak hesaplanmistir (n®2=(H -k + 1) / (N —
k)) (Tomczak & Tomczak, 2014: 24). Kruskal-Wallis testi sonucunda anlamli farklilik saptanan
durumlarda ikili karsilagtirmalar Dunn testi ile yapilmis ve ¢oklu karsilastirmalarda Tip-I hata olasiligim
kontrol etmek amaciyla Holm diizeltmesi uygulanmistir (Holm, 1979).

[statistiksel anlamlilik diizeyi .05 olarak kabul edilmis; sonuglar yalnizca p degerine dayali olarak degil,
etki buyukliikleri de dikkate alinarak yorumlanmuistir.

4. Bulgular

4.1. Sosyal Medya Kullanim Amaclarina iliskin Tanimlayic1 Bulgular

Ogretmenlerin sosyal medya kullanim amaglarina ait betimleyici istatistikler Tablo 2°de gosterilmistir.
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Tablo 2. Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 Olgegi Maddelerine iliskin Tanimlayic Istatistikler (N = 1092)

Madde No Madde (Kisaltilmis) Ort. SS Min Max
1 Arkadaslarla iletigim 3.49 0.90 1 5
2 Eglenmek ve rahatlamak 3.44 0.88 1 5
3 Bos zamani degerlendirmek 3.18 0.94 1 5
4 Muzik dinlemek 2.99 1.03 1 5
5 Mesaj gondermek/almak 3.64 0.89 1 5
6 Insanlar1 daha iyi tanimak 2.28 1.00 1 5
7 Olaylari/glindemi takip 3.85 0.85 1 5
8 Kisgisel sunum ve bilgi paylagimi 2.86 1.03 1 5
9 Kisi ve organizasyonlara ulasmak 3.16 0.92 1 5
10 Fikir aligverisinde bulunmak 3.03 0.96 1 5
11 Bilgiye erisim 3.72 0.85 1 5

Tablo 2 incelendiginde dgretmenlerin sosyal medyay1 agirlikli olarak bilgi edinme ve giindemi takip etme
amaciyla kullandiklar1 goriilmektedir. “Olaylari/glindemi takip etmek” (Ort. = 3.85) ve “bilgiye erisim”
(Ort. = 3.72) maddelerinin en yiiksek ortalamalara sahip olmasi, sosyal medya kullaniminda bilissel ve
gbzetim temelli doyumlarin baskin oldugunu gostermektedir. Buna karsilik “insanlar1 daha iyi tanimak”
(Ort. = 2.28) maddesinin diislik ortalamaya sahip olmasi, sosyal kesif ve yeni kisilerle tanisma amacinin
ogretmen Ornekleminde smirli diizeyde kaldigini diisiindiirmektedir. Genel olarak ortalamalarin 3.00 ve
Uzerinde seyretmesi, kullanim amaglarinin orta diizeyin tizerinde gergeklestigine isaret etmektedir.

4.2. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Araclarina iliskin Bulgular

Ogretmenlerin en sik kullandiklari sosyal medya araglarina iliskin frekans ve yiizde dagilimlar1 Tablo 3’te
gosterilmistir.

Tablo 3. Ogretmenlerin En Cok Kullandiklar1 Sosyal Medya Araglarmna iliskin Kullanim Dagilimi (N =
1092)

Sira Sosyal Medya Araci N %

1 WhatsApp 880 80.59
2 Instagram 850 77.84
3 YouTube 648 59.34
4 X (Twitter) 321 29.40
5 Telegram 81 7.42
6 TikTok 20 1.83
7 LinkedIn 13 1.19
8 Facebook 8 0.73
9 Pinterest 2 0.18

Tablo 3 incelendiginde 6gretmenlerin en sik kullandiklart platformlarin WhatsApp (%80.59) ve Instagram
(%77.84) oldugu goriilmektedir. YouTube’un da (%59.34) 6nemli bir kullanim oranina sahip oldugu dikkat
cekmektedir. Katilimcilarin birden fazla platform secebildigi dikkate alindiginda, bu dagilim 6gretmenlerin
sosyal medya kullaniminda es zamanli olarak birden fazla dijital mecray1 aktif bigimde kullandiklarini
gostermektedir. Bulgular, iletisim temelli (WhatsApp) ve gorsel/icerik tiiketimi odakli (Instagram,
YouTube) platformlarin baskin oldugunu ortaya koymaktadir. Buna karsilik LinkedIn (%1.19), TikTok
(%1.83) ve Pinterest (%0.18) gibi platformlarin kullanim oranlarinin olduk¢a diisiikk diizeyde kaldigi
goriilmektedir. Bu durum, 6gretmenlerin sosyal medya tercihlerinin daha ¢ok iletisim, bilgiye erisim ve
icerik takibi gibi iglevsel kullanim bigimlerine yoneldigini diistindiirmektedir.
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4.3. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Amaclar
Tablo 4. Cinsiyete Gore Mann—Whitney U Testi Sonuglari (Tiim Maddeler)

Madde Kadin (Ort.) Erkek (Ort.) | U p r

Arkadaslarla iletisim 3.60 3.34 167597.5 <.001 14
Eglenmek ve rahatlamak 3.55 3.29 1689775 | <.001 15
Bos zamani degerlendirmek 3.25 3.08 161551.0 <.001 A0
Miizik dinlemek 3.08 2.87 162328.0 | <.001 A1
Mesaj gondermek/almak 3.72 3.53 160787.5 <.001 10
Insanlar1 daha iyi tanimak 2.18 2.43 124430.0 <.001 A3
Olaylari/giindemi takip 3.87 3.81 187554.0 214 .03
Kisisel sunum/bilgi paylagimi 2.90 2.82 180832.0 .061 .05
Kisi ve organizasyonlara ulasmak 3.18 3.12 186090.5 A72 .03
Fikir aligverisinde bulunmak 3.11 2.93 160387.5 .002 .10
Bilgiye erigsim 3.78 3.65 155955.5 .020 .07

Not. p < .05 istatistiksel olarak anlamli kabul edilmistir.

Tablo 4’te sunulmus olan Mann—Whitney U testi sonuglari, sosyal medya kullanim amaglarinin bazi
maddelerde cinsiyet degiskenine gore anlamli bigimde farklilastigini gostermektedir. Analiz bulgularina
gore “arkadaslarla iletisim”, “eglenmek ve rahatlamak”™, “bos zamani degerlendirmek”, “miizik dinlemek”,
“mesaj gondermek/almak”, “insanlar1 daha iyi tanimak”, “fikir alisverisinde bulunmak” ve “bilgiye erigim”
maddelerinde cinsiyet gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir (p < .05).
Madde ortalamalar1 incelendiginde, genel olarak kadin Ogretmenlerin arkadaslarla iletisim kurma,
eglenmek ve rahatlamak, bos zamani degerlendirmek, miizik dinlemek, mesaj gondermek/almak, fikir
aligverisinde bulunmak ve bilgiye erisim amaglariyla sosyal medya kullanim diizeylerinin erkek
Ogretmenlere kiyasla daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Buna karsilik “insanlari daha iyi1 tanimak”

maddesinde erkek 6gretmenlerin ortalamasinin kadin 6gretmenlere gore daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Diger yandan “olaylari/giindemi takip etmek”™, “kisisel sunum/bilgi paylagim1” ve “kisi ve organizasyonlara
ulasmak” maddelerine iliskin analizler, cinsiyet degiskeninin bu boyutlarda anlamli bir ayrisma
olusturmadigin1 gostermistir. (p > .05). Bu durum s6z konusu kullanim amaglarinin kadin ve erkek
ogretmenler tarafindan benzer diizeylerde gerceklestirildigini gostermektedir. Ayrica etki biiyiikligi
degerlerinin kiiciik diizeyde olmas1 (r < .20), cinsiyet degiskeninin sosyal medya kullanim amaglari
tizerindeki etkisinin istatistiksel olarak anlamli olmakla birlikte smirli diizeyde oldugunu ortaya
koymaktadir.

4.4. Yasa Gore Sosyal Medya Kullammm Amaclarn
Tablo 5. Yas Gruplarina Gore Kruskal-Wallis Testi Sonuglar1 (Tiim Maddeler)

Madde 22-30 | 3140 | 41-50 | 51+ H df p n?

Arkadaglarla iletisim 614.85 | 533.94 | 460.02 | 458.84 | 4952 |3 <.001 |.043
Eglenmek ve rahatlamak 621.36 | 549.99 | 463.68 | 328.89 | 85.66 | 3 <.001 | .076
Bos zamani degerlendirmek 625.67 | 521.02 | 484.92 | 390.41 | 62.31 | 3 <.001 |.055
Mizik dinlemek 620.63 | 531.33 | 449.26 | 469.07 | 53.40 |3 <.001 | .046
Mesaj gdndermek/almak 583.48 | 511.23 | 534.45 | 544.66 | 13.07 |3 .004 .009
Insanlar1 daha iyi tanimak 575.05 | 541.44 | 514.57 | 496.97 | 8.44 3 .038 .004
Olaylari/giindemi takip 595.11 | 546.76 | 488.00 | 428.89 | 33.79 |3 <.001 | .028
Kisisel sunum/bilgi paylagimi 564.98 | 549.09 | 509.00 | 532.67 | 9.77 3 021 .006
Kisi ve organizasyonlara ulagmak 562.82 | 570.54 | 490.61 | 488.70 | 14.06 | 3 .003 .010
Fikir aligverisinde bulunmak 571.59 | 562.98 | 498.73 | 452.86 | 19.47 |3 <001 |.015
Bilgiye erisim 570.85 | 527.57 | 525.75 | 560.05 | 6.28 3 .099 .002
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Not. p < .05 istatistiksel olarak anlamli kabul edilmistir. Anlamli bulunan sonu¢larda Holm diizeltmeli ikili
karsilagtirmalar yapilmistir.

Tablo 5’teki Kruskal-Wallis testi sonuglari yas gruplari arasinda sosyal medya kullanim amaglarinin birgok
maddede anlamli bigimde farklilastigini géstermektedir. Ozellikle “eglenmek ve rahatlamak” (H(3)=85.66,
p<.001, n*=.076), “bos zamani degerlendirmek” (H(3)=62.31, p<.001, n*=.055) ve “miizik dinlemek”
(H(3)=53.40, p<.001, n?>=.046) maddelerinde belirgin farkliliklar tespit edilmistir.

Anlamli farklilik bulunan maddeler igin gerceklestirilen Holm diizeltmeli ikili karsilastirmalar,
farkliliklarin biiylik Ol¢lide geng yas gruplar1 ile daha ileri yas gruplar1 arasinda ortaya c¢iktigini
gostermektedir. Ozellikle 22-30 yas grubunun, arkadaslarla iletisim kurma, eglenmek ve rahatlamak, bos
zamani degerlendirmek ve miizik dinlemek gibi sosyal medya kullanim amaglarinda 31-40, 41-50 ve 51+
yas gruplarina gore daha yiiksek diizeyde kullanim sergiledigi goriilmektedir. Ayrica bazi maddelerde 31—
40 yas grubunun da 41-50 yas grubuna oranla daha yiiksek kullanim diizeyine sahip oldugu belirlenmistir.

Buna karsilik “insanlar1 daha iyi tanimak”, “kisisel sunum/bilgi paylasimi” ve “bilgiye erisim”
maddelerinde Holm duzeltmeli Post-Hoc karsilastirmalar anlamli bir farklilik ortaya koymamustir.
Ozellikle “bilgiye erisim” maddesinde Kruskal-Wallis testi de anlamli sonu¢ vermemistir (H(3)=6.28,
p=.099). Etki biytkliikleri incelendiginde degerlerin ¢ok kiigiik ile orta diizey arasinda degistigi
goriilmektedir (n>=.004—-.076). Bu bulgular, sosyal medya kullanim amaclarinin yas gruplarma gore
farklilasabildigini ancak bu farkliliklarin genel olarak sinirli diizeyde kaldigini gostermektedir.

4.5. Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siiresine Gore Sosyal Medya Kullanim Amaclari
Tablo 6. Giinliik Kullanim Siiresine Gore Kruskal-Wallis Testi Sonuglar1 (Tiim Maddeler)

Madde 0-1 1-2 2-3 3-4 4+ H df p n?
saat saat saat saat saat

Arkadaslarla iletisim 457.26 | 524.30 | 574.91 | 612.20 | 613.86 | 31.87 |4 <.001 | .026

Eglenmek ve rahatlamak | 370.96 | 512.50 | 592.10 | 666.78 | 701.35 | 115.39 | 4 <.001 |.102

Bos zamani 366.42 | 507.72 | 596.34 | 670.28 | 703.08 | 120.16 | 4 <.001 | .107

degerlendirmek

Mizik dinlemek 451.92 | 523.94 | 573.11 | 618.87 | 636.72 | 42.02 |4 <.001 | .035

Mesaj gondermek/almak | 486.73 | 531.82 | 565.47 | 598.44 | 607.60 | 14.36 | 4 .006 .010

Insanlar1 daha iyi tanimak | 448.53 | 516.40 | 574.12 | 608.77 | 620.65 | 29.48 | 4 <.001 |.022

Olaylari/giindemi takip 420.31 | 512.11 | 582.90 | 639.37 | 657.83 | 56.38 | 4 <.001 | .048

Kisisel sunum/bilgi 480.02 | 538.67 | 558.10 | 583.44 | 599.83 | 20.02 | 4 <.001 | .015

paylasimi

Kisi ve organizasyonlara | 497.35 | 540.77 | 559.11 | 576.28 | 586.90 | 12.88 | 4 012 .008

ulagmak

Fikir aligverisinde 455.84 | 533.12 | 575.42 | 607.33 | 615.20 | 26.10 | 4 <.001 | .020

bulunmak

Bilgiye erigim 493.18 | 545.74 | 559.32 | 574.28 | 579.43 | 13.34 | 4 .010 .009

Not. p < .05 istatistiksel olarak anlamli kabul edilmistir. Anlamli bulunan sonuglarda Holm diizeltmeli ikili
karsilastirmalar yapilmistir.

Tablo 6’da yer alan test sonuglari, glinlilk sosyal medyada gecirilen siireye bagl olarak sosyal medya
kullanim amaglarmin tiim maddelerde anlamli bigimde farklilastigim gostermektedir (p < .05). Ozellikle
“bos zamani degerlendirmek” (H(4)=120.16, p<.001, n*=.107), “eglenmek ve rahatlamak” (H(4)=115.39,
p<.001, n?=.102) ve “giindemi takip etmek” (H(4)=56.38, p<.001, n>=.048) maddelerinde diger maddelere
kiyasla daha belirgin farkliliklar tespit edilmistir.

Anlamli farklilik bulunan maddeler icin gerceklestirilen Holm diizeltmeli ikili karsilastirmalar,
farkliliklarin biiytik 6l¢iide diisiik sosyal medya kullanim siiresine sahip bireyler ile daha yiiksek kullanim
siiresine sahip bireyler arasinda ortaya ¢iktigin1 gostermektedir. Ozellikle 3-4 saat ve 4 saatten fazla sosyal
medya kullanan bireylerin, arkadaslarla iletisim kurma, eglenmek/rahatlamak, bos zaman1 degerlendirmek
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ve giindemi takip etmek gibi sosyal medya kullanim amaglarinda 0-1 saat sosyal medya kullanan bireylere
gore daha yiiksek diizeyde kullanim sergiledikleri gériilmektedir. Ayrica bazi maddelerde 2-3 saat sosyal
medya kullanan bireylerin de 0-1 saat kullamim siiresine sahip bireylere gore daha yiiksek kullanim
diizeyine sahip oldugu belirlenmistir.

Bununla birlikte baz1 maddelerde Post-Hoc karsilastirmalar tiim grup ciftleri arasinda anlamli farkliliklar
gostermemis, farkliliklarin daha ¢ok diisiik kullanim siiresi ile yiiksek kullanim siiresi gruplar1 arasinda
yogunlastig1r goriilmiistiir. Etki biiytkliikleri incelendiginde degerlerin kiigiik ile orta diizey arasinda
degistigi goriilmektedir (1>=.008—.107). Ozellikle “bos zamam degerlendirmek” ve “eglenmek ve
rahatlamak” maddelerinde elde edilen etki biiyiikliikleri diger maddelere kiyasla daha yiiksek olup, giinliik
sosyal medya kullanim siiresinin bu kullanim amaglar1 {izerinde orta diizeye yakin bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Bu veriler 1s181inda, sosyal medya kullanim siiresi arttikca bireylerin sosyal medyay1
ozellikle eglence, iletisim ve bos zamani degerlendirme amaglariyla daha yogun kullandiklarini ortaya
koymaktadir.

5. Sonug

Bu calismada Gaziantep ilinde gorev yapan 6gretmenlerin sosyal medya kullanim amaglar1 analiz edilmis
ve bu amaglarin bazi demografik degiskenlere gore nasil farklilastigi degerlendirilmistir. Bulgular
Ogretmenlerin sosyal medyay1 agirlikli olarak bilgiye erisim ve gilindemi takip etme amaciyla
kullandiklarini ortaya koymaktadir. Bu durum sosyal medyanin 6gretmenler agisindan biligsel ve gozetim
temelli bir kullanim niteligi tagidigina isaret etmektedir. Ogretmenlerin en sik kullandiklar1 sosyal medya
platformlarinin WhatsApp, Instagram ve YouTube oldugu belirlenmistir. Bu dagilim, 6gretmenlerin sosyal
medya kullaniminda iletisim temelli (WhatsApp) ve igerik takibi odakli (Instagram ve YouTube)
platformlara yoneldigini diisiindiirmektedir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi’nin 6ngordiigii sekilde
bireylerin medyay1 belirli ihtiyaclarini karsilamak amaciyla bilingli bigimde tercih ettikleri anlagilmaktadir
(Katz, Blumler & Gurevitch, 1974). Elde edilen bulgular, sosyal medya kullaniminin bilgi edinme, iletisim
kurma, eglenme ve glindemi takip etme gibi farkli motivasyonlara dayandigini anlatan caligmalarla
benzerlik tasimaktadir (Whiting & Williams, 2013: 362-364; Alhabash & Ma, 2017: 3-4). Bunun yaninda
sosyal medya kullaniminin farkli ihtiya¢ ve beklentilere bagl olarak sekillenen dinamik bir siire¢ oldugu
dile getirilmektedir (Omar & Dequan, 2020: 121). Ayrica sosyal medya kullanim motivasyonlariin farkl
kullanim oriintiilerine zemin hazirlayabildigi belirtilmektedir (Kircaburun vd., 2020: 526).

Demografik degiskenler incelendiginde, cinsiyete gére bazi maddelerde anlamli farkliliklar gériilmesine
ragmen etki biiytikliiklerinin diisiik olmasi, bu degiskenin sosyal medya kullanim amagclari tizerinde sinirh
bir farklilastirici role sahip olabilecegini diisiindiirmektedir. Bu durum, sosyal medya kullanim amaglarinin
baz1 boyutlarda cinsiyete gore farklilagabildigini ancak bir¢ok kullanim amacinda benzer egilimlerin
goriilebildigini ortaya koyan ¢alismalarla ortiismektedir (Pertegal, Oliva, & Rodriguez-Meirinhos, 2019:
4). Literatiirde 6gretmenler ilizerine gergeklestirilen galismalar da sosyal medya kullaniminin yalnizca
mesleki amaglarla sinirl kalmadigini; ayn1 zamanda bireysel ihtiyaclara dayali kullanim motivasyonlarin
da barindirdigin1 agiklamaktadir (Carpenter & Krutka, 2014: 414). Ayrica 6gretmenlerin sosyal medyay1
sosyallesme, iletisim kurma, bilgi paylasimi ve giincel gelismeleri takip etme gibi amagclarla
degerlendirdikleri ifade edilmektedir (Akdag & Is, 2023: 209-216).

Yas degiskeni agisindan ise 6zellikle eglenme ve bos zamani1 degerlendirme amaglarinda farklilik ortaya
¢ikmis ve daha geng 6gretmenlerin bu tiir kullanim amagclarina daha yiiksek puan verdikleri belirlenmistir.
Bu bulgu, geng kullanicilarin sosyal medya platformlarin1 daha ¢ok eglence, sosyal etkilesim ve yeni
iliskiler kurma gibi amaglarla kullandiklarini; buna karsilik daha ileri yas gruplarinda bilgi edinme ve
akademik ya da islevsel kullanim amaclarmin daha belirgin hale gelebildigini ileri siiren arastirmalarla
uyumludur (Pertegal vd., 2019: 4). Benzer sekilde iiniversite Ogrencileri iizerinde gergeklestirilen
caligmalarda da sosyal medya kullaniminin eglenme, bilgilenme, sosyal etkilesim ve bos zamamn
degerlendirme gibi motivasyonlarla iliskili oldugu ortaya konulmaktadir (Yolcu & Ciftgi, 2023: 152). Bu
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bulgular, sosyal medya kullanim amaglarinin farkli gruplar arasinda benzerlik gosterebildigini ve kullanim
motivasyonlarinin farkli ihtiyaglarla baglantili oldugunu desteklemektedir.

Arastirmada en belirgin farkliliklarin giinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskeninde ortaya ciktigi
goriilmektedir. Sosyal medyay1 daha uzun siire kullanan bireylerin 6zellikle eglenme ve bos zamani
degerlendirme amaglarina daha yiiksek puan verdikleri belirlenmistir. Bu durum sosyal medyanin yalnizca
bilgi edinme amaciyla degil, ayn1 zamanda rahatlama ve zaman geg¢irme gibi islevlerle de baglantili
oldugunu diistindiirmektedir. Bu bulgu, medya kullaniminin bireylerin eglence, kagis ve gerilim azaltma
gibi ihtiyaglarii karsilamaya yonelik oldugunu vurgulayan Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ile
paralellik gostermektedir (Katz, Blumler & Gurevitch, 1974; McQuail & Windahl, 2010). Benzer sekilde
O0gretmenlerin sosyal medyay1 mesleki gelisim, bilgi edinme ve iletisim kurma gibi amagclarla kullandiklar1
aktarilmaktadir (Avei, 2020: 769). Bu baglamda sosyal medya kullanim siiresinin kullanim amaglarini
farklilagtiran énemli bir degisken oldugu degerlendirilmektedir. Ote yandan ¢alismanim kesitsel yapist
nedeniyle kullanim siiresi ile kullanim amagclar1 arasindaki iliskinin yonii hakkinda kesin bir nedensel
yorum yapilmast miimkiin goriinmemektedir.

Bu ¢aligma, 6gretmen 6rnekleminde sosyal medya kullanim amaglarinin farkli boyutlarini ortaya koyarak
literatiirdeki bulgulara katki sunmaktadir. Sosyal medya kullanimina iligkin arastirmalarin 6nemli bir
boliimi 6grenciler ve geng kullanici gruplart iizerinde yogunlasirken, 6gretmenlerin kullanim amaglarina
odaklanan ¢aligmalarin daha siirli oldugu goriilmektedir. Bu yoniiyle ¢alisma, sosyal medya kullaniminin
Ogretmenler arasindaki goriiniimiine iliskin bir degerlendirme sunmaktadir. Ayrica arastirma verilerinin
belirli bir ilde gorev yapan 6gretmenlerle sinirli olmasi, bulgularin genellenebilirligi agisindan dikkatle
degerlendirilmelidir. Bu nedenle elde edilen bulgularin genellenebilirligi sinirli olup sonuglar arastirma
orneklemi cergevesinde yorumlanmalidir.

Gelecekte gerceklestirilecek calismalarin farkli bolgelerde ve farkli meslek gruplarinda yiiriitiilmesi, sosyal
medya kullanim amaglarinin daha kapsamli bigimde anlasilmasina katki saglayabilir
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