HOLLANDA’DA YASAYAN TURKLERDE KiMLIiK VE
ULUSOTESI MEDYA KULLANIMI

Birsen SAHIN KUTUK

Ozet: II. Diinya Savasindan sonra, Avrupa’ya kitlesel isci gocii yasanmis ve bu
Tiirkiye’yi de etkilemistir. Bu gogler sadece is¢i gogii ile degil, ayn1 zamanda
Avrupa’da bir Tiirk toplumunun olmasi ile de sonuglanmustir. ki {ilke arasinda
yasamlarini siirdiiren Tiirkler, anavatanlari ile baglarini ¢esitli kanallar yolu ile
devam ettirmektedirler. Bu ¢alismada Hollanda’daki Tiirklerin ulusétesi medya
kullanimt ile Tiirk ve Hollandali kimligini benimseme diizeyleri arasindaki iliski
incelenmektedir. Nicel yontem kapsaminda yapilan c¢alismada Hollanda’da
yasayan 230 Tiirk’ten anket yolu ile veri toplanmistir. Elde edilen sonuglara gore
Tiirklerin Hollanda medyasi takip etme orani, Tiirkiye medyasini takip etme
oranindan daha diisiiktiir. Tirk kimligini benimseme ile Tiirk medyasini takip
etme arasinda ise pozitif yonlii anlamli iligki vardir.

Anahtar kelimeler: Ulusotesi gog, Tirk kimligi, Hollandali kimligi,
Avrupa’daki Tiirkler, Hollanda, ulusétesi medya kullanimi.

Identity and Transnational Media Use of Turkish Immigrant
Living in the Netherlands

Abstract: After World War 1l Europe experienced a massive labor migration
and has been effective in Turkey. This migration is not the only labor migration,
this is also led to the formation of the Turkish community in Europe. Turks
continued their lives between the two countries have survived their ties with their
homeland through various channels. In this study, we examined the relationship
between Turkish identity, Dutch identity and transnational media use of Turkish
immigrant living in the Netherlands. We collected data from 230 Turkish
immigrants living in the Netherlands at this quantitative research. As results of
this study, the Netherlands media usage rate is lower than the Turkish media
usage rates. There are positive relationship between the Turkish identity and use
of Turkish media.
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Giris

Degisim, gegmisten giiniimiize iizerinde ¢alisilan 6nemli sosyal olgular arasinda
yer almaktadir. Kiiresellesme ile daha da hizli bir degisimin yasandigi
giiniimiizde, kimi zaman degisimin nedeni, kimi zaman sonucu, kimi zaman da
hem nedeni hem sonucu olan teknolojik, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, siyasal ve
cevresel faktorler dikkat cekmektedir. Degisen diinyanin hizina uygun olarak
degisim gosteren olgulardan biri de goctiir. Iklim, savas gibi durumlarda daha
cok ayakta kalabilmek ve 6lmemek i¢in, hayati tehlikenin olmadig1 durumlarda
ise daha iyi is imkani, yiiksek tcret, refah diizeyi yiiksek bir toplumda
yasayabilmek gibi daha rahat bir yasam isteme nedeniyle yasanan gd¢, zamanla
degisik formlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu formlardan biri olan ig¢i go¢ii ise
Ozellikle sanayilesme ile birlikte hizlanmigtir. Sanayilesme yarisinda Onlerde
yer alan iilkelerin, gd¢men alimimda da 6n siralarda yer almasi beklenen bir
durumdur. Is¢i ve 6zellikle de ucuz isci sanayilesmenin basladig: ilk yillardan
itibaren gelismenin 6nemli bir lokomotifi olmustur. Sanayilesme siirecinde
yasanan uluslararasi kitlesel is¢i go¢lerinden biri olan II. Diinya Savasi sonrasi
Bati Avrupa’ya yasanan is¢i gocii, go¢ ile yasanan sosyal degisme agisindan
literatiirlin de 6nemli olaylar1 arasinda yerini almastir.

Baslangicta uluslararast gog, is¢i gocii olarak adlandirilan Bati Avrupa’ya gog
durumu, zamanla yasanan degismeler sonucu farkli kavramlarla da anilir héle
gelmistir ki “ulusdtesi gé¢” bu kavramlardan biridir. Literatiirde ulusétesi gogiin
varlig1 ve baglangici konusunda farkli sdylemler vardir. Bu sdylemlerden bir
kismui ulusétesi go¢iin yeni bir durum olmadigi, gé¢ veren ve gogmen alan iilke
arasinda gecmisten bu yana hep bir iletisim ve etkilesim oldugu yoniindedir
(Gebner, 2000). Ciinkii go¢ eden kisiler geride sadece yasadigi topraklari,
anavatanlarin1 terketmemekte; ayni zamanda ailelerini, sosyal iliski aglarm,
kiiltiirlerini ve gecmislerini arkalarinda birakmaktadirlar. Birakilan sey sadece
toprak olmayimnca da ne sekilde, ne siklikta veya maliyeti ne olursa olsun
gdecmenler anavatanlari ve orada biraktiklari ile bir sekilde iletigimlerini devam
ettirmektedirler. Ancak bu sdylemin aksine, ulusétesi etkinliklerin 6zellikle
teknolojik gelismelerin sonucunda modern toplumda sekillendigi ve bu olguya
gecmiste rastlanmadigi soylemi de oldukca genis kabul gérmektedir.

Bu calismada II. Diinya Savagsi sonrasinda Bat1 Avrupa’ya yasanan kitlesel isc¢i
gocli kapsaminda Tiirkiye’den Hollanda’ya giden Tiirklerin (Abadan-Unat,
2006) ulusétesi bag olarak medya kullanimi ile Tirk ve Hollandali kimligi
arasindaki iligki incelenmektedir. 2014 yil1 verilerine gore Hollanda’da yasayan
Tiirkler 395.000 kisi ile Hollanda’da yasayan etnik gruplar i¢inde en yiiksek
niifusa sahiptir. Bunlarin i¢inde ise ikinci kusak Tiirk gd¢menlerin orani
digerlerinden daha yiiksektir, birinci kusak Tirk gogmenlerin sayisi ise gegen
yila gore daha da diismiistiir (Statistical Yearbook of the Netherlands, 2014). Bu
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acidan Avrupa’daki Tiirk gégmenlerle ilgili yapilan ¢alismalarda Hollanda’da
yasayanlarin incelenmesi 6nem arz etmektedir.

Hollanda’da yasayan Tiirklerin medya kullanimlar1 baglaminda anavatanlari ile
olan ulusdtesi baglarinin ele alindigi bu arastirmada amag, gog literatiiriinde
diger c¢alismalara kiyasla goreli olarak daha az rastlanan, medya Yyolu ile
saglanan ulusotesi baglarin Tiirk ve Hollandali kimligi izerindeki etkisinin nicel
bir arastirma ile saptanmasidir.

1. Ulusétesi Go¢ Yaklasimlar:

Toplumsal varolugsun her boyutunu etkileyen ve kendi karmagsik dinamiklerini
gelistiren bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikan go¢ olgusunun (Castles ve Miller,
2008, s. 30) sosyal bilimlerde kullaniminda, son yillarda artan bir sekilde
ulusétesi gog konusuna yonelme dikkat ¢gekmektedir. Ulusétesi gogiin en genel
anlami ile go¢ ¢aligmalarindaki tek boyutlu bakis agisina bir degisim getirdigi
(Sirkeci, 2012, s. 353) sdylenebilir.

Ulusotesi kavrami uzun zaman firmalarin birden fazla tilkede gerceklesen
finansal durumlari i¢in kullanilmistir. Ulusétesi firmalarin bu hareketliligi ayni
zamanda c¢alisan niifus agisindan da bir hareketliligi beraberinde getirmistir. Bu
nedenle ulusoétesi kavramini ayni zamanda, iki veya daha fazla ilkede varligi
devam eden gogmen niifus i¢in de kullanmak uygun gibi gériinmektedir (Glick
Schiller, Basch ve Blanc-Szanton, 1992, s. 2).

Sosyolojik ¢aligmalarda ve ozellikle go¢ sosyolojisi alaninda ulusétesicilige
iligkin olarak, ne teorik bakis agis1 ne de metodoloji konusunda hem fikir olunan
bir yaklasim vardir. Genellikle farkli perspektifle ele alinan ulusétesi
kavramimin operasyonellestirilmesi konuya ve ¢alismaya gore degismektedir
(Sahin, 2010, s. 70). Ancak her ne kadar iizerinde uzlasilan bir konu olmasa da
ulusétesici yaklasimin go¢ calismalarinda gittik¢e artan sayida kullanildigi
sOylenebilir.

Castles ve Miller (2008, s. 42) ise ulusotesi go¢ dalgasinin gelecekte de
biiyiimeye devam edecegini ve iki veya daha fazla iilke igindeki insanlarin
durumlarinin tanimlanmas: agisindan, ulusdtesi toplumlarin eylemleri ve
iligkilerinin diizenlenmesinin daha da 6nem kazanacagini belirtmektedirler.
Castles’a gore (2007, ss. 353, 357) gog¢ olgusu bir iilkenin simirlari iginde
incelendiginde veya gdc¢ olgusuna sadece gonderen-alan iilke baglaminda
bakildiginda, ulusétesi hareketlerin 6telenmesi ve gocilin bazi degiskenlerinin
g6z ardi edilmesi soz konusudur. Gogiin bazi sosyologlarca ihmal edilen
ulusdtesi boyutlaria odaklanan, ulusétesi gog calismalart yapan sosyologlar ise
teorik ve metodolojik agidan farkli yaklasimlar benimsemektedirler.

Baslangic noktas1 veya gelisim siireci hakkinda ne soOylenirse sdylensin,
giiniimiizde ulusotesi gb¢ veya ulusotesi etkinliklerin yadsinamaz bir gergek
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oldugu noktasinda fikir birligi oldugu sOylenebilir. Bu c¢alismada, yaklasik
yarim ylizy1l once Bati Avrupa’ya gergeklesem Tiirk isci gogiiniin bugiinkii
durumuna bakildiginda, ilk dikkat c¢eken wunsurlarindan olan ulusétesi
faaliyetlerden medya kullanimi ve Tiirk kimligi arasindaki iliski Hollanda
orneklemi tizerinden ele alinmaktadir. Calismada ulusétesi baglar olarak medya
kullaniminda o6rneklemin ozellikle Hollanda’da yasayan Tiirklerden segilme
nedeni ise Castles’in (2010, s. 223) belirttigi iizere, sosyoloji alaninda yapilacak
ulusdtesi gog calismalarinda tilkenin politikasinin da ¢alismaya dahil edilmesi
gerekliliginden kaynaklanmaktadir. Hollanda gd¢menlere yonelik uyguladigi
politikalar agisindan son doneme kadar tanidig gifte vatandaslik hakki, dil igin
sagladig1 kolayliklar acisindan cok kiiltiirlii gogmen politikasina uygun bir tilke
modeli ¢izmistir. 2005 sonrasinda bu yaklasimdan doniisler olsa da iilkedeki
cifte vatandas oranlar1 hala ¢ok kiiltiirlii politikanin izlerini géstermektedir. Bu
calisma Hollanda’da gd¢men politikasindaki degisimin yasandigi donemin
hemen akabinde 2007-2009 yillar1 arasinda yapilmustir.

Castles (2002, s. 1157), sosyoloji alaninda yapilan g¢aligmalarda, ulusétesi
hareketler ve baglarin etkisi ile gogmenlerin aidiyetleri konusunda sadece bir
topluma aidiyet degil, her iki topluma da aidiyetin olacagi ve bu nedenle de bu
ikisinin de dikkate alinmasi gerektigini vurgular. Bu baglamda Hollanda’daki
Tiirklerin aidiyetlerinin ele alindig1 bu c¢aligmada hem Tiirk kimligi hem de
Hollanda kimligi birlikte ele alinmustir.

Ulusotesi go¢ konusunda literatiirde 6nemli isimler arasinda yer alan ve bu
kavramin go¢ c¢alismalarindaki kullaniminin artmasinda etkili olan Glick
Schiller, Basch ve Blanc-Szanton (2006, s. xii), ulusétesicilik ¢alismalarinda
kullanilabilecek 5 arastirma sorusundan s6z ederler. Bunlar; akrabalik iliskileri,
aile kurumu ve bunun organizasyonu, sosyal aglarin bi¢im ve icerigi gibi
alanlarin ulusétesiciligi nasil etkiledigi, aile iligkileri igerisinde ¢oklu simif
yapist ve bunun yeniden nasil dretildigi, ulusétesi aglarin yeni ekonomik
etkinlikler ~ yaratip  yaratmadigi, ulusdtesi gog¢menlerin  gelistirdikleri
organizayonlari nasil gelistirdikleri ve ulusétesi medyanin hangi kosullar altinda
gelistigi ve bunun ulusétesi sosyal alanlar1 nasil gelistirdigidir. Bu ¢alismada ise
bu sorulardan medyanin ulusétesi alanlari nasil sekillendirdigi sorusu, ulusétesi
aglarla sekillenen kimlik degiskeni {izerindeki etkisi baglaminda ele
alimmaktadir.

2. Arastirmaya iliskin Teorik Arka Plan ve Arastirma Hipotezleri

Ulusdtesi medya kullanimi ve bunun kimlik (Tirk ve Hollandali) {izerindeki
etkisinin incelendigi bu ¢alismanin teorik arka plami igin kimlik ve ulusotesi
yaklasimlar eklektik olarak ele alinmistir. Sosyal kimlik teorisinde kisilerin
kendilerini tanimladiklar1 durumlardan biri etnik kimlik veya ev sahibi
toplumun kimligidir (Tajfel ve Turner, 1979). Bu kapsamda calismada daha
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onceki ¢alismalarda da ele alindig1 bigimiyle (Jeffres, 2000; Ogan, 2001) etnik
kimlik ve ev sahibi toplumun kimligi, sosyal kimligin birer 6gesi olarak ele
alinmustir.

Gog literatiiriinde etnik kimlik baglaminda incelenen ¢alismalarda etnik kimlik
daha cok sosyal biitiinlesme ve uyum (Berry, 2006; Gelekei, 2009, 2014; Ono,
2002; Vedder, 2005; Virta, Sam ve Westin, 2004) ile etnik kimlik ve ev sahibi
toplumun kimligi arasindaki iliski baglaminda incelenmistir (Davis, 1999; Liu
ve digerleri, 2002; Verkuyten ve Yildiz, 2007). Ayrica go¢cmenlerde etnik
kimlik ile medya kullanimi, ev sahibi toplumun kimligi ve entegrasyon
konusunda da calismalar vardir (Arnold ve Schneider, 2007; Clement ve
digerleri 2005; d’haenens, 2003; Georgiou, 2001; Madianou, 2005; Milikowski,
2000; Shiramiz, 2000). Bu calismalarda dikkat ¢eken unsur, 6zellikle medya
kullaniminin etnik kimlige etki derecesi ve yeni toplumla entegrasyonda etkisi
olup olmadigidir. Yine medya, kimlik ve biitiinlesme konusunda yapilan
caligmalardan olan Ogan’in (2001, s. 150) yaptig1 ¢alismada ise Hollanda’daki
Tiirkler i¢in geldikleri iilkenin televizyonunu izleme durumunda, bu televizyon
kanallarinda Tiirklerin Hollanda’yla (yeni toplumla) biitiinlesmeleri konusunda
bir mesaj olup/olmamasi ve bunun gog¢menler tizerindeki etkisi dikkat
¢cekmektedir.

Bu arastirmanin modeli yukarida s6z edilen ulusétesi gog, kimlik ve medya
kulanimina iligkin literatiir ve teoriler kapsaminda olusturulmustur ve model {i¢
unsurdan olugmaktadir. Ulusotesi go¢ konusundaki teorik yaklagimlarda,
Castles’in (2002) ulusétesi alanlarin sadece etnik degil, ayni zamanda ev sahibi
iilkenin kimligi acgisindan da incelenmesi gerektigi, aksi takdirde “kimlik” ve
“aidiyet” konusunun yeterince anlagilamayacagi vurgusu bu calismanin
modelinin ii¢ 6nemli ayaginin ilkini olusturmktadir. Glick Schiller, Basch ve
Blanc-Szanton’in (2006, s. Xii) ulusdtesi gocilin anlagilmasi i¢in medyanin da
incelenmesi  gerektigi vurgusu ¢alismamizin modelinin ikinci ayagini
olusturmaktadir. Daha onceki ¢aligmalarla ortaya konan, medya ve etnik kimlik
baglantis1 (Arnold ve Schneider, 2007; Clement ve digerleri 2005; d’haenens,
2003; Georgiou, 2001; Madianou, 2005; Shiramiz, 2000) arastirma modelinin
tiglincii ayagini olusturmaktadir.

Boylece calismanin temel kabulleri arasinda ilk sirada, kimlik ¢aligmalarinda
her iki kimligin de incelenmeden ulusétesi baglar noktasinda kimlik olgusunun
aciklanmayacag yer almustir. Tkinci sirada ise hangi olgu incelenirse incelensin,
ulusdtesi baglarin  oldugu durumda “medya”nin etkisinin de incelenmesi
gerekliligi yer almaktadir. Caligmada temel alinan son kabul ise — yukarida s6z
ettigimiz ve- daha onceki ¢aligmlarla ortaya konulan medya ve kimlik arasinda
bir iliski oldugudur. Bu baglamda Hollanda’da yasayan Tiirklerin Tiirk ve
Hollandali kimligini benimsemeleri, ulusdtesi baglar noktasinda Tiirkiye’nin ve
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Hollanda’nin medyasini takip etme degiskeni ile iliskisi baglaminda ele alinmis
ve agagidaki hipotezler olusturulmustur:

H1: Ulusoétesi bag olarak Tiirk medyasini takip etme ile Tiirk kimligi iligkilidir.

H2: Ulusotesi bag olarak Tiirk medyasini takip etme ile Hollandali kimligi
iligkilidir.
3. Yontem

Nicel aragtirma yonteminin kullanildigi bu aragtirmada evren-6rneklem secimi,
verilerin toplanmasi ve analizine iliskin bilgiler asagida verilmistir.

3.1. Evren ve Orneklem

Tiirkiye’den Bati Avrupa’ya is¢i gogli incelendiginde, Almanya’dan sonra
go¢iin en yogun yagandigi iilkeler arasinda Hollanda’nin 6n siralarda geldigi
goriilmektedir. Gerek son 10 yila kadar uygulanan cokkiiltiirlii ve sosyal
biitiinlesmeye dayanan go¢men politikasi, gerekse ¢ok kiiltiirlii bir yasam alani
sunmasi agisindan Hollanda, Tiirkiye’den Bati Avrupa’ya go¢ eden Tiirkler icin
belirli gostergeler acisindan yasanmasi daha rahat bir iilke gibi goriinmektedir.
Batt Avrupa’daki Tirklerin ulusétesi baglarmin devami olarak medya
kullanimimin incelenmesi i¢in Hollanda’nin secilme nedeni, Hollanda’nin
ozellikle son doneme kadar gd¢men haklarina, gé¢cmenlerle ilgili gokkiiltiirlii
ortama, bu sayede de ulusétesi faaliyet alaninda goreli olarak daha uygun
goriinmesidir. Hollanda’da ise dzellikle Batili olmayan gd¢menlerin en yogun
yasadiklari Amsterdam, Roterdam (van Huis, Han ve Croes, 2007) ile bu
sehirlere gore goreli olarak daha az sayida Batili olmayan go¢gmenin yasadigi s-
Hertogenbosch ve Eindhoven bolgeleri arastirma evreni olarak secilmistir.

Arastirmanin 6rneklemi segilirken gerek maddi, gerekse zaman agisindan
temsili bir 6rneklem segimi yapilamamistir. Ozellikle temsili drneklem sansi
olmayan ve konuya iligkin uygun orneklemden veri toplanmak istendiginde
daha c¢ok nitel calismalarda kullanilan, ancak uygun oldugunda nicel
arastirmalarda da kullanilan amagh orneklem (Kumar, 2005, s. 207)
kullanilmigtir. Cinsiyet, yas ve Hollanda’da yasanan siire degiskenleri agisindan
amagli orneklem kapsaminda 235 kisi arastirmaya dahil edilmistir. Yapilan
anketlerden 5 tanesi, tutarsiz cevaplarin olmasi veya sorularin ¢cogunun bos
birakilmasi nedeni ile iptal edilmis ve analizler 230 anket lizerinden yapilmaistir.

3.2. Veri Toplama ve Analiz Teknikleri

Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi kullanilmistir. Geneli kapali
uglu, birkag tanesi de katilimcinin orijinal diisiincesini yansitabilmek ve detay
verebilmek amaci ile agik uglu sorulardan olusan anket formu hazirlanmigtir.
Medya takibi konusunda ise drneklem grubundan, “Hollanda medyasini takip
ediyorum (TV)” ve “Kendi iilkemin medyasin1 takip ediyorum (TV)”
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ifadelerinin karsisinda yer alan “Kesinlikle katiliyorum”dan, ‘“Kesinlikle
katilmiyorum”a dogru 7°1i likert segenekten birini se¢meleri istenmistir.
Orneklem grubuna oncelikle medyadan ne anladiklari sorulmus ve biiyiik
oranda televizyon cevabi alinmistir. Bu kapsamda ¢alismada medya televizyon
olarak operasyonellestirilmistir (Bu, ¢alismanin sosyal medyanin goreli olarak
daha az kullamildigi 1997-2009 yillar arasinda yapilmasi nedeni ile birlikte
diisiiniildiigiinde beklenen bir durumdur).

Orneklem grubunun kendisini nereye ait hissettigi ve nasil tanimladigini 6lgmek
i¢in “Sosyal Kimlik Olgegi” (Doosje, Ellemers ve Spears, 1995, ss. 410-436)
kullanilmigtir. Bu 0Olgek iki alt boyuttan olusmaktadir: “Tiirk kimligi” ve
“Hollandali kimligi”. Bu boyutlarin her birine ait kimliklere iliskin 4 ifade yer
almakta ve olgek toplam 8 ifadeden olusmaktadir.

Orijinali Ingilizce olan “Sosyal Kimlik Olgegi’nde yanitlar “Kesinlikle
katilmiyorum”dan, “Kesinlikle katiltyorum”a dogru bes secenek igermektedir.
Bu odlgegin Doosje ve digerleri tarafindan yapilan giivenirlilik testi sonucunda
cronbach alpha degerleri 0,80’den yiiksek ¢cikmis, Sahin’in (2010b) Almanca ve
Tiirk¢eye uyarladigi formunda cronbach alpha degerleri 0,75 bulunmus, bu
caligsmada ise 0,80 bulunmustur.

Kimlik 6lgeginin Felemenkgeye uyarlanmasinda, Hollanda’da egitimei olarak
calisan ikinci ve iglincli kusak li¢ Tiirk gdgmen, birbirinden bagimsiz olarak
0lcek sorularii Felemenkgeye sonra da Tiirkceye ¢evirmisler ve {izerinde hem
fikir olunmayan ifadeler i¢in de alanla ilgili ¢aligmalari bulunan ve tgilincii
kusak Tiirk gb¢men olan bir sosyal bilimci yargici olarak, diger ii¢ kisi ile
birlikte sorular1 degerlendirmis ve son diizenlemeleri yapmustir.

Anket teknigi ile toplanan veriler SPSS 20’ye girilmis ve betimsel analizler i¢in
siklik ve capraz tablolar1 alinmis, hipotez testi igin ise korelasyon analizi
kullanilmastir.

4. Bulgular
4.1. Betimsel Bulgular

Bu c¢alismadaki betimsel bulgular, Orneklem grubunun sosyo-demografik
ozellikleri, Turk¢e ve Flemenkge dil seviyesi, ulusotesi bag olarak medya
kullanimi, kimlik ve aidiyet durumlarina iliskin bilgiler icermektedir.

Sosyo-Demografik Bulgular

Sosyo-demografik sorular kapsaminda cinsiyet, medeni durum, yas,
Hollanda’da yasama siiresi, babanin, annenin dogum yeri ve vatandaslik
durumlarina iliskin elde edilen verilerin analizi su sekildedir:

Hollanda’da yasayan 230 Tiirkle yapilan arastirmaya katilanlarin %52°si kadin,
kalanlar ise erkektir. Bu katilimcilarin medeni durumlarina bakildiginda ise
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biiyiik kisminin (%68) evli oldugu, bunu %26 ile bekérlarin izledigi, bosanmig
(%5) ve birlikte yasayanlarin (%1) oraninin ise oldukga diisiik oldugu goriliir.
Orneklem grubunun yas dagilimi ise %23’i 15-24 yas, %19’u 25-34 yas, %
14°1 35-44 yas, %26°s1 45-54 yas, %13°1 55-64 yas ve 5’1 ise 65 yas ve lizeri
seklindedir. Yas dagilimi genel olarak incelendiginde, o6rneklem grubunun
%48’inin 15-39 yas arasinda, %47°sinin 40-59 yas arasinda, kalanlarin ise 65
yas ve lizerinde oldugu gortiliir.

Tablo 1. Hollanda’da Yasama Stiresi

Say1 Yiizde
1-4 yildir 3 1,3
5-9 yildir 2 9
10-14 yildir 6 2,6
15-19 yildir 18 7,8
20-24 yildir 14 6,1
25-29 yildir 22 9,6
30-34 yildir 19 8,3
35-39 yildir 7 3,0
Dogdugumdan bu yana 139 60,4
Toplam 230 100,0

Aragtirmaya katilan Tiirklerin Hollanda’da yasama siireleri incelendiginde ise
yaridan fazlasmin (%60,4) Hollanda dogumlu oldugu, %2,2 gibi kiiciikk bir
oranin da 1-10 yildir Hollanda’da yasadig1 goriiliir. Bu aslinda Hollanda’daki
Tirk varliginin en az 50 yillik bir gegmise dayanmasi ile birlikte
diistintildiigiinde beklenen ve Hollanda’daki Tiirk niifusunun genel 6zelliklerine
yakin bir goriiniim sergilemektedir.

Tablo 2. Babanin ve Annenin Dogum Yeri

Babanin Dogum Yeri Annenin Dogum Yeri
Say1 | Yiizde | Gegerli | Say1 | Yiizde | Gegerli
Yiizde Yiizde
Tiirkiye 193 | 83,9 86,9 192 83,5 86,9
Hollanda 29 12,6 13,1 29 12,6 13,1
Toplam 222 | 96,5 100,0 221 96,1 100,0
Cevapsiz 8 3,5 9 3,9
Genel Toplam | 230 100 230 100

Omeklem grubunun baba ve annelerinin dogum yeri konusunda ise, babasi
(%86,9) ve annesi (%86,9) Tiirkiye dogumlu olma durumunun — birbirine egit
ve - yliksek oldugu bilgisine ulasilmigtir. Bu yukaridaki, kisinin ka¢ yildir
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Hollanda’da yasadig1 bilgisi ile birlikte diisliniildiigiinde, dogdugundan beri
Hollanda’da oldugunu belirten %60°lik kesimin de biiylik kisminin anne-
babasinin Tiirkiye dogumlu oldugu seklinde yorumlanabilir.

Rumbaut’un (1991) tanimina gore, dogrudan kendisi gog¢ eden kisi 1. kusak, goc
edenlerin 12 yasindan dnce yanlarina getirdikleri veya geldikleri iilkede dogmus
cocuklart 1,5 kusak, anne veya babasindan herhangi biri gelinen iilkede dogmus
ve kendisi de gelinen iilkede dogmus kisiler 2,5 kusaktir. Sahin (2010a) ise
Rumbaut’un 1,5 kusagimi 2. kusak; 2,5 kusagmi 3. kusak olarak
operasyonellestirmistir. Sahin’in tanimint temele aldigimizda, &rneklem
grubumuzun %13’tini 3. kusak, %60’m1 2. kusak, %27’sini ise 1. kusak
olusturmaktadir.

Orneklem grubunun vatandaslik durumu ise su sekildedir. Arastirmaya katilan
Tirklerin %43’ ¢ifte vatandas, %31°i Tiirk vatandagi, kalani ise (%26)
Hollanda vatandasidir. Cifte vatandas olanlarin oraninin fazla olmasinin nedeni
Hollanda’da son doneme kadar etkin olan ¢okkiiltiirlii gd¢men politikasidir.

Dil, Kimlik ve Aidiyete Iliskin Bulgular

Orneklem grubunun dil kullanimina iliskin bulgular Felemenk ve Tiirk dillerine
iligkin konusma, okuma ve yazmayi kapsamaktadir. Arastirmaya katilan
Tiirklerin biylik kismi (%79) iyi diizeyde Felemenkge konusabildiklerini,
%19’u orta diizeyde konusabildiklerini, %2’si ise Felemenk¢e konusma
diizeylerinin kotii oldugunu belirtmislerdir. Felemenkce okuma diizeyi iyi
olanlarin oran1 %74 tiir. Cok kotii ve kotii diyenlerin orani ise %10°dur.

Tiirkce konugma diizeyi ise drneklem grubunun %96’sinda iyi seklindedir. Orta
ve kotii diyenlerin orani ¢ok diistiktiir (%4). Tiirk¢e okuyabilme konusunda ise
%911 iyi oldugunu belirtmistir. Tiirkce yazma konusunda iyi oldugunu
belirtenlerin oran1 da okumadaki gibi %91°dir. Bu rakamlar 6rneklemimiz
kapsaminda goriistiigiimiiz Hollanda’daki Tirklerin biiyiik kisminin ulusdtesi
baglar i¢in gerekli olan Tiirkge seviyesine sahip olduklarini, ana dilin etkin
sekilde kullanilabilecegini gostermektedir.

Orneklem grubunun evde en c¢ok kullandig: dil ise %60 oraninda Felemenkge
ile Tiirkgenin karisik kullanimidir. Bunu %36 ile Tiirk¢e, %4 ile de Felemenkge
izlemektedir. Bu durum ev ici iliskilerde aile yasaminda hala Tiirk¢enin etkin
kullanimini, bununla birlikte Felemenkgenin de ev ve aile yasamina girdigini
gostermektedir.

Arkadaglar arasinda en ¢ok kullanilan dil konusundaki veriler incelendiginde ise
yine Tiirk¢e ve Felemenkgenin birlikte kullanilma oraninin (%71) en yiiksek
orana sahip oldugu goriilmektedir. Bunu ikinci sirada Tiirkge, {igiincii sirada ise
Felemenkge izlemektedir.
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Hollanda’da Yasayan Tiirklerde Medya Takibi

Medya takibi konusunda elde edilen sonuglar ise su sekildedir: Yeni topluma
uyumun Onemli gostergelerinden sayilan ev sahibi {ilkenin medyasi takip
ediyorum diyenlerin oran1 %40’tir. Zaman zaman takip edenlerin oran1 bundan
daha yiiksektir (%44). Takip etmeyenler ise goreli olarak diisiik bir orana
sahiptir (%16).

Takip ediyorum

40%
Zaman zaman
A44%

Sekil 1. Hollanda Medyasini1 Takip Etme Durumu

Hollanda’daki Tiirklerin ana vatanin medyasin1 takip etme oranlari
incelendiginde ise takip ediyorum diyenlerin oraninin %76 ile oldukca yiiksek
oldugu goriilmektedir. Bunu %19 ile zaman zaman takip ediyorum diyenler, %5
ile de takip etmiyorum diyenler izlemektedir.

Bu durumda Hollanda’da yasayan Tiirklerin Tiirkiye’nin medyasini takip etme
oraninin, Hollanda medyasini takip etme oranindan yiiksek oldugu soylenebilir.
Ulusotesi baglardan olan Tiirkiye’nin medyasimi takip etme oraninin yiiksek
olmasi, 60rneklem grubunun en az %90’lik bir kesimini olusturan, Tiirkceyi aktif
olarak konusan, yazan ve okuyan Tiirklerin, Tiirkiye’nin medyasini kullanma
oranlarinin da yiiksek olmasi nedeni ile, 6rneklemimiz kapsaminda Hollanda’da
yasayan Turkler icin Tirkiye medyasinin ulusétesi bir bag islevine sahip
oldugunu séylememize olanak saglamaktadir.

Takip
otmiyorum
cur

Zaman zaman
19%

Takip ediyorum
76%

Sekil 2. Tirk Medyasini Takip Etme Durumu
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Hollanda’da Yasayan Tiirklerde Kimlik ve Aidiyet

Orneklem grubunun Tiirk kimligi ve Hollanda kimligi agisindan incelendigi
Olgek verilerinden elde edilen bulgulara gore, Hollanda’da yasayan Tiirklerde
Tirk kimligini benimseme ortalamasi (4,32), Hollandali kimligini benimseme
ortalamasindan (3,1) daha yiiksektir. Bu 6rneklem grubumuzda Tiirk kimligini
benimseme diizeyinin Hollandal1 kimligini benimseme diizeyinden yiiksek
oldugunu gostermektedir.

Tablo 3. Hollanda’da Yasayan Tirklerde Tiirk ve Hollandali Kimligini
Benimseme Diizeyine iliskin Betimsel Istatistik

Sayi |Min.|Mak.| Ortalama | Std. Sap.
Tiirk Kimligini Benimseme Durumu* 230 1,75 5,25 4.3254 63043
Hollandali: Kimligini Benimseme Durumu*230 (1,00 5,00 [3.1391 |.83207

* Burada cevaplar “1. Kesinlikle katilmiyorum”, 5. Kesinlikle katiliyorum” seklindedir.

4.2. Kimlik ile Medya Takibi Arasindaki iliski Analizi

Burada Hollanda’da yasayan Tiirklerin Tiirk kimligi, Hollandali kimligini
benimseme diizeyi ile medya takibi arasindaki iliski diger sosyodemografik
degiskenlerle birlikte korelasyon analizi ile incelenmistir. Elde edilen bulgular
Tablo 4’te verilmistir.

Yapilan korelasyon analizinde Tirk kimligi ile yas arasinda pozitif yonlil
anlaml iliski vardir. Bir bagka ifadeyle yas arttikca Tiirk kimligini benimseme
diizeyi artmaktadir; bu, birinci kusak Tirkler distiniildiigiinde anlamli
goriinmektedir. Tirk kimligini benimseme ile Hollanda medyasini takip etme
arasinda ise negatif yonli anlamh iligki mevcuttur. Bunun anlami Hollanda
Mmedyasin1 takip etme diizeyi arttikca, Tirk kimligini benimseme diizeyi
azalmaktadir. Tiirk medyasini takip etme ile Tiirk kimligi arasinda ise pozitif
yonlii anlamli iligki vardir, bir bagka ifadeyle Tiirk medyasini takip etme oram
arttikca Tirk kimligini benimseme diizeyi de artmaktadir. Korelasyon
analizinden elde edilen bir bagka sonug ise, Tiirk kimligi ile Hollanda kimligini
benimseme arasinda negatif yonlii anlamli iliski oldugudur. Yani Tiirk kimligini
benimseme diizeyi arttikga Hollanda kimligini benimseme diizeyi azalmaktadir.
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Sonuc ve Tartisma

Kiiresellesme ve medya kullanimiin yayginlasmasi durumu, 21. yilizyilda
sosyal degismeden s6z ederken deginmeden gecemeyecegimiz konular arasinda
yer alir. Medyanin bu derece yayginlagmasi ve cesitlenmesi sadece medyanin
etki alami acisindan degil, gilindelik yasamda, bireylerin zamanlarini
planlamalarinda, aile iliskilerinde, egitim, ekonomi gibi kurumsal yapilarda
degisime neden olmasi ag¢isindan da birtakim sosyal degismeleri beraberinde
getirmistir.

Kiiresellesmenin hizimi arttirdigi 1970°1i yillarda, kitlesel olarak gergeklesen
goclin hizinda da 6nemli degisimler olmustur. Go¢ ve gécmen kavramlari
diistintildiigiinde ilk akla gelen “gurbetlik” ve ‘“hasret” kavramlari adeta
gocmeni ifade eden kavramlar olarak algilanmis, ancak kitle iletigim
araglarindaki hizli gelisme ve yaygimlasma ile bu kavramlar da kismen igerik
degistirmistir. Baslarda “hasret” denildiginde gogmenin ailesi ve sevdiklerinin
sesine, yliziine, memleketindeki evine, bahg¢esine, memleket kokan yemeklere,
icini sizlatan tiirkiilere hasreti bir biitiin olarak diisiiniiliirdii. En az ayda bir
giden-gelen mektuplar biitiin bu yasanamayan ve 6zlem duyulan paylasimlar
icin bir aktarim araci olmus, memlekette sadece muhtarlik veya mahalle/koy
diikkkanlarinda olan telefonlar ile kisa bir siire sevdiklerinin sesini duyma ise
mektupta yazilanlarin ger¢ekten dogrulugunu anlama, sevdiklerinin gergekten
iyi ve saglikli olup/olmadigini anlamak i¢in adeta mektuplarin giivenirlik testi
olmustur. Bati Avrupa’daki Tirkler kitle iletisim araglarmin hizli gelisimi ve
yayginlagmasi ile sesine hasret duyulan sevdiklerine, 1990’larda artik her evde
olma durumu hizla yayginlasan telefonlar ile daha rahat ulasabilmisler ve goreli
olarak telefon “sese hasret”e son vermistir. 2000°1i yillardan itibaren ise uydu
araciligl ile izlenebilen Tiirkiye’nin televizyon kanallari memleket topragina,
insanina, sehirlerine, kdylerine, diigiinlerine, bayramlarina olan 6zlemi goreli
olarak azaltmistir. Ayrica iki binli y1llarin ortasindan itibaren yayginlasan Genel
Ag(Internet) aracihigi ile -son yillarda telefonlar araciligi ile de yapilabilen- sesli
ve gOrlntili konusma sayesinde de hasret kavraminin igerigi daha da
degismistir. Ulke ile baglar1 azalma riski olan ve 1. kusagin ana vatandan ve
onun geleneklerinden kopma endisesi tasidiklari ¢ocuklari ve torunlart (yani
sonraki kusaklar) i¢in de Tiirkiye’nin televizyon kanallar1 geleneklerin, kiiltiiriin
ve ana vatana ait seylerin aktarimi igin adeta bir tiir ulusotesi bag islevi
gormiigtiir. Bunun giinlimiizde sosyal medya ile daha da giiclenerek devam
ettirildigi sOylenebilir.

Medya kullanimi olarak Tiirkiye televizyon kanallarinin takip edilmesi
durumunu Hollanda’da yasayan Tiirkler acisindan ele aldigimiz bu arastirmanin
sonuglari da, Hollanda’daki Tirklerin bir ulusdtesi bag olarak Tirkiye
televizyonlarmi takip ettiklerini gostermistir. Orneklem grubumuzda Tiirk
televizyon kanallarin1 her giin siirekli takip edenler %76 gibi ¢ok yiiksek bir
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orana, hi¢ takip etmeyenler ise %5 gibi ¢ok diisiik bir orana sahiptir. Biitiin bu
sonuglar bize Hollanda’da yasayan ve artik 4. kusaga ulasan Tiirk gd¢menler
icin Tirkiye televizyon kanallarini izlemenin bir tir ulusétesi bag islevi
gordiigiinii gostermektedir. Bu ise ulusotesi bag olarak medyanin 6nemini
belirten Glick Schiller, Basch ve Blanc-Szanton’in (2006) c¢aligmalarin
destekler niteliktedir. Arastirmamizin hipotezleri de olan Hollanda’da yasayan
Tiirklerin “Tiirk kimligi”ni ve “Hollanda kimligi’ni benimsemeleri ile medya
kullanimi arasindaki iligki incelendiginde ise, Tiirk kimligini benimseme ile
Tirk medyasmi takip etme arasinda pozitif yonli anlaml iligki oldugu,
Hollanda medyasin1 takip etme ile negatif yonlii anlamli iligkili oldugu
sonucuna ulagilmistir. Hollanda kimligi ise Tiirk medyasini takip etme ile
negatif yonli anlamli iligkilidir ve bunlar HI ve H2’yi 06rneklemimiz
kapsamida dogrulamistir. Ayrica etnik kimlik ve ev sahibi toplumun kimligi
arasindaki iliski oldugunu iddia eden c¢alismalarla benzer sekilde (Davis, 1999;
Liu ve digerleri, 2002; Verkuyten-Yildiz, 2007), arastirmamizda da Tiirk
kimligi ile Hollandal1 kimligi arasinda negatif yonlii anlamli iligski bulunmustur.

Bundan sonra yapilacak ¢alismalarda ulusétesi bag olarak Tirkiye kanallarinin
izlenmesi durumunun, 6zellikle reklamlar aracilig: ile Tiirkiye’deki ekonomik
isletmelere ve saglik sektoriine miisteri olarak gelme diisiincesi ve davranisi, bu
baglamda da medya araciligi ile yaratilan ulusétesi bagm, ekonomik baga
doniisme kanali incelenebilir. Bdylece bir ulusétesi bag aracinin diger ulusotesi
baglar1 gii¢lendirip/giiclendirmedigi bilgisine iligkin veriler de saglanabilir.
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