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FARKLI YASAM TARZLARINDA GELENEKSEL VE MODERN ANLAYISININ
TELEVIiZYON DiZILERINE YANSIMASI

Different Traditional and Modern Perception of Lifestyle Television Series

ipek sucU’

Abstract

Being a member of a separate social classes, differences in lifestyles of different
cultures to adopt releases. Today, television series, rather than the traditional and
modern lifestyles, conflict seems to be convergence between the life styles. This is
owned by the convergence of lifestyle change, tried to expand the rule of cultures,
transformation and consumption of popular culture. Theories of sociology and
communication within the framework of this subject will be the basis of literature study. In
this study, the Turkish television series, presented in a different life styles, tradition and
modernity as reflected in how and what kind of investigation is to try to impose the
changes required. For his purpose, “Ask-1 Memnu”, “Tirk Mali”, “Kiigiik Sirlar” and “Adini
Feriha Koydum” sequences illustrated in terms of content.
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Ozet

Ayri sosyal siniflara mensup olmak, farkh kultirleri benimsemek yasam tarzlar
farklihklarini ortaya c¢ikartmaktadir. Gunimiizde televizyon dizilerinde geleneksel ve
modern yasam tarzlari ¢atismasindan ziyade bu yasam tarzlari arasinda yakinlagsma
oldugu gorilmektedir. Bu yakinlasma ile ait olunan yasam tarzlarinda degisim,
kultirlerde donisim ve tuketimde populer kultir egemenligi yayginlastiriimaya
calisiimaktadir. Bu konu cercevesinde sosyoloji ve iletisim kuramlarindan yola g¢ikilarak
literatir calismasi yapilacaktir. Bu calismada, Turk televizyon dizilerinde farkli yagsam
tarzlarinin nasil sunuldugu, modernligin ve gelenekselligin nasil yansitildigi ve ne tir
degisikliklerin empoze edilmeye calisildigi arastiriimak istenmektedir. Bu amacla “Ask-i
Memnu”, “Tark Mal”, “Kiguk Sirlar” ve “Adini Feriha Koydum” dizileri igeriksel olarak
orneklendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Yasam tarzlari, Modernlik, Geleneksellik, Televizyon dizileri,
Sosyal siniflar, Kltar
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Giris

Yasam tarzlari genel olarak ait olunan sosyal sinif, benimsenen kultir ve
gelenek-goérenekler, alinan egitim, sahip olunan dugtnce bigimi, modernlik ve
geleneksellik anlayislarindaki farkhliklarini ifade etmektedir. Bu agidan farkl
yasam tarzlarina sahip kisiler pek ¢ok yénden birbirlerinden ayrilmaktadirlar.
Televizyon dizilerinde geleneksel ve modern aile yapilarinin birbiri ile catismasi
siklikla gdzlenebilmektedir. Ancak bu catigmalar farkli yasam tarzlarinin
icsellestirimesine engel olma c¢abasinin bir yansimasidir. Gérinirde ¢atigan
geleneksel ve modern aileler arasinda gunimizde modern ve geleneksel
kultur, siyasi gorus, dusince ve yasam tarzi aligverisinin yapilmaya baslandigi
gorilmektedir. Televizyonun sundugu hem geleneksel ve muhafazakar kultir
hem de modern kdltur izleyiciler yoninde karsilikli gift yonlu bir akis halinde
gerceklesmektedir. Bu baglamda farkli yasam tarzlarina sahip tim sosyal
siniflar geleneksel kltirden de modern kiiltirden de etkilenmeye baglamiglardir.

Televizyon dizileri, izleyicilerde farkl yasam tarzlarina 6zentiye sebep
olabilmektedir. Farkli imajlara, kisiliklere sahip olmanin dislemesi, seyredilen
karakterlerin moda tarzlarinin, konugsma stillerinin giindelik yasam ve sosyal
yasam igerisinde i¢sellestirmesi sikga gorulen bir durum olmaya baglamistir. Bu
durum c¢ocuklardan genclere, orta yashlardan yaslilara kadar her cesit
demografik 6zellikteki kisinin populer kiiltiire olan bagliliklarini artirmaktadir. Bu
sekilde populer kultirin yayginlagsmasi, kaltirel dénisime ve farkli yasam
tarzlarina 6zentiyi dogurmaktadir. Bu duruma bagh olarak da tuketim sekilleri
olugsmaktadir (Sverin ve Tankart, 1994: 400-410).

Bu ¢alismada televizyon dizilerinde geleneksel ve modern kdltirin nasil
ifade edildigi, icerige ne sekilde yansidiginin arastiriimasi igin farkli yasam
tarzlarinin ne anlama geldigi ve 6grenimsel edinim olarak nasil olustugu kisilik
Uzerinden 6grenme modelleri gergevesinde anlatilacaktir. Bu genel gergeveden
bahsedildikten sonra sosyal sinif ayrimlarinin  yasam tarzlarini nasil
bicimlendirdigi ile yasam tarzlarinda kiltirel dénlisimin nasil yasandigi, kalttr
ve sosyal sinif kavramlarina goére tartisilacaktir. Bu tartismanin ardindan
televizyon dizilerinin toketim kaltdrinld ve popdler kaltdrd nasil etkiledigi
televizyon ve kultlr Uzerine cesitli kuramlar baglaminda ele alinacaktir. Ele
alinan literatlir calismasinin érneklendiriimesi amaciyla “Ask-1 Memnu”, “TUrk
Malr”, “Kigik Sirlar” ve “Adini Feriha Koydum” dizileri iceriksel agidan incelenecektir.

1. Ogrenimsel Olusumuyla Yagam Tarzlari

Yasam tarzlari, kisileri birbirinden farkli kilan davranis kaliplari olarak
bilinmektedir. Bir bireyi digerinden ayiran ayirici 6zellikler olarak sosyal sinif,
yuklenilen sifat ve kisisel 6zellikler gibi i¢csel karakteristikler sayilabilir (Leon ve
Leslie, 2004: 120). Bireylerin bos zamanlarini degerlendirme bigimleri, ait
olduklari sosyal siniflar, ézimsedikleri kulturler, egditim duzeyleri, konusma
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tarzlan benimsenilen yasam tarzlarinin géstergeleri konumundadir. Bu agidan
yasam tarzlari bireyleri bir bitin olarak olusturan her seyin bir gostergesidir
(Chaney, 1999: 14,15). Yasam tarzlarinin olusumunda “degerler’ ve “kisilik”
Onemli bir yer tutmaktadir. Degerler, dogustan kazanilmamaktadir. Zaman
icerisinde icinde yasanilan toplumun ogrettigi ve kusaklarin bir sonraki
kusaklara aktardigi yargilardir. Degerlerin olusumunda aile ve inanglar énemli
yer tutmaktadir. Yasam tarzlari bireylerin inanclarini ve inan¢ derecelerini,
yasamda kendileri igin &nceliklerini, aliskanliklarini, gunlik ve sosyal
aktivitelerini gostermektedir. Chaney’e gore (1999: 54), yasam bigimleri giinlik
yasamin belirli dzelliklerinin toplumsal ya da simgesel de@erlerle donatildigi
kaliplasmis bicimleri olmasi yasam bigimlerinin ayni zamanda kimliklerle
oynamanin yollari oldugu anlamina da gelmektedir. Bu bakimdan yasam
tarzlarinin olusumu, buyuk dlgtide bireylerin kendi ge¢gmis deneyimlerine, aile
yapilarina, yetistikleri ortamlara ve kisiliklerine bagli olmaktadir (Bocock, 2005:
37). Bu etkenlerin yaninda alinan egitim dizeyinin de ayr bir 6nemi
bulunmaktadir. Egitim dizeyi ve yasam sartlari kisilerin geleneksel yasam
tarzini ya da modern yasam tarzini 6zimsemesinde etkili olmaktadir (Gengtan,
1995: 136). Ogrenim durumu yiiksek bireyler, daha kaliteli triin ve hizmetleri
tercih etmektedirler Gelir diizeyi, bireylerin satin alma davraniglarini dogrudan
etkileyen c¢ok onemli bir faktérdir. Gelir, tiketicinin satin alma gliciinin
gostergesi konumundadir. (Kotler, 2000).

Yasam tarzlari genel olarak 6grenme yolu ile bicimlenmektedir. Bireysel
davraniglarin birgogu 6grenme yoluyla kazanilmaktadir. Ogrenme bir uyum
sirecidir. insanlarin uyum cabasi gevresiyle etkilesimleri sonucu olan bir takim
degisiklikler gegirilmesiyle gerceklesmektedir (Selguk, 2001: 142).

“Insanlar, gevre ile etkilesimleri sonucu bilgi, beceri, tutum ve
deger kazanirlar. Ogrenmenin temelini bu yasantilar olusturur. Kisi,
cevresinden siirekli olarak kendisine ulagan verileri degerlendirir ve
bunun sonucu olarak digtinsel, duyussal veya davranissal tepkide
bulunur. insanin gevresi ile etkilesimi, onda diisiinsel, duyussal
veya davranigsal degisime yol agiyorsa 6grenmeden séz edilebilir.
Bu nedenle 6grenme, kigide olusan kalici degisimler olarak
tanimlanmaktadir” (Ozden, 2002: 72).

Ogrenme oncelikle aileden baslamakta, daha sonra sosyal cevrenin,
yasanilan ortamin, kdltirtn, referans gruplarinin, arkadas segimlerinin ve
egitimin rolU ile gelismektedir (Gengtan, 1995: 136,137). Birey bircok gruba
dahil olabilmektedir. Her grupta bireyin pozisyonu, grup igindeki roli ve
statlisiine gore tanimlanabilmektedir (Arnould ve Pirice, 2005: 541). Duyussal
kuramlar acisindan bakildigina kigiler kendisini yeniden yaratmak, kendini
degistirmek icin &grendiklerini davranigsal, duyussal ve dusunsel acilardan
degismeye calismalidirlar (Ozden, 2002: 76). Bilissel kuram ise fikirleri,
icerikleri, davranislari ve sonug¢ c¢ikarmak, sorun ¢ozme ve direkt deneyim
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olmadan iligkileri 6grenme ile ilgili gercekleri 6grenmeyi icermektedir (Hawkins,
Best ve Coney, 1992: 268). Ancak glinimizde 6drenme yontemleri yalnizca
bunlar ile sinirh kalmamaktadir. Ogrettikleri ile tim 6grenilen degerleri ve
yargilar etkileyebilecek ¢ok gucli bir 6drenme, bilgilendirme, eglendirme,
kamuoyu olusturma ve toplumsallastirma araci da bulunmaktadir. Bu arag
medyanin en etkili silahlarindan biri konumunda olan “televizyondur.
Gindmizde sosyal medyanin getirdigi kolay ulasilabilme ve hiz gibi etkileyici
faktorler karsisinda televizyon halen édnemli bir yerdedir. Evlerde gittikce artan
televizyon sayisi bu durumun bir gbstergesidir. Sosyal medya gibi televizyonda
da bireysellesme gbéze carpmaktadir. Aile bireyleri istedikleri programlari
istedikleri zaman izleyebilmek icin kendilerine ait televizyonlar olusturmaya
baglamiglardir ve bu durum da her odada ayri bir televizyon devrimini
baslatmistir. Ayni durum son zamanlarda sehirlerarasi otobislerde de
gorulebilmektedir. Bu otoblslerde her bireyin ayri ayri kullanabilecegi bir
televizyonunun olmasi bireysellesmenin zirveye tasindidi bir durumdur.
Televizyon bununla da yetinmeyerek sinir tanimaz bir duruma gelmistir.
Televizyon yayinlari cep telefonlarinda, bilgisayarda da izlenebilir duruma
gelmigtir. Televizyon da bu duruma uyum saglayabilmek igin programlarin
televizyon da arzu edilen zamanda izlenebilmesine olanak tasiyan “tivibu”
yeniligini baglatmistir. Tivibu ile diziler ve programlar istenilen saatlerde
izlenebilmektedir.

Televizyon izlenme aliskanliginin olusmasinda televizyon dizileri dikkate
deger bir yerdedir. Televizyon dizileri farkli yasam tarzlarini izleyicilerin gézu
onlne sererek bu yonde bir ilgi olusmasini saglamaktadirlar. Televizyon dizileri
tim demografik Ozelliklerdeki bireyleri etkileyebilecek tarzlari ile onlari etki
cemberine almaktadir. Bu etki cemberinin icerisine izleyicilerin yeme-igcme, tatil,
giyim ve konusma tarzlari gibi birgok gundelik aliskanligin degisimi
girebilmektedir.

“Tiketim mallarini ya da yasam bigimi temalarini ironik bir
sekilde kullanmak, bunlarin acgik anlamlarinin  sorgulandigi
anlamina gelmez, yalnizca bu segimleri yapmanin baska neyi
icerdigi konusunda bir farkindalidi isaret eder. Bununla birlikte
(birkag 6rnek vermek gerekirse), nasil giyinilecegi, yatak odanizin
nasil désenecegdi ve misafirlerinize neyi nasil ikram edecedginiz gibi
konular, farkli toplumsal katmanlar arasindaki etkilesim yoluyla
Oyle genis capli ve devamli degisen konular olmustur ki, tim
yasam bicimi dergileri ve basin yayin organlari bigcimsel bir s6ylem
olusturma ¢abasina girmislerdir’ (Chaney, 1999: 133).

Ogrenme kavrami tiiketici davraniglari agisindan, gegmis deneyimlerden
kaynak bulan Urtnler ve markalar ile ilgili algilamalardaki olusan degisikligi
aciklamaktadir (Odabasi ve Barig, 2002: 78). Televizyon dizileri kisilerin mal,
hizmet ve yasamsal faaliyetlerini kendi yasam tarzlarina gore segmelerinden
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ziyade populer kiltirin mal, hizmet ve faaliyetlerini satin aldirmaya
yonlendirmektedir. Bu baglamda, televizyon dizileri mevcut yasam tarzlari
yerine farkli yasam tarzlarinin gindelik yasamda benimsenmesine aracilik
etmektedir.

2. Bir Aidiyet Olgiisii Olan Sosyal Siniflar

Sosyal sinif, bir hiyerarsiye gére toplum Uyelerinin siniflandiriimasidir
(Odabasi ve Barig, 2002: 20). Siniflama; sosyal prestij, meslek, gelir, sahip
olunan ev tlru, yerlesim alani, gelir kaynadi ve kurumsal Uyelik gibi cesitli
degiskenlere dayandirilabilmektedir (Tokol, 1994: 78). 1980’lerin basinda sosyal
sinif ayriminin  sonunun geldigini disunitlse de yeni doénemin getirdigi
kiresellesme, bireysellesme, postfordisim ve postmodernizim gibi kavramlarin
sinif esitsizliklerini arttirdigi gérilmektedir (Savage, 2003: 535). Sosyal siniflar,
ekonomik kaynaklara ayni uzaklikta veya yakinlhkta olan, siyasi ve toplumsal
yasam tarzlarini, tercihlerini belirleyen buylk bir topluluk Kkesiti olarak
tanimlanabilir (Sezal, 2002: 303). Bu agidan sosyal siniflarlar yasam tarzlari
arasindaki farkliliklari tayin etmede 6nemli unsurlardan biri haline gelmistir.
(Savage, 2000).Bir sosyal sinifa ait olma o kisinin yasam tarzini gésteren
yegane unsurlardandir. Toplumsal tabakalagma ise sosyal sinif ve sosyal stati
tartismalariyla i¢ ice bir durumdadir ancak toplumlarin i¢ dinamiklerini anlamak
icin énemli bir yere sahiptir (Parkin, 2002: 595). Sosyal siniflarda en belirgin
etkenlerden biri sayilan tiketim, hangi sinifa ait olundugunun bir gdostergesi
niteligini tasimaktadir. Bu baglamda tuketimin sikhdi kadar tuketimin maddi ve
sosyal degeri de 6nem tasimaktadir. Sik tiketilen ancak ucuz ve zorunlu olan
tiketim mallari bir bireyin st sosyal sinifa cikmasi i¢in yeterli bir imkan degildir.
Bu tip tiketimlere sahip olan kisiler alt veya orta sinif olarak tabir edilen
konumlar icersinde yer almaktadirlar. Tuketim gelirle baglantih oldudu igin
yiksek gelirli bireyler daha sik ve daha pahali tiketim dGrinlerine
ydnelmektedirler. Bu duruma 6rnek olarak alt sinifa mensup bir kisi kahvesini
evinde, orta duzeydeki bir kisi siradan bir pastanede, Ust dizeydeki bir kisi ise
Starbucks ya da Kahve Dinyasi gibi elit bir mekanda icmeyi tercih edebilir. Bu
durum goruldigu gibi sosyal aktivitelerin kalitesini de etkilemektedir. Sosyal
siniflarin statlisiine bagli olarak giyim tarzlarinin segiminde modanin takip edilip
edilmemesi, konusma bigimlerinde yoresel sivelerin bulunup bulunmamasi,
buna bagl olarak gelenek ve gdreneklere bagllik derecesi yagsam tarzlarinda
gelenekselligin ya da modernligin tercihine goére degisim gostermektedir.
Kigilerin sahip olduklari meslekler de satin alma davranislarini yakindan
etkilemektedir. Ornek olarak Ust diizey bir sirket yoneticisi, giyimine diger alt
meslekteki kisilere gore daha fazla dnem verecektir (Yukselen, 2006: 105). Tim
bunlar da distinme tarzlarini ve yasam bigimlerini etkilemektedir (Zukin ve
Maguire, 2004: 181). Elitler ve diger sosyal siniflar arasindaki ¢atismada elitler
daha aktif bir rol Ustlenmektedirler (Etzioni, 1993: 47). Alt sosyal siniflara ait
insanlar da bu gergekligin bilinci icerisindedirler. Toplumlarda alt gruplar,
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zenginlik, sayginlik ve gug¢ gibi maddi ve maddi olmayan degerli mallara sahip
olma konusunda sistemli olarak diglanirlar (Erbas, 2007: 131,140). Alfred
Adler’in teorisine gore bireyin kendisine, gevresine ve topluma karsi gelistirdigi
tutumlar, insan davraniglarinin altinda yatan Ustinlik ve egemenlik
icgudustinun getirdigi glg, prestij guduleyicileridir (Sirin, 1999: 13). Elitler
savunduklari kaliteli ve modern yasam tarzini geleneksel yasam tarzlarina
tercih etmektedirler ve bu ydnde bir micadele vermeye calismaktadirlar. Ayni
sekilde gelenekselcilerde geleneksel yasam tarzlarini moderne Kkarsi
savunmaktadirlar. Ancak tim bu catismalara ragmen geleneksel ve modernin
birbiriyle yakinlasmasi da gézden kaciriimamalidir.

W.L Warner sosyal siniflar hiyerarsisi incelemesinde altili bir siniflama
yapmigtir. Bu siniflar; En Ust (sosyal elit tabaka, soylu asil aileler, serveti en az
iki-U¢ nesilden gelenler), Ustiin alti (Yeni zengin olan sinif), Ortalama (istii
(Profesyonel meslek sahipleri ve yoneticiler), Ortalama alti (Beyaz yakali
calisanlar, kuguk is sahipleri), Alfin lsti (Mavi yakali ¢alisanlar, kalifiye ve yari
kalifiye isciler), Altin alti (Kalifiye olmayan calisanlar, disik gelir sahipleri)
seklindedir. En Ulist sosyal sinif grubundakiler; az sayidaki kokli ailelerdir. Blyuk
zenginlige ve otoriteye sahip aileleri icermektedir. Bunlar eski ve koklu ailelerdir
ve bulylk sirketlere ve tasinmaz menkullere sahiptirler. Sosyal kullplere
Uyedirler. Varliga, refaha alisiklardir. Marka bagimliliklari bulunmaktadir. Kendi
markalarin ya da kendileri vurgulayacak markalari tercih etmektedirler. Cesitli
sosyal etkinliklerin sponsorlugunu gergeklestirmektedirler. Genelde kredi kart
kullanmaktadirlar. Kaliteli ve ylksek duzeyde bir egitim icin yurt disinda egitimi
tercih etmektedirler. Ustiin alti sosyal sinif grubundakiler; Bu sinifi biyik
sirketlerde ve devlet kademesinde buyuk burokratik gucu olanlar
olusturmaktadir. Genelde sirket sahipleri degildirler. Bu insanlar, ya
yoneticidirler ya da yonetim kurulunda Uyedirler. En st sinif tarafindan kabul
edilmemistir. Yeni varliklar, degerleri temsil etmektedirler. Yeni varliklari
genellikle gosteris amach kullanmaktadirlar. BlUyuk aligveris merkezlerinde
aligveris etmeyi sevmektedirler. Tatillerini genelde vyazliklarinda ve tatil
koylerinde gecirmektedirler. Laik ve batiya ydnelik degerlere sahiptirler.
Tasarruflar konuta yoneliktir. Ortanin Gsti sosyal sinif grubundakiler; Ne aile
statlisiine ne de olaganusti varliga sahiptirler. Kariyer yonlidurler. Cogunlukla
Universite mezunudurlar. Cevrede ve sosyal etkinliklerde aktiflerdir. Genelde
yerli ve ekonomik markalari tercih etmektedirler. Ortanin alti sosyal sinif
grubundakiler; Saygi ve kabul gérmeyi arzulayarak iyi vatandas olarak gériulmek
istemektedirler. Dine 6nem vermektedirler ancak dine fazlasiyla bagl bir hayat
tarzint  onaylamamaktadirlar.  Kazanglarini  genelde  tiketim  yonli
kullanmaktadirlar. Ev, araba, tatil siralamasina oOnem vermektedirler.
Promosyona duyarlidirlar. Semt pazarlari alisveris mekanlaridir. Altin (sti
sosyal sinif grubundakiler; Higbir mali olmayan veya c¢ok az sayida mal
bulunan bir siniftir. Meslekleri onlara ya orta alt gelir ve prestij saglar ya da
bunlarin hi¢ birini vermez. Genelde yerli ve ekonomik markalari tercih
etmektedirler. En bulylk sosyal siniftir. Guvenlik iginde olmak, sigorta ve
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sendikaya bu sinif icin 6nemlidir. En blyuk hayalleri bir ev satin almaktir. En
biylk eglenceleri televizyondur. Cocuklarinin okumalarini arzu etmektedirler.
Altin alti sosyal sinif grubundakiler; Higbir mali, meslegdi ve geliri olmayan
siniftir. Otoritesi ve prestiji yoktur. Yoksul olarak tabir edilen siniftir. Dini
inaniglari en yiksek olan gruptur. Ucuz ve taksitle satis yapan magazalar tercih
etmektedirler (Odabasi ve Barig, 2002). Sosyal siniflar arasinda harcama,
yatirim, satin alma turleri, mallarin satin alindiklari yerler ve secilen markalar
arasinda ayrim gorulmektedir. Siniflar arasinda psikolojik agidan buylk
ayriliklar bulunmaktadir. Dusunce bicimleri farklidir; mallari  algilayislar
bagkadir, pazarlama eylemlerine karsi tepkileri degisiktir. Tiketim modeli, sinif
Uyelerinin simgelerini belirlemektedir. Alt siniflarda yer alan tiketiciler; harcama
bicimlerini, ihtiyag dizenlemesine goére belirlemektedir. Goésteris¢i harcama
bicimi, Gst sinifin bir 6zelligidir. Alt gruptan, bir Ust sinifa gegme c¢abasinda
olanlarin harcama bicimleri degisiktir. Bu kisiler riske katlanmaktadirlar (Kotler,
2000).

Marx, insanlarin Uretim toprak, zenginlik ve diger somut egyalar gibi
gelirlerine gore sosyal siniflara ayrildiklarini distinmektedir (Cockerham, 1995: 257).

“Hangi mallari tiiketeceklerine karar verirken insanlar nihai
olarak tabakalasma sisteminin en tepesindeki sinifin davraniglarini
taklit eder. Bu sinifin begenileri sonunda tabakalasma hiyerarsisinde
asagiya iner ve birgok insan tabakalasma sisteminde hemen
tistlerinde yer alan sinifin elindekileri taklit eder olur” (Ritzer, 2000:
249).

Bireyler genellikle bir Ust sosyal sinifa ¢ikabilmek igin gelirlerini artirmanin
yaninda yasam tarzlarini da bir Ust sosyal sinifin dizenine uygun duruma
getirmeye calismaktadirlar.

3. Yagam Tarzlarinda Kiiltiirel Déniisiim Bir Dénligiim Araci:
Televizyon

Kaltar, bilgiyi, sanati, ahlaki, 6rf ve adetleri, bireyin bagl oldugu toplumun
bir pargasi itibariyle kazandigi aliskanliklarini ve diger maharetlerini icine alan
bir bltiindiir (Kayaalp, 2002: 121). Brislin’e gore “bir kiiltiir, ortak inanglari,
deneyimleri ve deger yargilari ile belirlenebilen, bu ortak deneyimleri ile birbirine
baglanmis ve ortak tarihi gecmise sahip grup olarak anlagilabilir’. Hall ve
Anthony Giddens’e gore, “kiiltiir iletisim, iletisim de kdltdrddr’. Kultir insan
yasaminda o6nemli bir yere sahiptir ve insan yasaminda egemen olmamasi
olanaksizdir. Bu acidan tum bireyleri ydnlendirmekte onlarin dusuncelerini,
davraniglarini, konusmalarini, bakis acilarini  kisaca yasam tarzlarinin
olusumunu etkilemektedir (Kartari, 2001: 13-15). Kaltdr, bireylerin olusturdugu
degerler sistemi ile ahlak, inang, sanat, gelenek ve géreneklerin bir bilesimidir.
Kaltdr, bireyin istek ve ihtiyaclarini belirleyen énemli bir unsurdur (Kili¢ ve
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Goksel, 2004). Kultir insanlarin hayat bicimlerinin ayirici 6zelligidir. Kaltar bir
yandan yasam tarzlarinin olusmasinda tim varolussal etkileri yaratirken diger
yandan da sabit kalmayarak surekli bir degisim ve dénisim igerisine
girmektedir. Bu acgidan bireyler, kiltirel degismelerin yarattigi yeni toplumsal
degerleri 6zimserler.

Kiresellesme kiltirin dénlsimind hizlandiran dikkate deger bir
gelismedir.

“Mc Grew, tipik bir rnek vermek gerekirse, kliresellesmeden
‘basitce karsilikli kiresel baglanmigligin yogunlasmasi” olarak
bahseder ve bu kavramin igaret ettigi baglantilarin ¢oklugunu
vurgular: Bugiinlerde mallar, sermaye, insanlar, bilgi, imgeler, sug,
kirlilik, uyusturucu, moda ve inanglar karasal sinirlar arasinda kolayca
akmaktadir. Ulusasiriaglar, toplumsal hareketler ve ligkiler,
akademiden cinsellige kadar hemen hemen tiim alanlarda etkisini
gOstermektedir” (Tomlinson, 2004: 12, 13; Grew, 1992: 65, 67).

Kiresellesmenin dinyayr Mc Luhan'in ifadesiyle “kiresel bir kdye”
dénustirmesi kulturler arasi iletisimi hizlandirmaktadir (Esslin, 2001: 14,16).
Gerbner, kultirleme kurami ile araclarin, igeriklerin, izleyicilerin farkhhdina
ragmen medyanin ortak bir kiltir yaydigini agiklamaktadir (Giines, 2001: 99).
Televizyonun genel diinya gorislerini ve de@erlerini baz almaktadir (Alemdar ve
Erdogan, 2002: 204).Ulke kiltirleri davranis ve Kisilik o6zelliklerine gére her
Ulkenin farkhhidr disiincesini icermektedir (Babakus v.d., 2004: 255). Kulturler
arasi iletisim ve etkilesimin hizla yayginlastirmasini saglayan temel araclar
sosyal medya ve televizyon olarak goérilmektedir. Glinimuizde sosyal medya
tim teknolojik olanaklariyla ve hiziyla kiresel olana dogru degisimi saglarken,
televizyon da bu degisim karsisinda geri kalmamaya g¢alismaktadir. Televizyon,
cesitli demografik ve sosyo-kulturel 6zellikteki geleneksel ya da modern yasam
tarzlarina sahip izleyicilerin kolaylikla ve siklikla ulasabildikleri bir arag olmasi
nedeniyle halen vazgegilemez bir kitle iletisim aracidir. Gelir seviyesi ve egitimi
dislk olan ya da hi¢ egditimi olmayan yaslilar ve cocuklar da kolaylikla
televizyonu izleyebildikleri icin televizyon araciligiyla kultirel déndsim tim
kitlelere ulasabilmektedir. Lerner ve Schramm’a gore (Mutlu, 1991: 16) ise
televizyon, ucuncli dunya ulkelerinin Batiya ulasmasinin bir aracidir. Kultdr,
farkhh@i, o6zgunligu ile kisilerin kendi dinyasi ve dis dinyasi arasindaki
temasin anlamini belirleyen bir sdylemdir (Glines, 2001: 135).

Burton’a gore “Medya, kiiltliriimiizii yanitsan materyalleri saglar ve onun
bir parcasi haline gelir. Bu materyal, kiiltliriimiizd sdrdiriir ve yansitir, bu da
kiiltiire sireklilik saglar’ (Eltugay, 1999: 56). Medya, sahip oldugu iletisim glicu
ile farkli diisiince ve yasam tarzlarini kaynastirir, birbirlerinden haberdar eder ve
bunlar arasinda aligveris ortami saglar. Boylece kiltirel agidan toplumu
zenginlestirir ve gesitlendirir (Vural, 2000: 107). DeFleur “kiltirel normlar”
kuramina gbére de, medya yalniz bireyler Gzerinde dogrudan etkili olmamakta

132 Sosyoloji Dergisi Sayi: 23-24 Yil: 2011



Farkli Yasam Tarzlarinda Geleneksel ve Modern Anlayisinin Televizyon Dizilerine Yansimasi

ayni zamanda dolayl olarak toplumun kultdrind, bilgi birikimini, normlarini ve
degerlerini de etkilemektedir (Gezgin, 2002: 16). Gunimuzde, medya gundelik
yasamin ayriimaz bir parcasidir. izleyiciler medyanin sundugu imgelerin
anlamlariyla 6zdeslesirler ve onlarin verdidi kultirel degerleri kendi gundelik
yasam durumlari icinde isleyise koyarlar (Gingoér, 2001: 106). Bu agidan
televizyon haber, eglence, spor, magazin, belgesel programlari ve dizilerle
kitlelere farkli alternatifleri sunmanin diginda ayni zamanda kaltirel bir aktarim
ve etkilesim aracidir (Ondir, 2001: 7). Williams’a gére, televizyon hem teknolojik,
hem de kiltirel bir bigimdir (Mutlu, 1999: 11). Televizyon hem geleneksel
yasam tarzina hem de modern yasam tarzina hitap ederek izleyicileri
edlendirerek kolaylikla kendine baglamaktadir (Tekinalp, 2003: 302).
Televizyon, cok hizli bir seklide izleyicileri ginlik yasamdan uzaklastirarak
hayallerle gergeklerin bulustugu bir diinyaya goétirmektedir (Giines, 2001: 88).
Fiske ve Hartley televizyonun kiltirel islevlerini kiltirin Gyelerine dig diinyada
olup bitenleri térensel bir bicimde agiklamak, bir butlin olarak kultir yoluyla
bireylerin kimliklerine ve statilerine badlanmalarini saglamak, kultar tyeliginin
gecisini saglamak, tasdik ettigi ve ileri sirdigl potansiyel olarak 6nceden
tahmin edilemeyen ideoloji ve mitleri, kultirin blydk bir kismi ile uygun hale
gelmesini saglamak, inandirmak olarak siralamaktadir (Oniir, 2001: 9,10).

Franfkfurt Okulu kuramcilarina gore, kitle iletisim araglar kultirin
elestirici 6zUnU geri plana atarak genis bir alana yaymaya calismaktadir
(Alemdar ve Erdogan, 1998: 278). Okulun kuramcilari, kitle iletisim araglarini
kitleleri distinemez bir hale getirmekle suclamiglardir (Evirgen, 2001: 43). Ball-
Rokeach ve DeFleur tarafindan formiullestiriimis olan bagdimhlik modeline goére
de toplumlar giderek daha karmasik hale geldikge, bireylerde de daha kapsamli
enformasyon edinebilmek ve kendilerine bir yon belirleyebilmek i¢in medyaya
daha c¢ok bagimli hale gelmektedirler. 1960’larda B.Cohen’in galismasindan
cikariimis ve McCombe, Shaw ve digerleri tarafindan gelistiriimis olan “Gindem
Belirleme Modeli” ortaya c¢ikmistir. Bu model gunumuizde siklkla etkisini
gOstermeye devam etmektedir. Televizyonun kamuoyu ydninde gindem
olusturma gorevini yaptigini savunan bu gorise gore, televizyon izleyicilerin ne
hakkinda disineceklerini belilemede oldukga basarilidir (Fejes, 2003: 317,
318). Postman, televizyonun izleyicilere ¢ok cgesitli temalar sundugunu ve
bunlari kavramak igin asgari bir yetenek gerekli oldugunu aciklamaktadir.
Televizyonun asil amaci izleyicileri duygusal olarak hosnut etmektir (Postman,
2004: 101). lizleyici merkezli arastirmalara gére ‘“yararlar ve doyumlar
yaklasimi’nda izleyici eglenme, bilgilenme gibi birtakim istek ve beklentilerini
karsilamak igin televizyona ydnelmekte ve bekledigi doyumlara ulasinca da
gerginlikleri azalmaktadir (Gékge, 2006: 141).

Kiresellesen diinyada kultir savaslarinin en énemli sembollerinden biri
olarak kabul edilen din, giinimuiz dlinyasinda halen egemen kodlardan birisi
olarak goérilmektedir (Keyman ve Saribay, 2000: 43). Gelenekselligin ve
muhafazakarligin en gbzde gerekgelerinden biri sayillan dine baglilik,
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televizyonda da yayinlanan programlar, belgeseller ve diziler kanaliyla
go6zlenebilmektedir. Bu baglamda yayin yapan kanallardan olan Samanyolu,
Kanal 7 ve Mesaj TV gibi kanallar ¢gogunlukla muhafazakar yasam tarzlarina
hitap etmektedir. Bu kanallari tercih eden izleyiciler de genellikle geleneksel aile
yapilarindaki kigilerdir.

Fiske’'nin “polysemy” kavrami, medya mesajinin tek bir anlam tagimadig,
bircok anlam tasidigini ifade etmektedir. Fiske gore, izleyiciler egemen kiltire
karsi gelebilme direncine sahiptirler. (Fiske, 1987: 40,41). Fiske’'nin direnis tezi
kultirel emperyalizm tezinin anti-tezidir. Kiltirel emperyalizm yUkli mesajlar
aktif izleyici direnisiyle anlamsiz kalmaktadir (Ozakpinar 1999: 29).Televizyon
aslinda bir kilturel emperyalizmin aracidir. Uyduyla iletilen televizyon yayinlari,
daha zengin ve guglu ulkelerin kultirlerini gelismekte olan Ulkelere ileterek, bu
ulkelerde kdlturlerin déntugmesine neden olabilmektedir (Yilmaz, 2001: 75).
Gunimizde kiresellesmenin etkisiyle Tiurk kultiri bir yandan kendi
degerlerlerini yayginlastirmaya calisirken diger yandan da Bati odakli kultiri
kendi kultirine empoze etmeye ¢alismaktadir. Bu durum televizyon dizilerinde
de fark edilebilmektedir. Bazi televizyon dizileri gelenekselligin verdigi tim
yasam sartlarini gézler 6nune sererken bazi diziler de modernligin verdigi
yasam tarzlarini goruntisel ve iceriksel olarak islemektedirler. Bu agidan
televizyon dizileri, kiltirel déntusumleri ¢esitli yasam tarzlarinin igerisine alarak
dolayh olarak izleyicilere benimsetmeye calismaktadir. Ancak yogun sekilde
verilen farkh kualtir asilamalari, objektif sorgulamalarin azalmasina ve
televizyonun sundugu igsellestirimek istenen kultirlerin kolaylikla yagsam
tarzlarinin bir pargasi olarak kabul edilmesine yol agmaktadir. Ozellikle alt sinif,
disuk gelirli, duslk egitimli ve geleneksel yasam tarzlarina sahip olan izleyiciler
batiya ve modernlesmeye yeterli alt yapilari olmadan kendilerine goésterilen
farkli kultdrlerin getirdigi yasam bigimlerini taklit etmeye calisarak sahip olmaya
calismaktadirlar. Uzerinde sikga tartisilan bu durumun modern yasam tarzlarina
sahip bireylere olan etkisi de gdzden kagirilmamalidir. Ust sinif, yiiksek gelirli,
yuksek egitimli kisiler de televizyon dizilerinin verdigi kaltir ile alt sinif yagam
tarzlarinin gelenekselliginden etkilenerek kisiliklerinde, kultirlerinde ve yasam
tarzlarinda kismen de olsa degisiklikler gbéze carpabilmektedir. Kulttrel
doénisum yasam tarzlarina uygun olarak degismelidir. Farkli yasam tarzlarina
sahip izleyiciler kiresel bazda kendi kllturleri i¢in olumlu yonde etkili olabilecek
degderleri kendi kulturlerine katmalidirlar. Farkh yagsam tarzlarina sahip kisilerin
kendi kdltirlerini timuyle degistirme g¢abasi igerisine girmek istemeleri, tim
yasam tarzlarini etkileyerek sahte yasam tarzlarinin, sahte kisiliklerin ve sahte
kiltarlerin olusumuna sebep olabilecektir.

4. Televizyon Dizilerinin Popiiler Tiiketim Kiiltiiriinii Sekillendirmesi

Popduler kultdr politik diglinceden, dinsel ya da toplumsal etkinliklere,
tuketimden ve yasam tarzlarina kadar pek cok degiskeni etkileyen bir kultar
dizenidir. Noelle — Neumann’a goére (Irvan, 1997 :221), Suskunluk Sarmali
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kuraminda insanlar kendi deneyim alanlari disinda kalan konularda medyaya
bagimh bir duruma gelmektedirler. Bireyler surekli olarak toplumdan dislanma
endisesi altindadirlar. Bu endiseleri nedeniyle de popdiler fikirlerin ardindan
gitmektedirler. Frankfurt Okulu temsilcilerine goére, populler kultir kitlelerin
begenisi icin kitle iletisim araglariyla sunulan bir kultir bicimidir (Celik, 2004:
70). Frankfurt Okulu’nun elestirel temsilcilerine gore ise, populer kiltir elestirel
dlgilinceyi ortadan kaldirmakta ve bireyleri yabancilagtirmaktadir (inal, 2003:
61). Televizyonun yarattigi gerceklerin yerine gegen similasyon evreni
toplumsal yasamda yerini almaya baslamistir. Televizyon dizileri var olan
gercekliklerin degistiriimesinde ve populer kiltir egemenliginin olugsmasinda
etkisi oldukga yogundur. Baudrillard’a goére, modern toplumlar similasyon
dinyasinda yasamaktadir. GUnimuz iletisim evreninde her toplumunun,
kendine 6zgu bir ahlaki, deger yargilari ve inan¢ sistemleri varolan kiltirlerin
glinimize degin devam etmesiyle yerlesmistir. Modern toplumlar, eski verilerin
yerine koyulabilecek higbir yenilik sunmamistir. Bu nedenle eski sistemden
kalan verilerin timG similasyon televizyon, sinema, medya, vb yoluyla bireylere
yeniden sunularak ve ikna edilerek empoze edilmeye calisiimaktadir (Adanir,
2000: 36). Hiper-gerceklik, Baudrillard (1998: 13), tarafindan “gergegin tim
gostergelerine sahip, gergegin tiim asamalarina kisa devre yaptiran kusursuz,
programlanabilen, goéstergeleri kanserli hiicreler gibi ¢ogaltarak dért bir yana
savuran bir makine” olarak tanimlanmaktadir. Televizyon dizileri olaylari ve
karakterleri, gercek hayatta olan benzerlerinden secer. Bdylece gercekligin
yeniden yapilandirarak bir hiper-gergeklik olusturmaktadir. izleyiciler, toplumsal
alandan asina olduklari olay ve karakterlerle karsilastiklarinda, gercekligin
simulasyonunu degil, gergekligin kendini izledikleri yanilgisi igersine
dismektedirler.

Tlketim, bireylerin toplum igerisindeki sosyal hiyerarsi icinde nerede
oldugunu gostermede 6nemli bir yere sahiptir. Bireyler tiketim dizenlerini ait
olmak istedikleri sosyal sinifin  niteliklerine  goére  dizenlemeye
calisabilmektedirler (Yaniklar, 2006: 105). Modern insan, hayatinda giderek
daha fazla kendi ihtiyaclarinin ve refahinin saglanmasi ydninde tiketim
yapmayi istemektedir (Baudrillard, 1997; 89). Post-modern kultir veya medya
kultird olarak adlandiran tiketim kultird, gunimizde yasamin her alanini
kusatmaya baglamistir. Televizyon dizileri araciigiyla izleyicilere farkh
yasamlardan imajlar, kisilikler ve giyim, micevher, dekorasyon ve mobilya
konusunda son moda trendler gosterilmektedir. Bunlara ek olarak modern
gundelik yasam faaliyetleri de populer kultirin ve tiketim kaltGrindn
olusmasina olanak saglamaktadir. Popduler kudlturan, televizyon dizileri
aracilhigiyla yayginlastiriimasi dizilerin bunu daha c¢ok kar amaciyla yaydigi
gostermektedir. Bir dizi karakterinin gizelliginin oyunculugunun éniine gegmesi
ve bu karakterinin dizide giydigi kiyafet, kullandigi makyaij, bijuteri gibi Grtnlerin
markalarinin 6n planda olmasi gunimuzde siklikla karsilasilan bir populer
tuketim kaltlrd olusturma g¢abasidir (Eltugay, 1999, 44). Ancak popdler kaltir bir
dayatma sonucu ortaya g¢ikmaz, bireylerin kendi bagimsiz istekleri ile olusur
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(Fiske, 1999: 38). Gunimuzde bu duruma ornek olarak muzik tiriinde apagi
dansi ve muziginin, teknolojik alanda klavyeli telefonlarin, laptoplarin, eglence
sektérinde otel barlarinin, mobilya alaninda modern ¢izgili mobilyalarin, giyim
tarzinda buyuk cantalarin, uzun gizmelerin, deri montlarin, miicevher olarak
degerli tasli mucevherlerin moda olmasi 6rnek verilebilir. Bu baglamda
televizyon dizileri birer reklam araci haline gelmistir. Son zamanlarda televizyon
dizilerinde Ozellikle cep telefonu, bilgisayar, mizik, parfim, giyim ve mobilya
markalari dolayli olarak pazarlanmaktadir. Ornegin Muhtesem Yzyil dizisinde
Marshall Osmanl renklerinden gullii lokum, akide, serbet ve kahve renklerinin
dizi repliklerinde sikga yer verilmesi gbézlenmektedir. Ayni sekilde bu dizide
Hirrem sultanin yesil renkteki Osmanli yizigi de moda olarak, taklitleri bayan
tuketicilerce satin alinmaya baslanmigtir. Televizyon dizilerinde yaygin olarak
gOsterilen bu Grunler populer kulturd olusturmaktadir. Populer kultirden uzak
kalmak istemeyen izleyiciler de tuketimlerini populer kiltire gdre olusturmaya
calismaktadirlar. Bu baglamda televizyon dizileri izleyicilerin tuketim
aliskanliklarinin olusumunu etkilemektedir.

5. Televizyon Dizileri Araciligiyla Gelenekselligin ve Modernligin
Etkilesimi

Televizyonun yayginlasarak hayati kusatmasi modern anlayisin
gelisimiyle paralellik gdstermistir. Modern dénemin baslangici hakkinda kesin
bir gérus birligi bulunmamaktadir. Bazi dugunurlere gére modern dusince ve
yasam tarzi Italya’'da baglamig, bazilari diisiiniirlere gére de, 16. ve 17.
yuzyillarda burjuvazinin ortaya cikisiyla baglamistir. Ancak ¢codu digunure gore
modern dénem Amerika'nin bulunusu, Ronesans ve Reform Hareketleri ile
baslamistir (Kizilgelik, 2003: 97).

“Bircok kisi “modern” nitelemesi, rénesansin baslattigi ve
bugiine kadar gelen, dbénem igin kullanmaktadir. Bilindigi gibi
Rénesans, Avrupa’da insanin, ‘karanhk” orta c¢aglarin koyu
taassubundan sonra dinin mutlak egemenliginden kurtuldugu ve bu
sayede bircok tabudan arinmasiyla, zihinsel ve fiziksel ufuklarin
genislemeye basladigi dénemdir” (Putlar, incirlioglu ve Aksit, 2003: 27).

19. ve 20. yulzyillarda modernlik bir kuram haline gelerek, kabul
gormastir (Sezer, 2006). Modern dénem geleneksellikten kopmayi, eski olani
geride birakmayi gerektirmektedir. Modernlik bir yaratici yikmadir. Yaratici
yikim tarihten ve geleneksellikten kopusu simgelemektedir. Modern olmak bir
yandan macera, gug, cosku, gelisme, insanhdi ve dinyayl dondstirme
olanaklarina imkan tanimakta ancak diger yandan da sahip olunan ve bilinen
bircok dederi de yok etmektedir. Modernlik cografi, etnik, sinifsal, ulusal, dinsel
ve ideolojik sinirlarin 6tesinde bdlinmus bir birlikteliktir (Berman, 2001: 27).
Modernlik kendinden &énceki kulturleri geride birakir, gegmise degil gelecege
bakar. Geleneksellik ise modernligin tam tersi olarak gegmise son derece
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baglidir. Gelenek ve gorenekleri ise bas taci tutmaktadir (Giddens ve Pierson,
2001: 83). Modern donemde bati oldukga gelismis ve Bati tim ekonomik,
teknolojik ve siyasal gucunu diger Ulkeler tzerinde kullanmaya baglamistir. Bu
baglamda modernligin ortaya ¢ikisi Batililagmayi ve Batiyi yalnizca teknolojik ve
ekonomik olarak érnek almayi degil kultiirel olarak da érnek almayi getirmistir.
Modern anlayigsta Dogu kulturinin hakimiyeti azalmakta, Bati hakimiyeti
Oncelikli bir konuma gelmektedir. Bati ilerlemeyi ve gelecede donik olmayi vaat
etmistir (Basalla, 2000: 179). Modern yasam tarzi yasam bigiminde Batililar gibi
yasamali dislncesine sahiptir. Bu yasam tarzina sahip kisiler tiketim
urtnlerine sahip olma, Batili de@erler iginde yer alma, daha iyi hayat yasama,
kendini alt toplumsal tabaklardan ayirma gibi amaglara yoneliktirler. Geleneksel
yasam tarzi eski gelenek, adet ve degerlerine uygun sekilde yasamali
dislincesine sahiptir. Bir baska ifadeyle geleneksel/yerel/dini degerlere ve
pratiklere uygun yasama hedef alinmaktadir.

Geleneksel ve modernin gatismasi da yayllmasi da medyayi olusturan en
glcli organlarindan biri olan televizyon ile gézlenebilmektedir. izleyicilerce en
sik takip edilen programlarinin icersinde televizyon dizileri ilk siralarda yer
almaktadir. Turkiye’de yabanci dizilere nazaran Turk dizileri daha fazla
seyredilmektedir (Mutlu,1999: 88-99). Dizilerde senaryo zamani, gergek
zamanla blyUk Olgide o6rtismektedir. Zaman bu sekilde denk verilerek
anindalik, oradalik etkisi yaratiimakta, filmsel gergeklik izlenimi yok edilerek, dizi
karakterlerinin gercek oldugu imaji olugturulmaktadir. Bu nedenle izleyiciler
televizyon dizilerinin sundudu hayatlara ve dizi karakterlerinin yagam tarzlarina
kendilerini kaptirarak, 6zendikleri yasam tarzlarinin uygulayabildikleri yonlerini
kendilerine Ornek almaya calismaktadirlar. Televizyon dizileri karakterlerin
abartilmis hissi hareketleriyle doludur. Dolayisiyla izleyiciler de gergek hayatta
da toplumsal olaylarla degil, bireysel dunyalariyla ilgilenmektedirler. Televizyon
dizilerindeki modern popdler kultir dzellikle alt siniftakileri etkisine almakta ve
kendi geleneksellikleri igcinde onlar da modern popltler kulttiri yasadiklarina
inanmaktadirlar. Medyanin ydnlendirdigi kitleler, medyanin star haline getirdigi
karakterleri 6érnek almaktadirlar. Medyadaki karakterleri 6rnek alma modernin
ornek alindigi gibi gelenekselin 6rnek alinmasiyla da olusabilmektedir.

Televizyon dizileri cocuk ve gengleri diger kesimlerine gore daha fazla
etkilemektedir. Bu kesimin hayal giglerinin daha yogun olmasi, kigiliklerinin
degisime acik olmasi, taklit etme durtilerinin daha fazla olmasi bu kesimin
televizyon dizilerindeki modern ve geleneksel yasam tarzlarini daha kolaylikla
O0zimsemelerine yol ac¢maktadir. Televizyon dizilerinde etkilesim bilgi
aktarmalarinin alinmasindan ziyade belli davranis modellerinin kendi icinde
icsellestiriimesi yolu ile olmaktadir. Bu durum modern ailelerin ¢ocuk ve
genglerinin geleneksel dusince ve yasam tarzini taklit etmesi, geleneksel
ailelerin gocuk ve genclerinin de modern dislince ve yasam tarzini taklit etmesi
seklinde gdzlenebilmektedir (Oniir, 2001: 29). Bireysel ve toplumsal iligkilerin
gelisiminde ve sekillenmesinde dnemli bir yeri olan taklit etme davranigi,
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televizyonun 6gretme yonteminin etkisi altinda olugsmaktadir. (Kayaalp, 2002:
121). Televizyon eglendiricidir ancak televizyonda gérilen her seyin bir Ust-
ideolojisi bulunmaktadir olur, neyin goésterildiginin ya da hangi bakis agisinin
yansitildiginin énemi kalmamaktadir. Tiketim faaliyeti igerisinde tim duygular,
gereksinimlerimler, anlayiglar televizyon tarafindan yeniden kurulmaktadir. Bu
baglamda televizyonun belirleyiciligi yiksektir. Televizyon izleyicilerin ideallerini
ve arzularini gosterir (Postman, 2004: 91,92). Televizyon kiresel diinyayi
insanlarin evine kadar getirerek kugultirken, izleyicilerin kiguk 6zel dinyalarini
da kugultmektedir. Televizyonun agtii pencereden evlere baskalarinin éykileri,
acilari, mutluluklar, heyecanlari kisacasi bagka dunyalar girmektedir.
Gelenekselciler icin gindiz kusagindaki programlarda anlatilan sorunlarin
basinda aldatma, egini evden kovma, kuma getirme temalar ilgi cekmektedir.
Aldatma veya evlilik disi olan c¢ocuk, senaryonun insasinda normal
gorinmektedir. Aslinda bu da geleneksel ve muhafazakér oldugu sdylenen
toplumdaki iligkilerin bir cikmazda oldugunun goéstergesidir. Seyirci bu hikayeleri
kendi 6zgurligini yasayamamanin verdigi bir ¢ikis yolu olarak gdrebilmektedir.
Gelenekselciler yapamadiklarini seyretmeyi sevmekte dizilerdeki heyecan
onlara ¢ok cazip gelmektedir.

Televizyon  seyretme  geleneksel  farkliliklar bulaniklastirarak
kaynastirmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 2002: 205). Televizyondaki taklit
kaynagi karakterlerin ve yasam tarzlarinin, toplumun kdaltirel degerlerini
geleneksel ve modern degerlerin birlestigi dengede ve yasgatabilecek dederde
olmasi gereklidir. Modern ya da geleneksel yasam tarzlarindan birinin digerine
gOre daha fazla agirlikta 6zendiriimesi toplumsal degerler diizeninin tek yénde
degismesine sebep olabilecegdinden birinin dislanirken digerinin sorgusuz olarak
kabul gérmesine sebep olabilecektir.

6. Televizyon Dizilerinden Orneklerle Farkli Yagam Tarzlarinin
Igsellestirilmesi

Televizyon dizileri, son donemlerde farkli yasam tarzlarinda geleneksel
ve modernin daha fazla i¢ igce gectigini géstermesi agisindan énemli bir yere
sahiptir. Geleneksel ve modern yasam tarzlarinin dizilerin igeriginde yer
veriimeye baglanmasi geleneksel ve modern kutuplagsmasinin azalarak bu iki
kiltirin yakinlasmasini saglamaktadir. GUniumizde diziler hem geleneksel
hem de modern yasam tarzlarina hitap ederek farkli kiltirleri, distince
tarzlarini  ve populer kulturleri yayginlastirmaya c¢alismaktadir. Bu
yayginlastiriimaya calisilan geleneksel ve modern 6gelerin dizilerde nasil
konumlandirildidinin arastiriimasi amaciyla “Ask-1 Memnu”, “Tark Mali”, “Kigik
Sirlar” ve “Adini Feriha Koydum” dizileri iceriksel olarak incelenecektir. Bu
dizilerin secilme nedenleri; bu dizilerin son zamanlarda ilgi ¢ceken populer diziler
arasinda olmalari, geleneksel ve modern yasam tarzlarini agikga sunmalari,
populer kultird olusturarak yeni tiketim mecralari olusturmalari, farkh kaltirleri
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ve sosyal siniflari yansitmalaridir. igeriksel incelemede, dizilerde farkli yasam
tarzlarinda geleneksel ve modern anlayislarin nasil yansitildigi amaci baz
alinmistir. Bu amagla dizilerin boélimleri secgilme nedenlerinin olusturuldugu
basliklar altinda ayri ayri incelenerek drnek bir analiz olusturulmustur.

6.1. Ask-1 Memnu Dizisinde Sosyal Sinif ve Popiiler Tiiketim Kiiltiirii

Ask-1 Memnu dizisi romandan uyarlama bir dizidir. Bu dizi farkh yasam
tarzlarinin, farkli sosyal siniflarin yansitildigi bir dizi olmasi yéninden 6nem
tasimaktadir. Dizide baslica i¢ sosyal sinif ve yasam tarzi dikkat gekmektedir.
En Ust sosyal sinif olarak aile bireyleri yansitiimaktadir. Dizideki en Ust sosyal
sinif bireyleri yagsam tarzlarinda sirket sahibi, egitim dizeyi ylksek, derneklere
Uye olan ve dernege yukli para aktaran, spor salonlarina giden, son model
arabalara sahip, hizmetcileri ve ¢ocuklarinin dadilari olan ve moday! yakindan
takip eden kisilerdir. Bu dizide daha alt sosyal sinifa mensup yasam tarzi olan,
Fransizca konusabilen, piyano ¢almasini bilen ve egitimli olan gocuklarin dadisi
Matmazel bulunmaktadir. Cocuklarin dadisi aile bireylerinden emir almakta
ancak kendisi de en alt sosyal sinifta bulunan hizmetgilere emir verebilmektedir.
Matmazel ve hizmetgiler evin bireyleriyle ayni masada yemek yememektedir ve
cogunlukla ayni ortamlarda bir arada bulunmamaktadirlar. Ucretli ev hizmeti
cinsiyetin ve sinif esitsizliginin kesistigi 6nemli bir noktada gergeklesmektedir.
Ucretli ev hizmeti, sinifin kendini yeniden iretme siirecinde ve geleneksel is
dagilimi surecinde 6nemli yer tutmaktadir. Orta ve Ust sinifa mensup bireyler ev
islerini stratejik olarak kullanigl bir dizenle Ucret karsihidr alt siniftakilere
devretmektedir. Ev hizmetlilerinin sinif itaatleri isverenle isginin ayni anda hem
mittefik (abla - kardes) hem de muhalif oldugu gergin bir iliski Uzerinde
temellenmektedir. isverenler bir aktor olarak gériilmekte, evinde galisan kisi ise
itaat eden bir ast olarak kavramsallastirilmaktadir. Ender durumlarda, ev
hizmetlisi kigimsenen ise dayali kimligi ile sosyal hayatini bilingli olarak
birbirinden ayiran, direnen bir ast olarak tanimlanmaktadir.

Ust sosyal sinifa mensup olan aile bireyleri modern bir yapiya sahiptirler,
gelenekselci ve muhafazakar degildirler. Dizide alt ve orta sosyal sinifin Ust
sosyal sinifa 6zenti duydugu goértlmektedir. Bu duruma alt sosyal siniftaki
hizmetgilerin st sosyal siniflar gibi llks ve pahali partilerle yeni yili kutlamalari
mimkuin olmasa da kendi aralarinda hazirladiklar ziyafet masasiyla onlar gibi
eglenmeye caligmalari érnek verilebilir. Ust sosyal sinifin alt sosyal sinifin
gelenekselligini kendi iclerinde slrdirmeye c¢alistiklari da evin kizinin
evlenmeden 6nce geleneksel kina gecesini yapmasi ile gdzlenebilmektedir. Bu
durum Gst sosyal siniflarda modernligin yaninda geleneksellije de 6nem
verildigini gdstermektedir.

Bu dizide izleyiciler (zerinde tiketim kaliplari da olusturulmaya
calisiimaktadir. Dizide vyayginlagtirilmaya c¢alisan populer kuiltur o6geleri
kolaylikla fark edilebilmektedir. Bihter'in giydigi cizmeden elbiseye, aile
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dyelerinin kullandiklari telefon markalarindan, evin dekorasyonunu olusturan
mobilyalara kadar pek ¢ok popdler kiltir mecrasi géze carpmaktadir. Diziye
sponsor olan Tag yatak Urinleri, evin tim yatak odalarinda her hafta farkl bir
tasarim ile izleyicilerin dikkatlerini marka Uzerine gekmeye galismaktadir. Dizide
siklikla gosterilen tim bu Urilnler aslinda bir pazarlama aracina déndsmastar.
Bu sekilde marka bilinirligi arttinlarak populler kultir empoze edilmeye
calisiimaktadir.

6.2. Tiirk Mah Dizisinde Geleneksel ve Modern Etkilesimi

Amerikan tarzi yasamin kutsandidi, genel etki dozunun yerli motiflerle
“bizdenlestiriimesi” sayesinde azimsanmayacak dizeye cikarildigi, kahkaha
makinali sit-comlar icinde 6zel bir yeri olan dizilere Tuark Mal dizisi drnek
verilebilir. Bu dizinin 6zinde emek glclyle yasayan bir ailenin, kapitalizm
icerisinde yasadiklari semt dolayisiyla kiigimsenmeyecek sinifsal bir tirmanisla
yukselisi ancak bununla birlikte yasamlarinin herhangi bir degisime ugramamasi
gosterilmektedir. Dizinin bas karakteri Erman Kuzu mal varhigini evlendikten
sonra kazandidi igin burjuva sinifina dahil olmaya ¢alissa da burjuvazinin segkin
kaltdrinden uzaktir. Ekonomik olarak yikselse de; gecmisi, geldigi sinifsal
koken geregi bu seckin kultire, yasam tarzina eklenti gibi durmaktadir. Bu
sekildeki yasam-kultir ugurumu modernlik icerisinde geleneksel yapinin da
hikim surdirdigini goéstermektedir. Turk mal dizisinde elit bir semtte yan
yana oturan iki ailenin birbirlerinden farkli yasam tarzlarina, sosyal satilere,
egitim  duzeylerine, tuketim aligkanlhklarina, gelenek-goreneklere ve
davraniglara sahip oldugu go6zlenebilmektedir. Bu dizide Kuzu ailesi
gelenekselci, egitim seviyesi disik ve devlet memuru olan bir ailedir. Yan
komsulari ise modern, egitim seviyesi yuksek ve Ust konumda ¢aligan
bireylerden olusmaktadir. Kuzu ailesinin geleneksel konusma tarzlarinin sivesel
Ozellikleri ve yanlis telafuzlari barindirmasi, oturma tarzlarinin yéresel olmasi,
ev dekorasyonlarinin geleneksel sekilde olusturulmasi, her turli karar almada
geleneksel kultdrlerini baz almalari bu ailede geleneksel anlayisin yuksek
oldugunu gostermektedir. Kuzu ailesinin komsularinin istanbul Tirkgesiyle
konusmalari, ev dekorasyonlarinin modern olmasi, her turli karar almada
modern anlayigi dncelikli tutmalari bu ailede modern anlayigin hakim oldugunu
gOstermektedir.

Modernlik dusincesinin 6zinde gelenek ile bir karsithk oldugu anlayisi
gunuimlzde  karsithk  yerine  yakinlasma  durumuna  donusmustir.
Sanayilesmekte olan toplumlardaki ekonomik ve sosyal degisimlerin, 6zellikle
de yeni ortaya ¢ikan yasam tarzlarinin incelenmesinde, modern ve geleneksel
ayrimi keskin sinirlarla gizilmemeye baslanmistir. Bu durum bu iki kiltirin de
sinirlarini giderek daha fazla esneklestirmektedir. Kuzu ailesi geleneksel yasam
tarzlarina ragmen modern yasamin getirdigi her seye, karsi duran bir tutum
icerisinde degildir. Ayni sekilde Kuzu ailesinin modern yasam tarzli komgulari
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da timuyle geleneksel yasam tarzina karsi degildir. Bu iki aile birbiri ile her
yénden gatisir durumda goriinseler de aralarinda birbirlerini 6zimseme durumu
da bulunmaktadir. Bu aileler birbirlerinin yasam tarzlarini dylesine
icsellestirmiglerdir ki, fark etmeseler de glndelik yasamlarinda ¢gogu zaman
birbirlerinin davraniglarini taklit etmeye baslamiglardir. Bu durumun goéstergeleri
olarak Kuzu ailesinin geleneksel bir aile yapisina sahip olmasina kargin modern
ve egitimli bir aileymis gibi davranmak istemeleri, Kuzu ailesinin komsularinin
da konusma tarzi ve davranigsal olarak Kuzu ailesi gibi davranmaya
baslamalari gosterilebilir. Televizyon dizilerinde geleneksel ve modernligin gift
yonll olarak 6zimsenmesi bu yeni anlayigin kabullenilmesinde etkili olacaktir.

6.3. Kiigiik Sirlar Dizisinde Kiiltiirel Degisim Gostergeleri

Glnudmizde kuresellesmenin etkisiyle Bati odakli kiltir yaygin hale
gelmeye baslamigtir. Bati odakli kulturin getirdigi kultirel dedisim bazi deger
yargilarinin da farklilagsmasina sebebiyet vermektedir. Son zamanlarda Kuguk
Sirlar dizisinde oldugu gibi geleneksel kiltire uygun dismeyen deger
yargilarinin televizyon dizilerinde sikga gosterilmesi seklinde bir egilim
baslamistir. Bu durum Kugik Sirlar dizisindeki modern kultirli 6zimseyen
yasam tarzlarinda goézlenebilmektedir. Dizideki bireyler zengin ailelerin en Ust
sosyal sinifina mensup kisilerdir. Bu kisiler yasam tarzlarinda liks tiketim
mallarini tiiketen, modern olan ve modernlik siniri i¢cerisinde birgok degeri Bati
kiltira altinda fazlasiyla genis sinirlar altinda tiiketen kisilerdir. Bu dizide dizi
karakterlerinin canlandirdiyi geleneksel degerlerlerle uyusmayan evlilik disi
cocuk sahibi olma, beraberliklerde yas farkinin gézetiimemesi, gengler ve aileler
arasinda c¢atismalarin yasanmasi, genclerin erken vyaglarda ve emek
harcamadan luks tiketim mallarini tiketmeye baglamasi, her seyin bir sir olarak
saklanarak entrikalarin yasanmasi kdultirel degisimlerin hizla yayginlastigini
izleyicilere sunmaktadir. Bu degisimler kuresellesmenin getirdigi Bati odakli
kdlturin yayginlasmasi ile birlikte geleneklerin daha arka plana atilmasini
getirmistir. Bu dizide modernlesmeye esnek/rahat yasam seklinde bakilimistir.
Bu dizinin gdsterdigi diger bir kiltirel degisim ev i¢i yasam tarzinin
dénusmesidir. Dizi karakterlerin evde yemek yemek icin toplanmalarinda dahi
yemek igin 6zel olarak giyinmeleri ev ici yasam tarzlarinda kilturel bir degisimin
yasatiimak istendigini gézler 6niine sermektedir.

6.5. Adini Feriha Koydum Dizisinde Geleneksel ve Modern Yasam
Tarz

Adini Feriha Koydum dizisinde alt sinif geleneksel yasam tarzi olan
kapici aileleri ve ust sinif modern yasam tarzi olan zengin aileler konu
edilmektedir. Kapici aileleri, sinif hiyerarsisinin en altlarinda yer almaktadirlar.
Kultirel ve ekonomik anlamda Ust sosyal siniflara bagimh bir grupturlar. Bu
sebeple Ust sosyal sinifa saygilidirlar ve Ustlerin istekleri karsisinda karsi
koyabilme gugleri zayiftir. Dizide gelenekselcilerin ve modernlerin ¢ok farkli
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yasam tarzlarina sahip olduklari gorilmektedir. Bu farkliliklari olusturan ana
etkenler olarak egitim dizeyi, gelir dagilimi, meslekler, bagl olunan gelenekler-
gOrenekler sayilabilir. Bunlarin disinda kapici ailelerinin kirsal yasam sartlarinin
getirdigi degerler farki da bulunmaktadir. Dizide bu tarz ailelerin degerlerinde
ahlak, namus, evlilik ve adetler dncelikli deger tasidigi, Ust sosyal siniflarda ise
sosyal statl, kariyer ve maddi degerler 6n siralarda yer aldigi gdézlenmektedir.

Bir kapici ailesinin kizi olan Feriha gelenekselci bir aile tipinden geldigi
icin okudugu Universitedeki cogunlugu modern Ust sosyal sinifa ait olan kendi
yasitlarindan oldukga farkhdir. Dizide gozlenen baslica farkliliklardan olan
kapici ailelerinin giyim tarzi kdy yasantisinin getirdigi geleneksel bigimin
etkisindeyken apartmanda oturan elit ailelerin kent populer kultlrinin etkisinde
gosterisli ve modern tarzdadir. Aile yapisi itibariyle de son derece farkh olan
Feriha’nin modern yasam tarzini benimseyen arkadaslarina ilgi duymasi ve
onlar gibi davranmaya calismasi gelenekselin moderne 6zenti duymasinin bir
gOstergesidir. Feriha, ailesinden gelen geleneksel yasam tarzindan dolay: elit
kesim tarafindan digslanmaktan korkmaktadir. Bu diglanma korkusu onu sevdigi
herkes karsisinda yalan sdyleme egilimine dogru itmektedir.

Dizide geleneksel anlayis altinda, kusaksal geri bildirimin de yasandigi
gorulmektedir. Kusaktan kusaga devam eden vyasam tarzlarn kulturel
doénustmlere ragmen yine de kendini korumaya c¢alismaktadir. Feriha’nin evlilik
¢aginda olmasi ve ailesinin de egitim duzeyinin diasik olmasi nedeniyle
Universite egitimi almasi diger kapici ailelerince yadirganmaktadir. Burada bir
tur kusaksal yasam tarzini devam ettirme icgudusu etkin olmaktadir. Farkli
yasam tarzlarinda evlilik kurumuna yiklenen anlamin da degistigi diziden
gozlenebilmektedir. Feriha’nin ailesinde ese ya da abiye yani erkek tarafina
karsi durma s6z konusu olamazken, Ust sosyal sinifta esler arasinda birbiriyle
catisma daha fazla gbéze ¢arpmaktadir. Feriha’nin hirsizlik yaptidi yanilgisiyla
Universite egitiminden uzaklastiriimaya c¢alisiimasi, ahlaki degerlerinden endise
edilerek nisan ile korunmasinin disunulmesi babanin tek tarafli karariyla
geleneklere uygun olmasi dusuncesiyle yaptiriimistir. Bu konuda Feriha’nin ya
da annesinin dinlenmemesi ataerkil erkek egemenligi hukimluliganin alt
siniflarda halen devam ettigini gdstermektedir.

Sonug

Bu calismada televizyon dizilerinin yasam tarzlari uzerinden modern ve
geleneksel degerleri nasil Urettiginin ve nasil yansittiginin incelenmek istenmesi
amaci gudulmistir. Bu amag¢ dogrultusunda yasam tarzlarinin 6grenimsel
olarak olugsmasini saglayan degerler, ait olunan sosyal siniflarin etkileri, klttrel
doénldsUmlerin yansimalari, populer kiltiriin yayginlasmasi ve geleneksel ve
modern degerlerin etkilesimi incelenmistir. incelemeye “Ask-1 Memnu”, “Tlrk
Mali”, “Kagik Sirlar” ve “Adini Feriha Koydum” érnek gosterilmistir.

142 Sosyoloji Dergisi Sayi: 23-24 Yil: 2011



Farkli Yasam Tarzlarinda Geleneksel ve Modern Anlayisinin Televizyon Dizilerine Yansimasi

Farkli yagsam tarzlarinin gelisimi 6grenimsel edinimlerle olugmaktadir.
Bireyin hayata bagsladigi ilk andan itibaren ailesinden gelen ve ait oldugu sosyal
sinifin getirdigi kusaksal kiltlr aktarimi, kentsel ya da kirsal kesimde yetisme
ortami, aldigi egitim dizeyi, gelir durumu, sahip oldugu meslek ve érnek aldigi
referans gruplari gibi pek ¢ok etken yasam tarzlarini bicimlendirmektedir. Tim
bu deneyim ve d&grenimlerin gergeklesmesinde sosyal medyay! takiben
televizyon son derece 6nemli bir yerdedir. Televizyon gercek yasamlar ile
similasyonlar dunyasi arasinda bir kdpru kurarak yeni de@erler Uretmektedir.
Televizyon programlari icerisinde siklikla seyredilen televizyon dizileri, farkli
yasam tarzlari igerisine geleneksel ve modern degerleri yerlestirerek cesitli
etkilesimler ortaya cikartmaktadir. Diziler farkli sosyal siniflara hitap ederek bu
siniflarda gelenekselligin igerisinde modernligi, modernligin icerisinde de
gelenekselligi yansitarak kaltirler arasi iletisimde c¢ift yonli akiskanligi
saglamaktadir. Bu akigkanlik hem alt sosyal siniflarin ve hem de Ust sosyal
siniflarin birbirine yakinlagsmaya baslamasi ile olusmaktadir. Bu durum da
siniflar arasi degerler etkilesimini yaratmaktadir. Farkli sosyal siniflarin
O0zUmsedigi yasam tarzlari dizilerde sikga gosterilerek geleneksel ve modern
degerler yeniden yapilanmaktadir. Yasam tarzlarinin farkli olmasi geleneksele
ve moderne ylklenen anlamlari etkilemektedir. Modern ya da geleneksel
distince ve hayat modellerinde her ne kadar aykiriliklar bulunsa da ikisinin de
birbirini etkilemesi kaginilmaz olmaya baslamistir. Gelenekselciler ve modernler
kendilerini bu etkilenimden korumaya c¢alismasina ragmen kultirel donlsimun
hizi arttikga etkilenimlerden kacabilmek de daha fazla zorlagsmaktadir. Hizla
yayillan bu degisimin dizilerin icerigine de sindirilerek gdézler dnune serildigi
Ornek olarak analiz edilen dizilerde gérilmustir. Televizyon dizilerinin kulttrel
donlistmleri ekranlara yansitmasinda, modern ve geleneksel anlayislarda
esneklikler olusmaya bagladigini gostermektedir. Kiresellesmenin de etkisiyle
gerek kulturlerde, gerek kisiler arasi iletisimlerde geleneksel ve modern yasam
bicimleri egemen olmaya baglamistir. Diziler bu agidan hem geleneksellige hem
de modernlige hitap ederek kulturler arasi etkilesimi arttirmaya calismaktadir.

Diziler popdler kultiriin olusumunda da kayda degder bir role sahiptir.
Dizilerde gosterilen her bir mecra ginimiz populer kultarini olusturmada
etkilidir. Televizyonda dizi karakterlerinin giyim markalari, ev dekorasyon
drtnleri, teknolojik araglari ve bulunduklari mekanlar gibi pek ¢ok yeni imge
pazarlama amagcli gdzler énune serilmektedir. Dizilerde sikga gdsterilen bu
imgelerin yasam tarzlariyla birlesmesi yasam tarzlari ve populer imgeler
arasinda siki bir bad olusturmaya baglamistir. Populer kuiltir imgelerine
yiklenen geleneksel ya da modern degerler diziler araciligiyla yansitiimaktadir.
Modern degerler olarak yansitilan; Iliks tiketim mallarini tiketmek, moda olan
populer tiketim Urunlerine ilgili olmak, kiresel degerleri benimsemek, egitime
ve kariyere dnem vermek, Ust sosyal siniflarin yasam tarzlarini 6zimsemek
televizyonun bigimsel olarak sunduklarinin igeriksel olarak yo&ndeslesmesi
sonucudur. Geleneksel degerler olarak tasinan; gelenekleri-gorenekleri, ahlaki
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degerleri ve inanclari dncelikli tutmak, tarihsel degerleri 6zimsemek, sivesel dil
kullanimini tercih etmek, kendi kiltirind 6n planda tutmak, alt sosyal siniflarin
yasam tarzlarini igsellestirmek televizyonun sundugu varolussal degerlerdir.
Gunumuzde televizyon dizileri geleneksel ve modern yasam tarzlarinin birbiriyle
yakin temasta bulundugunu gostermektedir. Bu baglamda televizyon bir yandan
varolussal degerleri yansitirken diger yandan da yeni degerlerin insasini
kurmaktadir. Bu ¢alismada televizyon dizilerinin izleyicilere, yasam tarzlarinda
hakim olan geleneksel ve modern degerlerin neler oldugunu ve bu degerlerin
kultirel donlsim ve populer kultir gergevesinde ne tir degisimlere ugradigini
ornekler tzerinden gostermesi agisindan faydali olacaktir.
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