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ÖZ
Dijital iletişim teknolojilerinin gelişmesi ve sosyal medya plat-
formlarının gündelik yaşama derinlemesine entegre olmasıyla 
birlikte bilgiye erişim kolaylaşırken yanlış bilgi, dezenformasyon 
ve sahte haberlerin yayılımı da önemli ölçüde artırmıştır. Özel-
likle görsel ve multimedya içeriklerin kullanımının yaygınlaşma-
sı, dezenformasyonun daha ikna edici ve duygusal açıdan etkili 
biçimlerde üretilmesine olanak sağlamaktadır. Bu çalışma, 15 
Temmuz darbe girişimine ilişkin alternatif ve sosyal medya plat-
formlarında dolaşıma giren yanıltıcı haberleri, Hameleers (2024) 
tarafından ortaya konulan dezenformasyonda görsel kullanımı-
na yönelik tipoloji çerçevesinde nitel içerik analizi yöntemiyle 
incelemeyi amaçlamaktadır. Amaçlı örnekleme yöntemiyle Te-
yit Hattı ve teyit.org isimli haber doğrulama platformlarında 15 
Temmuz sürecinde dolaşıma giren ve dezenformasyon olduğu 
belirlenen 7 haber görseli örneklem olarak belirlenmiştir. Analiz 
bulguları, incelenen haberlerde kullanılan görsellerin, gelenek-
sel haber formatını taklit etme, bağlamından koparılmış görsel-
lerle kanıt üretme, toplumsal destek vurgusu, uzman desteğiyle 
dezenformasyonun görselleştirilmesi unsurlarıyla dezenformas-
yonu güçlendirdiğini ortaya koymaktadır. Bu bağlamda görsel-
ler, anlam üretiminin merkezinde yer alan aktif bileşenler olarak 
işlev görmekte ve metinsel unsurlarla birlikte yanıltıcı içerikle-
rin ikna ediciliğini artırmaktadır. Bulgular, görsel ve metinsel 
unsurların birlikte değerlendirilmesini merkeze alan disiplinler 
arası çalışmalara duyulan ihtiyacı güçlendirmekte; yanlış bilgi-
lendirme süreçlerinin bilişsel ve algısal boyutlarıyla da ele alın-
ması gerektiğine işaret etmektedir. Çalışma, belirli bir olay ve 
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platform setiyle sınırlı olup gelecek araştırmalarda farklı platform karşılaştırmaları, 
daha geniş veri setleriyle nicel ve nitel analizler yapılması önerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, görsel dezenformasyon, 15 Temmuz Darbe Giri-
şimi, görsel tipoloji, alternatif medya

ABSTRACT
With the development of digital communication technologies and the integration of 
social media platforms into daily life, access to information has become easier, but 
the spread of misinformation, disinformation, and fake news has also increased sig-
nificantly. The increasing use of visual and multimedia content, in particular, allows 
for the production of disinformation in more persuasive and emotionally impactful 
forms. This study aims to examine misleading news on alternative and social media 
platforms regarding the July 15 coup attempt through qualitative content analysis, 
employing the typology of visual use in disinformation proposed by Hameleers (2024). 
Using purposive sampling, seven news images identified as disinformation by  the 
fact-checking platforms Teyit Hattı and teyit.org during the July 15 coup attempt and 
identified as disinformation were selected for the sample. The findings reveal that the 
images used in the analyzed news items reinforce disinformation by mimicking the 
format of legitimate news, generating visual evidence through decontextualized ima-
ges, emphasizing perceived public support, and visualizing disinformation through 
appeals to expert authority. In this context, images function as active components at 
the center of meaning-making, enhancing the persuasiveness of misleading content 
in conjunction with textual elements. The findings reinforce the need for interdiscip-
linary studies that focus on the combined evaluation of visual and textual elements, 
and indicate that misinformation processes should also be addressed from their cog-
nitive and perceptual dimensions. This study is limited to a specific set of events and 
platforms; future research should compare different platforms and use larger datasets 
with both quantitative and qualitative methods.

Keywords: Disinformation, visual disinformation, July 15 Coup Attempt, visual typo-
logy, alternative media

EXTENDED ABSTRACT
The development of digital communication technologies has accelerated access to 
information, but it has also significantly increased the spread of misinformation, disin-
formation, and fake news. The increasing use of visual and multimedia content, in par-
ticular, allows for the production of disinformation in more persuasive and emotionally 
impactful forms. One of the most striking transformations in the digital environment 
during this process has been the use of multimedia content, including images and 
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videos, in fake and misleading news to capture attention and mislead audiences, driv-
en by the development of multimedia technology. This situation makes visual content 
a significant part of disinformation. 

In particular, the widespread use of political fake news today makes it necessary to fo-
cus on new and unanswered scientific questions created by this phenomenon (Lazer  
et.al., 2018). Although significant attention has been paid to investigating the impact 
of misinformation, researchers have emphasized that studies on the role of visuals in 
this context are limited (Cao et al., 2020; Karlsson et al., 2026, p. 22; Weikmann, 2025; 
Zecchinon & Standaert, 2025). Therefore, examining visual disinformation more sys-
tematically stands out as an important research area. Based on this, this study ex-
amines the disinformation news about the July 15 coup attempt on alternative and 
social media within the framework of the visual disinformation approach proposed by 
Hameleers (2024).

In line with this approach, the visual materials determined as samples were analyzed 
through four main functional categories. These are imitating the traditional news for-
mat, producing evidence with images taken out of context, emphasizing social sup-
port, and visualizing disinformation with expert support. In line with this theoretical 
basis, the study questions how visual disinformation is produced in alternative media 
content regarding the July 15 coup attempt and with what narrative strategies it is le-
gitimized. The research questions of the study are as follows: In what ways have visual 
data been constructed and reinterpreted in the  disinformation spread through alter-
native media regarding the July 15 coup attempt? What roles do visuals play in indi-
cating evidence and credibility for deceptive statements in disinformation narratives?

This study employed the content analysis approach, a widely used qualitative research 
technique. During the analysis process, the categories developed by Hameleers (2024) 
were used as a basis for classifying the functions of visual disinformation.

In this study, using a purposive sampling method, news articles circulating on the 
fact-checking websites Teyit Hattı, teyit.org, during the July 15 coup attempt and iden-
tified as disinformation were selected as a sample.

In this context, the study reveals that visuals function as active components at the 
center of meaning production in the disinformation content circulated during the July 
15 coup attempt. Analysis conducted using data from teyit.org and Teyit Hattı, both 
well-known fact-checking websites, shows that visual and textual elements work to-
gether to strengthen disinformation narratives.

The study's findings reveal that news items containing disinformation are presented 
in a format that distinctly mimics traditional news formats. Thus, instead of presenting 
any data to prove the accuracy of the claim, the news format is constructed by imitat-
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ing the professional and trustworthy news aesthetic. Secondly, disinformation occurs 
by presenting visual materials as evidence, taken out of their original context. In this 
type of use, the presentation of visuals is usually based on reframing them by tak-
ing them out of the context of other existing content. Thirdly, the visuals used in the 
content create the impression of widespread social acceptance and support through 
images representing public support. Finally, an impression is created that the claims 
have scientific or authoritative support through fabricated, misleading, or unverified 
expert figures.

At this point, in line with the elements put forward by Hameleers (2024), it has been 
observed that visuals have different but complementary modes of use in the context of 
both alternative media and social media. While visuals on alternative media platforms 
produce legitimacy by imitating the news format, it has been observed that social 
media content provides persuasiveness through emotional intensity, a sense of "expe-
rience" and people-centered narratives. In conclusion, this study reveals that visual dis-
information is a multi-layered process shaped by emotions and representation strat-
egies. This situation increases the need for interdisciplinary studies that center on the 
evaluation of visual and textual elements together. It also shows that misinformation 
processes should be addressed in terms of their cognitive and perceptual dimensions. 
Thus, the persuasive power and misleading potential of visual elements can be under-
stood more comprehensively.

This study has limitations in terms of generalizability because it examines visual disin-
formation through specific case studies and selected news content. In future studies, 
it is recommended to comparatively examine different social media platforms, con-
duct quantitative analyses with larger datasets, and investigate users' perception of 
visual disinformation with experimental methods. In addition, examining the impact 
of algorithms and artificial intelligence-supported content production processes on 
visual disinformation in more detail will make significant contributions to the field.

Giriş 

Dijital iletişim teknolojilerindeki dönüşüm, bilginin üretim, dolaşım ve tüke-
tim biçimlerini köklü biçimde değiştirmiştir. Özellikle sosyal medya platformlarının 
yaygınlaşmasıyla birlikte, yanıltıcı içeriklerin geniş kitlelere ulaşması kolaylaşmış ve 
yanlış bilgilendirme, dezenformasyon riski önemli ölçüde artırmıştır (Posetti & Mat-
thews, 2018). Bu durum, dezenformasyon olgusunun akademik literatürde giderek 
daha fazla tartışılan çok boyutlu bir araştırma alanına dönüştüğünü göstermekte-
dir. Nitekim yanlış bilgilendirme, dezenformasyon ve sahte haberler üzerine yapılan 
araştırmaların son yıllarda hızlı bir şekilde gelişen disiplinler arası bir alan olduğu vur-
gulanmaktadır (Broda & Strömbäck, 2024, s. 160). 
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Haber tüketimi bağlamında çevrim içi haber sitelerinin ucuz ve kolay erişilebilir 
olması, günlük haber tüketiminde bu araçların normalden daha yoğun kullanımına 
yol açmaktadır. Özellikle çevrim içi tanıtıcılar aracılığıyla dolaşıma giren haberlerin 
her zaman doğrulanmış olmaması, bu içeriklerin kimi zaman bireyleri hedef alma, 
eleştirme veya itibarsızlaştırma amacıyla kullanılmasına zemin hazırlayabilmektedir. 
Bununla birlikte, dolaşıma giren tüm içeriklerin yanlış olduğu söylenemez ancak yan-
lış bilginin varlığı, doğru ve değerli haberlerin yeterince güvenilir şekilde değerlendi-
rilmesini ve görünürlük kazanmasını olumsuz etkileyebilmektedir (Jain vd., 2021, s. 
32). Öte yandan bu yapısal koşullar, sahte haberlerin üretim ve yayılım dinamiklerinin 
daha yakından incelenmesini gerekli kılmaktadır.

Sahte haberlerin yayılması, bireylerde olduğu kadar toplumda da olumsuzluk 
yayma potansiyeline sahip olduğundan araştırmacılar arasında en çok araştırılan ko-
nulardan biri hâline gelmiştir (Jain vd., 2021, s. 32). Sahte haber ve dezenformasyon 
iletişim çalışmalarının yanı sıra bilgisayar bilimleri, dil bilimi ve veri bilimi gibi fark-
lı disiplinler tarafından da ele alınmıştır. Literatürde, sahte haber sorunlarının farklı 
alanlardan araştırmacılar arasında büyük bir endişe kaynağı olduğu görülmektedir. 
Bilgisayar bilimcileri sahte haberlerin otomatik tespiti ve sınıflandırılması üzerine ça-
lışırken dil bilimciler ise genellikle metinsel yapı ve söylem analizine odaklanmıştır 
(Sahoo vd., 2021, s. 268). Yine sahte haberlerin araştırılmasında bazı çalışmalar haber 
metinlerindeki doğruluk ve açıklık düzeyine odaklanırken bir kısmı da sahte haberle-
rin üretim süreçlerini analiz etmektedir (Tajrian vd., 2023, s. 73880). Bu farklı araştırma 
yönelimleri, sahte haber olgusunun çok boyutlu bir sorun olduğunu göstermektedir. 
Bu bağlamda yalan haber olgusu, siyasal iletişim süreçlerini koşullandıran ve belir-
leyen yeni bir sorun olarak hem medya hem de siyaset etiğini yeniden düşünülme-
si gerektiğini göstermektedir. İnternet ortamında üretilen sayısız içeriğin, çok geniş 
kitlelere ulaşması ve çok sayıda bilgiye maruz kalan bireylerin bunlar arasından ayrım 
yapmakta zorlanması, hakikatin değersizleşmesine yol açmaktadır (Şen & Taşdelen, 
2020, s. 30). 

 Bu süreçte dijital ortamın en dikkat çekici dönüşümlerinden biri, multimedya 
teknolojisinin gelişmesiyle birlikte, okuyucuları cezbetmek ve yanıltmak amacıyla 
sahte ve yanıltıcı haberlerde, görüntü veya video içeren multimedya içeriğinin kulla-
nılması olmuştur. Böylece görsel içerik, dezenformasyonun yapısal bir unsuru olarak 
öne çıkmaktadır. Özellikle günümüzde politik içerikli sahte haberlerin yaygınlaşması, 
bu olgunun yarattığı yeni ve henüz yanıtlanmamış bilimsel sorulara odaklanmayı ge-
rekli kılmaktadır (Lazer  vd., 2018). Yanlış bilginin etkisini araştırmaya önemli ölçüde 
dikkat edilse de araştırmacılar tarafından görsellerin bu bağlamdaki rolüne ilişkin 
çalışmaların sınırlı olduğu vurgulanmıştır (Cao vd., 2020; Farkas, 2026; Karlsson vd., 
2026; Weikmann, 2025; Zecchinon & Standaert, 2025). Görsellerin, metinsel bilgilere 
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kıyasla daha dikkat çekici ve duygusal açıdan daha güçlü bir etkileme kapasitesine 
sahip olduğu ifade edilmektedir (Powell vd., 2015). Bu nedenle, görsel dezenformas-
yonun daha sistematik biçimde incelenmesi önemli bir araştırma alanı olarak öne 
çıkmaktadır. Buradan hareketle bu çalışma, alternatif ve sosyal medyada yer alan 
15 Temmuz darbe girişimine yönelik dezenformasyon içerikli haberleri, Hameleers 
(2024)’in görsel dezenformasyon yaklaşımı çerçevesinde ele almaktadır. Bu yaklaşım 
doğrultusunda örneklem olarak belirlenen görsel içerikler dört ana işlevsel katego-
ri üzerinden analiz edilmiştir. Bunlar geleneksel haber formatını taklit etme, bağ-
lamından koparılmış görsellerle kanıt üretme, toplumsal destek vurgusu, uzman 
desteğiyle dezenformasyonun görselleştirilmesidir. Bu kuramsal temel doğrultusun-
da çalışma, 15 Temmuz darbe girişimine ilişkin alternatif medya içeriklerinde görsel 
dezenformasyonun nasıl üretildiğini ve hangi anlatı stratejileriyle meşrulaştırıldığını 
sorgulamaktadır. Çalışmanın birinci araştırma sorusu, 15 Temmuz darbe girişimiyle 
ilgili alternatif medya kanalları aracılığıyla dolaşıma giren dezenformasyonda görsel 
bilgilerin nasıl inşa edildiğini ve yeniden yorumlandığını ele almaktadır. İkinci araştır-
ma sorusu ise görsellerin dezenformasyon anlatılarında aldatıcı ifadelere kanıt sağ-
lama ve güvenilirlik tesis etme işlevleri bakımından hangi rolleri üstlendiğini sorgu-
lamaktadır.

Dezenformasyon, Yanlış Bilgi ve Sahte Haber Kavramsallaştırmaları
Dezenformasyon, kasıtlı olarak kamuya zarar vermek veya ekonomik ya da siyasi 

çıkar elde etmek amacıyla tasarlanmış, üretilmiş ve yayılan yanlış, hatalı veya yanıltıcı 
bilgileri ifade etmektedir (Freelon & Wells, 2020; Lazer vd., 2018). Dezenformasyon, 
okuyucunun duygusal ve derin boyutlarına “dokunma” yeteneği, sahte haber ise tek-
noloji veya sosyal medya kullanımı ile ilgili bir durum olarak görülmektedir (Papapic-
co vd., 2022, s. 1). Birleşmiş Milletler dezenformasyon kavramını, bireyleri yanıltmak 
veya manipüle etmek amacıyla onlara kasıtlı, çoğunlukla organize edilmiş biçimde 
yanlış veya çarpıtılmış bilgi sunma girişimi olarak tanımlamaktadır (Petratos, 2021, s. 
764). Bu kavramsallaştırmalar doğrultusunda dezenformasyon, yanlış bilgi kaynağı-
nın zararlı niyetlerini belirten daha aşırı ve politik olarak motive edilmiş bir sahte bilgi 
türü olarak görülmektedir. Aynı fenomenin bir parçası olsalar da dezenformasyon 
ve sahte haberler arasında önemli kavramsal farklılıklar bulunmaktadır.  Sahte ha-
ber kavramı, haber medyası literatürüne görece yeni eklenmiş bir kavramdır. Google 
Trends verilerine göre bu terim, 2016 Kasım ayında gerçekleştirilen ABD başkanlık 
seçimlerine kadar uzun yıllar boyunca sınırlı bir görünürlük göstermiş ancak bu se-
çimlerin ardından arama sıklığında ani ve keskin bir artış yaşanmıştır. Benzer şekilde 
“gerçek ötesi” ve “alternatif gerçekler” gibi ilgili kavramlar da aynı dönemde Google 
Trends üzerinde zirve yapmıştır (Martens vd., 2018, s. 8). Özellikle söylentiler, komplo 
teorileri ve propaganda içerikleri sahte haberlerden beslenebilmekle birlikte çoğu 
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zaman doğrulanabilir gerçeklik iddiası taşımayan içeriklere de dayanabilmektedir 
(Boudana & Segev, 2026, s. 680). Sahte haber, adından da anlaşılacağı gibi yanıltıcı, 
yanlış, uydurma ve gerçeklere dayanmayan haberlerdir. Sahte haber fikri interne-
tin ortaya çıkışından önce var olmuştur. Hamleers ve arkadaşları (2022, s. 239), yanlış 
bilgilendirme ile dezenformasyon arasındaki temel farkın, dezenformasyonun mer-
kezinde yer alan niyetin boyutu olduğunu belirtmişlerdir. Görüldüğü gibi iletişim ça-
lışmalarında sahte haber ve dezenformasyon, genellikle niyet, yayılma stratejisi ve 
bağlamsal çerçeveleme temelinde birbirinden ayrıştırılmaktadır. Bilgi bütünlüğü-
nün korunmasında yanıltıcı içeriklerin tespitinin kritik rolü göz önünde bulundurul-
duğunda bu alandaki tespit sistemlerinin gelişiminin, özellikle de veri kümelerinin 
nasıl üretildiği, yapılandırıldığı ve kullanıldığı bağlamında incelenmesi büyük önem 
taşımaktadır (Kuntur vd., 2026, s. 1).

Dezenformasyon, yanlış bilgilendirme ve sahte haberler, yanlış algıların oluştu-
rulmasında ve sürdürülmesinde oynadıkları rol nedeniyle önemlidir. Yanlış algılar ise 
insanların hem görüşlerini hem de davranışlarını etkilemektedir (Broda & Strömbä-
ck, 2024, s. 142). Dijital içerik oluşturma ve yayımının giderek daha erişilebilir hâle 
gelmesiyle birlikte, bireyler de yanlış ve yanıltıcı bilgilerin yayılmasında belirleyici bir 
rol oynamaktadır (Lecheler & Egelhofer, 2022, s. 77). En ciddi küresel tehditler arasın-
da yer alan yanlış bilgi, kısmen insanların onu sosyal medyada paylaşması nedeniyle 
yayılmaktadır. İnsanların yanlış bilgiyi çoğunlukla kasıt olmaksızın paylaştığı varsa-
yımına dayanan yaklaşımlar, müdahaleleri bu doğrultuda şekillendirmektedir. Bu 
kapsamda geliştirilen stratejiler, bireylerin doğru ile yanlışı ayırt etme becerisini güç-
lendirmeyi ve böylece yanlış bilginin yayılmasını azaltmayı hedeflemektedir (Effron 
vd., 2026, s. 603). 

Dezenformasyon çoğu zaman gerçek kaynağı gizlemekte veya gazeteciliğin 
meşruiyetinden yararlanmak için güvenilir kaynak ipuçlarını stratejik olarak kullan-
maktadır. Suçlama temelli atıflar, dezenformasyon aktörleri tarafından üretilen içe-
rikler için önemli bir bağlam sağlamaktadır. Suçlamaya dayalı dezenformasyon, farklı 
günah keçilerini, toplumsal sorunlarla (örneğin darbe, terörizm ya da iklim değişikliği 
politikaları) yanlış biçimde ilişkilendirebilmektedir (Hameleers vd., 2020, s. 284). Bu 
tartışmalar, dijital ortamda bilginin üretim ve dolaşım biçimlerinin platformlara göre 
farklılaştığını göstermektedir. Alternatif medya platformları ile sosyal medya söylemi 
arasındaki temel farkın, sosyal medyada uzmanlık ve nesnellik iddialarının, sıradan 
kullanıcıların görsel kanıtlarına ya da doğrudan yaşanmış deneyimlerine dayandırıla-
rak meşrulaştırılması olduğu söylenmektedir. Bu süreçte hakikat, merkezî bir otorite 
ya da uzmanlık bilgisine dayalı olmaktan ziyade "gerçeğe benzerlik" üzerinden inşa 
edilmektedir. Alternatif medya ile sosyal medya arasındaki bu ayrım, platformların 
bilgi üretimi ve dolaşımı açısından sunduğu farklı olanaklar ve değer sistemleriyle 
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açıklanabilmektedir. Sosyal medyada internet bağlantısına sahip her birey, gerçeklik 
iddialarının inşasına katılabilmektedir. Bu ortamda kullanıcılar, kendi deneyimlerini 
paylaşarak, bağımsız araştırmalar yaparak veya görsel materyaller aracılığıyla içerik 
üreterek belirli ölçülerde “bilgi üreticisi” konumuna gelebilmektedir (Hameleers & 
van der Goot, 2025, s. 1483).

Dezenformasyonun Yayılım Dinamikleri ve Etkileri
Son yıllarda dezenformasyon ve sahte haberler başta sosyal medya olmak üzere 

dijital platformlardaki hızlı ve kontrolsüz yayılım nedeniyle küresel bir olgu hâline 
gelmiştir. Dezenformasyon ve sahte haberler, tespit edilmedeki son ilerlemeye 
rağmen karmaşıklığı, çeşitliliği, çok modluluğu ve gerçekleri kontrol etme veya 
açıklama maliyetleri nedeniyle önemli görülmektedir (Qi vd., 2019; Shu vd., 2020; 
Zidan vd., 2025). İnternetin gelişmesi ve popülerleşmesi, insanların haber mesajlarını 
dünya çapında hızlı ve kolay yaymalarını sağlamıştır. Özellikle çevrim içi platformlar 
aracılığıyla sahte haberlerin yayılması son zamanlarda dünya genelinde sivil toplum 
için acil bir endişe kaynağı hâline gelmiştir. Sosyal medya platformları, bu tür yanlış 
bilgilerin hızla yayılması için verimli zeminler hâline gelmiş ve bu tür bilgilerin 
güvenilirliğini değerlendirmeyi daha da zorlaştırmıştır (Sahoo vd., 2021, s. 268).  Bu 
platformlarda dolaşan bilgi hacminin sürekli artması, güvenilir haberleri yanlış 
bilgilerden ayırt etme zorluğunu daha görünür hâle getirmiştir. Sosyal medyanın 
popülaritesi kullanıcıları bilgilendirmeyi ve aynı zamanda duygusal tepkiler 
uyandırmayı amaçlayan yeni nesil haber üretim modellerinin ortaya çıkmasına 
zemin hazırlamıştır. Sosyal platformlar, bilgiye erişimi kolaylaştırmakla birlikte büyük 
miktarda sahte haberin dolaşıma girmesine zemin hazırlamakta ve bu durum 
beraberinde ciddi olumsuz sonuçlar doğurmaktadır (Guo vd., 2025, s. 228). Bu bilgi 
yoğunluğu içerisinde dezenformasyon sorunu giderek yaygın bir endişe alanı hâline 
gelmiştir. Yanlış bilginin kasıtlı veya kasıtsız biçimde yayılması ise toplumda kaos, 
güvensizlik ve panik oluşumuna yol açabilmektedir (Vineela vd., 2025, s. 37998). Çevrim 
içi dezenformasyon bireyler üzerinde etkili olduğu gibi kamuoyu, kamusal tartışmalar 
ve siyasal karar alma süreçlerini de doğrudan etkilemektedir. Sosyal kutuplaşmanın 
arttığı ve medya sistemlerinin parçalı hâle geldiği ortamlarda, yanlış bilgi ve algılarla 
mücadele amacıyla ortaya çıkan doğrulama odaklı gazetecilik uygulamaları sınırlı 
bir etki yaratmakta ve küresel ölçekte yaygınlaşmakta zorlanmaktadır (Rodríguez-
Pérez & García-Vargas, 2021). Dezenformasyon kampanyaları, etki alanlarını 
genişletmek amacıyla birden fazla dijital platform ve web ortamına nüfuz etmekte 
ve bu ağlar arasında içerik dolaşımını sağlamak için hedef kitleye göre uyarlanmış 
çeşitli stratejilerden yararlanmaktadır. Bu süreçte açık web forumları, söz konusu 
kampanyaların planlandığı, koordine edildiği ve yönlendirildiği başlıca merkezler 
olarak işlev görmektedir. (Krafft & Donovan, 2020, 197). Bu gelişmeler bir araya 
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geldiğinde, gazetecilik pratikleri açısından benzeri görülmemiş düzeyde bir tehdit 
ortaya çıkmakta ve geleneksel haber üretim süreçlerini ciddi biçimde zayıflatma 
potansiyeli taşımaktadır (Posetti & Matthews, 2018).

Dezenformasyonun son yıllarda yaygınlaşması derinleşmiş ve dünya genelinde 
popülist duyguların yükselişinde merkezî bir rol oynamıştır. Bu süreci kolaylaştıran 
temel etkenlerden biri, görünürde kendilerine sunulan dijital özgürlüklerden yararla-
nan politik ve ekonomik motivasyonlara sahip aktörler olmuştur. Bilgi erozyonunun 
azaltılması için politika reformları şüphesiz gerekli görülmektedir. Bununla birlikte, 
sosyal medya platformlarının daha fazla sorumluluk üstlenmesi ve kendi bünyele-
rinde dezenformasyonu sınırlamaya yönelik öz-düzenleme mekanizmaları geliştir-
mesi gerekmektedir. Bu tür mekanizmaların hayata geçirilmesi, söz konusu dijital 
platformlarda kurumsal meşruiyetin yeniden tesis edilmesine önemli ölçüde katkı 
sağlayacaktır (Iosifidis & Nicoli, 2020). Aynı zamanda devletlerin, uzun vadeli stratejik 
anlatılar oluşturmak amacıyla dezenformasyonu planlı ve sürekli bir şekilde kullan-
ma kapasitesini geliştirmeleri gerekmektedir (Anzera & Massa, 2021).

Dezenformasyon, bireylerin dünya görüşlerini çarpıtma ve davranışlarını olumsuz 
etkileme riski taşımaktadır. Kasıtlı olarak üretilen ve davranış değişikliğini hedefleyen 
dezenformasyon, teşvikler ve optimizasyon süreçleriyle bu etkiyi güçlendirmektedir. 
Yapay zekânın yaygınlaşması ise dezenformasyon üretimini platformların ötesine ta-
şıyarak tüm içerik ekosistemine yaymaktadır. Bu tür içeriklerin tespiti giderek zorla-
şırken kötü niyetli aktörlerin tespit mekanizmalarını aşma çabaları da sürmektedir. 
Bu durum, dezenformasyonla daha bilinçli ve çok boyutlu mücadele edilmesi ge-
rektiğini göstermektedir (Bastick, 2021, s. 8). Dezenformasyon kampanyalarına ilişkin 
güncel çalışmalarda bazı önemli noktalar yeterince ele alınmamaktadır. İnsanların 
yanlış bilgiye birden fazla kez maruz kalmasının etkileri, geniş kitlelere ulaşan medya 
kuruluşlarının bu süreçte kullanılmasının zorlukları ve bu durumun medya kullanıcı-
larının bilgiyi sorgulamadan kabul etme eğilimiyle nasıl ilişkili olduğu çoğu zaman 
göz ardı edilmektedir. Ayrıca dezenformasyonun yayılmasını engelleyen unsurların 
hangi yollarla aşıldığı da yeterince açıklanmamaktadır (Krafft & Donovan, 2020, 197). 
Öte yandan kötü niyetli aktörlerin rolü, ticari kaygılar ve sosyal medya algoritmala-
rı gibi unsurlar, sahte haberlerin yayılmasındaki temel nedenler ve motivasyonlar 
arasında yer almaktadır. Bununla birlikte medyaya duyulan güvenin azalması, siyasi 
söylemin giderek daha karmaşık hâle gelmesi ve şiddeti teşvik etme potansiyeli gibi 
etkilerin de dikkate alınması gerekmektedir (Tajrian vd., 2023, s. 73880). Yapay zekâ 
teknolojilerinin hızla gelişmesiyle de dezenformasyon sorunu sosyal medyada gide-
rek daha ciddi hâle gelmiş ve insan toplumunun çeşitli yönleri için önemli tehditler 
oluşturmaktadır (Qiu vd., 2026, s. 588). 
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Görsel Dezenformasyonun Yükselişi
Görseller, haber ve özellik içeriklerini temsil etme amacının yanında hedef kitle-

lerin tutum ve davranışlarını etkilemeyi amaçlayan reklam ve kampanya faaliyetle-
rinde de yaygın biçimde kullanılmaktadır. Bu kapsamda sağlık, güvenlik ve yardım 
temalı kampanyalar, bireylerin inanç, tutum ve davranışlarında değişim yaratmayı 
hedefleyen sosyal müdahale araçları olarak öne çıkmaktadır. Bu tür görsel içerikle-
rin giderek artan kullanımıyla birlikte, kullanıcıların belirli duygusal tepkiler vermeye 
yönlendirildiği ve içeriklerle daha yoğun etkileşime girdiği bir medya ortamı ortaya 
çıkmaktadır. Bu durum, medya deneyiminin daha duygusal ve yönlendirici bir karak-
ter kazanmasına yol açmaktadır (Joffe, 2008). Kültürel baskınlık ve görsellerin bireyler 
üzerindeki güçlü bilişsel etkileri dikkate alındığında farklı aktörlerin çok modlu sosyal 
platformlarda nasıl bir kamuoyu imajı inşa ettiklerini anlamak önem kazanmaktadır 
(Yarchi & Boxman-Shabtai, 2025, s. 132).

Görsel dezenformasyon, genel olarak görsel bilginin kasıtlı olarak bağlamından 
koparılması veya manipülasyonu olarak tanımlanmaktadır. Görsel dezenformasyon, 
metinsel ve görsel unsurlar arasındaki çeşitli etkileşimlerden oluşabilmektedir. Gör-
sel bilginin kendisi, yapay zekâ tarafından oluşturulan görsellerden veya başka bir 
ortamdan alınan görüntülerin aldatıcı bir şekilde yeniden yorumlanmasıyla da oluş-
turulabilmektedir. Bu nedenle, görsel dezenformasyon, görüntüleri veya videoları al-
datıcı bir şekilde yeniden çerçevelenmesi veya hem metin hem de görüntü tabanlı 
manipülasyonu birleştirerek oluşturulabilmektedir (Hameleers, 2024). Sahte haber-
ler, okuyucuları yanıltmak ve hızlı biçimde yayılmak amacıyla metin, görsel ve video 
gibi çoklu medya unsurlarını birlikte kullanmaktadır. Her bir veri türü, yanlış bilginin 
yayılımına farklı biçimlerde katkı sunmaktadır. Bu nedenle, çok modlu verilere daya-
lı sahte haber tespitinin temel zorluklardan biri hem genel özellikleri çıkarabilmek 
hem de metin–görsel uyumsuzluğu ve görsel manipülasyon gibi sahte içeriğe özgü 
göstergeleri bütüncül biçimde analiz edebilmektir. Sahte haber üreticileri, okuyu-
cu psikolojisine hitap eden, dikkat çekici ve duygusal yoğunluğu yüksek metin ve 
görseller aracılığıyla gerçekleri çarpıtmakta ya da tamamen kurgusal içerikler üret-
mektedir. Özellikle toplumsal tartışmalar veya hassas konular etrafında şekillenen 
içeriklerde, güçlü duygusal ifadelerle desteklenen görsel unsurlar öne çıkmaktadır. 
Bu durum, içeriklerin daha hızlı yayılmasına ve daha geniş kitlelere ulaşmasına ze-
min hazırlamaktadır (Xue vd., 2021, s. 102609).

Multimedya teknolojilerindeki gelişmeler, özellikle öz medya içeriklerinin yalnız-
ca metin tabanlı paylaşımlardan, görsel ve video içeren daha zengin ve dikkat çeki-
ci anlatı biçimlerine evrilmesini hızlandırmıştır. Nitekim görsel içeren paylaşımların, 
görsel içermeyenlere kıyasla ortalama 11 kat daha fazla yeniden paylaşıldığı tahmin 
edilmektedir. Ancak bu durum, sahte haber üreticileri tarafından da stratejik biçim-
de kullanılmaktadır. Yanıltıcı içerikler hem kullanıcı ilgisini artırmakta hem de hızlı 
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bir yayılım sağlamaktadır. Bu nedenle görsel unsurlar, sahte haber ekosisteminin göz 
ardı edilemeyecek temel bileşenlerinden biri hâline gelmiştir (Qi vd., 2019, s. 518). Bazı 
eksik, hatalı ya da tamamen uydurulmuş görseller, gerçeği çarpıtmak veya abart-
mak amacıyla kasıtlı üretilmektedir. Bu tür içerikler arasında, deepfake teknolojisi-
ne kıyasla daha kolay üretilebilen, üzerinde oynanmış görüntüler de yer almaktadır. 
Bu görsellerde fotoğraflar, bireylerin görünümünü değiştirmek ya da sahneye yeni 
unsurlar ekleyip mevcut unsurları çıkarmak yoluyla belirli mesajları güçlendirecek 
biçimde düzenlenmektedir. Benzer şekilde, Photoshop gibi dijital düzenleme araçla-
rıyla oluşturulan görüntüler de çoğu zaman gerçek bir fotoğrafa dayanmakla birlikte, 
izleyiciyi olayların ya da kişilerin gerçek niteliği, bağlamı veya ölçeği konusunda ya-
nıltacak şekilde değiştirilmektedir (Lee & Suk, 2025, s. 240).  Üretken yapay zekâ gibi 
medya teknolojilerindeki gelişen ilerleme, gerçeklik ve yalan arasındaki çizgiyi gide-
rek daha da bulanıklaştırmıştır. Görsel dezenformasyonun bu işleyişi, Baudrillard'ın 
(1998) hipergerçeklik kavramı çerçevesinde de ele alınabilir.  Bu kavram, görsellerin 
artık gerçekliği tasvir edebildiği, değiştirebildiği veya hatta sıfırdan yaratabildiği ve 
kötü niyetli aktörler tarafından istismar edilebildiği için eşi görülmemiş bir önem ka-
zanmıştır.

Baudrillard'a göre çağdaş medya ortamında görüntüler artık gerçekliği temsil 
etmemekte, bunun yerine gerçekliğin kendisinin yerini alan simülakrlara dönüş-
mektedir. Bu bağlamda hipergerçeklik kavramı, orijinal bir gerçekliğe dayanmayan 
ancak gerçekmiş gibi algılanan temsillerin egemen olduğu bir medya ortamını ta-
nımlamaktadır. Görsel dezenformasyonun bu süreçle doğrudan ilişkili olduğu söy-
lenebilir. Bağlamından koparılmış görseller, izleyicide gerçekliğin yerini alan bir hi-
pergerçeklik algısı yaratmakta ve bu algı zamanla sorgulanmaz bir hakikat statüsü 
kazanmaktadır. 15 Temmuz darbe girişimi sürecinde dolaşıma giren görsel içerikler 
de bu çerçevede değerlendirilebilir. Söz konusu görseller gerçek olayları yansıtmak-
tan çok, belirli siyasi anlatıları pekiştirmeye hizmet eden simülakrlar işlevi görmüştür. 
Dolayısıyla görsel dezenformasyon, yanlış bilgi üretme pratiği olmakla birlikte Baud-
rillard'ın öngördüğü biçimde gerçekliğin kendisini dönüştüren bir simülasyon süreci 
olarak da kavranmalıdır.

Görsel bilgiler, günümüzün siyasi iletişim ortamında son derece önemli bir rol 
oynamaktadır. Örnek olarak, Gazze'deki süregelen çatışma ve Rusya'nın 2022'de Uk-
rayna'yı işgali, sosyal medyada yoğun biçimde görsel bir çerçevede ele alınmıştır. Bu 
ortamda vatandaşlar, savaş kurbanlarına ilişkin çarpıcı ve sarsıcı görsel içeriklerle kar-
şı karşıya kalmış olmasına rağmen söz konusu görsellerin büyük bölümünün gerçeği 
yansıtmadığı ya da bağlamından koparıldığı ortaya çıkmıştır. Hameleers (2024), görsel 
dezenformasyonun dört temel işlev çerçevesinde ele alınabileceğini öne sürmüştür. 
Bunlardan ilki, görsellerin yerleşik haber formatlarını taklit etmek amacıyla kullanılma-
sıdır. Bu uygulamada görseller çoğunlukla metinsel içerikle doğrudan ilişkisi bulun-
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mayan stok fotoğraflardan oluşmakta ve gerçek dışı iddialar meşru haber formatlarına 
yerleştirilerek güvenilir bir görünüm kazanmaktadır. İkinci uygulama, sosyal medya 
ekran görüntüleri aracılığıyla sosyal destek ve uzman otoritesi gösterimidir. Alterna-
tif medya platformları, geleneksel bilgiye karşı çıkan doktor ve uzman gibi otorite fi-
gürlerinin paylaşımlarının ekran görüntülerini sıklıkla kullanarak gerçek dışı anlatıla-
ra yönelik yaygın destek ve meşruiyet izlenimi yaratmaktadır. Üçüncü uygulama ise 
bağlamından koparılmış görsellerin alternatif gerçekliğin kanıtı olarak sunulmasıdır. 
Bu uygulamada gerçek görüntüler orijinal bağlamlarından koparılarak farklı bir bağ-
lamda aldatıcı biçimde kullanılmakta ve dezenformasyon anlatılarını meşrulaştırmaya 
hizmet etmektedir. Son olarak, sosyal medya bağlamına özgü iki ek uygulama tes-
pit edilmiştir. Bunlardan birincisi ideolojik ön yargılı içerikleri görsel arka planla sunan 
memlerin kullanımı, ikincisi ise yerleşik düzenden mağdur olan sıradan vatandaşların 
deneyimlerini görselleştiren insan merkezli anlatılardır (Hameleers, 2024).

Yöntem
Dezenformasyon üzerine yapılan çalışmalarda kullanılan metodolojilerin analizin-

de nitel  yaklaşımın en yaygın kullanılan yaklaşım olduğu, ardından nicel yaklaşım ve 
karışık çözümlerin geldiği belirtilmiştir (Cea & Palomo, 2021). Bu çalışmada 15 Temmuz 
darbe girişimine dair medyada çıkan haberlerin görselleri dezenformasyonu analiz 
etme amacıyla Türkiye’deki en yaygın uzmanlaşmış doğruluk kontrolü kuruluşunun 
internet sitesinde yayımlanan 15 Temmuz’la ilgili sahte olduğu kanıtlanmış 7 haber 
görselinin nitel içerik analizi yapılmıştır. Nitel içerik analizi, metin, görsel ya da söylem 
gibi nitel verilerin sistematik, yorumlayıcı ve bağlamsal biçimde incelenerek anlamlı 
kategoriler ve temalar altında çözümlenmesini amaçlayan bir araştırma yöntemidir. 
Bu yaklaşımda araştırmacı, veride açık ve örtük anlamları ortaya çıkarmaya çalışmakta 
ve veriyi önceden belirlenmiş yani tümdengelimsel ya da tümevarımsal olarak geliş-
tirilen kodlar aracılığıyla analiz etmektedir (Krippendorff, 2004, ss. 15-16). İçerik analizi, 
araştırmacıların yazılı, sözlü ve görsel medya metinleri gibi içeriklerin incelenmesine 
olanak tanıyan esnek bir metodolojidir (McKibben vd., 2020). Tümevarım analizde ka-
tegori başlıkları, veriyi daha açık ve düşük yorumla tanımlamakta ve soyutlama düzeyi 
değişebilmektedir. Tümdengelimli analizde ise kategoriler, önceden belirlenmiş kav-
ram veya teorilere dayanır ve yorumlama düzeyi daha farklılaşabilmektedir. Bu süreçte 
en önemli zorluk, alt kategoriden ana kategoriye kadar tüm aşamalarda tutarlı bir so-
yutlama ve yorumlama düzeyini korumaktır (Graneheim vd., 2017).

Bu çalışmada yaygın olarak kullanılan nitel bir araştırma tekniği olan içerik anali-
zi yaklaşımı kullanılmıştır. Hsieh & Shannon içerik analiziyle ilgili mevcut uygulamala-
rın geleneksel, yönlendirilmiş veya özetleyici şeklinde üç farklı yaklaşım bulunduğu-
nu ifade etmiştir. Yönlendirilmiş bir yaklaşımla analiz, başlangıç kodları için rehberlik 
olarak bir teori veya ilgili araştırma bulguları ile başlamaktadır (2005). Bu çalışmada, 
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içerik analizi metodolojisine tümdengelimli bir yaklaşım benimsenmiştir. Araştır-
ma, önceden belirlenmiş kuramsal bir çerçeveye dayanan yönlendirilmiş nitel içerik 
analizi yaklaşımı doğrultusunda tasarlanmıştır. Bu kapsamda, belirlenen araştırma 
sorularını yanıtlamak amacıyla örneklem olarak seçilen haber içerikleri sistematik bi-
çimde incelenmiştir. Analiz sürecinde, görsel dezenformasyonun işlevlerini sınıflan-
dırmak amacıyla Hameleers (2024) tarafından geliştirilen ve kuramsal çerçevede ele 
alınan kategoriler temel alınmıştır.

Çalışmada, amaçlı örnekleme yöntemiyle Teyit Hattı2  ve teyit.org3  isimli haber 
doğrulama amaçlı web sitelerinde 15 Temmuz sürecinde dolaşıma giren ve dezenfor-
masyon olduğu belirlenen haberler örneklem olarak belirlenmiştir. Söz konusu plat-
formların örnekleme dâhil edilmesinde iki temel kriter belirleyici olmuştur. Birincisi, 
her iki platformun da yayımladıkları içerikleri düzenli olarak doğrulama süreçlerinden 
geçirmiş ve çürütmüş olmasıdır. İkincisi ise bu platformların kurumsal güvenilirliği-
dir: Teyit Hattı, Anadolu Ajansı bünyesinde kurulan ve dolaşımdaki yanıltıcı içerikleri 
sistematik biçimde inceleyen bir haber denetim platformu iken teyit.org, gazetecilik 
etiği ve şeffaflık standartlarını güvence altına alan Uluslararası Doğruluk Kontrolü 
Ağı'nın (IFCN) İlkeler Kodu'nu imzalamış, bağımsız bir doğrulama kuruluşudur. Bu-
nunla birlikte, araştırmanın belirli sınırlılıklarını açıkça ortaya koymak gerekmektedir. 
İnceleme, yalnızca 15 Temmuz 2016 darbe girişimi süreciyle doğrudan ilişkili ve adı 
geçen platformlarda bu döneme ait olarak arşivlenmiş içeriklerle sınırlı tutulmuştur. 
2016 yılı, 15 Temmuz darbe girişiminin gerçekleştiği ve olayın hemen sonrasındaki ilk 
dönemi kapsaması nedeniyle yoğun bilgi akışı, siyasi ve toplumsal etkileri ve med-
yada oluşturduğu geniş yankı açısından önemli bir inceleme dönemidir. Bu neden-
le, darbe girişiminin ardından üretilen haberlerin ilk hâkim eğilimlerini analiz etmek 
açısından bu dönem özel bir önem taşımaktadır. Hameleers ve arkadaşları (2020, s. 
285), haber doğrulama kurumlarının, haber içeriklerinde yer alan iddiaları araştırdığı-
nı söz konusu içeriğin ne ölçüde doğru ya da yanlış olduğuna ilişkin genel bir değer-
lendirme sunduğunu ve olayların gerçek durumunu açıkladığını belirtmiştir.

Yöntem süreci, verilerin belirlenmesi, analiz birimlerinin tanımlanması, kodlama ka-
tegorilerinin oluşturulması ve verilerin yorumlanabilir temalar altında sınıflandırılması 
aşamalarını içermektedir. Bu doğrultuda çalışmada, analiz birimi, görsel ve bu görseli 
çevreleyen metinsel açıklamanın bütününden oluşmaktadır. Görsellerin, dezenformas-
yon anlatılarında genellikle kanıt işlevi (Brennen vd., 2021) olduğu ileri sürülmüştür. Oku-
ma sürecinde bireyler, yazılı sembollerden anlamsal bir anlam çıkarmakta ve buna daya-
narak olayın zihinsel bir yeniden inşasını oluşturmaktadır. Bu nedenle, dezenformasyon 
bağlamında kullanıldığında görseller, yalnızca metinsel ipuçlarına kıyasla daha güvenilir 

2	 https://www.aa.com.tr/tr/teyithatti/blog/15-temmuzda-darbe-girisimini-desteklemek-icin-dolasima-so-
kulan-yalanlar/1819317

3	 https://teyit.org/analiz/15-temmuz-darbe-girisimi-sirasinda-internette-yayilan-9-yanlis-iddia
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ve doğru algılandıkları için yanlış bilginin güçlü bir taşıyıcısı hâline gelebilmektedir. Me-
tin ve görsel içeren çok modlu dezenformasyon, yalnızca metne dayalı dezenformasyo-
na kıyasla daha güvenilir algılanmaktadır (Hameleers vd., 2020, s. 284)

  Örneklem seçiminde amaçlı örnekleme yöntemi tercih edilmiş ve araştırma soru-
larıyla doğrudan ilişkili içerikler analize dâhil edilmiştir. İnceleme yapılırken örneklem 
olarak belirlenen haberlere, görselin dezenformasyon anlatısı içindeki anlamını ve iş-
levini açıklayan tanımlayıcı kodlar verilmiştir. Örneğin, sosyal medya ekran görüntüle-
rinin kullanımıyla ilgili kodlar birleştirilerek “toplumsal destek vurgusu” kategorisi al-
tında yorumlanmıştır. Görsel ve metinsel unsurlar arasındaki etkileşim özellikle önem 
taşımaktadır. Görsellerin hangi bağlamda kullanıldığı, metinle nasıl ilişkilendirildiği ve 
hangi dezenformasyon işlevini yerine getirdiği analiz edilmiştir. Elde edilen veriler, gör-
sel ve metinsel unsurlar arasındaki etkileşimi ortaya koyacak şekilde yorumlanmış ve 
bulgular kuramsal çerçeveyle ilişkilendirilerek değerlendirilmiştir.

Tablo 1. Görsel Dezenformasyonun Unsurları (Hameleers, 2024)

Alternatif 
ve Sosyal 

Medyada Görsel 
Dezenformasyon 

Kategori Görselin İşlevi Örnek Etkisi

Geleneksel Haber 
Formatını Taklit 

Etme

Haber formatına 
benzerlik kurarak 

güven verme

Haber sayfası gibi 
görünen içeriklerde 

kullanılan genel 
görseller

İçeriğin “gerçek 
haber” gibi 

algılanmasını 
sağlar.

Bağlamından 
Koparılmış 

Görsellerle Kanıt 
Üretme

Görselleri kanıt gibi 
kullanma

Komplo anlatılarına 
kanıt gibi sunulan 

görseller

Gerçek 
fotoğrafmış gibi 

ikna gücü artırılır.

Toplumsal Destek 
Vurgusu

Toplumun görüşlerini 
yansıtarak meşruiyet 

kazandırma

Sıradan insanların 
yorumlarının 
paylaşılması

Yanlış bilginin 
geniş kitlelerce 
desteklendiği 
algısı oluşur.

Uzman Desteğiyle 
Dezenformasyonun 

Görselleştirilmesi

Uzman görüşünü 
görselleştirerek 

güvenilirlik artırma

“Doktor” veya 
“uzman” gibi 

sunulan kişilerin 
görselleri

Yanlış bilginin 
bilimsel temelli 
olduğu izlenimi 

yaratılır.



293İLETİŞİM VE DİPLOMASİ  COMMUNICATION AND DIPLOMACY   Yıl/Year: Temmuz/July 2026   Sayı/Issue: 16

DIJITAL MEDYADA GÖRSEL DEZENFORMASYON: 15 TEMMUZ 
DARBE GIRIŞIMI ÜZERINE BIR ANALIZ

Bulgular ve Analiz

Geleneksel Haber Formatlarını Taklit Etme:  Hameleers’e (2024, s. 118) göre yan-
lış bilgilerin gerçeklik ve güvenilirlik izlenimi oluşturmasında görseller merkezî bir rol 
üstlenmektedir. Metinsel dezenformasyon anlatıları, aldatıcı içerikleri meşru ana akım 
haber bağlamına yerleştiren görsellerle birlikte sunularak meşrulaştırılmaktadır. Bu 
kategoride dezenformasyon içeren haberler, geleneksel haber formatını taklit eden 
görseller kullanılarak veya aşırı ve radikal sorun pozisyonuna sahip sosyal medya gön-
derilerinin ekran görüntülerinin haber bağlamı içinde sunulması yoluyla gerçekleştiril-
mektedir. Bu tür görsel stratejiler, izleyicinin aşina olduğu haber estetiğini taklit ederek 
içeriklerin doğruluğuna yönelik algıyı güçlendirmekte ve böylece dezenformasyonun 
daha kolay kabul edilmesine zemin hazırlamaktadır. Bu süreçte görseller, çoğu zaman 
metinle doğrudan ilişkili olmasalar dahi olaylara ilişkin görsel kanıtlar sunuyormuş gibi 
işlev görmektedir. Böylece dezenformasyonun, görünüşte güvenilir ve profesyonel bir 
haber formatı içinde yeniden çerçevelendiğini ileri sürülmüştür. Hameleers, metinsel 
ve görsel unsurların birlikte kullanımının bütüncül bir dezenformasyon anlatısının in-
şasına olanak tanıdığını belirtmiştir. Metinler, karşı olgusal iddiaları dile getirirken gör-
seller bu iddiaları gerçek ve meşru bir haber sunumu içinde konumlandırarak algısal 
inandırıcılığı artırmaktadır (2024, s. 118). 

Görsel 1. “Darbeciler Uçakları Kaçırdı İddiası”

Kaynak: (Teyit Hattı, 2025)
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Bu çerçevede incelenen ilk içerik, Teyit Hattı internet sitesinde yer alan haberler-
den “Darbeciler uçakları kaçırdı" iddiası Görsel 1’deki haber metnidir. Söz konusu içe-
rik, Yeniçağ Gazetesi Ankara Temsilcisi Ahmet Takan tarafından ortaya atılan iddianın, 
çeşitli haber sitelerinde dikkat çekici bir başlık ve belirli bir görsel eşliğinde dolaşıma 
sokulduğunu göstermektedir. Söz konusu başlık, bir yandan dramatik ve çarpıcı bir 
dil kullanılarak okuyucunun ilgisini çekmeyi hedeflerken kullanılan görsel de içeriğin 
etkisini artıracak biçimde seçilmiştir. Haber başlığı da tıpkı bir haber metninde olması 
gerektiği gibi dikkat çekici bir başlıkla sunulmuştur. Böylelikle iddianın doğruluğunu 
kanıtlayan bir veri sunulmadığı gibi haber formatının kurumsal ve güvenilir estetiği 
taklit edilerek inşa edilmiştir. Görselin haber metninde yer alan helikopterlerin kayıp 
olduğu iddiasını doğrudan kanıtlayan bir unsur olmamasına rağmen içerikte sunulan 
bilginin gerçeklik ve güvenilirlik algısını güçlendirmek amacıyla kullanıldığını göster-
mektedir. Böylece metinsel iddia ile görsel unsur arasında doğrudan bir bağ bulunma-
masına karşın görsel içerik haberin inandırıcılığını artıran destekleyici bir araç olarak 
işlev görmektedir. Okuyucu görselin sunduğu görsel gerçeklik hissi nedeniyle metin-
deki iddiayı daha inandırıcı algılayabilecektir. Böylece görsel, içerikteki bilginin doğ-
ruluğunu destekleyen bir kanıt işlevi görmekten ziyade yanlış veya doğrulanmamış 
bir anlatıyı haberleşmiş bir gerçeklik formuna dönüştüren bir meşrulaştırma aracına 
dönüşmektedir. Bu örnek, görsel ile metin arasında doğrudan referans ilişkisi bulun-
masa bile haber estetiğinin güvenilirlik üretme gücü üzerinden dezenformasyonun 
nasıl güçlendirilebildiğini göstermektedir. Görsel, burada olayın kanıtı olmak amacın-
dan ziyade iddianın “haber” formunda sunulmasını sağlayan çerçeveleyici bir unsur 
olarak işlev görmektedir.

Görsel  2. “Fransa Konsolosluğu Bomba Uyarısında Bulundu İddiası”        

Kaynak: (Teyit Hattı, 2025)
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Bu başlık altında incelenen diğer bir içerik Teyit Hattı sitesinden alınan Görsel 
2’deki "Fransa Konsolosluğu Bomba Uyarısında Bulundu İddiası” başlıklı içeriktir. İçe-
rikte doğruluğu tartışmalı bir iddianın, dikkat çekici bir başlık ve görsel unsurlar eş-
liğinde gerçek bir haber formatı biçiminde dolaşıma sokulduğu görülmektedir. Söz 
konusu içerikte kullanılan görselin, haber metninde aktarılan olayla doğrudan ilişkili 
olmadığı temsili bir görüntü olduğu görülmektedir. Haberde ortaya atılan iddiaya ka-
nıt olacak bir görsel kullanılmamıştır. Buna rağmen görsel, metinde sunulan iddianın 
gerçekliğini destekleyen bir kanıt işlevi görüyormuş gibi kurgulanmıştır. Bu kullanım 
biçiminin görsel ve metin arasındaki bağın zayıf olmasına rağmen görselin sağladığı 
sahicilik izlenimi üzerinden içeriğin güvenilirliğini artırmaya yönelik olduğu düşünül-
mektedir. Dolayısıyla, metinsel iddia ile görsel unsurun birlikte kullanımı, okuyucuda 
bütüncül ve ikna edici bir anlatı oluşturmakta ve bu durum Hameleers (2024, s. 118)’in 
belirttiği gibi görsel dezenformasyonun temel stratejilerinden biri olarak öne çıkmak-
tadır. 

Bağlamından Koparılmış Görsellerle Kanıt Üretme: Hameleers’e göre bazı du-
rumlarda görseller, alternatif medya platformları tarafından ileri sürülen yanlış iddiaları 
destekleyen kanıt olarak doğrudan kullanılmaktadır. Bu kategoride görseller, kasıtlı 
biçimde bağlamlarından koparılarak yeniden çerçevelenmekte ve karşı-olgusal iddi-
aların meşrulaştırılmasına hizmet edecek şekilde sunulmaktadır. Bu nedenle, orijinal 
bağlamında farklı bir olayı temsil eden görseller, metinsel dezenformasyon anlatılarına 
görsel destek sağlamak amacıyla yeniden konumlandırılmakta ve böylece yanıltıcı bir 
kanıt işlevi üstlenmektedir (2024, s. 118). 15 Temmuz darbe girişimiyle ilgili dezenfor-
masyon içeriklerinde bu bulguya sık rastlanmıştır.

Görsel 3. “Görüntü Ankara Emniyet Müdürlüğü'nde Kayda Geçti İddiası”  
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İçeriklerden biri Teyit Hattı sitesinde yer alan Görsel 3’teki "Görüntü Ankara Emni-
yet Müdürlüğü'nde Kayda Geçti İddiası” başlıklı içeriktir. Hameleers (2024, s. 119)’in bu 
iddiasında olduğu gibi bu içerikte görsel, metinsel iddiayı destekleyen güçlendirici bir 
unsur olarak kullanılmıştır. Yine aynı sitede görselin güncel olmadığı ve İsrail’in Gaz-
ze’ye yönelik bombardımanını gösteren 2014 yılına ait bir görsel olduğu belirtilmiştir. 
Bu durum, görsel içeriğin tamamen sahte olmamasına rağmen bağlamının kasıtlı bi-
çimde değiştirilerek yeni bir anlam üretildiğini göstermektedir. Görüntünün gerçek 
başka bir olaya ait olması, izleyicide yüksek düzeyde güvenilirlik algısı yaratmakta ve 
izleyiciyi yanlış bağlamlandırma yoluyla yönlendirmektedir.

Görsel 4. “Darbe Girişimi Sonrası Yayılan Fotoğraflar”

Kaynak: (teyit.org, 2016)

teyit.org sitesinde yer alan Görsel 4’teki “Darbe Girişimi Sonrası Yayılan Fotoğraf-
lar” başlığı altında, T24 adlı web sitesinde “36 Yıl Sonra Darbe Girişimi; 40 Fotoğrafla 
Türkiye’nin En Uzun Gecesi” başlıklı haberde, Ankara’dan olduğu iddia edilen bir fotoğ-
rafın aslında Mısır’a ait olduğu ortaya konulmuştur. Söz konusu yanıltıcı içerikte görsel, 
Hameleers (2024, s. 119)’in belirttiği üzere Görsel 4’te olduğu gibi metinsel iddiayı des-
tekleyen ve güçlendiren bir unsur olarak kullanılmıştır. İlgili doğrulama içeriğinde, gör-
selin iddia edilen olayla ilişkisinin bulunmadığı ve farklı bir coğrafi bağlama ait olduğu 
açıkça belirtilmiştir. Bu bulgu, görselin tamamen uydurma olmaktan ziyade mevcut 
bir içeriğin bağlamının bilinçli biçimde dönüştürülerek yeniden anlamlandırıldığını 
göstermektedir. Farklı bir olaya ait gerçek bir görüntünün kullanılması, izleyicide güçlü 
bir gerçeklik ve güven duygusu yaratmakta ve bu durum ise içeriğin yanlış bir çerçeve 
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içinde sunulması yoluyla algının yönlendirilmesine imkân tanımaktadır. Böylece her 
iki görsel de kendi özgün bağlamından koparılarak farklı bir coğrafya, zaman ve olayla 
ilişkilendirilmekte ve metinde ileri sürülen iddianın doğruluğunu pekiştiren bir araç 
hâline getirilmektedir. Bu süreçte görsel, doğrudan iddianın doğruluğunu “gösteren” 
bir kanıt olarak işlev görmektedir.

Görsel 5. “Başı Kesilerek Öldürülen Askerin Fotoğrafı”

teyit.org sitesinde yer alan “Başı Kesilerek Öldürülen Askerin Fotoğrafı” iddia-
sına ilişkin içerik, Hameleers (2024, s. 119)’in ortaya koyduğu görsel dezenformasyon 
kategorileriyle büyük ölçüde örtüşmektedir. Söz konusu örnekte görsel, ilk düzeyde 
metinsel iddiayı destekleyen bir “kanıt” olarak işlev görmektedir. Ancak bu kullanım, 
sosyal medyaya özgü duygusal ve deneyim temelli doğrulama stratejileriyle de ilişki-
lidir. Görsel, “gerçek bir olay yaşanmış” hissi yaratarak ikna edicilik üretmektedir. Bu 
bağlamda örnek, alternatif medya ile sosyal medya arasındaki önemli bir farkı da gö-
rünür kılmaktadır. Alternatif medya platformlarında dezenformasyon genellikle haber 
formatını taklit ederek ve sözde uzmanlık ya da kanıt sunumu üzerinden meşruiyet 
üretirken bu örnekte olduğu gibi sosyal medya temelli içeriklerde meşruiyet, daha çok 
“yaşanmışlık” izlenimi ve duygusal yakınlık üzerinden kurulmaktadır.

Toplumsal Destek Vurgusu: Alternatif medya platformları uzman görüşleri ve ka-
nıtlar aracılığıyla nesnellik ve meşruiyet üretmeye daha yakın dururken sosyal medya-
daki dezenformasyon anlatıları uzman referanslarından ve ampirik kanıtlardan daha 
kopuktur. Bu durum, görsel temsiller aracılığıyla doğruluk iddialarının meşrulaştırıl-
masının bağlama göre değiştiğini göstermektedir. Bu bağlamda görseller, yerleşik dü-
zen tarafından mağdur edildiği iddia edilen sıradan insanların deneyimlerine yakınlık 
kurarak anlatılarını güçlendirmektedir.
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Görsel 6. “Kayıp Darbeciler Domuz Bağıyla Gömülmüş Halde Bulundu İddiası”

Kaynak: (Teyit Hattı, 2025)

Bu görseldeki haber tek başına metinsel ve görsel olarak oldukça çarpıcı ve duy-
gusal bir iddia içermesinin yanında kullanıcı yorumlarına ve beğeni sayısının göründü-
ğü görselle birlikte paylaşılmıştır. Bu noktada görsellerin işlevi, haberi doğrulamaktan 
ziyade ona meşruiyet kazandırmak olmuştur. İlk olarak, haberin yanına yerleştirilen 
sosyal medya ekran görüntüleri, birçok kişinin bu konuyu konuştuğu izlenimini ya-
ratmaktadır. Bu durum habere kanıt olarak gösterilmekte ve okuyucularda yaygınlık 
algısını üretmektedir. Yani kullanıcı, “herkes bunu konuşuyorsa doğru olabilir” şeklinde 
bir sezgisel çıkarım yapmaya yönlendirilmiştir. Aynı şekilde haber olaya ait olmayan 
bir görüntüyle de desteklenmiştir.  Darbe girişiminin başarısızlıkla sonuçlanmasının 
ardından, sosyal medyada paylaşılan fotoğraftaki elleri bağlı bir dizi askerin darbe gi-
rişimi esnasında yakalanan ve öldürülen askerler olduğu ileri sürülmüştür. teyit.org si-
tesinde fotoğrafın gerçekte, 2014 yılında Ukrayna ve Rusya yanlısı ayrılıkçılar arasında 
yaşanan olaylarda Donetsk kentinde öldürülenleri gösterdiği haberin yayımlandığı ha-
ber organlarıyla birlikte belirtilmiştir. Stasiuk-Krajewska (2025), dezenformasyon içerik-
lerindeki görsel haber değerlerinin, doğrulanmış haber içeriklerinden belirgin biçimde 
ayrıştığını vurgulamıştır. Ona göre bu farklılıklar, özellikle politik aktörlerin sunumuna 
daha fazla odaklanma ve dünyayı daha olumsuz, eleştirel bir çerçevede yansıtma bo-
yutlarında ortaya çıkmaktadır. Bununla birlikte, bu içeriklerin daha az kişiselleştirilmiş 
bir anlatım yapısına sahip olduğuna da dikkat çekmektedir.



299İLETİŞİM VE DİPLOMASİ  COMMUNICATION AND DIPLOMACY   Yıl/Year: Temmuz/July 2026   Sayı/Issue: 16

DIJITAL MEDYADA GÖRSEL DEZENFORMASYON: 15 TEMMUZ 
DARBE GIRIŞIMI ÜZERINE BIR ANALIZ

Kaynak: (teyit.org, 2016)

Uzman Desteğiyle Dezenformasyonun Görselleştirilmesi: Hameleers (2024, s. 
118)’e göre alternatif ya da sosyal medya platformları, çok sayıda takipçisi olan kanaat 
önderlerinin veya uzmanların açıklamalarının görselini yerleştirerek gerçek dışı anlatı-
lara yönelik yaygın otoriter ve marjinal olmayan desteği vurgulamaktadır. Sosyal med-
ya ekran görüntüleri zaman zaman farklı aktörler tarafından üretilen dezenformasyon 
söylemlerini görselleştirme işlevi görmektedir. Bu aktörler genellikle “yaşanmış dene-
yime sahip sıradan vatandaşlar” ya da karşı olgusal iddiaları meşrulaştıran “alternatif 
uzmanlar” olarak sunulmaktadır. Sosyal medya ekran görüntülerinin, dezenformas-
yondaki işlevinin belirli söylemleri meşru ve nesnel bir haber formatı içinde yeniden 
çerçevelemek için kullanıldığını göstermektedir. Özellikle uzman görüşü ya da halkın 
sesi olarak sunulan içeriklerin ekran görüntüleri aracılığıyla aktarılması, platformların 
hem güvenilirlik sinyali üretmesine hem de mesafeli ve tarafsız bir konum sergileme-
sine olanak tanımaktadır. Böylece görsel unsurlar, alternatif uzmanlık biçimlerini ve 
gündelik deneyimleri referans göstererek karşı olgusal iddiaların meşrulaştırılmasın-
da kritik bir rol oynamaktadır (2024, s. 118). Hameleers (2024, s. 119),  alternatif medya 
platformlarının resmî sayfalarında tespit edilen görsel dezenformasyonun söz konusu 
kullanım biçiminin sosyal medyada da bulunduğunu ifade etmiştir. 

Görsel 7. Kızılay’da Jetler Alçak Uçuş Yaparken Jetlere Civata ve Somun Atıldı, Bir 
Kişi Jetin Üstüne Atlamak İstedi”

Bu doğrultuda incelenen Görsel 7’deki, “Kızılay’da jetler alçak uçuş yaparken jetle-
re civata ve somun atıldı, bir kişi jetin üstüne atlamak istedi” şeklindeki haber bir sosyal 
medya içeriğidir. İçerikte geçmişi 2004 yılına uzanan Kızılay’a ait bir fotoğrafın yeniden 
dolaşıma sokulmasıyla oluşturulmuştur. Haberdeki metnin altında haber sanki Ana-
dolu Ajansı tarafından yapılmış gibi Anadolu Ajansının internet adresi aa.com.tr ibaresi 
yer almaktadır. Görseldeki bu ibare, haberin sanki Anadolu Ajansı tarafından yapılmış 
hissini uyandırmakta ve görselin gerçekliğini kanıtlamaya yardımcı olmaktadır. Söz ko-
nusu görsel, iddiayı destekleyen bir kanıt gibi sunulmasına rağmen olayla doğrudan 
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ilişkili olmayıp farklı bir bağlamdan alınmış ve montaj yoluyla yeniden çerçevelenmiş-
tir. Bu örnekte de yine arşiv niteliğinde bir görselin bağlamından koparılarak yeniden 
kullanılması söz konusudur. 

Sonuç
Görsel kullanımı, dezenformasyonun oluşumunda ve yayılmasında önemli bir 

stratejik unsuru temsil etmektedir (Krafft & Donovan, 2020, s. 205). Bu çalışma, 15 Tem-
muz darbe girişimi sürecinde dolaşıma giren görsel dezenformasyonu, Teyit Hattı ve 
teyit.org platformlarında yayımlanmış ve dezenformasyon içerdiği doğrulanmış ha-
berlerden elde edilen toplam yedi görsel üzerinden incelemiştir. Görsellerin, Hamele-
ers (2024) tarafından geliştirilen kategorilere göre dağılımı incelendiğinde “geleneksel 
haber formatını taklit etme” kategorisinde iki, “toplumsal destek vurgusu” kategori-
sinde üç, “bağlamından koparılmış görsellerle kanıt üretme” ile “uzman desteğiyle 
dezenformasyonun görselleştirilmesi” kategorilerinde ise birer görsel tespit edilmiştir. 
Bu dağılım, söz konusu dönemde dolaşıma giren görsel dezenformasyonun ağırlıklı 
olarak toplumsal destek izlenimi yaratmaya ve meşru haber formatlarını taklit etmeye 
yönelik stratejik bir işlev üstlendiğine işaret etmektedir. 

Bulgular ilk olarak dezenformasyon içeren haberlerin belirgin biçimde geleneksel 
haber formatını taklit eden bir yapıda sunulduğunu göstermektedir. Bu uygulamada 
iddianın doğruluğunu kanıtlayan herhangi bir veri sunulmamakta; bunun yerine ku-
rumsal ve güvenilir bir estetik taklit edilerek meşruiyet inşa edilmektedir. İkinci olarak 
görsel materyallerin orijinal bağlamından koparılarak kanıt niteliği taşıyormuş gibi ye-
niden çerçevelendiği tespit edilmiştir. Üçüncü olarak halk desteğini temsil eden gör-
seller aracılığıyla geniş toplumsal kabul ve destek olduğu izlenimi oluşturulmaktadır. 
Son olarak ise sahte, yanlış ya da doğrulanmamış uzman figürler üzerinden iddialara 
bilimsel veya otoriter bir destek varmış gibi bir algı üretilmektedir.

Çalışmadan elde edilen bulgular, görsellerin hem alternatif medya hem de sosyal 
medya bağlamında farklı ama birbirini tamamlayan işlevler üstlendiğini ortaya koy-
maktadır. Alternatif medya platformlarında görseller ağırlıklı olarak haber formatını 
taklit ederek meşruiyet üretirken sosyal medya içeriklerinde duygusal yoğunluk, ya-
şanmışlık hissi ve halk merkezli anlatılar üzerinden ikna edicilik sağlandığı görülmek-
tedir. Bu bağlamda Newman ve Schwarz (2024, s. 3), her görüntü türünün belirli bir 
iddia için kanıt niteliği taşıyabileceğini ya da hafıza ve inançları şekillendirebilecek ön 
yargılı bir temsil işlevi görebileceğini ifade etmektedir. Yazarlara göre yalnızca dikkat 
çekmek amacıyla yerleştirilen ve görünürde zararsız olan dekoratif görseller bile inanç 
üzerinde fark edilmesi güç etkiler yaratabilmektedir. Joffe (2008) de benzer şekilde,  
görsellerin duygusal etkileri yüksek, çarpıcı ve hatırlanabilir olmaları nedeniyle çoğu 
zaman temsil ettikleri olaya ilişkin bir “kanıt” olarak değerlendirildiğini ve kolektif ha-
fızanın oluşumunda önemli bir rol üstlendiğini belirtmiştir. Thomson ve arkadaşları 
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(2022, s. 957) da görsel dezenformasyona ilişkin çalışmalarında küresel medya ekosiste-
minin siyasi aktörler ve sıradan vatandaşlar tarafından üretilen kullanıcı kaynaklı yanlış 
ve yanıltıcı içeriklerle giderek daha fazla şekillendiğini vurgulamaktadır. Yazarlara göre 
bu içerikler zaman zaman bireysel gazeteciler ve ana akım medya kuruluşları tarafın-
dan da paylaşılarak yayılmaktadır. Hameleers ve arkadaşları (2020, s. 297), ise görsel 
ve metinsel unsur içeren dezenformasyonun yalnızca metne dayalı dezenformasyona 
kıyasla daha güvenilir algılandığına dair kısmi kanıtlar bulunduğunu belirtmektedir. 
Metinle karşılaştırıldığında görsel içeren haberlerin, bireylerde gerçekliğin çarpıtılarak 
yeniden sunulduğuna yönelik şüpheyi azalttığı öne sürülmektedir.

Yanıltıcı bilgilerle mücadele bağlamında literatürde çeşitli öneriler yer almakta-
dır. Petratos (2021, s. 771), dijital dönüşüm stratejilerinin geliştirilmesini önermekte; bu 
kapsamda siber risklerin tanınması ve değerlendirilmesi, standartların benimsenmesi 
ile haber doğrulama araçlarının geliştirilmesinin yanı sıra farklı sektörler arasında or-
taklıkların kurulmasının önem taşıdığını ifade etmektedir. Krafft ve Donovan (2020, s. 
210), sosyal medya platformlarının hesap verebilirlik, şeffaflık, adalet ve ortak tasarım 
ilkelerini sistemlerine entegre etmesi gerektiğini ileri sürmektedir. Dame Adjin-Tettey 
(2022, s. 14) ise sosyal medya şirketlerinin kullanıcılara gerekli beceri, araç ve bilgileri 
sağlayarak medya ve bilgi okuryazarlığını geliştirme sorumluluğu üstlenmesi gerekti-
ğini vurgulamaktadır. Rahmawati ve arkadaşları da  (2021, s. 232) dijital ve medya okur-
yazarlığının yaygınlaştırılmasını, kamu kurumlarının yerel paydaşlarla iş birliği yaparak 
gerçek denetim uygulamaları yürütmesini ve yerel kurumların topluluklarındaki yanlış 
bilgileri izleyerek açıklığa kavuşturmasını önermektedir.

Sonuç olarak bu çalışma, görsel dezenformasyonun duygu ve temsil stratejileriy-
le şekillenen çok katmanlı bir süreç olduğunu, 15 Temmuz darbe girişimi ekseninde 
ortaya koymaktadır. Bulgular, görsel ve metinsel unsurların birlikte değerlendirilmesi-
ni merkeze alan disiplinler arası çalışmalara olan ihtiyacı güçlendirmektedir. Gelecek 
araştırmalarda farklı sosyal medya platformlarının karşılaştırmalı incelenmesi, daha 
geniş veri setleriyle nicel analizlerin yapılması, kullanıcıların görsel dezenformasyonu 
algılama biçimlerinin deneysel yöntemlerle araştırılması ve yapay zekâ destekli içerik 
üretim süreçlerinin görsel dezenformasyon üzerindeki etkisinin daha ayrıntılı biçimde 
ele alınması alana önemli katkılar sağlayacaktır.
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