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Barbie, 1959'dan bu yana popiiler kiltiriin en ikonik figtrlerinden biri olarak, yalnizca bir
oyuncaktan 6te toplumsal cinsiyet rollerinin insasi ve tiiketim kiltirinin yayginlasmasinda 6nemli
bir islev gormektedir. Modern tiiketim toplumunun bir yansimasi olarak Barbie, ideal kadinhk
temsillerinden cinsiyetci s6ylemlere, kapitalist tiiketim pratiklerinden beden algisina kadar pek ¢ok
sosyolojik tartismanin merkezinde yer almaktadir. Bu ¢alisma, Barbie ikonunun Tirkiye'deki
yansimalarini anlamak amaciyla, Eksi S6zlik platformundaki kullanici baslklarini inceleyerek, bu
ikonun tiiketim kiiltiird ve toplumsal cinsiyet baglaminda nasil algilandigini ve tartisildigini ortaya
koymay! hedeflemektedir. Arastirma kapsaminda, Eksi Sozlik'te "Barbie" anahtar kelimesiyle
ulagilan 119 baglik, nicel ve nitel igerik analizi yontemleri kullanilarak sistematik bir sekilde
incelenmistir. Calismanin bulgular, dijital kamusal alanlarda popiiler kdltir ikonlarinin nasil
donusturdldiginig ve anlamlandinldigini gdéstermesi agisindan énem tasimaktadir. Arastirma
sonuclari, Barbie'nin tiketim kiltirt baglaminda hem liikks bir meta hem de kiiltiirel bir simge
olarak algilandigini; toplumsal cinsiyet baglaminda ise geleneksel kadinlik rollerini pekistiren bir
arac ile feminist bir sembol arasinda celiskili anlamlar yiiklendigini ortaya koymaktadir. Eksi
Sozluk'teki tartismalar, Barbie'nin Tirkiye'deki tliketim pratikleri ve toplumsal cinsiyet algilan
Uzerindeki karmasik etkisini anlamak icin kritik bir veri sunmaktadir..
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ABSTRACT

As one of the most iconic figures of popular culture since 1959, Barbie is more than just a toy, she
plays an important role in the construction of gender roles and the spread of consumer culture.
As a reflection of modern consumer society, Barbie is at the centre of many sociological debates
ranging from ideal representations of femininity to sexist discourses, from capitalist consumption
practices to body perception. In order to understand the reflections of the Barbie icon in Turkey,
this study aims to reveal how this icon is perceived and discussed in the context of consumer
culture and gender by analysing the user titles on the Eksi Sozliik platform. Within the scope of
the research, 119 titles accessed with the keyword ‘Barbie’ in Eksi Sozlik were systematically
analysed using quantitative and qualitative content analysis methods. The findings of the study
are important in terms of showing how popular culture icons are transformed and signified in
digital public spaces. The results of the study reveal that Barbie is perceived as both a luxury
commodity and a cultural symbol in the context of consumer culture; in the context of gender,
she is attributed contradictory meanings between a tool that reinforces traditional female roles
and a feminist symbol. The discussions in Eksi S6zliik provide critical data for understanding the
complex impact of Barbie on consumption practices and gender perceptions in Turkey.
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GIRIS
Plastik bir bebegin popiiler kiltirin ikonik bir semboli haline gelmesi, modern
tiketim toplumunun en carpici paradokslarindan biridir. Barbie'nin pembe dinyasi, artik
yalnizca ¢ocuk oyunlarinin sinirlarini agmis; dijital cagin sinirsiz iletisim aglar sayesinde
yetiskinlerin kimlik insasina, toplumsal cinsiyet rollerinin performansina ve tiiketim
aliskanlklarinin sekillenmesine uzanan kiiresel bir etki alani yaratmistir. Bu etki, 6zellikle
internet ve yeni medya platformlarinda yogunlasarak, popdler kiltiriin derinlerine
gomiili celiskileri dijital arenada gortindr kilmistir. Sosyal medyada yiikselen séylemlerle
geleneksel kadinlik temsilleri arasindaki gerilim, aslinda tim bir dijital tiketim kdltGrintn

icinde debelendigi ikilemi yansitir: Barbie, kadinlar icin bir 6zgtirlesme aract mi, yoksa

algoritmalarin yonlendirdigi yeni bir kapitalist oyun mu?

Dijital cagin elestirel sdylem Uretme mekanlar olan sosyal medya platformlari ve
interaktif sozlikler, bu celiskilerin en keskin sekilde ylizeye vurdugu alanlardir.
Kullanicilarin Barbie hakkinda urettikleri icerikler, yalnizca bir oyuncagin degil, toplumun
kadinlik algilarinin, tiketim cilginiginin ve kimlik politikalarinin dijital yansimalari haline
gelmistir. internette bir araya gelen bu sdylemler, Barbie'nin pembe evreninin ardindaki
gri tonlan ortaya c¢ikarmakta, sosyal medyanin "mikemmel" kurgulanmis dinyasinin
ashinda nasil derin ¢atlaklarla dolu oldugunu gézler 6niine sermektedir. Bir yanda Barbie'yi
feminist bir ikon olarak ylcelten dijital aktivistler, diger yanda onu tiiketim kiltirinin
cilalt bir triind olarak goéren elestirel sesler, aslinda algoritmalarin sekillendirdigi modern

bireyin ikilemini yansitmaktadir.

Barbie fenomeninin internet kiltiriindeki yansimalarina bakildiginda, bir oyuncagin
nasil olup da dijital aktivizmin ve toplumsal cinsiyet tartismalarinin merkezine yerlestigi
daha net anlasilabilmektedir. Sosyal medya yorumlarinda siklikla karsilasilan "pembe
filtrelere bogulmus influencer" stereotipleri, "Barbie-core" estetigine 6zenme takintisi ya
da tam tersine bu dijital ideale karsi gelistirilen 6fke, aslinda kadin bedeni lzerinden
ylrttilen daha biylk bir kiltiirel miicadelenin sanal yansimalaridir. Aslinda internet
kilturindeki Barbie algisi son derece cesitli ve celiskilidir. Bir yanda Barbie'yi kadin
glclenmesinin dijital semboli olarak benimseyenler, diger yanda onu yeni medyanin
tiketim c¢ilgnhgmnin bir arac olarak goérenler bulunmaktadir. Bu ikilem, dijital kdlttr

drtinlerinin nasil ¢cok katmanli anlamlar tasiyabildiginin carpici bir érnegidir. Barbie, bazen
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kadinlari nesnelestiren bir dijital meta, bazen de kadinlarin kendilerini ifade etme araci
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En ilging olan ise, ayni dijital figliriin bu kadar zit anlamlar
yiklenebilmesi, internet kiltirinin ne denli esnek ve ¢ok boyutlu oldugunu

gostermektedir.

Dijital ¢agin bu ikonik figiirli Gzerine yapilan tartismalar, aslinda online kimliklerin
insasinin da bir dykistdir. Barbie'nin sundugu "ideal" dijital temsillerle hesaplasma
cabasi, bireylerin sanal benlikleriyle, cinsiyet rolleriyle ve tiketim aliskanliklariyla
yiizlesmesinden baska bir sey degildir. internet platformlarinda bu hesaplasmanin izlerini
surmek, bir yandan dijital kulttirtin dayattig normlari anlamamiza yardima olurken, diger
yandan bu normlara karsi gelistirilen diren¢ noktalarini da ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
calisma, iste bu karmagik dijital etkilesim agini ¢6ziimlemeyi ve plastik bir bebegin

etrafinda 6riilmis olan sanal anlam katmanlarini aralamayr hedeflemektedir.
Popiiler Kiiltiirden Tiiketim Kiiltiiriine Barbie

Popiler kiltir, genis kitleler tarafindan paylasilan ve tiiketilen glindelik kiilttirel
pratikleri, inanclari ve nesneleri ifade etmektedir (Storey, 2021). Medya, eglence, moda ve
reklamcilik gibi kanallarla yayilan bu kultir formu, bireylerin kimlik insasinda énemli rol
oynamaktadir. Baudrillard'in belirttigi gibi, modern toplumlarda popdiler kiltir Grinleri
artik sadece islevsel degerleriyle degil, tasidiklari sembolik anlamlarla tiketilmektedir
(1998). Bu baglamda popiiler kdltir, tiketim kiltirinin yayilmasi icin verimli bir zemin
olusturmaktadir. Tlketim kiltird ise bireylerin kimliklerini ve sosyal statilerini satin
aldiklari triinlerle ifade etme egilimini tanimlamaktadir (Featherstone, 2007). Kadioglu'na
gore, glinimiizde tiiketim sadece ihtiyaclar karsilamanin 6tesinde, sosyal bir faaliyet ve
kimlik performansi haline gelmistir (2014, s.11). Popdler kiltir ikonlar bu siirecte
tlketicilere arzu edilen yasam tarzlarini ve kimlikleri pazarlayan araglara déntsmiuistdir.
Ornegin, Barbie'nin sadece bir oyuncak degil ayni zamanda "pembe bir yasam tarz!"
sunmasi (Rogers, 1999), bu iki kiltiirtin ic ice gectigini gostermektedir.

Popiiler kiiltir ve tiketim kiltird arasindaki iliski diyalektik bir nitelik tasimaktadir.
Bir yandan popiler kiltir, tiketim nesnelerine anlam yukleyerek onlan arzu edilir
kilmakta (Slater, 1997), diger yandan tiiketim pratikleri, popiiler kiiltlrin sirekli yeniden
Uretilmesini saglamaktadir. Popdiler kiltiir ve tiketim kdltlrd arasindakiiliski diyalektik ve

karsilikli bagimli bir nitelik tasimaktadir. Bu iliski, modern kapitalist toplumlarin kiilttirel ve
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ekonomik dinamiklerini anlamak acisindan kritik 6neme sahiptir. Bu karsilikl etkilesim,
glnimduz tiketim toplumunun temel isleyis mekanizmalarindan birini olusturmaktadir.

Bu diyalektik iliskinin ilk boyutunda, popdler kdltirin tiketim nesnelerini
anlamlandirma ve deger yiikleme islevi bulunmaktadir. Ornegin, bir marka ayakkabi
sadece ayaklar koruma islevi gérmekle kalmamakta ayni zamanda belirli bir yasam tarzini
ve sosyal statlyl de temsil etmektedir. Featherstone'un belirttigi tizere, popdiler kiiltiir bu
sembolik degerleri lreterek tiiketim nesnelerine kdiltirel anlamlar yliklemekte ve bdylece
onlari arzu nesnelerine dénistirmektedir (2007, s.83). iliskinin ikinci boyutunda ise
tiketim pratikleri, popiler kdltiriin sirekli olarak yeniden iretilmesine ve dolasima
girmesine katki saglamaktadir. Storey'nin ifade ettigi gibi, tiiketicilerin satin alma
davraniglan popdler kultir driinlerine olan talebi artirmakta, bu da kdltir endistrisinin
stirekli olarak yeni icerikler tiretmesine yol agmaktadir (2021). Ornegin, bir dizi veya film
karakterinin popitler hale gelmesi, bu karakterle iliskilendirilen Grinlerin satisini
artirmakta, bu da benzer igeriklerin Gretimini tesvik etmektedir. Bu karsilikli iliski, ayni
zamanda bir gii¢ ve kontrol mekanizmasi olarak da islev gérmektedir. Adorno ve
Horkheimer'in (1972) kdltir endustrisi kavramini hatirlatan bu durumda, popdiler kiltir
tiketim aliskanliklarini yonlendirirken, tiketim pratikleri de popiler kdltlrin icerigini
belirlemektedir. Kadioglu'nun da belirttigi gibi, bu siirec bireylerin 6zgilr secim yaptigl
yanilsamasini  yaratarak, aslinda standartlastinlmis tiketim kaliplarini  yeniden
iretmektedir (2014, s.56). Ornegin, Simili ve Souza (2015, s.203) Barbie'nin kozmetik
drtiinlerden moda aksesuarlarina uzanan genis Urin yelpazesinin, tiketimi bir yasam
tarzina donistirdiugini belirtmektedir. Bu simbiyotik iligki, kapitalist sistemin kiiltirel ve
ekonomik stiregleri birbirine eklemleme bicimini yansitmaktadir. Lord'un vurguladigi gibi,
popiler kultir ikonlar "yasam tarzi tiketiminin" temsilcileri haline gelerek, bireylere
kimliklerini satin alma firsati sunmaktadir (2024).

Popiler kdltirin en kalia ikonlarindan biri olan Barbie, Rogers'in ifadesiyle
"plastikten yapilmis bir Amerikan riiyasi"dir (1999). Handler tarafindan 1959'da yaratilan
bu ikonik figlir, zaman i¢inde basit bir oyuncak olmaktan cikarak kiiresel bir popdler kiltir
fenomenine dénlismdistir. Lord'a gore, Barbie "sadece bir oyuncak degil, ayni zamanda
bir kdltur tasiyicisi, bir degerler sistemi ve bir sosyal glictlr" (2024). Bu durum, tiiketim
kdltirinin ginimiz toplumlarinda bireylerin kimliklerini ifade etme bicimlerini nasil

sekillendirdiginin ¢arpici bir 6rnegidir.
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Barbie'nin popiiler kiltirdeki bu gii¢li konumu, onu bircok akademik calismanin
merkezine yerlestirmistir. Ozellikle toplumsal cinsiyet calismalari alaninda Barbie, kadinlik
temsilleri ve giizellik idealleri baglaminda siklikla ele alinmaktadir (Toffoletti, 2007,
Rogers, 1999). Bu durum, tiiketim Kkdiltlrinin bireylerin benlik algilarini nasil
sekillendirdigini anlamak agisindan énemli bir érnek teskil etmektedir. Barbie'nin popiiler
kdltirdeki bu etkisi, onun sadece bir oyuncak olarak kalmayip ¢esitli kiltiirel alanlarda
temsil edilmesine yol ag¢mustir. Bayraktar'in belirttigi gibi, Barbie artik miizelerde
sergilenen, moda isbirlikleri yapan ve sosyal medyada aktif bir "dijital influencer" haline
gelen cok boyutlu bir kltiirel metindir (2018, s.340).

Barbie'nin bu ¢ok boyutlu kiltirel varligl, onu sadece bir tiiketim nesnesi olmaktan
ctkararak  bir anlamlandirma sistemi haline getirmistir. Tatar'a goére Barbie
"modernlesmeden postmodernizme gecisin plastik bir temsilcisidir'"(2016, s.170). Bu
durum, tiketim kiltirinin ginimiz toplumlarinda kiiltirel degerlerin aktarimindaki
roltini anlamak acisindan kritik bir 5neme sahiptir.

Barbie, popdiler kiiltirtin ikonik bir semboli olarak bagladigi yolculugunu, dijital
cagda sosyal medya platformlar ve interaktif sézlikler Gzerinden sirdirerek tiiketim
kilttrinidn en carpict drneklerinden biri haline gelmistir. Rogers (1999), Barbie'nin basit
bir oyuncaktan kiresel bir kiltiirel metne dénistimiini "plastikten yapilmis bir Amerikan
riyasi" olarak tanimlarken, giiniimizde bu déntisimiin Instagram, TikTok ve Eksi S6zlik
gibi platformlarda yeniden (retildigini goézlemlemek mimkindir. Sosyal medya,
Barbie'nin pembe evrenini yalnizca bir oyun alani olmaktan ¢ikararak, kadinlik algilari,
guzellik standartlari ve tiketim pratikleri Gzerine dijital bir tartisma platformuna
dénustirmistir.  Ozellikle "Barbiecore" akiminin  TikTok'ta 10 milyardan fazla
goruntilenme almasi, bu fenomenin dijital tiiketim kdltiriyle nasil i¢ ice gectiginin
kanitidir (Balci & Yurdakul, 2023). Baudrillard'in (1998) simiilasyon kuramina gére, Barbie
artik gercek bir oyuncak olmaktan 6te, sosyal medyada yeniden retilen bir
"hipergerceklik" halini almistir.

Eksi Sozlik gibi interaktif platformlar Barbie'ye dair elestirel séylemlerin gelistigi
dijital kamusal alanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Featherstone (2007), tiiketim kdltiiriinin
bireylerin kimliklerini satin aldiklar Griinlerle insa etme egilimini analiz ederken, sosyal
medyada Barbie'nin bir "yasam tarzi" olarak pazarlanmasi bu durumu dogrulamaktadir.

Ornegin, Instagram'da "Doll Influencer" olarak var olan Barbie hesaplart ( Balci &
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Yurdakul, 2023), tiiketim kdiltirinin dijital cagdaki donisimini gosterirken, Eksi
Sozluk'teki kullanici yorumlari ve basliklar da bu doéntisime yonelik diren¢ noktalarini

ortaya koymaktadir.

Barbie'nin popiler kiiltiirden tiiketim kultirine uzanan yolculugu, ayni zamanda
toplumsal cinsiyet rollerinin nasil insa edildigine dair kritik bir 6rnek sunmaktadir.
Rogers'in vurguladigl gibi, Barbie sadece bir oyuncak olarak degil, "ideal kadinlik"
kavraminin somutlasmis hali olarak islev gérmektedir (1999, s.34). Bu baglamda, tiiketim
kdltdrinin bir pargasi haline gelen Barbie drtnleri, cocuklara ve yetiskinlere toplumsal
cinsiyete dayali davranis kaliplarini greten bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle
West ve Zimmerman'in (1987) "doing gender" (toplumsal cinsiyeti yapmak) kavrami
1siginda, Barbie'nin sundugu pembe diinya, oyuncak bebeklerle oynamayi kiz ¢cocuklarina
0zgl bir aktivite olarak kodlayarak, toplumsal cinsiyet rollerinin erken yaslardan itibaren
i¢sellestiriimesine katkida bulunmaktadir. Bu siireg, tiiketim Kkdltlri ile toplumsal

cinsiyetin birbirini nasil sekillendirdigini gésteren ¢arpici bir 6rnek olusturmaktadir.
Toplumsal Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Sekillenmesi

Bireylerin toplumda cinsiyetlerine atfedilen roller, davranislar, etkinlikler ve
Oznitelikleri ile iliskilendirilen bir kavram olarak karsimiza ¢ikan toplumsal cinsiyet,
biyolojik cinsiyetten farkh olarak, bir kilttriin veya toplumun cinsiyet hakkinda norm ve
beklentilerini ifade etmektedir. Sosyoloji diinyasinda 6énemli cinsiyet ve toplumsal cinsiyet
kavramlarina iliskin calismalar yapan Robert Stoller 1968 yilinda Sex and Gender (Cinsiyet
ve Toplumsal Cinsiyet) kitabiyla, Ann Oakley ise ingiltere’de 1972 yilinda Sex, Gender and
Society (Cinsiyet, Toplumsal Cinsiyet ve Toplum) kitabiyla bu alanda 6nci ¢alismalarin
baslamasinin yolunu a¢mislardir. Robert Stoller toplumsal cinsiyet (gender) kavramini,
biyolojik cinsiyetten ayri bir anlama karsilik geldigini gdstermek icin kullanirken, Ann
Oakley’e gore ise ‘cinsiyet’, biyolojik erkek ve kadin ayrmini anlatirken, ‘toplumsal
cinsiyet’ erkeklik ve kadinlk arasindaki iliskiye paralel olarak toplumsal esitsizlige

gondermeler yapmaktadir (Maruani, 2011, s.794; Marshall, 1998, 5.98).

Erkek ve kadinin biyolojik farkliliklarinin kdltdrler tarafindan yiiklenen degerler ve
anlamlar biitini olan toplumsal cinsiyet; sosyal ¢evre, kurumlar ile i¢ ice gecmis drift bir

iliskiler biitin olarak da tanimlanmaktadir (Girginer, 1994, s.8’den akt. Elgiin, Yeniceri
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Alemdar, 2017, s. 1055) . West ve Zimmerman (1987) tarafindan yapilan calismalar,
toplumsal cinsiyetin, bireylerin giinliik etkilesimlerinde siirekli olarak “yapildigini” ve
“yeniden yapilandirildigin” vurgulamaktadir. Bu siireg, bireylerin cinsiyetlerine uygun
davranislarn 6grenmeleri ve i¢sellestirmeleri yoluyla gerceklesmektedir.

Toplumsal cinsiyet rolleri, bireylerin cinsiyetlerine dayali olarak toplum tarafindan
beklenen ve kabul edilen davranis, gérev ve sorumluluk kaliplart olarak tanimlanmaktadir.
Bu roller, kiltiirel ve tarihsel baglamlara gore degisiklik gosterir ve bireylerin toplumdaki
yerlerini ve etkilesimlerini sekillendirmektedir. Eagly ve Wood (1999) tarafindan yapilan
arastirmalar, toplumsal cinsiyet rollerinin, erkekler ve kadinlar arasindaki biyolojik
farkliliklarin yani sira kdltirel normlar ve beklentiler tarafindan da sekillendirildigini
gostermektedir. Bu roller, genellikle erkeklerin daha ¢ok disa déniik, rekabetci ve
bagimsiz; kadinlarin ise daha ¢ok ice doénik, isbirlik¢i ve duyarli olmalar seklinde
tanimlanmaktadir.

Toplum ve kiiltiir tarafindan uygun goriilen rolleri benimseyen kadin ve erkekler
dinyaya geldigi ilk andan itibaren bazen acik bazen de &rtik bir bicimde bu rolleri
Ustlenmektedir. Kisi toplumsal cinsiyet rollerini deneyimi goézlem ya da o6dul ceza
sistemiyle pekistirmekte, bdylelikle icinde yasadigi toplumda hem beklentiye uygun
davranmakta hem de tutum ve kalip yargilari yeniden tretmektedir (Connell’den akt.
Elglin, 2020). Toplumsal cinsiyet rolleri, kiltirel ve toplumsal baglamlarda degiskenlik
gostererek zaman icinde evrilebilmektedir. Lorber (1994) toplumsal cinsiyetin, toplumun
her alaninda vyapilandirildigint ve bireylerin yasamlari boyunca bu rolleri nasil
deneyimlediklerini incelemektedir. Bu roller, egitim, is hayati, aile yapisi ve medya gibi
cesitli alanlarda kendini géstermekte ve bireylerin kimliklerini, firsatlarini ve deneyimlerini
sekillendirmektedir. Toplumsal cinsiyet algilari ve egitime iliskin literatiirde (Alabas, Akytiz
ve Kamer 2019; Elgiin, Yeniceri Alemdar, 2017) calismalar bulunmaktadir. Universite
Ogrencilerinin toplumsal cinsiyet rollerinin tutum ve algilarina ydnelik yapilan bu
calismalarda kadinlarin erkeklere oranla daha fazla esitlik¢i bir tutum sergiledikleri ve
erkek katihmcilarin daha geleneksel anlayista oldugu, kadinlarin ise erkeklere nazaran
esitlikci toplumsal cinsiyet anlayisina sahip oldugu sonucuna ulasiimistir.

Yine literatiirde yer alan toplumsal cinsiyet algilari ve reklamlara iliskin ¢alismalar
(Terek Unal, Kalan 2022; Cilingir Uk, 2019,) medyanin toplumsal cinsiyet rollerini popiiler

kdltdr ve tiketim kiltird ile nasil sekillendirdigi Gizerine 6nemli sonuclar sunmaktadir.
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Terek Unal ve Kalan’in yaptiklari pirlanta reklamlarina yénelik yaptiklari calismada (2022,
s.37-38) reklam filmlerinde kadinin Griind satin alan degil kullanan olarak ikincil konumda
oldugu ve satin alanin erkek oldugu algisi ile asik olunan kadini mutlu etme isteginin
yaninda ona deger verdigini gdsteren bir sembol olarak kodlandigi gorilmektedir.
Ozellikle statti, sosyal kimlik fark etmeksizin toplumsal cinsiyet rollerine gére kadin estir,
annedir, siislenmesi giizel olmasi gerekendir, edilgendir, pirlanta sever ve alinan hediyeler
ona verilen degeri gosterir sekilde sunulmaktadir. Cilingir Uk “Kadinlar “Guni” nde
yayinlanan 31 farkl reklam tzerine yaptigi calismada ise (2019, s. 9-10), 8 Mart Kadinlar
Gund temali reklamlarin, geleneksel reklamlarin mevcut cinsiyetci rollerini pekistirici
nitelikteki islevinin tam aksi bicimde bir islev yerine getirdigini ve toplumsal cinsiyet
esitligine hizmet ettigi sonucun ulagsmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin sekillenmesinde énemli bir yeri olan sinema sektori ve
film dinyasini da ele almak gerekmektedir. Ozellikle literatiirde bu alana yénelik
cahismalarin varligi (Kiran, Avc 2018; Goker, Goker 2014) yadsinamaz bir gercegi
olusturmaktadir. Calismaya konu olan ikonik Barbie oyuncagina yoénelik yapilan bir
arastirmada ele alinan g farkh ¢izgi filmde kdiltirel temsiller olarak ataerkil ideolojinin
surdurdldug, toplumsal cinsiyet rolleri ile ilgili olarak tretilen séylemler ataerkil ideolojiyi
pekistirmekte ve egemen ideolojik sdylemleri yeniden uretip tekrar ettigi gérilmektedir
(Ergen Kilci, 2009, s. 75). Yine calismaya konu olan Barbie bebek ile ilgili cocuklara kadinlik
ideallerini, vicut normlarini ve uygun davranig bicimlerini 6grettigi iddia edilmektedir.
Barbie ile oynayan kiz ¢ocuklari, basari ve popiilerlik icin Barbie gibi bakimli gériinmeleri
gerektigini kavrayarak sert, ince, her daim giliimseyen, kusursuz ve gdsterigli bir imaj
sergiler; genellikle pembeler icinde bulmaktadir. Ozellikle bu tarz giyim ve makyaj stilinin,
[iks Grlnlere yonelik bir ilgi yaratmaya ve sirekli yeni kiyafetler edinmeye dayandigl
vurgulanmaktadir (Toffoletti, 2007, s.57-58).

Bu kuramsal tartismalar, calismanin yalnizca kavramsal arka planini olusturmakla
sinirl kalmamakta; ayni zamanda arastirma bulgularinin yorumlanmasinda dogrudan
analitik bir islev Ustlenmektedir. Bu dogrultuda, Barbie ikonuna iliskin Eksi Sozlik
kullanicilart tarafindan Uretilen séylemler, popiler kiltir ve tiketim kiltlrd kuramlari
cercevesinde, yalnizca bir nesneye atfedilen anlamlar olarak degil; ayni zamanda bireylerin
kimlik insasi, stati gosterimi ve kiiltiirel konumlanma pratiklerinin bir parcasi olarak

degerlendiriimektedir. Ozellikle tiiketim kiltiiri baglaminda ortaya cikan temalar,

139



HUDAI ATES, BURCAK KADIOGLU, ZEYNEP ATES

Barbie’nin ekonomik degerinin Otesinde simgesel bir sermaye olarak nasil isledigini,
kullanicr sdylemlerinde “liiks”, “erisilebilirlik” ve “arzu nesnesi” gibi kavramlar Gizerinden
yeniden uretildigini gostermektedir. Bu durum, tiiketim nesnelerinin bireysel ve toplumsal
anlam  dretimindeki  roliind  vurgulayan  kuramsal yaklasimlarla  dogrudan

iliskilendirilmektedir.

Bununla birlikte, calismada elde edilen toplumsal cinsiyet temali bulgular,
toplumsal cinsiyetin sabit bir kategori olmaktan ziyade giindelik etkilesimler icerisinde
surekli olarak yeniden dretildigini savunan yaklagimlar dogrultusunda ele alinmaktadir.
Eksi S6zlik kullanicilarinin Barbie tizerinden Urettikleri sGylemler; kadinlik, erkeklik, beden
ve cinsellik gibi kategorilerin nasil tanimlandigini, sinirlandirildigini ve zaman zaman da
dénistiraldigini ortaya koymaktadir. Ozellikle cinsiyetci, beden odakli ve cinsellige
referans veren bagliklar, toplumsal cinsiyet rollerinin yalnizca temsil edilmedigini, ayni
zamanda dil araciligiyla yeniden insa edildigini gostermektedir. Bu baglamda Barbie,
yalnizca bir popdler kiltiir ikonu degil; toplumsal cinsiyet normlarinin yeniden dretildigi,

tartisildigr ve kimi durumlarda sorgulandigi bir kiiltirel arayiiz olarak islev gérmektedir.

Diger yandan, Barbie’nin dijital ortamlardaki temsilleri, similasyon ve
hipergerceklik tartismalari cercevesinde ele alindiginda, bu ikonun fiziksel bir oyuncaktan
ziyade dijital kiltiirde yeniden uretilen ve cogaltilan bir anlamlar bitini haline geldigi
gorulmektedir. Eksi Sozlik’te yer alan basliklar, Barbie’nin gerceklikten bagimsiz bir
bicimde, kullanicilarin  deneyim, algi ve ideolojik konumlanmalarina goére yeniden
kurgulandigini ortaya koymaktadir. Bu durum, dijital kamusal alanlarda popiiler kdiltir
ikonlarinin sabit anlamlar tasimadigini; aksine ¢ok katmanli, celiskili ve sirekli doniisen

anlam uretim sireclerine acik oldugunu géstermektedir.

Bu cercevede calismada ulasilan temalar, yalnizca kategorik bir siniflandirma olarak
degil; belirli kuramsal yaklasimlar isiginda anlamlandinlan séylemsel yapilar olarak
degerlendirilmistir. BOylece, elde edilen bulgularin betimlenmesinin 6tesine gegilerek, bu
bulgularin hangi toplumsal, kiltiirel ve ideolojik baglamlar icerisinde (Uretildigi
aciklanmaya calisiimistir. Bu yaklasim, popdler kultir ikonlarinin dijital ortamlardaki

temsillerine iliskin daha bittncul bir degerlendirme yapilmasina olanak tanimaktadir.
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Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu ¢alisma, Barbie ikonunun popdiler kiiltir ve tiiketim kdiltiri baglaminda ele
alarak, toplumsal cinsiyet rollerinin nasil sekillendigini ve yeniden uretildigini incelemeyi
amaglamaktadir. Arastirma, Barbie'nin sadece bir oyuncak olmanin étesinde, popiiler bir
kdltir ikonu ve tiiketim nesnesi olarak toplumsal cinsiyet algilarina nasil etki ettigini
ortaya koymayi hedeflemektedir. Bu baglamda, calisma, Barbie anahtar kelimesinin Eksi
So6zliik platformunda nasil tartisildigini analiz ederek, Barbie merkezli cinsiyetci s6ylemleri,
tiketim pratiklerini ve toplumsal normlari nasil yansittigini derinlemesine incelemektedir.
Bu analiz, yukarida sunulan kuramsal cerceve dogrultusunda gerceklestirilmistir.
Arastirmanin 6nemi, popdler kiltir trinlerinin toplumsal cinsiyet ve tiketim aligkanliklar
Uzerindeki  etkisini anlamak acisindan  kritik  bir  perspektif = sunmasindan
kaynaklanmaktadir. Barbie gibi kiiresel bir ikonun, yerel bir platform olan Eksi S6zlik'te
nasil tartisildiginin incelenmesi, kiiltiirel temsillerin ¢esitliligini ve toplumsal dinamiklerle
olan iliskisini anlamak adina 6nemli bir katki saglamaktadir. Bu calisma, medyanin
toplumsal cinsiyet normlarina etkisini sorgulayan ve tiketim kaltirdnin glndelik
yasamdaki yansimalarini ele alan gelecekteki arastirmalara da yol gdsterici niteliktedir.

Arastirmanin kapsami, Eksi Sozlik'te "Barbie" anahtar kelimesiyle ulasilan 119
baslikla sinirlandirilmistir. Orneklem olarak Eksi Sézliik'iin secilmesinin nedeni, platformun
Turkiye'deki en eski ve en etkilesimli sozliklerden biri olmasi ve kullanicilarin genis bir
yelpazede gorislerini 6zglrce ifade edebildigi bir ortam sunmasidir. Bu sayede, Barbie
ikonuna yonelik toplumsal cinsiyet ve tiketim kultirt baglamindaki algilarin cesitliligi ve

derinligi ortaya cikarlmistir.

Arastirmanin Orneklemi

Sosyal medyada ulasilan génderiler nemli birer bilgi kaynagidir. Creswell'in (2007)
One surdugl gibi bu tarz bilgiler ile desenler veya temalar belirlenerek tiimevarimsal bir
analizin éndni agmak mimkindir. Bu veriler, incelenen insanlara ve yerlere dair dogal
ortamda toplanan gercek verileri olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen
bashklarin, arastirmaciya bir soru karsihginda verilmis cevaplar degil, dogal akisinda
verilmis tepkiler oldugu disinildiginde, bu arastirma icin de en uygun arastirma

evrenini olusturacag disuntlmustar.
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Bu amacgla calismada, amach &6rnekleme (non-probabilistic sampling) ydntemi
kullanilmistir.  Nicel arastirma yoéntemleri i¢inde olusan olasilik temelli 6rnekleme
yontemlerinin tersine amacl 6rneklem, tam olarak nitel arastirma gelenegi icerisinde
olusmustur ve zengin bilgiye sahip oldugu disinilen durumlarin derinlemesine
arastinlmasina olanak saglamaktadir (Yildirm & Simsek, 2018, s.118). Arastirma
kapsaminda, Eksi So6zliik’te paylasilan, Barbie anahtar kelimesini iceren bagliklari tespit
etmek Uzere, site i¢ci arama motoru kullanilarak tarama yapilmistir. Taramada anahtar
kavram olan “Barbie” kelimesi kullanilarak ilgili bashklarin tamamina ulasiimistir. Yapilan
tarama sonucunda icinde ‘Barbie’ gecen 119 adet baslik tespit edilmistir.

Bu kapsamda veri toplama sireci belirli bir zaman araligr ile sinirlandinimis olup,
Eksi S6zlik platformunda yer alan icerikler 10 Ocak 2026 — 10 Mart 2026 tarihleri arasinda
taranmistir. Veri setine yalnizca “Barbie” anahtar kelimesini dogrudan iceren basliklar
dahil edilmis; tekrar eden, erisime kapali olan veya icerik bitinligi bulunmayan basliklar
analiz disinda birakilmistir. Bu dogrultuda olusturulan veri seti, arastirmanin amaciyla
uyumlu, siirll ancak derinlemesine analiz imkani sunan bir 6rneklem olarak

degerlendirilmistir.

Arastirmanin Yontemi

Eksi So6zliik’te, Barbie anahtar kelimesini iceren basliklar, nicel ve nitel icerik analizi
yontemi kullanilarak incelenmistir. Arastirma sorularina paralel olarak frekans sayimina
dayal niceliksel icerik analizi ve nicel tematik kodlamaya dayali niteliksel icerik analizi
arastirma sonucunda uygun yorumlamalar yapilabilmesini mumkin kilmaktadir. Bu
calismada analiz birimi, Eksi S6zliik platformunda yer alan “basliklar” olarak belirlenmistir.
Kullanicilarin bu bagliklar altinda trettikleri icerikler (entry’ler) dogrudan analiz edilmemis,
baslk diizeyinde Uretilen sdylemler arastirmanin temel inceleme nesnesi olarak ele
alinmustir. Bu tercih, platformda dolasima giren genel s6ylem cercevesini ortaya koymayi
amaclamaktadir.

Yapilan icerik analizinde, Yildirim ve Simsek’in (2018) tanimladig1 veri analiz adimlar
takip edilmistir. Bu dogrultuda analiz siireci, dncelikle acik kodlama agamasiyla baslatiimus;
Barbie kelimesinin gectigi baslklar incelenerek veriye dayali kodlar olusturulmustur.
Ardindan benzer kodlar bir araya getirilerek tematik kategoriler olusturulmus ve bu siire¢

eksensel kodlama vyaklasimi dogrultusunda sirdarilmastir. Elde edilen temalar
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cercevesinde veriler yeniden organize edilmis ve yorumlanmistir. Bu siirecte, kodlarin
timevarimsal bir yaklasimla veri icerisinden dUretildigi ve 6nceden belirlenmis sabit
kategorilere dayanmadigi 6zellikle dikkate alinmistir. (Yildinm & Simsek, 2018, s.242-252)
Nitel arastirmalarda gecerlilik, arastirma verilerinin muimkin oldugu kadar yansiz
aktarilabilmesini; giivenirlik ise, 6l¢imiin tutarli olmasini ifade etmektedir. S6z konusu bu
calismada gecerliligi saglamak adina, verilerin farkli kodlayicilar tarafindan kodlanmasina
dolayisiyla analizci gesitlendirmesi yoluna gidilmistir (Patton, 1999). Calismada giivenirligi
saglamak amaciyla veri seti arastirmacilar tarafindan bagimsiz olarak kodlanmis ve
kodlayicilar arasindaki uyum orani hesaplanmistir. Bu kapsamda, kodlayicilar arasi
guvenirlik, (Yildinm & Simsek, 2018, s.249) formild kullanilarak degerlendirilmis ve %85
oraninda uyum saglandigi tespit edilmistir. Bu oran, nitel arastirmalarda kabul edilebilir
esik degerin (%70) lzerinde olup, analiz strecinin tutarliligini desteklemektedir. Glvenirligi
artirmak amaciyla sonraki asamada kodlama siireci arastirmacilar tarafindan birlikte
gozden gecirilerek nihai hale getirilmistir.

Taramada anahtar kavram olan “Barbie” kelimesi Eksi Sozliikte site ici arama
motoruna yazilarak ilgili baslklara ulagilmistir. Yapilan tarama sonucunda iginde ‘Barbie’
gecen 119 adet baslk tespit edilmistir. Basliklarin her biri alinarak bir dokiiman
olusturulmus (EK 1: Analiz Edilen Basliklar Listesi) , bu kayit icinde ilgili basliklar temalara
ayrilmistir. Amach 6rneklem kullanilarak ulasilan veri setinde 119 baslk Gzerinden, “Eksi
S6zlik’te yer alan Barbie konulu baslklar tiketim kaltiri ve toplumsal cinsiyet
baglamlarinda irdelenmis ve arastirma kapsaminda iki soru cevaplandiriimaya caligiimistir.

Bunlar;

Arastirma Sorusu 1: Eksi S6zlik platformunda "Barbie" anahtar kelimesiyle ulasilan
basliklarda Barbie algisinin genel yéni nedir?

Arastirma Sorusu. 2: Eksi S6zlik platformundaki Barbie tartismalarinda 6ne ¢ikan
temalar nelerdir ve bu temalarin dagilimi nasildir?

Arastirma sorusu 1’e yanit bulabilmek amaciyla frekans sayimina dayal niceliksel
icerik analizi, Arastirma sorusu 2’ye yanit bulabilmek amaciyla, nicel tematik kodlamaya

dayali niteliksel icerik analizi yapilmstir.
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Bulgular

Elde edilen veriler, yukarida aciklanan analiz streci dogrultusunda degerlendirilmis
ve asagida sunulan bulgulara ulasilimistir.

Arastirma Sorusu 1: Eksi S6zliik platformunda "Barbie" anahtar kelimesiyle ulasilan

basliklarda Barbie algisinin genel yoni nedir?

Tablo 1: Barbie Algisina Yonelik Gorislerin Yéni

Yon Frekans (n) | Yiizde (%)
OLUMSUZ 37 31,09
NOTR 67 56,31
OLUMLU 15 12,60
TOPLAM 119 100,00

Eksi Sozlik'te "Barbie" anahtar kelimesiyle ulasilan 119 baglik incelendiginde, Barbie
algisina yonelik gorislerin yoninin en fazla nétr (%56,31) bir gikti verdigi gérilmistir. Bu,
67 baslikta Barbie hakkinda herhangi bir yargilayici, yani belirgin bir olumlu ya da olumsuz
tutum sergilenmedigi anlamina gelmektedir. Bu "nétr" pozisyon, tartismalarin genellikle
bilgilendirici, gozlemsel ya da belirli bir durumu acgiklayici nitelikte oldugunu
disundirmektedir. Ornegin, "Barbie’nin Riiya Evinin 4400 TL Olmasi" veya "Barbie Vs
Oppenheimer" gibi basliklar, direkt bir yargidan ziyade bir durumu, olguyu ya da
karsilastirmayi ortaya koyan basliklardir. Bu durum, Eksi Sézlik kullanicilarinin Barbie'yi
genellikle nesnel bir bakis acgisiyla ele alma egiliminde oldugunu veya sadece bir konu

hakkinda bilgi paylagiminda bulundugunu géstermektedir.

NOtr gorisleri takiben, 37 baslik (%31,09) ile olumsuz gorisler gelmektedir. Bu bulgu,
Barbie'nin cesitli yonlerden elestiriye maruz kaldigini ortaya koymaktadir. Olumsuz
gorusler genellikle literatlr kismindaki tartismalarda da deginildigi gibi, Barbie'nin idealize
edilmis glzellik standartlarini dayatmasi, tiiketim kiltirinin bir sembolii olmasi ve
cinsiyetci rolleri pekistirmesi gibi konularla iliskilidir. "Barbie Vicutlu Kezo", "Barbie
Bebeklerin En Basta Cinsel Uriin Olmasi" veya "Barbie Oyuncak Karavanin 20 Bin TI
Olmasi" gibi basliklar, bu olumsuz alginin yansimalaridir. Bu basliklar, Barbie'nin toplumsal
cinsiyet rolleri, beden algisi veya ekonomik erisilebilirlik gibi konularda yarattig

tartigmalari ve elestirileri vurgulamaktadir.
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Son olarak, 15 baslik (%12,60) ile olumlu gérisler bulunmaktadir. Bu oran, Barbie'ye
yonelik olumlu alginin, nétr ve olumsuz algilara kiyasla daha az yaygin oldugunu
gostermektedir. Olumlu gortsler genellikle Barbie'nin bir oyuncak olarak eglence degeri,
ilham verici yonleri veya kiiltirel bir ikon olarak etkisi gibi konulara odaklanabilir. Ancak,
Eksi Sozliik'teki genel tartisma egiliminin, Barbie'yi salt olumlu bir figiir olarak gérmek

yerine, daha ¢ok elestirel veya gézlemsel bir bakis acgisiyla ele aldig anlasiimaktadir.

Genel olarak, Eksi Sézlik'teki "Barbie" tartismalarinin, oyuncagin sadece bir ¢ocuk
oyuncagl olmanin dtesinde, gesitli toplumsal ve kdiltirel konularin bir yansimasi olarak
islev gordugiini ve kullanicilarin bu konularda genellikle yargilayici olmaktan ziyade,
bilgilendirici veya gézlemsel bir nitelik tastyan gorisler sundugunu sdéylemek mimkuandir.
Bu dagihm, Barbie'nin karmasik ve cok boyutlu bir fenomen olarak algilandigini,
tartismalarin genellikle dengeli bir sekilde (nétr agirlikli) ilerledigini ve giicli taraftar veya

karsit kamplardan ziyade daha analitik bir yaklasimin benimsendigini géstermektedir.

Arastirma Sorusu 2: Eksi Sozlik'teki Barbie tartismalarinda 6ne ¢ikan temalar

nelerdir ve bu temalarin dagilimi nasildir?

Tablo 2: One cikan temalar ve dagilimi

Yii .
Tema Kod Sayisi L(I;;le Ornek Kodlar
I e Barbie’nin Riiya Evinin 4400 TL Olmasi
1 | Tuk Kiil 2 %2 o i ’
uketim Kufturd 3 6,89 Barbie Cipsi, Barbie’li yastik, ...
> | Barbie Diinyas! 58 %23,52 Barbie Evi, Barbie 50 Yasinda, Barbie

Oyunlari, Barbie World, ...

Barbie izleyen Erkek Ikhg1, Kiz
3 | Cinsiyetcilik 25 % 21 GCocuklarinin Barbie Sevmesi, Barbie Gibi
Giyinen Kadinlar, ...

Barbie’nin Kiskirtici Erotizmi, Barbie
4 | Cinsellik 11 % 9,24 | Bebeklerin En Basta Cinsel Uriin Olmasi,
Barbie Bebekleri Soymak...

Hamile Barbie, Kisa Sacl Barbie, Botokslu

5 | Fiziksel Goriinis 13 %10,92 Barbie, ...
. o N Tesettlirll Barbie, Tirbanh Barbie,
6 | Dinve Degerler / % 5,88 Tirbanli Barbie Okula Basliyor, ...
7 | Irkcihk 2 %1,68 | Turkish Barbie Girl, Black Barbies
8 | Siddet 1 % 0,84 | Barbie Bebegin Sacini Kesmek
TOPLAM 19 %100
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Arastirma Sorusu 2’ye yanit bulabilmek amaciyla yapilan icerik analizinde, Barbie
ikonuna ydnelik acilan basliklarda vurgulanan konularla ilgili ulasilan kod cetvelinde;
Tiketim Kiltlrine Yonelik Vurgular (32), Barbie Diinyas’na Yonelik Vurgular (28),
Cinsiyetci Vurgular (25), Cinsellige Yonelik Vurgular (11), Fiziksel Goriinlise Yonelik Vurgular
(13), Dini Vurgular (7), Irk¢i Vurgular (2) ve Siddet Vurgusu’na (1) isaret eden 8 adet

temaya ulasilmistir.

Eksi Sozlik'teki tartismalarda ©6ne ¢ikan temalarin basinda tiiketim kultird
gelmektedir. Barbie, bu baglamda sadece bir oyuncak degil, ayni zamanda yogun bir ticari
iriin ve ekonomik bir fenomen olarak ele alinmaktadir. Tartismalar, Barbie Griinlerinin
ylksek maliyetine odaklanarak ("Barbie’nin Riya Evinin 4400 TL Olmasi", "Barbie
Oyuncak Karavanin 20 Bin Tl Olmasi") markanin liks bir tlketim malzemesi olarak
algilandigint  ve  ekonomik erisilebilirlik ile simif farkliliklari  Gzerinden nasil
degerlendirildigini gostermektedir. "Cocuklardaki Barbie Manyakligi" ve "Tim Harchg
Barbie Sakizina Harcamak" gibi basliklar, Barbie'nin ¢ocuklar ve geng tiiketiciler Gzerindeki
glcli pazarlama etkisini ve arzu uyandirma kapasitesini yansitirken, onun sadece bir
oyuncak olmaktan Oteye gecerek yogun bir harcama ve sahiplenme istegi yaratan bir
fenomen oldugunu vurgulamaktadir. "Doktor Barbie'nin Hemsire Barbie'den Pahali
Olmasi" gibi 6rnekler ise Grinlerin degerinin sadece fiziksel 6zelliklerinden degil, ayni
zamanda atfedilen meslek veya toplumsal roller gibi toplumsal degerlerden de
etkilendigini dusindirmektedir. Ayrica, "Barbie Cipsi" gibi urlinler veya "Barbie Vs
Oppenheimer" gibi kiiltirel rekabetler, Barbie'nin genis bir Griin yelpazesine sahip

oldugunu ve popliler kiilturi etkileyen bir ikon haline geldigini acik¢a ortaya koymaktadir.

Bu temaya iliskin baslklar daha yakindan incelendiginde, kullanicilarin Barbie’yi
yalnizca ekonomik bir nesne olarak degil, ayni zamanda sinifsal konum ve statii gostergesi
olarak anlamlandirdigi gériilmektedir. Ozellikle fiyat vurgusu iceren basliklarda kullanilan
dil, yalnizca GrGiniin pahali olmasina yonelik bir elestiriden 6te, bu Uriinlere erisebilen ve
erisemeyen gruplar arasindaki ayrimi gérinir kilmaktadir. Bu durum, tiiketim nesnelerinin

bireyler arasi sembolik farklilasma araci olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir.

Bununla birlikte, “tim harchgl harcamak”, “cok pahali olmasi” gibi ifadeler,
tiketimin rasyonel bir ihtiyactan ziyade arzu temelli bir pratik olarak kuruldugunu

gostermektedir. Bu baglamda Barbie, yalnizca bir oyuncak degil; arzu, stati ve kimlik
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gostergesi olarak dolagima giren bir simgesel deger Gretim aracidir. Bu sdylemsel yapi,
tiketim kilttrindn bireylerin kimliklerini sahip olduklari nesneler Gzerinden kurduklarini

vurgulayan kuramsal yaklasimlarla értiismektedir.

Barbie'nin toplumsal cinsiyet baglamindaki tartismalar ise olduk¢a kapsamlidir ve
cinsiyet rolleri, gizellik standartlari, beden algisi ve kimlik tzerine yogunlagmaktadir.
Ozellikle "Cinsiyetci Vurgular" (25 baslik), "Fiziksel Goriiniise Yonelik Vurgular" (13 baslik)
ve "Cinsellige Yonelik Vurgular" (11 baslk) bu alanin ne denli énemli oldugunu
gostermektedir. Barbie'nin idealize edilmis beden ve giizellik standartlarini yansitma veya
dayatma potansiyeli ("Hamile Barbie", "Botokslu Barbie", "Kendini Barbie Sanan Kiz",
"Barbie Viicutlu Kezo") kadinlarin kendi beden algilari Gzerindeki etkisine dair farkindahgi
ortaya koymaktadir. "Zara'nin Zift Rengi Sisman Barbie Mankenleri" gibi basliklar ise,
geleneksel Barbie imajinin  o6tesinde ¢esitliligin - ve kapsayicahigin - sorgulandigini
gostermektedir. Ebeveynlerin ve toplumun cinsiyete dayali oyuncak secimlerine iliskin
beklentileri ve ényargilari ("Oglu Barbie Bebek isteyen Babanin Tepkisi", "Kiz Cocuklarinin
Barbie Sevmesinin Nedeni") sikca tartisiirken, "Barbie Gibi Giyinen Kadinlar" veya
"Sevgilinin Barbie Bebege Benzemesi" gibi ifadeler, Barbie'nin kadinsilik ve cekicilikle ilgili
toplumsal beklentilerin bir 6lciti olarak kullanildigini vurgulamaktadir. Dahasi, "Trans
Barbie Bebek", "Travesti Barbie", "Feminist Barbie" gibi baslklar, Barbie'nin toplumsal
cinsiyet kimligi ve feminizm gibi modern tartismalara nasil entegre oldugunu veya onlarla
nasil etkilesimde bulundugunu gostererek, Barbie'nin giderek daha kapsayici veya
dondstirtct bir figlir olarak algilanma potansiyeline isaret etmektedir. "Barbie Ken
iliskisi", "Barbie Vajina", "Action Man ile Sevisen Barbie" ve "Barbie Bebeklerin En Basta
Cinsel Uriin Olmas!" gibi basliklar ise Barbie'nin bir ¢cocuk oyuncag olmasina ragmen
cinselligin erken yasta algilanmasi ve temsil edilmesi Gzerindeki etkisinin de tartisildigini

ortaya koymakta ve masumiyet ile cinsellik arasindaki ince ¢izgiyi yansitmaktadir.

Bu temaya iliskin basliklar incelendiginde, kullanicilarin Barbie tizerinden kadinhk
normlarini hem yeniden urettigi hem de elestirel bi¢cimde sorguladigl goérilmektedir.
Ozellikle “Barbie gibi giyinen kadinlar” veya “Barbie viicutlu” gibi ifadeler, kadin bedenine
yonelik normatif beklentilerin giindelik dil i¢erisinde nasil yeniden Uretildigini acik¢a ortaya
koymaktadir. Bu tiir basliklar, kadin bedenini belirli estetik kaliplar icerisinde tanimlayarak,

idealize edilmis bir kadinlik modelini pekistirmektedir. Diger yandan, “trans Barbie”,
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“feminist Barbie” gibi basliklar ise bu normlarin tek yénli olmadigini, aksine miizakereye
acik ve donusebilir oldugunu gostermektedir. Bu durum, toplumsal cinsiyetin sabit bir
kategori olmaktan ziyade, dil ve etkilesim araciligiyla siirekli olarak yeniden insa edilen bir
sure¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda Barbie, yalnizca bir temsil degil;

toplumsal cinsiyetin “yapildig1”” bir séylemsel alan olarak islev gérmektedir.

Ayrica bu bagliklarda tretilen séylemler, Barbie’nin yalnizca estetik bir nesne degil,
ayni zamanda cinsellestirilmis bir temsil olarak da algilandigini géstermektedir. Ozellikle
cinsellige dogrudan referans veren ifadeler, ¢cocuklara yénelik bir oyuncak olan Barbie’nin
yetiskin sdyleminde nasil yeniden anlamlandirildigini ortaya koymaktadir. Bu durum,

masumiyet ile cinsellik arasindaki sinirin dijital séylemde bulaniklastigini géstermektedir.

Beden odakli bagliklar ise, ideal kadin bedenine iligkin kultirel beklentilerin ne
Olclide icsellestirildigini yansitmaktadir. “Botokslu Barbie” veya “Barbie viicutlu” gibi
ifadeler, bedenin sirekli olarak degerlendirme, kiyaslama ve normlara uyum U{zerinden
anlamlandirildigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda Barbie, yalnizca bir oyuncak degil,
ayni zamanda beden politikalarinin Gretildigi ve yeniden dolasima sokuldugu bir temsil

alani olarak islev gérmektedir.

Geri kalan temalar olan Barbie Dinyasi, Dini Vurgular, Irk¢r Vurgular ve Siddet
Vurgusu da dolayli olarak tlketim kdaltari ve toplumsal cinsiyet kavramlanyla
iliskilendirilmektedir. "Barbie Diinyas’’na Yénelik Vurgular" temasi (28 baslik), Barbie'nin
kendi evreni, hikayesi ve kiiltirel varligi ile tartisildigini géstermektedir. Bu "diinya", genis
bir GrGin gami ("Barbie Evi", "Pilli Barbie Bebek") ve zengin bir hikaye evreni ("Barbie
Findikkiran Balesinde", "Barbie And Diamond Castle") araciligiyla tiiketim kiiltiird icinde
bir yasam tarzini ve hayalleri pazarlayarak markanin sirdurdlebilirligini saglamaktadir.
Barbie'nin "Barbie Felsefesi" ve "Barbie ile Her Sey Mimkiin" gibi ifadelerle belirli bir
yasam felsefesini veya ilham kaynagini temsil etmesi, 6zellikle genc kadinlara ydnelik
belirli toplumsal cinsiyet rolleri ve basari hikayeleri sunmasiyla da iligkilendirilebilir.
"Gaziantep Barbie Ailesi" veya "Tirkiye'de Barbie'yi Canlandiracak Oyuncu" gibi yerel
uyarlamalar, markanin kiiresel pazarlama stratejilerini ve tiiketici tabanini genisletme
cabalarini yansitmaktadir. "Dini Vurgular" temasi (7 baslik), "Tesetttrli Barbie", "Ttirbanl
Barbie" gibi 6rneklerle Barbie'nin islam kiiltiirine adaptasyonunu ve farkli tiiketici

segmentlerine ulasma ¢abasini gdstermektedir. Bu, ayni zamanda kiiresel bir markanin
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yerel hassasiyetlere ve degerlere uyum saglayarak farkh dini ve kiltirel kimliklerin
toplumsal cinsiyet temsillerinde bir ara¢ olarak nasil kullanilabildigini de ortaya
koymaktadir. "Irk¢l Vurgular" temasi (2 baslk), "Turkish Barbie Girl" ve "Black Barbies"
gibi 6rneklerle, Barbie'nin farkli irksal ve etnik kdkenlere sahip bireyleri ne dlctide temsil
ettigi ve bu temsillerin tiiketici cesitliligini kucaklama c¢abasi oldugu tartismalarini
yansitirken, toplumsal cinsiyetin irk ve etnisite baglaminda nasil algilandigina da dikkat
cekmektedir. Son olarak, "Siddet Vurgusu" temasi (1 baslik), "Barbie Bebegin Sacini
Kesmek" ile temsil edilmektedir. Bu, her ne kadar tek bir 6rnek olsa da, oyuncaga ydnelik
tahrip edici veya donustiriici eylemlerin bir yansimasi olarak gorilebilir. Bu durum,
cocugun idealize edilmis tlketim nesnesi olan Barbie'yi kendi arzu ve sinirlan
dogrultusunda degistirmesi veya hatta ideal imajini bozmasi yoluyla tiketim kilttriyle
olan etkilesimini ve aynmi zamanda toplumsal cinsiyet tarafindan dayatilan giizellik

standartlarina karsi bir direng potansiyelini de gdsterebilir.

Bu temalar her ne kadar niceliksel olarak sinirli bir yer kaplasa da, Barbie ikonunun
farkl kiiltirel ve ideolojik baglamlarda nasil yeniden yorumlandigini géstermesi agisindan
dnemlidir. Ozellikle dini referanslar iceren basliklar, kiiresel bir popdiler kiiltiir ikonunun
yerel degerler dogrultusunda yeniden anlamlandinldigini ortaya koymaktadir. Benzer
sekilde irk ve etnisiteye iliskin vurgular, temsil meselesinin yalnizca cinsiyetle smirli

olmadigini, cok katmanli bir kimlik ingasi siirecine isaret ettigini gostermektedir.
SONUC

Calismada Barbie ikonunun popitler kultir ve tiketim kiltird baglamindaki
yansimalarini, 6zellikle toplumsal cinsiyet rollerinin nasil sekillendigini ve yeniden
uretildigini Eksi S6zlik platformundaki tartismalar (zerinden incelenmistir. Elde edilen
bulgular, plastik bir bebegin modern tiiketim toplumunun en carpici paradokslarindan biri
olarak, dijital cagda bireylerin kimlik insasina, toplumsal cinsiyet rollerinin performansina
ve tiketim aliskanliklarinin sekillenmesine uzanan kiresel bir etki alani yarattigini
gostermektedir. Bu yoniyle calisma, popduler kdiltir, tiketim pratikleri ve toplumsal

cinsiyet iliskisini dijital s6ylem baglaminda birlikte ele alan buttincil bir analiz sunmaktadir.

Eksi Sozlik platformunda "Barbie" anahtar kelimesiyle ulasilan 119 baslik

incelendiginde, Barbie algisinin genel yénintin karmagik ve ¢ok boyutlu bir yapida oldugu
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gorilmustdr. Tartismalarin blyik ¢ogunlugu nétr bir tutum sergilemektedir (%56,31), bu
durum kullanicilarin Barbie hakkinda yargilayici olmaktan ziyade, genellikle bilgilendirici,
gozlemsel ya da belirli bir durumu agiklayici nitelikte basliklar actigini ve nesnel bir bakis
agisiyla ele alma egiliminde oldugunu géstermektedir. Notr gortsleri takiben, 6nemli bir
oranda olumsuz gorisler (%31,09) tespit edilmistir. Bu olumsuz algilar genellikle Barbie'nin
idealize edilmis guzellik standartlarini dayatmasi ve tiiketim kdltirindn bir semboli
olmasi gibi konularla iliskilidir. En az yaygin olan goérisler ise olumlu gérisler (%12,60)
olmus; bu gortsler genellikle Barbie'nin eglence degeri, ilham verici yonleri veya kiiltiirel
ikon olarak etkisi gibi konulara odaklanmistir. Bu bulgular, Barbie ikonunun dijital cagda
bireylerin kimlik insasina, toplumsal cinsiyet rollerinin performansina ve tiketim
aliskanlklarinin sekillenmesine uzanan kiiresel bir etki alani yarattigini dogrulamakta ve
internet kaltirindeki Barbie algisinin son derece cesitli ve ¢eliskili oldugunu acik¢a ortaya
koymaktadir. Eksi Sézlik, bu baglamda, popiiler kiiltiiriin derinlerine gomilu celiskileri
dijital arenada gorinur kilan kritik bir elestirel sdylem Gretme mekanizmasi olarak islev
goérmekte ve kullanicillarin tartismalar, sadece bir oyuncagin degil, ayni zamanda
toplumun kadinlik algilarinin, tiketim c¢ilginhginin  ve kimlik politikalarinin  dijital

yansimalari haline geldigini géstermektedir.

Eksi Sozlik tizerinden Barbie ikonuna dair ele alinan tematik dagihm, dijital cagda
bu fenomeni anlamak icin yol gdstermektedir. Ortaya ¢ikan temalar, Barbie'nin yalnizca
bir cocuk oyuncagl olmanin c¢ok o6tesinde, modern tiketim kiltlrinin en carpic
paradokslarindan birini ve toplumsal cinsiyet rollerinin insasini, kadinhk algilarini ve kimlik
politikalarini  sekillendiren ¢ok boyutlu bir kiltirel metin oldugunu acgik¢a ortaya
koymaktadir. Ozellikle toplumsal cinsiyetle ilgili temalarin (Cinsiyetci, Fiziksel Goriints ve
Cinsellik vurgular) yogunlugu, Barbie'nin West ve Zimmerman'in "toplumsal cinsiyeti
yapmak" (doing gender) kavrami isiginda, "ideal kadinlik" kavraminin somutlasmis hali
olarak islev gordigiini pekistirmektedir. "Zara'nin Zift Rengi Sisman Barbie Mankenleri"
gibi bagliklar, dijital kiltirin dayattigi normlara karsi gelistirilen direng noktalarini ve ana
akim gtizellik algilarina yonelik rahatsizliklari gérinir kilarken, kapsayicilik ve cesitlilik
arayisinin da bir gostergesidir. Eksi S6zlik, bu tartismalar aracihigiyla internet kilttriindeki
Barbie algisinin son derece cesitli ve celiskili yapisini gézler 6niine sermekte, Barbie'nin bir

yanda "dijital meta" diger yanda "kadinlarin kendilerini ifade etme arac" olarak nasil ¢ift
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yonli anlamlar tasiyabildiginin carpici bir érnegini sunmaktadir. Bu analizin bulgular,
popiler kiltir ikonlarinin dijital kamusal alanlarda nasil déndstaraldaginig  ve

anlamlandirildigini anlamak agisindan degerli bir bakis agisi sunmaktadir.

Eksi Sozlik kullanicilarinin Barbie hakkinda drettikleri icerikler, sadece bir
oyuncagin degil, toplumun kadinlk algilarinin, tiketim cilginhiginin ve kimlik politikalarinin
dijital yansimalari haline gelmistir. Eksi S6zlIik, bir yanda Barbie'yi feminist bir ikon olarak
ylicelten dijital aktivistlerin, diger yanda onu tiketim kilttrinin cilal bir Grind olarak
goren elestirel seslerin bir araya geldigi bir platform olarak islev gérmektedir. Bu ¢ok
seslilik, internet kiilturindeki Barbie algisinin son derece cesitli ve celiskili oldugunu
gostermektedir. Platformun ozellikle "diren¢ noktalarin" ortaya ¢ikarmasi agisindan
elestirel bir 6nemi vardir. Ornegin, "Barbie Viicutlu Kezo" ya da "Barbie Bebeklerin En
Basta Cinsel Uriin Olmas!" gibi basliklar, ana akim giizellik ve cinsiyet algilarina yénelik
rahatsizliklari ve elestirileri gortnir kilmistir. Eksi Sozlik, bu yoniyle dijital kaltirin
dayattigr normlari anlamamiza yardima olurken, bu normlara karsi gelistirilen direng
noktalarini da agikca ortaya koymaktadir. Dolayisiyla Eksi So6zliik, Barbie ikonuna ydnelik
toplumsal cinsiyet ve tiketim kaltiri baglamindaki algilarin cesitliligine ve derinligine dair
izler tasiyan bir platform olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Platformdaki tartismalarin biyiik
Ol¢lide noétr bir tonda ilerlemesi, Eksi Sozlik kullanicilarinin Barbie ikonu konusunda
genellikle nesnel ve analitik bir bakis acisiyla ele alma egiliminde oldugunu goéstermekte,
bu da popiler kiltir dGrinlerinin toplumsal etkilerini anlamak i¢in zengin bir veri

saglamaktadir.

Gelecekte yapilacak arastirmalar, farkl dijital platformlarda (6rnegin sosyal medya
aglari veya gorsel icerik temelli platformlar) Barbie ve benzeri popdiler kiltir ikonlarinin
temsillerini karsilastirmali olarak inceleyebilir. Ayrica yalnizca metin temelli degil, gérsel ve
video iceriklerin de analiz edildigi ¢cok modlu c¢alismalar, popdler kaltirin dijital
ortamlardaki Uretim ve dolasim sireclerini daha kapsamli bicimde ortaya koyabilir.
Bununla birlikte, farkli kiiltlirel baglamlarda gerceklestirilecek karsilagtirmali aragtirmalar,
popdiler kiltir ikonlarinin yerel ve kiiresel diizeyde nasil yeniden anlamlandirldigini daha

derinlemesine analiz etme imkani sunacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT

Since its debut in 1959, Barbie has remained one of the most iconic figures in
popular culture, serving a central role in the construction of gender roles and the global
proliferation of consumer culture. Regarded as one of the most prominent reflections of
modern consumer society, this figure stands at the center of numerous sociological
debates, ranging from representations of ideal femininity to sexist discourse, and from
capitalist consumption practices to body image. The "pink world" presented by Barbie
has created an extensive sphere of influence that extends to the identity construction of
adults and the performance of gender roles, thanks to the limitless communication
networks of the digital age. In this context, the reflections on Eksi S6zlik—Turkey’s

digital public sphere—reveal how this icon is interpreted on a local and digital level.

Popular culture, as a dynamic field encompassing everyday practices and objects
shared by large masses, constantly reshapes social values through media and advertising.
In this process, consumer objects gain importance not only for their physical functions
but also for the lifestyle and social status they represent. Within this theoretical
framework, Barbie functions as a personification of the concept of "ideal femininity"
while simultaneously inviting individuals to become part of a specific consumption cycle.
The discourses built around the Barbie figure make gender asymmetries visible and

provide a rich dataset on how these representations are received in digital environments.

In the research, 119 headings reached through the keyword "Barbie" on the Eksi
Sozlik platform were systematically examined using both quantitative and qualitative
content analysis methods. This approach made it possible to understand both the
statistical distribution of the content produced by platform users and the thematic depth
behind this content. According to the quantitative findings, the opinions of the dictionary
contributors regarding Barbie exhibit a largely neutral attitude. The fact that 56.31% of the
headings are statistically neutral suggests that discussions are generally conducted in an
informative, observational, or descriptive tone. In contrast, the negative opinions,
accounting for 31.09%, possess a perspective that criticizes Barbie primarily through
consumerism and unrealistic beauty standards. The fact that positive opinions remained
at a low rate of 12.60% indicates a more questioning and distant stance toward the

perfectionist world offered by this icon in digital platforms.
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The results of the qualitative analysis reveal that the discussions surrounding Barbie
are clustered under specific main themes. The emphasis on consumer culture, which
leads these themes, positions Barbie as a luxury commodity and a symbol of global
capitalism. In particular, trends toward the "Barbie-core" aesthetic and its reflections in
digital media are frequently discussed by users. Comments made regarding Barbie’s
dream houses, wardrobes, and endless accessories emphasize that these objects are not
just toys, but also indicators of material means and class differences. In critiques made
within an economic context, the high prices of Barbie products and the unattainable
lifestyle they offer are presented as an example of the pressure consumer society exerts

on individuals.

The theme of gender and identity construction constitutes another important pillar
of the discussions. Barbie’s physical appearance and the "perfect body" perception it
imposes are criticized as a tool of social pressure on the female body. Users argue that
the artificial beauty standards created by Barbie do not align with the image of women in
real life and that this could create negative psychological effects, especially on young
girls. However, alongside these criticisms, there are also views suggesting that
representing Barbie in different professional fields (such as astronaut, doctor, engineer,
etc.) may serve a positive function in terms of women's empowerment and the
consolidation of their presence in social life. This situation proves that Barbie is a
contradictory and multi-layered figure that both reinforces traditional roles and

symbolizes the power of the modern woman in the context of gender.

In conclusion, it is observed that the Barbie icon in Turkish digital discourse is not
just a commercial success, but also a "cultural arena" where social values, gender
perceptions, and consumption habits collide. The content on Eksi Sozliik reflects the
tension between the idealized living standards offered by Barbie and the social and
economic realities of real life. While Barbie continues to be criticized as a glittering face of
global capitalism that encourages consumption, she also continues to function as an
important reference point for identity construction and the transformation of the
perception of womanhood in the digital age. This analysis offers a critical perspective for
understanding how popular culture icons are reinterpreted in local venues and how

digital users discuss social issues through these icons.
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Tema 1: Tiiketim Kiltiiriine Yonelik
Vurgular (32)

Barbie

Barbie Bebek

Barbie Ekolii

Barbie Olayim Derken Furby Olan Kiz
Barbie Burun Yaptiran Erkek

Barbie’nin Riya Evinin 4400 TL Olmasi
Barbie Cipsi

Bir Barbie Daha

Barbie Kafasi

Throw A Yabbie On The Barbie

Orijinal Barbie Sahibi Cocuk

Shrimp On The Barbie

Gocuklardaki Barbie Manyaklig

Barbie Gidecek Keloglan Gelecek

Barbie Ayakkabisi'nin Altina Yazilan Yorum
Barbie Evi Olan Zengin Cocuklari

Hig Barbie Oynamamis Kiz

Barbie’li Yastik

Hi Barbie Balonunun Patlamasi

Barbie Bebeklerin Cok Pahali Olmasi

Tim Harghgi Barbie Sakizina Harcamak
Barbie'ci Vs Oppenheimer'c

Hey Barbie Vs Heil Hitler

Moschino Barbie

Barbie Oyunlar

Barbie Vs Oppenheimer

Barbie Filmini Heyecanla Bekleyen Erkek
Barbie Bebekle Nasil Oynanir

Barbie'nin Oppenheimeri Gisede Ge¢mesi
Barbie Oyuncak Karavanin 20 Bin Tl Olmasi
Doktor Barbie'nin Hemsire Barbie'den Pahali Olmasi
Barbie Bebegin Hayati Gibi Hayati Olacak Sanan Kiz

Tema 2: Barbie Diinyas’na Yonelik
Vurgular (28)

Barbie Evi

Barbie 50 Yasinda

Barbie Oyunlari

Barbie’nin Yeni Serisi

Pilli Barbie Bebek

Barbie Felsefesi

Barbie Vs Sindy

Barbie ile Her Sey Miimkiin
Barbie Gergek Olsaydi
Barbie Findikkiran Balesinde
Barbie Mariposa

Barbie And Diamond Castle
Barbie Of Swan Lake
Barbie Peri Gizemi

Barbie World

Tornaci Barbie

Hi Barbie

Barbie in Amsterdam
Barbie Cummings

Barbie Mutlu Yillar Bebegi
Barbie Dreams

Barbie Evinde Yasamak
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Bir Barbie Hikayesi

Gaziantepli Barbie Ailesi

Barbie Bebege Hos Geldin Partisi Yapan Aile
Barbie Karakterini Oynayacak Tiirk Oyuncu
Tirkiye'de Barbie'yi Canlandiracak Oyuncu
Barbie Ve Ken ile Oynarken Yapilan Sacmaliklar

Tema 3: Cinsiyetgi Vurgular (25)

Barbie Girl

Barbie Gibi Giyinen Kadinlar

Barbie Filmine Pembe Giymeden Giden Ezik Kadin
Oglu Barbie Bebek isteyen Babanin Tepkisi

Trans Barbie Bebek

Travesti Barbie

Barbie Koleksiyonu Yapan Adam

Barbie Liberation Organization

Harbi Barbie

Barbie Filmine Birlikte Gidilecek insan

Bosanmis Barbie

Barbie izleyen Erkek Iliklig1

Sevgilisiyle Barbie Filmine Giden Erkek

Barbie is A Slut

Barbie Dayi

Feminist Barbie

Kiz Cocuklarinin Barbie Sevmesinin Nedeni
Barbie Girl Dinleyen Erkek

En Harbi Bebek Barbie

Milenyum Gelini Barbie

Hem Harbi Hem De Barbie Olan Kiz

istanbul'da Barbie Gibi Giyinip Ken'i Arayan Kadin
Sevgilinin Barbie Bebege Benzemesi

Pembe Giyip Barbie Filmine Giden 35 Yas Ustii Kadin
Kendini Barbie Zanneden Tirk Kizi

Tema 4: Cinsellige Yonelik Vurgular

(11)

Barbie Ken iligkisi

Barbie’nin Ken’e Vermemesi

Barbie Vajina

Barbie’nin Kiskirtici Erotizmi

Action Man ile Sevisen Barbie

Ken'le Barbie'yi Sevistirmis Efsanevi Nesil
Barbie ile Ken'i Opiistiirmeye Calismak
Barbie Bebeklerin En Basta Cinsel Urtin Olmasi
Barbie Bebekleri Soymak

Kiglkken Barbie Bebekleri Sevistirmek
Barbie ile Ken'in Ayrilmasi

Tema 5: Fiziksel Goriinlise Yonelik
Vurgular (13)

Hamile Barbie

Kisa Sagh Barbie

Botokslu Barbie

Kendini Barbie Sanan Kiz

Barbie Kizlar

Barbie’nin ipeksi Teni

Makyajsiz Barbie

Barbie Viicutlu Kezo

Kasli Barbie Ece

Zara'nin Zift Rengi Sisman Barbie Mankenleri
Kucaginda Bebek Olan Saci Oriilmiis Barbie
Hamile Japon Barbie

Barbie'ye Benzemek isterken Maymuna Dénen Kadin
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Tesettlirll Barbie

Tirbanli Barbie

Tirbanh Barbie Okula Basliyor
Abdest Alan Barbie

Barbie Sins

Misliiman Barbie Videosu
Barbie’li Tirban

Tema 6: Dini Vurgular (7)

Tema 7: Irk¢i Vurgular (2) Turkish Barbie Girl
Black Barbies
Tema 8: Siddet Vurgusu (1) Barbie Bebegin Sagini Kesmek
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