KARADENIZ, 2018; (40)

Karadeniz Uluslararasi Bilimsel Dergi
Volume: 40, Winter-2018, p. (500-513)
ISSN: 1308-6200 DOI Number: 10.17498/kdeniz.481355
Research Article
Received: November 10, 2018 Accepted: December 10, 2018
This article was checked by iThenticate.

UNIVERSITE OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA ETKILESIMLERI:
BARTIN UNIVERSITESI ORNEGI*

SOCIAL MEDIA INTERACTIONS OF UNIVERSITY STUDENTS:
THE CASE OF BARTIN UNIVERSITY

COLIMAJIBHBIE MEJUA B3AUMOJIEMCTBUSA CTYAEHTOB
YHUBEPCUTETA: IPUMEP YHUBEPCUTETA BAPTUHA

Ozkan AVCI®
Cagn SURUCU™

(074

Iletisim teknolojileri giiniimiizde hizla gelisim gdstermektedir. iletisim ¢ag1 olarak
da isimlendirilen bu donemde 6ne ¢ikan alanlar yeni medya ortamlar1 olmaktadir. Yeni
medya ortamlart ayni anda ¢ok sayida kanaldan ¢esitlendirilmis farkli igerikler ile iki yonli
etkilesime olanak saglayan dijital ortamlar1 olusturmaktadir. Yeni medya igerisinde yer alan
sosyal medya, kamuoyu olarak s6z hakkinin kullanicilarda oldugu, bireylerin bilgi ve
kisisel fikir paylasimlarinda bulundugu etkilesimli dijital ortamlardan meydana
gelmektedir. Dolayisiyla iletisimin yeni bir tiirii olarak one ¢ikan sosyal medya, diinya
tarihinde en hizli biiyliyen paylagim alani olmustur.

Bu aragtirmanin amaci {iniversite dgrencilerinin sosyal medya kullanimlarinin ve
etkilesimlerinin neler oldugunu belirlemektir. Arastirmanin  &rneklemini  Bartin
Universitesinde 8grenim goren 302 6grenci olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak
Kogak’m (2012) hazirlamis oldugu “Sosyal Medya Olgegi” kullamlmistir. Olgegin her bir
alt boyutunda yer alan maddelerin giivenilirlikleri ile ayirt ediciliklerinin tespit edilmesi
icin madde toplam korelasyon degerleri ve Cronbach’s Alpha katsayilar1 dikkate alinmistir.
Arastirmadan elde edilen veriler SPSS 22 paket programi yardimiyla parametrik testler
kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucunda iiniversite 6grencilerinin en ¢ok sosyal
medya ortami olarak Instagram’i kullandiklari tespit edilmistir. Ogrencilerin sosyal
medyada en ¢ok gergeklestirdikleri eylemlerin sirasiyla miizik dinlemek, fotograflara
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bakmak ve video izlemek oldugu goriilmektedir. Ayrica erkeklerin sosyal medyayi, sosyal
etkilesim nedeniyle kullanimlarinin kadinlara gére daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: internet, iletisim, sosyal medya, yeni medya, niversite
ogrencileri

ABSTRACT

Communication technologies are developing rapidly today. In this period, which is
also called the communication age, the prominent areas are the new media environments.
New media environments create digital environments that provide two-way interaction with
different content that is diversified from multiple channels at the same time. In the new
media, social media consists of interactive digital media, where people have the right to talk
and share their knowledge and personal opinions. Thus, social media, which emerged as a
new type of communication, has become the fastest growing area in world history.

Social media, which is a new type of communication, has become the fastest
growing sharing area in world history. The aim of this study is to determine the social
media usage and interactions of university students. The sample of the study consisted of
302 students studying at Bartin University. Social Media Scale prepared by Kocak (2012)
was used for the data collection. In order to determine the reliability and specificity of the
items in each sub-dimension of the scale, the total correlation values of the items and
Cronbach's Alpha coefficients were taken into consideration. The data obtained from the
study were analyzed with SPSS 22 package program. As a result of this research, it was
found that the participant university students used mostly Instagram as social media
platform. It was observed that the most frequent activities of the students on social media
were listening to music, looking at photos and watching videos. In addition, it was
determined that male students were more likely to use social media for social interaction
than female students.

Keywords: internet, communication, social media, new media, university students

AHHOTADUSA

KoMMyHnKanoHHBIE TEXHOJOTMH B HACTOSINEE BpeMs IIOKa3bIBAIOT OBICTpOE
pa3BuTHe. BpineneHHsle 007acTM B 3TOT II€pPHOJ, TAaKXKe Ha3blBaeéMble HOBOH
KOMMYHHKAIIUOHHOM 00NacThio, SBIAIOTCS HOBBIMH Meaua-cpenaMu. HoBele Menna-cpens
NPE/CTABISIOT CO00H IU(POBbIE HOCUTENH, KOTOPHIE II03BOJSIOT OJHOBPEMEHHO
B3aMMO/JICHICTBOBATh C PA3IHYHBIM Pa3HOOOPa3HBIM KOHTEHTOM W3 HECKOJBKUX KaHAJIOB.
CoumnanbHple Menua B HOBBIX CPEACTBaX MacCOBOW HMHGOpPMAaIMKU COCTOST U3
MHTEPAKTUBHBIX II(PPOBBIX CPEICTB MACCOBOH MH(OpMAINH, T/ie OOIIECTBEHHOE MHEHUE
MMEeT IIPaBO TOBOPHUTH O MOJIB30BATENAX, OT/ACIBHBIC JTUIa IMEIOT 00MEH HH(OpMaIiend u
JUYHBIMU HesiMu. TakuM 00pa3oM, cOlMalibHbIE Me/ina, KOTOPBIE BBLACISAIOTCS KaK HOBBIN
THIT OOIIEHNS, SIBJISIOTCS CaMO# ObIcTpopacTyIiei 001acThio 0OMeHa B MUPOBOH HCTOPHUH.

Lens oSTOoro uMccnenoBaHUS-ONPEAEAUTb, 4YTO TaKO€ HCIOJIb30BaHHE U
B3aUMOJICICTBUE CTYAEHTOB KOJJIEIXKa B COLMAIBHBIX ceTsax. IIpumep uccrnemnoBaHus
cocraBisger 302 crymeHTOB, oOywarommxcs B YHuBepcutere bapruHa. B kauectse
MHCTpyMeHTa cOopa JaHHBIX OBUT MCIIOJB30BaH “IIKalla COIHMAIBHBIX CETeil”, KOTOpYIO
coznan Kogak. Jlmst onpeneneHnss JOCTOBEPHOCTH 3JIEMEHTOB, PACTIONOKEHHBIX B KaXKIOM
HIDKHEM M3MEPEHUH IIKaJbl, OBUIM PACCMOTPEHBI 00IIHe 3HAUYSHHSI KOPPETIUY BEellecTBa
u koddpunmenter Anbda Kponbaxa. JlaHHbIe U3 McceA0BaHNS OBUTH TIPOaHAIM3HPOBAHBI
C WCIIONB30BaHMEM IIApaMETPHUYECKMX TEeCTOB B mporpamme makera SPSS  22.
HccnenoBanue moka3ano, 4TO CTYAEHTHI KOJJIEKa dallle BCEro HCHOIB3YIOT Instagram B
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KauecTBEe Cpelbpl couuanbHbIX ceTed. [loxoxke, UTO HeHCTBUs, KOTOpbIE CTYJACHTHI Yallle
BCEr'0 BBIMOJIHAIOT B COIMATBHBIX CETAX, BKIIOYAIOT MPOCITYIIMBAHUE MY3BIKH, MPOCMOTP
¢dororpaguii ¥ TPOCMOTP BHIEO COOTBETCTBEHHO. bBBUIO TakKe YCTAaHOBJICHO, YTO
MYKYHHBI UCTIOJIB3YIOT COIIMATIBHBIE CETH OOJIBIIE N3-32 B3aNMOJICHCTBHS.

KioueBble cj0Ba: WHTEPHET, KOMMYHHKAINS, COIIMATBHEIC CETH, HOBBIE Meaua,
CTYACHTHI BYy30B

1. Giris

Teknolojideki gelismeler insanlarin birbirleriyle iletisim kurmalarinda yeni ortamlar
sunmaktadir. Bu yeni ortamlar insanlara yeni iletisim teknolojilerini kullanarak
diigiincelerini, eserlerini ve fikirlerini paylasma olanagini saglamaktadir. Ayrica bu
ortamlarda paylasim ve tartisma esastir. Bu yeni iletisim kanallarindan birisi de sosyal
medyadir. Bu sanal ortam, kullanici tabanli olmasinin yaninda topluluklar1 ve bireyleri
ortak noktada bulusturmasi ve aralarindaki iletisimi arttirmasi nedeniyle énemlidir.

Sosyal medya insanlarin interneti kullanarak bilgi almasindan daha fazla imkanlar
(icerik olusturma, resim paylasma, etkilesim kurma gibi) sunarak yeni bir internet anlayist
kazanmalarina olanak saglamistir. Boylece insanlar interneti daha aktif bir sekilde
kullanmaktadir (Evans, 2008). Bu durum bireylerin hayatlarin1 dogrudan etkiledigi icin
geleneksel medya anlayisindan yeni medya anlayisina dogru yonelimi gostermektedir.
Giintimiizde bireylerin (Avci, 2018a) duygularini anlamli olarak yansitabilmesi i¢in sozli
iletisim becerilerini bilmesi yetmemekte bu durumu yeni medya ortamlarina da aktif olarak
yansitmasi gerekmektedir. Ciinkii iletisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte artik
duygular da emojiler gibi farkli gostergelerle sanal olarak ifade edilmeye baglamistir.
Dolayisiyla iletisim teknolojileri igerisinde yeni medya ortamlarinin 6neminin artmasi ve
her kesim tarafindan yogun bir sekilde kullanilmasindan dolay1 bireyler artik goriis, fikir ve
duygularini sosyal aglar vasitasiyla da paylagmaktadir.

Bu dogrultuda iiniversite Ogrencilerinin sosyal medyayr hangi amaglarla
kullandiklarinin ve sosyal medya etkilesimlerinin neler oldugunun bilinmesi 6nem arz
etmektedir. Bu ¢alismanin amaci, iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarini ve
yaptiklar1 eylemlerin neler oldugunu belirlemeye yoneliktir. Alt amaci ise iiniversite
Ogrencilerinin sosyal medya kullanim nedenlerinin demografik o6zelliklere gore farklilik
gosterip gostermedigini tespit etmeye yoneliktir.

2. Sosyal Medya

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte yeni iletisim ortamlar1 insanlarin hayatini
yakindan ilgilendirmeye baglamistir. Sosyal medya kullanim1 giiniimiizde sanal ortamda her
kiiltiirden ve her kesimden genis kitlelerin biitiin sosyal taleplerine cevap vermektedir. Ayni
zamanda sosyal medya zaman zaman elestirilerin de odak noktas1 haline gelmektedir. Yeni
iletisim ortamlarinin gelismesi, bilgi iletisim teknolojilerine ilginin giderek artmasina neden
olmaktadir. Bu durum sosyal medyanin giiciinil artirarak sosyallesme kavramina da farkli
bir boyut getirmistir (Vural & Bat, 2010:3349).

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki yasanan gelismeler sonucunda ortaya yeni
iletisim ortamlar1 ¢ikmistir. Ortaya ¢ikan bu iletisim ortamlarindan birisi de hi¢ kuskusuz
sosyal medyadir. Sosyal medya, diinya genelinde bireyleri birbirleriyle karsilikli etkilesim
ve iletisim i¢inde oldugu Web 2.0 tabanli dijital ortamlar1 ifade etmektedir. Sosyal medya
kavrami, 2000°1i yillarda pek ¢ok sosyal ag siteleri ile giindeme gelmistir. Bununla birlikte
kullanilan bu yeni medya ortamlar1 hizla yayilmaya baslamistir (Giigdemir, 2017:14).
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Sosyal medya kavrami birgok yazar tarafindan farkli sekilde tanimlanmistir. Evans (2008)
sosyal medyayi; bilginin demokratiklesmesi, bireylerin igerik okumaktan icerik yayincisi
haline doniismesi seklinde ifade etmektedir. Kaplan ve Haenlein (2010) sosyal medyayi,
Web 2.0 fikrinin iizerine kurulmus kullanicilarin aktif olarak icerigin olusturulmasina
olanak saglayan internet tabanli uygulamalar olarak tanimlamaktadir.

Sosyal Medya (Sayimer, 2008); kullanicilara diisiince, enformasyon, iletisim,
karsilikli etkilesim, ilgi ve bilgi paylasim imkani saglayan cevrimigi araglar ve web siteleri
icin ortak kullanilan bir ifadedir. Sosyal medya; bloglar, dijital ses, resim, film veya
fotograf igeren cesitli ¢evrimigi sozlii formlari iceren bir agdir (Mangold & Faulds,
2009:357). Ayrica blog ve viki gibi temel sosyal medya ortamlari bireyler tarafindan
elektronik yazili iletisim aract olarak da kullanilmaktadir (Avei, 2017:131). Ornegin
diinyadaki yaklagik 200 milyon blog ortaminda giinliik olarak yaklasgik 900.000 adet
gonderi yaymlanmakta ve bu durum yillar gectikce katlanarak ¢ogalmaktadir (Ozata,
2015:27).

Farkli amaglar ve uygulamalar iceren ¢ok sayida sosyal medya araci bulunmaktadir.
Bu araglarin popiilerligi stirekli olarak degismekte ve her gecen giin yeni bir sosyal medya
ortami benzer rakiplerinin arasindan siyrilip bireylerin dikkatini ¢gekmeye calismaktadir.
Ornegin giiniimiizde popiiler sosyal medya araclarindan bir kisnu Facebook, Twitter,
Youtube, WhatsApp, TikTok, Instagram, Google Plus ve Messenger gibi sitelerdir.

Baslangigta sosyal medya ¢evrimigi giinliik yazarlarinin “Sosyal Ag Giinligi” adli
bir sosyal paylasim sitesinin kurulmasiyla baslamstir. Ilk olarak " Weblog " teriminin
kullanilmas1 daha sonra ise “blog” yazilarimin paylasimi ile hizli bir sekilde yayilmay1
siirdiirmiistlir. Teknolojideki gelismeler ve yiiksek hizli internetle birlikte sosyal paylagim
siteleri olusturulmaya baslanmistir (Kaplan ve Haenlein, 2009:565). Boylece sosyal medya
siteleri insanlarn fikir ve diisiincelerini birbirleriyle karsilikli paylagsmalarina olanak
saglamistir.

Alican ve Saban’in (2013) sosyal medya kullanimina iliskin tutumlar belirlemek
icin yurittiikleri caligmada, ortaokul ve lisede 6grenim goéren 6grencilerin sosyal medyaya
yonelik tutumlarinin kismen olumlu oldugu, cinsiyet bazinda ise erkeklerin kizlara gore
sosyal medyaya yonelik tutumlarimin daha olumlu oldugu tespit edilmistir. Tektas’in (2014)
iiniversite Ogrencilerinin sosyal aglari kullanimimi belirlemek igin yaptigi caligmada,
arastirma kapsamina alinan 6grencilerin ¢gogunlugunun internette gegirdigi zamanin biiyiik
bir boliimiinii sosyal aglarda harcadiklart gorilmiistiir. Sungur’un (2016) iniversite
6grencilerinin satin alma kararinda sosyal medyadaki reklamlarin etkisini belirlemek icin
yaptigi calismada, sosyal medyanin tiiketim davraniglarini etkiledigi belirlenmistir. Bardak
ve arkadaglarimin (2018) yaptiklar1 ¢alismada internet ve sosyal medyanin bireylerin
aligveris davraniglarini etkiledigi goriilmistiir. Acun ve arkadaslarinin (2018) yaptiklari
calismada ise tiniversite dgrencilerinin sosyal medyay1 kullanim sikliklariin sosyal medya
kullanim amaglarinda farklilik gdsterdigi tespit edilmistir.

Alanyazinda yapilan arastirmalar incelendiginde sosyal medya kullaniminin giderek
arttigr goriilmektedir (Mangold & Faulds, 2009; Koger, 2012; Solmaz vd., 2013; Dal &
Dal, 2014). Bu durum yeni medya kapsaminda gelisen teknoloji ile kullanicilarin interaktif
olarak etkilesimde bulunduklari, temelleri Web 2.0 teknolojisi iizerine kurulmus olan sosyal
medyanin giiniimiizdeki 6nemini géstermektedir.
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3. Yontem

Universite dgrencilerinin sosyal medya kullanimlarina yonelik olarak yapilan bu
calismada arastirma drneklemi olarak Bartin Universitesi dnlisans ve lisans 6grencilerinden
goniilliiliik esasl olarak veriler toplanmustir.

Arastirmada katilimcilarin cinsiyet, yas, medeni durum, ikamet ettikleri yer gibi
demografik 6zellikleri ile akilli telefon kullanim oranlari, en ¢ok kullandiklari sosyal medya
ortamlari, en fazla internete baglandiklar1 yerler, giinliik internet kullanim sikliklari, giinliik
sosyal medya kullanim sikliklari, sosyal medyay1 ne kadar siiredir takip ettikleri, sabah
kalktiklarinda ilk 15 dakika igerisinde sosyal medyayr kontrol edip etmedikleri
belirlenmeye calisilmistir. Ayrica dgrencilerin sosyal medya eylemlerini gergeklestirme
sikliklar1 ve sosyal medya kullanim nedenleri tespit edilmeye galigilmustir.

Arastirma verileri, yliz yiize anket yontemi kullanilarak elde edilmis ve veriler SPSS
22.0 paket programinda analiz edilmistir. Analizlerde 6nemlilik seviyesi p<0,05 degeri
olarak kabul edilmistir. Arastirmanin amacina uygun olan anket sorulart i¢in Kogak’in
(2012) hazirlamis oldugu Sosyal Medya Olcegi ve Bilgi Envanteri Formundan
yararlanilmigtir. Aragtirmada kullanilan anket formu ii¢ boliimden olugmaktadir. Birinci
boliimde, katilimecilarin demografik ozellikleri ve internet ile sosyal medya bilgilerine
yonelik 12 soru yer almaktadir. ikinci boliimde dgrencilerin sosyal medya eylemlerinin
dlciimii ile alakali 20 soru yer almaktadir. Ugiincii boliimde ise dgrencilerin sosyal medya
kullanim nedenlerine yonelik 26 soru yer almaktadir.

Uciincii béliimde yer alan ifadelerin 4 alt boyutu bulunmaktadir. Bunlar “sosyal
etkilesim, kendini ifade etme/gerceklestirme, haberdar olma ve eglence” olarak
siralanmaktadir. Sosyal etkilegsim alt boyutu sosyal medya araciligiyla bireylerin diger
bireylerle olan etkilesimine dayali 10 sorudan, kendini ifade etme/gergeklestirme alt boyutu
sosyal medya araciligiyla bireylerin kendilerini takdim etmesi, anlamasi, onaylanmasi ve
degerlerinin pekistirilmesine dayali 7 sorudan, haberdar olma alt boyutu sosyal medya
araciligiyla kesif yapma, merak etme, bilgilenme ve bilgi akiginin bir pargasi olma gibi
degerlerinin pekistirilmesine dayali 5 sorudan, eglence alt boyutu sosyal medya araciligiyla
rahatlik hissetme, sorunlardan uzaklagsma, bos zamanlar1 degerlendirme ve sosyal
eglenmeye yonelik 4 sorudan olugmaktadir (Kogak, 2012:194).

Olgekte tiim degiskenler icin en olumsuz sik 1 en olumlu sik 5 olarak belirlenen 5
secenekli Likert kullanilmigtir. Yapilan c¢alismada Kogak’in hazirlamis oldugu orijinal
Olcege ve acimlayict faktor analizi sonuglarma sadik kalinmistir. Sorularin algilanip
algilanmadigint ve giivenilirliklerini 6lgmek igin ise Cronbach’s Alfa (a) katsayist dikkate
almmuistir. Cronbach’s Alfa degeri 0,70 ve istii oldugu durumlarda anketin giivenilir oldugu
kabul edilmektedir (Durmus vd. 2013:89). Ayrica alt ifadelerin Slgiilen 6zelliklerle ilgili
ayirt ediciliklerinin incelenmesi igin madde toplam korelasyonlar: dikkate alinmistir. ilgili
maddenin toplam korelasyonu 0,40 ve iizerinde ise ¢ok iyi oldugu; 0,30 ile 0,39 arasinda
ise diizeltme yapilmadan Olgekte kullanilabilecegi; 0,20 ile 0,29 arasinda ise diizeltme
yapilmasinin gerekli oldugu anlasilmaktadir (Biiylikoztiirk vd., 2018:128).

Yapilan arastirmanin ayritili madde toplam korelasyonlar: incelendiginde sosyal
medya eylemlerinin 6lglimiine yonelik olarak 10. sorunun ve sosyal medya kullanim
nedenlerine yonelik de sosyal etkilesim alt boyutu igerisinde yer alan 12. sorunun
korelasyon degerinin 0,30’un altinda olmasi sebebiyle algilanmadigir anlasilmis ve bu
sorular dlgekten ¢ikartilmistir. Bu baglamda sosyal medya eylemlerinin 6l¢iimiine yonelik
19 alt ifade icin Cronbach’s Alpha degeri (0,897), sosyal medya kullanim nedenlerinin
6lciimiine yonelik 25 alt ifade i¢in Cronbach’s Alpha degeri (0,932) olarak tespit edilmistir.
Sosyal medya kullanim nedenlerine ait alt boyutlarin ig¢sel tutarliliklarimi Slgmek igin
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yapilan giivenilirlik analizi sonucunda ise 9 alt ifadeden olusan sosyal etkilegsim boyutu igin
Cronbach’s Alpha degeri (0,890), 7 alt ifadeden olusan kendini ifade etme/gerceklestirme
boyutu i¢in Cronbach’s Alpha degeri (0,846), 5 alt ifadeden olusan haberdar olma boyutu
icin Cronbach’s Alpha degeri (0,827), 4 alt ifadeden olusan eglence boyutu i¢in Cronbach’s
Alpha degeri (0,786) olarak tespit edilmistir.

4. Bulgular ve Yorum

Arastirmaya katilan toplam 302 6grencinin %54,6’s1 kadin ve %45,4’1 erkektir.
Yaslarina gore dagilimlari incelendiginde %386,8’inin 18-25 ve %6’sinin 26-35 yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Medeni durumlar1 agisindan %89,1’inin bekar ve
%10,9’unun evli oldugu belirlenmistir. Ankete katilanlarin %51,3’0i yurtlarda, %23,8’1
ailesinin yaninda ve %13,6’s1 ise arkadaglar ile birlikte ikamet etmektedir. Bu kapsamda
ankete katilanlarin ayrintili demografik 6zellikleri Tablo 1’°de verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Degisken Frekans (f) Yiizde Degisken Frekans (f) Yiizde
(%) (%)
Cinsiyet Medeni Durum
Kadin 165 54,6 Evli 33 10,9
Erkek 137 454 Bekar 269 89,1
Yas ikamet Edilen Yer
18 - 25 Yas Arasi 262 86,8 Ailemle 72 23,8
26 - 35 Yas Arasi 18 6,0 Arkadaglarimla 41 13,6
36 - 45 Yas Arasi 15 50 Yalniz 13 4,3
46 Yas ve Ustii 7 23 Yurt 155 51,3
Diger 21 7,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin %99,3 iiniin akilli telefon kullandig1 tespit edilmis
ve dolayisiyla en fazla internete baglandiklari yer olarak da %40,7 ile cep telefonunu tercih
ettikleri gorilmiistir. Gunliik internet kullanim sikligi olarak %37,4’tiniin ve sosyal
medyaya ayirdiklar1 kisim olarak da %39,4’liniin 2-5 saat arasi zaman dilimini giinliik
olarak ayirdiklar gériilmiistiir. Ogrencilerin %65,6’smnin sosyal medyay1 5 yil ve {izerinden
bu yana kullandigi, en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya ortami olarak ise %63,2’sinin
Instagram’1 tercih ettikleri goriilmiistiir. Son olarak sabah uykudan kalktiklarindaki ilk 15
dakika icerisinde sosyal medya hesaplarini kontrol edip etmedikleri incelendiginde
%67,5’inin kontrol ettigi tespit edilmistir. Bu kapsamda ankete katilanlarin ayrintili internet
ve sosyal medya bulgulart Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarm Internet ve Sosyal Medya Uzerine Olan Bulgulari

Cinsiye | Mevcut N %
t
Evet Iéflféﬁ igg 300 99,3
Akilli Telefon Kullanimi
Hayir Kadin L 2 0,7
! Erkek 1 '

En Fazla internete Okuldan Kadin 4 10 33

Baglandiklar1 Yer Erkek 6
& Evden Kadm 26 66 21,9
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Erkek 20
Kadin 71
Yurttan Erkek 28 99 32,8
Internet Kadin 1
Kafeden Erkek 1 2 0.7
. . Kadin 0
Is Yerinden Erkek 1 2 0,3
Kadin 63
Cepten Erkek 60 123 40,7
. Kadin 0
Diger Erkek 1 1 0,3
. Kadin 37
Aklima Gelince Erkek 23 60 19,9
1 saatten az Kadin 12 21 7,0
PR Erkek 9
Giinliik Internet Kullanim
Sikhg Kadin 67
2-5 saat Erkek 6 113 37,4
Kadin 49
6 saatten fazla Erkek 59 108 35,8
. Kadin 47
Aklima Gelince Erkek 36 83 275
Kadin 17
Giinliik Sosyal Medya 1 saatten az Erkek 20 37 12,3
Kullanim Sikhg1 Kadin 70
2-5 saat Erkek 79 119 39,4
Kadin 31
6 saatten fazla Erkek 2 63 20,9
Kadin 12
Facebook Erkek 57 39 12,9
Kadin 107
Instagram Erkek 8a 191 63,2
] Kadin 10
En Cok Kullandiklar1 Sosyal Twitter Erkek 7 17 56
Medya Ortam Kadin 33
WhatsApp Erkek 12 47 15,6
Kadin 1
YouTube Erkek 7 5 1,7
. Kadin 2
Diger Erkek 1 3 1,0
Kadin 6
1 yildan az Erkek 7 10 33
Kadin 12
Sosyal Medyay1 Ne Kadar 1-2 yildir Erkek 6 18 6,0
Siiredir Takip Ettikleri Kadin 47
3-4 yildir Erkek 29 76 25,2
. Kadin 100
5 yil ve tizeri Erkek 98 198 65,6
Kadin 118
Sabah Kalkildigindaki ik 15 | EV&! Erikek 36 204 67.5
dk icerisinde Sosyal Me('i'ya Kadin 27
Hesaplarimin Kontrolii Hayir 98 32,5
Erkek 51

Arastirmaya katilanlarin sosyal medya eylemlerine yonelik verdikleri yanitlara
iliskin ylizdelik dagilimlar, aritmetik ortalamalar ve standart sapmalar sunulmustur.
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Katilimeilarin sosyal medyada en ¢ok gergeklestirdikleri eylemler olarak “Miizik dinlerim
(4,19)”, “Fotograflara bakarim (4,17)” ve “Video izlerim (4,03)” ifadeleri belirtilmistir.
En az gergeklestirdikleri eylemler olarak ise “Sosyal medyada yer alan oyun
uygulamalarma katilvim (2,37)”, “Kendi ¢ektigim videolar: paylasirim (2,43)” ve
“Durumumu/Ruh  halimi/Konumumu belirtirim (2,60)” olarak ifade edilmistir. Bu
kapsamda ankete katilanlarin sosyal medya eylemlerine yonelik olarak ayrmtili tanimlayici
istatistikleri Tablo 3’de verilmistir.

Tablo 3. Katilimcilarin Sosyal Medya Eylemlerine Yonelik Tanimlayici Istatistikler

Cevaplarin Yiizdelik Dagilim

g Std

E S | Artort Saom

N c = « IS pma

= el 2| = g

5 = =

2| 8 5| 3| %
Video izlerim 0,0 40 | 245 | 354 | 354 4,03 0,87
Kendi ¢ektigim videolar1 paylagirim 27,2 28,8 | 25,2 9,9 8,3 2,43 1,22
Hosuma giden videolar paylagirim 20,5 255 | 21,2 | 15,6 14,9 2,78 1,35
Fotograflara bakarim 1,0 4.0 15,9 | 32,5 43,7 4,17 0,91
Kendime ait fotograflar1 paylagirim 5,0 13,2 | 27,5 | 25,8 26,8 3,57 1,16
Hosuma giden fotograflari paylagirim 11,3 205 | 248 | 195 21,2 3,19 1,30
Miizik dinlerim 3,3 53 | 11,3 | 27,8 51,3 4,19 1,05
Hosuma giden miizikleri paylasirim 25,8 22,2 | 195 | 13,6 17,9 2,75 1,43
Kendi tirettigim miizigi paylagirim 66,9 9,6 6,6 73 7,6 1,76 1,30
Yazilarimi/goriislerimi paylagirim 15,2 199 | 29,1 | 16,9 16,9 3,00 1,30
Igeriklere (video, miizik, fotograf, goriis, metin vb.) 20,2 30,1 | 24,8 9,9 12,9 2,64 1,28
yorum yazarim
Ilgimi ceken konulardaki tartigmalara katilirim 20,5 25,8 | 26,8 | 11,6 12,6 2,69 1,28
Ilgilendigim kisilerin sayfalarim (yazdiklarmi, 3,0 6,0 245 | 29,8 36,4 3,91 1,05
yiikledikleri igerikleri vb.) takip ederim
Chat (¢evrimigi sohbet) yaparim 8,3 20,5 | 189 | 215 30,1 3,45 1,33
Hosuma giden gruplara iiye olurum 149 | 20,2 | 27,8 | 17,2 17,2 3,01 1,30
Durumumu/ruh halimi/konumumu belirtirim 245 | 281 | 225 | 8,6 14,9 2,60 1,34
Etkinlik sayfalarin takip ederim 6,6 16,9 | 30,8 | 26,5 18,9 3,34 1,16
Kisisel/mesleki bilgilerimi diizenli olarak giincellerim 14,6 25,8 | 24,8 | 15,2 18,2 2,96 1,32
Sosyal medyada yer alan oyun uygulamalarina 36,1 20,5 | 17,9 | 10,9 9,6 2,34 1,35
katilirim

Arasgtirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim nedenlerine yonelik verdikleri
yanitlara iliskin yiizdelik dagilimlar, aritmetik ortalamalar ve standart sapmalar
sunulmugtur. Katilimcilar sosyal medyay1 en ¢ok kullanim nedeni olarak haberdar olma alt
boyutu igerisinde yer alan “Arkadaslarim ve tamdiklarimla siirekli iletisim (4,22)”, ifadesi
belirtilmistir. Diger onem verdikleri hususlar ise sosyal etkilesim alt boyutu i¢in “Yeni
insanlarla tanmisyyorum (3,57)” ifadesi, kendini ifade etme/gerceklestirme alt boyutu icin
“Durumlart ve olaylari farkli bakis agilarindan degerlendirebilivorum (3,91)” ifadesi,
eglence alt boyutu i¢in “Eglenceli zaman gegiriyorum (4,07)” ifadesi yer almaktadir. Bu
kapsamda ankete katilanlarin sosyal medya kullanim nedenlerine yonelik ayrintili
tanimlayici istatistikleri Tablo 4’de verilmistir.
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Tablo 4. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Nedenlerine Yonelik Tanimlayict

Istatistikler

Cevaplarin Yiizdelik Dagilim

=
2 E E Std.
;EB o g g £ s o s Art.Ort. Sapma
a X 2z = N 5 X 5
cE| E| £| £| =%
= = B = =
X 4 ~ ~ ~ -
Kendimi 6zel ve 6nemli hissediyorum 9,6 199 | 252 | 278 16,9 3,22 1,22
Yeni insanlarla tanisabiliyorum 8,3 11,3 19,5 36,4 24,5 3,57 1,20
Kendimi bir gruba ait hissediyorum 14,6 25,2 25,8 22,5 10,3 2,88 1,21
§ Yalnizlik hissinden kurtuluyorum 13,6 25,2 22,2 20,5 16,9 3,02 1,30
;”_3‘ Yiizyiize iletisime gore kendimi daha 16,6 19,9 18,9 24,5 19,2 3,10 1,37
= rahat hissediyorum
; Arkadaslarimla bir araya geldigimde 73 13,6 16,2 394 22,2 3,56 1,19
7 sohbet konusu sagliyor
3 Kendime giivenim artiyor 10,9 15,2 20,5 31,5 20,2 3,35 1,27
Potansiyelimi kesfetmemi sagliyor. 79 18,2 21,2 30,1 19,5 3,36 1,22
Kendimi farkli bir kimlikle 25,5 24,5 16,9 20,9 10,9 2,66 1,35
tanitabiliyorum
o Merak ettigim konularda goriis ve 2,3 8,9 14,6 46,4 27,2 3,87 0,98
g tavsiyelere bagvurabiliyorum
'§, Durumlari ve olaylar farkli bakig 2,3 5,6 19,5 42,7 29,1 3,91 0,96
i agilarindan degerlendirebiliyorum
8 Kendim gibi diisiinen insanlarla bir 5,6 10,3 175 35,8 30,1 3,75 1,15
b araya gelebiliyorum
% Diisiincelerimi 6zgiir bir sekilde ifade 53 10,9 18,5 33,8 29,1 3,72 1,16
g edebiliyorum
2 Fikirlerimin dikkate alindigini 7,6 14,2 20,9 34,4 21,2 3,48 1,19
-§ diisiiniiyorum
= Tepkilerimi 6zgiirce ifade ederek bir 10,6 13,2 23,5 33,1 18,2 3,35 1,23
E degisim yaratabilecegime inaniyorum
g Toplumsal/siyasal konularda inanglarim 9,3 10,9 20,9 34,1 24,2 3,53 1,23
Q ve degerlerim dogrultusunda tepki
verebiliyorum
Arkadaglarim ve tamdiklarimla siirekli 1,3 1,7 10,9 43,7 40,4 4,22 0,81
iletigim iginde olabiliyorum
E Yakin ¢evremde olup bitenlerden 1,7 50 9,3 43,4 40,4 4,16 0,90
o haberdar oluyorum
s Giincel gelismeleri siirekli takip 2,0 4.0 9,6 40,1 44,0 4,20 0,91
° edebiliyorum
% Cesitli etkinliklerden kolaylikla 1,0 53 11,6 43,0 38,4 413 0,88
T haberdar oluyorum
Digerlerinin hayatinda olup bitenleri 3,6 9,6 9,9 46,0 29,5 3,89 1,05
takip edebiliyorum
Eglenceli zaman gegiriyorum 2,3 1,7 11,6 54,0 29,1 4,07 0,82
51 Bos zamanlarimi degerlendiriyorum 2,6 5,6 15,2 47,7 28,8 3,94 0,95
;g) Giinliik yagamin stresinden 3,3 9,9 23,8 37,4 24,5 3,70 1,05
= uzaklasiyorum
Popiiler seyler ilgimi ¢ekiyor 4.3 10,6 12,9 42,4 28,1 3,80 1,09
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Arastirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim nedenlerine iligkin algilanan 6nem
derecelerinin, demografik 6zelliklere bagl olarak farklilasip farklilagsmadiginin 6l¢iimii i¢in
oncelikle verilerin dagilimi incelenmis ve Kolmogorov-Smirnov testi (p=0,20>0,05,
Skewness= -0,380, Kurtosis= 0,328) degerleri dogrultusunda veriler normal dagilim
sagladig1 icin analizlerde bagimsiz gruplar t-testi ve Tek Yonlii Varyans Analizi (One Way
Anova) uygulanmistir.

Cinsiyet degiskenine yonelik yapilan t testi sonuclari Tablo 5’de belirtilmis ve
katilimcilarin ortalamalar1 arasindaki fark sosyal etkilesim alt boyutu agisindan anlamli
bulunmugtur. Bu durum erkeklerin sosyal medyayi, sosyal etkilesim nedeniyle
kullanimlarinin anlamli olarak daha yiiksek oldugunu géstermektedir.

Tablo 5. Degiskenlerin Cinsiyete Yonelik Aragtirilmasi

Cinsiyet Mevcut Aritmetik Standart t degeri Anlamhihk
Ortalama Sapma Degeri (p)
o Kadin 165 3,03 0.87 -3,481 0,00
Sosyal Etkilesim Erkek 137 339 0,92
Kendini ifade Kadmn 165 358 0,79 -1,739 0,08
Etme/Gerg¢eklestirme Erkek 137 3,75 0,84
Kadin 165 4,12 0,64 0,106 0,91
Haberdar Olma Erkek 137 411 0.78
Kadin 165 3,86 0,71 -0,482 0,63
Eglence
£ Erkek 137 3,90 0,83
*p<0,05

Arastirmaya katilanlarin medeni durumlarina gore, sosyal medya kullanim
nedenlerine iligkin algilanan 6nem derecelerinin farklilagip farklilasmadig: t testi analizi ile
tespit edilmis ve Tablo 6’da belirtilen istatistiklere bakildiginda katilimcilarin ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamustir.

Tablo 6. Degiskenlerin Medeni Duruma Yonelik Arastirilmasi

Medeni Mevcut Aritmetik Standart t degeri Anlamhhk
Durum Ortalama Sapma Degeri (p)
Evli 33 3,21 0,95 0,114 0,90
Sosyal Etklesim Bekar 269 3.19 0,90
Kendini ifade Evli 33 3,46 0,84 -1,467 0,14
Etme/Gergeklestirme Bekar 269 3,68 0,81
Evli 33 4,09 0,61 -0,228 0,81
Haberdar Olma Bekar 269 412 0,71
Evli 33 3,85 0,76 -0,204 0,83
Eglence Bekar 260 3,88 0,77

Arastirmaya katilanlarin yas gruplarma gore, sosyal medya kullanim nedenlerine
iligkin verdikleri yanitlar arasinda bir farklilik olup olmadigini gérebilmek i¢in Post Hoc
coklu karsilastirma kriterleri kullanilarak yapilan tek yonli ANOVA sonuglarindan Tablo
7’da belirtilen istatistiklere bakildiginda grup ortalamalari arasindaki fark istatistiksel
acidan anlamli bulunmamastir.
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Tablo 7. Degiskenlerin Yas Gruplarina Yonelik Arastirilmasi

v Mevcut | Aritmetik Le\Cen(? We,ICh. F Anlamhhk
as Degeri Degeri - -
(N) Ortalama degeri | degeri (p)
® ®

18-25 262 321
26-35 18 3,19

Sosyal Etkilesim 0,20 - 0,711 0,54
36-45 15 3,06
46+ 7 2,74
18-25 262 3,69
ini i 26-35 18 3,74

Kendini Ifadf: 0,02 0,14 B )
Etme/Gergeklestirme | 36-45 15 3,30
46+ 7 3,05
18-25 262 4,14
26-35 18 4,11

Haberdar Olma 0,02 0,19 - -
36-45 15 4,00
46+ 7 3,57
18-25 262 3,89
26-35 18 3,85

Eglence 0,68 - 2,279 0,08
36-45 15 3,96
46+ 7 3,14

Aragtirmaya katilanlarin ikamet ettikleri yer gruplarina gore, sosyal medya
kullanim nedenlerine iligkin verdikleri yanitlar arasinda bir farklilik olup olmadigini
gorebilmek icin Post Hoc coklu karsilastirma kriterleri kullanilarak yapilan tek yonlii
ANOVA sonuglarindan Tablo 8’de belirtilen istatistiklere bakildiginda grup ortalamalari
arasindaki fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamugtir.

Tablo 8. Degiskenlerin ikamet Ettikleri Yer Gruplarina Yonelik Arastiriimasi

ikamet Mevcut | Aritmetik Il‘)i\;r;? F Anlamhilhik
(N) Ortalama ®) degeri | degeri (p)
Ailemle 72 3,30
Arkadaglarimla 41 3,42
Sosyal Etkilesim Yalniz 13 3,08 0,69 1,732 0,14
Yurt 155 3,14
Diger 21 2,87
Ailemle 72 3,63
. Arkadaglarimla 41 3,88
Etm‘;"(';‘g:‘c‘ig:;fme Yalniz 13 3,64 074 | 1650 0,16
Yurt 155 3,66
Diger 21 3,33
Ailemle 72 411
Haberdar Olma Arkadaglarimla 41 4,23 0,14 0,450 0,77
Yalniz 13 4,03
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Yurt 155 4,11
Diger 21 4,01
Ailemle 72 3,85
Arkadaslarimla 41 3,98
Eglence Yalniz 13 3,64 0,92 0,728 0,57
Yurt 155 3,90
Diger 21 3,73

Sonuc ve Tartisma

Bartin Universitesi 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarina yénelik yapilan bu
caligmada 30 farkli programdan farkli demografik 6zelliklere sahip goniillii olarak ankete
katilim saglayan {iniversite 6grencilerinin verileri ele alinmistir. Bu kapsamda 6grencilerin
demografik verileri dogrultusunda sosyal medya eylemleri ve sosyal medya kullanim
nedenleri arastirilmustir.

Yapilan aragtirma sonucunda iiniversite Ogrencileri ele alindigt igin 18-25 yas
araliginda olan bekar ve yurtta kalan dgrenciler ankete en ¢ok katilim saglayanlar olmustur.
Ayrica Ogrencilerin neredeyse tamaminin akilli telefon kullandigr (%99,3) ve en ¢ok
internete cep telefonlarindan (%40,7) ve yurtlardan (%32,8) baglandiklar1 goriilmektedir.
Ogrencilerin giinliik internet icin ayirdiklar1 ortalama 2-5 saat arasmin ¢cogunlugunu sosyal
medya i¢in (%39,4) kullandiklart ve agirlikli olarak 5 yil ve lizerinden bu yana (%65,6)
sosyal medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir. Ayrica 6grencilerin %67,5’inin sabah ilk
kalktiginda hemen sosyal medya hesaplarint kontrol ettigi ve dncelikli olarak Instagram
(%63,2), WhatsApp (%15,6) ve Facebook’u (%12,9) tercih ettikleri goriilmektedir.

Ayrica sosyal medyada en ¢ok gergeklestirdikleri eylemler olarak miizik dinlemeyi,
fotograflara bakmayi ve video izlemeyi sevdikleri, aksi olarak ise genglerin sosyal medyada
yer alan oyun uygulamalarina katilim saglamayi, kendi ¢ektikleri videolart paylagmay1 ve
durumlari, ruh halleri ile konumlarin1 paylagsmayi ¢ok tercih etmedikleri goriilmektedir.
Sosyal medyay1 kullanim nedenleri incelendiginde ise ¢evresindekilerle siirekli iletigim
halinde olmay1 sevdikleri ve dolayisiyla giincel gelismeleri ve yakin g¢evrelerinde olup
bitenleri takip etmeye istekli olduklar1 goriilmektedir. Aksi olarak sosyal medyada
kendilerini farkli bir kimlikle tanitma ihtiyac1 hissetmedikleri goriilmektedir.

Arastirmaya katilanlarin sosyal medya kullanim nedenlerine iligkin algilanan énem
derecelerinin, demografik 6zelliklere bagli olarak farklilagip farklilasmadig incelendiginde
ogrenciler arasinda medeni durum, yas ve ikamet edilen yere gore bir farkliligin olmadigy,
cinsiyete gore ise erkeklerin sosyal medyayi, sosyal etkilesim nedeniyle kullanimlarinin
kadinlara gére anlamli olarak daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Arastirmada kullanilan Olcek kapsaminda daha 6nce Kogak’in (2012) yaptigi
caligmada ise orneklem olarak Eskisehir Ilinin tercih edildigi ve yapilan donemdeki
arastirma sonuglarinda katilimcilarin sosyal medya ortami olarak en ¢ok Facebook’u
(%86,8) tercih ettikleri, ortalama 3-4 yildir sosyal medyay1 kullandiklari (%33,7), giinlik 1-
3 saat arasini (%41,4) sosyal medyaya ayirdiklart goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin en
cok gerceklestirdikleri eylemler arasinda fotograflara bakmanin, miizik dinlemenin ve
video izlemenin yer aldig1 goriilmektedir. Sosyal medyayr kullanim nedenleri
incelendiginde ise en cok cevresindekilerle siirekli iletisim halinde olmayi ve yakin
cevrelerinde olup bitenlerden haberdar olmay1 sevdikleri goriilmektedir. Ayni dlgek ile
Cakmak’in (2014) yaptig1 calismada ise 6rneklem olarak farkli {iniversite 6grencilerinin
arastirildigl ve yapilan donemdeki arastirma sonuglarinda 6grencilerin akilli cep telefonu
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kullanim oraminin = %70,7 oldugu gériilmektedir. Ogrencilerin en fazla internete
baglandiklar1 yerin ev ortami oldugu (%51), giinliik internet (%44,9) ve sosyal medya
(%34,9) kullanim sikliginin 2-5 saat araliginda oldugu ve 6grencilerin agirlikli olarak 5 yil
ve iizerinden bu yana (%52,9) sosyal medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir. Ayrica
ogrencilerin en cok gerceklestirdikleri eylemler arasinda miizik dinlemenin ve video
izlemenin yer aldig1 goriilmektedir. Sosyal medyay: kullanim nedenleri incelendiginde ise
giincel geligmeleri takip etmeyi, etkinliklerden kolayca haberdar olmay1 ve 6grencilerin
cevresindekilerle siirekli iletisim halinde olmay1 sevdikleri goriilmektedir.

Bu kapsamda yapilan arastirmalardaki katilimeilar karsilastirildiginda 2012 yilinda
3-4 yil olan sosyal medya kullanim oranlar1 2014 yilindan bu yana 5 yil ve iizerine
cikmistir. Ayrica katilimcilarin giinliik internet kullanimlarinin bilyiik ¢ogunlugunu sosyal
medya i¢in ayirdiklart tespit edilmistir. Yapilan karsilagtirma &grenciler bazinda
incelendiginde 2014 yilinda en fazla internete baglanilan yer ev ortami iken bu durum 2018
yilinda cep telefonuna tasinmistir. Dolayisiyla cep telefonu kullanim orani da (2014-%70,7,
2018-%99,3) %28,6 artis gostermistir. Katilimcilarin  sosyal medyada en ¢ok
gerceklestirdikleri eylemler incelendiginde ise 2012 yilindan bu yana o6ncelikli olarak
miizik dinlemenin ve video izlemenin popiilerligini hi¢ kaybetmedigi goriilmektedir. Sosyal
medya kullanim nedenleri incelendiginde ise ¢alismalarin ortak yonii olarak katilimcilarin
cevresindekilerle siirekli iletisim halinde olmayr sevdikleri goriilmektedir. Ayrica
Facebook’un ge¢mis donemdeki sosyal medya kullanim istiinliigii yapilan aragtirmada
yerini Instagram’a birakmustir.

Bu durum insanlik tarihinde olan hizli degisimlerin, hayatin olagan akisini da
etkilemesinden kaynaklanmaktadir. Ornegin 2010’lu yillarda diinya niifusunun yaklagik
olarak %34’1 cep telefonu kullanirken bu durum 2016’1 yillarda %68’e yiikselmistir.
Ayrica ginlimiizde insanlar dijital vatandaslik kapsaminda “dijital yerliler ve dijital
gdemenler” olarak iki kisimda incelenmeye baslamistir. Ik defa Prensky tarafindan 2001
yilinda dile getirilen kavramlar kapsaminda dijital gocmenler 1985 6ncesinde doganlari
olusturmaktadir. Sonraki tarihte doganlar ise giliniimiiziin dijital yerlileri olarak
adlandirilmaktadir (Kurubacak, 2016). Ancak Tiirkiye’de internet kullanimi ilk kez 1993
yilindan bu yana gerceklestigi igin dijital yerlilerin de bu tarihten itibaren doganlar olarak
degerlendirilmesi gerekmektedir.

Arastirma kapsaminda sosyal medyay1 en ¢ok kullanan kesim dijital yerliler olan
ogrenciler oldugu icin yeniliklere ¢ok daha rahat adapte olabilmektedirler. Bu kapsamda
2004 yilinda kurulan Facebook’a nazaran 2010 yilinda kurularak sonradan ayni sirket gatisi
altinda faaliyet gosteren Instagram, katilimcilar tarafindan daha fazla tercih edilmistir.
Ayrica bir fotograf ve video sosyal agi olan Instagram platformunun tercih edilmesi,
Ogrencilerin sosyal medyada en g¢ok gerceklestirdikleri eylemler arasinda gdsterdikleri
(fotograflara bakmak, video izlemek) eylemlerle de dogrulanmaktadir. Ancak bu durum da
teknolojinin hizli gelisimi ve yeniliklerden dolay: ilerleyen yillarda degisecek ve farkli
birgok sosyal medya ortami dncelikli olarak dijital yerlilerin yasaminda hayat bulacaktir.

Ornegin istatistik sitesi Statista’nin 2016 yili verilerine gore en yaygin kullanilan
sosyal medya siteleri “Facebook (1,712 Milyar), WhatsApp (I Milyar), Facebook
Messenger (1 Milyar), QQ (899 Milyon, WeChat (806 Milyon), QZone (652 Milyon),
Tumblr (555 Milyon) ve Instagram (500 Milyon)” iken bu durum 2018 yili ekim ayinda
“Facebook (2,234 Milyar), Youtube (1,900 Milyar), WhatsApp (1,500 Milyar), Facebook
Messenger (1,300 Milyar), WeChat (1,058 Milyar), Instagram (1 Milyar), QQ (803 Milyon)
ve QZone (548 Milyon)” olmustur. Istatistik verilerine gore Instagram’in kullanic1 sayisinin
2018 yilinda yiizde yiiz arttif1 goriilmektedir. Ayrica Statista’nin paylastigi istatistik
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verileri ayrintili incelendiginde Instagram platformunun oOzellikle gengler tarafindan
kullanildig1 gériilmiistiir. Oyle ki sadece 13-24 yas aralign ele alindiginda Instagram’in en
¢ok kullanilan 3 platform igerisine yiikseldigi gézlenmistir (Statista, 2018). Bu durum
yapilan arastirma verileri ile de desteklenmektedir. Ayrica istatistik verileri incelendiginde
baz1 platformlarin iilkemizde neredeyse hi¢ kullanilmadigi ancak global bazda yapilan
siralamada yer aldigr goriilmektedir. Bu durum sosyal medya kullanim platformlarinin
farkli {iilkelerde ve kiiltiirlerde, bazi faktorler (demografik, sosyolojik, psikolojik vb.)
kapsaminda degisecegini gostermektedir. Oyle ki siralamada belirtilen QQ, WeChat ve
QZone gibi sosyal medya ortamlart Cin Halk Cumhuriyeti’nde ¢ok popiiler olarak
kullanilmakta iken diger iilkeler ve iilkemizde ise neredeyse hi¢ kullanimlari
bulunmamaktadir.

Bu baglamda giiniimiizde sosyal medya ortamlarmin gesitliligi her gegen giin
artmakta ve kullanim yasi da her gecen giin diismektedir. Bu durum 6zellikle 18 yag alti
genglerin sosyal medya ortamlarini ebeveynlerinin kontroliinde bilingli kullanmasini ve
cesitli dijital propaganda ¢esitleri (Avci, 2018b) ile dijital zorbaliga karsi dikkatli
olunmasint gerektirmektedir. Dolayisiyla giivenli internet kullaniminin farkindali§inda,
medya okuryazari olarak sosyal medya ortamlarinin kullanilmasi ve ¢evrimigi etik kurallara
riayet edilmesi onerilmektedir.
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