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Ozet

Bu calisma temel olarak metanin estetiklesmesi ve sanat iizerine odaklanmistir. Sanatin gecirdigi
degisimler, ya kiiresel ekonominin isine gelmistir, ya da bizzat onun araciligiyla gerceklestirilmistir.
Toplumlarin gecirdigi siyasal, sosyolojik ve ekonomik degisimler sanat¢inin sanata bakigini da etkilemistir.
Sanat dinamik bir siire¢ icinde hizla degismis ve cesitli sanat akimlari ortaya ¢ikmigtir. Yeni sanat
akimlariin ortaya ¢ikisi, bazi teknolojik gelismelerden de etkilenmistir. Teknolojik gelismeler sanat
yapitinin iiretim siireclerini degistirmistir. Sanat ve tasarim kavramlar gittikge daha igige hale gelmistir. Ama
degisimin dinamikleri bununla da siirlt degildir. Sanat i¢in mekanin anlami da degismistir. Eskiden mekan
sanatin sergilenmesi i¢in gerekli iken, artik hem sergilenme hem de satis i¢in gereklidir. Sonugta sanat eseri
aurasindan styrilmis, her yerde, herkes i¢in, ulagilabilir popiiler iiriinlere doniismiistiir. Sanat yapit1 artik ticari
degeri olan bir driindiir. Doniisiim nasil ger¢eklesmis olursa olsun, artik sanat, sanat¢r ve sanat eseri
kavramlarina bakis oldukga farklidir. Sanat artik hem kendisi bir metadir, hem de baska seylerin meta degeri
kazanmasmin 6nemli araglarindandir. Kullanim degeri asinmis seyler i¢in degisim degeri yaratmanin yeni
aracidir. Ancak bunu tek basina yapmamaktadir. Bu ¢alisma sanatin bu ikili fonksiyona nasil eristigini ve
giiniimiizde bunu nasil gerceklestirdigini agiklamaya calismaktadir. Calisma bir taraftan da cesitli sanat
formlar1 ile ekonomik evrenin birbiri ile nasil kaynastigini gilincel Ornekler iizerinden kanitlamaya
calismaktadir. En iyi giincel 6rnekler ise sanati iginde eriten ama ayni1 zamanda kendileri birer sektor haline
gelmis olan reklam ve modanin i¢inden ¢ikmaktadir.
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FROM PAST TO TODAY THE ROLE OF THE ART IN ESTATIZATION
OF META

Abstract

This work is fundamentally focused on the aesthetization of meta and art. The changes that art has
made have come to the work of the global economy, or it has been done through it personally. Political,
sociological and economic changes of societies also affected artistic understanding of the artist. Art has
changed rapidly in a dynamic process and various art movements have emerged. The emergence of new
artistic trends have also been influenced by some technological developments. Technological developments
have changed the production processes of the art work. The concepts of art and design have become
increasingly intertwined. But the dynamics of change are not limited to these. The meaning of space for art
has also changed. In the past, space was necessary for exhibiting art, but it is now necessary for both
exhibition and sale. As a result, the artwork was stripped of its aura and has turned into accessible, popular
products for everyone. Artwork is now a commercial value. Whatever happens, the way in which the
concepts of art, artist and artwork are handled now is quite different. Art is now both a meta and is important
instruments of winning the commodity value of other things. Art is a new tool for creating exchange value to
things that have lost value in use. But art does not do it alone. This study examines how art has achieved this
dual function and explains how he does it. The study tries to prove how the various forms of art and the
economic universe are intertwined with one another on current examples. The best current examples come
from advertising and fashion, which has melted art in itself, but today they are also a strong commercial
sector.
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Giris
Klasik ya da geleneksel anlamiyla sanat yiizyillar boyunca resim, heykel ve

mimariden ibaretti. Walter Benjamin’in makalesi, kendi deyimiyle “teknigin olanaklariyla
yeniden tretilen sanat” olarak fotograf ve sinemaya odaklanir. Ancak, artik sanatsal
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tiretimde sadece fotograf veya sinema eserleri degil, modernist sonras1 donemle birlikte ve
giintimiiz iletisim teknolojileriyle, sanat eserinin kendisi de teknigin olanaklariyla
tretilmektedir (Torun, 2015). Sanat eserinin ‘aurasi’ onun simdi ve buradalifindan
gelmektedir. Her zaman yeniden {iretilebilir olsa da bu modern zamanlara kadar hep insan
eliyle yapilagelmistir. Ancak mekanigin imkanlariyla yeniden iiretim, onun
sergilenebilirlik niteliginde de degisime neden olmustur. Giinlimiiz kosullarinda
sergilenebilirlik ticari bir havaya bliriinmiistiir. Zamanla sanat kendi endiistrisini yaratmais,
kendisi de bir metaya dontismiistiir. Elestirel bir yaklasimla sanat eserinin metalagsmasi,
onun estetiklesmesini de beraberinde getirmis, sanat 6zgiirliigii ve 6znelliginden yitirerek
metanin estetiklestirilmesinin yeni aract olmustur.

Sanatin resim, heykel, mimari, fotograf, sinema, grafik tasarim gibi pek c¢ok tiirii
gittikge tasarima daha ¢ok yaklagsmaktadir. Bu da kiiltiir endiistrisinin postendiistriyel
cagdaki amaglarina son derece uygundur. Tasarim tiiketilmek i¢indir. Giinlimiiz iiretim ve
pazarlama sisteminde tasarim tiirlinlere yeni degerler eklemekte, tiiketicide farkli bir ihtiyac
kategorisini uyandirmaktadir. Kitlesel iiretimin her nesnesi tasarim ile yeni bir soluk
kazanma, yi1gindan farklilasma iddiasindadir. Bu ¢alismada temel olarak tasarima yaklagan
sanatin meta liretimi ve estetiklesmesine nasil katki yaptig: tartisiilmaktadir. Bunun iginde
oncelikle sanatin sanayi toplumundan, gilinlimiize degin gecirdigi evrim Kkisaca
anlatilmakta, ardindan metalasma ve meta estetigi kavramlarina agiklik getirilmekte ve
nihayet, biitiin bunlar olurken sanatin kol kola girdigi reklamcilik ile iliskisi de
tartisilmaktadir.

1. Moderniteden Postmoderniteye Sanatin Seriiveni

Sanayi Oncesi donemden postendiistriyel ¢aga, giiniimiize degin sanat, sanatgl ve
sanat yapitina bakis agisi nemli dontistimler gecirmistir. Baker (2011) asagidaki sozleri ile
bu doéniisiimleri 6nemli kilanin, doniisiimiin kendisinden ¢ok sonuglari olduguna isaret
etmektedir:

Sanatin malzemesi tarih boyunca hem hammadde hem de konu bakimindan
dontigiimlere elbette ugramistir. Ama bu durum, hatta sanat {iriinlerinin eristigi kitlenin
genislemesi sanatin kendisinde ve diinya ile toplumla kurdugu iliskiye dogrudan
yansimamis, hi¢ bir zaman sanatin ana islevlerinin ve evrensel niteliginin sorgulanir hale
gelmesine bugilinkii kadar yol agmamustir. S6zgelimi Microsoft yazilim sirketinin 6nde
gelen 25.000 beyin arasinda biiylik bir kesimi “sanatsal” bir faaliyet i¢inde olduklarina
gercekten inaniyor gibidirler: patronlar1 Bill Gates’in toptan satin aldigi Leonardo’nun
Defterlerinden desenleri, dijital teknolojilerle isleyerek bilgisayar kullanicilarinin gorsel
kullanimina sunmaktadirlar (Baker, 2011).

Modernizm genel anlamda iilkeler arasindaki yeni pazar iligkilerinde ve iretim,
dagitim ve tiiketim silirecinde yasanan degisimler sonucunda ortaya ¢ikan bilim, teknoloji,
endiistri, kentlegsme, demokratik toplum gibi kavramlari igeren bir olgudur. Modernlesme
siirecini de geleneksel olandan uzaklasma, gelisme ve ilerleme gibi kavramlarla agiklamak
miimkiindiir” (Becer, 2007: 13).

20. yiizyilin ilk yirmi yili insanlik i¢in sosyal, politik, ekonomik ve kiiltiirel agidan
sarsict gelismelere, degisim ve doniisiimlere sahne olmustur. Ancak I. Diinya Savasi
teknolojinin yikict yoniinii géstermis ve Bati uygarliginin gelenek ve kuramlar1 derinden
sarsilmigtir. Bu ortamda sanat alaninda sosyal yapiy1 ve yerlesik degerleri sorgulayan bir
dizi yaratici devrim gerceklesmistir. Doganin yiizeydeki goriiniimiine dayali betimleyici
anlayls Avrupa’daki Oncii sanatgilari artik tatmin etmiyor; sosyal protesto ve Kkisisel
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duygulart 6n plana ¢ikaran Freudcu tavir geleneksel sanat anlayisinin yerini almistir.
Kiibizmin bagin1 ¢ektigi modern sanat ve tasarim akimlar1 20. yiizyilin grafik bi¢cim dilini
ve gorsel iletisimi dogrudan etkilemeye baslamistir (Becer, 2007: 20).

20.yy baslarindaki sanat ile bilimsel bir yonetim sistemi olarak Taylorizm arasinda
baglant1 vardir. Hareketli montaj hatlarina dayanan iiretim siireglerinin bilimsel yonetim
sisteminin ad1 olan Taylorizm 20. yy baslarindaki avangard sanat hareketlerini etkilemistir.
Art Crafts, De Stijl, Piirizm, Jugendstil ve Bauhaus, Kinetizm, Konsriiktivizm gibi akimlar
formalisttir; estetiklerinin temelinde makinelere, miihendislige ve Taylorizm’e duyulan
hayranlik yatar ve makine estetigi geleneksel sanatin yerini alir. Kimi Rus ressamlar fir¢ay1
atarak, cetvel ve gdnyeyle sanat yapar; giizel sanat ile teknik resim 6zdeslesir; uzun vadede
tasarim sanati ortaya ¢ikar. Akilci avangard, sanati hayatin ve siyasetin hizmetine verir,
sanatin 6zerkligine sadik degildir (Artun, 2014: 71-72). 1900’lerin basinda bilimin ve
endiistri toplumunun yeni gerceklerini devrimci bir ruhla ele alan Fiitlirizm modern
uygarlig1 heyecanla bagrina basmis, makinelere dvgiiler diizmiistiir (Becer, 2007: 61).

Foster’a gore, sanat ve hayatin kiiltlir sanayiinin buyrugu altinda nihayet
uzlagsmasiin sonucunda tasarim ortaya c¢ikmistir. 1871 yilinda Almanya, Fransa ve
Ingiltere’ye kars1 bir sanayilesme ve endiistrilesme hareketi baslatmustir. Eski iiretim
stireglerinin ve yasam aligkanliklarinin endiistriyel liretime ve meta kiiltiirline uyarlanmasi
gerekmektedir. Donlislimiin anahtar1 tasarimdi ve tasarim kiiltiirliniin de Grgiitlenmesi bir
egitim seferberligini gerekli kilmistir. Werkbund ve Bauhaus ise entellektiiel itici giic
olacaktir (Foster’dan akt. Artun, 2014: 67).

Otuzlu yillar, hem bir agidan yepyeni estetik tarzlartyla birlikte Nazizmi, hem de
estetik yasamla iligkisini kullanimci-yararct mekanizmalarin bir ugrag: haline getiren Bati
kapitalist uygurhiginin isleyisleri dogrultusunda, yasamin genel bir estetiklesmesini
getirmigti. Walter Benjamin’in “Mekanik Yeniden-Uretim Caginda Sanat Eseri” baslikli
denemesi bu durumu gii¢lii bir sekilde anlatmaktadir. Theodor W. Adorno “Auschwitz’ten
sonra artik siir, miimkiin degil” demesinin nedeni Nazizmin “propaganda” ile “sanat”1 ayn
sey saymastydi. Bolsevik Devrimi esnasinda Rus formalist ve konstriiktivist sanat¢ilar
Nazilerin yaptiginin tam tersine, yasami ve siyaseti estetiklestirmek yerine, estetigi,
dolayisiyla sanati siyasallastirmayi tercih etmislerdi... Aslinda Nazizm de, Rus Devrimci
sanat1 da kitleleri hedef aliyordu. Ama farkli bi¢imlerde ve farkli niyetlerle. Ruslar “sanat
eseriyle diisiindiirmeyi” ilke edinirken Naziler, sanati propaganda cihazlarina topyekiin
absorbe ederek, sanat eserlerini “diisiindiirmemek i¢in” kullanmayr umdular (Baker, 2011).

Nazilerin 6zellikle Bauhausgular iizerindeki baskici tutumlar1 sanatin kaderinde
onemli bir donilisime neden olmustur. Bauhaus Birinci Diinya Savasi’ndan sonra sanat
egitimini kokten etkileyen bir okuldur. Bauhaus 1920’li yillarin ortalarinda Almanya’da
yenilik¢i kanadin sanatsal tasiyict gilicti oldugu i¢in, bu ekoliin yenilik¢i hareketleri siirekli
politik baskilarla karsilasmis, yenilige ve modern sanat akimlarina karst olan Nazi
taraftarlari, Weimar’da egitim ve 6gretime baslayan Bauhaus’u kapanmaya zorlamislardir.
Once 1925 yilinda Dessau’ya, sonra da Berlin’e tasinan okul, Naziler tarafindan “bolsevik
yuvast” olarak tanimlanmistir. 1933’ten itibaren Avrupa’yr saran Nazi tehdidi, Bauhaus
hocalarinin biitlin bilim adamlarinin, yazarlarin, mimarlarin, sanatgilarin ve tasarimcilarin,
Avrupa ve en ¢cok da Amerika’ya go¢ etmesine neden olmustur. “Sanat Toplum I¢indir”
diisiincesini benimseyen Bauhaus’un amaci asla zanaatkdr yetistirmek olmasa da,
uygulamali sanatlar ile glizel sanatlar arsindaki engeli ortadan kaldirmis, her iki ugras
alaninin karsilikli etkilesmesine uygun bir ortam hazirlamistir. Atolyeler arastirma
laboratuvarlar1 gibi kullanilmis, endiistrinin gereksinimi olan modiiller, bu atdlyelerde
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hazirlanmigtir. Bauhaus’ta ilk defa endiistrinin gereksinimlerini kargilama amaciyla
tasarimlar hazirlanarak, tekstil, cam, metal, baski ve seramik atdlyelerinde prototipler
yapilmis, fabrikalarda iiretimler gerceklestirilmistir. Toplum, ilk kez sanat¢ilar tarafindan
hayata gecirilen bu tasarimlari gilinliik yasamda kullanma firsatin1 bulmuslardir.
Bauhaus’un Amerika ve biitiin diinyada birgok Tatbiki Giizel Sanatlar Okullarinin
kurulmasina ornek teskil etmistir (Bulat vd., 2014: 106-108). Zamanla o6zellikle New
York’ta bir sanat ortam1 ve daha da Onemlisi bir sanat borsasi olugmaya baslamistir
(Eroglu, 2015: 16-17).

1950’lerden itibaren sanat galerilerinin ¢ogalmasi ve bunlarin yonetimleri énemli
hale gelmeye baslamis; Kiiratorliik yerini saglamlastirmis, koleksiyonerlerin sayisi artmig
ve yirminci yiizyilin ikinci yarisinda sanatin biiyiik bir borsasi olusmaya baslamistir
(Eroglu, 2015: 16-17). Sanatin niteliksel degisimlerinin yanisira sayilan bu degisimler
birlikte sanatin adeta bacasiz bir sektor haline gelmeye basladiginin dellilleridir ve Eroglu
(2015: 17)’na gore bu degisimler sanatin sermayeye teslim olduguna, gercek ve yaratici
sanatin yitip gitmekte olduguna dair endiseleri arttirmaktadir. Fiitlirist Marinetti “Diziden
Bagimsiz Imgelem” kuramina iliskin aciklamalar1 da bu gercegi dogurmaktadir:
“Giinlimiizde bir toplumun ticari, endiistriyel ve sanatsal dayanigsmasinin destansi bir ideali
haline gelen, bi¢im degistirmis bir milliyetcilikten s6z etmek miimkiindiir... Artik, ticari
diinyanin olusturdugu bir sanat, tutku ve idealden s6z etmek durumundayiz. Sermayeye
dayal1 yeni bir duyarlilik ortaya ¢ikmistir” (Becer, 2007: 61).

Sanat iiriiniliniin paketlenip, ambalajlanip pazarlanabilir haline geldigi modern siire¢
giintimiiz iletisim teknolojilerinin efendilerince para ekonomisine dayali yeni bir ayricalik
tirliinlin pazarlanabilmesini saglar hale gelmistir. Benetton gibi bir kurulus, Venedik
yakinlarinda Fabrica ad1 verilen 6zel bir merkezde, diinyanin dort bir tarafindan topladigi
sanat¢ilar1 istihdam ederek, Oliviero Toscagni adindaki genel pazarlama miidiiriiniin
onciligiinde “ozgilirce” calismalarina burslarla destek olmaktadir. Amag, yeni (dijital)
teknolojilerin gerek sanatin eskiden beri bilinen dallarina, gerekse bizzat kendi tirettigi yeni
dallarina dahil edilmesidir (Baker, 2011).

Postmodernist sanat 1960’11 yillarda modern sanat anlayisina tepki olarak
dogmustur. Bu kavramin ilk niiveleri “pop art/popiiler sanat” denilen bir anlayisla ortaya
cikar (Karabulut ve Biricik, 2017: 38). 1950'lerde, ozellikle Ingiltere'de ve Amerika’da
geng sanatcilar soyut disavurumculuga tepki gostermis ve bu tepkiler 1960'larda Pop sanati
olgunlasmistir (Yabanlioglu, 2010: 49). Terim ilk kez 1958 yilinda, Ingiliz elestirmen
Lawrence Alloway tarafindan “Architectural Design” dergisine yazilan “Sanatlar ve Kitle
Iletisimi” baslikli makalede popiiler kiiltiir iiriinlerini tanimlamak ic¢in kullanilmgtir
(Antmen, 2009: 160). Pop Art Popiiler kiiltiiriin, tilketim amaclh yasam bi¢iminin, reklam
sektoriinlin 6zlinden ve tiim tekniklerinden beslenir (Antakyalioglu, 2007: 12). Pop sanat
giindelik hayatin sembollerini bir araya getirerek bu sembolleri sanat icerisine dahil eder.
Kitle kiiltiir nesneleri ve medya yildizlarinin tablolarini veya heykellerini olusturan Pop
sanat, kiiltiir hiyerarsisine karsi ¢ikarken "yiiksek" sanat ile "diigiik" kiiltiir arasindaki
sinirlart bulaniklastirmay1 amaglamaktadir (Tansug, 1995: 124). Pop sanat modern sanatin
seckinciligine karsidirlar. Insanlarm &ykiindiigii bir sanat¢mnin posteri, kisa siirede
cogaltilip milyonlarca baskist yapilarak satilir. Seckinciliginden dolayr kolay
tikketilemeyen modern sanat anlayisina karsi, hizla tiiketen bir kitlesel kiiltiir ortaya ¢ikar
(Karabulut ve Biricik, 2017: 38).
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2. Kiiltiir Endiistrisinde Sanat ve Tasarimin Metalasmasi

Kiiltiir endiistrisi terimi ilk defa Adorno ve Horkheimer’in 1947°de yaymnladig:
Aydinlanmanin Diyalektigi’nde kullanilmistir. Adorno’ya (2003: 76) gore kiiltiir endiistrisi
eski olanla tanidik olan1 yeni bir nitelikte birlestirir. Kitlelerin tiiketimine gore diizenlenen
ve biiyiik dl¢giide o tiiketimin yapisini belirleyen iirlinler, tiim sektorlerde az ¢ok bir plana
gore tretilir. Tim sektorler yapisal olarak benzerdir ya da en azindan birbirinin agiklarin
kapatarak, neredeyse tamamen gediksiz bir sistem olustururlar. Bunu olanakli kilan sadece
cagdas teknik olanaklar degil, ayn1 zamanda ekonomik ve yonetsel yogunlagmadir. Kiiltiir
endiistrisi kasitli olarak tiiketicileri kendisine uydurur. Koékeninde kar giidiisii vardir.
Adorno’nun bu adlandirmasindaki endiistri sdzctigli kiiltiirel bir iirlinlin standardizasyonu
ve dagitim  tekniklerinin  rasyonellestirilmesi  siire¢lerini  anlatmak amaciyla
kullanilmaktadir.

Kiiltlir sanattan, gelenege, yeme icmeden entellektiiel ugrasilara kadar her seyi i¢ine
alan toplumun varliginin kendisine siki sikiya bagli oldugu bir kapsayict unsurdur. Kiiltiir
de iiretimi ve tiiketimi agisindan, sanayilesme Oncesi donemden sanayilesme sonrasi
doneme degin, sarsict degisimler gecirmistir. “Sanayilesme Oncesi donemde {ireticisi ve
tilkketicisinin ayni kisilerden olustugu, aristokrasi ve saray g¢evrelerinin, yani yonetici elit
kesimlerin digina tagamayan kiiltiir iirtinleri, bugiin kitlesel olarak iiretilmekte ve kitlesel
olarak tiiketilmektedir. Adorno’nun deyisiyle artik ‘kiiltiir endiistrisi’nin varligindan sz
edilmektedir. Artik kiiltiir tiretilmektedir, kiiltiir Girtinleri vardir. Eser tarihe karigsmistir;
clinkii kiiltiir irlinlerinin mekanik olarak c¢ogaltilarak yeniden {iretildigi bir cagda
yasamaktayiz” (Benjamin’den Akt.: Kaplan, 1991: 115-116). Walter Benjamin “Mekanik
Yeniden Uretim Caginda Sanat Yapit1” (1939) adli denemesinde, iiretilen ve tiiketilen bir
sey olarak kiiltliriin bir endiistri haline gelmesinden, sanatin halesini, yani 6zgiinliik ve
ozerkligini yitirmesinden, mekanik yeniden iiretimin sorumlu oldugunu savunmaktadir.
Biiytik estetik degerlerle O6zdeslestirilen ve onlari essiz nesneler kilan hale (aura),
kapitalizmin gelismesi ve kitlenin yiikselisi ile bozulmustur (Swingewood, 1996: 185):

“... Benjamin’e gore kitlelerin belirmesi, hepsi de kiiltlire kars1 diinyevi bir tutum takinan ve
sanat ve edebiyatin Ozellikle estetik degil de olgusal ve giindelik anlatimi egilimini
destekleyen, igsboliimiindeki yogun degisiklikler, kentlesmenin hizli gelisimi ve metalarin
kitlesel iretimiyle baglantilidirlar. Yeniden iiretim bir kez kitlesel temele oturduktan sonra,
sanatsal metalar benzersiz, karizmatik, biiyiileyici olma niteliklerini yitirmekte ve kiiltiiriin
estetik unsurunun alt1 oyulmaktadir.”

Sanat eseri teknik yolla yeniden iiretilebilir olduktan sonra bir kopyasi araciligiyla
izleyicisinin ayagina gitmeye baglamistir. Benjamin bu durumu iyimser bir bicimde
“kiiltlirtin demokratiklesmesi” olarak degerlendirirken, Adorno “kiiltiiriin kitlesellesmesi-
kitle kiiltiirii” hareketi olarak gérmektedir. Adorno’nun bakis agisindan sanat eseri, “kiiltiir
endiistrisi” i¢erisinde hizh tiiketilir bir meta halini almaktadir (Giirdal, 2015: 67). Adorno
(2003)’ya gore, kiiltiir endiistrisi “mallarin maddi iiretiminde uygulanan asir1 sanatsal
teknikten bir parazit gibi faydalanarak yasar ve bunu yaparken islevselligi tarafindan ima
edilen igsel sanatsal biitiine kars1 yiikiimliiliiglinii ihmal eder, estetik 6zerkligin gerektirdigi
bicimsel yasalar1 umursamaz.”

Sanatin meta haline doniismesi yerini zamanla, meta olarak iiretilmeye baglayan
sanat eserlerine birakir. Bu noktada, tecimsel bir kayginin oldugu gercegini goz ardi
etmek  olanaksizdir.  Tiiketim  metalar1  igerisinde  sanatin  yerini  almasi,
ozerkliginden (hale yitimi) vazge¢isinin isareti niteligindedir (Boratav ve Giirdal, 2016:
99).
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Goriintliniin metanin kendisinden bile daha fazla 6nemli hale gelmesi, yani metanin
estetiklesmesi, aslinda giindelik hayatin estetiklestirilmesi projesinin bir parcasidir ve bu
kapitalizmin Kkitlesel liretiminin kara doniistiiriilmesi a¢isindan gereklidir. Metalagsmis
postmodern kiiltiir ya da postmodern donemin kiiltiirii olarak tiiketim kiiltiiriiniin i¢indeki
birey i¢in artik gereksinimden sz edilemez, tersine tliketimin kendisi amagtir. Metalar,
imajlar, eglence merkezleri, oteller, aligveris merkezleri vb., postmodern dénemde
giindelik hayatin estetiklesmesinin goriiniimleridir (Bati1, 2015: 222). Featherstone’a (1996:
117) gore, 1. Diinya Savasi yillarinda ve hemen arkasindan gelen giizel sanatlar ve
edebiyatta Siirrealizm ve Dada akimlar1 glindelik hayat ile sanat arasindaki sinir1 ortadan
kaldirmistir. Bu akimlar modernizmin yiiksek sanat goriisiine bir tepkidir. Boylece sanat
artitk sadece miize ve akademilerde degil, giindelik hayatin bir alaninda, insanlarin
vitrininde olacaktir. Giindelik hayatin estetiklesmesi projesi, acikca kapitalist kitle {iretimi
ve kar realizasyonunun bir gerekliligi olarak ortaya c¢ikmistir. Bu gibi gereklilikler
sonucunda kitlesel olarak iiretilmis metanin estetigi, glindelik hayatin estetiklesmesinin en
onemli araglarindan olmustur (Bati, 2015: 230).

Tiiketim kiiltiirii, bilingli bir bi¢imde yonlendirilmis bir kitle kiiltiirli, bir popiiler
kiiltiir diir. Sanat da bu poplasan kiiltiire eklemlenmektedir. Popiiler olanin sanatsal olmasi,
artik glindelik yasamin her pargasi hammadde olarak kullanilip bir sanat eseri olarak
sunulmaktadir. Popiiler kiiltiir halka ait olan sey ya da giindelik yasamin iginde olan, ondan
beslenen kiiltiirdiir. Pop Art deyimi de benzer bir bicimde giindelik olanin yiiceltimi ya da
sanatsallastirilmasidir. $imdi ve burada olanin sesinin, goriintiisiiniin ve diizeninin
yansitilmasidir. Yasamin i¢inde olana bir goz atistir. Kaynagi popiiler kiiltiirdiir. Giindelik
yasami sanatla tanistirmistir. Gilindelik kullanim nesnelerinin ayni zamanda birer sanat
yapiti olarak goriilebilecegi ve yorumlama yerine yalnizca gérmenin egemen oldugu yeni
bir yasam bicimi. Sanat, bir tiiketim nesnesidir artik: Genis yiginlarin hemen tiiketimine
sunulan; kent kiiltiirlinlin ya da popiiler kiiltiiriin tiiketiminin bir aracidir sanat. Artik sanat
birer gosterge olarak hali hazirda olan giindelik yasamin tiiketim nesneleri {izerinedir:
konserve kutularinin dizilisi, ¢izgi film kahramanlarinin kanvas {iizerine yagliboya
tablolartyla sunumu, sadece film olsun diye ¢ekilen filmler, ¢ogaltilan fotograflar artik

sanatin kendisidir. Popiiler kiiltiiriin her nesnesini kendisine konu edinmistir sanat (Cengiz,
2010: 8-10).

Tiiketim kiltirii gelismis tilkeler s6z konusu oldugunda ‘ticari-meta kiiltiirii’ olarak
da tanimlanabilir. Bu Kkiiltiirde pazar iliskileri, meta degeri ve meta anlami Onemli
kavramlardir ve bunlar kitle iletisim araclarimin varligiyla imajlagtirilir. Tiiketim
toplumunda ticari metanin fonksiyonel degeri degil, degisim degeri 6n plandadir ve mallar
sadece kullanim degerleriyle degil, dolasima girdiginde sergiledikleri imajlarla da alici
bulur (Bati, 2015: 96-97). Jameson’a gore, modern kapitalizmin anahtari, ¢ok uluslu
karakterleri ve ¢ok uluslu sirketlerin mala doniistiiriilen {riin yelpazesini biiyiik oranda
genisletmis olmasidir. Insanlarm kiiltiirle 6zdeslestirdikleri estetik dgeler bile kapitalist
pazarda alinip satilabilecek mallara doniistiiriilmiistiir (Jameson’dan Akt.: Ritzer, 1998:
226). Postmodern tiiketim kiiltiirii metalarin islevselliginin ikinci planda oldugu, sembolik
ve imaj yikli bir tiketimdir. Geg¢ kapitalizmin postmodern tiiketim modeli, isaret ve
gosterge ekonomisidir (Bati, 2015: 99). Bu tiiketim, modeli sanata da bulasmis ve 6zellikle
ABD hegemonyasi altinda sanatin i¢i bosaltilmis ve sadece bir gosteriye doniistiiriilmiistiir
(Eroglu, 2015: 19).

Artun (2014: 130)’a gore, Taylorizmi temel alan avangard akimlar endiistriyi
sanatsallastirmaya ¢alismaktaydi, ama bu seriiven yiizyilin sonunda sanatin endiistrilesmesi
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ile sonu¢lanmistir. Boratav ve Giirdal’da (2016: 101) “kiiltiir endiistrisi sanat alanina
girisinden sonraki siiregte hizli bir gelisme kaydetti” derken ayni1 noktayi vurgular: “Kitle
iletisim araglarinin gelismesi kiiltiir endiistrisine hiz kazandirmis, reklam ve moda
sayesinde geng kitleyi sarip sarmalamistir. Metalar kiiltiirel karakter kazandikca, piyasasi
genisleyen sanat daha da metalagmistir. Ancak daha sonrasinda sanatin metalagmasi yerini
giderek meta olarak iiretilen sanat iirlinlerine birakmigtir”. Artun’a (2014: 75) gore, Andy
Warhol’un “en miithis sanat ticarettir” sozii sanat¢inin parayla sanat1 6zdeslestirdiginin, is
alemi ile sanat aleminin kaynasmasinin delilidir.

Artun’a (2015) gore, tarihte, diinya ¢apindaki en orglitlii sanat ticareti agin1 kuran
Goupil’dir. Mekanik sanat roprodiiksiyonlar1 basarak, sanatin endiistrilesmesinin 6niinii
acan da odur. Goupil 1829 'da ise bir baski atdlyesi kurarak baslar. Bu atdlyede, sectigi
veya siparis ettigi birtakim resim ve heykelleri litografi, graviir, fotograviir, fotograf ve
photosculpture teknikleriyle ¢ogaltmaya girisir. 1870 'lerde atdlye devasa bir endiistriye ve
uluslararas1 bir galeri agina doniislir. Bu siire¢ sanayi 6tesi toplumda giderek hiz kazanir.
Gilinlimiizde ise galeri ve sergilerin yaninda fuarlar, bienaller vb. sanatin metalasma
siirecine katki yapmaktadir. 1990’larin basinda sanat diinyasini saran ‘“gagdas sanat”
hummasi, diinyadaki metropollerde birbiri ardina ¢agdas sanat miizeleri, ¢agdas sanat
galerileri ve miizayedeleri araciligryla bir kiiresel sanat piyasasi yaratilmistir.

“Zamanimizda fuarlar ve miizayedeler, sanat ile paranin bulustugu en gii¢lii ortamlardir.
Galeriler ve hatta bienaller de giderek bu ortamlara eklemleniyorlar. New York’ta yayinlanan
Uluslararas1 Sanat Fuarlar1 gazetesinin son sayisi, mansetten “sanat fuarlarinin yeni bienaller,
bienallerin de yeni sanat fuarlar’” oldugunu ilan ediyor. Fuarlar 6nemli 6l¢iide diinyanin
kiiresel bankalar1 tarafindan himaye ediliyor... Ornegin Contemporary Istanbul, énce Deutsche
Bank, sonra Akbank himayesinde agildi... Yeni fuarlarda liiks tiiketim ile eglence i¢ ige
geciyor... Zaten giderek moda, miicevher ve tasarim diinyas: ile sanat diinyasi ayni iletisim
mecralarini paylasiyorlar; hepsi ayni kodlarla anlamlandiriliyorlar... Diinyanin en biiytik liiks
tilketim sirketlerinden, Louis Vuitton, Cristian Dior ve Givenchy markalarina sahip LVMH,
Paris’te bir sanat tasarim-kiiltiir merkezi kuruyor... Zaten giderek sanat dergileri de liiks hayat
tarzimt medyalagtiriyor... Tirkiye’de Akbank Private Banking’in devraldigi Art Unlimited
dergileri, bu minvalde yayin yapiyor. Sanatin likkslesmesinin bir bagka gdstergesi, sanat eserleri
ile tasarim nesnelerinin 6zdeslesmesi... Ad1 bir markaya doniismiis olan Gehry, diinyanin en
liiks miicevher firmalarindan Tiffany’ye bir yiiziik tasarliyor. Fiyat: 1 milyon dolar. iktisatct
Olav Velthuis, cagdas sanat piyasasini inceledigi Hayali Ekonomi kitabinda artik sanatin

metalagmast yerine metanin sanatsallasmasindan s6z etmenin yerinde oldugunu yaziyor”
(Artun, 2014: 19-20).

Ozkurt (2016) Contemporary Istanbul’dan bahsederken fuarin “koleksiyonerlere
hizmet eden, sanatsal degil de aslinda ticari bir etkinlik” oldugunu yazmaktadir. Ozkurt
(2016)’a gore, “Turkiye'den ve diinyanin ¢esitli yerlerinden galerilerin, ¢agdas sanatgilarin,
'6zglin' olarak degerlendirilen ¢agdas sanat eserlerinin bulustugu bir sanat fuar1 olan
Contemporary Istanbul, halki sanat ve sanat¢iyla bulusturmaktan ziyade, sanat
koleksiyonerlerini birbiriyle yarisa ¢agirmak, bir anlamda er meydanina davet ederek
kozlarini paylasmalarin1 saglamaktadir”. Contemporary Istanbul, kendi internet sitesinde
“Akbank’in destekledigi Contemporary Istanbul Tiirkiye’de giincel sanat piyasasinin
gelismesinde onemli bir aktdrdiir” (www.contemporaryistanbul.com) derken Ozkurt’un
sOylediklerini dogrulamaktadir.

Diinyada oldugu gibi iilkemizde de biiyiik firmalar sanatsal faaliyetleri
desteklemektedir. Ornegin, Eczacibasi sanatsal faaliyetlerin, festivallerin en &nemli
destekcilerindendir. Eczacibasi, 1973 yilinda Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi’ni, 2004’te de
Tiirkiye nin ilk modern sanat miizesi olan Istanbul Modern Sanat Miizesi’ni kurmustur.
Buradaki amaci Eczacibasi Kurumsal Iletisim Koordinatorii Oksan Atilla  Sandn
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“Istanbul’u bir ‘diinya kiiltir baskentine doniistiirmek, “sanatseverleri sanatin farkli
disiplinleriyle bulusturmak” olarak agiklamaktadir.  Eczacibast Toplulugu, IKSV
tarafindan diizenlenen Uluslararas1 Istanbul Miizik Festivali’ni kurulusundan bu yana
kesintisiz desteklemekteki amacini, “daha genis bir sanatsever kitle ile bulusabilmek, Caz,
Film, Tiyatro gibi tiim yila yayilmis etkinliklere destek olmak” olarak agiklamaktadir
(www.ali-saydam.com).

a. Meta Estetigi

Nesnelerin kullanim ve degisim degerlerinin yani sira ve bazen bunlardan daha
baskin sembolik degerleri de vardir. Marx nesnelerin bu yeni degerine “meta fetisizmi”,
Walter Benjamin ise “fantazmagorya” der. Bu sembolik degerler kisinin kendi 6znelligini
kurmasini saglar. Metalar tasarim sayesinde estetiklesirler. Estetiklesen metalar ise gorsel
iletisimin malzemesi olur ve bu ikisi birlikte anlamlandirmay1 saglarlar. Temelde
anlamlandirmay1 etkileyen sey, metanin estetiklesmesi ve gorsel iletisim araciligiyla
aslinda tasarimdir. Tasarimin anlamlandirma {izerindeki giiciiniin Onilinii acanlar ise
Bauhausculardir (Artun, 2014: 68). Artun’a (2014: 70) gore, Bauhaus hareketi bir akim, bir
estetigin Otesinde “Avrupa’ daki birgok otoriter modernlesme hareketinin 6nemli bir
ayagini olusturan” bir ideolojidir.

Haug’a gore, meta estetigi “metanin duygusal algilanisi ve kullanim degerinin
ayrilmast ve duygusal algilanis yani goriintliniin metanin kendisinden bile giderek daha
fazla énemli hale gelmesi”dir (Akt.: Bati, 2015: 41). Onceleri sadece dogal bir iiriin olan
sey, tiiketici goziinde bir takim estetik degerler ylikleyerek bir degere daha sahip olur:
Degisim degeri. “Modern toplumlarin ekonomik iligkilerinde metanin degisim degeri, onun
kullanim degerinin goriintiisii, onun kullanim degerinin Oniline geger. Estetik siirecin
liretimi ¢agdas piyasa ekonomilerinin isleyisi sonucudur” (Bati, 2004: 72).

Simmel meta estetigini su satirlarla agiklar (Simmel’den Akt.: Bati, 2015: 76):

“Metalar, fuarlar ve diger sunum bicimleriyle birlikte bir gosterim degeri tasir.
Meta iiretimi agik¢a sadece kullanim degerini ifade eden islevsellikleriyle ilgili degildir.
Meta sunumu sirasinda, onun diizenlenis bi¢iminin estetiklestirilerek sunulmasi gerekir,
onun miibadele degerini arttirmak i¢in...”

Walter Benjamin, mekanik yeniden-iiretim ¢aginin sanat yapitlarinin aurasi'ni
(hale'sini) yok ettigini savunur. Isiklar (2016: 431), mekanik yeniden iiretim imkanlarinin
sanatin ve sanat yapitinin aura’sini kaybetmesine ve metanin estetiklesmesine nasil yol
actigin1 Benjamin’den alintilandirarak soyle aciklamaktadir:

Benjamin’e gore; En iist seviyedeki yeniden iiretimde bile her zaman eksik bir yan vardir. Bu
eksik yanda: “Sanat yapitinin gsimdiligi ve buradaligi”dir. Diger bir deyisle sanat yapiti1 ancak
bulundugu uzamda “biriciklik” niteligi tasir. Sanat yapiti ve tarih iliskisi baglaminda
bakildiginda ise; sanat yapitina tarihe taniklik niteligini kazandiran da “sanat yapitinin
yaratildigr andan baglayarak egemenligi altina girdigi tarihi yonlendiren dge”, “biriciklik”
niteligini tagimasidir. Bir sanat yapitinda tarihsel siiregte izlenen fiziksel degisimler; 6rnegin,
bronz bir heykelin {izerindeki “yesil kiif” lekesi o Ozgiin yapitin “simdi ve buradaligi”m
olusturur. Bu yesil kiifiin kimyasal ¢éziimlemesi, o eserin zamansal ve uzamsal yolculugunu
bize anlatabilir; ancak en iyi tekniklerle yeniden iiretim yoluyla kazanilan eserin {izerinde boyle
bir ¢ézlimleme yapma olanagimiz yoktur. “Hakikilik ve biriciklik” yeniden {iretimin tamamen
disindadir.

Adorno’nun elestiri noktalarindan biri, kiiltiir endistrisinin aldatict bir diinya
sunmast ve en basindan her seyi pazar i¢in iiretilen metalara doniistiirmesidir. Bu durumu
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reklamlarla destekleyerek bir yasam bicimi vaat etmektedir (Boratav ve Giirdal, 2016: 99).
Kapitalist toplumlardaki ekonomik diizenin 6nemli bir yap1 tasi olan reklamlar, duygulari
ve seyleri sekillendirerek iirtinleri estetize ederler. Meta bir fetis nesnedir (Bat1, 2015: 43).

Saylan’a (1999: 24) gore, “Ozgirlik ve 0Ozgiinlik” modern sanatin estetik
anlayisinin temel Ozelliklerinden biridir. Kapitalizm kitle iiretimi ve kar realizasyonu
zorunluluklar ile tiiketim kiiltliriinii dogurur. Sanatg¢1 piyasa kosullari i¢inde 6zgiirliigiinii,
sanat eseri Ozglnliiglinlii yitirmeye, tiikketim kiiltiirii i¢cinde kiiltlir ve sanat iriinleri de
metalagmaya baslar.

Adorno, “sanatin toplumsal islevi, herhangi bir islevi olmamasidir” derken, Kant
ise estetik muhakemeyi “glizelin amaci, amagsiz olmasidir” diyerek agiklar (Artun, 2014:
105). Sanatin faydaci islevsel bir yani1 olmadigina inanan Hegel’in de (Baker, 2011) isaret
ettigi gibi, modern c¢agda sanat yozlagsmistir (Eroglu, 2015: 23). Yeni burjuva iliskileri
icinde gercek sanatsal yaraticilifin yerini “sanat yapit1 esittir kapital” siirecinin almaya
basladigina dair siipheler de gitgide artmaktadir (Eroglu, 2015: 24). Artik sanatin tiim
yapabildigi, goétergeleri, sesleri, sembolleri, goriintiileri, medya tarafindan kullanildiklari
yerden sokiip koparmak ve baska bi¢imlerde yeniden organize etmektir (Baker, 2011).

b. Sanat, Tasarim ve Metanin Estetiklesmesi: Louis Vuitton Ornegi Uzerinden
Bir Analiz

Sanatin metalasmasinin sonu metanin estetize edilmesidir (Boratav ve Giirdal,
2016: 106). 20. Yiizyilin sonunda iinlii modaci Ralph Lauren, Boston Giizel Sanatlar
Miizesi’nde otomobil koleksiyonunu sergilerken artik makine sanati yiiceltir. Bir sanat
miizesinde bir makinenin sergilenmesi, bizlere tasarimin sanatla 6zdeslestigini gdsterir
(Artun, 2014: 130). Bauhaus’un lideri Gropius, bir igneden sanat eserine, bir fikirden insan
kimligine kadar her seyin tasarlanarak bir iirline doniistiiriildiigli ‘topyekiin tasarim’ ideali
(Artun, 2014: 69) bugiin neredeyse tamamen gergek olmustur. Tasarim giliniimiiziin en
gecerli akgesidir ve biitlin anlamlandirma sistemlerini etkisi altina almis goriinmektedir.
Amerikan grafik tasariminin en 6nemli isimlerinden Paul Rand, Avrupa grafik tasariminin
avangart yaklasimini ¢ok iyi etiit etmis ve bunu hem sade hem de niikteli bir tarzda
gelistirerek Amerikan grafik tasarimina kazandirmistir. 1956 yilinda IBM logosunu
tasarlayan, aralarinda Westinghouse ve UPS’nin de bulundugu birgok firmaya kurumsal
kimlik danigsmanlig1 yapan, diinya ¢apinda taninmis Paul Rand’a goére, “bir tasarimciyla
sanat¢1 arasinda aslinda fark yoktur. Tasarim bir sanat dalidir. Her ikisi de formlarla,
igeriklerle calisirlar.” (https://onurculum.blogspot.com.tr).

Uriinlerin vitrinlerde, reklamlarda ve ¢esitli popiiler kiiltiir iiriinlerindeki teshiri,
tiketimi gereksinimlere dayanmaktan kurtarip, arzulara seslenen miibadele degerinin 6n
plana ciktig1 bir olgu haline getirir. Kapitalist siirecte bireylerin iiretilen suni goriintiilerin
cazibesi aracilifiyla etki altina alinmasi (Marx’in ‘meta fetisizmi’, Haug’un ‘duygularin
teknokrasisi’ dedigi siirec) siirecinde estetik imajlarin cazibesi 6nemli rol oynar. Susan
Willis’e gore 6nemli cezbedici unsurlardan biri ambalajdir. Ambalaj renk kullanimi ve
tasarimiyla tiiketiciyi belli bir markaya yoneltmenin ve ilgisini ¢ekmenin bir aracidir (Bati,
2015: 229). Ambalaj ve tanitim kullanim degerinin yerini almistir. Ambalaj tasarimi her
zaman onemli olmustur. Ozellikle 1960’lara kadar olan siirecte ambalaj tasarimlari
donemin sanat akimlarindan ciddi bigimde etkilenmistir. Ornegin, Bayazit’a (2018) gore,
Procter & Gamble tarafindan Ivory markasiyla iiretilen sabunlarin Art-Nouveau stilin
siislemelerine sahip ambalajlar1 1940°da yeniden tasarlanincaya kadar degismeden
kalmistir. 1930-1939 arast donem yalniz Art-Deco donemi olmakla kalmamis, daha
cesaretli, basit, bir anda gozii ¢eken, rasyonel grafikler kullanilmistir. Max Ponty’nin
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Gitane sigara, Black Magic cikolata, Giant sabun tozu kutular1 klasik olmus, daha dik agili
basit harfler kullanmiglardir.

Bugilin sanat ve tasarim arasinda bir ayrimi tartismaya gerep olup olmadigini
sormamiza sebep olan drnekler oldukga fazladir. Bu 6rneklerden birini {inli Louis Vuitton
vermektedir. 1854 yilinda kurulan Louis Vuitton’un 6zellikle monogram desenli liiks
cantalar1 sirketin en {inlii Urliniidiir. Ancak bu desenin seriiveni uzundur ve son
versiyonlarmma ulasana dek pek c¢ok iinli sanatginin dokunusu gerekmistir. Louis
Vuitton’un, 2003 yilinda, piyasaya siiriilen Monogram Multicolore deseni Japon sanat¢i
Takashi Murakami’nin tasarimidir. Takashi Murakami Japon neo-pop art liderlerinden biri
olarak kabul edilir. Murakami, monogram deseni olusturmak ic¢in 33 renk kullanilarak
Monogram kanvas yaratmistir. Bununla birlikte markanin iinlii sanatcilarla isbirligi daha
eskilere dayanmaktadir. Ozellikle 1997 yilinda, Marc Jacobs, sirketin sanat ydnetmeni
olduktan sonra, sirket iinlii sanat¢ilarla isbirligi yapti. 2001 yilinda, Stephen Sprouse
Graffiti Giiller; 2003 yilinda, Takashi Murakami; 2008 yilinda, sanatg1 Richard Prens
Aquarelle ile isbirligi yapmis ve ikonik ¢anta sanatgilar tarafindan pek ¢ok kez yeniden
yorumlanmustir. 2012 yilinda, Yayoi Kusama "Sonsuz Kusatma" koleksiyonunu yaratmis,
buna ek olarak, Marc Jacobs ayrica ¢ok sayida sokak sanatgilari ile isbirligi yaparak da
Louis Vuitton’u tanitmistir (https://luxiko.com).

Unlii  heykeltiras ve tasarimci Billie  Achilleos da, Louis Vuitton’un SLG
koleksiyonunun 100. y1l déniimii igin farkli bir koleksiyona imza atmigtir. Sanat¢inin Louis
Vuitton’un monogram deseni ve renkleriyle, ciizdan, kemer, bozuk para cantasi, anahtarlik
gibi aksesuarlar birlestirerek tasarlanan hayvan heykelleri Paris, Londra ve Milano’da
sergilenmistir (www.milliyet.com.tr).

Fransiz modaevi Louis Vuitton, son olarak New York'lu sanat¢1 Jeff Koons ile is
birligi yapmustir. Sanat¢1 marka i¢in aralarinda Leonardo Da Vinci’nin Mona Lisa’s1 da
bulunan diinyanin en 6nemli ressamlarinin en bilinen eserlerini sira dis1 bir sekilde ¢anta ve
aksesuarlara yansitmistir (www.themagger.com).

Postmodernitede yiiksek sanat ve popiiler arasindaki ayrim siliklesmistir. Andy
Warhol ve Pop Art’ta oldugu gibi kitle kiiltiiriiniin artiklart da sanat olarak
degerlendirilebilmektedir. Bunda Siirrealizm, Dada ve benzeri Oncli sanatlarin katkisi
vardir ve bunlarin tiiketim kiiltiirii icinde popliler medya ve reklam gibi promosyon
aktiviteleri tarafindan sik¢a kullanildigr goriilmektedir (Bati, 2015: 226).

Louis Vuitton i¢in de tasarim yapan, 1955 dogumlu Amerikali Jeff Koons igin en
{inlii kitsch? plastik ve heykel ¢agdas sanat¢ilarindan biri denmektedir. Paslanmaz gelikten
ve ayna yiizeyli balon hayvanlar gibi siradan nesnelerin reprodiiksiyonlari ile ¢ok {inlii olan
sanat¢1, pop art figiirleri, popiiler olgular1 hatta kitsch olan1 sanatin i¢ine katar. Kitsch
eserler sanatgiy1 popiiler kiiltiirlin en 6nemli ve elbette zengin isimlerinden biri yapmistir
(www.themagger.com). Koons, 2014 yilinda New York’taki Whitney Miizesi’nde
1978’den giiniimiize kadar olan 150 eserini kapsayan ‘A Retrospective’ baslikli sergisini
acti ve serginin ziyaretgilerinin biiyiikk cogunlugu c¢ocuklardi. Koons’un sergisi New
York’taki pek ¢ok serginin Oniine ge¢mistir. “Sanatim, izleyiciyle iletisim kurmak adina

! Nerdrum (2010: 11) kitsch’i “entelektiiel ve yeni olmayan, kahverengi, igli, asir1 duygusal ve acikli olan her sey igin
kullanilan bir kavram” olarak tanimlar. Kitsch iiriinler, Modernist donemde asagilanan, sanat olarak goriilmeyen
triinlerdi. Kitsch estetik, sanat olanla olmayanin birbirine karistig1, modernizme tepki olarak bayagi olanin yiiceltildigi
postmodern dénemde mesrulagsmistir. Kitsch’in itibar gérmesinde etkili olan asil gii¢ ise sanatin sermaye ile kurdugu
bagdir. Zaten meta olarak goriilen sanat yapit1 sanat pazarinda niteligiyle degil pazarlanabilme giiciiyle var olabilmektedir
(llkyaz, 2015: 2).
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her tiirlii adima basvurur. Izleyicinin ilgisini cekebilmek igin her tiirlii hileye, ne
gerekiyorsa, ama ne gerekiyorsa ona basvurmaya hazirim” diyen sanat¢1 islerinde gizli bir
anlam yatmadigimi da soyler. Jeff Koons’un endiistrinin hazir nesnelerini doniistiirerek
tirettigi igleri, balon hayvanlar gibi banal objeler lizerinden yarattig1 eserler sanat diinyasint
ve elestirmenleri ikiye bolmiis durumdadir. Zira kimileri Koons’un islerini asir1 dnemli
bulurken, kimileri de “Kitsch” diye asagilasa da sonugta, Koons’un meshur balon kopek
serisinden bir eseri 2013’te Christie’s Miizayedesi’nde 58.4 milyon dolara satilmistir (Key,
2014).

Sanat ve tasarim farkli seylerse bile, bugiin kiiltlir endiistrisinin birer isgisi gibi,
metanin estetiklesmesine ve bdylelikle daha kolay pazarlanmasina yardimer oluyor
goriinmektedirler.

3. Reklam ve Sanatin Etkilesimi: Mona Lisa ve Inci Kiipeli Kiz Tablolar
Uzerinden Bir Analiz

Reklamciligin tarihi sanatin tarihi kadar olmasa da olduk¢a eskidir. Giiniimiize
gelene kadar gecirdigi evrim i¢inde hi¢ bir zaman sanattan, ddnemin egemen sanat anlayisi
ve biciminden bagimsiz olmamistir. Sanat ve tasarimin igige gectigi giiniimiizde, ikisi
arasindaki etkilesim olduk¢a fazladir. Ne de olsa reklam (6zellikle layout gozoniine
almirsa) bir tasarimdir. Asagida bu karsilikli iliskinin nasil kuruldugu agiklanmaya
calisiilmaktadir.

“Clement Greenberg'e gore, Bat1 burjuva toplumunda ortaya ¢ikan avangard kiiltiir,
tarihe iliskin {istin toplum elestirisinin meydana gelmesine neden olmustur. 1850- 18601
yillarin entelektiiel kiiltiir bilincinin bir pargasi haline gelen avangard bakis agisi, sanatgilar
tarafindan bilingli olmasa da igsellestirilmisti. Sanatta avangardin fonksiyonu "deney yapmak"
degil, ideolojik kaos ve siddetin ortasinda kalmigken, kiiltiiriin gelismesini saglayacak bir yol
bulmak oldugu goriildii. Halktan uzaklasan avangard sanatci, sanatini sinirlayarak onun yiice
ve erisilmez konumunu korumaya cabaladi. Sanat sanat i¢indir anlayisi ortaya ¢ikti. Boylece
konu veya igerik kacginilmasi gereken bir durum haline geldi. Avangard, salt bagimsiz olanin
arayisinda iken "nesnel olmayan" soyut sanata ulasti. Sanayilesmis Bati'da yeni bir kiiltiirel
olgu olarak "ki¢" ortaya ¢ikt1 (Renkli baskilar, dergi kapaklari, illiistrasyonlar, reklamlar, ¢izgi
romanlar, Tin Pan Alley Miizigi, step dansi, Hollywood filmleri, ticari sanat ve edebiyat)”
(Akt.: Can, 2017: 247).

20. yiizy1la adim atarken, diinyadaki doniisiim, form ve tasarim dilini koklii bir
degisime zorlamistir. Tiiketime dayali mallarin yogun tiretimi ve reklamcilik endiistrisinin
gelismesi sonucunda tipografik formlarda da bir ¢esit zenginligi goriilmeye baslandi.
Tagbask1 tekniginin kullanilmaya baslanmasi afis sanatinin yayginlasmasina katki yapmis,
19. Yiizyill sonlarinda sanatsal ve ticari amagclarla hazirlanan afigler grafik sanatinin
ozellikle sehirlerde gelismesine neden olmus; teknolojik gelismeler tipografinin anlatim
olanaklarini1 biiylik 6l¢iide arttirmis ve biitlin bunlarin etkisi ile 19. yilizy1l sonlarinda el
ilanlar1, resmi duyurular ve tiyatro afisleri sehir yasaminin ayrilmaz bir parcast haline
dontismistiir (Becer, 2007: 21).

Reklamecilikta kullanilan dil, belirli bir amaci hizmet edecek bigimde etkili iletisim
kurma oOzellikleriyle donatilmistir. Modernist onciiler dil ve gorsel iletisim arasindaki
enformasyona dayali bu iliskiyi yeniden tanmimlamuslardir. Ozellikle Dadacilar,
duyurularinda reklamcilik diline yeni bir boyut getirmis; sdzdizimini fazla dnemsemeden
tipografik diizenlemelerinde edebi bir dil yerine retorigi 6n plana ¢ikarmistir. Dadaci afis
ve ilanlarin bagliklarinda isim ve emir kiplerinin yogun olarak kullanildig1 goriiliir. Bu
tasarimlarda yazili iletisim dogrudan dogruya belirli bir kitleye yOnelmis; mesajin
vericisinden ¢ok alicis1 vurgulanmistir (Drucker’den Akt.: Becer, 2007: 23).
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“Su miizelere bir bakin: mezarliklardan ne farki var!...” diye bagiran Italyan sair
Marinetti Fransa’da ¢ok satan Le Figaro’nun bas sayfasinda “Fiitiirizm Manifestosunu
yayinladiginda 20. Yiizyilin en 6nemli akimlarindan biri olan Fiitliirizm’i resmen hayata
gecirmis oldu. Fiitlirizmi salt bir sanat akimi olarak diisiinmek miimkiin degildir. Akim
sanat¢1 manifestosu yazimina onayak olmus, sanatsal manifestolarin yani sira, kendisini
fiitiirist hisseden pek cok kisinin bir ¢cok manifesto yazmasina sebep olmustur. Fiitlirist
sanat manifestolar1 yeni bir diinya i¢in yeni bir sanati ve ge¢misin sanatiyla tiim baglarin
koparilmasint 6nerse de, yeni sanat hi¢ bir zaman tam olarak tarif edilmemistir. Yine de
Marinetti’nin manifestosunda bahsettigi “hiz estetigi”, “dinamizm” ve “harekete gorsel
ifade kazandirma kaygis1” bu akimla iiretilen sanat eserlerine hakim olmustur (Antmen,
2016: 65-66). Gelisen diinyanin hizina ayak uydurma telasindan kaynaklanan, hiz ve
hareket odakli Fiitiirizm tam da bu yiizden 6zgiir tipografiyi savunur. Giiniimiiz reklam
anlayisinda biiylik etkisi olan Fiitiirizm i¢in ise sozciikler sadece bilgilendirme amacin
yerine getirmez. Onlar i¢in tipografik elemanlar birer gorsel imgedir (Antmen, 2009).

Sanat alaninda bunlar olurken, mekanik yeniden iiretim, reklam gibi yeni bir
endistrinin hizmetine kogsmakta, onu biiyiitmektedir. “Mekanik yeniden iiretim reklam ve
sanat iligkisine farkli bir boyut getirmistir. Cogaltilabilirlik, sanatin tiiketicisinin ayagina
gitmesini saglar. Onceleri belirli bir kesimin liiksii olan sanat, mekanik yeniden iiretim
sayesinde kitle ile bulugmaya baslamistir” (Artun, 2015).

Oktay’a (1993: 17) gore, kitle kiiltiiriinii yayginlastiran reklam sektorii sanat
yapitlarinin kaybettigi aurayr yapitlara ¢ok farkli bigimde yeniden kazandirir. Postmodern
toplumda her sey metalasmistir ve bdyle bir anlayisi yansitan degisken ve akigkan yasam
tarzi, reklamlar ve yaratilmis imajlariyla bizi kusatmistir. Bu dénemin kiiltiirii postmodern
tilketim kiiltiiriidiir ve biiylik oranda promosyon aktiviteleri ile gelisir ve yasar (Bati, 2015:
94-95). Artik tiiketim kiiltiiriiniin her parcasi, sanatin bir konusudur. Ote yandan bir
tiketim kiiltiirtinlin 6nemli bir arac1 bir poromosyonel aktivite olarak reklam da sanati
kendine etmektedir.

Modernizm i¢inde reklamcilik heniiz isin basindayken tiiketiciye basitge bilgi
verme (metanin kullanim degerinin insasi) ile yetinebilirken, postmodernizmde ve tiikketim
kiiltiirii i¢cinde bunun cok daha otesine ge¢mek zorundadir. Reklam artik gereksinim
yaratmak, imgeler araciligiyla arzu olusturmak zorundadir ve bunu yapar. Bati (2004:
75)’ya gore “reklam imgelerinin kendisi meta haline gelmistir.” Reklam tiiketim
kapitalizminin sanat fomudur. Bu sanat formu dogal ger¢ekgilikten gergekiistiicli anlatim
bigimine dek tiim diger sanat tiirlerinin estetik Ogelerinden, anlatim tekniklerinden
yararlanmaktadir (Kellner, 1991: 86). Reklamcilik metanin kullanim ve degisim degerlerini
iist iiste bindirerek meta estetigi olusturan kiiltiirel basamaktir. Reklam kendi estetik
ozellikleri, imge yaratma 6zelligi, sembolik anlatim 6zellikleri reklama konu olan metay1
da sembollestirir ve tiiketicinin giindelik yagamina sokar (Bati, 2004: 74).

Giliniimiiz diinyasi, yasamin ¢esitli alanlarin1 “estetize etme” faaliyetini bir an olsun
birakmamustir. Sanat imgeleri medyanin eline diismistiir. Bir resmin taklit edilebilirligi,
dijital kopyalar sayesinde, sanat imgelerinin “reklam”, tiiketim yonelimi ve pazarlama
islevi gdrmesini saglamaktadir. Ornegin agzmin giizelligi {izerine bir dis macunu
reklaminin goriintli ve metin pargalari ilistirilmis bir Mona Lisa kopyasi (bunlar artik bir
bilgisayar resmi olarak miimkiindiirler) (Baker, 2011).

Kiiltiir endistrisi bilingli bir bigimde sanatin 6zerkligini ortadan kaldirir. Ciinki
sanatin Ozerkligi sanat eserinin metaya doniismesine imkan vermez (Boravav, 2016: 99).
Oysa sanat eserinin metaya donlismesi ve estetiklesmesi onun bir kiiltiir {iriinii haline
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gelmesi i¢in gereklidir. Kiiltlir endiistrisi i¢in bunlar bizzat kendilerinin ticari degeri olan
ya da baska ticari {irlinlerin dolagima girmesine yardimci olan 6nemli degisim araglaridir.
Sanat iirtinii alinip satilabilir. Alicisina, koleksiyoncusuna bir fayda ya da kendini ifade igin
bir tatmin; iireticisine veya dagiticisna da maddi kazang saglayabilir. Ote yandan
reklamlar anlam yaratirken bu metalar1 birer imge olarak bir kez daha dolasima sokar.
Onlar1 bagka metalar ile baglantilandirir; baska metalar icin degisim degeri yaratirken,
sanat {iriinlerinin yeniden iiretimini yapar. Ornegin Leonardo da Vinci nin iinlii Mona Lisa
tablosu diinyada ve Tiirkiye’de su ana kadar onlarca reklama konu olmustur. Bunlardan en
naifi belki de Ford Transit Connect reklamidir.

Resim1: Karaca Fine Pearl Reklam Filmi ilk Sahne

https://lwww.youtube.com/watch?v=c4a0-m4cQVY

Reklamda bir miizedeki baska bir yere nakledilmesi gereken sanat eserleri Ford
Transit Connect’e yiiklenir. Ara¢ o kadar sakin ve konforludur ki, eserler aractan
indirilirken Mona Lisa’nin uyudugu goriiliir. Yakin zamanda tilkemizdeki bir baska Mona
Lisa’lh reklam Merinos hali reklamidir. Mona Lisa tablosunun duvarda asili oldugu varlikli
bir eve giren hirsiz, tabloyu degil de yerdeki Merinos haliy1 ¢alar. Bir haliya degisilen
Mona Lisa bu kez tlizgiindiir.

Daha bir yeni 6rnek ise Is Bankasi’min Mona Lisa’li 92. Yil reklam filmidir.
Reklamin ilk sahnesi Leonardo da Vinci’yi iinlii Mona Lisa tablosunu yaparken
gostermektedir. Ancak resmedilen Mona Lisa kiligma biirtinmiis biyikli Cem Yilmaz’dir.
Bir siire sonra meraklanan Mona Lisa (Cem Yilmaz) yerinden kalkarak iinlii ressamin
yanma gelir. Resme baktiginda ise Mona Lisa’nin yiiziinde hayal kirikligi ve
memnuniyetsizlik ifadeleri belirir. Mona Lisa “Tamam da giiliyor mu? Agliyor mu? Belli
degil. Boyle kalici bir eser olmaz bu” der. Orjinal tabloyu {inlii ve kalici bir esere
doniistiiren ise tam da o sihirli giilimsemedir. O giiliimsemenin “sihirli” olarak
nitelenmesini saglayan sey ise Leonardo da Vinci’nin “giilme ve aglama” duygularin1 ayni
anda tek bir giiliise yerlestirebilme basarisidir. Bu arada reklamdaki dis ses “olmaz diyenler
hep olacak” der ve arkasindan Tirkiye Cumbhuriyeti’nin ilk 6zel bankasinin bugiin
diinyanin en biiyiik Tiirk bankas1 oldugunu vurgular. Imkansiz1 gerceklestiren Leonardo
neyse Is Bankas1 da odur. Leonardo da Vinci’yi ne kadar usta bir sanatgiysa, Is Bankas1’da
kendi alaninda o kadar beceriklidir. Aralarinda anlam transferi arzulanan seyler sunlardir:
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Eyleyen olarak: Leonardo da Vinci — Is Bankasi,
Eylem olarak: Mona Lisa Tablosu — Olmaz’1 basaran diinyanin en
biiyiik Tiirk Bankasi

Resim 2: Is Bankas1 92. Y1l Reklam Filmi’nin acilis sahnesi

https://www.youtube.com/watch?v=5d_0ldgsNwg

Sanat eserinin 6znesi Mona Lisa’y1 ise Cem Yilmaz temsil etmektedir. Ancak
Mona Lisa biyiklidir. Burada stratejik planlamacinin ve reklam yazarimin keskin zekasinin
s1ltilart ve bilgi birikimi goriiliir. Zira tinlii tablonun reprodiiksiyonu daha once Fransiz
ressam Marchel Duchamp tarafindan yapilmistir. Duchamp Mona Lisa’y1 biyikli ve sakalli
olarak tasvir ettigi tabloya LHOOQ admi vermistir. Eser Dadaizm’in simgesi olarak
gorilmektedir. Anar’a gore (2012), “Dadaizm sanata oldugu gibi, hayata ve topluma da
stirekli bir baskaldiristi. Sanati kullanarak onun kutsalligini1 yitkmak amacini tastyordu. Dil
ve bigemde yeni deneyler gergeklestirdiler. Mona Lisa’ya biyik ¢izecek cesarete sahip
olmak ve bunu bir sanat yapiti olarak sunmak, o zamanlar devrimci bir eylemdi”. Boylece
Mona Lisa ikinci kere olmazi basarmanin hikayesi olmaktadir. Ayni hikayenin {i¢iinciisii
ise tiim bu semboller dolayimiyla bir anlatim dili kuran Is Bankasi reklamidir. Reklam
tablonun tiim {iretimlerinin ifade ettigi anlamlari, kendi hikayesini kurgulamak {izere geri
cagirmis ve bu kez kendisi i¢in yeniden iiretmistir. Secilen oyuncu bir siiredir bankanin
reklam yiizlidiir: Talk showlarinda veya sinema filmlerinde kati gercekleri bile kendi
tslubu ile yumusatip izleyicisinin yiizline firlatan komedyen Cem Yilmaz. Giinliik
hayattaki en siradan ve rutinlesmis olay, olgu ya da tiplerde bile komik bir yan
bulunabilecegini gosteren Cem Yilmaz. Tipk: herseyi sanatin malzemesi olarak goren ve
bir pisuar1 imzalay1p bir sergiye gonderen Duchamp gibi.

Yukarida verilen Mona Lisa imgesinin reklamda kullanimimin &rnekleri,
reklamcinin parlak zekasini bizlere kanitlar. Ama bir bagka 6rnek, yapitin aurasinin iiriin
ve marka i¢in daha zekice ve ustaca kullanilabilecegini kanitlamaktadir: Johannes
Vermeer'in tahminen 1665-67 yillar1 arasinda resmettigi ve en iinlii tablosu olan Inci
Kiipeli K1z tablosunun kullanildig1 reklam. Unlii tablo son olarak inci kullanilarak iiretilen
Karaca — Fine Pearl yemek takimi serisinin reklam filminde kullanilmistir. Markanin ajansi
Y&R- Istanbul Reklam Sirketi’nin marka igin belirledigi konsept estetik, incelik,
miikemmellik ve zarafettir. “Kuzeyin Mona Lisas1” olarak da tanman Inci Kiipeli Kiz
tablosu su anda Hollanda’da, Mauritshuis isimli miizede sergilenmektedir. Ama
reprodiiksiyonlar her yerdedir. Orijinalinin hem sanatsal degeri hem ticari degeri olmasina
karsin, reprodiiksiyonlarinin ticari degeri vardir. Bununla da kalmaz. Tablonun aurasi,
baska ticari metalara ruh giydirilmesine de yaramaktadir. Ornegin, Karaca Fine Pearl’a bu
konuda yardim etmektedir. inci, tablodaki tek odak noktasi olmasindan dolay: tabloya
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bakan kisinin ilk gordiigii, ilk kendine ¢ceken detaydir. Genel olarak miicevher ¢izimlerinin
¢ok gercekei, adeta 3 boyutlu oldugu konusunda hemfikir olunan Vermeer, bu inci detayini
da son derece gercekei islemistir. Tablo tipki Mona Lisa gibi bir gizemi de icinde
barindirmaktadir. Tablodaki kiz1 kim oldugu halen tartisilmaktadir. Incinin miikemmelligi,
dikkat ¢ekiciligi, parlaklig1 gizem ile birlesmekte, Karaca Fine Pearl reklaminin konseptini
olusturmaktadir.

Resim 3: Karaca Fine Pearl Reklam Filmi ilk Sahne

Karaca Fine Pearl Yeni inci Formunda

i i b e b B s p i
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https://www.youtube.com/watch?v=t90G-uxCsd0

Neredeyse saydam, kusursuz derecede piiriizsiiz, hemen goze g¢arpan bir yemek
takimini sofraniza koydugunuzda bir gizemi de koyarsiniz. “Karaca nasil olmus da inciyi
islemis ve bir yemek takimi haline getirmistir? Bu ticari bir sirdir ve bu “biriciklik” iirtine
deger katar. Tiiketici alelade bir yemek takimi degil, adeta bir sanat eseri aldig1 hissine
kapilir. Boylece kendini 6zel hisseder. Kim bilir? Belki bazilari i¢in konuklara yansitmak
istedikleri ideal benliklerinin sunumunun aracidir. Bu his {riine 6dedigi fiyata karsi
tilkketiciyi duyarsizlastirir. Bu tam da bir reklamin yapmak istedigi seydir. Ticari zekanin
istifade ettigi sey, sadece eserin kendisi degildir. O ayni1 zamanda eseri yapan sanat¢inin
karakterinden de yararlanmaktadir. Johannes Vermeer, usta 1sik kullanimlari, dogal
renkleri oldugu gibi yansitmasi, resimlerinde miikemmellik aramasi ve az eser
vermesiyle taninmaktadir. Karaca, Fine Pearl reklaminda bu tabloyu kullandiginda inciye
dogrudan bir gonderme yapmaktadir. Ayni zamanda hem tablonun kendisi hem de
sanat¢inin imaj1 iizerinden miikemmellige, incelige, zarafete, ustalifa da gonderme
yapmaktadir. Boratav ve Giirdal’in da (2016: 101) dedigi gibi, “6zerkligine ihtiyag
duyulmayan sanat ya da sanatsal imge artik genellikle reklam imgesi olarak
kullanilmaktadir.”

Sonug¢

Endiistrilesme, kitlesel iiretim, Taylorizm, Fordizm vb. hepsi ekonomik
kavramlardir. Ama etkileri sadece ekonomi alaninda olmamustir. Ticari ve ekonomik
alandaki bir dizi gelisme ve de8isim dalgasi, toplumsal ve kiiltiirel olan her seyi 6rtmiistiir.
Sanat da bu gelismelerden payini almistir. Aslinda sanat Medici’lerden beri kendi haline
birakilmayacak kadar O6nemli olmustur. Fakat bu himayenin sonuglari ile bugiiniin
hegemonik giiclerinin sanat1 himayesinin sonuglar1 olduk¢a farklidir. Bu himaye sanatin
Oziinii olusturan estetik algisin1 bile degistirecek giic ve yogunluktadir. Giliniimiiz
diinyasinda kimilerince sanatin bir alt dali olarak kabul edilen tasarimla yakinlasmis bir
sanat, ekonomik sistemin bazi yardimci unsurlart ile igbirligi bugiin oldukga belirgindir.
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Baslangi¢ta modernizmin biiyiik anlatilarina karsi durus ve bir tepki olarak ortaya cikan
sanat akimlariin bu hareketi, fonksiyonel sanat ideolojisini yaratmis, sanat¢inin kendisi ve
yaptig1 sey ile ilgili algisindaki bu degisme ise en c¢ok kitlesel olarak {irettiklerini kitlesel
olarak pazarlama gayretinde olanlarin igine yaramis goriinmektedir. Gorevleri metayr daha
arzulanir kilmak olan tiim bu unsurlar kendi aralarinda imge degis tokusu yaparak, Herbert
Schiller’in deyimiyle ‘zihinleri ydnlendirmeye’ devam etmektedir. Ancak seriivenin
sonucu bundan ibaret de degildir. Kiiltiir endiistrisi nihayet sanat1 da adeta kendisinin bir
yan enddistrisi haline getirmistir. Gorsel iletisim dolayimiyla sembolik degerlerini topluma
bir mesaj olarak gonderen estetize metalar zamanimizdaki markalasma zorunlulugunun
imdadina kosar ve iletisim tasarimi disiplininin ulastig1 ayricalikli giiciin arkasinda bu
mecranin yonetilmesine ait son derece karmasik sistemler bulunur. Bunlar ilk kesfedenler,
tasarimin anlamlandirma {izerindeki giliciiniin 6niinli agan Bauhausgulardir (Artun, 2015).

Kiiltiir endiistrisinin itici kurumlarindan reklamcilik bu konuda basrol
oyanamaktadir. “Reklam ajanst ciddi bir kriz gegirince, taninmayan geng¢ sanatgilarin
calismalarini ucuz fiyata toplayip, ustaca kullandig1 pazarlama stratejileriyle yeni Britanya
sanatini yaratan Ingiliz reklamc1 Charles Saatchi’dir” (Kreft’den Akt.: ilkyaz, 2015: 6).
“Damien Hirst, Tracy Emin gibi sanatgilarin yildizi bu kampanya ile parlamistir.
Gortldugu gibi Saatchi gibi kisi, kurum, sirket veya sermaye sahiplerinin sanati
bicimlendirmesi, sanat tarihinin seyrini belirleyebilmektedir. Glinlimiiz sanatinda piyasanin
kurallar1 gegerlidir” (Ilkyaz, 2015: 6). Goriildiigii gibi reklam ve sanat arasindaki
etkilesimin geldigi nokta artik bizzat reklamin kendisinin sanat olarak tanimlanmasidir.
Paul Rutherford, reklami yeni bir sanat dali olup olmadigimi tartistigi “Yeni Ikonalar”
kitabinda, ge¢misten giliniimiize reklamlarin sergilendigi miizelerden bahsetmektedir.
Reklamin kendisi de aslinda ticari bir iiriindiir. Bir reklam alanimin kiralama ticreti o
mecranin raytingine gore belirlenir. Yani aslinda alinip satilan televizyondaki reklam
alanlarinin saniyelik ticretleri degil, o alanlarin izleyicileridir. Rayting ne kadar yiiksekse o
reklam kusaginin saniye ticreti o kadar yiikselir. Reklam bir yandan sanati, ama en ¢ok ta
kitsch’i kullanarak kiiltlir endiistrisine hizmet eder. Bir yandan da kendisi bir sanat eseri
olarak tiiketilebilir bir hiiviyettedir. Bu yiizden, eger reklam yeni bir sanat dali ise ve
kendisi de bir ticari tiriinse, baska hi¢ bir sey sanatin metalagsmasina bu kadar fazla hizmet
edemez.
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