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Ozet

Nazizm ideolojisi, ari 1rk olarak gordiigii Alman kadinlarini iyi bir anne,
iyi bir es ve iyi bir vatansever olarak ideallestirmekteydi. Nazi propagandasi,
donemin kitle iletisim araglarini etkin bir sekilde kullanarak Alman gencg
kizlarin Nazizm ideolojisi dogrultusunda sekillenebilmesi i¢in calismistir. Bu
surecte Nazi propagandasinin kullandigi en etkili propaganda silahlarindan
biri de NSDAP (Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi) biinyesindeki
periyodik olarak yayinlanan "NS-Frauen-Warte" adli Alman kadin
dergisiydi. Naziler, dergideki yazili ve gorsel kodlar lizerinden Nazizm
ideolojisinin Alman kadinlari iizerinde etki etmesini ve istenildigi gibi
hareket etmelerini amac¢lamaktaydi. Bu c¢alismada, NS-Frauen-Warte adli
derginin Nazizm ideolojisini Alman kadinlarina nasil ve ne yénde aktardigi
ortaya konulmaya c¢alisiimistir. Bu amagla c¢alismada Calvin College
tarafindan belirlenen NS-Frauen-Warte'ln 6n plana ¢ikan kapak
sayfalarindan, amag¢h o6rneklem metodu kullanilarak belirlenen 6 kapak
resmi (Alman Anne, Alman Aile, Alman Sporcu, Alman Cift¢i, Alman
Hemsire, Alman Is¢i) nitel aragtirma yontemleri icerisinde bulunan
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Kapak resimleri,
Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes'in gostergebilim anlayisi 1s18inda analiz
edilmistir. Elde edilen bulgularda, propaganda dergisinde Alman
kadinlaria yonelik savas oncesi, iyi bir anne, iyi bir sporcu ve iyi bir es;
savas doneminde de Nazi Almanyasi i¢in savasan iyi bir vatansever olmalari
gerektigi telkin edilmistir. Propaganda posterleri lizerinden dogrudan
Nazizm ideolojisinin Alman kadinlarina empoze edilmesi ama¢lanmistir.
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The Nazism ideology idealized German women as a good mother, a good
wife and a good patriot. The Nazis effectively used propaganda for the
German young girls to be shaped in line with the Nazism ideology by
effectively using the mass media tools. One of the most effective propaganda
weapons used by Nazi propaganda in this process was the German women's
magazine "NS-Frauen-Warte", which was periodically published under the
NSDAP (National Socialist German Workers' Party). The Nazis intended to
influence German women through written and visual codes in the magazine.
In this study, how and in what direction the NS-Frauen-Warte magazine
infused the Nazism ideology to German women. For this purpose, 6 cover
images (German Mother, German Family, German Sportswoman, German
Farmer, German Nurse, German Worker) of NS-Frauen-Warte, which was
determined by Calvin College in the study, was examined by using the
semiotic analysis method in qualitative research methods. The cover images
were analyzed in the light of the semiotics perceptivity of the French
Linguist Roland Barthes. According to the findings, it was found that German
women were presented as a good mother, a good athlete and a good wife
before the war; as a good patriot who fought for Nazi Germany during the
war in the propaganda magazine. It is aimed to impose Nazism ideology on
German women via posters.

Keywords: Nazism, Woman, Propaganda, Magazine, Semiotics.

Giris

20. Yuzyin ilk yarisinda ortaya ¢ikmaya baslayan Komiinizm,
Fasizm, Nazizm gibi ideolojiler, kadinlarin toplumsal ve ekonomik
yap1 icerisinde nasil bir rol listlenmesi gerektigini kitlelere telkin
etmekteydi. Bu donemde iktidara gelen totaliter yonetimler kendi
ideolojik sdylemleri 1s18inda kadinlar1 toplumsal yasam igerisinde
ideallestirme yarisina girmisti. Bu amagla kadinlarin gilinliik
hayattaki rolleri, davranis kaliplari, yapmalari ve yapmamalari
gerekenler yogun bir sekilde uygulanan propaganda faaliyetlerinde
kadinlara aktarilmaktaydi. Ozellikle, Nazizm ideolojisi temelli NSDAP
(Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi), 1933 yilinda Almanya'da
iktidara gelmesinden sonra, Alman kadinlarini Nazizm ideolojisi
1s18inda  egitebilmek icin NS-Frauenschaft (Nasyonal Sosyalist
Kadinlar Birligi) adinda NSDAP'ye bagh bir kadin 6rgiiti kurmustu.
NS-Frauenschaft, Alman kadinlari lizerinde Nazizm ideolojisinin
tahakkiimiinii arttirabilmek icin periyodik olarak yayinlanan NS-
Frauen-Warte adli propaganda dergisini ¢ikarmaktaydi. Dergi, Nazi
Almanyasi'nda resmi olarak c¢ikan tek Alman kadin dergisiydi.
Calismada, Nazi propagandasinin NS-Frauen-Warte dergisi
tizerinden Nazizm ideolojisinin 6gretilerini Alman kadinlarina nasil
aktardigi ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Son donemde gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak
Nazizm ideolojisini ve Nazi propagandasini inceleyen alanda énemli

90



Nazizm Ideolojisinde Alman Kadinlari: "Ns-Frauen-Warte" Propaganda Dergisi ...

calismalarin yapildigi gorilmistiir. Bunlar icerisinde; Caki (2018a),
"Nazi Almanyasi1 Etkisindeki Italyan Sosyal Cumbhuriyeti'nin
Propaganda Posterleri Uzerine inceleme" adli calismada Ikinci Diinya
Savasi'nda kurulan italyan Sosyal Cumbhuriyeti'ndeki Nazi
propagandasinin etkilerini incelemistir. Bu amagla italyan Sosyal
Cumhuriyeti'nde basilan propaganda posterleri gostergebilimsel
analize tabi tutulmustur. Calismada, Nazi propagandasinin italyan
kamuoyuna Alman askerlerini dost ve miittefik, Miittefik Devletleri'ni
ise tehlikeli diismanlar olarak yansittig1 goriilmiistiir. Caki (2018b),
"Mitinglerin Propagandadaki Rolii: Niirnberg Mitingleri'ne Ait
Fotograflarin Gostergebilimsel Analizi" adli ¢alismada Nazilerin
mitingleri propaganda amach nasil kullandigini ele almistir. Bu
amagla c¢alismada Niirnberg Mitingleri'nde propaganda amach
cekilen fotograflar gostergebilimsel analize tabi tutularak
incelenmistir. Elde edilen bulgularda, mitinglerin Hitler'in kiilt lider
olarak sunulmasi icin propaganda amach kullanildig1 ortaya
konulmustur. Caki vd. (2018). "Horst-Wessel Propaganda Marsi
Uzerinden Nazizm Ideolojisinin Insasi" adhi ¢alisgmada Nazizm
ideolojisinin Alman toplumuna benimsetilmesinde marslarin
propaganda amacgh kullanimlarini incelemistir. Calismada, Nazi
Almanyasi'nin de facto milli marst Horst Wessel'in sézleri
gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Calisma sonucunda,
Alman toplumunda Nazizm ideolojisinin yliceltilmesine karsin,
Komiinizm ideolojisinin agir bir sekilde elestiriye maruz birakildigi
gorilmiistiir. Caki ve Giilada (2018), "Vichy Fransasi'nda isgal
Propagandasi” adli ¢alismada Nazi Almanyasi isgalinde Vichy
Fransasi'nda Nazi isgal propagandasinin nasil ve ne yodnde
kullanildigin1 ele almistir. Bu amagla Vichy Fransasi'nda isgal
propagandast  baglaminda kullanilan propaganda posterleri
gostergebilimsel analize tabi tutulmustur. Elde edilen bulgularda,
propaganda posterlerinde Miittefik Devletleri'ne karsi nefret soylemi
insa edilmeye calisildig1 ortaya ¢ikarilmigtir.

Alanda yapilan kapsaml literatiir taramasinda, Nazizm
ideolojisinin kadinlara yonelik bakis agisinin Nazi propagandasi
lizerinden nasil yansitildigini inceleyen herhangi bir c¢alismaya
rastlanilamamistir. Bu agidan ¢alisma alaninda 6zglin olma niteligi
tasimaktadir.

1.Nazizm ideolojisinde Alman Kadinlar

Nazizm ideolojisi, 20. yiizyilin ilk yarisinda Almanya'da ortaya
¢ikan, Alman irkeihgin1 esas alan antikapitalist, antisemitist ve
antikomiinist bir siyasi ideolojidir. Nazizm, 1922 yilinda Benito
Mussolini'nin italya'da iktidara gelmesi ile Avrupa'da etkisini
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hissettirmeye baslayan Fasizm ideolojisi ile benzer ozelliklere
sahiptir. 30 Ocak 1933 yilinda Adolf Hitler 6nderliginde Nasyonal
Sosyalist Alman Is¢i Partisi'nin (NSDAP) Almanya'da iktidara gelmesi
ile Nazizm, Almanya'nin resmi ideolojisi haline gelmisti (Macit, 2007:
27).

Nazizm ideolojisi, erkeklerin egemen oldugu bir toplumsal yapiy1
desteklemekteydi. Ailenin liderligini yapan erkek, kadin ve ¢ocuklari
lizerinde otorite kurma hakkina sahipti. Nazizm ideolojisinde kadinin
en onemli rolii, Alman ari irkinin devamini saglamakti. Bu agidan
Nazizm'de annelik toplum icerisinde yliceltilmekte ve annelige
kutsiyet atfedilmekteydi. Nazizm'e gore kadinin temel gorevleri
cocuklarina bakmak ve ev isleri ile ilgilenmekti. Bu yiizden kadinlarin
tip, mithendislik vb. pek ¢cok alanda egitim almalar1 Naziler tarafindan
desteklenmemekteydi (Rupp, 2015: 11). Nazizm'e gore kadinlarin
evin icindeki gorevleri, akademik kariyerden daha istiin kabul
edilmekteydi.

Nazizm, "irkin hijyeni" adi verilen uygulama ile Alman
kadinlarinin, ari irk disindaki yabancilar ile iliskiye girmesini
yasaklamisti (Koonz, 2013: 3). Diger yandan 1935 yilinda c¢ikarilan
Niirnberg Yasalari ile Alman kadinlarin, ari 1rk i¢in biiytik bir tehdit
olarak addedilen Yahudiler ile evlenmesi yasaklanmisti. Yasalara
uymayan kadinlar agir sekilde cezalandirilmaktaydi (Kershaw, 2007:
583).

Nazi Almanyasi'nda egitim miifredati1 da Nazizm ideolojisi 1s181nda
belirlenmekteydi. Temel egitimlerin haricinde, Alman kizlarina ev
ekonomisi gibi ilerde aile kurduklarinda islerine yarayacagi
disiiniilen pratik bilgiler verilmekteydi. @ Nazi Almanyasi'nda
kadinlara genel olarak idarecilik gérevi verilmemekteydi. Ornegin,
Nazilerin iktidarinda hi¢ bir Alman kadin, bakanlik gorevinde
bulunmamisti. NSDAP icerisinde yiikselmesine izin verilen sinirh
sayldaki Alman kadin da dogrudan Nazizm'e sadakatlerini bildiren ve
Hitler ile yakin baglanti icerisinde olan kisilerdi. Bu agidan Nazizm
ideolojisi kadin ve erkek arasindaki rolleri derin bir c¢izgi ile
ayirmaktaydi (Gupta, 1991: 40).

Nazizm, Alman kadinlarina dogrudan liderlerine kayitsiz sartsiz
itaat edilmesini telkin etmekteydi. Bu nedenle Nazizm'e ve Hitler'e
kars1 gelen kadinlar tutuklanip cezalandirilmaktaydi. Bunun en
bilinen 6rneklerinden biri Alman Nazi karsiti Sophie Scholl olmustu.
Scholl, arkadaslar1 ile birlikte Hitler'e karsi yirittiigli karsi
propaganda faaliyetlerinden suclu bulunmus ve giyotin ile idam
edilmisti. Nazizm, kendilerini 6zgiir olarak ifade eden kadinlar1 ahlak
dis1 olmakla suclamaktaydi. Nazilerin idealize ettigi kadinlar, makyaj
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yapmayan, sigara icmeyen sadeligine 6zen gosteren kadinlar
olmaktaydi. Nazizm, Alman toplumuna ¢ok cocuklu bir aile modeli
sunmaktaydi. Bu nedenle Nazi Almanyasi'nda, Alman kadinlarin dort
ve daha fazla ¢ocuk dogurmalar1 6zendirilmekteydi. Nazizm, Alman
kadinlarin, Alman erkekler gibi giicli bir fizige sahip olmasi
gerektigini  vurgulamaktaydi. Bu amagla kadinlarin sporla
ilgilenmeleri istenmekteydi. Ayrica kadinlarin milli degerler icerinde
yasamasl, basta ABD ve Fransiz kiltiirleri olmak {lizere yabanci
kiltlrlerin etkisine girmemesi amac¢lanmaktaydi (Guenther, 1997:
36).

2.Nazi Propagandasinda Kadinlarin Sunumu

Naziler, Alman genc¢ kizlarinin da Alman erkekler gibi Nazizm
ideolojisi altinda yetismesini amag¢lamaktaydi. Bu amagla NSDAP'nin
genglik birimi olan Hitler Gengligi'ne (Hitlerjugend) bagh Alman Kiz
Birligi (Bund Deutscher Madel, BDM) adinda bir birim teskil
edilmisti. BDM'de Alman kizlarinin tamamen Nazizm ideolojisini
benimsemeleri ve kayitsiz sartsiz Hitler'e sadakatlerini bildirmeleri
istenmekteydi (Akarcali, 2003: 108-109). Alman kadinlarina y6nelik
ise Nasyonal Sosyalist Kadinlar Birligi (NS-Frauenschaft) adinda,
parti igerisinde bir kadin kollar1 olusturulmustu. Bu siire¢te Naziler,
Alman kadinlar1 iizerinde yogun bir sekilde propaganda faaliyeti
yuriitmekteydi.

Nazi propagandasinin kadinlara yonelik sdylemlerinin 2. Diinya
Savasi Oncesi ve 2. Diinya Savasi donemi olarak iki grupta ele
alinmast dogru olmaktadir. Nitekim bu iki siirecte Nazi
propagandasinin kadinlara yonelik temsili ve retoriginde ciddi
degisimlerin oldugu gorilmiistiir. 2. Diinya Savasi 6ncesinde Alman
kadinlarinin toplum igerisindeki rolleri oldukea sinirli tutulmakta ve
genel olarak ev ve ailesi ile biitiinlestirilen bir Alman kadin imaji insa
edilmeye calisilmaktaydi. Buna karsin 2. Diinya Savasi'nda Naziler,
kadinlara yonelik yogun bir propaganda faaliyetine girismekteydi
(Lower, 2013: 48). Kadinlar, fabrikalarda calismaya, cephelerde
askerlerin yaralarini sarmaya ve hatta dogrudan Miittefik
Devletleri'ne karsi savasmaya tesvik edilmekteydi.

Alman kadinlarinin Nazi propagandasinda 6n plana c¢ikarildigi en
onemli konularin basinda annelik gelmekteydi. Naziler yapilan
propaganda faaliyetlerinde kadinlarin anne olmalarini tesvik
etmekteydi. Nazi propaganda gorsellerinde Alman kadinlar ari irkin
ozelliklerini tasiyan acik tenli, mavi gozlii ve sarisin olarak
resmedilmekteydi. Ayni zamanda gorsellerde Alman kadinlari
geleneksel Alman kiyafetleri icerisinde aktarilmaktaydi. Bu yolla
Alman kadinlan {izerinde wulusal bir bilincin insa edilmesi
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amaclanmaktaydi. Nazi propagandasi, Nazizm ideolojisine bagliligini
bildiren ve uluslararasi alanda énemli basarilar elde eden yonetmen
Leni Riefenstahl ve pilot Hanna Reitsch gibi Alman kadinlarini
toplum icerisinde ideal Alman kadinlar1 olarak sunmaktaydi.
Ideallestirilen Alman kadinlarin temel 6zelligi Hitler'e olan
sadakatleri ve Ugiincii Reich'in (Nazi Almanyasi'na verilen isim) 1000
yll yasayacagina olan inanglariydi. Alman kadinlarina yonelik Nazi
propagandast 1943 yilinda Propaganda Bakani Dr. Joseph Goebbels
tarafindan ilan edilen Topyeki(in Savas'tan (Totaler Krieg) sonra
yogunlasmaya baslamist1 (Kershaw, 2009: 550). Ayni1 zamanda Savas
Bakani olan Goebbels, savasabilecek durumdaki tiim Alman erkekleri
bir araya getirerek, Volkssturm (Halk Firtinasi) adi verilen sivillerden
olusan bir ordu meydana getirmistir. Erkeklerin silahaltina
alinmasiyla, Almanya'da basta silah {iretimini saglayan fabrikalar
olmak iizere, Alman liretim merkezlerinde biiytik bir is giicii ihtiyaci
medyana gelmisti. Naziler, bu siirecte erkeklerden bosalan gérevlere
kadinlarin getirilmesi icin ulusal seferberlik propagandasina
yonelmisti (Guenther, 1997: 40). Nazi propagandas, savastan onceki
soylemelerinde radikal degisiklige giderek, kadinlar1 fabrikalarda ve
tarlalarda calisirken sunmaya baslamisti.

1944 yilinin Ekim ayinda Miittefik Devletleri, Aachen lizerinden
Almanya simirin1 ge¢misti (Hart, 2015: 1032). Miittefiklerin sayica
ustlinliiklerini dengeleyebilmek ve Almanya'yi savunabilmek igin
cephe gerisinde gorev alan erkekler de cephe hatlarina génderilmeye
baslanmisti. Bu siirecte Alman kadinlarina daha fazla gorev
diismekteydi. Naziler bu siirecte Alman kadinlarinin; telefon, telgraf
ve iletim operatorleri, daktilo katipleri, haberci, dinleme operatorleri,
ucaksavar savunmasi i¢in ¢alisan projektorler, meteoroloji hizmetleri
calisanlar1 ve yardimci sivil savunma personeli olarak temsil
edildikleri propaganda gorsellerini kullanmaya baslamisti. Kadinlarin
ayrica askeri saglik hizmetinde, Alman Kizilha¢1 veya diger goniillii
orgiitlenmelerde goniillii hemsire olarak calismalarini tesvik edici
propagandalar da yuriitiilmekteydi. Alman kadinlar, Naziler
tarafindan kurulan toplama kamplarinda da goérev almaktaydi
(Lower, 2013: 15). Savastan sonra kamplarda gorev yapan pek ¢ok
Alman kadin tutuklanmis ve kamplarda yapildigi iddia edilen insanlik
dis1 uygulamalardan dolay1 ceza almisti.

1945 wyilinda Nazi Almanyasi'nin Kkayitsiz sartsiz teslim
olmasindan sonra NSDAP yasadisi bir orgiit olarak ilan edilmis,
Alman kadinlarin da Nazizm'i destekleyen veya ¢agristiran herhangi
bir eyleme katilmasi yasaklanmisti.
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3.Yontem
3.1.Calismanin Amaci

Calismanin temel amaci, 20. Ylzyilin ilk yarisinda Almanya'da
etkili olan Nazizm ideolojisinin Alman kadinlarina yonelik bakis
acisini, "NS-Frauen-Warte" adli Alman kadin dergisinin kapak
resimleri lizerinden ortaya koymaktir.

3.2.Calismanin Onemi
Calisma;

- Nazizm ideolojisinin Alman kadinlarina yonelik bakis agisini
ortaya koymasi,

- 2. Diinya Savasi'nda ve oncesinde Nazi propagandasinin Alman
kadinlarina yonelik sdylemlerinin karsilastirilmali olarak analiz
etmesi,

- Alanda 6zglin olmasi gibi nedenlerden dolay1 6nem tasimaktadir.
3.3.Calismanin Evreni ve Orneklemi

Nazi Almanyasi'nda, Nazizm ideolojisinin Almanlara yonelik bakis
acisinl yansitan tlim propaganda materyalleri ¢alismanin evrenini
olusturmaktadir. Tim propaganda materyallerine ulasmanin
glcligiinden dolay1 c¢alismada orneklem kullanilmasi yoluna
gidilmistir. Bu amagla c¢alisma kapsaminda Nazizm ideolojisinin
Alman kadinlarina bakisin1 en iyi sekilde yansitacagi diisiiniilen
NSDAP'ye bagh tek resmi Alman kadin dergisi NS-Frauen-Warte'in
kapak resimleri incelenmistir. Calvin College tarafindan 6n plana
¢ikarilan NS-Frauen-Warte'in kapak resimlerinden amagh 6rneklem
metodu kullanilarak belirlenen 6 kapak resmi calisma kapsaminda
analiz edilmistir. Diger kapak resimleri; birbirleri ile igerik ve konu
bakimindan benzer olmalari ve dogrudan Alman kadinlarin1 konu
almamalari nedeniyle calisma disinda tutulmustur.

3.4.Calismanin Smirhliklar:

Nazizm ideolojisinin Alman kadinlarina bakisinin yalnizca "NS-
Frauen-Warte" adli propaganda dergisi iizerinden ele alinmasi
calismanin temel siirhiligini olusturmaktadir. Diger yandan g¢alisma
kapsaminda derginin yalmizca 6 kapak resminin gdstergebilimsel
analize tutulmasi ve ele edilen bulgular i1s1g8inda genellemeler
yapilmasi da c¢alismanin bir diger onemli simirhligini meydana
getirmektedir.
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3.5.Calismanin Sorulari
Calismada asagidaki sorulara yanit aranmaya c¢alisiimistir;

NSDAP'nin biinyesindeki NS-Frauen-Warte adli Alman kadin
dergisinde;

- Alman kadinlari genel olarak nasil 6n plana ¢cikarilmaktadir?

- Nazizm ideolojisi altinda  Alman kadinlar1  nasil
ideallestirilmektedir?

- Nazizm ideolojisi, Alman kadinlarina yonelik hangi mitleri insa
etmektedir?

3.6.Calismanin Yontemi

Calisma kapsaminda belirlenen kapak resimleri nitel arastirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz ydntemi kullanilarak
incelenmistir. Kapak resimleri, Barthes'in gostergebilimsel analizi
1s1g1nda ele alinmistir.

Gostergebilim, insanlarin c¢evresinde bulunan gostergelerin
olusturdugu anlamlari inceleyen bir bilim dahdir. Fransiz Dil Bilimci
Roland Barthes, 20. yiizyilin ikinci yarisinda gostergebilim alaninda
yaptig1 calismalar ile gostergebilimin film, miizik, resim, reklam vb.
pek ¢ok alanda kullanilmasini saglamistir (Rifat, 2013: 40). Nitekim
Barthes gostergebilimin yalnizca dil bilmi ile sinirli olmadigini, en
ufak bir gostergenin bile iletisim siirecinde bir anlam ifade
edebildigini ifade etmistir (Barthes, 2014: 23). Bu slirecte Barthes,
gosterbilimin diizanlam ve yananlam olmak iizere iki temel iizerine
sekillendigini sdylemektedir (Barthes, 2016: 84). Diizanlam,
gostergelerin herkes tarafindan kabul edilen anlami, yananlam ise
kiltire o6zgi olarak sekillenen, 6znel, kiltiirden kiiltiire
farklilasabilen anlami ifade etmektedir. Barthes, yananlamin
sekillenebilmesinde mitlerin 6nemli bir rol oynadigini séylemektedir
(Sigircy, 73-74). Mit, bir kiltiirin ¢evresinde yasananlari
anlamlandirmak tizere olusturdugu oykiileri ifade etmektedir (Fiske,
2017: 185). Ornegin, kadinlarin toplum icerisindeki rolleri
olusturulan mitler ile belirlenebilmektedir. Mit, kiltiir icerisinde
kendiliginden olusabildigi gibi, egemen gii¢cler tarafindan belirli bir
ideolojinin hakim kilinmasina hizmet etmek icin bilin¢li olarak da
olusturulabilmektedir. Bu slirecte Barthes, medyanin o6nemli bir
gorev Ustlendigini belirtmektedir. Medya egemen giiclerin
dogrularini ve soylemlerini toplum tUzerinde insa ettigi mitler ile
genel dogrular olarak kabul ettirmeye calisabilmektedir (Barthes,
2017: 45). Diger bir deyisle medya yoluyla olusturulan mitler,



Nazizm Ideolojisinde Alman Kadinlari: "Ns-Frauen-Warte" Propaganda Dergisi ...

topluma ne yapmasi ve ne yapmamasi gerektigini, kimin dost kimin
diisman oldugunu telkin edebilmektedir.

Calismada Nazizm ideolojisinin propaganda amagh ¢ikardigl
dergiler lizerinden hangi yananlamin olusturdugu, hangi mitleri insa
ettigi ve insa edilen mitler ile neyi amagladigl ortaya konulmaya
calisilmistir.

4.Analiz

Calismanin bu boliimiinde 6 kapak resmi (Alman Anne, Alman
Aile, Alman Sporcu, Alman Cift¢i, Alman Hemsire, Alman Isci)
gostergebilimsel analize tabi tutulmustur.

4.1."Alman Anne" Konulu Dergi Kapagi

1937 tarihli "Alman Anne" konulu dergi kapagi, diizanlam
acisindan degerlendirildiginde kapak resminde iki erkek, bir kadin ve
bir bebek gorseli bulunmaktadir. Erkeklerden biri tarlay: siirerken,
digeri ise elinde kalkan ve kili¢ ile beklerken goriilmektedir. Kadin
elinde bebegi ile ilgilenmektedir. Kapakta glinesin parildadigi
yansitilmaktadir. Kinetik gostergeler icerisinde yer alan beden dili ve
jestlerinde resmedilen kisilerin bir yere kararlhlikla baktigi
goriilmektedir.

Resim 1."Alman Anne" Konulu Dergi Kapag:

Nazizm ideolojisi, Alman kadinlarin ari irkin devamini saglayacak
olan anneler olarak yetistirilmesi gerektigini savunmaktaydi. Naziler,
irkin  hijyeninin saglanabilmesi i¢in Alman erkeklerin ari irkin
Ustiinliigii bozacaklarina inandiklar1 bireyler (6rnegin, Yahudiler ve
Cingeneler) ile evlenmelerini yasal olarak yasaklamisti (Beyerchen,
2015: 43). Bu acidan annelik, Alman kadinlar1 igin
kutsallastirilmaktaydi. Yananlam boyutunda, dergi kapaginda Alman
kadinin bebegi ile gosterilmesi ile Nazi propagandasi Alman
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kadininin evi ile ilgilenen bir anne roliinii listlenmesi gerektigini
vurgulamaktadir. Elinde kilic1 olan erkek, aileyi koruma; elinde tarim
aleti olan erkek ise ailenin gecimini saglama gorevinin erkeklere
atfedildigini vurgulamaktadir. Dergi kapaginda resmedilen Kkisiler,
Nazi Almanyasi'ndaki erkek ve kadinlarin metonimi olarak 6n plana
cikmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde, dergi kapaginda kadin
cocuguna daha iyi bakar, erkek ise ailesinin gecimini saglamak ve
ailesini korumak ile sorumludur seklinde propaganda mitleri insa
edilmektedir. Boylece Nazizm ideolojisinin Alman toplumunda tam
bir tahakkiim kurmasi amag¢lanmistir.

4.2."Alman Aile" Konulu Dergi Kapagi

1938 tarihli "Alman Aile" konulu dergi kapag: diizanlam agisindan
incelendiginde, kapak resminde anne, baba ve ¢ocugun yer aldig1
siradan bir Alman ailesinin resmedildigi gorilmektedir. Gorsel
kodlar icerisinde ailenin giyimi kirsal bir kesimde yasadig1 algisini
olusturmaktadir. Sunum kodlarinda, Alman ailenin mutlu oldugu
yansitilmaktadir. Gorselin hemen altinda Almanca "Mutlu aileler
toplumumuzun en iyi kurumlaridir" seklinde yazii kod
bulunmaktadir.

¢~ froucnWarre |
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»

Resim 2."Alman Aile" Konulu Dergi Kapagi

Naziler, 15 Eyliil 1935 tarihinde Niirnberg Yasalar1 adi verilen
antisemitik yasalar1 yiirirlige koymustu. Yasalara gore toplum
Alman ve Yahudi olmak iizere iki grupta siniflandirilmakta ve
Yahudiler bazi1 6nemli haklardan mahrum edilmekteydi. Bu siiregte,
Nazizm ideolojisinin ideallestirdigi Alman aile diizeni tesis edilmesi
amaclanmaktaydi (Caplan, 2017: 127). Yananlam boyutunda
incelendiginde, geleneksel Alman kiyafetleri icerisinde kirsal
kesimde yasayan bir ailenin temsil edildigi goriilmektedir. Gorsel
kodlar icerisinde aile mutlu olarak yansitilmakta, ayni zamanda
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“Mutlu aileler toplumumuzun en iyi kurumlaridir” seklindeki yazil
kod ile de ailenin mutlu olduguna vurgu yapilmaktadir. Dergi
kapaginda resmedilen aile, Almanya'daki tiim ari irk olarak kabul
edilen Alman ailelerin metonimi olarak kullanilmaktadir. Dergi
kapaginda Nazizm ideolojisi altinda Alman ailelerin mutlu ve huzurlu
yasadiklar1 propaganda miti insa edilmeye calisiilmaktadir. Boylece
Nazizm ideolojisinin Alman toplumsal yapisin1 korudugu mesaji
verilmektedir.

4.3."Alman Sporcu” Konulu Dergi Kapagi

1939 tarihli "Alman Sporcu" konulu dergi kapagi diizanlam
boyutunda incelendiginde, kapak resminde spor yapmakta olan
Alman gen¢ kizlarinin resmedildigi goriilmektedir. Sunum
kodlarinda, kizlardan biri cirit atarken, biri top oynarken, diger ikisi
ise kosmaya hazirlanirken yansitilmistir. Gorselin hemen altinda
Almanca "Yasamin zaferi, diinyanin anlamidir" yazili kodu yer
almaktadir.

“FFraucnWarte
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Resim 3."Alman Sporcu” Konulu Dergi Kapagi

Nazizm ideolojisinde Alman genclerin iyi bir spor egitimi almasi
ve glcli bir fizige sahip olmasina vurgu yapilmaktaydi. Bu amagla
Nazi Almanyasi'ndaki egitim sisteminde Alman genclerine yonelik
cesitli spor egitimleri verilmekteydi (Yavuzoglu, 2003: 17). Yananlam
boyutunda, Alman kadinlarin spor yaparak yetistirilmesi gerektigine
vurgu yapilmaktadir. Nitekim "Yasamin zaferi, diinyanin anlamidir”
yazili kodu ile Alman kadinlarinin giiclii bir fizige sahip olmalari
istenmektedir. Dergi kapaginda, Alman kadinlarin toplumsal hayatta
var olabilmelerinin gii¢lii bir fizikle miimkiin oldugu propaganda miti
insa edilmektedir. Boylece Nazizm ideolojisinde var olan "miicadele"
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olgusunun  Alman kadinlarina da  asilanmaya  c¢alisildig
gorilmektedir.

4.4." Alman Cift¢i" Konulu Dergi Kapagi

1940 tarihli "Alman Ciftci" konulu dergi kapagl diizanlam
acisindan incelendiginde, kapak resminde tarlay1 siirmekte olan bir
Alman kadinin, hemen arkasinda ise Wehrmacht'a (Alman Ordusu)
mensup bir Alman askerinin gorseli resmedilmektedir. Gorsel kodlar
icerisinde kadinin Alman askerini diisiindiigli mesaji verilmeye
calisiimistir. GoOrselin hemen arkasinda da bacasi tiitmekte olan
fabrikalar gosterilmektedir.

e fraucnWarte

Die cinvige parteiamtlice frauenveitfevrift
B, HEFT 193 JANRGANG
4 PRIHERT 1940

Resim 4."Alman Cift¢i" Konulu Dergi Kapagi

2. Diinya Savasi basladiginda, Nazi Almanyasi'nda milyonlarca
erkek silahaltina alinmisti. ilerleyen siirecte bu say1 daha da artarak,
eli silah tutabilen her Alman erkeginin cepheye gonderilmesi
emredilmisti. Alman erkeklerin cephelere gonderilmesiyle birlikte
Alman ekonomisi biiyiik bir is gilicli ihtiyact duymaya baslamisti
(Berend, 2011: 171). Bu siirecte, kirsal kesimlerde topragin
striilmesi ve diger 6nemli iiretim ¢arklarinin siirdiiriilebilmesi i¢in
kadin emeginin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmisti. Yananlam
boyutunda ele alindiginda, dergi kapaginda Alman erkeklerin cepheyi
gitmesi ile bosalan topraklarin Alman kadinlari tarafindan siiriildigu
mesajl verilmektedir. Alman kadininin toprag: siirerken kocasini
veya oglunu disiindiigii mesaji verilmektedir. Savasin cikmasi ile
Nazizm ideallestirdigi kadin roliinde radikal bir degisim olmus,
Alman kadin evi ile ilgilenen ve ¢cocuguna bakan bir anne roliinden
tarlada ailesinin ve ilkesinin lretimini saglayan bir birey haline
getirilmistir. Gorselin arkasinda bulunan bacasi tiiten fabrika gorseli,
Alman kadinlarin {iretiminin Alman sanayisinin devamini sagladigi
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propaganda mitini insa etmektedir. Boylece Almanya'nin genelinde
ilan edilen seferberlikte Alman kadinlarinin da 6n plana ¢ikarilmasi
amagclanmistir.

4.5."Alman Hemsire" Konulu Dergi Kapagi

1942 tarihli "Alman Hemsire" konulu dergi kapagi, diizanlam
acisindan incelendiginde, kapak resminde bir hemsire ve iki asker
gorselinin resmedildigi goriilmektedir. Gorsel kodlar icerisinde
erkeklerden birisi yarali olarak sunulmaktadir. Kadin hemsire, Alman
askerlerinin  6nilinde  konumlandirilmistir. Kapak resminde,
hemsirenin renkli, askerlerin ise renksiz tonlarda sunuldugu
gorilmektedir. Gorselin hemen altinda Almanca "Yoldaslar" yazih
kodu yer almaktadir.

Resim 5."Alman Hemsire" Konulu Dergi Kapagi

2. Dlnya Savasi'nda Alman kadinlari cephe gerisinde oldugu gibi
cephelerde de  Alman  askerine yardim etmesi igin
gorevlendirilmekteydi. Ozellikle, Alman kadinlar1 yarali Alman
askerleri ile ilgilenmek iizere hemsire olarak cephelere
gonderilmekteydiler (McNab, 2015: 388). Yananlam boyutunda,
Alman kadinlarinin cephelerde Alman askerlerinin yardimina
kosmasi gerektigine yonelik propaganda yiirutildigi gorilmektedir.
Dergi kapaginda yer alan "Yoldaslar" yazili kodu NSDAP f{iyeleri icin
kullanilmaktaydi. Bu amagla dergi kapaginda her Alman kadininin
anavatanlarini savunmak icin cepheye gitmesi gerektigi propaganda
miti insa edilmeye c¢alisiilmaktadir. BOylece Alman kadinlarinin
goniillii olarak cephelerde Alman askerlerine yardim etmesi
amaglanmistir.

4.6."Alman isci” Konulu Dergi Kapagi
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1943 tarihli "Alman is¢i" konulu dergi kapag diizanlam
boyutunda incelendiginde bir Alman kadinin fabrikada calisirken
fotografina yer verildigi gorilmistiir. Dergi kapaginda calisma
kapsaminda incelenen diger kapaklardan farkl olarak resim yerine
fotograf kullanilmistir. Kapak fotografinin hemen altinda Almanca
"Alman kadinlari bunun kendi halklarinin varliginin veya yoklugunun
bir meselesi oldugunun her zaman farkindadir. Vakit topyek{n savas
vaktidir. Herkes yardim ediyor!” seklinde yazili kod bulunmaktadir.

¥ fraucn-Warte

nﬁ die cinyige partriamtiithe huunnril[mn'[l

Helft alle mit

Resim 6."Alman is¢i" Konulu Dergi Kapag

1943 yilinda Nazi Almanyasi Propaganda Bakani Dr. Joseph
Goebbels liderliginde Almanya genelinde "Topyeklin Savas" ilan
edilmisti. Bu amagla Almanya'da c¢alisabilecek durumda olan her
Alman vatandasinin iilkesi i¢in fabrikalara gelmesi istenmekteydi.
Ozellikle Silahlanma Bakani olarak gérevlendirilen Albert Speer'in
baslatmis oldugu agir sanayi liretim hamlesinde Almanya biiyiik bir
is giicii ihtiyaci duymaktaydi (Eberle ve Uhl, 2017: 608). Yananlam
boyutunda Alman kadinlarinin fabrikalarda ¢alismasi yoniinde
propaganda yapildig1 ortaya ¢ikmaktadir. Calisma kapsaminda
incelenen kapak resimleri icerisinde fotograf kullaniminin yalnizca
bu kapak resminde oldugu gortlmektedir. Kapak resminde kullanilan
fotografta dogrudan kadinin yasina vurgu yapildigi goriilmektedir.
Nitekim fabrikada ¢alisan kadin, diger kapak resminde yer alan
gorsellerdeki kadinlardan farkli olarak daha yashi sunulmaktadir.
Bunun temel amaci topyekiin savas geregi, tiim Alman kadinlarinin
milli seferberlie katildifi vurgusunun yapilmasidir. Kapak
resimlerinde yer alan "herkes yardim ediyor" yazili kodu her yastan
Alman kadininin fabrikalarda calistii mesajini vermektedir. Diger
yandan kapak resimlerindeki yazili kodlar {izerinden 2. Diinya
Savasi'min Almanya i¢in o6lim kalim savasi olduguna yonelik
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propaganda miti insa edilmeye c¢alisilmaktadir. Bdylece Alman
kadinlarinin daha sevkle cephelerde savasmasi planlanmistir.

Sonug

Calisma kapsaminda incelenen NSDAP'nin resmi Alman kadin
dergisi NS-Frauen-Warte'nin kapak resimlerinde, Nazi
propagandasinin 2. Diinya Savasi 6ncesi ve 2. Diinya Savasi donemi
olmak tizere iki donem iizerinden sekillendigi ortaya ¢ikarilmistir. 2.
Diinya Savasi oOncesi donemdeki Kkapak resimlerinde, Nazi
propagandasi Alman kadinlarinmi iyi bir anne, iyi bir es ve iyi bir
sporcu seklinde ideallestirirken; 2. Diinya Savasi déneminde ise
Alman kadinlan iyi bir vatansever olarak temsil edilerek, Alman
kadinlarinin tlkesi icin fabrikalarda calismasi, tarlalar1 siirmesi ve
hatta cephede askerlerin yaninda hizmet etmeleri gerektigi
vurgulanmistir. Kapak resimlerinde kullanilan kadin gorsellerinin
timi Alman kadinlarinin metonimi olarak kullanilmistir. Béylece
Nazi propagandasi, savas oncesinde Nazizm ideolojisi ile etkisi altina
aldig1 Alman kadinlarini, savas doneminde dogrudan Nazi Almanyasi
icin calistirmistur.

Calismada NS-Frauen-Warte'nin kapak resmi iizerinden Nazizm
ideolojisinin dgretilerinin dogrudan Alman kadinlarina aktarilmaya
calisildigl goriilmiistiir. Bu amagla Nazizm ideolojisini lilke genelinde
hakim kilabilmek icin bir takim propaganda mitlerinin insa edilmeye
calisildigl ortaya cikarilmistir. insa edilen propaganda mitlerinde;
Alman kadinin temel amacinin dogurganlik oldugu, bu yolla ari irkin
devamini  sagladigt  vurgulanmistir. Diger yandan kapak
resimlerindeki gorsel ve yazili kodlarda Alman kadinlarin Nazizm
ideolojisi altinda mutlu ve huzurlu oldugu yansitilarak, Nazizm
ideolojisine kars1 yapilan karsi propagandalarin marjinallestirilerek
ortadan kaldirilmasinin amaglandigi gorilmiistiir.

2. Dlinya Savasi, Nazi propagandasinin Alman kadinlar1 tizerindeki
soylemlerini 6nemli o6lciide degisikliZe ugratmistir. Bunun temel
nedeni, savas sirasinda Almanya'nin ihtiyag duydugu insan
kaynaginin Alman erkekleri tarafindan karsilanamamasiydi. Bu
amagla Naziler, savas oOncesi erkekler iizerine ideallestirdikleri
savunma ve ¢alisma gorevlerini Alman kadinlari lizerine ytliklemeye
baslamistir. Ozetle, calisma kapsaminda Nazi Almanyasi'nin iginde
bulundugu sartlar icerisinde, Nazi propagandasinin Alman kadinlara
verdigi rollerin de degisebildigi ortaya ¢ikarilmistir.

Calismada NS-Frauen-Warte propaganda dergisinin kapak
resimleri tlizerinden Nazizm ideolojisinde Alman kadinlarinin
sunumu ortaya ¢ikarilmaya calisimistir. Calisma alanda 6zgiin
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olmasi bakimindan o6nem tasimaktadir. Buna Kkarsin gelecek
calismalarin Komiinizm, Fasizm, Falanjizm gibi farkli ideolojilerin
kadinlara bakisini incelemesi ve mevcut calisma ile karsilastirmal
olarak ele almasi alana daha da katki saglayacaktir.
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