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TURIZMIN BOLGESEL KALKINMAYA
ETKILERI: RIZE AYDER TURIZM BOLGESI
ORNEGI!
The Effects of Tourism on Regional Development: Rize Ayder Tourism

Region Example

Recep Ali CAKIR? Ali Riza SANDALCILAR3

0z: Bolgesel kalkinmanin
belirleyicilerinden biri de turizm
sektéorudiur. Bu baglamda turizm

toplumsal refahi arttirmaktadir. Bu
calismada, Rize  Ayder Turizm
Bolgesine gelen ziyaretcilerin harcama
davraniglar1 ile bolge ekonomisine
katilar1 ve bolgesel kalkinmaya olan
etkileri analiz edilmistir. Bu amacla

bolgeye gelen yerli ve yabanci,
konaklamali turistlere bir anket
yapilmistir. Ankette turistlerin
demografik ozellikleri, gelir
durumlari, tatil icin ayiwrdiklar
buitceleri ile tatil boyunca konaklama,
yiyecek-icecek, alisveris /hediyelik

esya, gunluk aktiviteler ve kaplica gibi
harcama davraniglar: tespit edilmeye
calisilmistir. Analiz sonuclarina gore
ankete katilan turistlerin gunluk
konaklama harcamalarinin ortalama
202,65 TL, gunluk yiyecek-icecek
harcamalarinin ortalama 55,25 TL,
gunluk aligveris/hediyelik esya,
aktiviteler ve kaplica gibi diger
harcamalarinin ortalama 53,85 TL ve
toplamda glinltik ortalama harcama
miktarinin 311,75 TL oldugu tespit

ABSTRACT: One of the determinants
of regional development is the tourism
sector. In this context, tourism
increases social welfare. In this study,
the spending behaviors of visitors
coming to Rize Ayder Tourism Region
and their effects on regional economy
and regional development were
analyzed. For this purpose, a
questionnaire was applied to local
and foreign tourists visiting the area.
In the questionnaire, it was tried to
measure tourists’ demographical
features, income status, and other
spending behaviors such as budget
allocated for holiday, accommodation,
food and  beverage, shopping,
souvenirs, daily activities and spa
during the vacation. According to the
results of the analysis, tourists’ daily
expenditure is averagely 202,65 TL,
daily food and beverage expenditure

is averagely 55,25 TL, other
expenditures such as daily
shopping/souvenirs, activities and

spa are averagely 53,85 TL, and their
total daily expenditure amount is
311,75 TL on average. The number of
tourists staying in Ayder Tourism
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edilmistir. Ayder Turizm Boélgesine
gelen konaklamali turist sayis: 2017
yilinda 244.296 kisidir. Buna gore
2017 yilinda bolgeye gelen
konaklamal turistlerin bolge
ekonomisine veya ekonomik yonden
bolgesel kalkinmaya katkisinin
gunlik ortalama 208.654,28 TL, aylik
ortalama 6.259.628,40 TL ve yillik
ortalama 75.115.540,80 TL oldugu
tespit edilmistir.

Region was 244.296 in 2017.
Accordingly, it was determined that
the contribution of the tourists
staying in the area to the regional
economy or economically to regional
development in 2017 is averagely
208.654,28 TL per day, 6.259.628,40
TL per month and 75.155.540,80 TL
per year.

Key words: Economic Development,

Tourism, Rize, Ayder, Firt Vall
Anahtar Kelimeler: Ekonomik ourism, Ruze, Aycer, tarina vatey

Kalkinma, Turizm, Rize, Ayder,
Firtina Vadisi.

GIRIS

En hizli buytyen ve gelisen ekonomik sektodrlerden biri olan
turizm sektérii, diinya gayri safi milli hasilasinin (GSMH) 6nemli bir
bolimunt olusturmaktadir. Turizmin milli gelire olan katkisinin
yaninda, sagladig doviz geliri ile 6demeler dengesi acigi bulunan
tlkelerde bu acigin kapanmasina yardimci olmaktadir. Kalkinmanin
bolgelerden basladigi gercegini dikkate alarak turizm, gelistigi
bolgelerde genis kitlelere is imkani saglamasi nedeniyle istihdamin
da en yogun oldugu sektorlerden biridir. Turizm sektoérd, ayni
zamanda TUlkeler icin etkin ve maliyetsiz bir pazarlama ve reklam
araci olma o6zelligini de tasimaktadir. Bircok sektérti dogrudan ve
dolayli olarak etkilemesi ile turizm, ekonomik gelismenin
sUrukleyicisi ve destekleyicisi durumundadir. Ekonomide kisa
stirede harekete gecirilebilecek en buytuk doéviz kaynagina, ekonomik
buytime ve kalkinmaya onemli katki saglama potansiyeline sahip
olan turizm, bolgeler arasindaki ekonomik ve sosyal gelisim
farkliliklarini gidermeye yardimci, kaynak yatirimi ve dolayisiyla elde
etmenin maliyetsizligi ile bacasiz sanayi niteligindedir.

Turizm bir ulkenin ekonomik ve sosyal kalkinmasi ve
ekonomik darbogazlardan kurtulmasi icin etkili bir ¢ikis yolu olarak
gorulebilir. Turizm, fabrika kurmadan, Giretim maliyetine ve ihracata
konu olmadan doéviz girdisi saglayan, istihdam saglayarak issizligi
azaltan ve bircok sektorti harekete geciren dinamik bir sektoérdur.
Ulkelerin kalkinmalar1 kirsaldan ve bélgelerden baslamalidir. Kirsal
bolgelerin kalkinmasinin dinamiklerinden tarim, hayvancilik ve
sanayinin yaninda elverisli tarihi, kulttrel ve turistik cografi
durumlar: ile turizm 6nemli bir secenek olarak 6ne cikmaktadir.
Bolgelerin turizm potansiyelleri, tarim ve sanayi ihmal edilmeden ve
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cevre tahribatina neden olmadan, ekonomik kalkinmayi saglamak
lUzere 6nemle ve kararlilikla degerlendirilmelidir.

Tuarkiye, turizm arzi ve cografyasit yonunden oldukca
avantajli bir konumdadir. Turizmin her cesidinin yasanabildigi
ulkede turizm sayesinde kalkinmak ve ekonomik krizlerden
kurtulmak daha kolay olabilir. Bir bélgesinde kis turizmi yasanirken
diger bir bolgesinde yaz turizmi yasanabilen Turkiyenin bu
kapasitesini en iyi sekilde degerlendirmesi gerekir.

Tuarkiye’de turizme elverigli bolgelerden biri de Dogu
Karadeniz bélgesidir. Bélge, basta tabiat ve yayla turizm olmak
lzere, kis turizmi, saglik turizmi ve av turizmine elverislidir. Bu
baglamada calisma bolgesi olarak Rize Ayder Turizm Bolgesi ele
alinmistir.

Calismanin amaci, Rize Ayder Turizm Boélgesine gelen
ziyaretcilerin harcama davranislar1 ile bolge ekonomisine olan
katkilar1 ve bolgesel kalkinmaya olan etkilerini tespit etmektir.
Calismada turizm, ekonomik kalkinma, boélgesel kalkinma gibi
kavramlari incelendikten sonra Ayder Turizm Boélgesine konaklamal
gelen ziyaretciler Uizerine bir anket uygulamasi yapilmistir. Anket
sonucunda elde edilen veriler analiz edilerek turizmin bolge
ekonomisine katkilar1 ve bélgesel kalkinmaya olan etkileri tespit
edilmeye caligilmistir.

1.Turizm Kavrami

Turizm kavrami ilk kez 1905 yilinda Guyer-Feuler tarafindan
tanimlanmistir. Guyer-Feuler goére turizm, gittikce artan hava
degisimi ve dinlenme gereksinmeleri, doga ve sanatla beslenen goz
alic1 gtizellikleri tanima istegine; doganin insanlara mutluluk verdigi
inancina dayanan ve Ozellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve
ulasim araclarinin kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu olarak,
uluslarin ve topluluklarin birbirlerine daha c¢ok yaklasmalarina
olanak veren modern caga 6zgl bir olaydir (Demirel, 2012: 24).

Literatiirde turizm kavrami cok  farklh sekillerde
tanimlanmistir. Yildiz (2011)’de turizmi, insanlar, stirekli yasadiklar:
yerlerden gecici surelerle ayrilarak baska tlke veya bolgelere
gitmekte ve buralarda gezip-gdérme, dinlenme, eglenme, 6grenme gibi
psikolojik ve sosyokulttirel ihtiyaclarin1 karsilamak seklinde
tanimlanmaktadir. Turizm cok karmasik ve dinamik bir kavramdir.
Bu nedenle turizmi basit bir sekilde anlatmak glicttir. Dlinya Turizm
Orgtiti (UNWTO) turizmi, kisilerin ikamet ettigi yer disindaki bir yere
bir yili asmamak Uzere, bos zaman degerlendirme, gezip gOrme,
inang¢, kulttr, saghk ve is gibi amaclarla yaptiklar1 seyahat ve
konaklama aktiviteleri olarak tanimlamaktadir (Ozdemir, 2017: 1).
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Turizm, insanlarin bos zamanlarini degerlendirmek amaci ile
yapilan maddi bir kazanc elde etmeksizin ve politik faaliyetlerde
bulunmaksizin toplu veya bireysel olarak yapilan seyahatlerde
gidilen yerde en az bir glin, ya da bir geceleme yapilarak bu stre
icinde dinlenme, eglenme, merak, spor, din, saglik icin yapilan
ziyaretler, kultturel faaliyetler, dost ve akraba ziyaret etme gibi
etkinliklerden en az birinin gerceklestirilmesi ve bu sUrec¢ icinde
ortaya cikan ihtiyaclar ile iliskileri kendisine konu alan sosyal,
ekonomik ve kulturel bir faaliyet ve bir hizmet endustrisidir (Akill,
2004: 18-19).

Turizm; turist, turizm isletmeleri, turizm organizasyonlarinin
olusturdugu alt sistemler ve bu alt sistemlerin ekonomik, sosyal,
politik, hukuki, teknolojik ve ekolojik olan iliskilerine dayanan ve 41
farkli sektoérti kapsayan bir yapidan olusmaktadir (Kozak, 2013: 7).

Ekonomistler ise turizmi ekonomik boyutu ile ele alarak
tanimlarinda turizmin ekonomik katkisini vurgulamistir. Bu
kapsamda Edmond Picard tarafindan turizmin ana fonksiyonunu
ulkeye yabanci doéviz girisini saglamak ve turist harcamalarinin
ekonomiye yaptig1 katkilar1 arastirmak oldugunu o6ne sUrmustir
(Demirel, 2012: 24-25).

Turizm c¢ok yonlti dogasindan dolayr ekonomi, istihdam,
cevre, yerel halk ve turist Ulzerinde o6nemli bir etkiye sahiptir.
Ozellikle kuiresellesmenin ve rekabetin hizla artis gosterdigi gintimuiz
diinya ekonomisinde, turizm pastasindan pay almak isteyen
destinasyonlar ve isletmeler markalasma calismalarina yogunluk
vermekte, kaliteli turistik Grtin imaji1 ile musteri memnuniyeti ve
sadakati olusturmaya calismaktadirlar. Her gecen glin hizla biytyen
turizm sektérinde; rekabet glicintn elde edilmesi, uzun dénemde
de suUrdurtlmesi, pazar pay: ile turizm gelirlerinin arttirilmasi,
kisacasi turizmin stirdurulebilirliginin saglanmasi, turizm bdélgesinde
yasayanlarin ekonomik, kulturel ve sosyal acidan da daha refah bir
yasam suUrmesine imkan vermektedir (Ttrkeri, 2014: 1).

Turizm, c¢ok tarafli aktivitelerden olusan karma Urtin/hizmet
karakterinde bir olgudur. Turizm bircok ekonomik, ktuiltirel, dogal
alt sektoérlerin girdilerini kullanirken diger bircok faaliyetin de
girdisini teskil etmektedir. Dolayisiyla girdi ve ¢ikt1 yéntinden etkileri
yuksek olan bir faaliyet alanidir. Bu o6zelligi itibariyle, turizm,
insanlarin, hangi amacla katilirsa katilsinlar, cagdas bir ttuketim
Urtinudur. Bunun 6tesinde, turizm tlkelere, bolgelere ve otuzu askin
sektore sagladigi ekonomik katki, sektére, ozellikle gelismekte olan
ulkelerde/bolgelerde bir tanitim ve gelir kaynagi olarak bakilmasina
yol acmistir. Turkiye'de turizmin 6nemi cok erken idrak edilmis,
kamu ve 06zel kesimde orgitlenmeler ve kurumlasmalar
olusturulmustur. Ancak, turizmin cok tarafli bir karma oldugu
gercekligi ve dolayisiyla buna uygun zincirleme yatirim, tanitim,
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nitelikli tirtin ihtiyaci dogrultusunda etkili gelismeler saglamamaistir.
Zira adeta dovize dayali bir turizm politikas: ile hatali bir strateji
kurgulanmistir. Dlinya ve/veya boélge politikalarinda ve ekonomide
glclti olan ulkeler, ayni zamanda iyi taninan tulkelerdir. Turizmin
doviz kapisi olarak gortilmesi ile tanitma vasitasi olarak algilanmasi

arasinda bir fark yoktur (Istanbul Ticaret Odasi, 2001: 7).

Turizm; dinlenmek, eglenmek, gezmek-gérmek, cesitli kaltar
ve uygarliklar: tanimak, tarihi ve kulttrel 6zellikleri gormek amaciyla
yapilan, merak ve 6grenme gibi insani ihtiyaclarin karsilanmasina
yonelik, bir tilkeye veya bolgeye yerlesme ve ticaret amacli olmayan
seyahat ve gezileri kapsayan, sosyal, kulttirel, psikolojik ve ekonomik
etkileri olan faaliyetler buttiinudur.

2. Ekonomik Kalkinma

Kalkinma, iktisat yazininda tanimlanmasi oldukca karmasik
olan bir kavramdir. Genis tartismalarin yasandigi kalkinma
literatirinde s6z konusu kavramin blUylime, yapisal degisme,
sanayilesme ve modernlesmeyle baglantilar1 ele alinmis ve ortaya
cikan farkliliklar incelenmistir. Dolayisiyla tanimlanmasi bile
tartismali olan bu kavramla ilgili, geri kalmis toplumlarin hem
ekonomik olan hem de ekonomik olmayan kendi 6z kaynaklarini
icine alacak yeni bir tanmimin yapilmasi zordur. Ancak kalkinma
kavraminin tanmimlanmas: aslinda tam da ekonomik ve ekonomik
olmayan kaynaklar1 bir blitlin olarak icinde barindiracak yerden
baslatilmas1 gerekmektedir. Nitekim kalkinmay1 sermaye ve teknoloji
ikilemine mahk(Om ederek sadece bu iki faktérin birikimine
baglayan anlayislara karsin yeni bir kalkinma kavrami
gelistirebilmek gerekir (Crocker, 1991: 459). Bodylece kalkinmay1
kabaca iktisadi buytumeyle ve teknoloji-sermaye yonlt bir unsur
olarak goren anlayislardan ayirip daha genis bir cercevede ele almak
mumkuin olacaktir (Ozyakisir, 2011: 48).

Kalkinma; tlkenin ekonomik, toplumsal, siyasal yapilarinin
degiserek insan yasaminin maddi ve manevi alanda ilerlemesi ve
giderek toplumun refahinin artmasidir. Bu bakimdan kalkinma
sadece genel sayilarla belirlenen ekonomik buUylUmeyi icermekle
birlikte bunu asmaktadir. Ekonomik kalkinma toplumun maddi
refahin1 saglama yontnde c¢ok Onemlidir, ancak tek basina
kalkinmishg: ifade etmeye yeterli degildir. Kalkinma kavrami iktisat
disiplini icinde oldugu kadar iktisat disiplini disinda da karsiligini
bulan bir kavramdir. Kalkinmay:r ekonomik blylimeden ayiran en
6nemli unsur, toplumun genelini kapsamasidir. Ekonomik btytme,
bir ulkenin Uretim kapasitesinin ve bu kapasitenin kalitesinin
artmasidir. Bu artis yapisal olarak ekonomik olmayan toplumsal
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unsurlara  yansidiginda sosyal kalkinmadan bahsetmeye
baslayabiliriz (Ozbek, 2010).

Kalkinma olgusu, normatif bir terim olmasinin yaninda,
tanimlanmasi oldukca glic kavramlardan biri olarak kabul
edilmektedir. Buna neden olarak, her tulkenin iktisadi, sosyal ve
siyasi yapilari, dogal kaynaklari, egitim duizeyi vb. kosullarin farkl
olmasi gosterilmektedir. Dolayisiyla, iktisadi kalkinmay: degismez bir
O0lciye dayandirmak ve butin TUlkeleri ayni bicimde varsaymak
oldukca gtictiir (Ozgliven, 1998: 99).

Kalkinma, teknoloji ve Uretimde meydana gelen gelismelerle
beraber ortaya c¢ikan toplumsal ve iktisadi gelismeleri
kapsamaktadir. Kalkinma, gelir dagilimindaki iyilesmeyle birlikte
dagilimda adaleti de icermektedir (Arslan, 2013). Gelir dagiliminin
daha adil ve esit dagilmasi, Turkiye’de ele alinmasi1 gereken
konulardandir. Bunun icin yatirimlarin, Uretimin ve istihdamin
artirilmasina calisiilmalidir (Altinok vd, 2016: 286).

Kalkinma, genel olarak bir tulkenin milli gelir dizeyinde
meydana gelen strekli artisa bagh olarak ekonomik, sosyal ve siyasal
yapisinda meydana gelen degisimleri iceren bir sitre¢c olarak
nitelendirilmektedir (Ceken, 2008: 294).

Kalkinma ve buyume farkli kavramlardir. Ancak gelisme
kavrami, iktisat literattirinde kalkinma anlaminda kullanilmaktadir.
Bu iki kavramin birbirinin yerine es anlaml olarak kullanilmasinda
sakinca gorulmemekte ve cogu zaman da yazinda
kullanilagelmektedir. Gelisme kavraminda, kalkinma kavraminda
oldugu gibi kalitatif ézellikler agir basmaktadir. Iktisadi biytimeyi
sadece gayri safi milli hasiladaki artis ile aciklayan yaklasimlar
agirliktadir. Bu yaklasimlara gore gayri safi milli hasila artisi
saglayan her ulke kalkinmistir. Fakat sadece bu artisila yeterli
gorilen bir ekonomik buytmenin, karsi karsiya bulundugu baz
problemler vardir. Bunlarin basinda genis kitlelerin yoksullasmasi,
asir1 bolgesel dengesizlikler, dogal ¢cevrenin tahribi ve uzun dénemde
buyltme kosullarinin asindirilmas: vb. sorunlar gelmektedir (Karatas
ve Cankaya, 2010: 32).

Kalkinma, bir Ttulkenin ekonomisinde belirli doénemler
araliginda ortaya cikan gelisme ve buUylUme, Uretilen Urtnlerin
kalitesinde, toplumun yasam standartlarinda ya da tretim
mekanizmasinda gelismelerin yasandigi ekonomik ortami ifade
etmektedir. Bir tulkede olusan niceliksel ve niteliksel yonde
gerceklesen tim pozitif yonla ilerlemelerin bir arada yer almasidir.
Ulkelerin  GSMH’nin  buyukligi niceliksel durum olurken;
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demografik yapi, gelir dagilimi, sosyal refah ise, niteliksel durum
icerisinde degerlendirilir (Seving, 2011: 40).

Son yillarda kalkinma tuzerine yapilan calismalar, ulkeler
arasindaki kalkinmiglik farklhiliklarini azaltmanin yani sira, kamu ve
O0zel sektér arasindaki koordinasyonu ve dayanismayr arttiracak,
bilginin sektorler arasindaki yayilimini kolaylastiracak, Arastirma-
Gelistirme (Ar-Ge) calismalarinin artmas:1 ile  rekabetin
sUrukleyicilerinden biri olan inovasyon sureclerinin hizlanmasini
saglayacak faaliyetler Uzerine yogunlasmaktadir. Bu baglamda
inovasyon, iktisadi bliyimenin tetikleyicisi ve iktisadi kalkinmanin
itici bir glicli olmasinin yani sira, orta ve uzun vadede tulkelerin
rekabetci yapilarini korumalar: ve stUrdiirmelerini saglayan 6nemli
bir faktér olarak degerlendirilmektedir (Isik ve Kiling, 2012: 32).

Yoksullar icin egitim, beslenme, saghk ve istihdam
olanaklarinin saglanmasi bu yaklasimin temel 6geleridir. Bu bakis
acis1, basarili gelisme endeksini hesaplamak icin GSMH ile birlikte
saglik ve egitim oOlcekleri kullanan Birlesmis Milletler Kalkinma
Programi’min Insan Gelisme Endeksinden esinlenmistir (Harris,
2000: 3).

Kalkinma, herkesin temel hak ve temel saghk, adalet,
guvenlik, istihdam ve egitim hizmetlerine ve bilgi kaynaklarina
kolayca ulasabildigi, piyasa kosullarinin adil bir sekilde isledigi,
katilimci, cinsiyet dengeli, demokratik ve ktlttirel dontistimlere acik,
saydam/hesap verebilir yonetim yapilarina sahip, toplumsal
anlamiyla tim dezavantajli grup ve tabakalarin ortadan kalktig,
sorun c¢6zme yetenegi gelismis, dogal kaynaklar1i koruyan ve
gelistiren, insanlarin gelecege guvenle baktigi toplum ya da
topluluklar yaratma eylemidir (Acikalin ve Saltik, 2007: 8).

Kalkinma; ekonomik buytme ile birlikte, egitimde, saglikta,
teknolojide, ulastirma ve haberlesmede, kulttirel alanda tolumun
refah seviyesinin yulkselmesi olarak tanimlanabilir. Kalkinma,
toplumda egitim seviyesinin yukselmesi, okullasma oraninin
artmasi, egitim ve 6gretimde olanaklarin gelismesi, sosyal ve kulturel
faaliyet imkanlarinin artmasi, daha uzun yasam suresi, herkese
daha iyi saglik hizmetlerinin sunulmasi, siyasal alanda daha seffaf ve
katilimci, demokratik bir yonetim, adil hukuk sistemi gibi her alanda
toplumun cagin  gereklerine  ulastiracak  bir  gelismenin
saglanmasidir. Kalkinma, toplumun buttn fertlerini adil bir sekilde
kapsayacak bu gelismelerle bir refah toplumunun olusmasini
saglayacak gelismelerin btitint olarak tanimlanabilir.

Kalkinma  literatiriinde kabul edilen genel gérus,
kalkinmanin sadece turetimin ve kisi basina gelirin artmasindan
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ibaret olmadigidir. Bunun yaninda olumlu yoéndeki yapisal
degisimlerle sosyal, kulttirel ve ekonomik yapinin da c¢agin
gereklerine uygun olarak topyekin degismesi anlamina geldigi
soylenebilir.

3. Bolgesel Kalkinma ile Turizm Arasindaki iliski

Bolgesel kalkinmayi olumlu yoénden etkileyen sektorlerden
biri de turizm sektoértidtr. Turizm faaliyetlerinin yasandigi bolgelerde
kticikten buytge butin ekonomik birimlerin boélgesel kalkinma
strecine katildiklari gértilmektedir. Turizm, ekonomik bilyltmenin
yanindan toplumun sosyal ve kultlirel yoénden gelismesini
saglamaktadir. Turizm, o6zellikle kirsal bolge kalkinmasinda tarim,
hayvanciik ve ormancilik ile Dbirlikte, dengeli ve birbirini
destekleyecek politikalarla gelistirilmesi gereken oOnemli bir
sektordtr. Turizmin gelistigi bolgelerde yeni isletmelerin acgilmasi,
hizmet sektoértinde yeni yatirimlarin gelmesi muUmkindtr. Butin
sektorleri etkileyen, ekonomik ve ticari faaliyetleri tetikleyen turizm,
domine etkisi ile topluma ekonomik ve sosyal dinamizm
kazandirabilir. Fakat olumsuz yonuyle turizm, cevre kirliligi, doganin
tahrip edilmesi, tarim alanlarinin turizm yatirimlarina déntsmesi
gibi etkileri vardir. Ayrica tarim ve orman alanlari plansiz bir sekilde
turizme acilmasi, turizm adina tarim ve sanayi sektorlerinin ihmal
edilmesi veya  alternatif olusturulmas: turizmin olumsuz
etkilerindendir. Turizm kendine 06zgli olarak, yeterince mevcut
bulunan tarihi, kultarel, cografi ve dogal kaynaklar1 ile kendi
dinamizmi icinde gelismesini saglayacak politikalar gelistirilmelidir.

Ekonomik kalkinma ve sosyal gelisme politikalari,
bolgelerarast gelisme farkliliklarini en aza indirme amaci
tasimaktadir. Bolgeleraras:t dengesizligin giderilmesinde ise turizm
sektériintin  énemli bir rolii bulunmaktadir. Oyle ki, diinyada
kalkinmaya yonelik yaklasimlara paralel olarak, 1970’1 yillardan
itibaren, turizm algisinda da o6nemli degismeler olmustur (Gezici,
1998: 53).

Turizm, ekonominin diger sektdrlerine oranla tulkenin geri
kalmis ya da az gelismis bolgelerindeki ekonomik gelisme icin daha
etkili alternatif firsatlar sunmaktadir. Turizm sektéorintin bu tur
bolgelerde gelismesi, yerel el sanatlari, hediyelik esya vb. yoresel
faaliyetlerin, hizmetlerin gelismesine neden olacaktir. Bu durum, sz
konusu bolgeye parasal olarak bir kaynak ve tesvik saglayacak ve
yerel halk bolgedeki otellere/isletmelere yoéreye o6zgli mal ve
hizmetleri sunma olanagina kavusacaktir. Béylece buna benzer
faaliyetlerin yayginlagsmasi ve gelismesiyle birlikte, bdlge ekonomisine
onemli katkilar saglanacaktir. Turizmin bir tilkenin daha az gelismis
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bolgesinde taninmasi ve yayginlagsmasi sonucu daha gelismis
bolgesine oranla yerel halkin ekonomik zenginligini btiytik oranda
etkileyebilecegini sOylemek mtimkindtr (Bahar ve Kozak 2006: 141).

Turizm, dinya ulkelerinin dis ticaret hacminde 6nemli bir
yeri olan, kapsamli ve birbiri ile iligkilendirilebilecek onlarca
sektértin bir arada bulundugu bir sistemdir. Turizm faaliyeti parasal
degerlerle, dogal ve tarihsel degerler arasinda bir degisimi
olusturmaktadir. Boylece ekonomik bakimdan yeterli duzeyde
gelismemis tlkeler veya bolgeler dogal ve tarihsel degerlerini sunarak
gelir elde ederler. Ekonomik Uretim ve calisma alanlarini, cesitlerini
genisletirler ve zenginlestirirler (Kabasakal, 2007: 8).

Turizm gelir ve istihdam kaynag olmanin yani sira, 6zellikle
turizmin gelistigi bolge halki icin refah ve gelisme ortaminin da
kaynagi olma 6zelligini tasir. Turist trafiginin yogunlugu nedeniyle
bolge halk: kitle ulastirma sistemlerinde ytksek standartlara, yol,
su, elektrik vb. altyapi1 hizmetlerinde iyi bir dltizeye ve alis veris ve
eglence olanaklarina kavusurlar. Turizmin gelismesi ile birlikte yeni
is ve istihdam olanaklarinin artmasina bagli olarak gelirin artmasi
refah artisini beraberinde getirecektir (Akin ve Dincer, 1991: 36).

Turizmin tulke ve bolge ekonomisine sagladigi katkilar
sayesinde turizmin yapildigi bolgelerde ekonomik bir canlanma
oldugu bilinmektedir. Turizmin gelir yaratici etkisinin yaninda
istihdama katki saglamakta ve yatirimlari hizlandirmaktadir. Fakat
kalkinma sadece ekonomik olarak degil, sosyal ve cevresel unsurlar
ile birlikte ele alinmalidir (Tungsiper vd, 2011: 93).

Turizmin bolgesel kalkinmaya etkilerini maddeler halinde
soyle siralanabilir (Ceken, 2008: 300-302).

-Turizm sayesinde ihraci muUmkin olmayan jeoekonomik
varliklar, sosyo-kulttirel varlik, deger ve olaylar ile spesifik bazi
hizmetler boélge i¢in déviz kaynag: haline gelmektedir (Olali ve Timur,
1998: 97).

-Bolgeye gelen yerli ve yabanc: turistlerin yapmis olduklari
turistik ttiketim harcamalar: ile artan turizm talebini karsilamak
amactyla yapilan turistik yatirimlar gerek turizm sektértinde gerekse
sektora belirleyen diger sektorlerdeki tretim faktorlerinin gelirlerini
arttirir.

-Turizm, tulkede yeni is imkanlar1 yaratilmasi suretiyle
bolgelerarasi gelir dagiliminda olumlu etki yaparak bélgelerde dengeli
kalkinmaya olanak saglamaktadir. Turizm yatirimlar1 bir tlkenin
daha az kalkinmis bolgelerinde hiz kazandiginda bu yatirimlarin
bolgede yarattigi yeni is imkanlari calisan kesimin gelirlerini
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arttirmakla birlikte bolgenin gelir dagiliminda da olumlu etkiler
olusturmaktadir (Robert ve Goeldner (1990)'dan aktaran: Ceken,
2003: 143).

Gelismekte olan tlkelerde turizm kaynakli olarak elde
edilmesi dustnutlen kazanimlar, toplumun sosyal ve kultirel
yapisinda iyilesmeler sagladigi gibi genel ekonomik yapinin da,
sUrdurtlebilir prensiplerle ilerlemesine destek olmaktadir. Turizm
bircok tulke icin ihracat kaynag yaratan, boélgeleraras: gelismislik
dltizeyini dengeleyen, diger sektorleri destekleyici ve gelistirici,
bolgesel ve ulusal issizlik oranini azaltan ve yeni is olanaklari
yaratan ekonomik 6zellikler tasimaktadir (Giritlioglu vd, 2015: 217).

4. Turizmin Bolgesel Kalkinmaya Etkileri: Rize Ayder

Turizm Bolgesi Uzerine Bir Uygulama

4.1. Rize Ayder Turizm Bolgesi

Rize Ayder Turizm Boélgesi bolgesel kalkinmaya 6rnek
gosterilebilecek turizm potansiyeline sahip bolgelerden biridir. Bolge,
yesil dogas1 ve dogal gtizellikleri ile tabiat turizmine, uzun streli kar
ortist ve kar kalitesi ile kis turizmine, irili ufakl yaylalar ile yayla
turizmine ve termal kaplicasi ile saglik turizmine oldukca elverislidir.
Ayrica, uluslararas: degerdeki rafting parkuru ile rafting sporuna,
etrafindaki dogal gtizellikleriyle tabiat turizmine imkan sunan Firtina
Deresi de Ayder Turizm Bélgesi yol glizergahinda bulunmaktadir.

Rize Ayder Turizm Bolgesi, Kackar Daglari’'nin kuzey
yamaclarindan baslayip Camlihemsin ilcesinden sahile dogru
Ardesen ilcesinde son bulan Firtina Vadisi, Kavron, Hala, Cat,
Tunca, Durak, Cayirdizii havzalarindan ve irili ufakli pek cok
havzadan olusmaktadir. Ayder Turizm Bolgesi ve bolgenin gidis
glizergahinda bulunan ve uluslararas:1 degere sahip parkuruyla
Firtina Deresini barindiran Firtina Vadisi, Turkiye’nin énemli tabiat
turizmi ve rafting sporu merkezlerinden biridir. Btiytik Firtina Vadisi
Uzerinde bulunan Ayder Turizm Bolgesi, Cat ve Hala derelerinin
Firtina deresine katildigi Camlihemsin ilce merkezinden, Hala deresi
boyunca ilgenin yaklasik 16 km glneydogusunda ve Rize il
merkezinden 87 km mesafede yer almaktadir.

4.2. Calismanin Amaci Ve Yontemi

Turizm, tlkelere ve bolgelere sagladig1 ekonomik, sosyal ve kiiltirel
faydalariyla toplumsal kalkinma icin 6énemli bir endustri haline
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gelmistir. Bu baglamda bélgesel kalkinmanin en énemli
saglayicilarindan biri olan turizm sektorti her gecen gliin 6nemini
arttirmaktadir.

Bu calismanin amaci, Rize Ayder Turizm Bolgesine gelen
ziyaretcilerin boélgedeki harcama davranislariyla, bolge ekonomisine
olan katkilar1 ve turizmin bélgesel kalkinmaya olan etkilerini tespit
etmektir. Calisma, turizmin boélgesel kalkinmaya etkilerini tespit
etmenin yaninda akademik olarak ekonomi ve turizm literattirtine de
katki saglamay1 amaclamaktadir.

Calismanin anakititlesi Ayder Turizm Boélgesine gelen yerli ve
yabanci ziyaretcilerdir. Calisma, anakttlenin buyukligint temsilen
200 kisilik o6rnek ktitle Uzerinden yapilmistir. Ornek kiitleyi
bolgedeki konaklamali ziyaretciler olusturmaktadir. Orneklem
buytkltigt anaktutleye ne kadar yaklasirsa 6rneklem istatistikleri de
anakttle degerlerine o kadar yaklasir distincesiyle bu say:1 daha da
arttirmak mtmktindt. Ancak 6rnek kitlenin arttirilmas: hususunda
asagida belirtildigi gibi bazi kisitlar ortaya ¢ikmistir.

Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcilerin bdlge ekonomisine
katkilar1 ve boélgesel kalkinmaya etkilerinin tespitinde anket ve ytz
ylze gérisme yontemi kullanilmistir.

Calismanin basinda, 4 asamadan ve 27 sorudan olusan bir
anket formu olusturulmustur. S6z konusu anket formu calismanin
sonunda yer almaktadir. Anket formundaki ilk 10 soru kisisel
bilgiler, 5 soru harcamalarla ilgili, daha sonra sorulan 5 soru mal ve
hizmet fiyatlarn1 hakkindaki gbéris ve dustnceler ve 7 soru ise
memnuniyet ile ilgili tepkilerin él¢ctilmeye calisildigl sorulardir.

Anket, 200 kisi ile ylizylize yapilan goriismeler ve konaklama
tesislerinde ziyaretcilere sunulan 27 soruluk anket formlar: ile
yapilmistir. Anket calismasi, turizm hareketlerinin en yogun olarak
yasanmaya basladigi 2017 Haziran ayindan baslayarak 2017 Aralik
aymin sonuna kadar devam etmistir. Ankette ziyaretcilerin
demografik 6zellikleri, gelir durumlari, tatil icin ayirdiklar1 butceleri
ile tatil boyunca konaklama, yiyecek-icecek, alisveris, hediyelik esya
ve kaplica ve aktiviteler gibi harcama davranislar: 6lctilmusttr.

Ornek kiitleyi olusturmada cesitli zorluklar ortaya cikmistir,
bunlar ginubirlik seyahatlerin coklugu, konaklamal1 ziyaretcilere
ulasmadaki problemler, kisilerin ankete katilmak istememeleri,
zaman kisiti, yabanci dil sorunu gibi kisitlar sayilabilir. Bu kisitlar
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orneklem grubun 200 kisi ile smirlanmasina neden oldugu
soylenebilir.

Calisma sonucunda analizler, bu grup uzerinden yapilan
anket sonucu elde edilen bilgiler kullanilarak yapilmistir. Bu
kapsamda, anket ydéntemiyle olusturulan veriler SPSS 23.0 istatistik
programi yardimiyla degiskenlerin frekans degerleri ve yulzde
dagilimlar: tespit edilmis, elde edilen sonuclar tablo ve grafikler
yardimiyla analiz edilmistir.

4.3. Elde Edilen Bulgular ve Analiz

Anket sorularina verilen cevaplarin frekans dagilimlari ve
ylizde degerleri yer almaktadir. Tespit edilen harcama miktarlari
gunlik, aylik ve yillik bazda hesaplanmistir. Hesaplanan bulgular
asagida yer almaktadir.

Ankete Katilanlarin Demografik Ozellikleri

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %26,51 18-30 arasi
yas grubundan, %35'i 31-45, %29,5'1 46-60 ve %9'u 61 yas ve Uzeri
yas gruplarindan olusmaktadir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcgilerin %22'si kadinlar,
%78'i erkeklerden olusmaktadir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %5,5’1 ilkogretim,
%?22°5’ lise ve dengi okul ve %72'si tiniversite mezunudur.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %25,5’ini kamu
gorevlisi, %34'inu serbest meslek, %18,5'inin esnaf/tlccar ve
%?22'sinin emekli, 6grenci gibi diger meslek gruplarindan olustugu
gorulmektedir.

e Calismada ankete katilan ziyaretgilerin %77’sini yerli,
%23'inti  yabanci ziyaretcilerden olusmaktadir. Ankete katilan
yabanci ziyaretciler Ortadogu ve Arap Ulkeleri vatandaslaridir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %64,5'i Ayder'e ilk kez
geldikleri, %1571 2 kez, %20,50’si 3 veya daha fazla sayida geldikleri
gorulmektedir. Ziyaretcilerin cogunun ilk kez Ayder Turizm Boélgesini
ziyaret ettikleri sOylenebilir.

e Calismada belirlenen ziyaretcilerin %34,51 1 (bir) gln,
%51,51 2 (iki) giin, %10,51 3 (G¢) gun, %3,51 4 (dort) ve Utizeri glin
konakladiklari, bdylece =ziyaretcilerin Ayder Turizm Boélgesinde
genellikle 2 (iki) gin konakladiklar: tespit edilmistir.

e Calismada ankete katilan ziyaretgilerin %6,5inin aylk
gelirlerinin 2000 TL’ye kadar, %23,5’inin 2001-4000 TL arasinda,
%33,5’inin 4001-6000 TL, %24Untn gelirinin 6001-8000 TL ve
%12,5’inin aylik gelirini 8001 TL ve Uzeri oldugu, bdylece turistlerin
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%33,5’1 ve cogunlukla ve yaklasik 4001-6000 TL aylik gelire sahip
olduklar tespit edilmistir.

e Calismada ziyaretcilerin %26's1 1501-2000 TL arasinda bir
butce ile Ayder Turizm Bolgesine tatile geldikleri, 1001-1500 TL
arasinda butcesi olanlarin orani %21,5, 1501-2500 TL arasindan
blutce ayiwranlarin %20 ve 2501 ile 3000 TL arasinda biitce
ayiranlarin ankete katilanlarin %12'lik kismini olusturdugu tespit
edilmistir.

e Calismada belirlenen ziyaretcilerin %211 Ayder tatili icin O-
250 TL, %57’sinin 251-500 TL ve %14tntn 501-750 TL arasinda
ortalama glnlik bltce ayirdiklar tespit edilmistir.

Ankete Katilanlarin Genel Harcama Davranislari

e Ayder Turizm Bélgesinden ankete katilan 200 kisilik
o6rneklem grubunun %35,5’1 konaklama i¢cin 80-100 TL, %32,5%1 101-
150 TL, %234 151-200 TL, %17,51 201-250 TL, %5,5’1 251-300 TL,
%51 301-350 TL, %6,51 351-400 TL ve %4,5i 401 TL ile 800 TL
arasinda konaklama harcamasi yaptiklar: tespit edilmistir. Ozellikle
turizmin en yogun oldugu Temmuz ve Agustos aylarinda konaklama
fiyatlarinin 800-900 TL’ye ulastigi, Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda
yaklasik 80-100 TL oldugu belirlenmistir. Bu baglamda konaklama
harcamasi glinltik ortalamasinin kisi basina 202,65 TL oldugu tespit
edilmistir.

¢ 200 kisilik 6rneklem grubunun yiyecek-icecek harcamalarinin
% 46,51 50 TL'ye kadar, %47,51 51-100 TL, %51 101-150 TL
arasinda oldugu, boylece konaklama disinda, ginltk yiyecek-icecek
harcamalar ortalamasinin yaklasik 55,25 TL oldugu tespit edilmistir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %61,5’
aligveris/hediyelik esya, kaplica ve diger etkinlikler icin 50 TL'ye
kadar, %22,5% 51 ile 100 TL arasinda ginlik harcama yaptiklari ve
boylece alisveris/hediyelik esya ve diger harcamalarin ginluk
ortalamasinin 53,85 TL oldugu tespit edilmistir.

eBu verilere gore turistlerin, Ayder Turizm Bolgesinde,
konaklama, yiyecek-icecek, alisveris/hediyelik esya ve kaplica ve
aktivite (zipline, rafting vb.) gibi diger harcamalariyla birlikte, toplam
harcamalarinin kisi basina gtinlik ortalama 311,75 TL oldugu tespit
edilmistir.

e Rize Kultiir ve Turizm 1 Mudurliga verilerine gére Ayder
Turizm Bolgesine yilda ortalama konaklamali olarak ziyaret eden
turist sayis1 244 bin 296 kisidir (Rize i1 Kaltiir ve Turizm Mudurlagi,
2017).

e Bu bhilgiler 1s181nda ve Tablo 2’de hesaplandigi gibi, Ayder
Turizm Bolgesine gelen turistlerin 2017 yilinda bdlgede ortalama
75.115.540,80 TL1lik bir harcama yaptiklar:1 tespit edilmigtir. Bu



Turizmin Bélgesel Kalkinmaya Etkileri: Rize Ayder Turizm Bélgesi Ornegi | 355

baglamda boélgeye turizm ekonomisi yontinden yaklasik 75 milyon
TL1lik bir para girisi ve bu miktarda bir ekonomik faaliyet
gerceklestigi sOylenebilir.

Tablo 1’de, ankete katilan ziyaretcilerin gtinlik konaklama,
yiyecek-icecek, aligveris/hediyelik esya ve kaplica ve aktivite gibi
diger harcamalarinin ayri ayri toplam miktarlar1 gosterilmektedir.
Tablo 1’e gore Rize Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcilerin
gunlik ortalama, konaklama harcamalarinin 202,65 TL, yiyecek-
icecek harcamalarinin 55,25 TL ve alisveris/hediyelik esya, kaplica
ve aktivite gibi diger harcamalar toplaminin 53,85 TL oldugu tespit
edilmistir. Buna gore turistlerin Ayder Turizm Boélgesinde 1 (bir)
gunltik ortalama toplam harcama miktarinin 311,75 TL oldugu
sonucuna varilmistir.

Tablo 1: Harcama Turlerine Gore Guinlik Ortalama Harcama
Miktarlar: Toplami

Giinliik Ortalama Harcama Miktarlar1 (TL)

Gunluk Ortalama

Konaklama Harcamasi (A) 202,65
Gunlik Ortalama 55.25
Yiyecek-Icecek Harcamasi (B) ’
Gunluk Ortalama Aligveris/Hediyelik 53 85
Esya, Kaplica ve Aktivite Harcamas: (C) ’
Giinliik Ortalama 311.75
Toplam Harcama Miktar1 (A+B+C) ’

Rize Kultir ve Turizm 1 Mudurligi verilerine gére Ayder
Turizm Bolgesini ziyaret eden turist sayisi, konaklamali olarak yilda
ortalama 244 bin 296’dir (Rize Il Kultiir ve Turizm Mudurlugi,
2017). Bu veriye gore bolgeye gelen turist sayisi ise ginlik ortalama
669,30°dur. Bu veriler baz alinarak Ayder Turizm Boélgesine gelen
ziyaretcilerin, konaklama, yiyecek-icecek, aligveris/ hediyelik esya ve
kaplica ve aktivite gibi harcamalarinin ortalama toplam miktarlari
gunluk, aylik ve yillik bazda hesaplanarak Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2: Gunluk, Aylik ve Yillik Ortalama Toplam Harcama
Miktarlar:
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Giinlitk Ortalama
Toplam Harcama | 669,30 x 311,75 = 208.654,28 TL
Miktar:

Aylik Ortalama
Toplam Harcama | 208.654,28 x 30 = 6.259.628,40 TL
Miktar:

Yillik Ortalama
Toplam Harcama
Miktar:

6.259.628,40 x 12 = 75.115.540,80
TL

Tablo 2’de Rize Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcilerin
konaklama, yiyecek-icecek, alisveris/hediyelik esya, kaplica ve
aktivite gibi diger harcamalar olmak Uzere toplam gunluk, aylik ve
yillik olarak hesaplanan miktarlar1 gosterilmistir. Tablo 2’ye goére
ziyaretcilerin Rize Ayder Turizm Bolgesinde glinltiik ortalama toplam
harcama miktarinin 208.654,28 TL, aylik ortalama toplam harcama
miktarinin 6.259.628,40 TL ve nihayet yillik ortalama toplam
harcama miktarinin 75.115.540,80 TL oldugu tespit edilmistir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %33'ti Rize Ayder
Turizm Bolgesinde ulasim ve tur fiyatlarini pahali, %7,5'1 cok
pahali, %57'si normal bulmaktadir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %52,5'i Rize Ayder
Turizm Boélgesi'nde konaklama fiyatlarini pahali, %19u cok pahali
%27,5'1 normal bulmaktadar.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %45,5'i Ayder'de
yiyecek-icecek fiyatlarini pahali, %22,5'i cok pahali, %31'i normal
bulmaktadir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %401 Rize Ayder
Turizm Bolgesi'nde alisveris/hediyelik esya fiyatlarini pahali, %41,5'i
normal, %11'i cok pahali bulmaktadir.

Ziyaretcilerin Ayder Turizm  Bolgesi Hakkindaki
Memnuniyetleri:

e Calismada belirlenen ziyaretcilerin %59,5'i Rize Ayder Turizm
Bolgesinde ulasim imkanlarini “yeterli”, %12,5'1 “yetersiz”, %22,5'i
“kismen yeterli” oldugunu belirtmektedir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcgilerin %29,51 Ayder’de
konaklama tesisleri sayisinin “yeterli”, %34t “yetersiz”, %28,5'i



Turizmin Bélgesel Kalkinmaya Etkileri: Rize Ayder Turizm Bélgesi Ornegi | 357

“kismen yeterli” oldugunu belirtmektedir. “Fikrim yok” diyenlerin
orani %8’dir

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %42,5'i Rize Ayder
Turizm Bolgesi'nde aligveris imkanlarini “yetersiz”, %311 “kismen
yeterli”, %12,5’u “yeterli” bulmaktadir. “Fikrim yok” diyenlerin orani
%14°ttr.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %36,5’1 eglence yerleri
sayisinin  “yetersiz”’, %25'i “kismen yeterli”, %14'S5'i “yeterli”
bulmaktadir. “Fikrim yok” diyenlerin sayisi %24’tlr.

e Calismada belirlenen ziyaretcilerin %64'ti cevre temizligini
“iyi”, % 22'si “normal”, %8’ “k6tt” bulmaktadir.

e Calismada belirlenen ziyaretcilerin %75’ kalabalik ve gtrtlta
durumunu “normal”, %21'i “kalabalik ve gartltilt” bulmaktadir.

e Calismada ankete katilan ziyaretcilerin %59,5'i yerel halkin ve
esnafin turistlere yo6nelik tutumlarini “iyi”, %144 “cok iyi”, %18’
“normal” ve % 8’5’1 “k6tlt” bulmaktadir.

e Calismada belirlenen ziyaretcilerin %52,5'1 isletmelerin trtn
ve hizmet kalitesini “iyi”, %13 “cok iyi”, %28,5’1 “normal” ve %6’s1
“ko6tt” bulmaktadir.

SONUC VE ONERILERI

Rize Ayder Turizm Bolgesi, bolgesel ekonomik kalkinmaya
verilebilecek 6rneklerden biridir. Boélgeye gelen ziyaretcilerin sayisi
her yil bir énceki yila oranla arttifi gértilmektedir. Rize Il Kultiir ve
Turizm Mudurltiga verilerine gére Rize’ye gelen yerli ve yabanci turist
sayisi, 2007 yilinda 475.313 kisi iken 2010 yilinda 559.138 kisi,
2014 yilinda 649.888 ve 2017 yilinda 866.817 kisi olmustur. Rize
Ayder Turizm Bélesine 2017 tarihinde gelen toplam konaklamal
ziyaretci sayisi ise 244.296 kisidir (Rize [1 Kultar ve Turizm
Mudurliagtd, 2017). Bu baglamda yapilan analizde Rize Ayder Turizm
Bolgesine gelen ziyaretcilerin boélgedeki harcama davranislariyla,
bolge ekonomisine olan katkilari ve turizmin boélgesel kalkinmaya
olan etkilerini tespit edilmeye calisilmis ve calisma sonucunda
asagidaki sonuclara ulasilmistir.

Rize Ayder Turizm Bolgesine gelen ziyaretcgilerin gtnluk
ortalama, konaklama harcamalarinin 202,65 TL, yiyecek-icecek
harcamalarinin 55,25 TL ve alisveris/hediyelik esya, kaplica ve
aktivite gibi diger harcamalar toplaminin 53,85 TL oldugu tespit
edilmistir. Buna gore turistlerin Ayder Turizm Bélgesinde 1 (bir)
gunlik ortalama toplam harcama miktarinin 311,75 TL oldugu
sonucuna varilmistir. Ayrica boélgede gunltik ortalama toplam
harcama miktarinin 208.654,28 TL, aylik ortalama toplam harcama
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miktarinin 6.259.628,40 TL ve yillik ortalama toplam harcama
miktarinin ise 75.115.540,80 TL oldugu tespit edilmistir.

Turizmin, bolgeye olan katkisinin daha arttirilmasi icin;

= Bolge tabiat turizmi ile birlikte, kis turizmi, saglhk turizmi ve
rafting, trekking (doga ytrtyus), kampcilik, sportif olta balik¢ilig: gibi
alternatif turizm faaliyetlerinin dinya standartlarinda, bilimsel
turizm anlayis1 ve kalitesi ile birlikte yapildigi ve nitelikli turistlerin
ziyaret ettigi bir cekim merkezi haline getirilmelidir.

= Bolge sadece kisa sureli gortlebilecek yerler olarak degil,
uzun suUre konaklama yapilabilecek, bunlarin yaninda kongre
merkezi de olabilecek kalitede ve yeterlilikte altyap: ve Ustyap: ile
donatilmalidir.

= Bolgeye yerli ve yabanci, profesyonel, bluytk o6lcekli turizm
yatirimlarinin cekim merkezi haline getirilmelidir. Bunun i¢in turizm
bolgesinin mumkin oldugunca genis bir alana yayillarak bu
alanlarda yatirimlar icin tesvik ve yatirim kolayliklar: saglanmalidir.

= Bolgede faaliyet gosteren turizm isletmelerinin idari ve
personel yapist alanindan egitimli ve profesyonel olmali, isletmeler
nitelikli  personellerin  calistigi  kurumsal isletmeler haline
getirilmelidir.

= Bolgenin turizm c¢ekiciliginin arttirilabilmesi icin sosyal,
kulttirel ve sportif faaliyet alanlari, eglence ve aligveris merkezlerinin
cogaltilmasi ve mevcutlarinin modernize edilmelidir.

= Bolgenin sadece Ayder Turizm Bolgesi ve cevresi haricinde,
Rize’nin diger buttn ilcelerindeki turizme yonelik elverisli dogal
kaynaklarinin degerlendirilmesi ve bdylece var olan turizm
potansiyellerinin bélge ekonomisine ve bolgesel kalkinmaya
kazandirilmas: hizlandirilmaldir.
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