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Italya, siyasi birligini 1870 yilinda tamamladiktan sonra, diger Avrupa iilkeleri
gibi sémiirge yarisina katildi. Diger yandan 1882 yilinda italya, Almanya ve
Avusturya-Macaristan Imparatorlugu ile birlikte Uglii Ittifak’1 olusturarak,
sinirlarinim giivenligini saglamay1 amaglada. Ittifak geregi iig iilke arasinda dostluk
iligkileri kuruluyor, bir taraf saldirtya ugradiginda digerleri onu destekliyordu.
Italya, Birinci Diinya Savasina dogru Uclii ittifak’tan ayrildi ve tarafsizligim
ilan etti. Savasin ilerleyen yillarinda Italya; Ingiltere, Fransa ve Rusyarnin
liderligindeki itilaf Devletleri>ne katilarak Almanya ve miittefiklerine savas ilan
etti. Bu siirecte italya’nin hizli bir sekilde saf degistirmesi, italyan kamuoyunda
Alman karsit1 bir propagandanin yiiriitiilmesi geregini de beraberinde getirdi. Bu
calismada Italya’nm Birinci Diinya Savasinda Almanlara yonelik nefret sdylemi
olusturmak amaciyla basilan propaganda afisleri, gostergebilimsel analiz metodu
kullanilarak incelenmistir. Amagli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen {i¢
propaganda afisi (Katliam, Barbar, Yilan) Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’in
gostergebilimsel anlayisi gercevesinde ele alinmistir. Elde edilen bulgular 11ginda,
Italyan propaganda afislerinde nefret sdylemi olusturmak icin Almanlarm barbar
ve tehlike metaforlari olarak kullanldig1 goriilmiistiir. Diger yandan italyan tarihi
icerisinde Almanlara yonelik olumsuz mitlerin de afislerde yer buldugu ortaya
¢ikmustir.
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THE HATE SPEECH AGAINST THE GERMANS IN
THE ITALIAN PROPAGANDA POSTERS DURING THE
FIRST WORLD WAR

ABSTRACT

After completing its union in 1870, Italy joined the colonial race like other
European countries. On the other hand, Italy, Germany and the Austro-Hungarian
Empire constituted the Triple Alliance to establish the security of their borders in
1882. The alliance established friendship relations between the three countries,
and when one side was attacked, others would support it. Italy left the Triple
Alliance in the First World War and proclaimed its neutrality. Then, Italy joined
the Triple Entente which consisted of England, France and Russia and declared
war on Germany and its allies. The rapid change of Italy in this process brought
along the necessity of carrying out an anti-German propaganda in the Italian
public. In this study, propaganda posters published in Italy during the First World
War aimed at creating a hate speech against the Germans were examined using
the semiotic analysis method. The three propaganda posters (Massacre, Barbaric,
Snake) that are identified using the purposeful sampling method, were examined
within the framework of the semiotics of the French Language Scientist Roland
Barthes. In the light of the findings, it was seen that the Germans were used
as barbarian and danger metaphors to create hate speech in Italian propaganda
posters. On the other hand, it was found that negative myths directed towards the
Germans in [talian history were also used in posters.

Keywords: Poster, Propaganda, Italy, World War I, Germany

GIRIS

Birinci Diinya Savasinda propaganda, onceden hi¢ olmadigi kadar etkin ve
yogun olarak kullamldi. Gerek Itilaf Devletleri gerekse Ittifak Devletleri,
kamuoyunu istedikleri yonde etkilemek, miittefiklerinin moralini yiikseltmek
ve diismanlarina karsi korku salmak amaciyla propaganda faaliyetinden etkin
bir sekilde yararlanmistir. Ozellikle Birinci Diinya Savas: ncesi Uglii Ittifak’ta
iken, savasin baslamasi ile Uglii Itilaf’a gecen Italya, kamuoyuna bu hizli
degisimi agiklayabilmek icin etkin bir savas propagandasina ydnelmistir. Italya
propaganda faaliyetini Alman karsit1 olarak belirlemis ve Italyan kamuoyunda
Almanlara yonelik nefret sdyleminin ingasi i¢in yogun ¢aba harcamistir. Boylece
Italya, Ittifak Devletleri’ne kars1 savasi mesru kilmaya ve savasin devam etmesi
konusunda Italyan halkinin destegini almaya calismistir.
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Bugalismada Italya’nin Birinci Diinya Savasinda Almanlara yonelik nefret séylemi
olusturmada propaganda faaliyetinden nasil ve ne yonde yararlandigi ortaya
koyulmaya ¢aligmaktadir. Calisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak, amagli 6rneklem metoduyla
belirlenen ii¢ propaganda afisi, nefret sdylemi bakimindan analiz edilmistir.
Gostergebilimsel analiz yontemi; film, dizi, reklam, afis gibi pek ¢ok farkli
alanda kullanilmaktadir. Ozellikle son yillarda gostergebilimin iizerine alanda
onemli ¢aligmalarin yapildig1 goriilmiistiir. Bunlari igerisinde (Karaburun Dogan
vd. 2017), “1999 Tirkiye’deki Genel ve Yerel Sec¢imleri’nde Siyasal Partilerin
Se¢im Miizikleri ve Propaganda Afisleri Uzerine inceleme” adli calismada, Tiirk
siyasi partilerinin propaganda afislerini, (Caki vd. 2017), «Tiirk Sinemasinda
Nazizm Ideolojisi: <Kirimli» Filmi ve Gostergebilimsel Analizi» adli ¢alismada
Tiirk filmi iizerinden, (Tanyeri, Mazic1 ve Caki 2018), “Adolf Hitler’in Korku
Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanim1” adli ¢alismada
da, kamu spotu reklamlari tizerinden gostergebilimsel analiz yontemi kullanarak
incelemelerde bulunmuslardir.

Tiirkiye’de gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak propaganda alaninda
da son yillarda 6nemli ¢alismalarin gerceklestirildigi goriilmektedir. Bunlar
icerisinde, (Caki, 2018a), “Mitinglerin Propagandadaki Rolii: Niirnberg
Mitinglerine Ait Fotograflarin Gostergebilimsel Analizi” adli ¢alismada Nazi
Almanyasi’nda mitinglerin propagandadaki roliinii goriiyoruz. (Caki, 2018b),
“Nazi Almanyas1 Etkisindeki Italyan Sosyal Cumhuriyeti'nin Propaganda
Posterleri Uzerine inceleme” adli ¢alismada italyan Sosyal Cumhuriyeti’nin
dost ve diisman algis1 insasinda propaganda posterlerini kullanimi aktarilmistir.
(Caki, 2018c), “Weimar Cumbhuriyeti’nde Bolsevizm’in Korku Cekiciligi
Baglaminda Alman Propaganda Posterlerinde Kullanimi” adl1 ¢alismada Weimar
Cumbhuriyeti’nde Komiinizm karsit1 propaganda posterleri incelenmistir. (Caki,
2018d), “Birinci Diinya Savasindaki Alman Propaganda Kartpostallarinda
Kullanilan Karikatiirlerde Tiirklerin Sunumunun Géostergebilimsel Acgidan
Incelenmesi” adli calismada Alman Imparatorlugu’nun Birinci Diinya Savasinda
Tiirkleri konu alan propaganda gorselleri ele alinmistir. (Caki ve Giilada, 2018),
“Vichy Fransasi’nda Isgal Propagandasi” adli calismada Vichy Fransasi’nda
posterlerin isgal propagandasi baglaminda kullanimini; (Caki vd. 2018), “Horst-
Wessel Propaganda Mars1 Uzerinden Nazizm Ideolojisinin Insas1” adli calismada
Nazi Almanyasi’nda marslarin propaganda amagli kullanimlarini gostergebilimsel
analiz yontemi kullanarak incelemistir.
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Alanda yapilan kapsamli literatiir taramasinda propaganda ve nefret sdylemi
kavramlarnin beraber incelendigi herhangi bir ¢calismaya rastlanilmamistir. Diger
yandan Birinci Diinya Savasinda Italyan propagandasini konu alan herhangi
bir ¢alismanin literatiirde olmadig1 da ortaya cikarilmistir. Bu agidan calisma,
0zgilin olmasi ve gelecek calismalar igin kaynak teskil etmesi bakimindan 6nem
tagimaktadir.

1. Birinci Diinya Savasinda italya’ya Genel Bakis

1870 yilinda siyasi birligini tamamlayan italya, Avrupa devletleri igerisinde
sOmiirge yarigina en geg baslayan iilkelerden biri oldu. Nitekim 19’uncu yiizyilin
ikinci yarisinda diinyanin énemli bir kisminda Ingiltere ve Fransa)nin sémiirge
yénetimleri kurulmustu. Bu siirecte italya, kendi gibi siyasi birligini ge¢ saglayan
Alman Imparatorlugu ve sdmiirge yarisinda istedigini elde edemeyen Avusturya-
Macaristan Imparatorlugu ile isbirligi i¢ine girdi. Ug iilke, 1882 yilinda Uglii
ittifak Bloku’nu kurarak miittefikliklerini daha da perginlediler. Buna karsin
Birinci Diinya Savasina dogru Italya, iki miittefikinden de uzaklasarak tarafsiz
bir politika izlemeye basladi. Nitekim 1914 yilinin Temmuz ayinda Avrupa’da
savas patlak verdiginde Italya, Almanya ve Avusturya-Macaristan’m yaninda
savasa katilmayarak, tarafiz politikasina devam etti (Daly, 2016: 46). ilerleyen
siirecte Italya, Uclii itilaf Devletleri’ne (Ingiltere, Fransa ve Rusya) yakin bir
politika izlemeye baslad.

Savasin basinda Almanya, Itilaf Devletleri'ne karsi cephelerde 6nemli
basarilar elde etti. Buna karsin ilerleyen siirecte her iki taraf da birbirine karsi
iistiinliik kurmay1 basaramadi ve cephelerde ilerleme kaydedilemedi. Italya, bu
siirecte Itilaf Devletleri ile iliskilerini daha gelistirdi. Itilaf Devletleri savasin
kazamlmas: halinde Ittifak Devletleri’nin bazi1 topraklarm Italya’ya vaat etti.
Ozellikle 1914 yilmin Ekim ayinda Ittifak Devletleri’nin yaninda savasa katilan
Osmanli Imparatorlugu’nun topraklarinin bir kisminm Italya’ya verilmesi
planlanmaktaydi. Italya, vaat edilen topraklar1 elde edebilmek igin 1915 yilinin
Mayis aymda Avusturya-Macaristan Imparatorlugu’na, 1916 yilmin Agustos
ayinda da Almanya’ya savas ilan etti (Herwig, 2014: 210). italya’nin savasa
dahil olmas Itilaf Devletleri’nin cephelerde daha rahat hareket etmesini sagladi.
Nitekim Itttifak Devletleri ordularinin bir kismini Italya Cephesi’ne kaydirmak
zorunda kaldi (Goemans, 2012: 194). italya’nin Birinci Diinya Savasindaki
macerasi genel olarak Almanya ve Avusturya-Macaristan imparatorlugu ile kuzey
dogusunda giristigi ¢arpismalar ile gecti. Her iki tarafin da birbirine {istiinliik
saglayamadig1 ¢atigmalar esnasinda Italya, kamuoyundan destek alabilmek igin
Alman karsit1 propaganda faaliyetine yoneldi.
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Italya’min Ikinci Diinya Savasimin aksine, Birinci Diinya Savasindan daha az
etkilendigi sdylenebilir. Nitekim Italya’nin 2. Diinya Savasinda tiim topraklari
isgal altinda bulunurken, Birinci Diinya Savasinda Almanya ve Avusturya-
Macaristan Imparatorlugu tarafindan topraklarmin sadece kiigiik bir kismu isgal
altinda kald1 (Gibelli, 1998: 7). italya, savas zamaninda ittifak Devletleri’ne kars
herhangi bir iistiinliik saglayamadi. Diger yandan Italya’nin kuzeyinde bulunan
daglik araziler de ittifak Devletleri nin Italya’y1 isgal etmesini 6nledi.

1917 yilinda Rus Carlig1’nda patlak veren devrim ve akabinde Rusya’nin savastan
cekilmesi, Itilaf Devletleri’nin savas1 kazanma umudunun azalmasima yol agti.
Buna karsin ABD’nin ayni1 yil Itilaf Devletleri’nin yaninda savasa dahil olmast,
savasin Itilaf Devletleri lehine gelismesine yol agti. Nihayetinde, 1918 yilinin
sonlarina dogru Ittifak Devletleri teker teker ateskes isteyerek savastan ayrildi.
Bdylece Italya, Birinci Diinya Savaginda kazanan devletler arasinda yer almis oldu.
Buna ragmen talya savastan istedgi kazanci elde edemedi. Nitekim Tiirkiye’nin
Kurtulus Savasim kazanmasi, Italya’nim istedigi topraklar elde edememesine
yol agt1. Bu siireg, Italya’da milliyetgi soylemlerin daha da yiikselmesine neden
oldu. Nihayetinde, Benito Mussolini liderliginde Fasistler, 1922 yilinda italya’da
iktidar1 ele gegirmeyi basardi (Maier, 2015: 562). Mussolini, Birinci Diinya
Savagindaki miittefiklerinden uzaklasarak, eski diismani Almanya ile iligkilerini
gelistirmeye basladi. Tkinci Diinya Savasinda Mussolini liderligindeki italya,
Nazi Almanyasi’nin yaninda savasa katild1 (Hart, 2015: 1002). iki iilke arasinda
giiglii bir dostluk bagi kuruldu. italya ve Almanya arasinda giiglenen dostluk
iliskileri Italyan propagandasina da yansidi. Birinci Diinya Savasinda “nefret
soylemi” igerisinde diisman olarak gdsterilen Almanlar, Ikinci Diinya Savasinda
Italyanlarin dostu ve miittefiki olarak gdsterilmeye basland.

Itilaf Devletleri, donemin kitle iletisim araclarm etkili bir sekilde kullanarak, ilk
defa propaganda disiplininin ulusal boyuttan uluslararasi bir boyuta taginmasina
onciiliik ettiler. Ornegin Ingiltere propaganda faaliyetlerini kamuoyunda etkili bir
sekilde siirdiirebilmek i¢in Savag Propaganda Biirosu (Wellington House) adinda
profesyonel bir propaganda birimi olusturdu. Buna karsin Italya modern kitle
iletisim araglarini propaganda amacli kullanmada miittefiklerinin gerisinde kaldi
(De Sanctis, 2018: 327).

2. Birinci Diinya Savasinda Nefret Soylemi Olusturmada

Propagandanin Rolii

Propaganda, belirli bir fikir, diisiince veya ideolojiyi kitlelere, kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla sistemli bir sekilde kabul ettirmeye calisan ikna odakli
bir iletisim tiiriidiir (Karaca ve Caki, 2018: 14). Propagandada verilen mesaj
mutlaktir, tartigilmasina veya yorumlanmasina izin verilmez. Bu agidan tek
yonlii bir iletisim seyri izler (Aziz, 2007: 15). Bir eylemin propaganda olarak
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kabul edilebilmesi i¢in mutlaka kitlelerin tutumlan {izerinde kontrol kurmay1
amaclamasi, bilingli bir hedef dogrultusunda bunlar bir kampaya igerisinde
gerceklestirmesi gerekmektedir (Kuruoglu, 2006: 7). Propagandanin ge¢misi
insanlik tarihi kadar eskidir. Zaman igerisinde kitle iletisim araglarinda yaganan
gelismeler ile birlikte propagandanin etkisi de o denli artmustir. Ozellikle 20’inci
yiizyildaki kitle iletisim araglarinda yasanan biiylik gelismeler, propagandanin
altin ¢agin1 yagamasina sebep olmustur. 20’inci yiizyilda propagandanin diinya
kamuoyunda 6n plana ¢ikmasi, Birinci Diinya Savagi ile miimkiin olmustur.

Propaganda kavrami Birinci Diinya Savasinin 6ncesinden hi¢ olmadigi kadar
etkin ve yogun olarak kullanilmistir. Bu donemde kavram genel olarak kitleleri
manipiile etmek i¢in ifade edilen ikna yontemlerini tanimlamak amactyla olumsuz
bir algida kullanilmistir (Cankaya, 2008: 25-26). Nitekim bu donemde taraflar
propaganday1 kendi ¢ikarlarina hizmet etmesi i¢in kullanmis, kimi zaman halkin
manipiile edilmesini olagan bir durum olarak degerlendirmistir. Propagandada
taraflar diismanlarinin zayif noktalar1 {izerinden saldirya gegerler. Diismanlarini
kiigiik diigliren her tiirlii malzeme propaganda da etkili bir sekilde kullanilabilir
(Domenach, 2003: 80-81). Propagandanin bu agidan en etkili kullandig:
yontemlerden biri de “nefret sOylemi” ingasidir. Propagandaci, diismanlarina
kars1 nefret soylemi gelistirerek kitlelerden destek alma yoluna gitmektedir.

Birinci Diinya Savaginda propaganda disiplini icerisinde yogun bir “nefret
sOylemi”nin gerceklestigi goriilmiistiir. Glinlimiizdeki “nefret sdylemi” kavrami
sOyle tanimlanmistir (Weber, 2009: 3): Irk¢i nefreti, yabanci diismanligini, Yahudi
diismanligint veya azinliklara, gécmenlere ve gocmen kékenli insanlara yonelik
saldirgan, ulusalcilik ve etnik merkezcilik, ayrimcilik ve diismanlik seklinde
ifadesini bulan, dinsel hosgoriisiizliik dahil olmak tizere hosgoriisiizliige dayali
baska nefret bicimlerini yayan, kiskirtan, tesvik eden veya mesrulastiran her tiirlii
ifade bicimi. Her toplumun, tarihi ve kiiltiirli igerisinde farkli sekillerde nefret
sOyleminin oldugu sdylenebilir. Soylemlerin igerigi, toplumun kiiltiirel 6zellikleri
ve gelismislik diizeyi ile sekillenebilmektedir (Vardal, 2015: 135). Birinci Diinya
Savaginda taraflar, kamuoylar1 tizerinde niifuzlarini koruyabilmek, miittefiklerini
ellerinde tutabilmek ve tarafsiz iilkeleri de kendi yanlarina ¢ekebilmek icin
propagandalarinda siirekli olarak nefret sdylemine yer vermislerdir.

Birinci Diinya Savas: yillarindaki propagandada nefret sdyleminin zellikle itilaf
Devletleri tarafindan yogun olarak kullamldig1 gériilmektedir. Ozellikle ABD ve
Ingiltere, Almanya’ya karsi gerceklestirilen harekatlarda, kamuoyundan destek
alabilmek amaciyla Alman karsiti nefret propagandasina siklikla yonelmistir.
Her iki iilkenin Alman karsit1 propagandalar1 zaman igerisinde nefret sdylemine
doniismiistiir. Propaganda afislerinde genel olarak Alman Imparatoru Kaiser 2.
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Wilhelm acimasiz, zalim, despot ve diismanlarina karsi merhamet géstermeyen
bir kisi olarak sunulmustur (Jowett ve O’donnell, 2014: 223).

Ingilizlerin muhtemelen en basarili propagandalart Almanlarn savastaki
«sozdey» vahsetleri ile ilgili olanlardi (Tate, 1998: 42). Birinci Diinya Savasinda
propagandanin en etkili kullanildig1 iilke Ingiltere’ydi. ingiltere propaganda
faaliyetlerinin etkin bir sekilde yiritilmesi i¢cin Wellington House adiyla
bilinen propaganda birimini olusturmustu. Profesyonel ellerde hazirlanan
Ingiliz propagandasinin temeli; diismanlarim1 olabildigi kadar kotii, ingiltere
ve miittefiklerini ise olabildigi kadar iyi gostermek {izerine konumlandirilmisgti.
Propagandalarinin hedefinde ise Alman Imparatorlugu bulunmaktaydi (Oymen,
2014: 125). Ingiltere’nin Almanlara yonelik “nefret sdylemi” gelistirdigini en
o6nemli olay ise Almanlarin Belcika’ya yonelik gerceklestirdigi saldirtydi. Belgika
savasinda yasananlar Ingiliz propagandasi tarafindan ajite edilmis ve Almanlar
“zalim” ve “katliamc1” olarak kitlelere yansitilmistir. Ingiliz propagandasinda
Belgika halki ne kadar masum ve kahraman gosterildiyse, Almanlar da o kadar
despot ve zorba olarak lanse edilmistir.

Birinci Diinya Savasindaki propaganda faaliyetlerinde ABD de, en az Ingiltere
kadar Almanlar1 olumsuz bir sekilde yansitmustir. Ozellikle savas doneminde
ABD propagandasinda Almanlar, “Hun” olarak nitelenmekteydi. Kullanilan
“Hun” kelimesi ile 5’inci yiizyilda Atillaynin Avrupardaki seferleri animsatilmak
isteniyordu. Boylece Alman ordulari Hun ordularina benzetilmeye ¢alisiliyordu.
Nitekim 5’inci ylizyilda Hunlar nasil Avrupa>nin yikimina yol agtiysa, 20’inci
yilizyilda Almanlarin ayni sekilde Avrupary:r yikima stiriikledikleri anlatiliyordu
(Messinger, 1992: 66). Boylece Amerikan kamuoyunun Almanlara kars1 nefret
duymas1 ve Amerikan ordusunu ittifak Devletleri’ne kars: yiiriitillen savasta
desteklemesi isteniyordu.

Calisma kapsaminda Birinci Diinya Savaginda Italyardaki Alman karsiti
propaganda afislerinin «nefret sdylemi» insasinda nasil ve ne sekilde kullanildigi
ortaya koyulmaya calisilacaktir.

YONTEM

1. Calismanin Yontemi

Calismada, Birinci Diinya Savasinda italya tarafindan Almanlara ynelik nefret
sOylemi olusturmak amaciyla kullanilan propaganda afisleri nitel arastirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir.
Calismada afisler Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’in diizanlam, yananlam
1s181nda ele alinmistir. Ayrica mit, metonimi, metafor, kod ve simge kavramlar
acisindan da afisler degerlendirilmistir.
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En 6zet tanimiyla gostergebilim, gostergelerin ortaya koydugu anlami inceleyen
bilim dalidir (Sigirci, 2016: 11). Gostergebilim, bir metnin veya goriintiiniin,
net belirgin anlaminin disinda, onun altinda yatan ve herkes tarafindan hemen
anlagilmayan anlamini ortaya ¢ikarmaya ¢alisir (Geray, 2014: 164). Gostergebilim
ilk olarak Isvigreli Dil Bilimci Ferdinand de Saussure ve ABD»li Charles Sanders
Peircerin dil bilim ¢aligmalart ile ortaya ¢ikmistir (Tekinalp ve Uzun, 2013:
138-139). Ardindan Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’in yaptig1 ¢aligmalar ile
gostergebilim dil incelemeleri boyutunu asarak, reklam, film, fotograf gibi pek
cok konunun incelendigi bir alan haline gelmistir (Rifat, 2013: 40-42). Barthes’a
gore gostergebilimin anlamlandirmasinda diizanlam ve yananlam olmak iizere
iki temel bulunmaktadir (2016: 84-87). Diizanlam, bir nesnenin veya bir iletigim
dizgesinin mantiksal ve degismez anlamini icermektedir (Guiraud, 2016: 145).
Yananlam ise kiiltlire 6zgli anlamalar1 ifade etmektedir. Yananlamda gostergeler
cok anlamlidir ve kisiden kisiye degisebilmektedir (Kalkan Kocabay, 2008:
35). Bu agidan yananlamin dogru okunabilmesi i¢in mesajin olusturuldugu
kiiltiiriin 6zelliklerinin iyi bilinmesi gerekmektedir. Barthes’in ¢aligmalarinda
sikca degindigi bir diger konu da mit kavramidir. Mit, insanlarin doganin bazi
goriiniimlerini agiklamak amaciyla bilgi ve tecriibeleri ile zaman igerisinde
olusturduklari 6ykiilerdir (Fiske, 2017: 185-187). Calisma kapsaminda ele alinan
afisler, Italya’nin icinde bulundugu siyasi konjonktiir baglammdan diizanlam,
yananlam ve mit kavramlar1 6zelinde incelenmistir.

2. Calismanin Amaci

Calismanin temel amaci, propagandada nefret sdyleminin nasil ve ne sekilde
insa edilebildigini Birinci Diinya Savaginda ltalya tarafindan kullanilan Alman
karsit1 propaganda afisleri {izerinden ortaya koymaktir. Diger yandan caligma
kapsaminda propagandanin {ilkeler arasi iligkilerde nasil belirleyici bir rol
oynayabilecegi de agiklanmaya calisilmistir.

3. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Birinci Diinya Savasinda Italya tarafindan Alman karsiti olarak kullanilan tiim
propaganda afisleri, calismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin tiim afislere
ulagsmanin miimkiin olmamasi nedeniyle c¢alismada 6rneklem kullanilmistir.
Diger yandan incelenen tiim propaganda afislerinin konu ve igerik bakiminda
birbirlerine benzemesi sonucunda, diger afigler calismanin disinda tutulmustur.
Calismada, WW 1propaganda sitesi tarafindan belirlenen 18 propaganda afisi
icerisinde amaclh 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen ii¢ propaganda afisi
(Katliam, Barbar, Y1lan) analiz edilmistir (ww 1propaganda, 2018).
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4. Calismanin Simirhiliklar:

Calismada nefret sdylemi propagandasinin yalnizca Birinci Diinya Savasinda
[talyasmin  Alman Kkarsiti propagandasi o6zelinde incelenmesi, ¢aligmanin
temel smirliligmi olusturmaktadir. Diger yandan ¢alismada yalnizca afiglerin
incelenmesi, donemin Italyan gazete ve dergi propagandasina deginilmemesi ve
elde edilen bulgular 1518inda genellemelerde bulunulmasi da c¢alismanin diger
onemli sinirliliklarini meydana getirmektedir.

5. Calismanin Onemi

Calisma, nefret sOylemi insasinda propagandanin roliinii ele alan alanda ilk
calisma olmasit bakimindan 6nem tasimaktadir. Nitekim calisma O6zgilinligi
bakimindan gelecek calismalar i¢in 6nemli bir kaynak teskil etmektedir. Diger
yandan caligma, Birinci Diinya Savasinda Italyan-Alman iliskilerine de 151k
tutmasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

6. Calismanin Sorulari
-Birinci Diinya Savasinda italyan propaganda afislerinde Almanlara yonelik
nefret soylemi hangi konular {izerinden insa edilmeye ¢aligilmigtir?

-Birinci Diinya Savasinda italyan propaganda afislerinde Almanlara yonelik
nefret soyleminde hangi mitlerden yararlanilmis veya hangi mitler insa edilmistir?
- Birinci Diinya Savasinda Italyan propaganda afislerinde Almanlara yonelik
nefret sdyleminde hangi metafor, metonimi, simge ve kodlardan yararlanilmistir?

7. Birinci Diinya Savasindaki Italyan Propaganda Afislerinde Almanlarin
Sunumunun Gostergebilimsel Ac¢idan Incelenmesi

Italya’nmin Birinci Diinya Savasinda Almanlara ydnelik nefret sdylemi olusturmak
amaciyla basilan propaganda afigleri gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak
incelenmigtir. Amagli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen ii¢ propaganda afisi
(Katliam, Barbar, Yilan) Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes»in gostergebilimsel
anlayisi cergevesinde ele alinmstir.

7.1. “Katliam” Konulu Propaganda Afisi

“Katliam” konulu propaganda afisi, Barthes’in diizanlam boyutunda ele
alindiginda afiste karsi1 karsiya gelen iki kisi goriilmektedir. Birinci kisinin sunum
kodlar1 igerisinde smokin giydigi ve silindir bir sapka taktig1 goriilmektedir.
Diger yandan birinci kisinin elleri ceplerinde agzinda bir sigara bulunmaktadir.
Ikinci kisi ise sunum kodlar igerisinde, iizerinden kanlar damlayan beyaz bir
onlik giydigi, basinda da ince gubuk baglikli bir sapka taktigi goriilmektedir.
Ikinci kisinin gérsel kod icerisinde elinden kanlar akarken, sol belinde biiyiik bir
bigak tasimaktadir. Afisin hemen altinda ise talyanca “Esposizone Raemaekers/
Raemaekers’in Sergisi” seklinde yazili kod bulunmaktadir.
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Resim 1: “Katliam” Konulu Propaganda Afisi

Italyan propagandasinda Almanlarin korkutucu ve katliam yapan Kkisiler
olarak gosterilmesi Italyan kamuoyunun Almanya ve Avusturya-Macaristan
Imparatorlugu’na kars1 birlesmesini amaglamaktaydi. Nitekim Birinci Diinya
Savasinda Italya’nin en yogun olarak savastig ittifak Devletleri Almanya ve
Avusturya-Macaristan olmustu. Birinci Diinya Savasinin en kritik doneminin
yasandig1 1917-1918 yillar1 arasinda Ittifak Giigleri Italya’nin kuzeydogusunu
ele gecirmeyi basarmusti. Italya’nin kaybedilen topraklarini geri almasinin ve
Ittifak Kuvvetleri’ni topraklarindan ¢ikarmasi, ABD’nin 1917 yilinda itilaf
Devletleri’nin yaninda savasa girmesi ile miimkiin olacakti. Nitekim Almanya,
ABD kuvvetleri ile karsilasabilmek igin Italya Cephesi’ndeki agirligimi Bati
Cephesi’ne kaydirmist1. Italya karsisinda yalniz kalan Avusturya-Macaristan ise
isgal ettigi topraklari elinde tutamanmist1. Bu siirecte italyan kamuoyunda ABD
bir kurtarici olarak degerlendirilmeye baglandi.

“Esposizone Raemackers/Raemackers’in Sergisi” yazili kodu ile Ressam
Louis Raemacekers’a atifta bulunulmaktadir. Raemaeker, Birinci Diinya Savasi
Donemi’nde Alman karsit1 pek ¢ok propaganda afisi ¢ciziminde bulunarak, diinya
kamuoyunda Almanlara yonelik olumsuz bir alginin insa edilmesinde 6nemli bir
rol oynamigtir.
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Propaganda posterinde gorsel kodlar i¢erisinde smokin ve silindir sapka i¢erisinde
yer alan adam ABD’nin sembolii olan Sam Amca’dir. Nitekim sunum kodlari
icerisinde giyimi ve fiziki yapis1 Sam Amca’yr temsil etmektedir. Karsisinda
bulunan kisi ise sunum kodlan igerisinde giydigi ince ¢ubuk baglikli migfer
ile Almanya’y1 temsil etmektedir. Nitekim ikinci adamin baginda bulunan ince
cubuk baslikli migfer, Prusya Kralligi ve Alman Imparatorlugu Dénemi’nde (2.
Reich) Alman askerlerinin kullandig1 askeri migferi temsil etmektedir. Bu agidan
ince ¢ubuklu migfer, Alman askerlerini temsil eden bir simge gorevi goriirken,
ince gubuklu migferi giyen adam ise Almanya Imparatorlugu’nu temsil eden
bir metonimi olarak kullanilmigtir. Yananlam boyutunda Sam Amca’nin iki eli
cebinde ve agzinda sigara ile Alman askerine yonelmesi, ABD’nin Almanya’ya
yonelik miidahalesini temsil etmektedir. Alman askerin belinde gorsel kodlar
igerisinde konumlandirilan bigak ve Oniinde kanlar igerisinde bulunan beyaz
gdmlek, Alman askerinin Italyan askerlerine yonelik katliama giristigini
gostermektedir. Alman asker afigteki gorsel kodlar icerisinde “katliam yapan”
ve “zorba” metaforlar {izerinden sunulmaktadir. Afiste, Almanlarin italyanlara
yonelik acimasizca katliam da yaptig1 seklinde mitin inga edilmeye calisildig
goriilmektedir.

7.2. “Barbar” Konulu Propaganda Afisi

“Barbar” konulu propaganda afisi Barthes’in diizanlam boyutunda gorsel ele
alindiginda elinde bir kadinin, mesale ile kendisine yaklagmakta olan bir adama
kilig ¢ektigi goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde kadinin sirtinda kalkan ve
govde kismini saran bir zirh bulunmaktadir. Sunum kodlar icerisinde kadinin
basinda, kraligeleri andiran bir ta¢ giydirilmistir. Yine kadinin hemen arkasinda
Italya Kralligi'min bayrag: bulunmaktadir. Elinde mesale bulunan adam, sunum
kodlar1 igerisinde giydigi kuskanathi savas migferi giydigi ve diger elinde
sivri uglar1 bulunan biiyiik bir topuz tasidig1 goriilmektedir. Afiste italyanca
“Sottoscrivete al Prestito/Yardima Katil” yazili kod bulunmaktadir. Adamin
daglik bir yerden kadina dogru yaklastigi, kadinin kilic1 ¢ekmesi ile irkildigi ve
elindeki topuzu diistirdiigli goriilmektedir.
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Resim 2: “Barbar” Konulu Propaganda Afisi

Italya Krallig1, kendisini Roma imparatorlugu’nun mirasgis1 olarak gérmekteydi.
Bu agidan Roma Imparatorlugu’nun gegmisini ve mirasini sahiplenmekteydi.
Roma Imparatorlugu, Germen Kavimleri ile siirekli olarak miicadele halindeydi.
Germen Kavimleri, Bati Roma Imparatorlugu’nun yikilmasinda 6nemli
bir rol oynamustir. Diger yandan Italya’min Germen Kavimleri tarafindan
yagmalandigina, Roma Imparatorlugu’nun bolgede insa ettigi diizeni yiktigina
dair inan¢lar mevcuttu.

Propaganda afisinde Germen Kavimleri’ne yonelik olumsuz mitlerin ortaya
cikarilmaya calisildig1 goriilmektedir. Nitekim elinde mesale ile gelen adamin,
gorsel kodlar igerisinde giydigi kuskanath migfer ve kiyafetler, adamin Ortagag
Doénemi’ndeki Germen Kavimleri’nden biri oldugunu gostermektedir. Afiste
kugkanath migfer, Germen askerini temsil eden bir simge olarak kullanilirken,
elinde mesale ile ilerleyen adam Germen Kavmi’ni temsil eden bir metonimi
olarak kullanilmistir. Elinde kili¢ ile bekleyen kadinin sirtinda bulunan bayrak
Italyanlar1 temsil eden bir simge olarak kullanirken, kadin figiirii de Italyan
Kralligi’n1 temsil eden bir metonimi olarak afiste yer bulmustur. Yananlam
boyutunda Romali kadinin kilicin1 gekmesi ve Germen savasg¢inin elindeki topuzu
diisiirmesi, Italyan Krallig1’nin Alman Imparatorlugu’na kars1 olan miicadelesini
yansitmaktadir. Diger yandan Germen savascinin elinde mesale ile dag1 asarak
ilerlemesi yananlam boyutunda Almanlarin italyan Daglari’n1 gecerek italya’ya
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ilerlediklerini gostermektedir. Propaganda afisinde Alman Imparatorlugu’nun
tipk1 atalar1 Germen Kavimleri gibi yagmact olduklari ve Italya’yr yagmalamak
ve yok etmek icin isgal etmeye calistiklarina yonelik mitin inga edilmeye
calisildigi goriilmektedir. Almanlar, “barbar” ve “istilac1” metaforlar1 igerisinde
propaganda afislerinde sunulmustur. Béylece Italyan kamuoyunda Italyanlarin
gecmislerinden kalma Germen akinlarina yonelik nefretin Alman Imparatorlugu
iizerinde olugmasini amaglamaktadir. Son olarak afiste yer alan “Yardima Katil”
yazili kodu ile Italyan halkinn Ittifak Devletleri ile olan savasta maddi olarak
Italyan Kralligi'n1 destekleyecek olan yardimlarin yapilmasi yoniinde tesvik
etmektedir.

7.3. “Yilan” Konulu Propaganda Afisi

“Y1lan” konulu propaganda afisi Barthes’in diizanlam boyutunda ele alindiginda,
afiste bir elin, lizerinde haglar bulunan bir yilanin boynunu siktig1 gériilmektedir.
Gorsel kodlar igerisinde yilanin dili disaridadir ve agzindan ii¢ damla kan
akmaktadir. Sunum kodlari i¢erisinde yilanin can ¢ekistigi izlenimi uyandirilmaya
calistlmstir. Afisin iistiinde Italyanca “Attenti! Il serpente tedesco & preso!/Dikkat
Alman yilan1 yakalandi!” altinda ise “bisogna ora strappargli i denti del veleno!/
Simdi zehirli diglerini skmeye ihtiyag var!” yazili kodlar1 bulunmaktadir.

Resim 3: “Yilan” Konulu Propaganda Afisi
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Birinci Diinya Savasinda Italya ve Ittifak Devletleri arasinda &nemli
carpismalar yasanmustir. Bu carpismalarda kimi zaman Italya kimi zaman
da Ittifak Devletleri iistiin gelmistir. Propaganda afisindeki yilanin {izerinde
yer alan haglar Alman Imparatorlugu’nu temsil eden simgelerdir. Nitekim
kenarlar1 genis sekilde bulunan haglar, tipki ince ¢ubuk baslikli migfer gibi
Prusya Krallig1 ve Alman imparatorlugu’nda siklikla kullanilan bir simgeydi.
Ozellikle bu haglar, savasta iistiin yararliliklar gosteren Alman askerlerine
madalya olarak verilmekteydi. Yilan ise Alman Imparatorlugu’nu temsil
eden bir metonimi olarak kullanilmistir. Yilant bogazindan yakalayan el ise
Italya’y1 temsil eden bir metonimidir. Yananlam boyutunda afisteki sunum
kodlar1 igerisinde elin, yilanin bogazini tutmasi, yilanin disini ¢ikarmasi
ve yilanin agzinda ii¢ damla kan akmasi, Almanya’nin Italya karsisinda
hezimete ugradigm gostermektedir. Afiste yer alan “Dikkat Alman yilam
yakalandi!” ve “Simdi zehirli dislerini sbkmeye ihtiya¢ var!” yazili kodlari,
Almanya’nin Italya ordular tarafindan yenilgiye ugratildigini (veya cephede
durduruldugunu) ve simdiden Almanlara son bir darbenin vurularak isgal
edilen yerlerden c¢ikarilmasinin saglanmasi gerektigi yananlam boyutunda
afiste anlatilmaktadir. Yilan, “tehlike” ve “sinsilik” metaforlar1 olarak
propaganda afislerinde yer almaktadir. Diger yandan propaganda afiginde
Italyanlarin Almanlara karsi zafer kazandigina yonelik mitin insa edilmeye
calisildig1 goriilmektedir.

SONUC

Nefret sdyleminin propagandada kullanilmasi, propagandanin tarihgesi kadar
eskiye dayanmaktadir. Nitekim tarih boyunca taraflar, kitlelerin destegini
almak amaciyla diismanlarina karsi nefret sylemi gelistirerek, halkin bir araya
gelmesini saglayama caligmistir. Bunu gergeklestirirken de propaganday1
diismanlarina karsi etkili bir silah olarak kullanmislardir. Bu siirecte Birinci
Diinya Savasinda propagandanin uluslararas1 bir nitelik kazanmasi, nefret
sdyleminin de uluslararasi bir boyut kazanmasina yol agmustir. Ozellikle italya,
savas zamaninda Almanlara kars1 nefret sdylemini, propagandasina etkin bir
sekilde yansitmistir. Bu ¢alismada Birinci Diinya Savasinda Italya tarafindan
kullanilan Alman karsiti propaganda afisleri, nefret sdylemi baglaminda
gostergebilimsel analiz yontemine tabi tutularak incelemistir.
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Calisma kapsaminda elde edilen bulgular cergevesinde, Italyanlarin nefret
sOylemini dogrudan Alman halki iizerinde insa etmeye ¢alistigi goriilmiistiir.
Nitekim calisma kapsamindan incelenen propaganda afislerinde, nefret
sOylemi insasinda siradan bir Alman askerinin, tarihteki siradan bir Germen
savagcisinin ve Almanlar temsil eden bir yilan simgesinin kullamildigi
goriilmiistiir. italyan propaganda afislerinde Ingiliz ve ABDynin propaganda
afiglerinden farkli olarak Alman Kaiseri 2. Wilhelmyin hedef alinmadigi,
nefretin séyleminin dogrudan Alman halki iizerinden olusturulmaya calisildigi
ortaya ¢ikarilmistir.

Italyanlar, tarihteki olumsuz Alman karsiti mitlerden nefret sdylemi
olusturmada propaganda afislerinde yararlandiklar1 goriilmiistiir. Germen
Kavimlerinin 5’inci yiizyi1lda Roma Imparatorluguna kars1 gergeklestirdikleri
saldirilar afiglere konu edilerek, Almanlarin yagmaci ve barbar olduguna
yOnelik mitler insa edilmeye ¢alisilmistir. Diger yandan Almanlarin gegmiste
oldugu gibi Italyanlar1 yok etmek istediklerine yonelik mitler, Italyan
kamuoyunda ortaya ¢ikarilmak istenmektedir.

Almanlar, Italyan propaganda afislerinde genel olarak “korku”, “dliim”,
“barbarlik” ve “katliam” gibi olumsuz metaforlar1 iizerinden sunulmustur.
Nitekim Almanlar1 temsil eden yilan simgesi ayni zamanda “sinsi diigman”
metaforu olarak da afiste 6n plana ¢ikmaktadir. Afislerde Almanlarin, ince
¢ubuk baglikli migferler, kuskanatli basliklar ve koseleri genis hag simgeleri
ile temsil edildigi goriilmiistiir. Almanlara yonelik metonimilerde, barbar
bir Germen savasgisi ve katliam yapan bir Alman Imparatorluk askeri
kullanmilmistir. Afislerde yer alan gorsel ve yazili kodlar da Almanlara yonelik
nefret soyleminin daha da artmasina yol agmaktadir.

Calisma kapsaminda Birinci Diinya Savasinda Italyanlarmn Alman karsiti
propaganda afigleri 6zelinde nefret sdyleminin propaganda amacli nasil ve
ne yonde kullanildig1 ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir. Calisma, alanda 6zgiin
olmas1 bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna karsin gelecek ¢alismalarin, daha
giincel Ornekler iizerinden ve farkli kitle iletisim araglar1 {izerinden nefret
sOylemini ele almasi, alanin kaynak bakimindan daha da zenginlesmesini
saglayacaktir.
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