Eskisehir Osmangazi Universitesi iiBF Dergisi
Aralk 2018, C. 13, S. 3,55 -68

:03.05.2018
:19.12.2018

Basvuru
Kabul

Bodrum Yarimadasi ve Zeytinyagi Turizmi: Uygulanabilirligi

ewve

Acisindan Swot Analizi ile Degerlendirilmesi

Duran Cankil*
Efnan Ezenel?

Bodrum Yarimadasi ve Zeytinyagi Turizmi: Uygulanabi-
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Oz

Bu arastirma Bodrum yarimadasinin zeytinyagi turizmi potan-
siyelinin ortaya ¢ikarilmasini amaglamaktadir. Bu amag dog-
rultusunda Bodrum yarimadasinda zeytinyagi turizminin uy-
gulanabilirligi SWOT analizi ile degerlendirilmistir. Arastirma
nitel bir ¢alismadir. Arastirmanin 6rneklemi olasilik disi 6r-
nekleme turlerinden amagh 6rnekleme yéntemine gére belir-
lenmistir. Bu kapsamda arastirmanin 6rneklemini Bodrum ya-
rimadasinda yasayan konu ile ilgili dogrudan veya dolayl ola-
rak etkisi olan bolge sakini, kamu, STK, Universite ve turizm
isletmelerinin sahipleri yoneticisi veya ¢alisanlari olugturmak-
tadir. Arastirmada veri toplama teknigi olarak, yari yapilandi-
rilmig so6zli gérisme teknigi kullanilmistir. Alan arasgtirmasi,
2018 yili Ocak ayi ile Subat ayi arasinda, ilgili paydaslarla yuz
yuze gorusulerek gergeklestirilmistir. SWOT analizi netice-
sinde elde edilen veriler, bélge igin tehdit edici unsurlarin ve
bdélgenin zayif yonleri oldugunu gosterse de dogru uygulama-
lar sonucu zeytinyagi turizminin Bodrum yarimadasi igin uy-
gun bir turizm etkinligi olabilecegini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Zeytinyagi Turizmi, Bodrum Yarima-
dasi, Swot Analizi

Bodrum Peninsula and Olive Oil Tourism: A Swot Analysis
on its Feasibility

Abstract

This study aims to discover the olive oil tourism potential
of Bodrum peninsula. In this terms, the feasibility of olive
oil tourism in Bodrum is analysed by a swot analysis based
on a qualitative perspective. The sample of the study was
determined by the purposive sampling which is non-pro-
bability sampling technique. In this context, the sample of
the study consists of residents of Bodrum, owners, mana-
gers, employees of the tourism enterprises and affiliates in
the public, NGOs and universities of the region. Data were
collected by a semi-structured interview. Field research
was conducted between January and February 2018 by in-
terviewing the stakeholders face to face. The results of the
swot analysis suggest that although there are both positive
and negative aspects of the region, olive oil tourism could
possibly be a proper activity for the peninsula if appropri-
ate applications are performed.
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1. Giris

Gastronomi turizmi, 6zginliik arayisi ile 6zdeslesmis turist tiirlerinin gittikce artan arzularina

yanit vermek ve turistik destinasyonlarin rekabet gliclini tanimlamak agisindan énemli turizm
turlerinden biridir (Lopez-Guzman, Hernandez-Mogollon, Di-Clemente, 2014: 95) ve bir tlkenin,
bolgenin veya yorenin yemeklerini deneyimlemek noktasinda turistler i¢in turizm deneyiminin
hayati bir bileseni olarak kabul edilmektedir (Pullphothong, ve Sopha, 2012). Gastronomi tu-
rizmi her gecen yil hem bilimsel toplumda hem de turizm hizmetlerinin kullanicilari arasinda
daha fazla dikkat cekmektedir (Draskovi¢, 2016) ve yiikselen turizm egilimleri arasindadir. Gu-
niimiizde Akdeniz Ulkeleri gastronomi turizmi kapsaminda gesitli yoresel ve dogal Griinleri tu-
ristik bir faaliyet cercevesinde ziyaretgilere gorsel, tadimsal ve rekratif bir sekilde sunmaktadir.
Yorede turistik faaliyet gerceklestiren ziyaretgiler ayni zamanda y6renin yerel mutfagini da de-
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neyerek seyahat motivasyonlarini arttirmaktadir. Yoresel lezzetlerin bu faaliyetlerde etkili ol-
masinin yani sira gastronomik festivallerde ve senliklerde de sunularak destinasyonun gekicili-
gine katkida bulunmaktadir. Artik 6zellikle turistik destinasyonlarda otantik seyahat hizmetleri
saglamak destinasyonun cekiciligini artirmada bir 6nkosul olmaktadir ve ylkselen bolgesel tu-
rizmi gelistirme girisimleri icin yoresel olarak tretilen yiyecek iceceklerden yararlaniimaktadir
(Baltescu, 2016; Boyne, Hall ve Williams, 2003). Bu (rinlerden biride zeytin ve zeytinden elde
edilen zeytinyagidir. Tirkiye Istatistik Kurumu ‘Bitkisel Uretim istatistikleri Veri Tabani’'na gére
6.192.904 dekarlik alan kaplayan toplam 117.790.487 zeytin agacinin var oldugu bir tlke olan
Turkiye’de yeni turistik Uriin yaratmak icin zeytinyagi turizmi de gastronomi turizmine diisen
pay! arttirici bir firsat olarak goértlmektedir (TUIK, 2016).

Zeytinyagi turizmi birgok turizm gesidi ile etkilesim igerisindedir. Bu etkilesim hem Gretimi
artirici etkiye sahip olabilmekte hem de yerel kalkinmaya katki saglayabilmektedir (Lopez-
Guzman, Morales, Cuadra ve Aglera, 2016). Agro turizm, eko turizm, kirsal turizm, endustriyel
miras turizmi, sirdirilebilir turizm ile i¢ ice olan zeytinyagi turizminin bir yoreye katacagi fayda
hem tarimsal hem ekonomik hem de turistiktir. Bu baglamda bir kiltlr Grini olan zeytinin ta-
rimsal olarak degerlendirilmesinin yani sira Tiirkiye’de de turizm agisindan degerlendirilebilecek
yeni bir turistik Griin olabilme potansiyeline sahiptir. Bu ¢ercevede bu galisma da Bodrum yari-
madasinin zeytinyagi turizmi potansiyelinin ortaya ¢ikarilmasi agisindan olduk¢a 6nem tasimak-
tadir.

2. Kavramsal Cerceve

2.1. Zeytinyagi Turizmi ve Zeytinyagi Turisti

Mevcut literatiirde zeytinyagi turizmi ile ilgili tanima belli 6lglilerde rastlanmaktadir. Daha
¢ok yabanci literatiirde 6zellikle séz konusu turizm cesidinin liderligini yapan Ispanya ve
italya’da zeytinyag turizminin bircok tanimina ve zeytinyag turizmi rotalarina rastlanmaktadir.
Ornegin oleo turizm, diger adiyla zeytinyadi turizmi; yiyecek, meyve bahcelerine entegre edil-
mis tipik mimaride konaklama, giizellik ve saglik uygulamalari, rahatlama vb. zeytinyagi ile bag-
lantili bilgileri icermektedir ve zeytinin dinyasini kusatan kiltlriin 6ziini saglayan gastronomi
turizmi ile ilgili (6zellikle kirsal alanlarda) bir i¢ turizm sekli olarak tanimlanmaktadir (Millan,
Arjona ve Amador, 2014). Bir baska ifade ile zeytin turizmi kavrami kullanilarak kiiltirel mirasin
korunmasina ve toplumsal kalkinmaya katkida bulunan zeytin ve zeytinyagi diinyasi ile ilgili bir
turizm tiru olarak tanimlanmaktadir (Morales, Lopez-Guzman, Cuadra ve Agtliera, 2015). Bu-
nunla birlikte yerel bir tarim Grind olarak goérilen zeytinyag kirsal turizmin kalkinmasi igin tu-
riste dogrudan satis saglayan yeni bir ticari kanal olarak da ifade edilmektedir (Campén-Cerro,
Folgado-Fernandez ve Hernandez-Mogollon, 2017). Ayrica sarap turizmi gibi zeytinyagi turizmi
de turizmin yeni yontemleri olarak tarimi tamamlayici faaliyetler seklinde kanalize edilerek bir-
cok ciftci ve aile igin ek bir gegim kaynagi olarak vurgulanmaktadir ve bu faaliyetler kirsal alan-
larda yeni bir bllyiime umudu olarak goriilmektedir (Torre, Morales ve Agudo, 2010).

Zeytinyagl turizmi yapilan bolgelerde yerel yonetimleri ve (reticileri tesvik etmenin dnemli
oldugu kadar ekonomik canliligi saglamak icin ziyaretgilerin motivasyonunu arttiracak aktivite-
ler planlamak ve koordine etmekte son derece 6nemli rol oynamaktadir. Kirsal ve tarimsal bol-
gelerde gerceklesen zeytinyagi turizmi diger turizm tirleri gibi bircok farkh aktivite olanagi da
sunabilmektedir. Bu aktivitelerden yararlanan turistler ise zeytinyagi turisti olarak nitelendiril-
mektedir. Buna gore zeytinyagi turisti su sekilde tanimlanmaktadir: bazi tatil glinlerini zeytin ve
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zeytinyaginin altinda yatan kiiltiiri daha derinlemesine ¢alismak igin belirli bir yerde vakit ge-
girmeksizin alisiimig ikamet yerine baska bir destinasyonu tercih eden ve asagidaki aktivitelerde
yer alan insanlardir (Torre, Fuentes ve Hidalgo, 2017).

»  Zeytin sikma atolyelerine, eski zeytin degirmenlerine, zeytin tarlalarindaki eski malikane-
lere, zeytin mahzenleri (oleoteca), zeytinyagina 6zel marketler ya da zeytinyagi mizelerine
ziyaretler. Bu sekilde zeytinyagi Uretimi arkasindaki 6zel siire¢ hakkinda bilgi edinmek
mumkin olmaktadir.

»  Zeytin koruluklarina ziyaret ve zeytin korulugu manzarali estetik igsel donis, yoga etkin-
liklerine katim. Bu bélimde, bin yillik zeytin agaglari ile igsel donis yapilmaktadir.

» Belirli Gretim yerlerinde yapilan zeytinyagi festivallerine katilim.

»  Zeytin agaclarinin yetistirilmesiyle baglantili farkli halk gelenekleri hakkinda bilgi edinimi.

» Zeytinyaginin ana cazibe merkezi oldugu gastronomik etkinliklere katilim.

» Zeytin ve zeytinyagi tasarimh baglantil tur gtizergahi.

»  Zeytinyagi Urlnleri ile baglantili fuarlara katilim.

»  Zeytin ve zeytinyagi ile ilgili diger sanayilerin 6zelliklerini 6grenmek (Kozmetik, konserve-

cilik, oymacilik, zeytin terbiyelemek vb.).
2.2. Zeytinyagi Turizmi ve Etkilesim igerisindeki Turizm Tiirleri

Zeytinyagi ile ilgili tanimlar dogrultusunda zeytinyagi turizmi tarim, ekoloji, kaltlrel miras,
sirdarilebilirlik, ekonomi ile bir araya gelerek destinasyon ¢ekim unsuru olarak énemli bir rol
oynamaktadir. Kiilturel, turistik ve gastronomik bir deneyim sunarak bir destinasyonun pazar-
lanmasina olanak saglamaktadir. Turistik bir Griiniin gesitlendirilmesinde seyahat motivasyonu
saglayan bir turizm gesidi olarak gergeklestirilmektedir. Ek olarak zeytinyagi turizminin tanimina
bakildiginda s6z konusu kavramin diger turizm tirlerinin iginde farklilastigi gérilmektedir ve
birgok turizm tur ile etkilesim halindedir.

Zeytinyagl turizmi agro turizm yani tarim turizmi ile iliskilendirilerek veya yeni gelisen bir
agro turizm faaliyeti olarak da ifade edilmektedir (Saltik ve Ceken, 2017). Agro turizm bir tarim
arazisini ziyaret ederek ya da tarim kiltlriiniin ve tarimsal islerin ylrtildGgi bolgeleri seyahat,
eglence, egitim ya da farkl aktivitelere dahil olarak gerceklestirilen ve burada ziyaretgilere, lire-
tenlere sunulan kaynagi koruyan, cevreye zarar vermeyen, yerel halk ve isletmelerin i¢ ice ol-
dugu bir turizm tird olarak tanimlanmaktadir. Tanimlar dogrultusunda zeytin ve zeytinyagi ta-
rimsal bir Girin olarak turizmde yer almaktadir. Turistik faaliyetler kapsaminda zeytin ve zeytin-
yagl, zeytinden Uretilen turistik Grinler, tadim aktiviteleri, zeytin ve zeytinyag tiretim atélyeleri,
egitimleri yer almaktadir. Bu faaliyetler tarim turizminin canhligini arttirmakta, tarimsal Gretimi
desteklemekte ve yeni is imkanlari sunmaktadir. Bu durum tarim ve turizm sektori arasindaki
yogun etkilesimi ve iliskiyi gostermektedir. Tarim turizmi ile olan bu yogun iliski zeytin ve zey-
tinyaginin kiymetli bir tarim Grind (agri-food) olarak tarim turizmi literatiiriinde yer almasina
olanak tanimaktadir. Bu baglamda calismada da ele alinan zeytin, zeytinyagi gibi hem gastrono-
mik hem tarimsal Grlinlerin 6zel ilgi turizmi ve 6zellikle gastronomik turizm kaynaginin temel
bir unsuru olarak kabul edildigi belirtilmektedir (Kaufmann, Orphnidou ve Granau, 2012).

Zeytinyagl turizmi zeytinyagi ile ilgili belirli bir kiltlirt yansitan kirsal alanlarda gelismekte-
dir. Kirsal turizm ise tarim alanina baghdir. Gelistigi bolgede yasayanlar icin gelir tahsis etmek-
tedir ve bu alanlarda ekonominin dondistlirtict bir aracini olusturmaktadir. Diger bir ifade ile
bolgenin ekonomik refahini saglayan bir faktor haline gelmektedir (Agliera, Cuadra, Lépez-
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Guzman ve Morales, 2017; Millan, Agudo ve Agudo, 2010). Bu baglamda kirsal alan kaynaklari-
nin surdirilebilirligini géz ardi etmeden kirsal turizm igin yeni faaliyetlerle kullaniimasi ziyaret-
cileri bu bolgeye ¢cekmeye olanak tanimaktadir. Zeytinyagi turizmi de kirsal turizmin tarimsal
aktivitelerinin icinde yer alarak ziyaretgilerin seyahatleri sliresince bireysel deneyimlerine farkl
bir motivasyon katmaktadir.

Zeytinyagi turizminin kirsal turizm ile iliskisine ek olarak aslinda eko turizmin ilkelerini de bir
yandan gergeklestirdigi gérilmektedir. Zeytinyagi turizmi ile seyahat edenler eko turizm ilkeleri
kapsaminda her bir habitatin ekolojik dengedeki hayati rollerini benimsemekte, kiiltlirel mirasi
korumakta, yerel halkin gelenek ve géreneklerine saygl gostermekte, yerel halkla karsilikh bir
etkilesimde bulunmakta ve yerel halka ek bir gelir sunmaktadir (Erdogan, 2003). Tiim bu ilkeler
surdurdlebilir turizm kavrami ile de birebir iliskilendirilmesine neden olmakta ve stirdurulebilir
kalkinmayi da igermektedir. Eko turizm dogayi temel alirken siirdurilebilir turizm ekonomik ve
sosyal yanlariyla faydalanilan kaynaklarin kullaniminin bugiin ve gelecege biling temelli olarak
aktarilmasi konusunda 6nemli rol almaktadir. Bu anlamda zeytinyagi turizminin strdardlebilir
turizm ve gevre ile dogrudan bir iliskisi var olmaktadir ve zeytinyagi turizmi sirdirilebilir turiz-
min 6nemli aktivitelerinden biri olarak Tiirkiye’de de kendini gbstermeye baslamistir (Gilhan,
2016). Sonug olarak zeytin ve zeytinyaginin turizm kapsaminda ele alindiginda stirdirilebilir
turizmin savundugu ekolojik cevre ve yasamsal odakl sistemlerin korunmasi ve gelistirilmesi ile
surdirilebilirlige hizmet etmesi de gereklidir. Bu sayede korunan ve gelistirilen bir kaynak olan
zeytin ve zeytinyagi gelecek kusaklarin da hizmetine sunulabilecektir.

Ayrica zeytin ve zeytinyagi geleneksel yemek kiltiirGiniin bir pargasi olarak slow food (yavas
yemek) hareketinin iginde yer almaktadir (Hocaoglu, 2012). UNESCO’nun belirledigi ilkeler dog-
rultusunda somut olmayan kiltiirel miras kategorisinde zeytin yetistiriciligi ile zeytinyagi kiil-
tiird insanhgin ortak mirasi olarak aday konumundadir. Zeytin, UNESCO “insanhigin Somut OI-
mayan Kdltiirel Mirasinin Temsili Listesi”ne ¢ok uluslu kaltir mirasi olarak kaydettirilmesi Kultar
ve Turizm Bakanligi calismalarinda oncelikli hedef olarak yer almaktadir (Ktb, 2017). Sadece ta-
rim Grlin{ olan zeytin ve zeytinyagi degil ayni zamanda bu turizm faaliyetinde (iretim asamala-
rinin gergeklestigi zeytin islikleri, fabrikalar, yaghaneler, kullanilan aletler mimari bir kazanim
olarak ve o zamanin kent dokusunu ve endiistriyel Giretimini temsil etmesi agisindan enddstriyel
miras olarak endustriyel turizmdeki yerini almaktadir.

2.3. Diinyada One Cikan Zeytinyagi Destinasyonlari ve Uygulamalari

Akdeniz bolgesinde yer alan ¢ogu iilkede zeytin yetismektedir. ispanya zeytin ve zeytinyagi
Ureticisi olarak onde gelen llkelerinden biri konumundadir. Yaklasik 1,297841 ton yani diinya-
daki Uretimin %60’in1 temsil eden zeytinyagini Gretmektedir (Millan vd., 2014). Zeytin Ureti-
minde dnde gelen diger llkeler ise italya, Yunanistan ve Tiirkiye’dir (World Atlas, 2017). Zeytin
Gretiminde 2017 yilinin ilk 10 Ulkesi Tablo 1’de yer almaktadir.
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Tablo 1: Zeytin Uretiminde Onde Gelen Ulkeler

Siralama Ulke Metrik Ton Yillik Zeytin Uretimi
1. ispanya 5,276, 899
2. italya 3,220, 674
3. Yunanistan 2,232,412
4. Tirkiye 1,292, 072
5. Tunus 841,524
6. Fas 745,019
7. Suriye 730,692
8. Misir 332,321
9. Portekiz 325,938
10. Arnavutluk 299,404

Kaynak: World Atlas (2017).

Zeytin ve zeytinyagi destinasyonlarina bakildiginda genelde Akdeniz bélgesindeki tlkeler li-
der konumdadir. S6z konusu (lkeler artik zeytin kiltlriini sadece tarimsal olarak sinirlamaya-
rak daha sofistike bir yaklasimla turizm ile bitlinlesen muzeler ve rotalar sunmaktadirlar ve
zeytinyagi kiiltirini tanitan web siteleri olusturarak zeytinyagi turizm tanitim stratejileri uygu-
lamaktadirlar. Yerel yonetimler zeytinin yetistigi topraklarini otantik atmosfer ile turizm aktivi-
telerine dahil etmektedir. S6z konusu rota ve muizelerin bazilari Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2: Diinya Genelinde Zeytinyagi Turizmi Rotalari ve Miizeleri

ismi

Ulke Web Sitesi
ispanya www.museoaceite.com MUZE - Museo del Olivo y del Aceite (Baena)
ispanya www.molienda.com/museo.html MUZE - Museo etnografico de Benalauria
ispanya www.oliva.net MUZE- Museo Activo del Aceite de Oliva y de la
pany ’ ’ Sostenibilidad de Geolit
. www.artesanosdelamaderadeolivo.com R .
Ispanya . SANAT EVI-ATOLYE- Castro del Rio
www.oleohispana.com/museo/fotosalm.htm
ispanya http://www.hecoliva.com/principal.htm MUZE- Museo Hecoliva
ispanya www.lagardelmudo.com MUZE- Museo Lagar del Mudo
) MUZE- Fundacién Patrimonio Comunal Oliva-
Ispanya WWW.PCo.es
rero
italya www.museodellolivo.com MUZE-Museo dell’ Olivo — Fratelli Carli
) . MUZE- Musée de I'Huile d’Olive — Huilerie Ci-
Italya www.museum.it
sano del Garda
italya www.protrevi.com/protrevi/musolivo.asp MUZE- Musée de la Civilisation de I'Olivier
: .. MUZE- Musée de I'Olivier et de I’Huile — Fonda-
Italya www.lungarotti.it . R
tion Lungarotti
israil www.routedesoliviers-israel.com ROTA-The Routes of the Olive Tree
Tirkiye www.adatepe.com MUZE- Musée de I'Huile d’Olive d’Adatepe
Tlrkiye http://www.egea.com.tr/MUZE,DP-7.html MUZE-EGEA Olive Oil Museum
. . Euromediterranean Foundation "The Routes of
Yunanistan ~ www.olivetreeroute.gr . N
the Olive Tree
Yunanistan  WWW.bion.gr MUZE-Musée de I'Huile industrielle de Lesbos-
‘Plop-g Mytiléne (MBEL)
Fransa www.ecomusee-olivier.com MUZE-Ecomusée de |'Olivier
MUZE-Musée des Civilisations de I'Europe et de
Fransa www.mucem.org

la Méditerranée — MuCEM

Kaynak: International Olive Council, 2018
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Zeytin yetistirme bolgelerinde sadece zeytin arazilerinin yer almasi yeterli degildir; turizmi
gelistirmek icin bir dizi strateji (tanitim, isbirligi, yatirim, vb.) olanaklari saglamak, turizmde yer
alacak yerel niifusun 6zverisini arttirmak, yapilan yatirimlara izin vermek, bélgenin gevresini bir
turistik cazibe merkezi haline getirmek ve istikrarli, stirdirilebilir kalkinmayi tesvik etmek bi-
yik bir dnem arz etmektedir (Millan vd. 2014). Tablo 3’te zeytinyagi turizmi tanitim sitelerinin
bazilari yer almaktadir.

Tablo 3: Diinya Genelinde Zeytinyadi Turizmi Uriin ve Tanitim Siteleri

Ulke Web Sitesi igerik
Yunanistan www.greeking.me Olive Oil Tasting & farm tour
ispanya www.andalucia.com Olive Oil Factories and Tours
ispanya oliveoiltour.com Olive Oil Tour in Granada
ispanya www.cordobaturismo.es Touristic Routes Olive Oil
ispanya www.turismepriorat.org Olive oil routes

Pure ecological olive exprerience- Olive oil tasting in

Ispanya www.spain.info the olive groves land

istirya Adasi WWww.istria-gourmet.com Istrian Olive oils

italya wwwvisittuscany.com Take a. tour. of the olive oil producing towns- Wine
and Olive Oil Roads

italya www.discoverypuglia.com The Olive Oil Route blank

italya www.visitlazio.com The olive oil route in Sabina, Rieti

Fransa nicetourisme.com The Route des Oliviers

Portekiz uk.visitportoandnorth.travel The Olive Oil Route

Kaynak: Yazarlar tarafindan olugturulmustur.

Zeytinyagi turizmi kapsaminda hem (lretim anlaminda hem de zeytinyagi turizmi rotalari,
miizeleri ve tanitim bakimindan italya ve ispanya’nin bu alana énciiliik eden iki tilke oldugu
gorulmektedir. Basta bu tlkeler olmak (izere diinya genelinde zeytinyagi turizmi ile ilgili turistik
aktiviteler diizenlenmektedir. Bu kapsamda diinya genelinde diizenlenen ve diizenlenebilecek
zeytinyag) turistik aktiviteleri Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4: Zeytinyadi Turizminde Turistik Aktiviteler

Kirsal-Sportif Aktiviteler Gastronomik Aktiviteler Tarihi-Kiiltlirel Sanatsal Aktivi-
teler

Zeytin Tarlalarinda Zeytin Toplama Tadim Atélyeleri Zeytinyagl Muzesi Ziyaretleri

Zeytinyagi Rotalari Koklama Atolyeleri Hasat Konferanslari

Hasat Senlikleri Zeytinyagh Yemek Turlar Zeytin ve Zeytinyagi Sergileri

Zeytin Agaclari ile Trekking Turlari Zeytin Yapim Atolyeleri Zeytinyagi Fuarlarina Katilim

Yoga Tarihi Zeytinyagl Fabrikalari ve
Isliklerine Ziyaret

Zeytin Toplama Yarigmasi Tarihi Zeytin Ogiitme Degir-

Zeytinyagl ile Viicut Terapi Masajlari ve Maske menleri Ziyaretleri

Kaynak: Yazarlar tarafindan olugturulmustur.

Zeytin ve zeytinyaginin sundugu kaynaklar bu acidan llkelere ve bolgelere kiiltirel, cografik,
tarimsal ve turistik gelisim icin temel olusturmaktadir. Cok islevli bir tarimsal rin olarak kirsal
bolgelere ekonomik ve sosyal canlilik katabilmektedir.
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2.4. Bodrum Yarimadasi

Zevytincilik, Turkiye’de Dogu Anadolu ve i¢c Anadolu Bélgeleri disindaki tiim bélgelerde yapi-
labilmektedir. Mugla’nin da merkezi dahil giftgilik yapan biitiin kdylerinde zeytincilik gegmisten
bugiine yapilmaktadir. Mugla ili dahilindeki Bodrum basta olmak iizere Seydikemer, Fethiye,
Dalaman, Ortaca, Koycegiz, Datga, Marmaris, Ula, Kavaklidere, Mentese, Yatagan ve Milas ilce-
lerinde; gegen yil ile karsilastirildiginda; 2016-2017 lretim sezonunda Kavaklidere ve Koycegiz
disindaki tim ilgelerin zeytin ve zeytinyagi rekoltesinde artis olacagi tahmin edilmistir. Mugla ili
genelinde meyve veren 16.283.743 adet, meyve vermeyen 1.301.742 adet zeytin agaci oldugu;
agac basina ortalama 7,0 kg zeytin hesabiyla toplam 119.686 ton zeytin danesi elde edilecegi,
bunun 11.111 ton’un yemeklige, 108.575 ton’un yagliga ayrilacagl, ortalama 5,5 randiman ile
19.312 ton zeytinyag elde edilecegi 6ngorulmustir (UZZK, 2016: 22-23). Sayisal verilerin Bod-
rum yarimadasi ve gevresinde zeytin ve zeytinyagi rekoltesinde verimliligin arttigini ve zeytin-
yagi turizmi agisindan elverisli oldugunu gosterdigi sdylenebilir. Ayrica kokli bir tarihe ve zengin
cografyaya sahip olan Bodrum yarimadasi bircok turizm ¢esidine olanak saglayarak yerli ve ya-
banci ¢cok sayida ziyaretciyi agirlamaktadir.

Tablo 5: Milas - Bodrum Havalimani Yolcu Istatistikleri - Yillara Gére (Milyon)

Yillar 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
i¢ Hatlar 0.82 0,84 0,97 1,16 1,39 161 1,74 194 23 2,3 2,5
Dis Hatlar 1,75 1,90 1,81 1,91 1,9 1,91 189 1,8 16 0,9 1
Toplam 2,57 2,74 2,78 307 338 352 363 377 39 3,2 3,5

Kaynak: Milas-Bodrum Havaalani (2017).

Tablo 5’te yer alan Tav Havalimanlari Milas- Bodrum Havalimani yolcu istatistiklerinden de
anlasildig Gzere varan yolcu sayisi bazi yillar yasanan krizlerden dolayi azalma gosterse de her
gecen yil artis gostermektedir. Bu anlamda Bodrum ulusal ve uluslararasi ziyaretgi bakimindan
o6nemli bir turizm destinasyonu konumundadir

3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada katilimcilarin Bodrum yarimadasinda zeytinyagi turizminin uygulanabilirligine
iliskin algilarini ve disilincelerini ortaya koymalari agisindan nitel arastirma yontemlerinden ol-
gubilim yontemi kullanilmistir. Bu yéntemde arastirmaci katiimcinin kisisel (6znel) deneyimleri
ile ilgilenmekte, bireyin algilamalari ve olaylara yikledikleri anlamlari incelemektedir (Yanik,
2015). Olgular yasadigimiz diinyada olaylar, deneyimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve du-
rumlar gibi cesitli bicimlerde karsimiza gikabilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008). Arastirmanin
orneklemi olasilik digi 6rnekleme tiirlerinden amagl 6rnekleme yéntemine gére belirlenmistir.
Bu yontem arastirilan kisi ya da durumlari derinlemesine anlama, arasindaki iliskileri kesfetme
ve acgiklama olanagi (Blylikoztiirk, 2012) sundugu gibi arastirmaciya da kimlerin secilecegi ko-
nusunda kendi yargisini kullanma ve arastirmanin amacina en uygun olanlari 6rnekleme alma
imkani tanidigi (Balci, 2005) icin kullanilmistir. Bu kapsamda arastirmanin érneklemini Bodrum
yarimadasinda yasayan konu ile ilgili dogrudan veya dolayli olarak etkisi olan bdlge sakini, kamu,
STK, Universite ve turizm isletmelerinin sahipleri yoneticisi veya ¢alisani 13 kisi olusturmaktadir.

Olgubilim arastirmalarinda yasantilarin derinligine ortaya konmasi ve agiklanmasi igin aras-
tirmacinin gorisllen birey ya da bireylerle yogun bir etkilesim icine girmesi gerekmektedir ve
baslica veri toplama araci gorismedir (Yildirim ve Simsek, 2008). Arastirmada da veri toplama
teknigi olarak, yari yapilandirilmis so6zlii gorlisme teknigi kullaniimistir. Alan arastirmasi, 2018
yili Ocak ayi ile Subat ayi arasinda, ilgili paydaslarla ylz ylize gorisulerek gergeklestirilmistir.
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Gorlusme sirasinda dile getirilen verilerin kaybolmasini engellemek icin goriismecilerin izni ali-
narak ses kayit cihazi ve arastirmaci notlari kullanilmistir. Katihmcilar ve gériismelerle ilgili de-
tayli bilgiler tablo 6 ve 7’de yer almaktadir.

Tablo 6: Katiimcilara Ait Bilgiler

Kod No Yas Cinsiyet Egitim Durumu Gérevi / Unvani

K (1) 48 K Lise Yerel Gazete Sahibi, Restoran isletmecisi, Bodrum Ya-
rimadasi Yerlisi ve Zeytin Arazileri Sahibi

K (2) 45 K Yiiksek Lisans Dernek Yoneticisi

K (3) 60 K Lise STK Yoneticisi ve Bodrum Sakini

K (4) 27 K Lisans STK Uyesi

K (5) 38 E Lisans Turizm isletme Sahibi ve Yéneticisi, Profesyonel Tu-
rizmci

K (6) 50 E Lise Mugla’nin Yerlisi, Yerel Zeytin Ureticisi ve Pazarlama-
cisi

K (7) 58 K Lise Bodrum Kent Konseyi Uyesi ve STK Baskani

K (8) 37 E On lisans Turizm isletme Yéneticisi

K (9) 32 K Lisans Yiyecek icecek isletme Yoneticisi

K (10) 31 K Yiksek Lisans Profesyonel Turist Rehberi, Bodrum Sakini

K (11) 44 E Doktora Akademisyen

K (12) 46 E Lisans Seyahat Acentesi Sahibi ve Yoneticisi

K (13) 53 E Lisans Yerel Yonetim Temsilcisi

Gorusmeler 10 dakika ile 37 dakika arasinda farkl stirelerde gergeklestirilmistir. Gorisme
sureleri arasinda olusan bu farkin, gériismecilerin konu ile ilgili bilgi ve ilgi diizeyinden dolay!
olustugu soylenebilir. Toplam 13 kisi ile 250 dakika 41 saniye goriisme gergeklestirilmistir. Go-
rismeler ortalama 19 dakika stirmustir. GorGsmeler kisilerin kurumlarinda yapilmistir. Katihm-
cilar igin isim ve kurum belirtilmeksizin rastgele K1, K2, K3... seklinde kod numaralari kullanil-
mistir.

Tablo 7: Gériismelere Ait Bilgiler

Gorusiilen Gorugme Tarihi Gorugme Siresi
K (1) 15.01.2018 18 Dakika 40 Saniye
K (2) 18.01.2018 10 Dakika 10 Saniye
K (3) 18.01.2018 19 Dakika 3 Saniye
K (4) 19.01.2018 11 Dakika 43 Saniye
K (5) 22.01.2018 37 Dakika 55 Saniye
K (6) 23.01.2018 10 Dakika 11 Saniye
K (7) 27.01.2018 15 Dakika 13 Saniye
K (8) 28.01.2018 22 Dakika 25 Saniye
K (9) 1.02.2018 25 Dakika 17 Saniye
K (10) 3.02.2018 12 Dakika 24 Saniye
K (11) 3.02.2018 20 Dakika 20 Saniye
K (12) 5.02.2018 16 Dakika 18 Saniye
K (13) 6.02.2018 32 Dakika 35 Saniye

Olgubilim arastirmalarinin veri analiz slirecinde katilimcilarla yapilan sozli gériismelerden
elde edilen verilerin tanimlanip temalarin belirlenmesi gerekmektedir (Yanik, 2015). Bu dogrul-
tuda yari yapilandiriimis goériismelerden elde edilen veriler, desifre edilerek betimsel analiz ve
icerik analizi ile ¢ozimlenmistir. Ortaya ¢ikan ortak ve benzer ifadeler icin temalar olusturul-
mustur. Gucla yanlar, zayif yanlar, firsatlar ve tehditler basliklari olmak tizere dért ana tema
altinda toplanmistir.
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4. Bulgular

Bu boéliimde arastirma kapsaminda yapilan SWOT analizine iliskin bulgular ana temalar ger-
cevesinde degerlendirilmis, alintilara yer verilmis ve tablolastiriimistir.

Bodrum Yarimadasi’nin Zeytinyagi Turizmi Ag¢isindan Giiglii Yénleri

Zeytinyagi turizmi agisindan katilimcilarin goérisleri dogrultusunda Bodrum yarimadasinin
glcli yonleri tablo 8'de siniflandiriimistir ve bazi katihmci gorisleri su sekildedir.

K10 “Bodrum’da zeytin ve zeytinyagdi lizerine dernek, grup, kurumlar ve bircok yerel iiretici
mevcuttur. Sadece bu turizm gesidine dikkat gekilerek turizmcilerin ve zeytin ailesi ile baglantili
herkesle bir araya gelinmeli ve en uygun zeytin iretim alanlarindan bir harita ¢ikarilarak proje
bazli olarak sektér ve kamu ile birlikte bu turizm cesidine baslanmali ve liretimde de, turizm
hizmetinde de Bodrum éncelikle kendi icinde fark yaratmalidir”.

K13 “Bodrum zeytinyadi turizmi igin diizenlemeler yapildiginda uygun bir destinasyondur.
Bodrum hali hazirda bir turizm alt yapisina sahiptir. Bu anlamda zeytinyadi turizminin baslatila-
bilmesi icin temelde bir organizasyon sé6z konusudur. Nadir de olsa bazi acenteler zaten bu butik
turlari kendi blinyelerinde gerceklestirmektedirler. Bu tarz acenteler bu turizm gesidine énciiliik
edebilirler”.

Tablo 8: Bodrum Yarimadasinin Zeytinyagi Turizmi Agisindan Giiglii Yénleri

Giiglii Yonler

Hali hazirda zengin bir turizm potansiyeline sahip olmasi

Tarihi bakimdan zengin bir gegmise sahip olmasi

Cografi konumu bakimindan dogal gtizelliklere sahip olmasi

Zeytinyagi turizmi olugturulmasi igin uygun alanlara sahip olmasi

Zeytinyagi turizmi rotalarinin olusturulmasi agisindan uygun olmasi

Doga yirtyusleri, dagcilik ve diger doga aktiviteleri igin uygun parkurlarin ve Karia yolunun bulunmasi
Yerel halkin turizm faaliyetlerine agina olmasi

Sivil toplum orgdtlerinin, doga gondallilerinin ve ¢ok gesitli spor aktiveleri icin 6zel kurumlarin ve derneklerin bulun-
masi

Bodrum Yarimadasina ulusal ve uluslar arasi ulagimin deniz, kara ve havayolu ile saglanabilmesi
Farkli turizm turleri ile entegre edilebilme potansiyelinin bulunmasi
Hali hazirda bir pazarin varligi ve turizm alt yapisina sahip olmasi

K7 “Bodrum zaten turizmde uluslararasi bir diizeyde. Bu turizm g¢esidi ile daha fazla dikkat
cekici hale getirilebilir. Sadece eglence mekanlarr ile degil, gida liriinleri ile de tanitilabilir. Zeytin
festivali yapilabilir, en kaliteli zeytinyagi yarismasi yapilabilir, zeytini, zeytinyadini en iyi kim ta-
nitiyor bununla ilgili tesvik edici yarismalar yapilip édiiller verilebilir. Kozmetikte, tipta zeytin-
yadi, zeytin nerede bununla ilgili Ar-Ge ¢alismalari yapilabilir. Bunu diinya (ilkeleri yaparken biz
neden yapmayalim ki. Bodrum bilinen bir yer ve bu bir firsata gevrilebilir béyle bir turizm sekli
ile ve zeytinle birlikte anilabilir. Ulasim olanaklarina sahip ve Avrupa ile ulasim sorunu yok”.

K12 ”"Turizme deder katmak lilke ekonomisine de deger katmak anlamina gelir ve topraga
bu sekilde sahip ¢ikabiliriz, Bodrum’daki turizm sezonunu da zeytinyadi turizmi basta olmak
iizere farkli turizm cesitleri ile entegre edebiliriz. Ayrica zeytinyadi turizminin yanisira, manda-
lina turizmi, sarap turizmi, yerel ot turizmi... ve buna benzer bir ¢ok turizm gesidi ve yéreye ait
degerler icin rotalar olusturmaya elverislidir”.
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Bodrum Yarimadasinin Zeytinyadi Turizmi Agisindan Zayif Yénleri

Katihmcilarin zeytinyagi turizmi agisindan Bodrum yarimadasinin zayif gérdikleri yonleri ve
bu konu ile ilgili bazi dikkat gekici gérusleri asagida yer almaktadir.

K3 “Biz artik gevreyi koruyamiyoruz. Eski su kuyularini, kiimbetleri, sarniglari koruyarak eski
sulama sistemleri ile belki de tarimsal alanlar sulanmali fakat geg¢ kalinmis. Kéylii ekonomik ola-
rak zorlu cekmektedir, ¢iinkii ¢cok fazla emek var, toplanmasi ¢ok zor zeytinin ve ¢ok az kazani-
yorlar dolayisiyla yatirrmlarini farkli yapiyorlar, kendi topraklarini satiyorlar ve bu sebeplerden
dolayi suan kentten kéye gb¢ s6z konusudur ve bu turizm sekli ile bu durum degerlendirilebilir.

Tablo 9: Bodrum Yarimadasinin Zeytinyadi Turizmi Agisindan Zayif Yonleri

Zayif Yonler

Konaklama imkaninin sinirli olmasi

Kirsal bolgelerin altyapi ve ulasim olanaklarinin zayif olmasi

Zeytinyagina yonelik yerel isletmelerin alt yapilarinin zayif olmasi

Zeytinyagi turizmine yonelik Griinlerin sunum gegsitlerinin s6z konusu pazar igin turistik gekicilik saglamamasi
Bodrum destinasyonunun zeytinyagini turistik tanitim alaninin disinda birakmasi
Zeytinyagl igin turistik bir pazarlama stratejisinin olusturulmamis olmasi
Zeytinyagi turizmi bilincinin olmamasi

Yerel yonetimlerin zeytinyagi turizmi igin herhangi bir planlama olusturmamasi
Zeytin ve zeytinyagi igin yeterli derecede etkinliklerin yapiimamasi

Bu alanlarin koruma altina alinmamasi ve yerel halkin bu konudaki bilingsizligi
Kirsal bolgelerdeki istihdam olanaklarinin azligi ile koyden kente gog

K5 “Zeytin hasatina gittigimizde veya yaghaneye gittigimizde orada kiigiimsenmeyecek alis-
verisler oluyor. Ulkelerine, sehirlerine kargolarla zeytinyadi sabunundan hediyelik zeytinyadi ile
ilgili iiriinlere kadar génderiliyor. Bodrum’da bu potansiyel git gide artiyor. Bu potansiyelin art-
masi lretim kalitesini arttirir, yasam kalitesini arttirir. Kirsal alanlardan gé¢ olmaz. Yasam kali-
tesi artar. Simdi gb¢ fazla. Zeytinliklerde zeytinler yerlerde. Gé¢ oldugu icin zeytinliklerle ilgile-
nenler azaliyor.

K6 “Bodrum’daki zeytinlikler eskisi gibi bakimli degil artik. Bodrum’da zeytinlik var, zeytin
var ama bakimli degil. Kendi haline birakiimis durumda.

K7 “Turizm ag¢isindan baktigimizda ¢alismalarda Bodrum’daki ¢alismalarda vizyon eksikligi
var. Fuarlara gidiliyor ve sadece Bodrum’un otellerini tanitiyorlar. Neden bu yénii ile de tanitil-
miyor? Bu sorgulanmali diye diisiiniiyorum.

Bodrum Yarimadasinin Zeytinyadi Turizmi Agisindan Firsatlari

Zeytinyagi turizmi agisindan Bodrum yarimadasinin firsatlari tablo 10’da yer almaktadir. Ay-
rica bazi katilimci gorisleri de su sekildedir.

K8 “Zeytinyagi turizminin baslamasiyla zeytinlikler daha fazla deder kazanip daha farkinda-
likli bir bicimde koruma altina alinacaktir. Uretim kalitesi artacak turistik bir hizmete déniistiigii
icin ulusaldan uluslararasi bir marka haline getirilebilecektir.

K2 “Turistler yerinde yére kiiltiirii ve zeytinyadi hakkinda bilgi ediniyorlar. Bu tiir faaliyetlerin
bélge tanitimina ve yerel ekonomiye katki saglayacadini diisiiniiyorum.

K1 “Zeytin agdaci gelecege yatirim, gelecek nesillere kék birakan bir kiiltiirdiir. Bu turizm sek-
linin yapilmamasi igin higbir engel yok. Buna gére zeytin yetistiriciligi ve turizmi yapilabilir.
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Tablo 10: Bodrum Yarimadasinin Zeytinyadi Turizmi Agisindan Firsatlari

SWOT Analizi: Firsatlar

Sertifikali gastronomik Grlinlerin artmasi ve zeytinyagi ve zeytin Urlnlerinin markalagmasi
Yerel halka ek bir istihdam saglanmasi ve goctin engellenmesi

Cevre bilincinin artmasi ve bu alanlarin tescillenmesi

Doviz kazancinin artmasi

Ulusal ve uluslararasi alanda yeni bir tanitim araci olmasi

Kirsal alanlarda ulagim ve altyapi olanaklarinin gelismesi

Alternatif gelir kaynagi olusturmasi

Kulttirel, endustriyel miras ve tarihi yapilarin korunmasi

K13 “Farkli turizm tiirlerinin uygulamaya sokulmasi hem yerel hem de ulusal anlamda bircok
katki sunabilir. Zeytinyadi turizmi ile de o bélgede yasayan halka maddi anlamda destek sagla-
yabilir, ¢alisma firsati sunar oradaki halka, dolayisi ile insanlar geginebilmek icin baska yerlere
gitmek zorunda kalmaz”.

K11 “Ulusal ve uluslararasi anlamda, lilkenin tanitiminda, imaj olusumunda, iriinlerin mar-
kalasmasinda, rekabet gliciiniin artirilmasinda ve diger gastronomik iiriinlerinde tanitiimasinda
iyi bir firsat sunabilir bu turizm tiiri.

K14 “Zeytinyadi turizminin baslamasiyla zeytinlikler daha fazla deger kazanip daha farkin-
dalikh bir bicimde koruma altina alinacaktir. Uretim kalitesi artacak turistik bir hizmete déniis-
tigd icin ulusaldan uluslar arasi bir marka haline getirilebilecektir.

K10 “Kirsal alanlara ulasim ve ne yazik ki alt yapi, sulama vb. problemlere de bu turizm ¢esidi
ile dikkat cekilebilir. Turizmin gergeklesmesi icin alt yapinin ve ulasimin biiyiik bir engel oldugu
unutulmamalidir.

Bodrum Yarimadasinin Zeytinyadi Turizmi Ac¢isindan Tehditleri

Zeytinyagi turizmi agisindan Bodrum yarimadasinin tehditleri Tablo 11’de yer almaktadir.
Ayrica bazi katilimci gorisleri de su sekildedir.

K14 “ Zeytinyadi turizmi evet olabilirligi miimkiindiir, ancak bu siireci tiim yila yaymak nasil
gerceklesecektir. Ciinkii zeytinin de belli bir dsnemi var ve o dénem bittiginde bu turizm tiirii de
sonlanacaktir.

Tablo 11: Bodrum Yarimadasinin Zeytinyadi Turizmi A¢isindan Tehditleri

SWOT Analizi: Tehditler

Bilingsiz yapilasma ile dogal alanlarin yok edilmesi
Tarim alanlarinin yerlesime ve yapilasmaya agilmasi
Kontrolsiiz olarak farkli rotalarin olusturulmasi

Turizm ile hareketlenen bdlgedeki kontrolsiizliik
Paydaslar arasinda isbirliginin olmamasi

Turist profilinin deniz kum giines turisti olmasi
Sosyal yapidan kaynakli olumsuzluklar

Tarim sektoriindeki olumsuzluklar

Uretime bagli olarak mevsimsellik sorunu
Kontrol edilemeyen yanginlar ve atik alanlari

K9 “ Bodruma gelen turistler genellikle deniz, eglence giines igin geliyor, bu turistleri zeytin-
yagdi turizmi ile bulusturmak nasil olacak, ancak bu liriine ilgisi olmasi gerekir yoksa amag eg-
lence ¢ogu turist icin. Ayrica zamanla kirsal alanlarda yapilar insa edilmeye baslayacaktir ha-
liyle, sonucunda bina yiginlari ve yesilliklerin zarar gérme riski de bulunmaktadir.
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5. Sonug ve Oneriler

Son yillarda gittikge popliler hale gelen gastronomi turizminin artan 6neminden dolayi, zey-
tinyag turizmi gelisimine potansiyel bir baglilik s6z konusudur (Lopez-Guzman, Caiiero Morales,
Cuadra ve Orgaz-Aglera, 2016). Zeytinyagi turizmi tim tanimlayici 6zelliklere sahip oldugundan
sirdirdlebilir gastronomi turizminin bir ifadesidir (Millan, Romero ve Rivas, 2018). Hizla popi-
ler hale gelen bu turizm turtine Akdeniz lilkeleri liderlik etmektedir. Clinkl Akdeniz ulkeleri diin-
yanin en iyi zeytinyagi Ureticileridir ve zeytinyagi tiretimi, Akdeniz llkelerindeki en 6nemli ta-
rimsal faaliyetlerden biridir (Lopez-Guzman vd., 2016). Zeytinyagi turizmi kapsaminda hem Gre-
tim anlaminda hem de zeytinyagi turizmi rotalari, miizeleri ve tanitim bakimindan italya ve Is-
panya’nin bu alana oncilik eden iki Glke oldugu goriilmektedir. Basta bu tlkeler olmak lizere
diinya genelinde birgok llke zeytinyag turizmi ile ilgili turistik aktiviteler dizenlenmektedir. S6z
konusu dlkeler artik zeytin kiiltliriint sadece tarimsal olarak sinirlamayarak daha sofistike bir
yaklasimla turizm ile bltinlestiren miizeler ve rotalar sunmaktadir ve zeytinyagi kiltlrina ta-
nitan web siteleri olusturarak zeytinyagi turizm tanitim stratejileri uygulamaktadir. Diger taraf-
tan yerel yonetimler zeytinin yetistigi topraklarini otantik atmosfer ile turizm aktivitelerine dahil
etmektedir. Sayisal veriler Akdeniz Ulkesi olan Turkiye'nin zeytin ve zeytinyagi Uretiminde din-
yanin 6nde gelen Ulkeleri arasinda oldugunu goéstermektedir. Ancak zeytinyagi turizmi konu-
sunda diger Akdeniz tlkeleri ile karsilastirildiginda bu turizm tiirlinden faydalanilamadigi gorul-
mektedir. Bu dogrultuda arastirmada zeytin ve zeytinyagi anlaminda oldukga zengin ve popiler
bir turizm bolgesi olan Bodrum yarimadasinda zeytinyagi turizminin uygulanabilirligi SWOT ana-
lizi yontemi ile degerlendirilmistir.

SWOT analizi neticesinde elde edilen veriler, zeytinyagi turizmi igin bolgeyi tehdit eden ve
bolgenin zayif yonlerinin oldugunu gosterse de dogru uygulamalar sonucu zeytinyagi turizminin
Bodrum yarimadasi igin uygun bir turizm etkinligi olabilecegini ortaya koymaktadir. Analiz dog-
rultusunda bu turizm trindn uygulanabilirligini daha gergekgi hale donistirebilmek icin gelis-
tirilen oneriler su sekildedir.

»  Yore halki zeytinyadi turizmi konusunda bilinglendirilmelidir.

»  Turizm sektériiniin ve yerel yénetimlerin is birligi saglamasi gerekmektedir.

> Uretim atélyeleri turizm faaliyetlerine uygun hale getirilmeli ve iiriinler pazara uygun turistik
cekimi arttiracak sekilde iretilmelidir ve kalite yiikseltilmelidir.

» S6z konusu alanlara yonelik tesvik, hibe saglanmali ve bu alanlari korumak igin 6ncelikle duyar-
hihik arttinlmalidir.

»  Yerel yonetimlerin ulusal ve uluslararasi tanitim igin zeytinyadi turizmine ézel web siteleri olugs-
turmasi ve sosyal aglari yaymasi gerekmektedir.

»  Yoresel driinlerin tanitimi igin brosiir, afis gibi tanitim araglari basiimali fuar, senlik vb. organi-
zasyonlar arttirilmalidir.

»  Ulusal ve uluslararasi gastronomi fuarlarina yénelik ¢calismalar yapiimalidir.

»  Eski dretim atélyelerinin, degirmenlerin, geleneksel liretim araglarinin restorasyonu ve tamirati
yapilmahdir.

»  Yerel lireticilerin zeytinyagi turizmini gergeklestirmesi igin editimler diizenlenmeli ve deneyimli
turizm personelleri istihdam edilmelidir.

Zeytinyagi turizmi Bodrum Yarimadasi’'nin turizm potansiyeli ile birlikte ele alindiginda alter-
natif bir turizm cesidi olarak destinasyonun giiclenmesine, rekabet glicliniin artmasina, slirdi-
rilebilirligine ve kirsal boélgelerinin kalkinmasina katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bundan
sonraki arastirmalar da yerli ve yabanci turistlerin bu turizm tird ile ilgili davranislari dlgulebilir.
Yapilacak olan galismalar konunun giincel tutulmasi ve bu turizm tiriniin gergeklestirilmesi agli-
sindan 6nem tasimaktadir.
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