Mersin Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi - Mersin University Journal of the Faculty of Education

“Mersin Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 2018; 14(3): 912-936”
Aragtirma Makalesi / DOI: 10.17860/mersinefd.475515

Universite Ogrencilerinin Bir Sosyallesme Alam1 Olarak
Sosyal Medya Hakkindaki Goriisleri

University Students’ Views on Social Media
As a Socialization Area

Mehmet Tahir KARABOGA*

Oz: internet ortaminda yayginlasarak 6nem kazanan sosyal medya aglar1 toplumsal yasama etki edecek
diizeyde gelisim gostermistir. Bu sosyal aglar bireyler iizerinde farkl: etkiler gosterirken geleneksel sosyal
yasamin disinda bir degisimi ve sosyallesme bicimini beraberinde getirmektedir. Internet uygulamalar
icerisinde Ozellikle sosyal medya, onemli bir sosyallesme aracidir. Toplumsallasma siirecinin basat
noktalarindan olan genglik donemi de bu baglamda incelenmesi gereken Onemli bir asamay1
olusturmaktadir. Bu anlamda ¢aligmanin ana temasini sosyal medya ortamlarinin tiniversite 6grencilerinin
sosyallesme sekillerinde yarattigt degisim ve doniigiim olusturmaktadir. Bu aragtirma, {iniversite
Ogrencilerinin bir sosyallesme alani1 olarak sosyal medya hakkindaki goriiglerini; sosyal medya
ortamlarindaki kiiltiirel degerler, bilginin niteligi, iliski bicimleri, ifade sekli, kiiltiirel 6zellikler, davranis
ozellikleri ¢ergevesinde incelemeyi amaglamaktadir. Aragtirmanin verileri, 2018-2019 egitim 6gretim y1ili
giiz doneminin basinda Mersin iiniversitesinde (4 fakiilte, 1 Yiiksekokul ve 1 Meslek Yiiksek Okul)
okuyan 394 ogrencinden alinan veriler dogrultusunda toplanmigtir. Arastirmanin verileri arastirmaci
tarafindan gelistiren bir anket araciligi ile toplanmistir. Veriler 6nce kodlanmig ve SPSS paket programina
yiiklenmistir. Arastirma alt problemleri izlenerek yiiriitiilen frekans ve yiizdelik betimleyici istatistiksel
teknikleri ile aragtirmaya katilan tiniversite 6grencilerinin bir sosyallesme alani olarak sosyal medya
aglar1 hakkinda goriigleri incelenmistir. Aragtirmanin bulgulari; tiniversite 6grencilerinin sosyal medya
ortamlarinda diger insanlarin diirlist ve samimi davranmadiklarini, gergcek dostluk iliskileri
yasamadiklarm diisiinmektedir. Universite dgrencileri sosyal medya ortamlardaki bilginin cogunlukla
bilimsel nitelikli bilgiler olmadigini, magazinsel ve dedikoduya dayali bir bilgi oldugunu, sosyal
medyadaki iliski bi¢imlerinin gercek aile ve arkadaslik iligkisinin yerini tutmadigini ifade etmektedirler.
Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyallesme, sosyal medyada sosyallesme

Abstract: Social media networks, which gained importance by becoming widespread in internet
environment, have developed in a level that will affect social life. While these social networks have
different effects on individuals, they bring about a different form of socialization apart from the
traditional social life. Social media, especially in internet applications, is an important socialization tool.
The youth period, which is one of the main points of the socialization process, constitutes an important
stage to be examined in this context. In this sense, the main theme of this study is the transformation
created by social media environments in the socialization process of university students. The aim of this
research is to examine university students’ opinions on the social media as a socialization area in terms of
cultural values, nature of the information, the forms of relationship, way of expression, cultural
characteristics and behavioral characteristics in the social media environment. The data were collected
from 394 students who studied at Mersin University (4 faculties, 1 college and 1 vocational college) at the
beginning of the 2018-2019 academic year fall semester. The data of the study were collected by a
questionnaire which was developed by the researcher. The data was first encoded and loaded into the
SPSS package program. The frequency and percentage descriptive statistical techniques were carried out
following the research sub-problems and the opinions of the university students participating in the study
on social media networks as a socialization area were examined. According to the findings of the
research, university students think that other people do not act honestly and sincerely in social media
environments and they do not have real friendship relations. University students state that information in
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social media is usually not scientific knowledge, it is an information based on magazines and gossip, and
that the forms of relationship in social media do not replace the real family and friendship relationship.

Giris

Toplumu hem nesnel, hem de sosyo-kiiltiirel anlamda kusatma altina alan dijital iletisim
teknolojileri, giindelik hayatin her alanina sizarak bireylerin ilisiklerine, yasam tarzlarina ve
aligkanliklarina etki ederek onlar1 degistirmekte ve dontistiirmektedir. Bireylerin; iletisim kurma
ve sosyallegsme bi¢imleri, sosyallesme mekanlari, yasam tarzlar1 ve iliskileri farkli bir hal alarak
hizl1 bir evrim siirecinden gegmektedir.

Giiniimiizde kitle iletisim araglar1 igerisinde en 6nemli ve giderek yayginlik kazanan
sosyal medya, toplumsal hayatin en 6nemli konularinin basina yerlesmistir. insanlarin bilgi,
belge, haber paylasiminda bulundugu, tiim diinyada yayginlagan dijital platformlarinin 6nemi
giin gectikce daha da arttirmaktadir. Sosyal medya bireysel anlamda; kisilerin kendilerini ifade
edebilme, kendisiyle ortak yonleri olan insanlarla yakin iliskiler kurma, diinyada olup bitenler
hakkinda hizli bilgi sahibi olma gibi kolayliklar saglarken; toplumsal anlamda bireylerin aile,
mahalle, komsuluk, arkadashk iligskilerinde bir zayiflamay:r beraberinde getirmektedir.
liskilerdeki bu doniisiim ve zayiflama geleneksel kiiltiir kodlarini farklilastirarak toplumsal
alanda farkli kiiresel sanal kiiltiirel degerlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir.

Yeni iletisim teknolojilerinin  bireylerin yasam bic¢imlerinde, aliskanliklarinda,
kiiltiirlerinde, is yasamlarinda, egitim sistemlerinde Onemli doniisiimler meydana getirdigi
goriilmektedir Modern insanin, yiiz yiize iletisim kurmak yerine, sosyal medya ve iletisim
teknolojileriyle aracilanmus bir iletisim bi¢imini tercih etmesi, farkli sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir. Yasadigimiz dijital cagda, zaman, mekan ve insan iliskilerinin doniisiime
ugradigi goriilmektedir. Dijital diinya ile kastedilen, sosyal aglar, tasinabilir iletisim araclari ile
birlikte insanlarin hayatini tamamen kusatmistir. Bu noktadan hareketle, sosyal aglar, bireylerin
sosyal ve kiiltiirel yasamlarinda énemli doniisiimler yaratmaktadir (Karagiille ve Cayci, 2014).

Iletisim teknolojilerinin yaygimlasmasi ile kiiltiirlenme bicimleri degismis, gergek
yasamdaki sosyallesme bicimleri ve mekénlari, yerini sanal ortamlara birakmustir. Bu yeni
ortamlar insanlara iletisim kurma konusunda pratiklik, kolaylik saglamasi agisindan avantajlara
getirmesine ragmen; biinyesinde bireylerin ger¢ek hayata yabancilagsmasina, yalnizlagsmasina,
samimiyet ve diiriistliikten uzaklagsmasina, gdzetleme ve gozetlenme kiiltiirlinii i¢sellestirmesine,
gercek ile sanal olanin bir birine karigtirmalarina sebebiyet verebilmektedir. Bu siirecin i¢inde
en ¢ok yer alan kesimlerin basinda ise tiniversite 6grencileri olmaktadir. Sosyal medya paylasim
aglar1 {iniversite dgrencileri tarafindan yogun bir sekilde kullamlan bir alandir. Universite
Ogrencileri, sosyal medya kullanicilarinin 6nde gelen kesimlerin basinda gelmektedir.
Ogrencilerin oyun oynama, eglenme, ders calisma, iletisim kurma, yemek yeme gibi en temel
davraniglar1 dahi gelisen teknoloji, internet ve sosyal medya ile degisim gostermistir.

Bugiin diinyada 3 milyara yakin insanin, Tiirkiye’de ise yaklasik 51 milyon kisinin
sosyal medyay1 aktif olarak kullaniyor olmasi (Sabah, 2018), sosyal medyanin ne derecede
yaygin ve Onemli hale geldigini bize gostermektedir. Bu anlamda bu alanda olup biten
iletisimin, etkilesimin ve sosyallesmenin ne sekilde cereyan ettigini bilmek, toplumsal alanda
olup bitenleri anlamak ag¢isindan 6nemli hale gelmektedir.

Internet ortaminda yayginlasarak dnem kazanan sosyal medya aglar1 toplumsal yasama
etki edecek diizeyde gelisim gostermistir. Bu sosyal aglar bireyler iizerinde farkli etkiler
gosterirken yiiz yiize sosyal yasamin diginda bir degisimi ve sosyallesme bi¢imini beraberinde
getirmektedir. Internet uygulamalar igerisinde 6zellikle sosyal medya, nemli bir sosyallesme
aracidir. Toplumsallasma siirecinin kritik asamalarinda olan genglik dénemi de bu baglamda
incelenmesi gereken 6nemli bir asamay1 olusturmaktadir. Bu anlamda ¢alismanin ana temasini
sosyal medya ortamlarinin, tiniversite 6grencilerinin sosyallesme sekillerinde yarattigi degisim
ve donisiim olusturmaktadir. Sosyal medya ortamlarindaki sosyallesme kavrami; kiiltiirel
degerler, bilginin niteligi, iliski bi¢imleri, kisilerin kendini ifade etme sekli, kiiltiirel 6zellikleri,
kisilerin davranis 6zellikleri ¢ergcevesinde ele alinmistir.
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Sosyal Medya

Sosyal medya; kisilerin internet kullanarak birbirileriyle bilgi, goriis, yazili, gorsel veya isitsel
materyal paylasmaya olanak saglayan, kisiler arasindaki karsilikli etkilesime imkan taniyan,
herkesin kendi kisisel profilini ve iletisim kurmak istedigi arkadas listesini olusturma sansi
veren araglar ve web tabanli ortamlar olarak tanimlanabilir. Giinlimiizde en popiiler olarak
bilinen sosyal medya plarformlart su sekilde siralamk miimkiindiir “Facebook, Google Plus,
Foursquare, Myspace. Bloglar: Blogger.com, Wordpress Mikrobloglar: Twitter, Tumblr
Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Fotograf Paylasim Siteleri: Flicker, PhotoBucket, Instagram,
Flickr, Pinterest Video Paylasim Siteleri: Youtube, Daily Motion, Vimeo, Vidivodo Vikiler:
Vikipedi.” (Uzundumlu, 2015, s. 26). Bunlar igerisinde en yaygin sosyal medya aglarini
Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp, YouTube gibi platformlardir. Genel olarak sosyal
aglarin temel Ozellikleri su sekilde belirlenmistir: “Kisisel profil sunmasi, baglanti
kurulabilmesi, gruplara katilabilme, baglantilarla iletisim kurabilme, paylasim, fikir beyan
edebilme, bilgi erisimi ve kullanicilarini uzun siireli olarak online tutabilme. Bu o6zellikler
sosyal paylasim aglarmin genel karakteristik yapisini ortaya koymaktadir” (Goker, Demir ve
Dogan, 2010, s. 188). Sosyal medya ortamlarinda kullanicilar; bilgi, fotograf, video paylagimu,
film izleme, miizik dinleme, sohbet etme, yer bildirimi yapma, iletisim kurma vb. amaglar igin
kullanabilmektedirler.

Sosyal medyaya yonelik olumlu bakis agilarinda; bireyin dis diinyaya kiyasla bu
ortamda kendisini daha giivenli ve mutlu hissettigi, sosyal medyanin bireyin sosyallesmesine,
yeni arkadagliklar, dostluklar kurulmasinda vesile oldugu, bireyin yeni bilgi ve beceriler
kazandidigi, bireyin kendisini daha rahat ve 6zgiirce ifade edip iletisim Kurabilmesine yardimei
oldugu vurgular1 6n plana g¢ikarilmaktadir. “Gilintimiizde toplumsal iligkilerin en yogun sekilde
yasandigi yeni arkadasliklarin edinildigi ya da mevcut arkadagliklarin siirdiiriildiigii, bilgi,
beceri, begeni gibi ¢esitli paylasimlarin gergeklestigi ortam/iletisim araci sosyal ag siteleridir.
Sosyal paylasim aglarinda paylasilan fotograf, video, miizik gibi unsurlar ise kullanicilarinin
kimlik iiretimlerine ve {irettikleri kimlikleri duyurmalara yoneliktir” (Toprak ve digerleri,
2009, s. 108). Katildig1 toplumsal paylasim aglari ile birlikte bireylerin iletisim bigimi degismis,
karsilikli paylasim ve etkilesim unsurlar1 yeni bir boyut kazanmistir. Toplumsal paylasim
aglarinda bireyler, bir topluluga aidiyet duygusunu yeniden insa etmekte bos vakitlerini
degerlendirme ve iletisim kurma gibi amagclarini buralarda ger¢eklestirmektedir. Bunun yaninda
kullanicilar toplumsal paylasim aglarin1 bilgi erisimi ve paylasma araci olarak da
kullanmaktadir (Gligdemir, 2010, s.55).

Sosyal medyanin 6zelliklerine baktigimizda bireylerin olusturduklar kisisel sayfalar ile
kendi kimliklerini olusturma, diger kisilerle etkin bir iletisimde bulunma, kendini daha rahat
ifade etme, ¢ift yonlii iletisim gibi avantajlar saglayabilmektedir. Sosyal medya uygulamalari
aracilifiyla bireyler kendi kisisel sayfalarimi olusturabilmekte ve buna dayali olarak iletisimde
bulunabilmekte, digerleriyle etkilesim kurabilmektedir. Hazar’a (2011) gore, sosyal medyanin
en Onemli Ozelligi kisilerin kendilerini diger insanlara goriinlir acik bir bicimde internet
iizerinden kendini ifade edebilmesidir. Giirsakal (2009), sosyal medyanin 6zelliklerini bes ana
baslik altinda toplamaktadir. Bunlar; katilim, aciklik, karsilikli konusma, topluluk ve
baglantisallik seklinde siralamaktadir. “Sosyal medya, iletisim kurulan kisilerin geribildirimde
bulunmasini ve gerekli katkilar gostermesini kolaylastirmaktadir. Sosyal medya bireylere, ¢ift
yonlii iletisim, rahatlik ve zamaninda geribildirim imkani sunmaktadir. Sosyal medya
topluluklarin ilgili konu veya kisiler {izerinde hizla olugsmasina ve buna bagli olarak etkin bir
sekilde iletisim kurulmasina izin vermektedir” (Tutgun Unal, 2015, s. 56-57).

Sosyal medya, kimlik kavraminin degismesine ve kisilerin kimliklerini istedikleri
sekilde sanal ortamda insa etmelerine olanak sunmustur. Sinirlar, kimlikler, fiziksel ozellikler,
yas, cinsiyet gibi kavramlar burada yeniden ve kisinin istedigi sekilde sekillendirilebilmektedir.
Kisilerin sosyal medya lizerinde birden fazla kimligi olabilmektedir. Sosyal medyada goriinen
kisilerin kimliklerinden tam olarak emin olmak ve onlarla saglikli iletisim kurabilmek miimkiin
degildir. Insanlarin her istedigi kimlige biiriinebildigi, bu konuda bir giivenlik saglamanin pek
miimkiin olmadig: bir alan olan sosyal medya, kimlik konusunun 6nemini ortaya ¢ikarmustir.

914



Universite Ogrencilerinin Bir Sosyallesme Alan1 Olarak Sosyal Medya Hakkindaki Gériisleri

Giiniimiizde her olay, her olgu sanal alemde paylasilabilmektedir. iletisim kurma sekli, bilgi
edinme, bilgi paylasma sekli geleneksel donemden oldukga farkli bir hal almistir. Postmodern
donemde insanlar internet ve sosyal medya aracilif1 ile paylasim yapabilmekte, bilgilerini,
deneyimlerini, fotograflarini, kendi hayatlan ile ilgili her detay1 sevdikleri ile sosyal medya
araciligi ile paylagmaktadir ( Kok, 2013, s. 52).

Sosyal medya kullanimi bireyler agisindan bazi avantajlar saglamakla birlikte
beraberinde bazi riskleri de barindirmaktadir. Bireyin diger kisilerin fikir ve diislincelerin
empozesine, yoOnlendirilmesine acik halde bulunmasi, sanal arkadaghiklarin gergek
arkadasliklarin yerini tam olarak tutmamasi ve bireyin kendisini daha da yalniz hissetmesi,
gercek hayatta asosyallesmesi ve buna bagl olarak yasam tarzinin degismesi gibi faktdrler 6n
plana ¢ikabilmektedir. Sosyal medyaya yoneltilen diger elestirileri de su sekilde siralamak
miimkiindiir: Bireyde psikolojik (nispetizm, narsizm, hazcilik, yalnizlik, stres) sorunlarin
artmasi, empati kaybi, duyarsizlasma, yalan beyanlarda bulunma, hafizada, bellekte zayiflik,
kitap okuma kiiltiirliniin gerilemesi, hareketsiz ve kapali mekanlarda bir yasama mahkum
olunmasi, aile ve mahalle ilisiklerin zayiflama, gergeklikten sanala bir kayma vb.

Ulug¢ ve Yarct (2017), dijital iletisimle birlikte insanlik tarihindeki en biiyiik
degisimlerden birinin yasandigini, Ozellikle bagkalarinin ne disiindiigiinii, hissettigini
ogrendigimiz sosyal medyanin, davranislarimizi etkileyebilen ve/veya sekillendirebilen ¢ok
giiclii bir ara¢ oldugunu belirtmektedirler. Baym ve Boyd’a (2012) gore sosyal medya varlik ve
yokluk, zaman ve mekan, kontrol ve 6zgiirliik, bireysel ve kitlesel iletisim, 6zel ve kamusal,
sanal ve gergek arasindaki sinirlar1 bulaniklagtirmaktadir.

Aktas (2017), sosyal medya kullaniminin zaman igerisinde beraberinde getirecegi
sorunlart bireyin sosyal iligkilerinde yaratacagi sorunlara ve bireyin yalnizlasmasi boyutuna
dikkat ¢cekmektedir. Aktas, geleneksel iletisimden sosyal ag iletisimine gegisle birlikte sosyal
medyanin, bireyleri, zamanla gercek iligkilerinden uzaklastirarak sanal arkadasliklar ve sanal
iletisimin icine ¢ektigini ve uzun vadede bu durumun kisilerde yalnizlasmay: arttirabilecegine
vurgu yapmaktadir. Diger bir risk boyutu ise bireyin her tiirlii kiiltiirel tercihinin yonlendirilmesi
tehlikesidir. “Popiiler olan kelimelerle konusmasini, popiiler olan kiyafetlerle, popiiler
mekanlara gitmesini saglayabilecegi gibi, kendi kontroliinde olan sohbetleri de olusturabilme
imké&nin1 sunmaktadir. Konusmalar1 onceden hazirlayabilmeyi, istedigi anda yanit vererek
hazirlanmig, diizenlenmis iletisim ve etkilesimleri ortaya koyabilmektedir” (Aktas, 2017, s. 1).
Tutgun Unal ise, sosyal medya kullanimmin barmdirdigr riskleri toplumsal, psikolojik ve
fizyolojik problemler iizerinden ele almaktadir. “Bireyler sosyal medya iizerinden birtakim
ihtiyaglarini karsilayarak tatmin olma yolunda ilerlerken, diger taraftan pek ¢ok tehlikeye de
acik konumda bulunmaktadir. Asirt sosyal medya kullanimindan dolayr bagimlilik gibi
psikolojik problemler, uyku bozukluklar1 ve el, bas, sirt gibi birtakim fiziksel agrilarin ortaya
cikt1g1 belirtilmektedir” (Tutgun Unal, 2015, s. 75).

Bekiroglu ve Hiiliir, sosyal medyanin gergeklik, sanallik ve kurgusallik boyutlarina
vurgu yapmaktadir. “Internet ve onun iiriinii olan sosyal paylasim aglarinda sunulan gerceklik,
kurgulanmig bir gergekliktir. Yani ayn1 anda iki farkli gerceklik algisi s6z konusudur. Normal
insanlarin giindelik yasamda algiladiklar1 gergeklikle her ne kadar paralel gibi goriinse de,
sosyal medyanin kurgusal diinyasi i¢inde birey, belli bir sisteme uyarlanmis, belli sistematikten
gecen ve aracilandirilmis bir gergeklikle yiiz yilizedir” (Bekiroglu ve Hiiliir, 2016, s. 157).

Timisi (2005), sosyal medyada mekanin, bedenin ve dilin ozellikleri konusunda
degerlendirmelerde bulunmaktadir. “Dilin &zellikleri Sosyal paylasim aglarinda 6zne, dilin
sinirlar i¢inde tezahiir eder. Dilin sabitlemedigi 6zne, ger¢ek degildir ya da yoktur. Bedenin
sinirlamast ortadan kalkmistir. Beden artik goriinenin temsili degildir. Beden, dilin kurdugu
bedendir. Cinsiyet, 1rk, renk dilin smirlar1 iginde insa edilir. Siber-uzam, dilde agiga cikan
Oznenin sinirlanmamis bir toplumsal alanidir. Sosyal paylagim aglarinda kisinin varligt “beden
ve mekandan armmis ve yalnizca kelimelere doniismiis bir bicimde viicut bulmaktadir. Bu
anlamda internet hayal edilmis ve hayali bir mekan olarak tanimlanabilir ancak ayni zamanda
soylemsel etkilesimlerden olusan ve hayal giiciimiizii yapilandiran bir mekandir” (Timisi, 2005,
S. 97). Armagan’a (2013) gore, “sanal ortamdaki iletisim Orlintiisli, gercek yasamdan farkli
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olarak metinler {lizerinden kurulmakta ve anlamlandirilmaktadir. Farkli bir ifade ile, bireyin
gergek imajini sunarken kullandigi jest, mimik, ses tonu ve artifakslar yerini; sembol, simge ve
gostergelerden olusan dile birakmaktadir. Gengler dil tizerinden ve dil araciligr ile kendini
sunmaktadir (s. 81).

Ozdemir’e (2015) gore sosyal aglarda neyin gercek neyin sahte oldugu hep bir soru
isaretidir. Ozellikle bireyin baskalar1 tarafindan begenilme ve takdir edilme istegi gercek
kimliklerin ortaya koyulmasinda bir engeldir (s. 127). Ozdemir, Kkisilerin sosyal aglarda
olusturdugu profilde her zaman kendilerini oldugu gibi sunmadiklarini, kisilerin kendinde
sevdigi oOzellikleri 6n plana ¢ikarttigini sevmedikleri o6zelliklerini ise gizleme egiliminde
olduklarini belirtir. Uzundumlu (2015), artan internet kullanimiyla birlikte zaman ve mekan
kavraminin, yiiz yiize iligkilerin ortadan kayboldugunu, sanal kimliklerin 6n plana g¢iktigini
belirtmektedir. Uzundumlu’ya gore, “insanlar, yalnizlik duygusuyla sosyal aglarda baska
bireyler tarafindan begenilme ve ilgi gérme arzusuyla farkli kimliklere biirlinmekte ve kendi
kimliklerinden siyrilarak, yeni bir kimlik olusturmaktadirlar. Sosyal medyada sahte kimliklere
sahip pek c¢ok kisinin yer aldigimi belirten Uzundumlu, bu durumun ger¢ek hayati olumsuz
etkiledigini ifade etmektedir. Insanlar sosyal medyada onaylanmak, kendini gostermek, takdir
gormek, begenilmek istemektedirler. Bu durumda da gergek kimliklerin yansitilmalarini
engellemektedir” (s. 152). Sosyal medya ortamlarinda birey kendi hayatini teshir ederken hem
oteki insanlar1 ne yaptiklarina iliskin gozetlemekte hem de kendisi 6zel hayatini biitiin
ciplakligiyla mahremiyetini gozler o6niine sermektedir. Sosyal medya ortamlarinda yasam tarzi
ve glindelik yasama ait anlarin rutin iglerin yogun paylagimi kamusal ve 6zel alan ayirimini
siliklestirerek mahremiyeti ortadan kaldirmaktadir. Birey popiilaritesini artirmak, kendini ortaya
koymak, onaylatmak i¢in imaj ve gorsellere yogun bir sekilde basvurmaktadir.

Sosyallesme

Sosyallesmeyi, insani sosyal sistemin iiyesi haline getiren kiginin grup normlarina uymasini
saplayan bir Ogrenme siireci olarak tamimlamak miimkiindiir. Sosyallesme; insanlarin
dogumlarindan oliimlerine degin hem bireysel, hem de toplumsal bir varlik olarak gelistikleri
stirectir. Sosyallesme ile kisi i¢inde bulundugu toplumun kurallarini, gelenek ve goreneklerini,
aligkanliklarini ve kiiltiiriinii 6grenir.

Sosyallesme; toplumdaki mevcut ya da beklenen rolleri yerine getirmek igin gerekli
olan becerilerin, bilgilerin, degerlerin, egilimlerin ve benlik algilarinin 6ziimsenmesi ve gelisimi
olarak tanimlanmaktadir (Kenyon ve McPherson, 1974). Bakiroglu (2013), sosyallesmeyi
insanin kimligini olugturmasi, toplumun mevcut deger ve normlarinin bireylere 6gretilme siireci
olarak tanimlamaktadir.

Dort temel sosyallesme aracidan bahsetmek miimkiindiir. Bunlar; aile, okul, arkadas
gruplar1 ve kitle iletisim araglaridir. Aile, bireyin sosyallesmesini saglayan ilk birim olarak
¢ocugun toplumsal hayata hazirlanmasinda onemli bir rol oynar. Bireylerin en oOnemli
sosyallesme kazanimlarindan biri olan dili ve temel davranislar1 aile kurumunda 6grenirler. Aile
kurumundan sonra en Onemli ikinci sosyallesme aracini ise okul kurumu olusturur. Okul,
bireylere birtakim bilgi, beceri, tutum ve degerler kazandirir. Bunun sonucunda da bireylerde
gozlenebilen birtakim davramig degisiklikleri meydana gelir. Toplumda yasayan insanlarin
kisiligine ve gelecegine okulda bi¢cim kazandirilmakta; okul, bireylere ve bireylerden olusan
toplumlara yon vermektedir. Toplumsal yasayisimiz, dolayisiyla toplumsal davraniglarimiz,
disiincelerimiz, kisiligimiz iizerinde okul kurumunun 6nemli bir etkisi vardir.

Aile ve okul gibi sosyallesme ortami sunan dnemli sosyallesme araglarindan biri de
arkadag gruplaridir. Bireyler daha kii¢iik yastan itibaren arkadas gruplarinda c¢atisma, is birligi,
rekabet gibi deneyimleri yasarlar ve beklentileri, arzulart ve yonelimleri dogrultusunda
kendilerini 6zgiirce ifade etmeyi Ogrenirler. Bakiroglu’na gore, sosyallesme, dinamik ve ¢ok
yonlii bir siirectir. Bu siireg igerisinde medya oldukga etkili bir role sahiptir. Sosyallesme siireci
ikiye ayrilmaktadir. Bunlardan birincisi ailede baslayan ve okula kadar olan dénemi kapsayan
birincil sosyallesme siirecidir; digeri ise okulla baglayan ve insanin dmriiniin sonuna kadar
devam eden ikincil sosyallesmedir (Bakiroglu, 2013).
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Kitle iletisim araglar1 olarak nitelendirdigimiz medya ise, diger sosyallesme
araclarindan daha farkli bir etkiye ve Oneme sahip olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya,
milyonlarca bireyin bilgi, duygu, diisiince, inang, tutum ve davranislarini etkileyen bir giice de
sahiptir. Toplumun biitiin kesimleri diinyaya iliskin haberleri, bilgileri ¢ogunlukla medya
araciligryla 6grenmektedir. Sosyallesme, eglenme, giinliik olaylar hakkinda haberdar olma,
iletisim kurma, arkadas bulma, oyun oynama, zaman gecirme vb. faaliyetlerin ¢ogu medya
iizerinden gergeklestirilmektedir. Medyada sunulan diinya gergegin kendisi degil, gercegin
temsil edilmis dolayimlanmig halidir. Hayali ve kurgulanmis olanin gercekmis gibi
algilanmasina veya gercegin ise kurgu ve hayalmis gibi diisiiniilmesine yol acabilmektedir. Yani
ekranda goriilen gergeklik bir ¢esit illiizyon olusturabilmektedir. Bu anlamda medya o6teki
egitim ve sosyalleseme araglarindan 6nemli oranda farklilik géstermektedir.

Medya ortaminda bireyin sosyallestigi en onemli mecralardan biri de sosyal medya
denilen kanallardir. Bireyler sosyal medya ortamlarinda degerleri, kurallar, kiiltiiri, iletisimi
ogrenir. Okul, aile ve arkadaslik iligkilerinde birey arkadaslarla zaman gegirirken yiiz yiize
konusurken sosyal medyada bu dolayl1 olarak gergeklesir. Bireyler sosyal medya ortamlarinda
takip ettikleri {inlii kisileri model alarak rolleri, kurallari, kiiltiirii 6grenebilmekte, farkli bir
kimlik edinebilmektedir. Ayni zamanda kisi sosyal medyada giyim tarzlarini, davranis ve
konugma kaliplarini, grubun degerlerini ve kurallarin1 6grenebilmektedir. Sosyal medya
ortamlarinda kisinin katildig1 sosyal gruplar, onun kiiltiiriinii, benimsedigi degerleri, aliskanlik
ve davranis kaliplarini, giyinme bigimini, benligini, kisiligini etkileyebilmektedir.

Bir sosyallesme alani olarak sosyal medya

Sosyal medya bireylerin sosyallestigi ve paylasimlarda bulundugu 6nemli bir sosyal mekani
olusturur. Cok sayida insan giindelik yasamlarinda zamanlarim biiyiik bir boliimiinii sanal
ortamlarda eglenerek, paylasimlarda bulunarak gec¢irmektedir. Bu durum bireylerin yagamlarini
etkilemekte ve yeni iletisim ve sosyallesme bigimlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Tutgun Unal’a (2015) gore giiniimiizde sosyal aglarin kisisel bilgilerin paylasiimasi, gruplara
katilma, diisiincelerin ifade edilebilmesi ve kullanicilarin aktif tutulmasi gibi 6zellikleri dikkate
alindiginda, sosyal medyanin sosyallesme siireci iizerinde oldukca etkin rol oynadig
goriilmektedir.

Sosyal medya aglarinin bireyin normal hayatta sdyleyemedigi, ifade edemedigi
duygulari, diisiinceleri ortaya koyma firsati vermesi, bireyin kendisini daha 6zgiir ve giivende
hissetmesi, istedigi kisilerle iletisim kurma imkanini vermesi baglaminda olumlu bir agidan
degerlendiren pek ¢ok yaklasim mevcuttur.

Goker, Demir ve Dogan (2010) sosyal medyayir yeni bir iletisim alam, farkli bir
sosyallesme mekani1 baglaminda ele almaktadir. Onlara gore, “bireyin giindelik yasaminda
sosyal etkilesim alanlarinin birgogu, mekansal sinirlari agarak sanal ortama taginmistir. Birey bu
alanlarda sosyal ¢evresinden olsun ya da olmasin birgok kisiyle iletisim ve etkilesim olanagina
kavusurken, sosyalligin yeni bir sekliyle yiiz yiize gelmektedir. Ozellikle paylasima dayali bir
sosyal ortamin simiile edildigi sosyal paylasim aglari, bireylerin duygu, diisiince, durum, resim,
video, miizik gibi birgok paylasimla kurulan sosyal etkilesime zemin hazirlayarak sosyallige ve
sosyallesmeye dair eylemleri, aslina uygun bir sekilde yeniden kurgulamaktadir” (s. 186).

Bag’a (2015) gore, yeni iletisim teknolojileri bireylere, goriilmeyi, taninmayi,
begenilmeyi, ayirt edilmeyi, isitilmeyi, deger gérmeyi, vs. vaat etmektedir. “Bireylerin bu
ihtiyaglarini sanal ortamlarda karsilama istegi beraberinde bireyin ¢esitli sosyal kimlikler
olusturmalari i¢in uygun ortam hazirlamaktadir. Cogu kez sanal bir nitelik tasiyan ve gercek
yasamda karsilik bulamayan bu kimlikler, bireyin ulasamadigi, gergek hayatta olmak isteyip de
olamadig1 durumlar1 gergeklestirebilecekleri bir mekan olarak da islevini siirdiirmektedir” (S.
32). Kusay’a (2003) gore, ergen; gelisim siirecinde kendini bulmaya calisirken, yasadigi
sorunlari tstesinden gelmek i¢in sosyal medyadan da faydalanmaktadir. Sosyallesmek, merak
ve ilgilerine yonelik tatmini saglamak, sikintilarindan kurtulmak, bos zamanlarini
degerlendirmek, arkadaslar1 ile olan iletisim siireglerini gliglendirmek igin sosyal medyaya
yonelmektedirler.
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Bir sosyal paylasim aglar1 sosyal hayatin vazgecilmez bir pargasi haline gelerek
sosyallesme mekanlarint doniisiime ugratmis; yiiz yiize gorlismenin Oniine gecerek bireylere,
zaman ve mekandan bagimsiz bir iletisim seklini ortaya ¢ikarmistir. Sosyal medya ortamlarinda
bireylerin kendini konusma dilinden ziyade gorsellik ile ifade etme seklini tercih ettiklerini
gortiyoruz. Burada kisi kendisi ya da sevdigi kisiler ile ilgili gorsel fotograflar, videolar ya da
miizikler paylagabilmektedir. Dursun (2016), sozli kiiltiirden yazili kiiltiire, daha sonra gorsel
kiiltiire ve en son olarak dijital kiiltiire gegcisle birlikte, bireylerin anlam {iretme, paylasma ve
dagitma kapasitesinin daha da gelistigini belirtir. Dursun’a gére, modern kiiltiir, gérsele dayali
ve gorililenin egemen oldugu bir kiiltiirdiir. Baktigimiz her seyi gérmeyiz. Ciinkii gormek,
oncelikle duyu yonelimli olmakla birlikte, aslinda biligsel ve zihinsel bir igtir. Gérme, nesnelerin
dis imgeleri ile i¢ diisiince siirecleri arasindaki baglantinin bir iiriinii olarak olusur. Dig imgeler
ve i¢ diislince siiregleri i¢inde yasanilan kiiltiirel ortam tarafindan belirlenmektedir. Gorsel
kiiltiir, toplumun kendi degerlerini, inanislarini, deneyimlerini, gostergeler ve kodlarla goriiniir
hale getirmesinin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Resim, fotograf, film, televizyon, gazetecilik
baslica geleneksel gorsel kiiltiir bigimleridir. Dursun’a (2016) gore, gorsel gercekligin en biiyiik
sorunu, elestirelligi ve diisiinmeyi desteklememesi, gosteri diinyasin da goriinen seyin tam
olarak gercegi temsil etmemesidir. Bu anlamda “yeni medya teknolojileriyle giiclenen gorsel
kiiltiir, gercekligin degersizlesmesine yol acgarken, hakiki olan ile taklidi arasindaki ayrimin
bulaniklagmasina yol agmaktadir.

Bir sosyallesme mekani olarak sosyal medyaya yoneltilen diger bir elestiri konusu da
bireylerin fikirlerini ve diisiincelerini 6zgiirce ifade edebildikleri konusuna yoneliktir. “Sosyal
medyada herkes fikirlerini Ozgiirce ifade etmektedir” gorisiiniin aksine sosyal medya
ortamlarinda bireyler artik her goriisiinii ifade etmedigi, gozetlendiginin farkinda olduklarini
sOylemek miimkiindiir.

Sosyal medyada bireylerin kendileri gibi diisiinen, kendisi gibi yasam tarzina sahip
insanlarla arkadislik kurmasi beraberinde bireyi farkli goriis ve bakis agilara sahip insanlardan
da uzaklastirdigin1 s6ylenebilir. Bireyin sahip oldugu goriis, bakis agis1 kendisi gibi diisiinen
insanlar tarafindan onaylanmasi, pekistirilmesi, bireyi farkli goriis ve diinya goriislerinden
haberdar olmaktan uzaklastirabilmektedir.

Sosyal medya kisileri bir taraftan bireysellestirirken, diger taraftan da sanal mekanda
yeni ve farkli bir sekilde toplumsallagtirmasi s6z konusudur. Bu toplumsallasma big¢imi
hareketsiz, bedensiz, dolayli ve yapay bir toplumsallagmadir. Sosyal medya aglar1 bireyin aile,
arkadaslik, mahalle ve komsuluk iligkilerini degistirmekte ve doniistiirmektedir. Sosyal medya
kullanimu, kisiler arasi iligkileri, ifade etme sekillerini, okul basarisini, aile i¢i iletigimi, sosyal
cevre ile etkilesimi gibi giindelik hayatindaki pek ¢ok konuyu etkisi altina aldigr ve
sekillendirdigi ifade edilmektedir. Insanlar artik uzak ya da yakin mesafedeki arkadaslik
iligkilerini sosyal aglar iizerinden yiiriitmekte, bu ortamlarda kendini ifade etmektedir. Sosyal
medya ile yapilan arkadasliklarin ger¢ek hayattaki arkadasliklarin tam olarak yerini tutmadigini,
sanal ortamlarin bireyi aile ortamindaki etkilesimden, mahalle ve sokak kiiltiirlinden, komsuluk
iligkilerinden uzaklastirdigini sdylemek miimkiindiir.

Karagiille ve Cayci, bireylerin sosyal aglar {izerinden iletisim kurmaya baslamasinin
geleneksel iletisim bigimlerini degistirdigini, bu degismenin de toplumsal yabancilagma ve
yalnmizlagsmay1 beraberinde getirdigini ifade etmektedirler. “Sosyal iletisimin yaygm hale
gelmesiyle, modern insanlar yiiz yiize iletisim kurmak i¢in yeterli zaman bulamamaktadir.
Yasanan bu gelismelerle birlikte; aligkanliklar, diisiinceler, duygular da degiserek; sanal yasam,
sanal davranig ve sanal kiiltiir olarak adlandirilan kavramlar ortaya ¢ikmigtir. Bu gergevede,
sosyal yasantida meydana gelen degisimler, bireyleri yalnizliga siiriikleyerek; yabancilasma ve
yalnizlasma siirecine gotlirmektedir.” Giliniimiizde sosyal paylagim aglari, hayatimizin
vazgecilmez bir parcast olarak yer almaktadir. Sosyallesme mekanlar1 zaman igerisinde
doniisiime ugrayarak; teknolojinin de gelismesiyle birlikte, gercek anlamda yliz ylize
goriismenin Oniine gecerek bir araya gelme gereksinimine duyulan ihtiyacin azalmasina neden
olmaktadir. Sosyal paylasim aglar1 bireylere, zaman ve mekandan bagimsiz olarak iletisim
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kurma imkan1 taniyarak; sanal ortamlarda bir araya gelme imkani tanimaktadir (Karagiille ve
Cayci, 2014, s. 2).

Sosyal medyada gegirilen zamanin gercek hayattaki insanlarla gecirilen zamandan daha
fazla hale gelmesi bireyin sosyal baglarin1 zayiflatmasi ve asosyallesmesini beraberine
getirebilmektedir. “Modern yasam, her ne kadar bireysel ve toplumsal olan arasinda daha fazla
iletisime yol agsa da; ileri teknoloji, hizli toplumsal ve kiiltiirel degisimler, gercek diinyanin
sanal olana kaymasi gibi etkenler, bireylerin uyum mekanizmalarint bozmakta ve bireylerin
topluma ve kendi dogalarma uyumsuz hale gelerek; sadece bireysel ¢ikarlar1 dogrultusunda
hareket etmeye baglamalarina neden olmaktadir” (Karagiille ve Cayci, 2014, s. 4).

Sanal iletisim; beden dilinin (mimikler, jestler, géz temasi), dokunma duyusunun
olmadigl, duygularin iiretilmis hazir simgelerle ifade edildigi bir iletisim bigimidir. Sanal
sosyallesme fiziksel temasin ve gerceklige ait bir mekanin olmadig1 bir yapay iletisim seklidir.
Sanal iletisim sanal bir yasam ve kiiltiirii, sanal davranislar1 ortaya cikarir. Sosyal medyada
yapilan paylagimlar, siirdiiriilen arkadasliklar, sahip olunan 6zgiirliikler, giivenlik, iinlii olma
gibi pek cok kavramlar gercegin yerini alarak gercekmis algis1 yaratabiliyor.

Duran Okur ve Ozkul’a gére, “sosyal paylasim siteleri giiniimiiz bireyi ve 6zellikle yeni
kusak bireyler i¢in ikinci bir sosyal ortam olusturmaktadir. Gergek sosyal ortamlarin adeta bir
alternatifi olarak hayatimiza giren bu siteler, tipki gergek yasamdaki gibi her yoniiyle ideal
iligkiler kurulmasini saglamamaktadir. Bireyler kurduklar1 iliskiler igerisinde, gercek
ortamlardaki gibi partnerlerinin denetimi altindadirlar ve hatta ger¢ek yasamdaki gibi denetim
mekanizmalar tarafindan denetlenmektedirler. Farkli olan tek bir tarafi vardir ki o da, bedensel
temasin olmamasidir” (Duran Okur ve Ozkul, 2015, s. 240). Giiniimiiz diinyasinda hayat
tecriibelerimiz artik dijital ortamlarin getirdigi gorsel medya ile siirekli bir bigimde
dolayimlanmaktadir. Insanin diinyaya dair anlam iiretimi biitiin iletisim araglarinin sagladig
aracilik (dolayimlama) sayesinde olmaktadir. Yasadigimiz donemde anlam tiretimi yazidan ve
sozden daha cok gorsel 6gelerle yapilmaktadir. Gorselligin bu sekilde yogun olusu gerceklik
algimiz1 doniistiirmekte ve gergekligin ortadan kalkmasina sebep olmaktadir (Dursun, 2013, s.
167).

Sosyal medya ile ilgili diger onemli bir konu da bu mekanlarda dolasimda olan bilginin
niteligi ve dogrulugu ile ilgilidir. Bozkurt’a gore, giliniimiizde bilginin yayginlagmasinda en
onemli etkenlerden bir tanesi olan internet, bir o kadar da bilginin kirlenmesinde rol
oynamaktadir. “Internet sayesinde isteyen herkes istedigi bir bilgiyi hi¢bir denetime tabi
tutulmadan milyonlara aktarabilmektedir. Bu bilgiler faydali bilgiler olabilecegi gibi niteliksiz
yasal olmayan bilgilerde olabilmektedir” (Bozkurt, 2006, s. 36-37). Sosyal medyada dolasan
bilgiler magazinel ve dedikoduya dayali denetlenemeyen bir bilgi olarak yayginlik gdsterirken,
dogrulugu kanitlanmig bilginin sayisi ise azdir. Bu anlamda bireyler dolasimdaki bilginin
dogrulugundan emin degildirler.

fletisim teknolojileri tarihinde ilk kez internet araciliiyla bireyler, iletisimde bulundugu
“otekinin” biyolojik ve toplumsal varligini, sesini, goriintiisiinii, cinsiyetini, kisaca bireysel
ozelliklerini dikkate almaksizin iletisimde bulunabilmektedir. Hi¢ tanimadig birine kars1 kendi
kimligini gizleyerek, ismini, cinsiyetini, toplumsal roliinii ve statiisiinii degistirerek iletisimde
bulunmas1 miimkiin olmustur. Bu yeni iletisim ortamlarinda “anonimlik” biitiintiyle gegerlidir.
[letisim ise bu kurgulanmig kimlikler araciligiyla yapilir hale gelmistir (Timisi, 2003, s. 172).
Online goriinmezlik, kimligi bolinmiis ve akiskan hale getirmis, bu durum sanal kimlik kilifi
altinda bireye ¢oklu kimlikleri benimseme imkani saglamistir (Karaduman, 2010).

Sosyal medya ortaminda bireyler kendileri ile ilgili dogru beyanda bulunmayabiliyorlar.
Kisi kendi gercek kimligini, karakterini gizleyerek sanal bir kimlik ve karakter insa ederek
digerleriyle iletisime ve etkilesime gegebiliyor. Bu da dolayisiyla kisinin yalan sdyleme
potansiyelini artirarak, samimi, diiriist olmasin1 engelleyebiliyor. Sosyal medya ortamlarinda
bireyler dikkat ¢ekmek, begenilmek, mutlu oldugunu goéstermek amaciyla sik sik kendi
fotograflarini, bulundugu mekanlarda yediklerini, igtiklerini, gezdikleri, eglendikleri yerlerin
fotograflarii1 ¢ekip paylagsmalart yogun bir sekilde gozlemlenen bir davranis sekli olarak
karsimiza ¢ikabilmektedir.
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Kisiler sosyal medya ortaminda siirekli kendilerini bagkalariyla kiyaslama ¢abasi igine
girerek ne kadar mutlu olduklarini gésterme gabasina girebilmektedirler. Sosyal medya etrafta
cok sayida mutlu insan varmis izlenimi yaratabilmekte, herkes sahip olduklar1 zenginligi, ev
araba, tatil vb. ifsa etme cabasi icine girebilmektedir. Kimin neyi paylastigi, kimin neyi
begendigi, kimin nerede oldugu merak kiskirtilabilmekte, sanal ortamda birey otekilere kendini
otekilere kanitlama, kabul ettirme, begendirme c¢abasina girmesi yaygin olarak on plana
¢ikabilmektedir.

Bekiroglu ve Hiiliir'e gore, sosyal medyada kimlikler, digerinin begenisine sunulan,
deger bicilen ve iizerinde digerinin sekillendirildigi birer emtiaya doniismiistiir. “Birey, sosyal
aglarda kendini sergileyerek digerinin begenisini kazanmakta, bdylece varligim1 onun begenisi
ile anlaml kilmakta ve mesrulastirmaktadir. Insanlar, sosyal aglarda digerinin sorunlarindan
cok, paylastig1 fotograf, gezdigi yer, yedigi yemek ve yaptigr imali gondermelerle ilgilidir”
(Bekiroglu ve Hiiliir, 2016, s. 151). Mercan (2010), sosyal aglarda bireylerin takip¢i sayilarini
arttirmak, tanimir olmak amaciyla sahte bir kimlige biirlinerek yeni sosyallesme mekanlari
olarak adlandirilan aglarda yer aldiklarini ifade etmektedir. Mercan’a gore bu durum, bireylerin
gercek diinyadaki kimlikleriyle, sanal diinyada yarattiklar1 sahte kimlikler, énemli sorunlar
beraberinde getirmekte; gergek kimligi ile kendi yarattigi sahte kimligi i¢ ice gegen birey, kendi
0z benligine yabancilagabilmektedir.

Oguz’a (2016) gore sosyal medya, bireylere kendilerini ifade etmeleri ve sahip olduklart
narsistik karakter 6zelliklerini diger kisilere yansitma konusunda son derece elverisli bir ortam
sunmaktadir. “Sosyal medya gorece serbestligi ile ilgili davraniglarin kolaylikla diger kisiler ile
paylasilmasina olanak saglamaktadir. Durum giincellemeleri, fotograf paylasimlari, mesajlagma
ozelliklerinin siklikla kullanilmasi ve bunun narsisizm ile baglantili olmasi son derece
o6nemlidir; bu durum ayni1 zamanda narsisizmin boyutlar1 arasinda yer alan teshircilik boyutunun
da bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir” (s. 65). Narsizmde kisi kendisinin ¢ok dnemli
biri olarak 6zel ve esi bulunmaz biri oldugunu, amaglarina ulasmak icin bagkalarinin zayif
yanlarim1 kullanmasi gerektigini, cogu zaman baskalarini kiskanarak bagskalarmin kendisini
kiskandigini diistiniir (s. 54).

Yontem
Bu arasgtirma, tiniversite 6grencilerinin bir sosyallesme alani olarak sosyal medya hakkindaki
goriigleri; sosyal medya ortamlarindaki kiiltiirel degerler, bilginin niteligi, iliski bigcimleri, ifade
sekli, kiiltiirel ozellikler ve davranig Ozellikleri cercevesinde incelemeyi amaglamaktadir.
Arastirma, betimleyici nitelikte bir aragtirma olup veriler iiniversite 6grencilerinden anket
teknigi ile toplanmustir.

Aragtirmanin temel problemi; iiniversite 6grencilerinin bir sosyallesme alani olarak
sosyal medya aglar1 hakkinda goriislerinin neler olduguna iligkindir. Arastirmanin alt sorulari
ise su sekilde belirtilmistir.

1. Universite dgrencileri hangi sosyal medya kanallarini ne kadar siire ile kullanmaktadir?

2. Universite Ogrencilerinin sosyal medya kullanim siireleri cinsiyetleri, yaslari ve
gelirlerine gore nasil bir dagilim gostermektedir?

3. Universite dgrencilerinin sosyal medyayr kullanma amaglar1 hakkindaki goriisleri
nelerdir?

4. Sosyal medya ortamlarindaki kiiltiirel degerler ile ilgili {iniversite Ogrencilerinin
goriisleri nelerdir?

5. Sosyal medya ortamlarinda paylasilan bilginin niteligi ile ilgili iiniversite 6grencilerinin
goriisleri nelerdir?

6. Sosyal medya ortamlarindaki iliski bigimlerine iligkin tiniversite 6grencilerinin goriisleri
nelerdir?

7. Sosyal medya ortamlarinda kisilerin kendini ifade etme sekline iligkin {iniversite
Ogrencilerinin gorisleri nelerdir?
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8. Sosyal medya ortamlarinda sunulan kiiltiirin ~ 6zelliklerine iliskin {iniversite
Ogrencilerinin gorisleri nelerdir?

9. Sosyal medya ortamlarindaki kisilerin davramig Ozellikleri hakkinda {iniversite
Ogrencilerinin gorisleri nelerdir?

Arastirmanin evren ve érneklemi

Bu arastirmanin evrenini, Mersin Universitesi merkez kampiisiinde yer alan Teknik Bilimler
Meslek Yiiksek Okulu (4065 6grenci), Egitim Fakiiltesi (2040 6grenci), Fen Edebiyat Fakiiltesi
(3287 o6grenci), Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu (306 6grenci), Giizel Sanatlar Fakiiltesi
(414 bgrenci) ve lletisim Fakiiltesinde (576 dgrenci) (4 fakiilte, 1 Yiiksekokul ve 1 Meslek
Yiiksek Okul) birinci 6gretimde kayitli 10.688 lisans ve On lisans 0grencisi olusturmaktadir.
Saglik bilimleri ile ilgili fakiilte ve yiiksekokullar digindaki fakiilte, yiiksekokul ve meslek
yiiksekokullarindan program tiirii cesitliligi de dikkate aliarak, Mersin Universitesi 2018-2022
donemi Stratejik Planinda sunulan birinci 6gretimde kayith 6grenci sayilari temel alinarak %95
gliven araligi ve £%S5 yanilgt pay1 (Erkus, 2005, s. 91) ile bu evreni temsil etme 6zelligine sahip
394 kisilik bir orneklem tespit edilmistir. Her fakiiltenin Ogrenci sayist belli oldugu icin,
tabakalarin evrendeki agirligi hesaplanarak hangi fakiilteden kag¢ kisiyle goriisiilecegi
belirlenmistir. Orneklemde yer alan dgrencilerin dzellikleri asagidaki tablolarda belirtilmistir.

Tablo 1.

Ogrencilerin Fakiilte, Béliim, Cinsiyet ve Yas Gruplarima Iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimlar
Fakiilteler f %
Teknik Bilimler Meslek Yiiksek Okulu 75 19,0
Gida Teknolojisi 18 4.6
Mobilya ve Dekorasyon 14 3,6
Insaat Teknolojisi 22 5,6
Ulastirma ve Trafik Hizmetleri 21 53
Egitim Fakiiltesi 75 19,0
Sinif Ogretmenligi 15 3,8
Matematik Ogretmenligi 15 3,8
Fen Bilgisi Ogretmenligi 15 3,8
Psikolojik Danigma ve Rehberlik 15 3,8
Ingilizce Ogretmenligi 15, 3,8
Fen Edebiyat Fakiiltesi 63 16,0
Sosyoloji 20 51
Psikoloji 20 51
Tarih 16 41
Biyoloji 7 1,8
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu 60 15,2
Beden Egitimi Ogretmenligi 30 7,6
Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi 30 7,6
Giizel Sanatlar Fakiiltesi 60 15,2
Resim 15 3,8
Seramik 15 3,8
Tekstil 15 3,8
Heykel 15 3,8
Iletisim Fakiiltesi 61 15,5
Gazetecilik 31 7,9
Radyo ve Televizyon 30 7,6
Cinsiyet f %
Kadin 195 495
Erkek 199 50,5
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Yas Gruplan f %

16-19 yas 132 33,5
20 yas 100 25,4
21 yas 57 14,5
22 + 105 26,6
Gelir Gruplari f %

1600 Turk Liras1 ve alt1 122 31,0
1700-2700 Tirk Liras: arasi 127 32,2
2800-4000 Tiirk Liras: aras1 73 18,5
4000 Turk Liras1 ve tizeri 72 18,3
Toplam 394 100

Arastirmaya katilan iiniversite 6grencilerinin %49,5°1 kadin, %50,5’1 erkektir. Ankete
katilan tiniversite 6grencilerinin %33,5’1 16-19 yas, % 25,4’ 20 yas, % 14’1 21 yas, % 26,6’s1
22 yas ve lizerindedir. Arastirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin en diigiin yas 16, en yiiksek
yas ise 43 olmustur.

Veri toplama

Arastirmanin verileri arastirmaci tarafindan gelistiren “Universite Ogrencilerinin Sosyallesme
Alan1 Olarak Sosyal Medya Hakkindaki Goriisleri” adli anket araciligi ile toplanmistir. Anket,
arastirma sorulari temelinde ve ilgili literatiir taranarak ve uzman goriisii alinarak hazirlanmstir.
Anket formunda yer alan sorularin anlasilirligl ve acikligini belirleyebilmek i¢in 50 6grencinin
katilimi ile bir pilot uygulama yapilmis ve anket yeniden diizenlenmistir. Bu diizenlemede
iiniversite 6grencilerinin hangi sosyal medya araglarimi kullandiklarin1 belirlemek i¢in sorulan
soruda secenekler ¢ogaltilmis ve diger bolimlerde tekrar ettigi farkedilen maddeler
cikartilmistir. Anket formu sekiz boliimden olusmaktadir. ilk boliimde yer alan sorularla
Ogrencilerin cinsiyet, boliim, sinif, yas, aile gelir durumu, sosyal medya kullanma durumlari ile
ilgili bilgileri elde etmek amaglanmistir. Izleyen béliimler ise {iniversite dgrencilerinin sirastyla
sosyal medya kullanim amaglari, sosyal medya ortamlarindaki kiiltiirel degerler, sosyal medya
ortamlarinda paylagilan bilginin niteligi, sosyal medya ortamlarindaki iliski bigimleri, sosyal
medya ortamlarinda kisilerin kendini ifade etme sekli, sosyal medya ortamlarinda sunulan
kiiltiiriin 6zellikleri ve sosyal medya ortamlarindaki kisilerin davranis ozellikleri hakkindaki
goriiglerini  0grenmek  iizere “kesinlikle katiliyorum”, “katiliyorum”, “kararsizim”,
“katilmryorum” ve “kesinlikle katilmiyorum” yanit seceneklerinden olusan toplam 48 sorudan
olusmaktadir.

Verilerin analizi

Veriler 6nce kodlanmis ve SPSS paket programina yiiklenmistir. Arastirma alt problemleri
izlenerek yiiriitiilen frekans ve yiizdelik betimleyici istatistiksel teknikleri ile arastirmaya katilan
iiniversite 0grencilerinin bir sosyallesme alani olarak sosyal medya aglar1 hakkinda goriisleri
incelenmistir.

Bulgular
1. Universite égrencileri hangi sosyal medya kanallarini ne kadar siire ile kullanmaktadir?
Universite dgrencilerinin %32’si 2 saat ve altinda, %40°1 2 saat 30 dakika ile 4 saat 30

dakika arasinda, %16’s1 5 saat ile 6 saat 30 dakika arasinda, %11°1 ise 7 saat ve lizerinde sosyal
medya ortamlarinda zaman gegirdikleri goriilmektedir.
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Tablo 2.
Ogrencelerin Sosyal Medya Kullanim Siirelerine liskin
Frekans ve Yiizdelik Dagilimlar

Kullanim siireleri f %
2.00 saat alt1 127 32,2
2.30- 4.30 aras1 159 40,4
5.00-6.30 arasi 65 16,5
7 saat + 43 10,9
Toplam 394 100
Tablo 3.

Ogrencelerin Sosyal Medya Kullanim Siirelerine iliskin Minimum,
Maksimum ve Ortalama Degerleri

Kisi sayist ~ Gunlik  Giinliik Ortalama
minimun  maksimum
Kullanim 394 30 dk 15 saat 4,16 saat

suresi

Universite dgrencilerinin sosyal medyay1 en az kullanim siiresi 30 dakika olurken, en
fazla kullanim siiresi ise 15 saat olmustur. Universite 6grencilerinin giinliik ortalama sosyal
medya kullanim siiresi ise 4 saat 15 dakika olmustur.

Tablo 4.
Ogrencelerin Kullandiklar1 Sosyal Medya Kanalina iliskin Frekans ve Yiizdelik Dagilimlar1

S ~
© [=) (<8} o
Sosyal medya & 2 £ = &
g g & £ z
Kullaniyorum f 362 91 185 341 361
% 92 23 47 87 91
Kullanmiyorum f 32 303 209 53 33
% 8 77 53 14 8

Toplam f 394 394 394 394 394
% 100 100 100 100 100

Universite dgrencilerinin %92’si Instagram, %91°i Watsapp, %87’si Youtube, %47’si
Twitter, %23’ ise Facebook kullandiklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin biiyiik bir kesiminin
Instagram ve Watsapp’1 kullanirken en az Facebook’u kullandiklar1 dikkat ¢ekmektedir.

2. Universite 6grencilerinin sosyal medya kullanim siireleri cinsiyetleri, yaslari ve gelirlerine
gore nasil bir dagilim géstermektedir?

Tablo 5’1 inceledigimizde 7 saat ve iizeri sosyal medya kullanan iiniversite 0grencisi
kadinlarin orant %16, erkeklerin orani %6 olmustur. 5 saat ile 6,30 saat arasi kullanan
kadinlarin orant %29, erkeklerin orani ise %18 olmustur. 2,30 saat ile 4,30 saat arasi sosyal
medya kullanan Giniversite 6grencisi kadinlarin oran1 %41, erkelerin ise %40 oraninda birbirine
yakin iken; 2 saat ve altinda sosyal medya kullanan kadinlarin oram %28, erkelerin oram ise
%36 oraninda olmustur.

Bu dagilimlardan hareketle, iiniversite 6grencisi kadinlarin erkeklere oranla sosyal
medyada gecirdikleri siirenin daha fazla oldugunu séylemek miimkiindiir.
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Tablo 5.
Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Siireleri
Sosyal medya kullanim siireleri Toplam
2.00saatve alt 2.30-4.30 5.00-6.30 7 saat+
Saat aras1 ~ Saat arasi1
Cinsiyet Kadin f 55 80 29 31 195
% 28,2 41 14,9 15,9 100
Erkek f 72 79 36 12 199
% 36,2 39,7 18,1 6 100
Toplam f 127 159 65 43 394
% 32,2 40,4 16,5 10,9 100
Tablo 6.
Ogrencilerin Yas Gruplarina Gore Sosyal Medya Kullanim Siireleri
Sosyal medya kullanma siiresi Toplam
2.00 saat 2.30- 5.00- 7 saat
alt1 4.30 6.30 +
Yas 16-19 f 33 54 23 22 132
gruplart yas % 25,0 40,9 17,4 16,7 100
20 yas f 27 48 14 11 100
% 27,0 48,0 14,0 11,0 100
21 yas f 22 17 14 4 57
% 38,6 29,8 24,6 7,0 100
22 + f 45 40 14 6 105
% 42,9 38,1 13,3 57 100
Toplam 127 159 65 43 394
32,2 40,4 16,5 10,9 100

Tablonun biitiintinii inceledigimizde tiniversite 6grencilerinin %32°si 2 saat ve altinda,
%401 2,30 ile 4,30 saat arasinda, %17’si 5 ile 6,30 saat, %111 7 saat ve iizeri sosyal medyada
zaman gegirdikleri goriilmektedir. Yas gruplarma gore tabloyu inceledigimizde 16-19 yas
grubundaki iiniversite 6grencilerinin en ¢ok %40,9, 20 yas grubundaki {iniversite dgrencilerinin
de en ¢ok %48, 22 yas tizeri 6grencilerin de en ¢ok %40 ile 2,30-4,30 saat aras1 sosyal medyada
zaman gecirdikleri anlagilmaktadir. 2 saat ve altinda sosyal medyada zaman gegiren 16-19 yas
grubundaki iiniversite dgrencilerinin oran1 %25, 20 yas grubundaki 6grencilerin oranm %27, 21
yas grubundakilerin oran1 %38, 22 yas ve istii 6grencilerin orani ise %45 olarak goriilmektedir.
7 saat ve lizeri sosyal medya kullanan 6grencilerin yas gruplarina gére dagilimi ise sirasiyla 16-
19 yas arast %17, 20 yas %11, 21 yas %7, 22 yas ve uzeri ise %6 oraninda olmustur. Bu
dagilimlardan hareketle iiniversite Ogrencilerinin yas oranlari diistiikce sosyal medya da
gecirdikleri siire arttigi, 6grencilerin yaglart yiikseldikge sosyal medyada gecirdikleri siirenin
diistiigl tespit edilmistir.

Tablo 7’yi inceledigimizde tim gelir gruplarinda Ogrencilerin sosyal medyada
gecirdikleri siire en fazla %40 oraninda 2,30-4,30 saat arast oldugu goriilmektedir. Tim gelir
gruplarinda 6grencilerin %10’ unun sosyal medyada 7 saat ve iizerinde, %16’sinin 5 ile 6,30 saat
aras1 zaman gegirmesi dikkat ¢ekicidir.

Ailesi 1600 lira ve alt1 gelire sahip olan 6grenciler %43 oraninda en fazla 2,30- 4,30
saat arasi sosyal medyada zaman gecirdiklerini belirtmislerdir. 1700 ile 2700 lira aras1 gelir
grubundaki O6grencilerin de en ¢ok %37 ile 2,30- 4,30 saat arasi sosyal medyada zaman
gecirdikleri, 2800 ile 4000 lira aras1 gelir grubundaki 6grenciler %39,7 ile 2,30- 4,30 saat arasi
sosyal medyada zaman gegirdikleri, 4000 ve iizeri gelir grubundaki 6grencilerin %41,7 ile 2,30-
4,30 saat aras1 sosyal medyada zaman gegirdiklerini belirtmislerdir.

924



Universite Ogrencilerinin Bir Sosyallesme Alan1 Olarak Sosyal Medya Hakkindaki Gériisleri

Tablo 7.
Ogrencilerin Gelir Gruplarma Gore Sosyal Medya Kullanim Siireleri
Sosyal medya kullanma siiresi Toplam
2.00 saat 2.30- 5.00- 7 saat
alt1 4.30 6.30 +
Gelir 1600 lira ve f 37 53 16 16 122
gruplari alt1 % 30,3 43,4 13,1 13,1 100
1700-2700 lira  f 43 47 26 11 127
arast % 33,9 37,0 20,5 8,7 100
2800-4000 lira  f 22 29 15 7 73
arast % 30,1 39,7 20,5 9,6 100
4000 ve tizeri f 25 30 8 9 72
% 34,7 41,7 111 12,5 100
Toplam f 127 159 65 43 394
% 32,2 40,4 16,5 10,9 100

7 saat ve lizeri sosyal medyada en fazla zaman gegciren grup %13,1 ile 1600 lira ve alt1
gelir grubundan 6grenciler olmustur. 2 saat ve altinda sosyal medyada zaman gegiren 1600 lira
ve alt1 gelir grubundaki tiniversite 6grencilerinin oran1 %30,3tiir. 7 saat ve {izeri sosyal medyada
en az zaman gegiren grup ise %9,6 ile 2800-4000 lira aras1 gelir grubu olmustur.

Bu dagilimlardan hareketle tiniversite 6grencilerinin gelirleri distiik¢e sosyal medya da
gecirdikleri siire arttig1, 6grencilerin gelirleri yiikseldik¢e sosyal medya da gegirdikleri siirenin

diistiigii tespit edilmistir.

3. Universite ogrencilerinin sosyal medyayt kullanma amaclart hakkindaki goriisleri nelerdir?

Tablo 8.
Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Amaclar1 Hakkindaki Gériisleri
= =
$f 2 § ig:
Sosyal medya araglarin; = % % = £ =E £
»E & E T @E o
O = < < S O s)
X (% N MY M
1. Arkadaslarimla iletisim kurmak i¢in f 189 164 24 13 4 394
kullantyorum. % 48 416 6,1 33 1,0 100
2. Oyun oynamak, eglenmek, zaman gecirmek icin  f 123 157 38 50 26 39
kullantyorum. % 312 398 96 127 6,6 100
3. Kiiltiirel agidan bilgilenmek i¢in kullantyorum. f 135 182 55 13 9 3%
% 343 462 140 33 23 100
4. Sohbet etmek i¢in kullantyorum. f 147 184 31 26 6 394
% 373 467 79 66 15 100
5. Egitim amach kullantyorum. f 102 185 56 39 12 394
% 259 470 142 99 30 100
6. Yeni arkadaslar bulmak amaciyla kullantyorum. — f 27 52 74 136 105 394
% 69 132 188 345 26,6 100
7. Arkadaslarimin ne yaptigini kontrol etmek icin f 51 101 77 96 69 394
kullantyorum. % 129 256 195 244 175 100
8. Video, miizik, resim, fotograf paylasimi igin f 127 176 42 36 13 394
kullantyorum. % 322 447 10,7 91 3,3 100
9. Kendimi ifade etmek i¢in kullantyorum. f 56 126 97 84 31 394
% 142 320 246 21,3 79 100
10. Kisi ve sosyal gruplart takip etmek amaciyla f 116 178 40 40 20 39%
kullantyorum. % 294 452 102 10,2 5,1 100
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Sosyal medyayi kullanma amaglar1 hakkindaki goriisler kesinlikle katiliyorum ve
katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve Katilmiyorum cevaplari birlikte degerlendirildiginde;
ogrencilerin %89’u arkadaslariyla iletisim kurmak, %84’ sohbet etmek i¢in kullandiklart
goriilmektedir. Ogrencilerin %71’i oyun oynamak, eglenmek ve zaman gecirmek, %80’
kiiltiirel acidan bilgilenmek, %70’ egitim amacli, %80’i video, miizik, resim, fotograf
paylasimi, %74’ kisi ve sosyal gruplar takip etmek amaciyla kullandiklarini ifade etmislerdir.
Ogrencilerin %39’u arkadaslarimin ne yaptigini kontrol etmek amaciyla, %46’s1 kendilerini
ifade etmek amactyla kullandiklarim belirtmislerdir.

4. Sosyal medya ortamlarindaki kiiltiirel degerler ile ilgili iiniversite dgrencilerinin goriisleri
nelerdir?

Tablo 9.
Ogrencilerin Sosyal Medya Ortamlarindaki Kiiltiirel Degerler Hakkindaki Gériisleri
= =
Py z £ 5 o5
Sosyal medya ortaminda insanlarin; = 9 S = é’ = é’ c
£ 3 = s = £ 3 =
3 = 5 S S 8= s
X M N N M XY M [
1. Diiriist ve samimi davrandiklarini f 10 30 91 124 139 394
diisiiniiyorum. % 2,5 76 231 315 353 100
2. Yardimsever olduklarin f 4 43 159 111 77 394
diistiniiyorum. % 10 109 404 282 195 100
3. Gergek dostluk iliskileri yagadigini f 7 28 111 137 111 394
diisiiniiyorum. % 1,8 71 282 348 28,2 100
4. Bencil olduklarim diisiiniiyorum. f 66 103 153 55 17 394
% 16,8 26,1 38,8 14,0 43 100
5. Kiskang olduklarini diisiiniiyorum f 71 103 142 57 21 394
% 180 26,1 36,0 14,5 53 100
6. Ulusal degerleri giliglendirdigini f 19 61 132 105 77 394
diistiniiyorum. % 48 155 335 266 195 100
7. Dini degerleri giiclendirdigini f 9 30 119 107 129 394
diisiiniiyorum. % 2,3 7,6 30,2 27,2 32,7 100

Sosyal medya ortamlarindaki kiiltlirel degerlere iliskin goriisler kesinlikle katiliyorum
ve katihyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum cevaplart  birlikte
degerlendirildiginde; Ogrencilerin  %61°1 sosyal medya ortamindaki insanlarin samimi
davranmadiklarini, %48’i yardimsever olmadiklarimi, %63’ gergek dostluk iliskileri
yasamadiklarim belirtmislerdir. Ogrencilerin % 46’s1 sosyal medya ortamlarinin ulusal degerleri
giiclendirmedigini belirtmekte ancak %33t bu konuda kararsiz olduklarimi bildirmektedir.
Ogrencilerin %60°1 sosyal medyanin degerleri giiclendirmedigini %30’u ise bu konuda kararsiz
olduklarini belirtmislerdir.

5. Sosyal medya ortamlarinda paylasilan bilginin niteligi ile ilgili tiniversite d6grencilerin
goriisleri nelerdir?

Sosyal medya ortamlarinda paylasilan bilginin niteligine iliskin goriisler, kesinlikle
katiliyorum ve katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum cevaplar birlikte
degerlendirildiginde; 6grencilerin %54 {iniin paylasilan bilgilerin ¢ogunlukla bilimsel nitelikli
bulmadig1, %28’inin bu konuda kararsiz olduklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin %37’si sosyal
medyanin entelektiiel kiiltiirii, %40°1 genel kiiltiirii artirdigin1 ifade etmis, %11°1 bilgilerin
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dogrulugundan emin oldugunu buna karsin %54’1 bilgilerin ¢ogunlukla magazin ve dedikodu

icerdigini ifade etmislerdir.

Tablo 10.
Ogrencilerin Sosyal Medya Ortamlarinda Paylasilan Bilginin Niteligi ile Tlgili Goriisleri
g g
g g = 2 g
@ 3 S = s w8
Sosyal medya ortamlarinda paylasilan = 9 S > = = = e
o . . c o~ — = E [ E 58]
bilgilerin; % T = = R A= =
QO < < < D © )
X M N N M X M [
1.Cogunlukla bilimsel nitelikli f 14 55 111 153 61 394
bilgiler oldugunu diigiiniiyorum. % 36 140 282 388 155 100
2. Entelektiiel kiiltiiriimii artirdigini f 31 115 136 76 36 394
diigiiniiyorum. % 79 292 345 19,3 91 100
3. Dogrulugundan eminim. f 5 39 138 118 94 394
% 13 99 350 299 239 100
4. Cogunlukla magazin ve dedikodu f 120 164 54 43 13 3%
bilgileri i¢erdigini diigiiniiyorum. % 305 416 137 109 133 100
5. Genel kiiltiirlimii artirdigini f 35 122 140 63 34 394
diigiiniiyorum. % 89 310 355 16,0 86 100

6. Sosyal medya ortamlarindaki iliski bigimlerine iliskin tiniversite ogrencilerinin gériisleri

nelerdir?
Tablo 11.
Ogrencilerin Sosyal Medya Ortamlarindaki liski Bigimleri Hakkindaki Goriisleri
= =
2 § % = g @ g
Sosyal medya araglarin; = S S = g = é‘ =
S= s = £= =
RS G 8 CECIRG =3
VAR ( N M X M
1.Sosyal medya kullanmanin aile iliskilerimi f 12 33 69 152 128 39
giiclendirdigini diisiiniiyorum. % 30 84 175 386 325 100
2. Sosyal medyadaki iligkilerin bir aile iligkisinin f 12 24 41 112 205 394
yerini tuttugunu diigiinityorum. % 30 6,1 104 284 52,0 100
3. Sosyal medyadaki arkadasligin gergek bir f 159 113 48 38 36 394
arkadasligin yerini tutmadigimi diigiiniiyorum. % 404 28,7 122 96 9,1 100
4. Sosyal medyada ¢ok arkadagimin olmasini tercih 12 36 71 158 117 394
ediyorum. % 30 91 180 401 27,7 100
5. Sosyal medyadaki diyaloglar, paylasimlar, f 33 65 97 107 92 3%
etkinliklerin gercek sosyal hayattan daha eglenceli % 8,4 16,5 24,6 27,2 23,4 100
ve keyif verici oldugunu diisiiniiyorum.
6. Sosyal medyadaki arkadaslik iliskilerinin f 107 142 74 48 23 394
cogunlukla yapay oldugunu diisiiniiyorum % 27,2 36,0 188 12,2 5,8 100
7. Sosyal medyadaki arkadaglarimla sohbet etmek,  f 46 79 78 105 86 3%
yiiz yiize konugmak kadar beni tatmin ediyor. % 11,7 20,1 198 26,6 21,8 100
8. Sosyal medyada genellikle benimle benzer f 48 170 85 67 24 3%
goriiglere sahip kisilerle arkadaglik etmeyi tercih % 12,2 431 216 170 6,1 100
ediyorum.
9. Sosyal medyada arkadaglarimin paylagimlarini f 46 139 89 70 50 394
begenerek onlart mutlu ettigimi diisiiniiyorum % 11,7 353 226 178 12,7 100
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Sosyal medya ortamlarindaki iliski bigimleri hakkindaki goriisler kesinlikle katiliyorum
ve katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum cevaplart  birlikte
degerlendirildiginde; 6grencilerin %11°inin sosyal medyanin aile iligkilerini gii¢lendirdigini,
%9’unun sosyal medyadaki iliskilerin bir aile iliskisinin yerini tuttugunu, %18’inin sosyal
medyadaki arkadasligin gercek bir arkadashigin yerini tuttugunu, %38’inin sosyal medyadaki
iletisimin gercek hayattaki gibi eglenceli ve keyif verdigini ifade ettikleri goriilmektedir.
Universite 6grencilerinin %63’li sosyal medya ortamindaki arkadashk ilisiklerinin yapay
oldugunu, %551 sosyal medyada kendisine benzer goriisteki kisilerle arkadaslik etmeyi tercih
ettigini, %47’si arkadaslarinin paylagimlarini begenerek onlari mutlu ettigini diigiinmektedirler.

7. Sosyal medya ortamlarinda kisilerin kendini ifade etme sekline iligkin iiniversite
ogrencilerinin goriisleri nelerdir?

Tablo 12.
Ogrencilerin Sosyal Medya Ortamlarinda Kisilerin Kendini Ifade Etme Sekli Hakkindaki
Gortigleri

g =
2 § § g g @ g
Sosyal medya ortamlarinda; = 9 S = é’ = é‘ c
S3 = s —Z= £Z2 =
85 5§ § 5§85 &
X N N MY M
1. Istedigim diisiinceleri, duygulari, fikirleri f 67 125 77 69 56 394
Ozgiirce ifade edebiliyorum. % 17,0 31,7 195 175 143 100
2. Herkesin istedigi gibi duygu ve diisiincelerini f 43 108 98 91 54 3%
ifade edebildigini diigiiniiyorum. % 109 274 249 23,1 13,7 100
3. Bana ait mesajlarin, fikirlerin, fotograflarin f 60 200 79 37 17 394
begenildigini goriince hoguma gidiyor. % 152 510 20,1 94 43 100
4. Insanlarla yiiz yiize konusamadigim konular, f 52 124 71 100 47 39
¢ok daha rahat bir sekilde konusabiliyorum. % 132 315 180 254 11,9 100
5. Kendimi sosyal hayattakinden daha giivende f 15 44 100 121 114 394
hissediyorum. % 3,8 11,2 254 30,7 28,9 100

Sosyal medya ortamlarinda kisilerin kendini ifade etme sekli hakkindaki goriigleri
kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum cevaplari
birlikte degerlendirildiginde; ogrencilerin %481 istedigi duygu diisince ve fikirleri ifade
edebildigini, %38’i herkesin istedigi gibi duygu ve diistincelerini ifade edebildigini, %15’
kendini sosyal medyada sosyal hayattakinden daha giivende hissettiklerini ifade ettikleri
goriilmektedir. Ogrencilerin %66’s1 sosyal medyada kendisine ait fikirlerin ve fotograflarin
begenildiginde hosuna gittigini, % 44’i insanlarla konusamadigi konular1 sosyal medyada daha
rahat ifade edebildigini belirtmislerdir.

8. Sosyal medya ortamlarindaki kiiltiiviin ozelliklerine iliskin tiniversite ogrencilerinin goriisleri
nelerdir?

Sosyal medya ortamlarinda yer alan kiiltiiriin ozellikleri hakkindaki goriisler kesinlikle
katiliyorum ve katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum cevaplari birlikte
degerlendirildiginde; ogrencilerin %83’ sosyal medya ortaminda Kkisilerin kendilerini
baskalartyla kiyaslama cabasi iginde olduklari, %82’si kisilerin kendilerini mutlu olduklari
gbsterme cabasi icinde olduklarn diisiincesine sahip olduklar1 tespit edilmistir. Universite
Ogrencilerinin %86°s1 insanlarin sosyal medyada kendilerini kanitlama ve begendirme cabasi
iginde olduklarini, %80’i insanlarin sahip olduklar1 seyleri gésterme ve ifsa etme ¢abasi i¢inde
olduklarini, %77’si insanlarin birbirini dikizlediklerini ifade etmektedirler. Sosyal medyada
yapilan paylasimlarda siddet icerikleriyle karsilastiklarini belirten 6grencilerin orant %51 iken
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bu konuda kararsizlarin oran1 ise %29 olmustur. Ogrencilerin %84’ii sosyal medyada istemedigi
reklamlara maruz kaldigin1 belirtmektedirler.

Tablo 13.
Ogrencilerin Sosyal Medya Ortamlarinda Yer Alan Kiiltiiriin Ozellikleri Hakkindaki Goriisleri
= g
25 5§ fsl
Sosyal medya ortamlarinda; = 9 S = g‘ = é‘ c
S35 3 s =:£=2 =
85 § § 58§55 §
N N M M X M
1. Kisilerin kendilerini bagkalartyla kiyaslama, f 179 149 40 16 10 3%
(gtizellik, sahiplik ve zenginlik anlaminda) % 454 37,8 10,2 41 2,5 100
karsilastirma cabasi icinde oldugunu diisiiniiyorum.
2. Genellikle insanlarin hep mutlu olduklarini f 190 136 46 17 5 3%
gosterme c¢abasi i¢inde oldugunu diigiiniiyorum % 48,2 345 11,7 43 13 100
3. Insanlarin genelde kendilerini kanitlama ve f 199 142 36 12 5 394
begendirme cabasi iginde olduklarini diigiinliyorum. % 50,5 36,0 9,1 30 13 100

4. Insanlarin sahip olduklar1 seyleri gdsterme, ifsa f 187 128 64 10 5 3%

etme c¢abasi i¢inde olduklarini diigiiniiyorum. % 475 325 162 25 1,3 100
5. Insanlarin birbirlerini dikizlediklerini f 153 148 68 18 7 394
diistiniiyorum. % 388 376 173 46 1,8 100
6. Yapilan paylagimlarda siddet icerikleriyle f 77 123 114 62 18 39%
karsilastyorum. % 195 31,2 289 157 4,6 100
7. Istemedigim reklamlara maruz kaltyorum. f 211 124 30 21 8 394

% 536 315 76 53 20 100

9. Sosyal medya ortamlarindaki kisilerin davranis ozellikleri hakkinda iiniversite 6grencilerinin
gortisleri nelerdir?

Sosyal medya ortamlarindaki kisilerin davramis O6zellikleri hakkindaki goriisler kesinlikle
katiliyorum ve katiliyorum ile kesinlikle katilmiyorum ve katilmiyorum cevaplari birlikte
degerlendirildiginde; 6grencilerin %75 inin sosyal medyada bireylerin kendileri ile ilgili dogru
aciklamalarda bulunmadiklarini, %79’unun kisilerin kendilerini gizlediklerini, %74’ tiniin
kisilerin sanal kimlik ve karakter kullandiklarimi diisiindiikleri anlasilmaktadir. Ogrencilerin
%74’ mutsuz ve yalniz insanlarin sosyal medyada daha cok zaman gecirdiklerini ifade
etmislerdir.

Tablo 14.
Ogrencilerin Sosyal Medya Ortamlarindaki Kisilerin Davranis Ozellikleri Hakkindaki Gériisleri
g E
w5 E £ 5e5
Sosyal medya ortamlarinda; i~ S S 82Xz
EZ £ g EEEf =
8 5 5 5 58§58 &
X N MM X M =
1. Bireylerin kendileri ile ilgili ¢ogunlukla dogru f 137 159 64 24 10 394
acgiklamalarda bulunmadiklarini diigiiniiyorum. % 348 404 16,2 6,1 25 100
2. Kisilerin kendi kisiliklerini gizlediklerini f 122 190 59 18 5 394
diisiiniiyorum. % 310 482 150 46 1,3 100
3. Kisilerin sanal kimlik ve karakter kullandiklarimi f 125 167 79 19 4 394
diisiiniiyorum. % 31,7 424 20,1 48 10 100
4. Mutsuz ve yalniz insanlarin daha ¢ok zaman f 170 122 70 25 7 394
gecirdigini diigliniiyorum. % 43,1 310 178 6,3 1,8 100
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Degerlendirme ve Sonug

Toplumu sosyo-kiiltiirel anlamda kusatma altina alan dijital iletisim teknolojileri, giindelik
hayatin her alanina sizarak bireylerin ilisiklerine, yasam tarzlar1 ve aliskanliklarina etki ederek
degistirmekte ve doniistirmektedir. Bireylerin iletisim kurma ve sosyallesme bigimleri,
sosyallesme mekanlari, yasam tarzlari, iliskileri farkli bir hal alarak hizli bir evrim siirecinden
gecmektedir. Sosyal medya platformlar1 genelde gilinimiiz toplumunu anlamak, o6zelde
uiniversite gencliginin gegirdigi degisimi ve farklilagsmayi anlamlandirmak agisindan 6nem arz
etmektedir.

Universite dgrencilerinin bir sosyallesme alan1 olarak sosyal medya hakkindaki
goriiglerini ele alan bu ¢alismanin bulgulart dogrultusunda su sonuglara ulagilmigtir:

1. Universite 6grencilerinin sosyal medya kullanma siireleri ile ilgili goriisleri
degerlendirildiginde; {niversite Ogrencilerinin sirasiyla %92’sinin Instagram, %91’ inin
Watsapp, %87’sinin Youtube, %47’sinin Twitter, %23’iliniin ise Facebook kullandiklar
goriilmektedir. Ogrencilerin biiyiik bir kesiminin Instagram ve Watsapp kullanirken en az
Facebook’u kullandiklar1 dikkat cekmektedir. Universite dgrencilerinin sosyal medyay1 bir giin
icinde en az kullandiklar: siire 30 dakika olurken, en fazla kullanim siiresi 15 saat olmustur.
Universite dgrencilerinin giinliik ortalama sosyal medya kullanim siiresi ise 4 saat 15 dakika
olmustur. Buradan hareketle iiniversite 6grencilerinin giinliik olarak sosyal medya ortamlarinda
gecirdigi stirenin yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sosyal medya paylasim aglari
uiniversite 6grencileri tarafindan yogun bir sekilde kullanilmasi sosyal medyanin sosyal iliskiler
acisindan ne kadar 6nemli hale geldigi gilindelik iletisim ve sosyallesmenin bu alanlarda
yogunlastigmi bize gostermektedir. Ogrenciler iletisim kurma, haberlesme, oyun oynama,
eglenme, bos zaman degerlendirme amacl giinliikk zamanlarin biiyiik bir boliimiinii bu
ortamlarda yasayarak ge¢irmektedirler. Sosyal medya araglari iiniversite Ogrencilerinin
sosyallesme sekillerinde bir degisim ve doniisiim olusturmakla birlikte gengler bu degisimin
kismen farkinda olup, bu alanda gecirilen zaman gergek hayattaki insanlarla gecirilen zamandan
daha fazla hale gelmesi bireyin sosyal baglarin1 zayiflatmasi ve asosyallesme riskini beraberinde
getirmektedir.

2. Universite &grencilerinin cinsiyete gére sosyal medya kullamm siireleri
degerlendirildiginde; {tiniversite Ogrencisi kadinlarin erkeklere oranla sosyal medyada
gecirdikleri siirenin daha fazla oldugunu sdylemek miimkiindiir. Universite dgrencilerinin yas
gruplarina gore sosyal medya kullanim siireleri degerlendirildiginde; iiniversite 6grencilerinin
yas oranlar1 diistiikce sosyal medya da gecirdikleri siire artmakta oldugu, 6grencilerin yaslari
yiikseldikce sosyal medya da gecirdikleri siirenin diistiigii tespit edilmistir. Universite
ogrencilerinin gelir gruplarina goére sosyal medya kullamim siireleri degerlendirildiginde;
iiniversite Ogrencilerinin gelirleri diistiikce sosyal medya da gecirdikleri siirenin arttigi,
ogrencilerin gelirleri yikseldik¢e sosyal medya da gegirdikleri siirenin diistiigii tespit edilmistir.

3. Universite 6grencilerinin sosyal medyay: kullanma amagclar1 hakkindaki goriisleri
degerlendirildiginde; tniversite Ogrencileri arkadaslariyla iletisim kurmak ve sohbet etmek,
oyun oynamak, eglenmek, zaman gecirmek, kiiltiirel faaliyetlerde bulunmak, kisi ve sosyal
gruplar takip etmek, video, miizik, resim, fotograf paylagimlarinda bulunmak amaci ile sosyal
medya kullandiklarini ifade etmislerdir. Arastirmada iiniversite 6grencilerinin yaygin goriisiin
aksine sosyal medyay1 daha ¢ok arkadas bulmak amaci ile kullanmadiklari, kendilerini ifade
etme platformu olarak kullanmadiklar1 belirlenmistir. i¢cinde yasadigimiz dénemde insanlar
sosyal medya araciligr ile kendi gilindelik hayatlar1 ile ilgili, sevdikleri ile ilgili bilgileri,
fotograflari, videolar1 paylagmaktadir. Resim, fotograf, film, baslica gorsel kiiltiir bigimleridir.
Gorsel gercekligin en biiylik sorunu, elestirelligi ve dilisiinmeyi desteklememesi, gosteri
diinyasinda goriinen seyin tam olarak gergegi temsil etmemesidir.

Sosyal medyanin bireylerin sosyallesmesi, birbirlerine olan davranig sekillerini, yasam
ve iletisim kurma bicimlerini degistirmesi acisindan Onemi biiyiiktiir. Sosyal medyanin
hayatimiza dahil olmasi ile bircok sey degismistir (Kok, 2013, s. 46). Insanlarla girdigi
toplumsal paylasim aglari ile birlikte bireylerin iletisim bigimi degismis, karsilikli paylasim ve
etkilesim unsurlar1 yeni bir boyut kazanmistir. Glinlimiizde sosyal medya araglar diger
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sosyallesme araclarindan daha farkli bir etkiye ve dneme sahip olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Sosyal medya ortamlari i¢inde yasayan birey bilgi, duygu, diisiince, inang, tutum ve davraniglari
etkileme ve etkilenmeye daha acik bir haldedir. Bireyler toplumda olup bitene iliskin haber ve
bilgileri, diinyaya iliskin haberleri, bilgileri ¢ogunlukla ilk olarak sosyal medya kanallar
iizerinden Ogrenmektedir. Sosyallesme, eglenme, giinliikk olaylar hakkinda haberdar olma,
iletisim kurma, arkadas bulma, oyun oynama, zaman gec¢irme vb. faaliyetlerin cogu sosyal
medya iizerinden gerceklesir hale gelmistir.

4. Sosyal medya ortamlarindaki kiiltlirel degerler ile ilgili {iniversite 6grencileri sosyal
medya ortamlarinda diger insanlarin diiriist ve samimi davranmadiklarini, yardimsever
olmadiklarini, gercek dostluk iligkileri yasamadiklarii, bencil ve kiskang olduklarini, sosyal
medyanin ulusal ve dini degerleri giiclendirmediklerini diisinmektedirler. Bu anlamda
iiniversite 6grencilerinin sosyal medya ortamlarinda cereyan eden kiiltiirel unsurlarla ilgili daha
cok olumsuz fikirler beyan ettikleri anlagilmaktadir. Bireyin sosyallestigi bu ortamlarda
bireylerin diiriist olmadigimi diisiinmesi, samimi davraniglarin sergilenmedigini belirtmesi,
gercek anlamda dostluk ve arkadaslik iliskisi yasanmadigini sdylemesi, kendi ulusal ve dini
degerlerine olumlu anlamda bir katki saglamadigini belirtmesi diisiindiirticiidiir.

5. Sosyal medya ortamlarinda paylasilan bilginin niteligi ile ilgili iniversite dgrencileri
sosyal medya ortamlarindaki bilginin g¢ogunlukla bilimsel nitelikli bilgiler olmadigini,
entelektiiel kiiltiirlerini arttirdigi konusunda kararsiz oldugu, bilgilerin dogrulugundan emin
olmadiklarini, genel kiiltiirii artirdig1 konusunda kararsiz olduklarimi ve ¢ogunlukla magazin ve
dedikoduya dayali bilgileri icerdigini ifade etmektedirler. Bu sonug sosyal medyada dolasan
bilgilerin magazinsel ve dedikoduya dayali denetlenemeyen, dezenformasyon ve manipiilasyona
acik bir bilgi olarak yaygimlik gosterdigi, dogrulugu kanitlanmis bilginin sayisinin az oldugu
fikrini desteklemektedir.

6. Sosyal medya ortamlarindaki iliski bi¢imlerine iligkin {iniversite dgrencileri sosyal
medya kullanimlarinin aile iliskilerini giiclendirmedigini, sosyal medyadaki iliskilerin bir aile
iliskisinin yerini tutmadigini, sosyal medyadaki arkadashgin gercek bir arkadasligin yerini
tutmadigin1  diisiinmektedirler. Universite ogrencileri sosyal medyada g¢ok arkadaslariin
olmasini tercih etmediklerini, sosyal medyadaki iligkilerin ger¢ek hayattaki kadar keyif
vermedigini diislindiiklerini ifade etmektedirler. Ayrica iiniversite 6grencileri cogunlukla sosyal
medyada genellikle kendilerine benzer goriislere sahip kisilerle arkadasglik etmeyi tercih
ettiklerini, sosyal medyada arkadaslarinin paylasimlarini begenerek onlari mutlu ettigini
diisiinmektedirler.

Bu anlamda iletisim ortamlarinin doniisiimiiyle, sosyallesme dedigimiz olgu da
farklilasmistir (Bakiroglu, 2013). Giiniimiizde sanal alemde her sey, her olay, her olgu, iligki
sekli, bilgi edinme, bilgi paylasma seklinin geleneksel donemden oldukca farklilastigini
sOylemek miimkiindiir. Sosyal medyadaki iliski bigimine iliskin 06grencilerin dolayls,
aracilanmig iletigim yerine yiiz yiize iletisimin daha tercih edilebilir ve saglikli oldugu agisindan
bir farkindaliga sahip olduklarim gostermektedir.

Sosyal medya aglar1 sosyal hayatin vazgecilmez bir pargasi haline gelerek sosyallesme
bicimini doniisiime ugratmakta; yiiz yiize gorligmenin Oniine gecerek bireylere, zaman ve
mekandan bagimsiz bir iletisim seklini ortaya ¢ikarmaktadir (Karagiille ve Cayci, 2014, s. 2).
Bu anlamda sosyal medyanin, bireyleri, zamanla gercek iliskilerinden uzaklastirarak sanal
arkadasliklar ve sanal iletisimin i¢ine ¢ekmesi, uzun vadede bu durumun kisilerde yalnizlasmay1
arttirabilecegi riski tagidigini sdylemek miimkiindiir. Ayni1 zamanda sosyal medya ortamlarinda
ogrencilerin kendileri gibi diisiinen insanlarla siirekli temas kurmasi farkli kisiler ve gruplardan
uzaklagmasi, sahip olunan goriisiin, bakis a¢isinin siirekli pekismesi, otekinin goriis ve bakig
acgilarina yabancilagsmasini getirebilecektir. Bu anlamda toplumsal uyum, uzlasi, birlik,
beraberlik, biitiinliigiin saglanmas diisiincesine olumsuz bir yansima olacag: gergektir.

7. Sosyal medya ortamlarinda kisilerin kendini ifade etme sekline iliskin {iniversite
ogrencilerinin goriigleri degerlendirildiginde elde edilen bulgular, 6grenciler kendileri dahil
olmak tiizere, herkesin istedigi diisiinceleri, duygulari, fikirleri 6zgiirce ifade edemedigi, bu
ortamlarda kendilerini glivende hissetmediklerini ortaya koymaktadir. Sosyal medyaya yonelik
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bireyin kendini giivende hissettigi, herkes kendisini daha rahat ve ozgiirce ifade ettigi gibi
yaygin yaklagimlarin degistigi goriilmektedir. Sosyal medya etrafta ¢cok sayida mutlu insan
varmis izlenimi yaratabilmekte, herkes sahip olduklarini, zenginligi, ev araba, tatil vb. ifsa etme
cabast igine girebilmektedir. Kimin neyi paylastigi, kimin neyi begendigi, kimin nerede oldugu
meraklar1 kigkirtilabilmekte, sanal ortamda bireyler Otekilere kendini kanitlamak, kabul
ettirmek, begendirme cabasina girme yaygin olarak 6n plana ¢ikabilmektedir.

Begenmek ve begenilmek iizerine kurulmus sosyal medya platformlari, insanlarin bir
baskasinin onayma baglh olarak yagsam tarzlarini1 yonlendirebilecegini empoze edebilmektedir
(Aktas, 2017, s. 1). Sosyal aglar, popiiler olmak, giincel olmak ve dolayisiyla begenilmek icin
kullanicilarin daha fazla online olma ihtiyacini desteklemektedir (Bekiroglu ve Hiiliir, 2016, s.
158). Sosyal medya ortamlarinda birey kendi hayatini teshir ederken hem Gteki insanlari ne
yaptiklarina iligkin gézetlemekte hem de kendisi 6zel hayatini biitiin ¢iplakligiyla mahremiyetini
gdzler Oniine sermektedir.

Birey sosyal medyanin sundugu imkéanlardan faydalanirken o6zgiir oldugu hissine
kapilabilmekte, bu 0Ozgiirliilk yanilsamasi ile gozetledigini ve gozetlendigini diisiinmeden,
umursamadan diledigini yapabilmektedir. Sosyal medya bir yandan gozetim kiiltiiriinii
yayginlagtirirken, diger taraftan gdzetimi bir eglence araci olarak sunmakta ve bu gozetim
oyununa, hazza bireyleri goniillii olarak katilmasini saglamaktadir.

8. Universite ogrencilerinin sosyal medya ortamlarindaki kiiltiiriin ~ dzellikleri
hakkindaki goriisleri degerlendirildiginde ¢ok biiyiik bir gogunlugun sosyal medya ortamlarinda
diger insanlarin kendileri ile ilgili ¢cogunlukla dogru agiklamalarda bulunmadiklarini, samimi
olmadiklarini, kisiliklerini gizlediklerini, sanal kimlik ve karakter kullandiklarini ifade ettikleri
goriilmektedir. Universite 6grencilerinin sosyal medya kullanicilarmin kimlikleri konusundaki
ifadeleri; sosyal medya kullanicilar1 birden fazla kimlik kullandiklari, sosyal medyada goriinen
kisilerin kimliklerinden tam olarak emin olunamadigi ve onlarla saglikli iletisim kurabilmenin
zorlugu, insanlarm istedigi kimlige biiriinebildigi gibi diislinceleri destekledigi goriilmektedir.

9. Universite dgrencilerinin sosyal medya ortamlarindaki kisilerin davrams &zellikleri
hakkindaki goriislerine baktigimizda bireylerin kendileri ile ilgili dogru agiklamalarda
bulunmadiklarini, kisilerin kendilerini gizledikleri, kisilerin sanal kimlik ve karakter
kullandiklarini diisiindiikleri anlasilmaktadir. Ogrenciler mutsuz ve yalmz insanlarin sosyal
medyada daha ¢ok zaman gecirdiklerini ifade etmektedirler. Sosyal aglarda neyin gercek neyin
sahte oldugunu ayirt etmek zorlagmaktadir.

Sanal arkadasliklarin gergek arkadagliklarin yerini tam olarak tutmamasi ve bireyin
kendisini daha da yalniz hissetmesi, gercek hayatta asosyallesmesi ve buna bagli olarak yagam
tarzinin  de@ismesi gibi faktdrler on plana cikabilmektedir. Ozellikle baskalarinin ne
diisiindiiglinii, hissettigini 6grendigimiz sosyal medya, davranislarimiz1 etkileyebilen ve/veya
sekillendirebilen gok giiclii bir ara¢ oldugunu belirtmektedirler. Baym ve Boyd’a (2012) gore
sosyal medya varlik ve yokluk, zaman ve mekan, kontrol ve &zgiirliik, bireysel ve kitlesel
iletisim, 6zel ve kamusal, sanal ve gercek arasindaki sinirlart bulaniklastirmaktadir. Karagiille
ve Cayci, bireylerin sosyal aglar iizerinden iletisim kurmaya baglamasinin geleneksel iletisim
bigimlerini degistirdigini, bu degismenin de toplumsal yabancilasma ve yalnizlagsmay1
beraberinde getirdigini ifade etmektedirler (Karagiille ve Cayci, 2014, s. 1)

Ozellikle bireyin bagkalari tarafindan begenilme ve takdir edilme istegi, gergek hayatta
olmak isteyip de olamadigr durumlari1 gergeklestirebilecekleri bir mekan firsati vermesi gercek
Kimliklerin ortaya koyulmasina engel olusturabilmektedir. Sosyal medya ortaminda bireylerin
kendileri ile ilgili dogru beyanda bulunmamasi, gercek kimligini, karakterini gizleyerek sanal
bir kimlik ve karakter insa etmesi kisinin yalan sfyleme potansiyelini artirarak, normal hayatta
da samimi, diiriist olmasini engelleyebilecegi, 6z benligine yabancilasacagi gercegini goz
oniinde bulundurmak gerekir.
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Extended Abstract

Introduction

Social media, which is the most important and increasingly becoming widespread among the
mass media, is now one of the most important issues of social life. The importance of digital
platforms where people share information, documents, news is increasing all over the world day
by day. While social media provide facilities to individuals such as being able to express
themselves, to have close relations with people who have common aspects, to have quick
information about what is happening in the world; it brings a change to relationships in family,
neighborhoods, friendships. With the spread of communication technologies, the forms of
socialization have changed and the forms of socialization and spaces of real life have been
replaced by virtual environments. University students are one of the leading social media users.
The youth period, which is one of the main points of the socialization process, constitutes an
important stage to be examined in this context. In this sense, the main theme of the study is the
transformation created by social media environments in the socialization process of university
students.

Method

The aim of this research is to examine university students’ opinions on the social media as a
socialization area in terms of cultural values, nature of the information, the forms of
relationship, way of expression, cultural characteristics and behavioral characteristics in the
social media environment. The research is a descriptive study based on quantitative research
assumptions and data was gathered from university students by the help of a questionnaire.

The questionnaire form, which was developed by the researcher based on the literature review,
consists of eight sections. The aim of the first section is to collect data about students’ gender,
department, class, age, family income status and their habits in using social media. The
following sections were prepared to learn university students opinions about aims in usage of
the social media, cultural values in social media environments, the nature of the information
shared in the social media environment, the forms of the relationship in social media
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environments, the way people express themselves in social media environments, the
characteristics of the culture in the social media environment and the characteristics of the
people in social media environments. These sections consist of a total of 48 questions consisting
of response options “absolutely agree”, “agree”, “undecided”, “disagree” and ‘“absolutely
disagree”

The data were collected from 394 students who studied at Mersin University (4
faculties, 1 college and 1 vocational college) at the beginning of the 2018-2019 academic year
fall semester. The data was first encoded and loaded into the SPSS package program. The
frequency and percentage descriptive statistical techniques were carried out following the
research sub-problems and the opinions of the university students participating in the study on
social media networks as a socialization area were examined.

Findings

%49.5 of the university students participated to the present study were female and % 50.5were
male. %33.5 of the students were 16-19 years old, %25.4 were 20 years old, %14 were 21 years
old and %26.6were 22 years of age or older. The lowest age of the university students who
participated in the study was 16 and the highest age was 43.

%32 of university students 2 hours or less, %40, 2 hours 30 minutes to 4 hours 30
minutes, %16between 5 hours and 6 hours 30 minutes, %11is 7 hours and over have spent time
in their environment. The minimum period of use of social media for university students was 30
minutes and the maximum duration of use was 15 hours. Daily average social media usage
period of university students was 4 hours and 15 minutes.

%92 of the university students were found to use Instagram, %91 to Watsapp, %87 to
Youtube, %47 to Twitter and %23 to Facebook. A large number of the students use Instagram
and Watsapp, at least they use Facebook.

%89 of the students stated that they use social media to communicate with their friends
and %84 to chat, %71 of the students stated that they use social media networks to play, have
fun and spend time, %80 to learn culturally, %70 for educational purposes, 80% for video,
music, picture, photo sharing, %74 to follow people and social groups. %39 of the students also
stated that they use social media in order to control what their friends are doing and %46 to
express themselves.

%61 of the students stated that people in social media did not behave sincerely, %48 of
the students stated that people in social media were not helpful and %63 of the students stated
that people in social media did not have real friendship relations. % 46 of the students stated that
social media environments did not strengthen national values, and %33 stated that they were
undecided about this idea. Findings also have shown that %60 of the students thought that social
media networks do not strengthen religious values and %30 of them are undecided about this
issue. %540f the students think that the shared information is not mostly scientific. %37 of the
students stated that they increased their intellectual culture, %11 said they were confident about
the accuracy of the information, %54 stated that the information mostly included magazines and
gossip, and %40 said that they increased their general culture.

%11 of the students believe that social media strengthens family relations, 9% think that
social media relations are a substitute for a family relationship, %18 of the students stated that
friendship with social media is a true companion and %38 of them said that social media
communication is as fun and enjoyable as real life. %63 of university students think that
friendships in social media are artificial, %55 prefer to make friends with people with similar
views on social media, and %47 of them think that they like the sharing of their friends.

%48 of the students stated that they could express their thoughts, and %38 stated that
they could express their feelings and thoughts as they wanted. Only %15 stated that they felt
safer in social media than in social life. %66 of the students stated that they liked it when their
ideas and photos on social media were liked by others, and 44% stated that they could express
their problems more easily on social media.
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%83o0f the students think that people are in an effort to compare themselves with others
in the social media environment, while %82 believe that people are trying to show themselves
as they are happy. %86 of university students say that people are trying to prove themselves in
social media and %80 of people are trying to show and reveal what they have, %77 of people
think that people look at each other. The percentage of students who stated that they had
encountered the content of violence in the social media shares was %51, while the rate of
undecided was %29. %84 of the students stated that they were exposed to advertisements that
they did not want on social media. %75 of the students think that individuals do not give correct
explanations about themselves, %79 of them think that people hide themselves and % 74of them
think that people use virtual identity and character in social media.

%75 of the students think that individuals do not give correct explanations about
themselves in social media, %79 of the students think that people hide themselves and %74 of
them think that people use virtual identities and characters. In addition, %74 of the students
stated that unhappy and lonely people spent more time on social media.

Discussion/Conclusion

According to the findings of the research, university students think that other people do not act
honestly and sincerely in social media environments and they do not have real friendship
relations. University students state that information in social media is usually not scientific
knowledge, it is an information based on magazines and gossip, and that the forms of
relationship in social media do not replace the real family and friendship relationship.
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