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C")zet

Reklam, giiclii bir pazarlama aracidir. Bu nedenle markalar, belirli biitceler ayirarak yeni mecralarda
bulunmaya calismaktadir. Acikhava reklami da bu mecralardan birisidir. Acikhava reklamlari, ev
disi ortamlarda rastlanan reklam tiirii olmasi, biiyiik boyutlar ve hareketli gorseller gibi 6zellikleri
nedeniyle etkinligini korumaktadir. ilerleyen teknoloji ile birlikte agikhava reklamlarinda dijitallegme
biiyiik 6nem kazanmstir. Arastirma, New York Times Meydan’inda yaygin olarak kullanilan agikhava
reklam etkinligini incelemek amaciyla hazirlanmigtir. Times Meydani, biiyiik ve degerli reklam
panolarindan dolay popiiler ve turistik olarak bilinen bir yerdir. Bu nedenle reklamin en etkili
yapilabilecek ortamlarindan biri haline gelmistir.
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ANALYSIS OF OUTDOOR ADVERTISING AND OUTDOOR ADVERTISING
AT TIMES SQUARE, NEW YORK

Abstract

Advertising is a powerful marketing instrument. Therefore, brands are trying to be in new channels by
allocating certain budgets. Outdoor advertising which maintains its effectiveness due to its features
such as, the type of advertising encountered in non-home environments, large dimensions and moving
visuals.With advancing technology, digitalization has gained importance in outdoor advertising. The
research is designed to examine the outdoor advertising activity that is widely used in Times Square,
New York. Times Square is known as the most popular and touristic area because of its huge and
valuable digital outdoor billboards. For this reason, this place has become one of the most effective
areas to advertise.
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Giris

Acikhava reklamciligl, insanlarin dis ortamda bulunma sikliklarindan
dolayi yayginlasmis bir reklamcilik turtdir ve pazardaki orani gittikce
ylikselmektedir. Halkin glnliik yasantisi icerisinde en ¢ok kullandigr agik
hava mekanlari kullanilarak, gorsel acidan blyGklGgi ve etkisi ile birlikte
bu reklam araclari 6nemli hale gelmistir.

Acikhava reklamlarinin en 6nemli &zellikleri arasinda, hedef kitlesine
akilda kalici yontemlerle ulasmasi ve kolayca fark edilmesi gibi 6zellikler
bulunmaktadir. Agikhava reklamlari, ti¢ boyutlu ve iki boyutlu tabelalar ve
totemler, billboard, megaboard, bina giydirme uygulamalari, cam (izerine
uygulanan grafikler, cati reklamlari, cati tistli reklam panolar, cift tarafli
panolar, duvar reklamlari, hareketli ve yanip sénebilen reklamlar, isikl
panolar, levhalar, tabelalar, LED ekranli reklamlar, otobus duragi reklamlari,
tasit giydirme uygulamalar, yer grafikleri, yonlendirme panolari ve levhalari
gibi bircok tiirilyle acik havada genis halk kitlelerine ulagmaktadir. Ozellikle
Amerika'daagikhavareklamciligiyaygin bir sekilde tercih edilmektedir. New
York Times Meydani ise tam bir acikhava reklam mecrasi haline gelmistir.
Milyonlarca kisiye reklamlar bu meydanda billboardlar, dijital billboardlar
ve bu alana 6zel tasarlanmis acikhava Uniteleri ile aktanimaktadir.

Bu calisma, Nitel arastirma yontemiyle hazirlanmistir. Literatlir tarama
yontemi kullanmilmistir. Arastirma icerisinde reklamin tanimina, reklam
mecralarina, agikhava reklam ve tirlerine, en son bélimiinde ise New
York Times Meydani agikhava reklam analizlerine yer verilmistir. Arastirma,
reklam mecrasi olarak acikhava reklamlari ve New York Times Meydani
acikhava reklamlarinin incelenmesi ile sinirlandinlmistir. Ornek olarak bu
alandakiyaratici fikir ve dev panolara sahip 4 acikhava reklamiincelenmistir.

Reklam

“En basit kelime anlamiyla ‘reklam’, dikkati bir seye ¢cekmek veya birisini
bir seyden haberdar etmektir. Cok sayida insana ulasmak istenilirse kamu
duyurularr araciligiyla reklam yapmaya ihtiyac duyulmaktadir” (Taskiran,
2010: 3). Reklamcilik, duygularimiza ve hislerimize hitap ederken, ayni
zamanda kendi icerisinde de ¢éziimlemeler iceren bir sistemdir.

Reklamin genel amacglar arasinda; iletisim ve satis amaci bulunmaktadir.
Bununla beraber bu amaclardan baska, dretici firmalarin reklam yaparken
hedefledikleri bagka birtakim &zel amaglari da vardir.

“Bagka bir deyisle reklam, bir Giriin ya da hizmetin basin ve yayin araglarinda
para karsihginda tanitilarak kamuoyuna iletilmesine yonelik faaliyetlerin
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tumine reklam adi verilmektedir” (Becer, 2011: 221). Reklamin isleyis
stireciyle ilgili olarak, etkili reklam iletisimi tlketici tepkisi meydana
getirmektedir. Bunlar; algi, bilis, duygu, iliski kurma, ikna ve davranistir
(Aydin, 2011: 9).

Kokleri Eski Roma'ya kadar dayanmakla birlikte, modern anlamda
reklamcilik, sanayilesme ile birlikte gelismistir. Sanayilesme ile birlikte mal
ve hizmet Uretimindeki buylk artis, mal ve hizmetlerin genis kitlelerce
taninmasi ve tlketilmesi sorununu ortaya ¢ikarmistir. Bu sorun, isletmeler
arasindaki rekabet, dolayisiyla reklam olgusunu ortaya cikarmistir.

Reklamin tarihsel gelisimi acisindan bir degerlendirme yapilirsa, Modernizmin
baslangicindan sonraki asamada (1925-45 vyillar arasi) driin ya da hizmetle
ilgili imajlarin verildigi reklam formatlan kullanilirken, 1945-65 yillan arasinda
duygular, 1965'ten sonra ise glinimiizde dahil olmak tizere yasam tarzi sunumlari
kullanilmaktadir (Dagtas, 2003: 14).

Reklamlardaki bu farklilasma hem diinyada hem de Tirkiye'de hizli bir
bicimde gerceklesmis, reklamcilik glinimiizde igletmeler icin cok dnemli
bir sektdr haline gelmistir.

Bir mal, hizmet, fikir, ya da kurumla ilgili mesajlarin mesaj kaynagindan ilgili hedef
kitleye ulasmasina hizmet eden reklamlar, bu islevlerini cesitli reklam ortamlarini
kullanarak gerceklestirmektedirler. Reklam ortamlari, reklamlarin hedef kitleyle
bulustugu yerlerdir ve bu ortamlarin reklam kampanyalarinin basarisi lzerinde
onemli etkileri bulunmaktadir (Elden, 2009 : 213).

Reklam iletileri, farkl bicimlerde duyularimiza, distincelerimize
seslenmektedir. Yeni reklam mecralarinda da hedef kitleyi etkisi altina
almakta olan reklamlar kendini degistirmektedir. Agikhava reklamlari bu
anlamda dis mekanda her an karsimiza ¢ikabilmekte, farliliklar yaratabilme
ve tlketiciyi etkisi altina alabilmektedir.

Acikhava Reklamciligi (Outdoor Advertising)

insanlanin dig ortamda bulunma sikliklarindan dolayi yayginlasmis bir
reklamcilik tiiri olan agikhava reklamciligi, 6zellikle Glkemizde son yillarda
gelismekte ve pazardaki orani gittikge yiikselmektedir.

Acikhava reklami, acikhava reklam panolari, duvar duyuraglari, cati duyuraclari,
yol duyuraclan, i¢ uzam duyuraglar, tasit duyuraglari, bayi duyuraglari, stadyum
duyuraglari, gékylzl yazilar, reklam balonlar gibi acikhavada sergilenen iletisim
araglariaracihgiylasunulan afis, tabela, yapisken serit gibi her tiirli reklam etkinligidir
(Yavuz, 2009: 163).
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“Dig reklamlar da, diger reklam medyalar gibi satislarn arttirmakta etkin
bir aractir. Teknolojik gelisim dig reklamlarin gelismesinde biyuk rol
oynamaktadir. Digreklamlar 6zellikle lokal bazdafaaliyet gosterenisletmeler
icinverimlibirreklamaracidir” (Tayfur,2010: 166). Acikhavareklamciliginin
reklam verenler tarafindan, goérsel ve yazili basin araglarindan sonra tercih
edilen ti¢linct reklam aracidir. Agikhava reklamciliginin boyle bir paya sahip
olmasinin nedenleri arasinda en &nemlisi, diisik maliyetle milyonlarca
bireye ulagabilmesi ve reklami yapilan Grlintin stirekli yinelenerek akillarda
kaliciliginin saglanmasidir.

Acikhavareklamlar genelyapilarin disina giktiginda farkindalik yaratmakta,
ayirict 6zellikler icerdigi zaman bireylerin bilincaltina seslenerek yer
etmektedir. Bu nedenle yapilacak tasarim, diger reklam ortamlarindan
farkli olmalidir. Tuketici ile bulusmak igin tiiketicinin en ¢ok zaman
harcadigi yerde olmak gereklidir. Glinimiizde de bu yerin agikhava oldugu
soylenebilir. Sabah evden cikildigi andan itibaren eve dénene kadar, her
yerde her bicimde karsimiza ¢ikan bir reklam ortamidir.

Acikhava reklamlari trafigin yogun oldugu, insanlarin ¢ok sik gectigi cadde,
sokak ve kullandiklariistasyon, terminal, alt gecit, durak ve iskelelere konan
afig, pano, billboard, déviz-pankart seklinde hazirlanan reklamlardir.

“Acikhava reklami acelesi olan ya da dalgin bir bicimde yoldan gecen
insanlarin kayitsizligina karsi 6ncelikle onun dikkatini cekmeyi ve saliselerle
olctilebilecek bir zaman diliminde iletisini aktarmayr amaclamaktadir”
(Yavuz, 2009: 169).

Acikhava reklamlarinin hedef kitlesi oldukca genistir. Herkesi etkiler, hedef
kitlesini segmek zordur, ancak kimi yerleri secerek ya da kimi agikhava
reklam tdrlerini kullanarak bu durum olanakli kilinabilir. Clink( tiketiciler,
acikhava reklamlarindan kacamamaktadir. Acikhava reklaminin baz tiirleri
pahalidir, 5Snemli teknik harcamalari da beraberinde getirebilmektedir. Yine
de, 6zellikle Avrupa ve Amerika'da ¢ok pahali bir arag sayilmamaktadir.
Acikhava reklamciliginin &nem kazanmasindaki nedeni, tasidigi 6zelliklere
baglamak mimkindir.

Acikhava reklamlarinin diger 6zellikleri de soyle 6zetlenebilir:

* Konsept: Etkili bir dis reklam icin sade, gliclii ve yaratici bir konsept
olusturmak gerekmektedir.

* Reklam metni: Metin kisa olmalidir. Genellikle tek satirdan olusan bir
baslk ya da trtinG tanitan bir yazi kullanilmaktadir.
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e Tasarim: Dig reklamlarinin glcli bir etki yaratabilmesi icin iyi bir tasarim
gerekmektedir.

* Layout: Guclu bir konsept yaratabilmek icin gérsel ve metinsel gelerin
basaryla birlestirilmesi gerekmektedir.

* Gorsel 6ge: Kullanilacak grafiklerin ve diger gorsel 6gelerin dikkat cekici
olmasi gerekmektedir. Bu nedenle Griiniin ¢ok blyiik boyutta fotografi
kullanilmaktadir.

* Tipografi: Buyik harf kullanimi ve sislemeli yazi karakterlerinin
kullanirhgi, okunurlugu distreceginden, tercih edilmemelidir. Basit, temiz
ve karisik olmayan karakterler tercih edilmelidir.

e Uriiniin taninirhg: Dikkat edilmesi gereken bir unsur da, Griiniin hedef
kitle tarafindan taninirliiginin saglanmasidir.

Acikhava reklamciligi, ilk kez 1.0. 3000 yillarinda, Eski Misir déneminde, mezar
taglarinin Gzerine, tabletlere insanlarin okumalar amaciyla kazinan cesitli stisleme
ve renkli islemeler biciminde ortaya cikmistir. Ayrica, Yunan ve Roma déneminde,
bircok duyurunun halka iletiimesinde acikhava uygulamalarinin kullanildig
bilinmektedir. Derebeylikler ddneminde ingiltere'de oteller, duvarlarina ilgi cekici
ve herkesce algilanabilecek resimler, isaretler yaparak kendilerini tanitma yolunu
secmistir (Yavuz, 2009: 165).

ilk agikhava reklami ingiltere'de 1740 yilinda; Amerika'da ise, 4.645
metrekarelik (50 feet karelik) blyiik boyutlardaki Amerikan agikhava
posteri ilk kez 1835'te New York'ta Jeff Bell'in blrosunda bir sirk igin
basilmistir (http://muhaz.org/forbes-dergisi-tarafndan-bugun-dunyann-
en-degerli-markas-olara.html?page=12). Acikhava reklamciliginin en
yaygin oldugu dénemin, 1789 Fransiz Devrimi sonrasi oldugu séylenebilir.
Ayni dénemde Fransiz ressamlar Manet ve Toulouse Lautrec, agikhava
reklamciligi icin afis resimlemeleri yapmiglardir.

“1891'de ABD ve Kanada'da Associated Bill Posters Association
Chicago'da kurulmustur. Daha sonra adi Amerikan Agikhava Reklamcilig
Kurulusu olarak degistirilmistir” (Yavuz, 2009: 166). Basim tekniklerindeki
gelismelerve reklam sektériiniin gelismeside acikhavareklamciligina bliy ik
katki saglamistir. Amerika'da kurulan Outdoor Advertising Association
of America (OAAA), acikhava reklamciligi konusunda belirli format ve
olctilerin saptanmasinda belirleyici kurulug olmustur.

1972'de medyada titiin reklami yasaklandiginda, agikhava reklami sigara treticileri icin en
popller mecra haline gelmistir. 1970'lerde billboardlara alisiimadik yeni Griinlerin ilanlari
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gorilmeye baslanmis, saglikli gidalar, spor-egzersiz tesisleri, kilo verme merkezleri, sigorta
acenteleri, hastaneler ve kiliselerin hepsi billboardlari reklam faaliyetlerine dahil etmeye
baslamistir (Yakut, 2004: 12).

Acikhava reklamlari konusunda olusan bir gelisme, 1999 yilinda bu
sektorde calisan kurumlarin ayni cati altinda toplamak amaciyla bir dernek
kurulmasidir. Acikhava Reklamcilari Dernegi'nin (ARED) amaci, Uyeleri
arasinda iletisimi ve dayanismayi saglamak, bu anlamda etkinlik gésteren
kisileri bir kurum altinda toplamaktir.

Acikhava reklamcilig Glkemiz icin yeni bir reklam mecrasi olmasina karsin,
televizyon, basin gibi 6lcllebilir medyanin net yayin gelirine bakildiginda,
acikhava reklamciliginin stirekli bir biytime gésterdigi séylenebilir.

2017 Tirkiye Agikhava Reklam Yatinmlari raporuna gore:

* Tlrkiye acikhava mecrasinda gelisen bir segment olan dijital acikhavada
yapilan reklam yatirnmlarinin toplami 49.000.000 TL olmustur. Bu rakam
agikhava toplam yatinmlarinin icinde dijital agikhavanin payinin yizde
6.3 civarinda oldugunu gostermektedir. Dijital Acikhavanin, Acikhava
mecrasinin biiylime oraninda yakin bir ivme ile biytdiugi goérilmektedir.

* Turkiye Acikhava Reklam Yatirimlarinin 2016 yilina gére 2017'de yaklasik
ylizde 9 blyudigi saptanmistir. Bu oran Acikhava mecrasinda, 2017'de
Turkiye'deki ekonomik gostergeler paralelinde bir bliylime yasandigini
gostermektedir. (https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiye-
acikhava-reklam-yatirimlari-2017de-yuzde-9-buyudu/).

Acikhava Reklam Tiirleri

Acikhava reklamcihiginin bircok cesidi bulunmaktadir. Reklamlarin yer al-
diklar aracin dogasina gore bir siniflandirma yapmak gerekirse iki cesit
acikhava reklam araclari vardir: Duragan reklam araclar ve gezici reklam
araglandir (Yavuz, 2009: 171). Elden ve Tayfur agikhava reklam tirlerini
11 baslik altinda incelemistir. Bu arastirmada da agikhava reklam tirleri bu
basliklar altinda incelenmektedir.

Duragan Reklam Araglari

Duragan reklam araclari ile hareket etmeyen ve triin tanitimlarinin yapila-
bilmesine olanak taniyan bircok ortamdan s6z etmek miimkiindir. Dura-
gan reklam araci (Gorsel-1) icerisinde yer alan araglara; afis, billboardlar,
megaboardlar, doviz ve pankartlar, isikl ilanlar, binalar, duvarlar ve catilar,
duraklar, yer ve cam grafikleri, eskavizyon, stadyumlar érnek olarak veri-
lebilir. Kent yasamina uygun olarak tasarlanmig séz konusu reklam alanlari
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istenilen iletiyi 24 saat boyunca hedef kitleye aktarabilir.

Gorsel I. Diinyadan acikhava duragan reklam araglarina 6rnekler

Billboardlar: En yaygin olarak kullanilan acikhava uygulamalar olan bill-
boardlar biiyiik ebatlardaki panolar lizerinden reklam mesajlarinin hedef
kitlelere iletilmesini saglayan demir ayaklar (izerine fiberden imal edilen
panolardir. Bu panolar, sehrin kalabalik yerlerine, alisveris merkezlerine ve
anayollarin kenarlarina yakin yerlere yerlestirilmektedir.

“TUrkiye’de cogunlukla 3,5 m. x 2 m., ABD'de ise yaklasik 7,3 m. x 3,7
m. ve Ingiltere’de yaklasik 76 cm. x 51 cm. boyutlarina varabilmektedir”
(Elden, 2009: 251).

Afisler: Sehirlerin yogun yerlerinde, 6zellikle bina cephelerinde sergilenen
gorsel agirhkli reklam taradir. Afisler, bir Grliinli ya da hizmeti tanitan rek-
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lam afisleri, kilttrel etkinlikleri, saglik, ulagim, sivil savunma gibi konularda
egitici nitelikteki afisler, bir siyasi partiyi ya da dislinceyi tanitan afisler
olarak farklilik gosterebilir. “Ginlimiizde afislerin tiretimlerinde fotograf,
illistrasyon, kolaj, tipografi ve bilgisayar gortintlleri gibi bircok teknikten
yararlanilmaktadir” (Elden, 2009: 254). Afisler carpici ve goz alici sekilde
hazirlanmaktadir. Genellikle kisa sireli reklam faaliyetleri icin uygun ve
ekonomiktir.

Doéviz ve Pankartlar: Doviz ve pankartlar fislere oranla daha kiigiik boyut-
luilanlardir. Déviz ve pankartlar, i¢ ve dis mekanlarda kullanilabilen bez ve
sertlestirilmis naylon tizerine basilmis acikhava reklam aracidir. Boyutlar,
25 x 35, 35 x 50 veya 50 x 70 arasinda degismektedir.

Istkh ilanlar (Totemler): “Yol kenarlarina veya isletmelerin 6n kisimlarina
konan kolayca gorilebilen ayakl profil ve kromdan yapilmis panolardir”
(Tayfur, 2010: 175). Reklam mesajlarini tasiyan panolarin isiklandiriimasi
ile olusturulmaktadir. Ozellikle reklam mesajlarinin gece de gdzitkmesiyle
ve 1giklarin sagladiklar avantajlarla reklama dikkat cekilmektedir. Maliyeti
yliksek bir reklam aracidir.

Mega Boardlar: “Billboardlardan daha buiylik 6lciilere sahip, maliyetleri
ylksek olan ve genellikle sehir disi yollara veya biyik aligsveris merkez-
lerine yakin yerlere konumlandirilan acik hava reklam uygulamalaridir”
(Elden, 2009: 255).

Duvar ve Cati Reklamlari: Oldukca eski acikhava reklam uygulamalarin-
dan olan duvar ve cati reklamlari, binalar, is merkezleri gibi binalarin dis
mekanlarina ya da catilarina yerlestirilen reklam uygulamalaridir.

"“Pek cok alisverig merkezinde ve binalarin 6zellikle sagir duvarlarinda kul-
lanilan Gnitelerdir. Bina sagir cephelerinin bu yolla kullanimi sehir estetigine
de olumlu katkilar saglayabilir” (Demir, 2001: 40).

Durak Reklamlari (CLP): Otobdis duraklari, metro, tren, vapur istasyon-
lari gibi alanlarda yer alan agikhava reklamlardir. Amag, ulagim aracinin
gelmesini bekleyen tiketicilerin bu bekleme slirecinde reklam mesajlarina
ilgi gbstermesini saglamaktir. Ozellikle yerel anlamda faaliyet gésteren is-
letmeler bu mekanlari reklam ortami olarak kullanmaktadir. Metro tlinel-
lerindeki reklamlar, son zamanlarda tlkemizde de uygulanmakta ve dikkat
cekmektedir.

Eskavizyon: Hareketli reklam imajlarini hedef kitlelere tasiyan ekranlardir.
Gizim, animasyon vb. gorsel unsurlar eskavizyonlar araciliiyla yayinla-
nabilmekte, boylelikle hareketli gorlintiiniin yarattigi avantajlarla hedef
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kitlenin dikkatinin reklama cekilmesi kolaylasmaktadir. Genellikle sehirlerin
merkezi yerlerinde, dijital ortamda uygulanan reklamlar, uzun stireli kulla-
nim imkanina sahip olsa da ¢ok yaygin degildir. Eskavizyonlar gérsel olarak
televizyona benzemektedir.

Stadyum Reklamlari: Stadyumda triblnlerin 6niinde yer alan ayakli ve
monteli panolar olan stadyum reklamlari, yillik olarak, stadyum sahibi ku-
[ipten kiralanmaktadir. Bu tiir panolar ayni zamanda kapali spor salonlari
ve hipodrumlara da konulmaktadir. Stadyum panolarinin mobil ve dijital
olan cesitleri de vardir.

ic ve Dis Mekanlarda Kullanilan Yer Grafikleri: “Faaliyet alani market-
lerde; yer reklamlari, aligsveris arabalari, raf reklamlari, market kasa bantlar
Uzeri market ici 151kl 1s1ksiz board uygulamalar olarak gerceklestirilen ve
1sikli ve sesli olarak da dizayn edilebilen reklam uygulamalandir” (Elden,
2009: 256). Gunlimizde metro istasyonlari, hava alanlar gibi alanlarda
da uygulanmakta ve dig alan yer grafikleri olarak bir agikhava reklam araci
haline gelmektedir.

Cam Grafikleri: Acikhava reklamciliginin uygulama alani agisindan biytk
bir alana sahip olmasiyla birlikte, binalarin cam ytizeylerinin de bir reklam
mecrasi olmasi saglanmistir. Tlrkiye'de ilk cam grafigi uygulamasi 1996
yilinda Milliyet Gazetesi Binasi lizerine yapilmistir. Glniimizde ise cam
grafiklerine binalarin yani sira otobduslerin camlarinda, magazalarin vitrin-
lerinde de rastlanmaktadir.

Gezici Reklam Araclari: “Belirli bir ortamda sabit bulunmayan ve hareket
eden araglardir. Gezici reklam araglar hareket ettikleri ortama gore ikiye
ayrilabilir: Gokylzl araclari ve tasitlar. Gokytizli araglar arasinda, reklam
balonlari, paramotorlar, ugaklar bulunmaktadir” (Yavuz, 2009: 172). Ta-
sitlarda ise tasit Ustli reklam araci olarak (Gorsel-2), taksi, dolmus, otobus,
kamyonet vb. lizerine monte edilen panolar sisteminden olusan mobil bill-
boardlarin istenilen zaman araliklariyla degiserek reklam yaptiklar ortam-
lardir. Bir tagitin bir kismi veya tamami reklam mesajlarini iceren kagitlarla
kaplanmaktadir. Bu reklam cesidinin gériinme orani cok yiiksek ve eko-
nomik oldugundan reklam veren firmalar tarafindan tercih edilmektedir.
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Gorsel 2. Diinyadan acikhava gezici reklam araglarina 6rnekler

Acikhava Reklamlarinin Avantaj ve Dezavantajlan

Acikhava reklam medyasi pek cok yonden avantaj saglayan destekleyici
bir mecra olarak karsimiza ¢lkmaktadir. Ancak agikhava reklam medyasinin
avantajlar oldugu kadar dezavantajlari vardir. Bu avantajlar soyledir:

* Ulasilabilirlik ve Pekistirme: Acikhava reklamlarinin en énemli 6zelligi
hemen hemen her yerde blyik kitlelere kolayca ulasabilmesidir. Agikhava
reklami giin boyu insanlarin aklinda kalmakta, bu potansiyel alicilara
drtnleri hatirlatma ve satma iglevini kolaylastirmaktadir.

* Yaraticihk: Uygun mekanlarda yer alan agikhava reklamlar hedefledigi
kitleye ulasacaktir; bunun icin reklamcinin bu reklama; renklerle, sekillerle
katacagl yaratici boyut, reklamin istenen amaglara kolayca ulasmasina
yardimci olacaktir.

* Farkli Mekanlara Kolay Yerlesim: Farkl yerlerde, farkli baytkltiklerdeki
reklamlarin kolayca yerlestirilebilmesi ile yol kenarlarina, yiiksek tepelere,
koprulere yerlestirilebilen acikhava reklamlari hedef kitlelere ulasmada
avantaj saglayacaktir.

* Esneklik: Acikhava reklamciligi gider ve icerik bakimindan da cok esnektir.
Reklamveren bltcesine gore bircok farkliagikhavareklamtiriinden, istedigi
ebatlarda, istedigi sayilarda satin alabilmekte veya kiralayabilmektedir’.

Acikhava reklamlarinin avantajlarinin yani sira dezavantajlari da vardir.
Bunlar su sekilde siralanabilir:

e Diisiik ilgi: Acikhava reklamlarinda, bir anlik goriisten, bir anda reklamin

! Web:http://www.yenimakale.com/acikhava-medyasinin-avantaj-ve-dezavantajlari.html adresinden 15
Nisan 2016’da alinmistr.
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goze carpmasindan ve etkisinin kisa olmasindan kaynaklanan ilgi kaybi s6z
konusu olabilmektedir.

e Gorlintu Kirliligi: Reklamlarin belirli alanlarda yogunlasmasi, algida
seciciligi azaltmig ve ilginin azalmasina neden olmaktadir.

* Degisken Maliyetler: Acikhava reklamciliginda gelisen yeni teknikler,
ileri teknoloji trtinii reklam araglarinin kullanilmasi reklam maliyetlerini
yukseltmistir.

e Uzaklik ve Olgiim: “Acikhava (nitelerinin issiz yerlere insa edilmesi en
blyuk problemlerin basinda gelmektedir. Belirli caddeler ve sik kullanilan
yollar, stadyumlar, otoparklar, aligveris merkezlerinin cevreleri agikhava
Uniteleri icin ideal alanlardir “(Demir, 2001: 27).

¢ Olcme ve Degerlendirmenin Zorlugu: Reklam ortamlar icinde 6lciim
yapmanin en zor oldugu alan agikhavadir. Bunun en énemli nedeni ise
hedef kitlenin hareketli olmasidir.

New York Times Meydaninda Acikhava Reklamcilig

“Times Square, New York sehrinin batisinda 42. Cadde'nin Broadway ve
7. Cadde ile kesistigi kavsak ve etrafindaki genis bir alandir?.

Times Meydani gelismis alan ve teknolojiyle daha fazla insan ¢ekmeye
baslayinca, gosterisli reklam panolari ile tanitim ve reklam icin énemli
bir yer haline gelmistir. Modern reklamciligin anavatani olarak goérilen
Amerika Birlesik Devletleri'nde acikhava reklamciligi, gln gectikce
gelismekte, degismekte ve yaygin olarak kullaniimaktadir.

“Sanayiye dayali bir ekonomiden hizmet ekonomisine gecilmesi, 16 yas
Uzeri kadinlarin %50'den fazlasinin calismasi, araba ve bilgisayar gibi
drlnlerle ilgilenen hedef kitlenin 6zelliklerinin degismesi sonucunda
acikhava sektori oldukga gelismistir” (Yakut, 2004: 9). 2000'lerde
ise bilisim teknolojisinin hizla ilerlemesiyle acikhava da yeni ve yaratici
elektronik ortamlarn olusturmaktadir.

2 Web: https://tr.wikipedia.org/wiki/Times_Square adresinden 25 Nisan 2016’da alinmistir.
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Gorsel 3. New York Times Meydanindan bir fotograf

Hergiin360.000'denfazlayaya, 115.000'yakinsirlicli Timesmeydanindan
gecmekte ve reklamlar goz ardi edememektedir. Times Meydani'ni
(Gorsel-3) her yil 40-50 milyon turist ziyaret etmektedir. Yilbagi arifesi
glind ise meydani 1 milyon insan doldurmaktadir. Meydan sayisiz filmlerde
ve televizyon sovlarinda gosterilmektedir. Ozellikle sabah talk sovlarinda
ve bu sovlarin cekildigi stiidyolar Times meydaninin kalbindedir. Bu da
Times meydanini yilda 150 milyon izleyici gériiyor anlamina gelmektedir.

* Toplamda Times Square reklam panolar her giin yaklasik 1.5 milyon
gosterim yapmaktadir.

* Times Square'da 6glen 1 ve aksam 7 aralarinda yaklasik 66.000 yaya
gorlilmektedir.

* Times Meydaninda 170.000 calisan bulunmaktadir3.

Burada yillik olarak billboardlarda reklam Ucretleri 1,1 milyon dolar ile
4 milyon dolar arasinda degismektedir. Online reklam platformuyla
karsilastinldiginda Google, Linkedin ve Facebook'da tiklanma iizerine
ucretlendirilmektedir.ButicretlendirmeilekisibasiticretiO,4 Centolmaktadir.
Bu da internet reklamlarini Times meydani acikhava reklamlarindan daha
az maliyetliyapmaktadir. Fakat reklamlarin etkisi karsilastirildiginda, reklam
maliyeti kimi sirketler tarafindan g6z ardi edilebilir. 60 saniyelik blyuk
fimler esnasinda verilen reklamlarla Times meydaninda verilen reklamlar
karsilastirildiginda, Times Meydaninda reklam vermek cok daha kazancl
olabilmektedir.

3 Web: http://www.timessquarenyc.org/ adresinden 28 Mayis 2016’ da alinmistir.
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Times Meydani'ni karakterize eden isil 11l reklam panolar, billboardlar ile,
bu mekani hig ziyaret etmeyen biri bile televizyon ve sinemada mutlaka
karsilasmistir. Bu billboard reklamlarini sirketler, multimedya ve internet
reklamlari yerine reklamlarini yayinlamak icin tercih etmektedirler. Times
Meydani billboardlari, siradan basiimis simgeler degil, yliksek teknolojili, led
isiklarla donanimli, yiiksek ¢ézindrlikli goériinti ve yaratic tasanmlariyla
gorenlerin dikkatini ve ilgisini ceken Unitelerdir.

New York Times Meydan'inda dijital ekranlarin, video ekranlarinin
kiralandigi, sirketlerin burada reklam vermek icin sectikleri bu mekéana
6zel olarak tasarlanmis dijital billboardlar bulunmaktadir. Bunlar su sekilde
siralanabilir:

Clear Channel Spectacolor Unitesi

Clear Channel Spectacolor, diinyanin en biyik agikhava reklam sirketi ve
ABD'de market lideridir. Bu sirket billboardlara ismini vermekte ve agikhava
reklam Gnitelerinin kiralanmasini saglamaktadir. Yaklasik olarak 5 kitada 50
farkl tlkede 1 milyon ekrana sahiptir. Clear Channel Spectacolor'in Times
Meydanindaki reklam Gniteleri (Gorsel-4) sunlardir:

* Bliylik boyutlarda billboardlar,

* 2368 x 10,048 piksel yogunlugu, bu boyutta en yliksek ¢cozlnrlGkli
LED video ekran,

* Glinesisiginda da, karanlikta da kendini derin, zengin gésteren benzersiz
reklam panolari,

* Deneyimsel pazarlama etkinlikleri,

Goérsel 4. New York Times Meydani Clear Channel Spectacolor Uniteleri
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* interaktif, sosyal medya ve canli yayin yetenekleri.

Bu billboardlarin avantajlari arasinda sunlar sayilabilir: Times Meydani'nin
gbbeginde blyik boyutlarda Gstiinlik, ylksek ¢oéziindrlik ve hareketli
yazi yerlestirme imkani sunmaktadir. Ayni zamanda bu dijital billboard,
meydanin hemen hemen her noktasindan gorilebilen bir konumunda
yer almaktadir. Bu 6zelliklerinden dolayi bircok sirket reklam alani olarak
Spectacolor'i secmektedir.

Markal Sehirler Nasdaq Unitesi

Bu dijital billboard, markalarin New York Times meydaninda reklamini
vermek icin sectigi ylksek maliyetli biyuk billboardlardan bir tanesidir.
Yaklasik 7 kat yiiksekliginde olup arag ve yaya trafigine dikkat komutlarini
gostermektedir.

Gorsel 5. New York Times Meydani Nasdagq Unitesi

Nasdagq, (Gorsel 5) agikhava reklamciligi hizmetleri konusunda lider olan,
agikhavaicin cazip pazarlardaistikrarli ve 6nemlisayida reklam vermektedir.
Gln gectikge dinya capinda medya ilgisini kapsama almakta ve tam
hareketli video ile, interaktif katilim yetenegine sahip olmaktadir.

Disney Store Unitesi

Disney'in times meydanindaki dijital billboardu (Gérsel 6) yaklasik 6 kat
yliksekligindedir.209 metrekare boyutlarinda yaklasik 453 kg agirhiginda
2.3 milyon diyota sahip isiltili gériintiistiyle 365 giin vitrinde kalmaktadir.
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Aynizamanda dijital billboard'un agagi kisminda goérildi g Gzere agikhava
reklam tirlerinden olan cam grafiklerine de drnektir.

Gorsel 6. New York Times Meydani Disney Store Unitesi

ABC SuperSign Unitesi

Dinyacapindabilinen ABC'ninreklam tiniteleri dalgali led seritler Gizerinden
yayalara ve slrticilere reklam mesaji iletiimektedir. Yaklasik 342 metrekare
olan bu dijital billboard, 9 serit ve jumbotron (Sony tarafindan patenti
alinan genis ekran) ekrana sahiptir.

ABCSupersign tinitesi (Gorsel-7), yenilikci ve interaktif zellikleriile genis bir
reklam yelpazesi icermektedir. Dalgali LED seritleri ile diger billboardlardan
ayrilmakta ve bu 6zelligi de ilgi cekmektedir.

Gorsel 7. New York Times Meydani ABC SuperSign Unitesi
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American Eagle Times Square Unitesi

American Eagle, Times Meydani'nin kalbinde yer alan diinyanin en yiiksek
profil perakende yerlerinden biridir. Bu dijital biiy(ik billboard yaklasik 2322
metrekarelik, dért seviyeli ve LED isaretleri sayesinde, AE (Gorsel 8) kiiresel
6lcekte markalagma icin yliksek bir hedef edinmis ve burada 6nem tasiyan
bir Gnite haline gelmistir.
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Gorsel 8. New York Times Meydani American Eagle Unitesi

Burada dinlenmek icin oturmakta olan yayalar, dogrudan karsilarinda
gordikleri reklam Unitesi ile devasa bir etki hissedebilmekte ve reklamlari
izleyebilmektedirler.

JCDecaux Digital Gazete Bayi

“JCDecaux'un genis formatl, sokak diizeyinde dijital gazete bayisi Times
Meydani boyunca birden fazla temas noktalarinda reklam verenlere olanak
saglamaktadir. HD tam hareketli video sunan JCDecaux dijital gazete bayisi
(Gorsel 9), dinamik glincellestirmeleri ile her tirli icerigi destekleyen tam
etkilesimli programlar icermektedir”*.

3 Web: http://www.timessquarenyc.org/ adresinden 8 Mayis 2016°da alinmistir.
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Gorsel 9. New York Times Meydani JCDecaux Digital Gazete Bayi

New York Times Meydani Sabit Billboardlar

Gorsel 10. New York Times Meydani Sabit Billboard 6rnekleri

Sabit Billboardlar da New York Times Meydaninda fazlasiyla gorilmektedir.
Fakat teknolojinin gelismesiyle dijital billboardlarin 6zellikleri artmig ve daha
cok tercih edilir hale gelmistir. Times Meydaninda da sabit billboardlarin
(Gorsel-10) yani sira dijital billboardlara daha sik rastlanmaktadir.

Digital billboardlar yiiksek teknolojinin verdigi imkanlarla, isiltisiyla,
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renkleriyle yayalarin ve stiriicllerin dikkatini daha fazla cekmektedir. Fakat
bu Unitelerin olumsuz bir yaninin sabit billboardlara gére daha maliyetli
olmasidr.

New York Times Meydani Tasit Ustii Reklamlar

Gorsel I 1. New York Times Meydani Tasit Ustii reklamlar

Tagit Gistii reklamlar, hareketli olmasi nedeniyle bircok insana ulasmaktadir.
Durakta aracini bekleyen insanlar, yayalar, strlciler gibi bliylk bir kitleye
hitap etmektedir. Bu reklamlar markanin taninmasi ve reklamini yapmasi
agisindan oldukga etkilidir. Times Square alani turistik ve kalabalik bir yer
oldugu icin glin icerisinde bircok toplu tasima araci buradan gecmekte ve
bu reklam tiirlinden faydalanmaktadir.

Arastirmada New York Times Meydanindaki yaratici fikir ve dev panolara
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sahip 4 acikhava reklami incelenmistir.
Times Meydaninda Google Acikhava Reklami

New York sehrinin en popller ve kalabalik meydani olan Times
Meydaninda oldukca fazla reklam panosu bulunmaktadir. Bunlarin
bircogu da teknolojinin gelismesiyle elektronik ekranl panolara déntismiis
durumdadir. Bu panolardan birisi olan Clear Channel Spectacolor reklam
panosu 2,368 x 10,048 piksel céziinlrliglindedir. Bu ¢6zlinlrliik 23 metre
ylkseklige ve 100 metre genisliginde bir panelde gosterilmektedir. Google
18 Kasim 2014'de baglayan bu kampanya billboardunu Ocak 2015'e kadar
kiralanmistir.

Gorsel 12. New York Times Meydani Google acikhava reklam iiniteleri

Google (Gorsel 12) yeni nesil isletim sistemi Android 5.0 Lolipop'un hem
tamtimini hem de reklamini yapmak icin “Dlnyanin Merkezi" olarak
adlandirilan Times Square'den futbol sahasi biyikligiinde bir bilboard
satin almis ve meshur Android uygulamasi Androidfy ile yapilmis Android
karakterlerini oynatmistir. Google bu panelde Androidify adl kisisel avatar
yaratma oyununu kullanima sunmustur. Android ve iOS akilli cihazindan
yarattigi karakterile ekrandakibu oyunayoldan gecen herkes katilabilmistir.
zleyici tarafindan eglenceli ve ilgi gekici oldugu sdylenebilir.

Times Meydani'nda Hyundai Acikhava Reklami

Hyundai, Times Meydani'nda, Momentum Worldwide ajansi ile dijital
billboard tizerindeniPhone'laoynanabilen birarabayarigsioyunu yaratmistir.
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2017 yilinin Kasim ayinda baslayan kampanyada, iPhone kullanicilarinin
“Hyundai Race"” adindaki uygulamay: telefonlarina indirerek oyuna
kaydolan kullanicilar iPhone'larini joystick gibi kullanarak meydandaki
dijital dev ekranda oyunu oynama sansi bulmustur. Oyun kullanicilara yeni
bir deneyim yasatirken meydandakikalabaligin dailgisini cekmektedir. Yaris
bittikten sonra skorlar ekranda gosterilmekte, bdylece bitiin kullanicilar
siralamada nerede olduklarini gérmektedirler. Ayrica oyunu oynamak
icin Hyundai uygulamasini (Gérsel 13) iPhone'larina indiren kullanicilarla
ilerleyen giinlerde iletisime gecmek ve onlan sirket hakkindaki yeni
gelismelerden haberdar etmek kolaylagsmistir. Times Meydani'nda biyik bir
video goriintlstiniin olmasi yaratici grafik elemanlari araciigiyla tiketiciler
arasinda farkindalik yaratmistir. Etkilesimli ve interaktif bir agikhava tinitesi
ile Hyundai, milyonlarca insanin gectigi bu meydanda reklamini Gstiin
teknoloji ve uygulamayla etkili bir bicimde yapmustir.

Gorsel 13. New York Times Meydani Hyundai interaktif dijital billboard reklami
Toyota'dan Times Meydani'na Yaratici Billboard

Toyota, yeni araci RAV4 Hybrid icin Times Meydani'nda farkli bir billboard
fikrini hayata gecirmistir. Saatchi&Saatchi Los Angeles ile birlikte gelistirilen
projede Times Meydani'na dev bir billboard insa edilmistir. Ancak
billboard'lanyla meshur olan Times Meydani ilk kez tirmanisa 6zel bir
billboard'a ev sahipligi yapmistir. Bu billboard ayni zamanda NewYork'taki
en ylksek outdoor tirmanis duvari olma unvanini da tasiyarak 100 feet'i
(30.48m) gecen bir uzunluga sahiptir. 2016 yilinin Mart ayinin sonundan
Nisan ayinin ortasina kadar meydanda kalan billboarda cogu profesyonel
outdoor sporcularindan olusmak Gzere toplamda 116 kisi tirmanmustir.
Toyota, Times Meydan'inda kullanilan billboardun buytikligi ve yaratici
stratejisi ile etkili bir kampanya gerceklestirmistir.
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Gorsel 14. New York Times Meydani Toyota billboard reklami

Turkiye'nin New York Times Meydan'indaki Acik Hava Reklami

Gorsel 15. New York Times Meydani Tiirkiye reklami

Kaltir ve Turizm Bakanhg, Tlrkiye'nin turistik tanitimini yapmak icin bir ilki
gerceklestirerek, New York'un (inlii Times Meydan'inda reklam billboardu
kiralamigtir. Turizm Bakanligi, 2009 yili 1 Haziran'dan baslayarak 30 giin
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stirecek kampanya igin Times Square'da bulunan Nasdaq ve Reuters'e ait
12 ekrani kiralamistir. ‘Unlimited Turkey' sloganl acikhava Turkiye reklami,
Amerika'nin prestijli 6dillerinden ‘Adrian 6dlliine” layik gérilmastar.

Sonucg

Dis reklamlar, diger reklam medyalar gibi satislari arttirmakta etkin bir
aractir. Tuketici ile bulusmak icin tiiketicinin en cok zaman harcadig
yerde olmak gereklidir. Glinimiizde de bu yer acikhavadir. Acikhava
reklamciliginin en yaygin kullanildigi (lkelerden birisi Amerika Birlesik
Devletleridir. 2000'lerde ise bilisim teknolojisinin hizla ilerlemesiyle
acikhavada yepyeni yaratici elektronik ortamlari olusturmaktadir.

Bu arastirma dogrultusunda incelenen érneklere gére Times Meydaninda,
dijital billboardlarin yogunluguyla birlikte sabit billboardlara, tasit Usti
reklamlara ve afiglere de rastlanmaktadir. New York Times Meydani sehirden
cok bir reklam mecrasi haline gelmistir. Dinyanin yiksek teknolojili ve
¢ozUnrltklt acikhava billboardlarina sahip bir ortam olmustur. Bu nedenle
sirketler, internet ve televizyon reklamciliginin yani sira bu billboardlari,
reklamlarini yayinlamak igin tercih etmektedirler. Times Square agikhava
reklamlari, yiiksek teknoloji ve ¢ozlindrliikll, led ekranlari ve yaratici
tasanimlarnyla gorenlerin dikkatini ve ilgisini cekmektedir. Bu dijital
platformlari insa etmek pahaliya mal olabilir, ama sonucta geleneksel
reklamcihgin Ustline daha etkili olmakta, milyonlarca kisiye ulasma,
yaraticilik alaninda sinir tanimama, uygulanma esnekligi, pekistirme gibi
blylk bir imkana sahiptir.

Celisen teknolojiyle birlikte buradaki acikhava reklam uygulamalarinin
boyutu da degismekte ve gelismektedir. Arastirmada yer verilen Google,
Hyundai, Toyota ve Turkiye reklamlar érneginde oldugu gibi kampanyalar,
New York Times Meydaninda biylk ilgi gérmekte ve bu tarz yaratici,
aktif uygulamalar yaratilarak daha fazla kisinin dikkatini cekebilmektedir.
incelenen drneklerden de goriildiigi iizere agikhava reklamlar yeniliklere
ve gelismelere acik bir reklam taridir. Bu nedenle agikhavada markalar,
bu tlr uygulamalar arttirarak reklamin stratejisi degistirilebilir, daha fazla
kitleye ulasma imkani bulabilirler.

Bircokirket, glinimUizde teknolojinin de gelismesiyle reklam mecrasi olarak
acikhavayi tercih etmektedir. Sektérde yasanan bu olumlu gelismelerle
birlikte acikhavanin gelecekte kullanimi devamli artan énemli bir reklam
mecrasi olacagl ve reklam yatinmlarindan aldigi payin c¢ok daha st
seviyelere ¢ikacagl distinilmektedir.
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