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Oz

Gengligin giindelik yasam pratiklerini ve bunu olusturan kiiltiirel degerleri anlamak icin sosyal
bilimlerde birbirinden farkli sumflandirmalar yapilmistir. Bu simiflandirmalar gengligin tiiketim
aliskanliklarindan, psiko-sosyal bilis diizeylerine kadar bircok farkli alanda kimi zaman birbirini
destekleyen kimi zaman ise birbirinin tamamen zit simiflandirmalar seklinde tezahiir etmektedir.
Islam Diinyast, Miisliiman Genglik ve Tiirk Gengligi baglamnda diigiiniildiigiinde gengligin
teknolojinin ve bilimin tiiketicisi olmaktan heniiz kurtulmams oldugunu gormekteyiz. Genglik,
Bati’da oldugu gibi modern teknolojik gelisimleri son derece hizli bir bicimde takip etmekte ve tiiketim
noktasinda rekabet¢i bir goriiniim arz etmektedir. Oysa aym rekabetci tutumu bilimi ve teknolojiyi
iiretmek noktasinda yeterince gosterememektedir. Teknolojik gelismeler gencligin doniisiimiinde cok
biiyiik bir anahtar rol oynamaktadir. Teknolojik gelismeler icerisinde ulasimi en kolay ve ucuz olan
alanlardan birisi simdilik sosyal medya olarak goriilmektedir. Bu kapsamda gencligin yasaminda
sosyal medyanin oynadigi rolii bilmek, gencligin yonelimlerini tahmin etmek acismdan onemlidir.
Yapilan bir ¢ok arastirma gostermektedir ki Tiirk gencligi sosyal medyayi son derece aktif bir bicimde
kullanmaktadir. Akill telefonlardan sosyal medya hesaplarina anlik erisim saglayabilen genclik
siyasal katilimdan, eglenceye, kiiltiir-sanattan bos vakit gecirmeye kadar farkli amaglar i¢in sosyal
medyayr kullanmaktadwr.  Genglerin sosyal medya kullanma gerekceleri birbirinden ok farkli
amaglar taswyor olsa da sosyal medyamn kullamcilarm degistirici/doniistiiviicii bir etkisi var. Bu
etki zamanla daha da artacak ve farklilasacaktir. Bu kapsamda toplum tarafindan cesitli bicimlerde
iiretilen kiiltiiriin sosyal medya aracihgryla nasil yeniden iiretildigini ve bu iiretim sonucunda
gengligin kiiltiirel davramglarimin nasil deistigi tizerinde durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, genglik, sosyal medya, degisim, teknoloji
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The Effect of Social Media as a Means of
Re-production of Culture on Young People

*

Abstract

To understand the daily life practices of young people and the cultural values that make up these
practices, classifications that were different from each other have been made in social sciences. These
classifications come before us in many different areas that range from consumption habits of young
people to their psychosocial cognition levels, sometimes supporting each other and sometimes in the
form of classifications that opposing each other completely. When the issue is considered in the con-
text of the Islamic world, Muslim youth and Turkish youth, we can see that young people have not
recovered from being consumers of technology and science yet. Young people, as it is the case in the
West, follows technological developments in an extremely fast manner and show a competitive ap-
pearance in terms of consumption. However, they cannot show the same competitive attitude in pro-
ducing science and technology at an adequate level. Technological developments play a key role in
the transformation of young people. One of the easiest and cheapest areas for access in technological
developments seems to be the social media. In this context, it is important to know the role of the
social media in the lives of young people and to estimate the orientation of them. Many studies show
that Turkish young people use the social media in an extremely active way. Young people, who can
have instant access to social media accounts through their smart phones, use social media for different
purposes ranging from political participation to entertainment, from culture-art, to and to leisure
activities. Although the reasons of young people for using social media have very different aims, it
has a modifying/transformative effect. This effect will increase and differentiate in time. In this re-
spect, the focus will be on how culture produced by society in various ways is re-produced through
social media, and how cultural behaviors of young people change as a result of this production in the
present study.

Keywords: Culture, young people, social media, change, technology
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Giris

Bazi kavramlar insan ve toplum yasaminda son derece dnemli yer isgal
ederler. Sosyal bilimlerde herhangi bir olguyu tanimlamada kullanilan ilk
yontem onun sinirlandirilmasidir.  Herseyi icerecek biiytikliikte bir
kavram sorunlu oldugu gibi sosyal bilimlerin metoduyla da uyumluluk
arz etmez. Insan ve toplum yasaminda neredeyse sinirlari tam olarak
cizilemeyen, neyi kapsadig1 ve neyi disarda biraktifi konusunda kafa
karisiklig1 tamamlanmamis olan bu kavramlardan en 6nemlisi kiilttirdiir.
Kiiltiir sosyolojisinin 6nemli teorisyenlerinden kabul edilen Pierre Bour-
dieu, Alfred Weber, Lipp gibi isimlerin kiiliir kavrammi tanimlama ¢aba-
lar1 buna Ornek olarak gosterilebilir. Kiiltiir kavraminin 150 yildir
kullanildigin1 varsayilmakla birlikte bu kavrami ilk tanimlayan diisiiniir
ise Tylor’dur (Aydin, 2018, s.46).

Williams Ingiliz dilinin en karmasgik iki ya da iig kelimesinden birinin
kiiltiir oldugunu soyler (Williams, 1996, s.167). Ingilizcede ki ilk
kullanimlarinda kiiltiir, hayvan ve ekin yetistirme ve dinsel tapinma ile
iligkiliydi ve kiilt sozciiglinden tiiretilmisti. On altinc ytlizyildan on
dokuzuncu ytizyila kadar ise kiiltiir kavrami daha farkl bir kullanima ka-
vusmaya baglamistir. Insanlarin bireysel akillara ve kisisel goriislerine
uyarlanmigtir. Ilerleyen dénemlerde kiiltiir, uygarlik sdzciigiiyle de
birlesmis ve toplumlarin gelismisliklerini ifade eden bir hal almistir
(Smith-Riley, 2016, s.19). Williams kiiltiirii ii¢ sekilde tasnif eder. Birey,
grup ya da toplumun entelektiiel, akademik ve kiiltiirel gelismislik diizeyi
birinci kiiltiir tamimim ifade eder. Ikinci kiiltiir tanimina gore ise kiiltiir
yalnizca giizel sanatlar faaliyetlerini igerir. Son tanima gore ise bir insan
veya toplumun tiim yasam faaliyetlerini kapsar. Her ne kadar ge¢miste
kiiltiir tanimi1 igin daha siklikla birinci ve ikinci tanimlar kullanilirken
gliniimiiz sosyal bilimlerinde kiiltiir son derece kapsayic1 bir tanim olan
tiglincli tanimin kullanim igerigine sahiptir (Williams, 1996, s.165).

Ziya Gokalp kiiltiir kavramini hars kavramiile tanimlamistir. Ona gore
kiiltiir yereldir, ulusal 6zellikler tasir, bir milletin kiiltiirii sadece kendine
Ozgiudiir, bu bakimdan kiiltiir baska milletlere aktarilamaz. Dil, din,
edebiyat, glizel sanatlar, ekonomi, gelenek ve goreneklerin tamami
kiiltiirti olusturan ana unsurlardir. Kiiltiir bu sekilde tanimlandiginda
medeniyetten acik bi¢cimde ayrismis olur. Ciinkii medeniyet millet
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ustiidiir, insan edimlerinin kiiltiirler arasi etkilesimlerini de icerir. Zaman
ve gartlara gore degisebildigi gibi sade tek bir millete ait degildir. In-
sanligin ortak tirtintdiir (Gokalp, 2014, s.46). Bir imparatorluk diistintirti
olarak Bati'da ortaya ¢ikan fikir hareketlerini yakindan izleyen ve Durk-
heim sosyolojisi ile baglantili olan Gokalp (Tiirkdogan, 2015, s.15)"in
kiiltiir tizerinde yapmis oldugu tanimlama ardindan gelen Tiirk sosyal
bilimciler i¢in ufuk acic1 olmustur.

Dogu Fransa’da Yahudi geleneklerine bagl bir topluluk igerisinde bir
hahamin oglu olarak dogan ve okul hayati boyunca Ibranice ve kutsal
metinler okuyan Durkheim’e gore toplum, bireylerin ve eylemlerim
oldugu kadar fikir ve inanis birligidir de. Toplumu bdylesine genis bir
yelpazeden tanimlayan Durkheim, kiiltiirii de aym bi¢gimde tanimlar.
Aslinda o, kiiltiirii dogrudan tanimlamak yerine kendi metodolojisine uy-
gun olarak kiiltiirtin iglevleri tizerinde durur. Kiiltiiriin en biiyiik islevini
de toplumsal uzlasmay1 ve toplumsal biitiinliigii saglamasi olarak ortaya
koyar. Durkheim’e gore kiiltiir, bireylerin secimlerinden ¢ok ihtiyaglar ve
toplumsal yapmn olusturdugu zorunluluklardan dogar (Alver, 2010,
s.200). Elbette bireyler kiiltiiriin hem etkisi altinda kalanlar hem de onu
yeniden {iiretenlerdir. Ancak bireylerin se¢imleri, duygular1 ve diisiin-
celeri kiiltiirii tek basina insa etmeye yetmez. Bireyler ve toplumsal zorun-
luluklar arasinda belirli bir bag vardir ve bu iligkiler bu bag ekseninde
yurtir.

Toplumu bireylerin kesintisiz etkilesimlerinin {irtinii olarak goren
George Simmel, insanlarin toplum olusturabilmek amaciyla nasil bir
araya geldiklerini, toplumsal varliklarini devam ettirebilmek amaciyla
olusturmus olduklar1 gruplarin nasil sekillendigini ve birbirleri ile siirekli
olarak devam ettirdikleri etkilesimin nasil oldugunu arastirmistir. Sim-
mel, kiiltiir kavrammnin temellerinin toplumsal yasamin derinliklerinde
aranmasi gerekliligine inanir ve soyut toplum modelleri yerine somut
etkilesim modellerinden yanadir. Simmel kiiltiirii, Nesnel kiiltiir ve 6znel
kiiltiir olarak iki kategoride inceler. Sanat, bilim, felsefe gibi insanlarin or-
tak tiretimleri nesnel kiiltiire, nesnel kiiltiiriin {irtinlerini yaratma, 6ziim-
seme gibi durumlarida 6znel kiiltiire iliskilendirir. Ona gore kiiltiir in-
sanin kusursuzlastirilmasidir (Simmel, 2009, s.332).

Kiiltiir giydiklerimiz, duyduklarimiz, izlediklerimiz ve yediklerimiz,
kendimizi digerlerine gore nasil goriip yorumladigimiz, yemek yapma ve
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yemek yeme adetlerimiz, alis veris yapmak gibi giindelik faaliyetlerimiz
yani hayatimizin temel malzemesi olan, olagan bilgi ve kavrayislarimizin
tugla ve cimentosudur (Turner, 2016, s.10).

Kroeber ve Kluckhon, kendi donemlerine kadar yapilmis olan sayisiz
kiiltiir tanniminda kullanilmis olan ayni1 odak noktalarindan hareketle bir
siiflandirma yapmuislar ve kiiltiirii yedi sekilde smiflandirmiglardir. Bun-
lar, tanimlayici, tarihsel, normatif, psikolojik, yapisal, genetik ve
tamamlanmamis tanimlardir. Bunlardan birinsici betimsel tanimlar olup,
betimsel tanimlar toplumsal yasami meydana getiren biitiin olaylarin bir
bileskesi olarak kiiltiirii tanimlarken, ikinci yaklagim olan kiiltiirii tarihsel
acidan tanimlayan yaklasimlar ise onu toplumsal miras ve kiiltiirel
aktarmm agisindan tanimlamisglardir. Toplumlarn maddi kurallary, yasayis
bicimleri, davrarns sekilleri bakimindan yapilan tanimlar tigtincii tanimlar
olup normatif tanimlar olarak adlandirilmistir. Dordiincii olarak kiiltiir
tanimi ise psikolojik yaklasim olarak nitelendirilebilecek olan merkezine
bireyleri, bireylerin davranis bigimlerini, bireysel tutumlarini, problem
¢ozme yeteneklerini ele alan yaklagimdir. Kiiltiirti soyut bir yap1 olarak
ele alan ve toplumsal organizasyonlar olarak ona yaklasan tanim ise
yapisal tanim olarak smiflandirilmigtir. Kiiltiirtin son iki tanimlama
bi¢ciminden birisi genetik tanimlar iken yedincisi ise tamamlanmamis
tanimlardir (Kroeber ve Kluckhon, 1952, ss.41-71).

Kiltiirti tanimlamanin ve smirlandirmanin zorlugu neredeyse biitiin
sosyal bilimciler tarafindan ortaklasa kabul edilen bir durum haline
gelmistir. Hatta bazi sosyal bilimciler bir kavramin bu kadar smirsiz
taniminin olmasinin, bir kavram tizerinde bu kadar ¢ok sosyal bilimcinin
ittifak edememis olmasinin da ayrica ciddi bir sorun olduguna inanmak-
tadir. Kiiltiir kavrammin igeriginin smirsiz olmasi kavrami tanimlamada
zorluklara neden olmaktadir. Bozkurt Giliveng'te kiiltiir kavraminin
iceriginin belirsizligine isaret ettikten sonra, bu kavramin daha rahat bir
mecrada anlagilabilmesi i¢in dortlii bir kiiltiir tasnifi yapmistir. Bat1 ve
Islam kiiltiirii, Cin ve Hint Kiiltiirii gibi ashnda medeniyet anlaminda
kullanilabilen, belirli toplumsal inan¢ gruplarinin veya milletlerin ortak
yasam big¢imlerinin tirtinleri olarak kiiltiirii birinci baslikta ele almistir.
Boylesine bir kiiltiir tanimi bilim alaninda ki kiiltiir olarak ta anlasilabilir.
Meslek ve teknik egitimi, tip, hukuk, din, 6rgiin ve yaygmn egitimi ifade
eden beseri alandaki kiiltiir ise ikinci siiftir. Uciincii olarak ise gotik,
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barok, Ronesans ve modern sanat ve miizik gibi giizel sanatlara ve estetik
alana isaret eden ¢iktilardir. Dordiincii olarak ise tarim, hayvancilik ve
endistri kiltiirti gibi maddi ve biyolojik alandaki kiiltiirdiir (Giiveng,
1996, 5.97). Dolayisiyla biitiin bu smiflandirmadan ortak bir kiiltiir tanimi1
¢ikmasa da kiiltiire ait belirleyici 6zellikler ortaya konulabilir. Kiiltiiriin
nesilden nesile aktarilabildigi, degisebildigi, farkli toplumlarda farkl
bigimlerde var olabilecegi, insanlarin bir takim sosyal sorunlarina cevap
verebilecegi gibi sonuclara da ulasilabilir.

Sosyal bilimcilerden bir kismi kiiltiirii toplum tarafindan {iretilen bir
sey olarak goriirken bir kism1 da toplumu yonlendiren 6zerk bir giig
olarak gormektedir. TDK’ya “gore kiiltiir tarihsel, toplumsal gelisme sii-
reci iginde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar
yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve top-
lumsal gevresine egemenliginin Sl¢iisiinii gosteren araglarin biitiinii, hars,
ekinidir” (TDK, 2018). Insanlarin ve gruplarin davranislari, inanglar1 ve
diistinceleri (Macmillian, 2002, s.338) ile insan toplumlarmda ki biyolojik
olmayan toplumsal araglarla aktarilip iletilen her sey de (Marshall, 1999,
s.442) kiiltiir olarak isimlendirilir.

Aydin, kiiltiirtin temel kavramlar1 arasinda dil, gelenek, kimlik,
kiiltiirciiliik, kiiltiirlesme, sembolizm ve zihniyeti gosterir (Aydin, 2018,
s.41). Bu kavramlar arasinda ortiilii/ortiistiz gegiskenlikler mevcuttur.
Ornegin kimlik insa etmek icin hem sembolizm kullanilir hem de zihniyet.
Her ikisini ortaya koyabilmek i¢inde dil kullanilir. Gerek sembolizm ger-
ekse kimlik bir dil {izerinden insa edilir. Sinurlari, kapsamz, icerigi dille
belirlenir. Kiiltiir toplum tarafindan iiretilen ve dolasima sokulan bir
seydir. O halde toplum nedir. Durkheim toplumu ahlaki bir giig, Levi
Strauss ise entelektiiel bir gii¢ olarak goriir. Toplum ister ahlaki bir gii¢
olarak tanimlansin isterse entelektiiel bir gii¢ olarak tanumlansimn kiiltiir,
onda vardir, onunla vardir, o varsa vardar.

Kiiltiir hakkinda en 6zIii tanim1 yapanlardan birisi de Eliot'tur. Ty-
lor'in 1871 gibi erken bir donemde yaptig1 ve ilk kiiltiir tanim1 olarak
gosterilen insana ait herseyi kapsayan kiiltiir tanimii daha 6zlii bir
bicimde ifade ederek “toplumu, toplum yapan sey’'dir” seklinde
tanimlamustir. Kiiltiirii biitiin bir hayat tarzi olarak ele alan bu bakis agis1
Weber’in kiiltiirii degerler, diisiinceler, inanglar ve diinya gortisleri olarak
ele alan yaklasimma da uygundur (Eliot, 1987, s.11).
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Sosyal Medya'nin Hesaplanamaz Yiikselisi

TUIK verilerine gore {ilkemizde bilgisayar ve internet kullanim1 giderek
yayginlik kazanmaktadir. Bilgisayar ve internet kullanimi birlikte ele
alindiginda 2017 yilinda 16-74 yas grubunda sirasiyla %56,6 ve %66,8
olmustur. Bu oranlar 2016 yilinda sirasiyla %54,9 ve %61,2 olarak
gerceklesmisti. Bilgisayar ve Internet kullanim oranlari 16-74 yas
grubundaki erkeklerde %65,7 ve %75,1 iken, kadinlarda  %47,7 ve
%58,7’dir. Ulkemizde erkekler kadinlara gore daha fazla bilgisayar ve in-
ternete erisim saglamaktadir. Teknolojiye ulagimin kolaylasmasi ve
ucuzlagmasi sayesinde 6zellikle internet kullaniminda gozle goriiliir artis
yasanmaktadir. Gene TUIK verilerine gore Tiirkiye’de insanlar evlerinden
%80.7 gibi son derece yiiksek bir oranda internet erisimine ulasim saglay-
abilmektedir. (TUIK, 2018)

British Council tarafindan 2017 yilinda 12 sehirde, 18-30 yas aras1 2524
geng arasinda sosyal medya kullanim: ve diger konular1 da kapsayan
genis bir calisma yapilmistir. Ankete katilan genclerin %97’si giinliik
diizenli olarak WhatsApp ve diger sosyal medya uygulamalarini
kullandiklarini ifade etmistirler. Sosyal medya {izerine yapilan nicel
calismalar kisa bir miiddet igerisinde giincelligini kaybetmektedir ¢tinkii
insanlar her gegen giin sosyal medyay1 ¢ok daha aktif ve farklilasan bigim-
lerde kullanmaktadir. Ornegin giiniimiiz verileriyle ge¢mis verilerini
karsilagtirdigimizda Temmuz 2007’ de Ingiltere’de yapilmis bir calismada
genglerin sosyal ag kullanma siklig1 haftada sadece bir kez olctildtigiinii
(Livingstone, 2016, s. 91) diisiiniirsek sayisal verilerin ne kadar hizh ve
degisken oldugunu gormekteyiz. British Council’iin Tiirkiye tizerinden
yaptig1 calismada sadece Tiirk gengleri sosyal medyay: giinliik iki saatin
tizerinde kullanmaktadir, elbette simdilik (British Council, 2017, s.16).

Aragtirmalara gore, sosyal medya mecralarinin farkli kullanimlar: da
mevcuttur. Sosyal medya mecralarinin farkl kullanimlar1 da hem {iretici
firmalarin kullanici dostu ara yiizleri sayesinde hem de gengligin degisen
beklenti ve taleplerini dogru karsilayabilmeleri sayesinde degisim
gostermektedir. Son veriler gore Instagram genglerin yiize 29'u tarafindan
en ¢ok tercih edilen sosyal medya mecrasi, onu izleyen yiize 27’lik oranla
WhatsApp, ardindan ise yiize 26 ile Facebook’tur. Genglerin ylize 67’si
sosyal medyanin diinyaya acgilan bir pencere ve giincel gelismelere dair
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farkindaligi arttiran bir ara¢ olarak gormektedir. Bununla birlikte
genglerin yiize 46's1 sosyal medyanin kutuplastirici bir etkisi oldugunu da
diistintiyor (British Council, 2017, s.20).

Teknolojik alt yapinin ve gelismis yazilim sistemleri sayesinde iiretilen
gliclii gorsellerinde etkisiyle geleneksel medya araglar1 olarak kabul
edilen radyo, televizyon ve gazetenin yerini, CD-romlar, web siteleri,
bloglar, e-postalar, elektronik kiosklar, interaktif televizyonlar, mobil
medya cihazlari, akilli iletisim teknolojileri olarak sayilabilecek yeni nesil
medya araglari almaktadir. Facebook, Tweeter, Instagram, Youtube gibi
paylasim siteleri de yeni nesil medya araclari igerisinde en popiiler olan-
laridir. Radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel medya araglar1 20.
ylizyilin basindan beri bireyleri ve toplumsal olaylar1 yonlendirici bir etki
yaratmisti. Gelinen siiregte geleneksel medya araglarinin etkisinin yok
oldugu sdylenemez ancak yeni nesil medya iletisim araclarmin daha
yayginlastigr sOylenebilir. Ajans Press’in yaptig1 bir aragtirmaya gore
giinde 330 dakikayla diinyada en ¢ok televizyon izleyen iilke Tiirkiye’dir
(Milliyet. 03.04.2017). Televizyon izleme gerekgeleri insanlar arasinda
farkliliklar gosterse de ana haber biiltenleri, spor programlari, popiiler
yarisma programlari ve diziler insanlarin en ¢ok tercih ettikleri program-
larin basinda gelmektedir. British Council arastirmasina gore ise insanlar
televizyon izlemeyi tek basina bir aktivite olarak gérmemekte, 6zellikle
aile igerisinde arka plan aktivitesi olarak televizyonun agik oldugunu be-
lirtilmektedirler. Dolayisiyla geleneksel medya araglarinin etkisi giinden
giline azalma egilimi gosterirken heniiz etkinliginin tam olarak ortadan
kalktig1 sdylenemez.

Yeni nesil medya iletisim araglarinin kullanim sikliginin artmasinda ve
geleneksel medya araglarina gore daha fazla tercih edilebilirliginin ol-
masinda ¢ok farkli nedenler bulunmaktadir. Gengler, sosyal medyay1
daha genis bir diinyay: fark etmelerine yardimc: olarak gormektedirler.
Ayrica sosyal medyada kendilerini daha kolay ifade edebildiklerine inan-
makta ve sosyal medya sayesinde toplumun daha farkli ve daha genis
kitleleriyle iletisim kurabildiklerine inanmaktadirlar (Hinton ve Hjort,
2013’den akt: Karatas-Binark, 2016). Dolayisiyla sosyal medyada genglik
katimar kiiltiire sahip olmasi ve igerik {iretebilmesi gibi nedenlerden
dolay1 kendini bu mecrada daha rahat hissetmektedir.
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Sosyal medya kullanicilarinin biiyiik bir kismi igerik iiretmektedir.
Sosyal medya kanallarinda aktif igerik tireticiler oldugu gibi pasif tireticil-
erde bulunmaktadir. Icerik iiretiminde bulunan kullanicilarin aktif iiretici
mi yoksa pasif {iretici mi olduklariyla ilgili bilimsel bir 6l¢iit bulun-
mamaktadir. Kullanicilar ¢ogu zaman goniillii ve istekli olarak tirettikleri
igeriklerle bilerek veya bilmeyerek profilleri ve davramslariyla iist-veri
toplayicilarina da hizmet etmis olurlar. Bununla birlikte sosyal medya
kullanicilar: yas, cinsiyet, e-mail, isim, adres ve kimi zaman ise kredi kart
bilgilerini de sisteme yiikleyerek bilgi toplayicilarmin isini kolaylagstirir-
lar. Aslinda kullanicilarin sisteme goniillii veri girisinde bulunmalarinda
ki asil amag katilimcr kiiltiirel bir davranistir. Sisteme goniillii veri gi-
risinde bulunmak siradan bireylerin tiiketicilikten medya igeriklerinin
yaraticilar: ve belirleyicileri konumuna yiikselmis olmalariyla dogrudan
alakalidir (Dijk, 2016, s.161).

Sosyal Medya ve Kiiltiir

Kitle iletisim aracglar1 olarak nitelendirebilecegimiz iletisim kaynaklar:
teknolojik gelisimlerden en fazla etkilenen alan olmustur. Teknolojik
gelisimin en hizli oldugu, siirekli degisim yasanan bir alan olan kitle
iletisim araclar1 en etkin olarak gazetelerin matbaalarda basilip ¢ogaltil-
mastyla yayilmaya baslamistir. Gazetelerin uzun siiren hakimiyetine 20.
ylizyilin baslarinda radyolar eslik etmeye baslamistir. 1950’lerden sonra
ise televizyonlarm diinyada hizla yayilmaya basladigini1 gérmekteyiz. Si-
yah beyaz televizyon teknolojisinden sonra renkli televizyonlar ilk
kullanilmaya basladig1 donemlerde insanlarin kiiltiir diinyalarinda ciddi
etkiler yaratmaya baslamisti. Radyo ve gazetenin birka¢ adim Gtesine
gecen televizyon teknolojisi toplumlarim kiiltiirel diinyalarinda daha hizl
ve gozle goriiliir etkiler yaratmistir. Televizyonlardan bir adim sonrasi ise
bilgisayar teknolojilerinin kiigiilerek siradan insanlara hitap edebilecek
noktalara gelmesi ve fiyatlarinin da ucuzlayarak ulasilabilir duruma
gelmesiyle yepyeni bir hal almistir. Televizyon ve bilgisayar ytizyilimizin
en biiyiik kiiltiir {iretim araglar1 haline zamanla gelmistir. Ozellikle tele-
vizyonun kiiltiir {iretim arac1 haline gelmesiyle tartismalar: {izerine ¢ek-
mis bir kisim insanlar televizyonun zararli oldugunu iddia etmisken bir
kisim insan da televizyonun son derece faydali bir ara¢ oldugunu iddia
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etmistir. Giiniimiizden bakildiginda televizyon hakkinda yiiriitiilmiis
olan bu tartismalarin son derece anormal seyler oldugu hissine kapilina-
bilinir. Ancak donemin sartlar: diistiniildiigiinde bu tartismalar, bugiin
sosyal medya {izerinde yiriittiigiimiiz tartigmalarla es-degerdir.
Gilintimiizde de sosyal medyanin, internetin ve de bazi paylasim
sitelerinin bir takim zararlar1 olup olmadig: tartisiilmaktadir. Bu tartisma-
lar giiniimiiz i¢in son derece hayati nem tasisa da belki de gelecekte son
derece bos ve anlamsiz tartismalar olarak goriilecektir. Hizli teknolojik
ilerlemeler, sosyal medya olgusunu asacak, ¢ok daha farkl iletisim mod-
elleri insa edebilecektir. Bunu simdiden tahmin etme imkanina sahip bile
degiliz. Belki son yirmi yilda teknolojide yapilan muazzam devrimler
sayesinde higbir seye olumsuz yaklasamamaktayiz ve gelecekte ¢ok fazla
seyin akilli modellemelerle insansiz bir sekilde yapilabilecegini
distinmekteyiz.

Giddens iletisimi bir grup ya da kisinin baskasi ile s6zlii veya baska bir
ara¢ vasitasiyla kurdugu iliski olarak tamimlar (Giddens, 2000, s.401).
Iletisimin en basat sonucu toplumsallasmadir. Bireyler, iletisim kurarak
sosyallestikleri gibi biitiin ihtiyaclarini da iletisim araglarini kullanarak
saglarlar. Dolayisiyla insanin var oldugu her toplumda birbirlerinden
farkliliklar gosterse de mutlaka bir iletisim bigimi var olmustur.

Iletisimi simiilasyon kurami ile agiklayan Baudrillard ashinda
gercekligin Bat1 toplumlarindaki durumunu sorgulamak istiyordu. Ona
gore gercekligin ortadan kalktig1 yerde ortaya cikan simiilasyon ilk olarak
mesafe kavramini ortadan kaldirmigt: ve onun yerine bir hiper-gergeklik
meydana getirmistir. Bu hipergerceklik ise “gerceklikten yoksun
gercekligin  simiilasyonlar” araciligiyla iiretilmesinden ibarettir
(Baudrillard, 1998, s.11). Gergegin tiim 6zelliklerine sahip olan simiilasyon
icin en 6nemli olan sey bi¢cimdir. Bu bi¢imin igerigi olmadig: gibi bunu da
¢ok onemsemez. Baudrillard bu durumu ¢agmizin en biiyiik hastalig:
olarak tanimlar yani ger¢egin {iretimi ve yeniden {iretimi. Gergeklik orta-
dan kalmistir ve yerine gostergeler gelmistir. Gosterge, bir dil sisteminde
iletisimin en kiigiik birimi olarak diistiniiliir bir kelime, bir ses, ekrandaki
gorlintii, miizik notasi, hareket, nesne ya da kiyafet olabilir. Gosterge
olabilmesi i¢in kendinden baska bir seyi ifade etmelidir (Turner, 2016,
s.28). Baudrillard, basta televizyon olmak iizere her gesit iletisim aracini
her an ve her yerde sonsuz sayida anlam {ireten araglar olarak tanimlar.
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Ona gore insan, asir1 anlam bollugu igerisinde biiyiik bir anlamsizlik icer-
isinde bocalamaktadir. Dolayisiyla iletisim kanallarmi genislettigini
diisiindiigiimiiz her tiir arag, bizi gercege yaklastirmadig: gibi gercekten
uzaklastirmaktadir.

Sosyal medya iletisiminde kullanicilar, duygu ve diisiincelerini, seving
ve nefretlerini, diinya goriislerini, umutlarin1 ve yasamdan beklentilerini
dil ile yaz1 aracihigiyla gerceklestirirler. Bu bakimdan hem gercek
yasamda hem de sosyal medyada kiiltiiriin tasiyic1 6znesi birey tarafindan
kullanilan dildir. S6ziin hammaddesi sozciiklerdir. Sozciikler var olan-
larmn ne ve kim olduklarini (isimler), nasil olduklarini (sifatlar) ve ne yapip
ettiklerini (fiiller) gesitli soyutlama diizeylerinde ifade eder (Celebi, 2007:,
s.10). Toplumlarin kendi sosyolojik ve tarihsel gerceklikleri dogrul-
tusunda gelistirilmis olduklar1 6zlii sozler, ata sozleri deyimler de dil
araciligiyla kiiltiiriin kusaktan kusaga aktarilmasim ifade eder. Ozellikle
sosyal medyay1 kullanan gencler hem ge¢misten kendilerine tevariis eden
sozleri kendi mecralarinda paylasarak kiiltiirlenmekte hem de yeni olgu-
lar dogrultusunda yeni sozler iiretmektedirler. Sosyal medya dili yeni bir
dildir. Kendi kavramlari, kendi kisaltmalari, sembolleri, duygular: ifade
etmek i¢in her giin yenileri eklenen ytizlerce emojileri ile gelecek kusaklar
i¢in yeni bir dil insa etmektedirler.

Sosyal medyada kiiltiiriin en 6nemli belirleyicilerinden birisi olan kim-
likte yeniden inga edilmektedir. Sosyal medya kullanicilari, kendilerini ait
hissettikleri gruplarla dayanisma platformlar1 olusturmakta, zaman ve
mekan kavramma gereksinim duymadan, istedikleri an birbirleri ile
iletisim kurabilmektedirler. Sanal topluluklar, sanal cemaatler, sanal
iliskiler, sanal asklar ve sanal duygular gercegin yerini almakta, bireyler
sanal diinyaya kendilerini sinirsizca teslim ettikge sosyallesmek yerine a-
sosyallesmektedirler. Modern diinyanin ve kent yasaminin bireyler
tizerindeki en olumsuz etkilerinden birisi olan yalnizlik, sanal kala-
baliklara ragmen kurduklar: kisilerin anlik haberleri sayesinde o6liim-
lerden, diiglinlerden, dogum giinlerinden, mevlitlerden, giinlerden ¢ok
hizli bigcimde haberdar olabilmelerine ragmen gercek diinyada giderek
yalnizlasmaya devam etmektedirler.

Sosyal medya geleneksel kiiltiir kodlarmin bazilarin1 alarak kendi
yapisina uygun hale getirmis bazilar1 ise sosyal medya kiiltiirtinde
kendisine yer bulamamistir. Bu anlamda toplumsal dayanismanin ve
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toplumu bir arada tutan en 6nemli unsurlardan birisi olan gelenegin
sosyal medyada ciddi anlamda asindigini, yiprandigini, yenilenemeyen
yanlarinin yok oldugunu gérmekteyiz. Ge¢misten giiniimiize tagman ge-
lenek, gorenek, tore gibi kavramlarin yerini yepyeni kavramlar almak-
tadir. Tiirkge’de siirmek anlamindan tiiretilen gelenek, Osmanli’da
ananenin bir yan anlami olmakla birlikte kat1 ve yumusak yaptirimlar:
olan, bir sey yaparken belli yollar1 izleme imkan1 veren, ge¢mis zaman-
lardan beri siiregelmekte olan toplumsal ve kiiltiirel davrans kaliplarin
ifade etmek icin kullanilmaktadir.(Aydin, 2018, s.42) Sosyal medya toplu-
mun dogasinda ickin olarak varhigmi siirdiiren bir¢cok davranis ve
diistince kalibini yeniden sekillendirmekte ve bu anlamda kendi gele-
negini insa etmektedir. Tam da Turner'in ifade ettigi gibi “eski kiiltiir
gitmisti ¢linkii onu iireten hayat bi¢imi yok olmustu” (Turner, 2016, s.89).

Sosyal stirecler olarak tanimlanan ve toplumsal yapidaki kiiltiirel
bilesenleri olusturan isbirligi, uyarlanma, 6ziimsenme, gatisma, karsitlik
ve rekabet gibi siireclerin tamami sosyal medyada, kendine 06zgii
dogasinda, yeniden iiretilmekte ve tamimlanmaktadir. Sosyal medya
kullanicilar1 arasinda kimi zaman ¢atisma ve karsitliklar gruplar ve toplu-
luklar tizerinden ytirtiimektedir. Gergekligi kanitlanmamus bilgiler, yanlis
kurgulanmis haberler, {izerinde gesitli bilgisayar programlari ile oynana-
rak saptirilan resimler, ses ve efektleri degistirilmis ¢arpik videolar ¢ogu
zaman istenmeyen diismana karsi tiretilmis sosyal silahlardir. Cogu
iilkede ki yasal bosluklar ve medya etiginin yeterince oturmamis oldugu
topluluklarda bdylesine durumlar higbir yaptirimla cezalandirilmamak-
tadir. Bu da yalan haber {ireterek bu haberlerin yayilmasi icin 6zel ¢aba
sarf edenlere, bunlar kimi zaman bir siyasi parti organizasyonu olabildigi
gibi kimi zaman da ticretli profesyoneller olabilir, zemin hazirlamaktadir.

Sosyal medyanin goriiniir islevleri ve gizli islevleri de bulunmaktadur.
Merton’a gore, goriiniir islevler insanlarin gozlemledikleri ya da bekledi-
kleri sonuglar ifade ederken, ne anlasilmis olan ne de beklenilen sonuglar
gizli islevleri ifade etmektedir. (Wallece-Wolf, 2002, s.66) sosyal medya
kurucular1 bu isi ilk kurduklar1 zaman yapmis olduklar: isin boylesine
biiyiiyecegini, sinirlar1 ve iilkeleri asacagini, kiiltiirler ve dinler aras bir
genislige ulasacagini hesaplamamiglardi. Sosyal medyay1 son derece basit
gerekgelerle kurdular. Ancak siireg icerisinde en biiyiik sicramayi ilkin ti-
cari kullanimda yasadilar. Yoneticiler ise alacaklar: ¢alisanlari bile sosyal
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medyadan incelemeye aldilar (Baert, 2017, s.1223). Ticari alanda ya-
kalanan basariy1 taglandirmak i¢in hem tireticiler hem de tiiketiciler icin
yeni ara yiizler ortaya ¢ikardilar. Gelinen stireg tiiketiciler i¢in son derece
uimit vericiydi. Sosyal medya da tiriinlerinin tanitimlarini yapmalk, tiiketi-
cilere ulasmak geleneksel medya aracglarina gore hizli oldugu kadar
ucuzdu da. Biitiin bunlarla birlikte dogru hedef kitlesine ulasabilmelerine
imkan taniyan yazilimlar sayesinde ticari irtinlerini ¢ok daha kolayca pa-
zarlayabildiler. Sanal diinyanin tiiccarlara sundugu en biiyiik hediye ise
ne devletlerin giimriik kotalarmna takilmalari ne de devletlerin ithal
driinler icin uygulamis olduklar1 asir1 vergilere takilmak oldu.
Glintimiizde devletler sanal ticaretin bu boyutunu ciddi anlamda masaya
yatirmis olsalar da heniiz siirecin nasil sonuglanacagi ¢ok agik bicimde
ortaya ¢ikmamis olmakla birlikte gelecek ulus-asir1 kiiresel sirketlerin ga-
libiyetine isaret etmektedir.

Sosyal medya kullanicilar: arasinda yerli kiiltiir, yabanc kiiltiir ve alt
kiiltiirler arasinda farkl: etkilesimler vardir. Birbirinden farkli kiiltiirler
arasinda sosyal medya da etkilesimler yasanir. Bu etkilesimler sonucunda
yerli kiiltiirler de yabanc: kiiltiirlerde alt kiiltiirlerde degisir. Cesitli
kiiltiirlerde ki degisimin niteligi ve degisimin hangi kiiltiirde daha fazla
gerceklestigi egemen kiiltiirle daha yakindan ilgilidir. Baskin kiiltiir ve
diger kiiltiirleri daha fazla degistiren kiiltiir hakim kiiltiirdiir.
Glintimiizde bat1 kiiltiirti dogu kiiltiirleri tizerinde daha baskindir ve d6-
niistiirticli giicti daha fazladir. Modernlesmekte olan tilkeler toplumsal
tercihlerinde bati kiiltiirliniin tiretmis oldugu seyleri daha fazla tiiket-
meye ¢alismaktadirlar. Kendi kiiltiirlerini de birakmak istemeyen bati dis1
toplumlar bu siirecin sonunda gegis donemi kiiltiirlerini ifade eden trans-
kiiltiirasyon stirecini yasamaktadirlar. Bati1 kiiltiirii sosyal medya
araciligryla modernlesmekte olan iilke gengligine kimi zaman kiiltiir soku
yasatmakta kimi zaman ise kendi kiiltiiriinii hakim kiltiir haline getire-
bilmek igin asimilasyona basvurmaktadir. Boylelikle sosyal medyada
paylasilan bilgi yogunlugu ytiziinden sosyal medyada bilgi paylasimlar:
arttikca insanlar bilgi yogunlugundan gercek ve dogru bilginin ne oldugu
konusunda zorlanacaklar ve tercih yapmak zorunda kalacaklar (Mandil-
berg, 2012, s.74).

Adam Acar, sosyal medyanin kiiltiirel degisimi nasil basardiginm
acgiklayama calistig1 eserinde diinya tizerinde binlerce kiiltiir oldugunu ve
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kiiltiirlerinde birbirlerinden oldukca farkli oldugunu bildigini ancak bu
kadar kisa siirede sosyal medyanin neden bu kadar kabul gordiigiinii
acgiklamanin zorluklar1 oldugunun altini ¢iziyor. Farkl bir bakis agisina
gore sosyal medyanin sosyal degisimi tesvik etme ve kolaylastirma
olanaklar1 sadece kollektif hayallerimizin kisitlamalariyla sinirli olmasina
ragmen (Al-Deen ve Endricks, 2011, s.85) ona gore cekirdek Kkiiltiir
iizerinde yiikselen sosyal medyay1 bu kadar giiglendiren ii¢ neden bulun-
makta. Bunlardan birincisi sanal iletisim teknolojilerinin neredeyse tama-
minin kendisini sosyal medya olarak tanimlamasi. Ikincisi insanlarin
kendi bireyselliklerini burada 6zgiirce paylasabilmeleri ve tiglinciisii ise
sosyal medya kiiltiirtiniin olugsmasi olarak gosterir (Acar, 2014, s.158).

Sosyal medyaya yoneltilen bazi elegtirilen basinda “gencligi yoldan
cikardigl” iddias1 gelmektedir. Badiou, Sokrates’in Yunanlar tarafindan
gengligi yoldan ¢ikardigr igin 6liime mahkum edildigini sdyler ve “genligi
yoldan ¢ikarmanin” cinsellik, para ve iktidar {iclemesinin bir araya
gelmesiyle olusabilecek bir durum oldugunu ileri siirer. Gene ona gore bu
ticleme dogru yoldan sapmanin ve yozlasmanin en biiyiik tetikleyicileri
olarak algilanmigtir. Sokrates’in iktidar1 elde etmek igin soziin giicliniin
ayarticiligini kullanarak iktidar ele gegirmek amaci tasidigimni iddia et-
mektir (Badiou, 2016, s.14). Oysa durum tamamen bunun tersi olup, Pla-
ton'un da ifade ettigi gibi iktidarin yozlastiricihigina bir meydan oku-
maydi, onun gostermek istedigi tek sey “gercek yasam” du.

Sonug:

Tletisim teknolojilerinin yayginlagmasiyla paralel olarak sosyal medya
kullanim1 ve siklig1 giderek artmaktadir. Teknolojiye erisimde sosyo-
ekonomik sartlardan dolay1 daha zor erisim saglayabilen {ilkelerde dahi
sosyal medya kullanimi giderek artmaktadir. Bu anlamda diinya {izerinde
kag sosyal medya kullanicisinin bulundugunu tespit, sisteme her saniye
binlerce kisinin katilmasi yiiziinden tam olarak tespit edilememektedir.
Sosyal medya kullanicilari ile ilgili “simdi” ve “su anda” verilen en giincel
say1sal veriler bile saatler igerisinde anlamin1 yitirmekte ve eski hiitkmiine
gecmektedir.

Hem sosyal medya kullanicilart hem de sosyal medya mecralarmin
iireticileri stirekli kendilerini yenilemektedir. Tiiketicilerin sosyal medya
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mecralarindan beklentileri siirekli arttig1 gibi sosyal medyadan beklentiler
de cesitlenmektedir.

Sosyal medya kiiltiirler arasinda bir etkilesime neden olmaktadir. Ha-
kim sdylem ve egemen kiiltiir diger kiiltiirleri daha fazla etkilemektedir.
Bat1 kiiltiirlerinde degisim modernlesmekte olan iilkelerde ki kiiltiirel
degisime nazaran daha az oldugu gozlemlenmektedir. Bunun nedeni ise
bat1 kiiltiirlerinin degisime kapali olmalar1 degil, kendi iclerinde kiiltiirel
devinimi en yiiksek diizeyde zaten gergeklestirmis olduklarma olan inang
yatmaktadir. Modernlesmekte olan kiiltiirler ise kendi toplumsal ve
ekonomik sartlar1 ile batinin sartlarmi stirekli karsilagtirmakta ve bu
karsilagtirmalar sonucunda kendi konumlarmin iyi olmadig1 kanaatine
ulagmaktadirlar. Bu anlamda modernlesmekte olan {tilkelerde kiiltiirel
degisim daha hizli ve daha fazla alanda olmaktadir. Kiiltiirel degisimin
sonuglar1 ise bambaska bir calismanin konusu olabilecek kadar
karmagiktir.

Genglik, sosyal medya araciligiyla bir ¢ok pozitif edinim kazanmak-
tadir. Her ne kadar sosyal medyanin genglige olumsuz etkileri daha fazla
giindem konusu ediliyor olsa da sosyal medyanin genglige kattig1 pozitif
edinimler de gbzden kagirilmamalidir. Sosyal medya kullanicisi ve sosyal
medyanin {ireticisi olarak gengligin sosyal medya kullanim:i konusunda
biling diizeyi iyilestirilirse bu mecray1 daha verimli kullanacagi agiktir. Bu
kapsamda giindelik yasamda sosyal medyay1 kotiileme {izerine kur-
gulanan dilin yerini daha olgiilii bir dil almaya basladig: takdirde
gencligin sosyal medya kullaniminda pozitif yonleri 6n plana ¢ikartici bir
yontem belirlenebilecektir. Sosyal medyay1 “biitiin koétiiliiklerin anas1”
olarak gormek yerine, onun toplumsal yasama ve bireysel hayata zararlar1
ve katkilariyla degerlendirerek daha saghkli bir bakis acisiyla hareket
edilmelidir.

Biitiin bunlarla birlikte sosyal medyanin bilgi giivenligi konusunda
son derece kotii bir mecra oldugu da bilinen bir gercektir. Ingiltere
merkezli Cambridge Analytica, “This Is Your Digital Life” adl uygulama
ile 50 milyon kullanicinin kisisel bilgisini ele gecirdigi ve 2016’da yapilan
ABD segimlerinde ¢ikar amagh kullandig1 ortaya g¢ikmisti. Bireyler
kendileri hakkinda son derece ayrmntih bilgileri, goniillii olarak sosyal
medyaya ytiiklemis olduklarindan dolay1 istihbarat giiglerinin elini rahat-
latiyorlar. Dolayisiyla kisisel bilgilerin giivenligi sorunu basit ya da
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profesyonel dolandiricilik gibi adi suglardan daha biiyiik sorunlar yarat-
maktadir. Son donemde Facebook’ta kisisel bilgilerin kotii niyetli insan-
larin eline gectigi ile ilgili basinda yer alan ve biiyiik oranda gergegi
yansitan haberler sonrasinda binlerce insan hesaplarini ya kapattilar ya da
bir siireligine dondurdular. Sosyal medya kullanicilarini en fazla tedirgin
eden sorunlarin basinda bilgi giivenligi sorunu gelmektedir. Her ne kadar
sosyal medya mecralarini sahiplerin de siber saldirilar karsisinda kendi
ticari trtinlerinin giivenligini saglamak icin ciddi ¢aba gosterdiklerini
ifade etseler de, soz konusu ulusal giivenlik gibi meseleler oldugunda da
bilgileri comertce paylasmaktan geri durmadiklar1 da bilinen bir gergek-
tir.
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Some concepts have a very important place in the lives of humans and
community. The first method employed for describing any phenomenon
in social sciences is its limitation. A concept, which is large enough to in-
clude everything, is problematic; and does not fit to the social sciences
methodology. One of the most important among these concepts whose
limits are not drawn well and which are almost not completed in human
and social life and therefore confusing about what it covers and what does
not cover is the culture concept. The efforts by Pierre Bourdieu, Alfred We-
ber, Lipp, who are considered as important theoreticians in culture sociol-
ogy, may be given as the examples for this. Although it is hypothesized
that the culture concept has been in use for 150 years, the first thinker who
first defined this concept was Tylor (Aydin, 2018, p.46).

The difficulty of defining and limiting culture has become a situation
that is accepted commonly by nearly all social scientists. As a matter of
fact, some social scientists believe that the presence of such an unlimited
definition for a concept, and the fact that many social scientists have not
been able to agree on a concept pose also a serious problem. The unlimited
contents of the culture concept cause difficulties in defining it.

In this respect, firstly, we made a preference among culture definitions
in the present study of ours, and discussed the reproduction phenomenon
of culture. It is hypothesized that culture is reproduced in different ways
in today’s societies. For the purpose of limiting our study, only the social
media were taken as the subject matter among various social structures in
which culture is reproduced.

It is already well-known that social media is mostly used by young
people, and plays a very important role in the social life of young people.
It is considered that social media will cause serious changes in the lives of
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all parts of the society, especially for young people with the increase of
technological advances. I believe that it is especially important to under-
stand the relation between social media and young people to understand
the speed and direction of cultural change, because social media is the
largest cultural change field for young people today.

According to TUIK data, the computer and internet use is becoming
more widespread in our country. When computer and internet use is con-
sidered together, the usage rates in 16-74 age group were 56.6% and 66.8%,
respectively in 2017. These rates became 54.9% and 61.2%, respectively in
2016. The computer and Internet usage rates were 65.7% and 75.1% in
males in 16-74 age group; and 47.7% and 58.7% in females. Men have more
access to computers and internet than women in our country. Thanks to
the facilitation and access to technology, internet use has increased con-
siderably. Again, according to TUIK data, people in Turkey can provide
access to internet in their homes at an extremely high rate with 80.7%
(TUIK, 2018)

An extensive study was conducted by the British Council in 12 cities in
2017, which included 2524 young people who were between the ages of 18
and 30, on social media use and on some other issues. A total of 97% of the
participants stated that they used WhatsApp and other social media ap-
plications regularly on a daily basis. Previous quantitative studies on so-
cial media become outdated in a short time as people use social media in
more active and different ways. For example, when we compare today’s
data with previous data, in a study conducted in the UK in July 2007, we
see that the frequency of using social networks was measured as only once
a week (Livingstone, 2016, p. 91), which shows that the digital data change
in a very fast way. The British Council conducted a study on young Turks
in Turkey and reported that Turkish young people used social media over
two hours per day, and of course, for now (British Council, 2017, p.16).
The use of social media in these rates in daily life should be put on the
table by social scientists, and comments should be made on the reasons of
this. In this context, the cultural change and the effect of social media on
this have been discussed by making use of the official statistics and scien-
tific studies on Turkish youth.
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Firstly, a literature review was carried out on the reproduction of cul-
ture; and scientific studies on this subject were reviewed. Then, the scope
of this review was narrowed down in the field of culture and reproduc-
tion, and the study was expanded in line with the viewpoints of Pierre
Bourdieu.

Secondly, the frequency of social media use by young people was de-
termined according to the effects of social media and official and scientific
statistics that were released under the headings of social media and young
people.

Findings and Discussion

Parallel to the spread of communication technologies, social media use
and frequency is increasing with each passing day. The use of social media
is increasing even in countries where access to technology is more difficult
because of socio-economic conditions. In this respect, it is not possible to
determine the number of social media users on the world as thousands of
people join the system with each passing second. Even the most up-to-
date digital data on social media users provided “now” and “right now”
are lost in hours, and researchers go back to former conclusions.

Both social media users and producers of the channels of it are renew-
ing themselves in a constant manner. The expectations of consumers from
social media are increasing and becoming diversified in a constant man-
ner.

Social media causes interactions among cultures. The dominant dis-
course and the culture affect other cultures more. It was observed that the
change in Western cultures is less compared to that of the modernizing
countries. The reason for this is not that the western cultures are closed to
change, but the belief that the cultural activity within themselves is al-
ready fulfilled. Modernizing cultures, on the other hand, compare their
social and economic conditions continuously with the conditions in the
Western countries, and come to a conclusion that their position is not
good. In this sense, cultural change occurs faster and more in modernizing
countries. The outcomes of cultural change are adequately complex to be
the subject of another study.
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Young people acquire many positive gains via social media. Although
the negative effects of social media on youth are considered more on the
agenda, the positive acquisitions of social media by young people should
not be underestimated. If the awareness of using social media in young
people is improved as social media users and as producers of it, it is obvi-
ous that they will use social media more efficiently. In this context, if the
language that is fictionalized on pitying social media in daily life is re-
placed by a more considerable language, a positive method that will bring
positive aspects of using social media may be determined. Instead of con-
sidering social media as “the mother of all evil”, people should act in a
healthier and more accurate manner, and evaluate it with its damages and
contributions to social and individual life.
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