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ABSTRACT

Human intelligence, which is open to learning and shaped by experiences acquired throughout life,
assumed a mechanical dimension with the arrival of computer systems following the industrial
revolutions. The concept of artificial intelligence, which emerged after the 1950s in parallel with
developments in data processing, has also placed itself at the center of structural transformations
experienced in mass communication technologies. The transition from the one-way information flow of
traditional media to the interactive ecosystem of new media—characterized by its digital-based,
simultaneous, and multimedia structure—has fundamentally altered news production processes. This
study aims to reveal the usage rates of generative artificial intelligence technologies, attitudes toward
these technologies, effort and performance expectations, and the levels of social encouragement
received from their social environment among journalists employed by media organizations
(newspapers, television, internet news sites) with periodic publication status under the Press
Advertisement Agency (Basin ilan Kurumu). A quantitative research method was used in the study. The
survey technique was preferred as the data collection method. Descriptive statistics and causal
guantitative analyses were applied to valid survey data collected from $Sn=426S$ respondents across all
geographical regions and 81 provinces in Turkiye. The findings reveal that artificial intelligence is actively
integrated by media organizations and their employees regardless of geographical region, age, or
gender, and that it accelerates and facilitates business processes; however, acceptance levels vary
depending on social environmental factors and institutional infrastructure capabilities.

Keywords: Communication Studies, Artificial Intelligence, Journalism, New Media, Periodic Press.

Siireli Yayin Vasfi Tagsiyan Medya Kuruluslarinda Yapay Zekanin

Etkisine Yonelik Nicel Bir Arastirma

(04

Ogrenmeye agik olan ve yasam siiresi boyunca edinilen tecriibelerle sekillenen insan zekasi, endiistriyel
devrimlerin ardindan bilgisayar sistemlerinin gelisiyle birlikte mekanik bir boyut kazanmistir.
1950’lerden sonra bilgi islem alanindaki gelismelere paralel olarak ortaya gikan yapay zeka kavrami, kitle
iletisim teknolojilerinde yagsanan yapisal doniisimlerin de merkezine yerlesmistir. Geleneksel medyanin
tek yonliu enformasyon akigsindan yeni medyanin sayisal tabanli, eszamanli ve ¢oklu ortam yapisina sahip
etkilesimsel ekosistemine gegis, haber iretim siireclerini kokten degistirmistir. Bu calisma, Basin ilan
Kurumu tarafindan sireli yayin vasfi tasiyan medya kuruluslarinda (gazete, televizyon, internet haber
siteleri) istihdam edilen gazetecilerin Uretken yapay zeka teknolojilerini kullanim oranlarini, bu
teknolojilere yonelik tutumlarini, caba ve performans beklentilerini ve sosyal ¢evrelerinden gordkleri
tesvik duizeylerini ortaya gikarmayi amaglamaktadir. Arastirmada nicel arastirma yontemi kullaniimistir.
Veri toplama teknigi olarak ise anket teknigi tercih edilmistir. Turkiye genelindeki cografi bolgelerin
tamamindan ve 81 ilden toplanan n=426 gegerli anket verisine tanimlayici istatistikler ve neden-sonug
iliskisine dayanan nicel analizler uygulanmistir. Elde edilen bulgular, yapay zekanin cografi bolge, yas
veya cinsiyet farki gozetmeksizin medya kuruluslari ve galisanlari tarafindan aktif sekilde entegre
edildigini, is sureglerini hizlandirip kolaylastirdigini ancak sosyal ¢evresel faktorler ve kurumsal altyapi
olanaklarina baglh olarak kabul diizeylerinin gesitlendigini ortaya koymaktadir.
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Girig

iletisim olgusu, insanoglunun igerisinde bulundugu
toplumda varligini  strdlrebilmesi hayatini  idame
ettirebilmesi, gegmisini anlamlandirip gelecege dair yeni
tasarimlar yapabilmesi adina énemli bir gereksinimdir.
Tarihin bilinen ilk donemlerinden itibaren 6rgitll yapilar
altinda topluluklar halinde yasayan insanlar, Uretim
faaliyetlerini diizenlemek ve sosyal iliskilerini stirdirmek
amaclyla sirekli olarak bilgi, mesaj ve sembol
alisverisinde  bulunmuslardir. ilerleyen teknolojiler
medya ve iletisim sektoriinde de karsilik bulmus, yeni ve
hizli bir sekilde bilginin iletilmesinin yolu agilmistir.
Ortaya cikan bu durum sadece bilginin hizli bir sekilde
iletilmesini degil ayni zamanda bilginin niteligini ve
dagitim kanallarini da degisime ugratmistir. Zaman iginde
analog tabanli kitle iletisim araglariyla strdirilen iletisim
suregleri, sayisal kodlamaya vyani dijitallesme
gecilmesiyle birlikte tim slireci bastan asagl degistirmis
ve  bireylerin  enformasyonla  kurdugu iliskiyi
farkhlagmistir.

GUnumizde kitle iletisim araglarinin ve habercilik
faaliyetlerinin gelisim sireci incelendiginde yeni bir
strecin basladigi gorilmektedir. Yapay zekd (YZ)
teknolojileri bu slregte sadece basat bir aktor degil ayni
zamanda sektoriin en dinamik unsurlarindan biri haline
doniismektedir. Yazili metin Uretimi, grafik tasarimlarin
olusturulmasi, ses kayitlarinin ¢éziimlenerek metinlere
donisturilmesi ve diller arasi otomatik ceviri gibi
geleneksel yontemlerle uzun zamanlar gerektiren isler,
Uretken vyapay zekd uygulamalari sayesinde artik
saniyeler icerisinde tamamlanabilmektedir. Haber
Ureten yerel ve ulusal gazeteler, televizyon kanallari,
internet haber siteleri ve haber odakli sosyal medya
hesaplari, zamanla yarisin en Ust seviyede oldugu
glinimizde, Uretim siireglerini yapay zeka uygulamalari
ile desteklemektedir. Medya kuruluslarina yapay zekanin
entegre edilmesi; ¢ikti Uretiminde yer alan medya
¢alisanlarinin, ¢aba algilarini ve zaman yonetimini
dogrudan etkilemektedir.

Bu makalede, Tirkiye’deki medya sektériinde yapay
zeka  kullanimina  odaklanilmistir.  Bu  gerekge
dogrultusunda c¢alismaya Tirkiye’de halihazirda sireli
yayin vasfi taglyan medya kuruluglarinda gérev yapmakta
olan veya bu sektore icerik lireten sektor calisanlar
orneklem olarak dahil edilmistir. Yapilan incelemede
ornekleme dabhil olan sektor calisanlari ve sektore icerik
Ureten bireylerin yapay zeka araglarini hangi oranlarda
ve hangi motivasyonlarla kullandiklari tespit edilmeye
calisilmistir. Bu baglamda Tiirkiye Cumhuriyeti Basin ilan
Kurumu (BiK) tarafindan siireli yayin olarak tescillenmis
kurumsal yapilarda gorev yapan sektoér temsilcilerinin
katihmiyla anket formlari doldurulmustur. Elde edilen
veriler istatistik programlari ile incelenmistir. Yapilan
analizlerde yapay zekad teknolojilerinin kabul diizeyi
demografik ve cografi degiskenler {zerinden analiz
edilmis, konuyla ilgili literatiirdeki 6nemli bir boslugun
doldurulmasi hedeflenmistir.

Haber ve Habercilik Kavramlan

Haber olgusu, insanlik tarihi kadar eski olup karanlik
caglardan beri toplumsal dolasimin merkezinde yer
almistir (Jeanneney, 2006, s. 19). En yalin tanimiyla
haber; yeni, ilging, dogrulanabilir ve kitleleri ilgilendiren
giincel enformasyonun nesnel, adil ve dengeli bir
bigimde topluma sunulmasidir (Dursun, 2005, s. 69).
Bilginin islenmemis ham maddesi olarak kabul edilen
enformasyon, haberci tarafindan bir ¢iktiya, yani habere
donlismektedir (Mditercimler, 2006, s. 487). Bu
baglamda habercilik, sorumluluk, bagimsizlik, tarafsizlk,
guvenilirlik gibi olgulari bilinyesinde barindirmaktadir
(Okten, 2023, ss. 13-22).

Enformasyonun nesnelligi ve bunun vyaninda
tarafsizlig1 gibi dikkat edilmesi gereken hususlarin yani
sira, haberin dengeli bir sekilde sunulmasindan sorumlu
olanlar, yani haberin altinda imzasi bulunanlar haberci,
gazeteci ya da muhabir olarak tanimlanmaktadir
(Dursun, 2005, s. 69). Gazeteci, haberi ilgi gekici bir
formata sokan kisi olarak bilinmektedir (Kovach &
Rosenstiel, 2007, ss. 156-157).

Haberi Ureten ve arz eden kisi olan gazetecinin bir
licrete tabi olarak calisiyor olmasi, gazeteci olmadiklari
halde basin organlarinda yazan, televizyon ya da radyo
programlarinda uzman olarak yorum yapan insanlardan
ayrilmasindaki temel 0&zelliklerden biridir. Hatta
gazetecinin tanimlamasi yapilirken; maagli, sayfa ya da
haber bagina Ucret alan, sireli bir yayin organinda
veyahut bir haber ajansinda gorev alan, haberin pesinde
olan veya haberi bir sekle sokan insan ifadeleri
kullanilmaktadir (Gaillard, 1991, s. 20).

Muhabirligin ge¢cmisine odaklanildiginda, meslegin ilk
kokenlerinin Antik Roma ddénemine kadar dayandig
bilinmektedir (Maral, 2023, s. 1). Roma Senatosu’nun
tutanaklarini halka duyuran Acta Senatus ve ginlik
kamusal olaylariiceren tek sayfalik biltenler niteligindeki
Acta Diurna, haberciligin ve muhabirligin en ilkel ve
kurumsal 6rnekleri olarak kabul edilmektedir (Duman &
Pekman, 2018, s. 31). Okuma yazma oranlarina dair
herhangi verinin bulunmadigi Antik Yunan déneminde
ise Agora meydanlarinda s6zlii olarak halki bilgilendiren
anlaticilar, habercilik  fonksiyonunu  Gstlenmiglerdir
(Baldini, 2000, s. 17). Yazili kiltlirin ve postanin
gelismedigi donemlerde Tirk tarihinde "ulak", dinya
genelinde ise "el¢i" olarak adlandirilan gorevliler,
kilometrelerce kosarak ya da at (istlinde seyahat ederek
farkli cografyalara bilgi ve haber tasimislardir (Findley,
2010, s. 43). 18. yuzyila gelindiginde, Avrupa’da
matbaanin yayginlasmasi ve sanayi devriminin tim
diinyaya olan etkisiyle basin, yasama, yiriitme ve yargi
glgclerinin ardindan toplumu denetleyen ve yonlendiren
"Dordincti Gug" (Dordiinct Erk) ifadesiyle anilmaya
baslanmistir (Jeanneney, 2006, s. 38).

Dordiinct glic ya da dordinci erk ifadesi, haberi
Ureten ya da bir bigcime sokan gazetecilerin sahip oldugu
glcten daha ziyade, ele aldiklari konular bazinda,
gazetecilik calismalari Gzerinden, kiiltlirel, edebi ve sanat
alanlarina uygulanan bir baski glici olarak kabul
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edilmektedir (Bourdieu, 1997, s. 77). Haber Uretimi ile
kazanilan  Avrupa’daki bu ivmenin Tirkiye'deki
gazeteciler (izerinde de etkisi olmustur. Ornegin,
Tirkiye’de 1831 yilinda yayinlanan ilk Turkge gazete olan
Takvim-i Vekayi ile baslayan bu siireg, toplumu egiten,
donistiren ve modernlestiren bir misyon ustlenmistir
(Sozeri, 2014, s. 71).

Kitle iletisim Araglari ve Geleneksel Medyanin Yapisi

insanoglu,  gecmisine  bakildiginda  kurdugu
medeniyetler ve bu medeniyetleri olusturan toplumsal
varliklari ile irdelenmektedir. Bireyin hayatta kalabilmesi
icin orgutlu bir sekilde yasamak zorunda olmasina bagl
olan medeniyet ve toplumsal varliklarin insa sireci,
birbirleriyle olan iliskilerinde siirekli olarak iletisim
halinde olmalar gerektigi anlamina gelmektedir. Bu
sayede hem kendi varlklarini hem de igerisinde
bulunduklari grubun toplum igerisindeki iliskilerini
diizenleyebilmektedir (Yaylagiil, 2006, s. 10). iletisim,
toplum igerisindeki herkes tarafindan bilinen ancak ¢ok
az sayida kisi tarafindan tatmin edici boyutta
tanimlanabilen insan etkinligidir (Fiske, 2003, s. 15). O
zaman insanlar ile kitle iletisim araclari arasinda var olan
iliski, insanlarin tipki diger araglarla kurdugu iliskilerde
oldugu gibi gereksinim olgusu tzerinden yola gikilarak
aciklanabilmektedir (Mutlu, 1999, s. 81).

Kitle iletisimi, kurumsal ve orgiitsel bir kaynak
tarafindan Uretilen mesajlarin, kitle iletisim araglari
vasitasiyla genis, heterojen ve anonim kitlelere
aktarilmasi sirecidir (Ugurlu & Oztiirk, 2006, s. 10).
Toplumu olusturan bireyler, hem diger bireylerle hem de
toplumla olan iletisim gereksinimini, mevcut dogal
iletisim yollarinin yani sira, kendi gelistirdigi iletisim
araclarini  kullanarak da saglamaktadir. Ornegin
toplumun kullandigi dil ile birlikte saglanan sozIi iletisim
ve bu iletisimin anlami dogal bir iletisim bigimi olarak
gorilirken, anlamlarin aktarimda; radyo, televizyon,
gazete, internet gibi bazi araglar da kullanilmaktadir
(Yaylagiil, 2006, s. 11).

Kitle medyasi, ileti olarak adlandirilan her tirli mesaj
ya da sembolii, kitle igerisinde bulunan siradan bireylere
aktaran sistemsel bir arag¢ olarak hizmet vermektedir
(Chomsky, 2012, s. 72). Klasik iletisim kuramlarinda basit
haberlesme; Kaynak, Mesaj ve Hedef yani alici olmak
Uzere 3 temel 6ge Uzerinden agiklanmaktadir (Schramm,
1985, s. 99). Konusan, yazan veya beden dili veyahut
mimik olarak da bilinen ylz hareketlerini kullanarak
mesaj Ureten birey ile haberlesme  orgiiti
elemanlarindan gazete, radyo ya da televizyon istasyonu
kaynak olarak kabul edilmektedir. Basili, s6zIi, gorintula
bir anlatim ile bir el hareketi, isaret ya da bir simge ise
mesaj olarak adlandirilmaktadir. Hedef ise bu mesaji
acan, duyan, goren, okuyan birey ya da kitlenin tamami
olarak bilinmektedir.

Geleneksel medya araci olarak tanimlanan, gazete,
radyo ve televizyon Kkitle iletisiminin ana tasiyicilan
olmustur. Gazete, olaylari derinlemesine inceleyen, fiziki
belge niteligi tasiyan ve arsivlenebilen kalici bir yapi

sunarken, radyo, elektromanyetik dalgalar araciligiyla
okuma yazma bilme sarti aramaksizin en Ucra kitlelere
dahi aninda sesli mesaj ulastirabilen ytksek hizli bir
mecra olarak 6ne g¢ikmistir (Tokgdz, 1981, ss. 6-7). 20.
yuzyihin ortalarinda altin gagini yasayan televizyon ise ses
ve hareketli goriintliyli eszamanli sunarak kitlelerin algi,
tutum ve yasam tarzlarini gsekillendiren en glglu
enformasyon aracina déniismistir (Ugurlu & Oztiirk,
2006, s. 40).

Yeni Medya ve Dijital Donisiim

20. yuzyihn son geyreginde bilgisayar ve internet
teknolojilerinde yasanan devrim (Castells, 2006, s. 3),
geleneksel medyanin tek yonli, dogrusal ve kati yapisini
yikarak yerini yeni medya olarak adlandirilan sayisal
tabanl bir sisteme birakmistir (BBYEG, 2013, s. 18).
Geleneksel medyada alict konumunda olan kitle, yeni
medya ile birlikte hem mesaj tiiketen, hem de yorum,
begeni ve paylasim olanaklariyla bizzat aktif olarak icerik
Ureten bir aktor konumuna gelmistir (Sucu, 2020, s. 41).

Yeni medyada iletisim cift yonli bir akisa sahiptir,
alicidan kaynaga donen, feedback olarak literatiirde yer
alan geri bildirim dongisl, enformasyonun karsilikh
olmasina olanak tanirken (Castells, 2006, s. 58);
bilgisayarlar, akilli telefonlar ve tabletler araciligiyla
enformasyonun taginabilir hale gelmesi, bilgiye ve
habere ulasmayi ¢ok hizlandirmistir (Wayne, 2015, s.
180).

Gazete, radyo ve televizyondan sonra 1990’li yillarda
glnlik hayatta etkili olmaya baslayan internet
haberlesme agi ¢ok daha hizli ve genisleyen bir unsur
olarak dikkat cekmektedir. Artik haber insana degil, insan
habere ulagsmaya baslamistir (Maral, 2023, s. 22). Yeni
medya ile birlikte insanoglunun elde ettigi en buylk
faydalarin basinda, iletisim ve bilgi kaynaklarina ulasim
agisindan saglanan kolaylik dikkat cekmektedir (Vasseur,
1993, s. 28). Hatta yeni medyada yer almaya baslayan
bazi eylemler ya da kampanyalari iceren yeni medya
paylasimlari, geleneksel medya araglari igin birer kaynak
haline gelmeye baslamistir (Engin, 2011, ss. 34-35).

Yeni medya haberciliginin bu yon, dikkat edilmesi
gereken bir dezavantajin da varligini ortaya koymaktadir.
Once internet haberciligi, ardindan ise yeni medyada
haberciligine evirilen siregte herkesin yer almaya
baslamasi, haberciligin cok kisa slirede kisiler tarafindan
bireysel olarak yapilmasi ya da yayilmasi, dogrulugu
olmayan haberlerin de olusmasina neden olmaktadir
(Sucu, 2020, s. 42). Hatta bazen kanunda sug olarak
diizenlenmis hususlar sosyal medya kullanicilarini da
sorumlu tutmaya baslamistir (Yildiz, 2020, s. 15). Kitle
iletisim araclarinin ve bu araglar vasitasiyla yapilan
yayinlarin, kitlenin etigiyle uyusup uyusmamasi olarak
tanimlanan medya etigi kavrami (Cereci, 2023, s. 12) ile
birlikte; sorumluluk, gercek ve dogru habercilik,
bagimsizlik, tarafsizlik, evrensel insan haklarina saygi,
givenilirlik ve adil olma gibi olgularin, medyanin ve
medya mensuplarinin haber etik degerleri arasinda
olmasi gerekmektedir (Okten, 2023, ss. 13-22).
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Yapay Zeka ve Medya

Zeka, bireyin cevresini algilama, 6grenme, soyut
disiinme, sorunlari ¢dozme ve tecriibelerden
yararlanarak yeni durumlara uyum saglama yetenegidir
(Condorcet, 1990, s. 3; Oleron, 1992, s. 8; Nagel, 2015, s.
45). Bilissel psikolojide Howard Gardner tarafindan
ortaya atilan GCoklu Zeka Kurami, zekanin tekil bir genel
yetenek olmadigini; dilsel, mantiksal, uzamsal, bedensel,
miizikal, bireylerarasi ve kisisel gibi farkli bagimsiz
boyutlardan olustugunu savunmaktadir (Gardner, 2004,
s. 400; Korkman, 2020, s. 14). Robert Sternberg’in Uglii
Zeka Kurami ise zekayi analitik, yaratici ve pratik zeka
olmak iizere (¢ ayri bilesen olarak ele almaktadir. insan
zekasinin bu ¢ok boyutlu ve karmasgik yapisinin makineler
tarafindan taklit edilip edilemeyecegi sorusu yapay zeka
diisiincesini ortaya c¢ikarmistir (ilgar & ilgar, 2018, ss.
793-796).

Yapay zekd kavraminin kuramsal temeli, Alan
Turing’in 1950 yilinda yayinladig "Makineler Diistinebilir
mi?" sorusunu merkeze alan makalesine dayanmaktadir
(Acar, 2007, s. 41). Terimsel olarak ilk kez 1956 yilinda
Dartmouth Konferansi’nda, J. McCarthy, M. Minsky ve C.
Shannon gibi bilim insanlari tarafindan
kavramsallastirilan yapay zeka (YZ); insan zekasinin
gerceklestirebildigi her tirllu bilissel fonksiyonu yapay
yazilimlarla bilgisayarlara aktarmayr amaglayan bir
sistemdir (Haton & Haton, 1991, s. 8). Glinlimizde yapay
zeka; buyik veri yani “big data” havuzlarini tarayan, bu
taramalardan ¢ikarimlar yapan "Makine Ogrenmesi"
(Machine Learning) ve insan beynindeki néral sinir
aglanini taklit etmesi beklenen c¢ok katmanh "Derin
Ogrenme" (Deep Learning) algoritmalariyla donatilmistir
(Ozalp, 2020, s. 32; Nilsson, 2011, s. 129; Say, 2018, s.
136).

Maksadi enformasyonu dogru ve mimkiin
oldugunca hizli saglamak olan medya sektord, yapay
zeka teknolojilerinin tretken (generative) kabiliyetlerini
en erken benimseyen alanlardan biri olmustur (Ongel,
2023, s. 160). Internetin, tipki insan beynindeki
pargaciklarin birbirleriyle olan bilgi alisverisinde oldugu
gibi, dlinya tzerindeki herkesin ¢ok daha hizli bir sekilde
bilgi paylasimi yaptigl insanistli bir zeka yarattigi
soylenmektedir (Pinker, 2013, s. 26). ChatGPT, Gemini ve
Copilot gibi biylk dil modelleri, muhabirler tarafindan
sisteme girilen ham verileri, ajanslarin biltenlerini veya
gazeteciligin temel yapi tasi olan 5N1K (Ne, Nerede, Ne
Zaman, Nasil, Nicin, Kim) kuralina (Gaillard, 1991, s. 38)
uygun, profesyonel haber metinlerine donistirebilen bir
algoritma olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Muhabirlerin saatler siiren réportajlarinin, basin
toplantilarinin veya meclis oturumlarinin ses kayitlari,
Uretken yapay zeka uygulamalari vasitasiyla saniyeler
icerisinde imlad kurallarina uygun bir sekilde yazih
metinler haline getirilerek, zamandan tasarruf
saglanmaktadir. Haber metinlerinin mizanpajinda veya
yeni medya paylasimlarinda ihtiya¢ duyulan gorseller
veyahut grafikler, Gretken yapay zeka araglari sayesinde,
verilen yazih komutlar sonrasinda aninda

Uretilebilmektedir. Fiziksel belgelerin, arsivierde yer alan
belgelerin veya el yazisiyla kaleme alinmis metinlerin
fotograflari, yapay zeka uygulamalarina yiklenerek
taranmakta ve ¢ok kisa siire igerisinde dizenlenebilir
dijital metin formatina donustirulebilmektedir. Artik
evlere kadar giren yapay zeka teknolojilerine, 6grenme
yetisinin daha da kazandirilabilecegine dair tartismalar
halen devam etmektedir ve bagka bir gorlise gére ayni
girdilerin sunuldugu zihin ve bilgisayarlar ayni c¢iktilari
verirler ve igsel islemlerin aksine, fonksiyonlarin ayni
olmasi 6nemli olmaktadir (Glinday, 2002, s. 109).

Tek amaglari 6grenmek olan milyarlarca néronun
kitlesel bir sekilde ve ayni anda ateslenmesiyle galisan
sistemler, noral aglar seklinde isimlendirilmektedir
(Kaku, 2015, s. 259). Yapay zekanin glinimiizdeki en
onemli ozelliklerinden biri ise bu sistemin kendi
deneyimlerinden de 6grenme sagliyor olmasidir
(Kurzweil, 2015, s. 233). Bu anlamda, yapay zeka,
iletisime yeni bir boyut kazandirmistir (Kavut, 2024, s.
39). Yapay zekanin iletisim sektoriinde yer bulana kadar
ki gecen siire igerisinde iletisimi saglayan unsur, insan
zekasi ile yapilan Gretimler bitlintdir. Yani medya
sirketi olan tiizel kisilik ya da muhabir gergek kisisi haberi
bulup isledikten sonra sunmakta iken, yapay zeka
destekli makine ise ciktyr verebilmek icin veri girisine
ihtiyac duymaktadir (Wooldridge, 2022, s. 145).

Yapay zeka programlarindan kaliteli ve istenen giktiyi
saglamak igin gerekli olan veri girislerinin dogru ve gok
cesitli olarak yapilmasi son derece dikkat edilmesi
gereken bir husus olarak 6ne ¢ikmaktadir. Glinimiizde
metin olusturan, fotograf ve video gorseli lireten yapay
zekd uygulamalari, yapay zekanin temelinde yer alan
bilgisayarlar arasi esdegerlilik ve derin 6grenme
sayesinde  bilgiye ve  sonuglara  ¢ok  hizh
ulasabilmektedirler. Derin ©6grenme ile daha o6nce
denenis bircok teknikten c¢ok daha iyi sonuglar elde
edilmesine olanak saglanmaktadir (Ozalp, 2020, s. 42).

Arastirmanin Kapsami ve Amaci

Tarkiye'deki streli yayin vasfina sahip medya
kuruluslarinda c¢alismakta olan, basin ¢alisanlarinin
Uretken vyapay zeka teknolojilerini kullanimlarini
belirlemek ve basin galisanlarinin Uretken yapay zeka
teknolojilerine yonelik, egilimleri, kabul, tutum ve
algilarini  belirlemek  amacina  yonelik  olarak
tasarlanmistir. Ayrica arastirma, yapay zeka araglarinin
gazetecilerin haber yazma ve toplama siireglerinde
rolini, hiz, kolaylk ve performans ekseninde
degerlendirmekle kalmayip, medya ¢alisanlarinin
cevrelerinin  de siirecteki yonlendirmeleri  olup
olmadigina odaklanmaktadir.

Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Veri Toplama
Araclar

Arastirmanin evrenini, Tlrkiye genelinde aktif olarak
faaliyet gosteren ve siireli yayin niteligine sahip medya
kuruluslarinda calisan  gazeteciler, editorler, ve
muhabirler olusturmaktadir. Orneklem segiminde
kolayda ornekleme yontemi kullanilmis ve Tirkiye'nin

4
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yedi cografi bolgesini ve 81 ilini kapsayacak sekilde genis
bir katihmla anket c¢alismasi yapilmistir. Veriler,
literatiirde gecerliligi kanitlanmis "Uretken Yapay Zeka
Kabul Olgegi" (UYZKO) (Yilmaz, Yilmaz, & Ceylan, 2023)
temel alinarak hazirlanan ve gevrimici anket formu
vasitasiyla  toplanmistir.  Toplamda 506  sektor
temsilcisine ulagilmig, eksik ve hatali degerlerin
ayiklanmasinin ardindan n=426 gegerli anket formu
analiz slizgecine dahil edilmistir.

Anket formu iki ana boliimden olusmaktadir. Birinci
bolimde katihmcilarin cinsiyet, yas, gorev yaptiklari iller
ve cografi bolgeler gibi demografik 6zelliklerine dair
sorular yer almaktadir. ikinci béliimde ise yapay zeka
araglarinin kullanim durumlarini, Performans Beklentisi
(PB), Caba Beklentisi (CB), Sosyal Etki (SE) ve Kolaylastirici
Kosullar (KK) alt boyutlari tzerinden olcen 5’li Likert
tipinde ifadeler yer almaktadir (Yilmaz, Yilmaz, & Ceylan,
2023).

Arastirmanin Hipotezleri
Arastirma igin saptanan ve galisma slirecinde sinanan
temel hipotezler su sekildedir:

H1: Medya kuruluslarindaki temsilcilerin haber Gretim
surecinde demografik degiskenlere bagh olarak
yapay zeka uygulamalarindaki kullanim oranlari
degisiklik gostermektedir.

H2: Tirkiye’de farkli cografi bolgelerde yasayan
gazetecilerin yapay zeka kullanim oranlar ve kabul
dizeyleri anlamli farklilik gostermektedir.

H3: Gazetecilerin yapay zeka kullanim motivasyonlari
(performans ve c¢aba beklentisi) demografik
degiskenlere goére anlamli farkliliklar
olusturmaktadir.

Arastirmanin Gegerliligi, Glvenilirligi ve Etik Boyutu
Verilerin faktoér analizine uygunlugunu test etmek
amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin  (KMO) ve Bartlett

Sphericity  testleri  uygulanmistir.  Yapilan analiz

sonucunda KMO degeri .845 olarak bulunmus, Bartlett

testinin ise istatistiksel olarak ileri diizeyde anlamli
oldugu saptanmistir (p < .001). Bu degerler, verilerin
yapisal gecerlilik icin agiklayici faktor analizine (AFA) tabi
tutulabilecegini gostermektedir. Bu makale igin

21.11.2024 tarih ve E-99711239-050.04-492857 sayi ile

belirtilen yazida Sivas Cumhuriyet  Universitesi

Rektorliigii Sosyal Bilimler Bilimsel Arastirma Onerisi Etik

Degerlendirme Kurulu tarafindan 18.11.2024 tarih ve 4

sayili karar ile onay alinmistir.

Cizelge 1. KMO ve Bartlett Testi Sonuglari
Table 1. KMO and Bartlett's Test Results

Istatistiksel ol¢lim
Kaiser-meyer-olkin (kmo) 6rneklem

Elde edilen deger

e 0,845
uygunluk 6lgiisii
Bartlett kiiresellik testi ki-kare ( x?)
- 3412,807
degeri
Serbestlik derecesi (df) 190

Anlamlilik duizeyi (p) 0,000

Cizelge 2. Olgek Alt Boyutlari Giivenilirlik Degerlendirmesi (n=426)
Table 2. Reliability Assessment of Scale Sub-dimensions (n=426)

istatistiksel 6lgiim Elde edilen deger

e
(%(%;tcliztgtekr?rese"ik testi ki-kare 3412,807
Serbestlik derecesi (df) 190
Anlamlilik duizeyi (p) 0,000

Cizelge 3. Toplam Varyans Agiklanirhgi Tablosu
Table 3. Total Variance Explained Table

Toplam Varyans Agiklanilirlhigi

Kare Yuklemelerin Cikarma

ilk Ozdegerler Seslre
- = =
- -
2 £ 2% © = 2% =
= i o3 2 fo o3 2
® | g == | B g a8 | £
o = >> R = >> Z R

[y

10449 | 52246 | 52246 10449 | 52246 52246

2 2465 12324 | 64.57 |2465 12324 | 64.57

3 1304 6518 71087 | 1304 6518 71087

4 0.996 45873 | 75168 | 0.816 45873 | 75168

5 0.56 2802 77969

6 0.517 2587 80556

7 0.476 13912 | 82936

8 0.422 2111 85047

9 0.378 32509 | 86937

10 | 0.354 1771 88708

11 | 0.316 1579 90287

12 | 0.305 1524 91811

13 | 0.279 1394 93205

14 | 0.248 1239 94444

15 | 0.236 1178 95623

16 | 0.229 1145 96767

17 | 0.194 0.971 97738

18 | 0.166 0.828 98566

19 | 0.15 0.75 99316

20 | 0.137 0.684 100
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Olgegin guvenilirlik dizeyini belirlemek amaciyla
gerceklestirilen Cronbach's Alpha (a) i¢ tutarlik analizi
sonuglari, hem olgegin bitiini hem de alt boyutlari igin
yuksek glivenilirlik sinirlari olan .70 degerinin oldukga
Uzerinde ¢ikmistir. Toplam 6lgek glvenilirligi a = .892
olarak hesaplanmistir.

Kaiser kriterine gore 6zdegerler eger 1'in lizerindeyse
kararli olarak kabul edilir. 4'tinci maddede goériilen 0,996
oranindaki toplam 6zdeger, genel olarak kabul degeri
olarak bilinen 1 oranina ¢ok yakin bir derecede oldugu
icin calismadan g¢ikarilmasina gerek olmadigina karar
verilmistir.

Toplamda 4 faktor altinda bulunan total varyansin
%75,168'i aciklanmistir. %60 Ulzeri degerlerin tamami
faktor analizi icin kabul edilebilir diizeydedir.

‘Yamag Egim Grafigi

Ozdegerler

1 2 3 4 5 6 T 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 18 20
Madde No

Resim 1. Yamag Egim Grafigi
Figure 1. Slope Gradient Graph

Yamag Egim Grafigi'ne bakildiginda grafik egiminin
4’lGincli maddeden itibaren azaldigi gozlemlenmektedir.
Dirsek noktasi bu anlamda 4’lincii madde olarak kabul
edilmistir. Dirsek noktasi, dustistin dikligini kaybettigi ve
yatay bir egime donlstigl noktadir. Tutulacak faktor
sayisl, bu dirsek noktasindan hemen o6nceki faktor
sayisidir (Field, 2002, s. 1145).

Faktor Analiz Sonucu Séyledir:
Faktor1:1,2,3,4,5,6,7
Faktor 2: 8,9, 10, 11, 12
Faktor 3: 16, 17, 18, 19, 20
Faktor 4: 13, 14, 15

Arastirmanin Bulgulari

Demografik Yapiya iliskin Bulgular

Arastirmaya 426 medya calisani katihm saglamistir.
Katilim saglayan medya c¢alisanlarinin  demografik
dagilimlari ele alindiginda; cinsiyet, yas ve cografi bolge
bazinda katihmin heterojen oldugu ve Turkiye
medyasinin genel profilini yansitabilecek sekilde dengeli
bir dagilima sahip oldugu belirlenmistir.

Cizelge 4. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Goére Dagilimi

Table 4. Distribution of Participants According to Demographic
Characteristics

Demografik : Frekans Yiizde
Degisken Kategori (F) (%)
Erkek 258 60,56
Cinsiyet
Kadin 168 39,44
25 yas ve alti 84 19,72
26 - 35Yas 156 36,62
Yas Dagilimlari
36 - 45 Yas 122 28,64
46+ 64 15,02
Marmara 112 26,29
ic Anadolu 88 20,66
Ege 64 15,02
Katim Saglanan | 5o, 52 12,21
Cografi Bolge
Karadeniz 48 11,27
Glineydogu
Anadolu 34 7,98
Dogu Anadolu 28 6,57

Ankete katihm saglayanlarin demografik sorulara
verdigi cevaplar analiz edildiginde, katihmcilarin
%60,56’sinin  erkek, %39,44’Unlin ise kadin basin
mensuplar oldugu saptanmistir. Ayrica cizelgede yer
alan verilere bakildiginda en yogun katihm oraninin
%36,62 ile 26-35 yas grubuna sahip 156 kisiden olustugu
gorilmektedir. En az katilim ise 46 yas ve Uzerine sahip
olan medya galisanlari tarafindan saglanmistir. Calismaya
katilanlarin %15,02’sinin temsil edildigi bu grupta 64 kisi
bulunmaktadir. Yine Cizelgeda yer alan bir diger veride
calismaya katilanlarin yasadiklar cografi bolgelerdir.
Buradaki verilere odaklanildiginda ankete en az katilim
saglayan 28 kisinin yani %6,57’sinin Dogu Anadolu
Bolgesinden oldugu, belirlenmistir. Ayni sekilde ankete
en fazla katilm 112 kisi ile Marmara Bdlgesinden
saglanmistir. Marmara bolgesinden arastirmaya katihm
saglayanlarin orani %26,29’dur. Bu bélgeyi, %20,66 ile i¢
Anadolu Bélgesi takip etmektedir. Orneklemin Tirkiye
genelindeki tim illerin tamamindan katiim saglayan
temsilcilerden olusmasi, c¢alismanin genellenebilirlik
gliclinG artirmaktadir.

Uretken Yapay Zeka Kabul Olcegi ve Alt Boyut
Analizleri

Katiimcilarin yapay zeka kabul 6lgeginde yer alan
ifadelere verdikleri yanitlarin aritmetik ortalamalari (X)
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ve standart sapmalar (SS) hesaplanarak, alt boyutlar
diizeyinde algl dizeyleri incelenmistir. Puanlama 1:
Kesinlikle Katilmiyorum ile 5: Kesinlikle Katiliyorum
arasindadir.

Cizelge 5. Yapay Zeka Kabul Olgegi Alt Boyut Puan Dagilimlari
Table 5. Artificial Intelligence Acceptance Scale Sub-dimension Score

Distributions
Olgek Alt Aritmetik Standart Algi
Boyutlari Ortalama (X) Sapma (Ss) Diizeyi
PN 4,12 0,68 Yiiksek

Beklentisi (PB)

?aba Beklentisi 395 072 Yiiksek
CB) ' '

Sosyal Etki (SE) 3,48 0,85 %ﬁék
Kolaylastirici Orta-
Kosullar (KK) 362 bt Yksek
Genel Yapay 3,79 0,76 Yiiksek

Zeka Kabult

Cizelge 6. Cinsiyete Gore Tiim Sorular Uzerinden Elde Edilen Bulgular
Table 6. Findings Based on All Questions, by Gender

Analiz sonuglarina gore gazetecilerin yapay zeka
aracglarindan en yiksek algiya sahip oldugu boyut
Performans Beklentisi (X = 4,12) boyutudur. Bu durum,
basin mensuplarinin yapay zeka teknolojilerinin haber
Uretim sureglerinde hizi artirdigina, zaman ydnetimini
kolaylastirdigina ve mesleki verimlilige pozitif katki
sagladigina glclu bir sekilde inandiklarini
gostermektedir. Caba Beklentisi boyutunun (X = 3,95)
yuksek c¢ikmasi ise lretken yapay zeka uygulamalarinin
kullaniminin kolay oldugunu, gazetecilerin bu araglari
O0grenmek icin asirl bir ¢aba harcamadiklarini ortaya
koymaktadir.

Sosyal Etki boyutu (X = 3,48) diger boyutlara goére
daha diisiik olmakla birlikte, gazetecilerin is cevrelerinde
ve meslektaslar arasinda yapay zeka odakl bir galisma
tarzi benimseme yoniinde gizli veya acik bir sosyal
beklentiyle karsi karsiya olduklarini dogrulamaktadir (H4
kabul edilmistir). Kolaylastirici Kosullar boyutu (X = 3,62)
ise calisilan medya kurulusunun teknolojik altyapisinin ve
sagladigi kurumsal lisans/egitim olanaklarinin yapay zeka
kabulliinde belirleyici bir destek mekanizmasi oldugunu
simgelemektedir.

Cinsiyete gore verilen yanitlarin analizi Cinsiyet
Kadin Erkek
n (112) % ?314) %
Kesinlikle
Katilmiyorum 4 36 20
Katilmiyorum 2 1.8 15
Uretken yapay zeka uygulamalarini giinlitk hayatimda faydali bulurum. Kararsizim 16 14,3 35
Katihyorum 65 58,0 166
Kesinlikle
Katilhyorum 25 223 78
Kesinlikle
Katilmiyorum g 4,5 20
Katilmiyorum 13 11,6 29
Uretken yapay zeka uygulamalarinin kullanimi benim igin 6nemli olan seyleri basarma
sansimi artirir. Kararsizim 22 19,6 53
Katilhyorum 56 50,0 153
Kesinlikle
Katilhyorum 16 14,3 59
Kesinlikle
Katilmiyorum 4 3,6 19
Katilmiyorum 6 5,4 19
Uretken yapay zeka uygulamalari isleri daha hizli bitirmeme yardimci olur. Kararsizim 13 11,6 25
Katihyorum 66 58,9 159
Kesinlikle
Katihyorum 23 20,5 92
Kesinlikle
Katilmiyorum 8 7 25
Katilmiyorum 22 19,6 43
Uretken yapay zeka uygulamalarinin kullanimi benim tiretkenligimi arttirir. Kararsizim 22 19,6 45
Katiliyorum 47 42,0 148
Kesinlikle
Katiliyorum 13 11,6 53
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Kesinlikle

Katilmiyorum 2 18 18

Katilmiyorum 5 4,5 16
Uretken yapay zeka uygulamalarinin kullanimi hayatimi kolaylastirir. Kararsizim 15 13,4 29

Katihyorum 66 58,9 188

Kesinlikle

Katihyorum 24 214 63

Kesinlikle

Katilmiyorum 2 18 19

Katilmiyorum 5 4,5 19
Uretken yapay zeka uygulamalari giinliik yasamamim igin kullanighdir. Kararsizim 25 22,3 60

Katilhyorum 61 54,5 164

Kesinlikle

Katilhyorum 19 17,0 52

Kesinlikle

Katilmiyorum 4 3,6 19

Katilmiyorum 13 11,6 26
Uretken yapay zeka uygulamalarinin kullanimi karsima gikan problemleri ¢6zme sansimi
ST Kararsizim 23 20,5 55

Katilhyorum 54 48,2 158

Kesinlikle

Katihyorum 18 16,1 56

Kesinlikle

Katilmiyorum 3 2,7 16

Katilmiyorum 4 3,6 26
Uretken yapay zeka uygulamalarini kullanmayi 6grenmek benim igin kolaydir. Kararsizim 17 15,2 61

Katihyorum 64 57,1 166

Kesinlikle

Katiliyorum 24 214 45

Kesinlikle

Katilmiyorum 2 18 13

Katilmiyorum 7 6,3 30
Uretken yapay zeka uygulamalarindan yararlanmanin kolay oldugunu diisiiniiyorum. Kararsizim 14 12,5 59

Katilhyorum 70 62,5 168

Kesinlikle

Katihyorum 19 17,0 44

Kesinlikle

Katilmiyorum 2 18 16

Katilmiyorum 8 7,1 34
Uretken yapay zeka uygulamalarini kullanmak kolaydir. Kararsizim 16 14,3 62

Katihyorum 64 57,1 162

Kesinlikle

Katihyorum 22 19,6 40

Kesinlikle

Katilmiyorum 3 2,7 14

Katilmiyorum 6 5,4 23
Egleat\I/(delr:.yapay zeka uygulamalarini kullanma konusunda beceri sahibi olmak benim igin " IR 16 14,3 63

Katilhyorum 67 59,8 168

Kesinlikle

Katiliyorum 20 17,9 46

Kesinlikle

Katilmiyorum 3 2,7 15

Katilmiyorum 9 8,0 34
. N . L Kararsizim 20 17,9 70
Uretken yapay zeka uygulamalari ile etkilesimim agik ve anlasihrdir.

Katihyorum 62 55,4 156

Kesinlikle 18 16,1 39

Katihyorum
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Kesinlikle
Katilmiyorum 3 2,7 13
Katilmiyorum 2 1,8 24
Uretken yapay zeka uygulamalari kullandigim diger teknolojilerle uyumludur. Kararsizim 22 19,6 59
Katihyorum 72 64,3 172
Kesinlikle
Katihyorum 13 11,6 46
Kesinlikle
Katilmiyorum 3 2,7 n
Katilmiyorum 10 8,9 32
Uretken yapay zeka uygulamalarinin kullaniminda zorluk yasadigimda baskalarindan
yardim alabilirim. Kararsizim 11 9,8 46
Katilhyorum 79 70,5 189
Kesinlikle
Katilhyorum 9 8,0 36
Kesinlikle
Katilmiyorum 4 3,6 1>
Katilmiyorum 5 4,5 22
Uretken yapay zeka uygulamalarini kullanirken herhangi bir sorun yasarsam ¢oziime
yonelik gerekli bilgilere ulagabilirim. Kararsizim 26 23,2 59
Katilhyorum 66 58,9 184
Kesinlikle
Katihyorum 1 9,8 34
Kesinlikle
Katilmiyorum 10 8,9 15
Katilmiyorum 23 20,5 46
Benim i¢in 6nemli insanlar Uretken yapay zeka uygulamalarini kullanmam gerektigini I 27 241 6
dislnuyor. Z
Katihyorum 42 37,5 136
Kesinlikle
Katilhyorum 10 89 31
Kesinlikle
Katilmiyorum 12 10,7 18
Katilmiyorum 27 24,1 58
Davranislarimda model aldigim kisiler Gretken yapay zeka uygulamalarini kullanmam
gerektigini diisiindiyor. Kararsizim 27 24,1 101
Katilhyorum 37 33,0 114
Kesinlikle
Katihyorum 9 8,0 23
Kesinlikle
Katilmiyorum 8 7.1 18
Katilmiyorum 25 22,3 60
Duslincelerine deger verdigim kisiler Gretken yapay zeka uygulamalarini kullanmami
tercih ediyorlar. Kararsizim 28 25,0 101
Katihyorum 45 40,2 114
Kesinlikle
Katihyorum 6 54 21
Kesinlikle
Katilmiyorum 4 36 18
Katilmiyorum 15 13,4 60
Benim igin 6nemli insanlar Gretken yapay zeka uygulamalarini kullaniyor. Kararsizim 35 31,3 98
Katilhyorum 51 45,5 116
Kesinlikle
Katiliyorum 7 6,3 21
Kesinlikle
Katilmiyorum 6 54 19
Katilmiyorum 20 17,9 58
Benim igin 6nemli insanlar Gretken yapay zeka uygulamalarini kullanmami tesvik ediyor. Kararsizim 32 28,6 86
Katihyorum 47 42,0 126
Kesinlikle
Katihyorum Y 63 25
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Cizelge 6'da cinsiyetlere gore verilen yanitlar
irdelenmektedir. Toplam 426 katiimcinin  112’si
kadinlardan, 314’G ise erkeklerden olusmaktadir. 20
sorunun tamami Uzerinden yapilan degerlendirmede,
olumluluk seviyesinin, olumsuzluk ve kararsizhk
durumlarindan daha yuksek oldugu gézlemlenmektedir.

Tiimden gelim olarak bakildigindan Uretken yapay
zeka uygulamalarini glinlik hayatimda faydali bulurum
sorusunda, kadinlarin verdigi olumluluk oranlarindan
%58'i katilliyorum, %22,3'si ise kesinlikle katiliyorum
seklindendir. Erkek katilimcilarin ise katiliyorum cevabina
verdigi oran %52,9, katiliyorum cevabina verdigi oran ise
%24,8 olarak kaydedilmistir.

Uretken yapay zekd uygulamalarinin  kullanimi
hayatimi kolaylastirir sorusu da, benzer 6lglide toplum
olumluluk agisindan yiksek oranda degerin tespit
edildigi sorulardan biridir. Performans beklentisinin
Olclildigt onemli bir soru olan bu soruya Kkarsi,
kadinlardaki oran %58,9 ile katiliyorum, %21,4 ile ise
kesinlikle katiliyorum seklindedir. Karsi cins olan
erkeklerde ise katiliyorum cevabi verenler %59,9 oraniyla
one cikarken, kesinlikle katiliyorum cevabindaki oran
%20,1 seviyesindedir.

Calismada yer alan 20 soruluk ankette, 8’inci, 9’uncu,
10’uncu, 11’inci ve 12’inci sorularda caba beklentisinin
Olclilmesi hedeflenmistir. TUm bu sorulara verilen
cevaplarin olumluluk oranlari diger segeneklere goére
daha vyiiksektir. Uretken yapay zekd uygulamalarini
kullanmayi 6grenmek benim igin kolaydir sorusuna,
kadinlarin %57,1'i erkeklerin ise %52,9’u katiliyorum
cevabini verirken, kesinlikle katiiyorum cevabini veren
kadinlarin orani %21,4, erkeklerin orani ise %14,3’tr.

11’inci soru olan Uretken yapay zeka uygulamalarini
kullanma konusunda beceri sahibi olmak benim igin
kolaydir sorusu da ayni sekilde yiksek olumluluk oranlari
ile cevap verilen sorular arasindadir. Erkeklerden %53,5
oraniyla kadinlardan ise %59,8 oraniyla katillyorum
cevabi alinirken, kesinlikle katiliyorum cevabi igen
oranlar erkekler igin %14,6 seviyesinde, kadinlar igin ise
%17,9 seviyesinde olgllmustir.

Katiimcilarin ~ kolaylastirict  kosullar  Uzerinden
verdikleri cevaplarin irdelendigi sorular; 13’Uncd,
14’lincii ve 15’inci sorulardir. Uretken yapay zeka
uygulamalari kullandigim diger teknolojilerle uyumludur
sorusuna, kadinlar ¢ok yiksek bir oran olan %64,3 ile
katiyorum cevabi vermistir. Erkeklerdeki katiliyorum
orani da, yine kadinlarda oldugu gibi yiksek bir oranda
%54,8'lik bir seviyededir. Ayni sekilde toplam olumluluk
oranlarina etki eden kesinlikle katillyorum cevabina
kadinlarin %11,6’si isaretleme yaparken, erkeklerde ise
bu oran %14,6 olarak kaydedilmistir.

Sosyal etki bashg altinda yapilan analizler; 16’inci,
17’inci, 18’inci, 19’uncu ve 20’inci sorular Uzerinden
Olcllmustir. Anketin 16'inci sorusunda benim igin
onemli insanlar Uretken yapay zekd uygulamalarini
kullanmam gerektigini distinlyor cevabina
katiimcilardan yanit beklenmistir. Gelen yanitlardan
kadin katihmcilarin  %37,5’i ve erkeklerin %43,3’U
katiliyorum segeneginde hemfikir olmuslardir. Kesinlikle

katiliyorum orani ise kadinlar icin %8,9, erkekler igin ise
%9,9 olarak ol¢ilmustir.

En son soru olan 20’inci soru yani benim igin 6nemli
insanlar Uretken yapay zeka uygulamalarini kullanmami
tesvik ediyor sorusu da olumluluk orani agisindan yiiksek
seviyede cevap alan sorulardan birisi olarak dikkat
¢ekmektedir. Kadinlarin %42’si erkeklerin ise %40,1’i
katilyorum; kadinlarin  %6,3’i ve erkeklerin %8'i
kesinlikle katiliyorum sikkini isaretlemistir.

Demografik Degiskenlere Gore Karsilagtirmali
Analizler

Yapay zeka kabul diizeylerinin cinsiyet, yas ve cografi
bolge  degiskenlerine  gore  farkliik  gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla Bagimsiz Gruplar t-
Testi ve Tek YOonli Varyans Analizi (ANOVA)
uygulanmustir.

Yapilan t-testi sonucunda, erkek ve kadin
gazetecilerin genel yapay zekd kabul dizeyleri ve
performans beklentileri arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir farkhlik tespit edilmemistir (p > .05). Yapay
zekanin cografi bolgelere gore dagihmi incelendiginde,
Marmara Bolgesi'ndeki kurumsal medya calisanlari ile
Dogu veya Gilineydogu Anadolu’daki yerel medya
calisanlarinin yapay zekd kullanim oranlari arasinda
anlamli bir farkhhk bulunmamistir (F = 1,102; p = .362).
illerden elde edilen bu veriler, yapay zeka teknolojilerinin
cografi konum fark etmeksizin tim bolgelerdeki
gazeteciler tarafindan benimsendigini ve kullanildigini
ortaya koymaktadir. Bu bulgu dogrultusunda H2 hipotezi
reddedilmistir.

Yas degiskenine gore yapilan ANOVA analizi ise
anlamli farkhliklar ortaya koymustur (F = 4,312; p < .05).
Yapilan Post-Hoc (Tukey) g¢oklu karsilastirma analizine
gore, 25 ve alti ile 26-35 yas grubundaki geng basin
mensuplarinin yapay zeka kabul ve caba beklentisi
puanlari, 46 yas ve lzerindeki kidemli gazetecilere gore
anlaml  derecede vyiiksek ¢ikmistir. Geng¢ kusak
gazeteciler, bu teknolojileri entegre etmede daha esnek
ve c¢aba harcamadan basarili olurken, yas ilerledik¢ce
geleneksel habercilik aliskanlklarini koruma egilimi
kismen artmaktadir. Bu durum H1 ve H3 hipotezlerini
kismen desteklemektedir.

Sonug ve Oneriler

Bu arastirmada, Turkiye genelinde sireli yayin vasfi
tasiyan medya kuruluslarinda c¢alisan n=426 basin
mensubunun  katilimiyla, Uretken vyapay zeka
teknolojilerinin haber iretim sireglerine etkisi ve kabul
diizeyleri nicel analizlerle sorgulanmistir. Elde edilen
ampirik bulgular, yapay zekanin artik teorik bir tartisma
konusu olmaktan ¢iktigini,  Tirkiye’deki haber
Uretenlerin ¢ikt1 Uretme silireclerine nifuz ettigini
gostermektedir. Katimcilarin cinsiyet veya cografi bolge
farki gozetmeksizin yiksek diizeyde yapay zeka kullanimi
sergilemesi, dijital dontsimin ulusal 6lgekte homojen
bir tabana yayildiginin en somut gostergesidir.
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Olgek alt boyutlarindan elde edilen en yiiksek skorun
Performans Beklentisine (4,12) ait olmasi, yapay zekanin
habercilik pratiklerinde sagladigi hiz, verimlilik ve zaman
tasarrufunun sektor galisanlar tarafindan net bir fayda
olarak tescillendigini ortaya koymaktadir. Ozellikle ses
kayitlarinin metne saniyeler iginde dokiilmesi, ajans
bultenlerinin hizla 5N1K formatina kavusturulmasi ve
alternatif gorsel tasarimlarin saniyeler iginde Uretilmesi,
haberciligin dogasinda var olan zamanla yaris unsuruna
dogrudan hizmet etmektedir. Caba beklentisinin de
olumlu yénde yiksek ¢ikmasi, bu yeni nesil Uretken
araglarin  kullaniminin  son derece kullanici dostu
oldugunu ve karmagik kodlama dilleri yerine dogal dil
komutlariyla ¢alismasinin gazeteciler igin bulyuk bir
adaptasyon kolayligi sagladigini dogrulamaktadir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar isiginda, medya
sektorl, akademi ve karar alici mekanizmalar igin su
oneriler gelistirilmistir:

Medya kuruluslari ve Gazeteciler Cemiyetleri, sektor
¢alisanlarinin yapay zeka araglarini yanhs kullanmalarinin
onitine gecmek ve bu teknolojilerden en kaliteli/dogru
ciktilar alabilmelerini saglamak amaciyla Yapay Zeka
Okuryazarlig: egitimlerini arttirmalidir.

Universitelerin iletisim Fakiilteleri, Radyo, Televizyon
ve Sinema ile Gazetecilik bélimlerinin mifredatlarina
geleneksel haber yazim tekniklerinin yani sira Yapay Zeka
Destekli Habercilik, Algoritma Gazeteciligi gibi dersleri
ivedilikle dahil etmelidir.

Ozellikle kisith biitcelerle kamusal habercilik gérevini
stirdirmeye calisan yerel slreli yayinlarin, yapay zeka
yazihmlarinin kurumsal lisanslarina erisebilmesi igin
Basin ilan Kurumu veya cati orgitler tarafindan
kolaylastirici teknolojik altyapi tesvikleri saglanmahdir.

Yazar katki orani: Dursun Ekrem Er %50, Onur Taydas
%50 ile calismaya katki saglamislardir.

Dursun Ekrem ER.: Kavramsallastirma, Metodoloji,
Arastirma, Kaynaklar, Yazim - Orijinal Taslak, Yazim -
inceleme ve Diizenleme, Gorsellestirme, Denetim, Yazim
- inceleme ve Diizenleme, Gérsellestirme, Onur Taydas
Kavramsallastirma, Metodoloji, Arastirma, Kaynaklar,
Yazim - Orijinal Taslak, Yazim - inceleme ve Diizenleme,
Gorsellestirme, Denetim, Yazim - Inceleme ve
Dizenleme, Gorsellestirme.

Etik kurul onayi: Bu makale igin 21.11.2024 tarih ve
E-99711239-050.04-492857 sayi ile belirtilen yazida Sivas
Cumhuriyet Universitesi Rektorligli Sosyal Bilimler
Bilimsel Arastirma Onerisi Etik Degerlendirme Kurulu
tarafindan 18.11.2024 tarih ve 4 sayilh karar ile onay
alinmstir.

Cikar ¢atismasi beyani: Yazarlar, bu makalede
bildirilen galismayi etkileyebilecek bilinen higbir cikar
catismasi veya kisisel iliski bulunmadigini beyan ederler.

Extended Abstract

Human intelligence, which is open to learning and
continuous development, is dynamically shaped
throughout the entire lifespan by tangible experiences,
cognitive processes, and environmental interactions.

Following the industrial revolutions, computer systems
and digital technologies have settled at the center of
daily life, drawing individuals into an interaction with a
completely mechanical, algorithmic, and technological
lifestyle. The concept of artificial intelligence emerged as
a theoretical and practical discipline from the 1950s
onward, parallel to rapid global developments in data
processing, cybernetics, and software. Over time, this
concept has placed itself at the very center of the
structural and radical transformations taking place in
mass communication  technologies and social
information networks.

In contrast to traditional media's classical
information flow, where a centralized source transfers
messages one-way to a passive audience, a new form of
digital-based media has emerged. Termed as new media,
this structure accommodates audio, text, and images
simultaneously while allowing for two-way user
participation. This transition to an interactive system has
radically altered and transformed all processes of
production, distribution, regulation, and consumption
from raw news material to the final product output.

This scientific study aims to demonstrate through
empirical data the tangible reflections of this media
transformation and digitalization effect within today's
publishing world. The research focuses on data collected
from journalists and press professionals actively
practicing within Turkish media organizations officially
certified by the Press Advertising Agency as periodical
publications. It comprehensively addresses the
utilization rates of next-generation generative artificial
intelligence technologies in daily work routines, while
also investigating effort expectancies regarding the
mental and physical labor required, and the individual,
professional, and psychological attitudes developed
toward these advanced smart technologies.
Furthermore, performance expectancies regarding
improvements in professional performance, content
quality, work speed, and general productivity are
included alongside a deep examination of the incentives,
guidance, and support received from institutional
management, colleagues, and social circles.

Methodologically designed to establish an extensive
sample group capable of representing the universe
accurately, the research directly reached all 81 provinces
across Turkey’s seven geographical regions. After
filtering out erroneous, missing, or inconsistent field
data, a statistically reliable sample of 426 valid
questionnaires remained for advanced data analysis.
Descriptive statistical methods were applied first to
delineate demographic and professional profiles,
followed by advanced multivariate quantitative analysis
techniques to test core hypotheses and reveal valid
correlations and cause-and-effect relationships among
the variables.

The findings indicate that the integration of artificial
intelligence technologies occurs completely
independent of the socio-economic development level
of the geographical region, as well as the age groups or
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gender differences of the individuals. The study clearly
demonstrates that artificial intelligence is actively
integrated into daily workflows by Turkish media
organizations and their journalists. The data verify that
artificial intelligence significantly accelerates routine,
operational, and time-consuming activities such as news
text writing, archive searching, rapid translation from
foreign sources, text editing, and visual content design,
thereby alleviating workloads and providing remarkable
convenience. However, the levels of final acceptance,
internalization, adoption, and permanent integration of
these smart technologies into institutional structures are
not uniform across every institution or individual.
Instead, the study reveals that long-term integration
exhibits serious variance depending directly on the
motivational incentive levels, peer guidance, and social
support media professionals receive from their close
professional and social environments.
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