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Ozet

Secim dénemlerinde her siyasi parti veya siyasetciler segimlerde oy oranlarini arttirmak,
iktidari veya yerel yonetimleri ele gecirmek igin se¢im ¢alismalart donemlerinde bir takim
yontemlere basvurmaktadirlar. Ozellikle secim ¢alismalar: siiresi boyunca siyasetcilerin
veya siyasi partilerin en sik basvurdugu yontemler siyasal iletisim, siyasal reklam ve pro-
paganda faaliyetleridir. Bir iiriinden kazang elde etmek igin nasil ki o itiriiniin reklaminin
saglam bir sekilde yapilmas: gerekiyorsa, se¢imlerde de siyaset¢iler veya partilerin basa-
rili olabilmeleri yapmig olduklart kendi reklamlarinin, niteligine baghdir. Bu ¢calismada
Milliyet¢i Hareket Partisi’nin (MHP) 7 Haziran 2015 yilinda yapilan Milletvekilligi Ge-
nel Se¢imlerinde kullanmis oldugu reklam afisleri nitel icerik analiz yontemiyle irdelen-
mistir. Calisma kapsaminda MHP 'nin 7 Haziran 2015 Genel Se¢cim kampanya doneminde

farkly mesajlar iceren secim afisleri ele alinarak ve incelenmigtir.
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AS A TOOL OF POLITICAL ADVERTISING POSTER: 7
JUNE2015 ANALYSIS OF GENERAL ELECTION PERIOD OF
ADVERTISING POSTER NATIONALIiST MOVEMENT PARTY

Abstract

Political parties or politicians during election periods or in each election try to raise their
vote rates in election working period to seize power or local authorities resort to a num-
ber of methods. Most often politicians or political parties apply the methods of political
communication, advertising and propaganda especially during election working period.
Knowing how important the ads for a product to make profit, also for the political victory,
for the politicians the attribution of the ads are so necessary. The Nationalist Movement
Party’s June 7, 2015 advertising banners that have been used in General Elections were
examined through qualitative content analysis method in this study. And also ten samples
AND 16 electrol posters used during the general elections on June 7, 2015 by National
Movement Party (NMP) are axemined.

Keywords: Political Advertising, June 7, 2015 Elections, Nationalist Movement Party

Musa Can ERASLAN



AN

G0}

Siyasal Reklam Araci Olarak Afisler: 7 Haziran 2015 Genel Se¢imleri Déneminde
Milliyet¢ci Hareket Partisi Reklam Afislerinin Analizi

Giris

[letisim kavrami, Latince communis (toplumsallastirma) kelimesinden tiire-
mistir. Insanlar ilk¢agdan itibaren siirekli olarak ¢evresiyle herhangi bir esyayi,
yiyecegi paylagsma eylemini gerceklestirdigi gibi herhangi bir diislinceyi veya
mesaj1 da paylasma i¢ giidiisii i¢indedir. Insanlar topluma ayak uydurabilmek bu

paylasim eylemini iletisim araciligiyla gergeklestirmekte ve her zaman etkilesim
i¢inde olmaktadir (Ozkan, 2004).

[letisim ve siyaset kavramlari artik giiniimiizde i¢ ice gegmis durumdadir.
Demokratik sistemlerde se¢im donemlerinde siyasi partiler ya da siyasetciler ¢e-
sitli kitle iletisim araglar araciligi ile gesitli propaganda ve siyasal reklam yon-
temlerini kullanarak hedef kitlelerini (segmenlerini) etkilemeye, onlara bir mesaji
iletmeye ve segcmeni ikna ederek oy kazanmaya calisirlar. Siyasal reklam kavrami
gergevesinde se¢im siire¢lerinde bir siyasi partinin reklami yapilabildigi gibi her-
hangi bir partiye mensup bir siyasetcinin veya bagimsiz bir adaym da reklami
yapilabilmektedir. Bu reklamlar partilerin veya adaylarin se¢cim kazanmalar1 veya
kaybetmeleri noktasinda etkili olabilmektedir.

Siyasal iletisim baglaminda kavramsal olarak ifade edilmeye c¢alisilan si-
yasal reklam kavrami Tiirkiye’de 6zellikle 2000°1i yillardan itibaren giliniimiize
kadar her se¢cim doneminde siyasi partiler veya adaylar tarafindan kullanilmaya
calisilmistir. Tiirkiye’de se¢im siireglerinde televizyon, gazete, dergi veya inter-
net sitelerinde yayilanan propaganda icerikli reklam afigleri, posterler se¢gmene
herhangi bir diisiinceyi, fikri veya propagandayi ulastirma acisindan arag¢ olarak
kullanilmaktadir.

Gilinlimiizde siyaset ve iletisim kavramlar1 siki1 bir etkilesim igindedir. Bu
kavramlardan biri digerini etkileyebilmekte veya ondan etkilenebilmektedir. Bu
kavramlar arasindaki etkilesime baglaminda siyasal reklamcilik kavrami ortaya
¢ikmustir. Siyasal reklamcilik, segmenlerin siyasal tercihlerini, kanaatlerini etkile-
meye calisan propaganda faaliyeti olarak tanimlanmaktadir (Bektas, 2010).

Bu calisma kapsaminda Milliyet¢i Hareket Partisi’nin (MHP) 7 Haziran
2015 yilinda yapilan Milletvekilligi Genel Se¢imleri i¢in hazirladigi ve gesitli
kitle iletisim araglari ile se¢gmene sundugu reklam afisleri ele alimmistir. Bu bag-
lamda MHP’nin reklam afislerinde se¢mene verilmek istenen mesajlar tizerinden
bir degerlendirme yapilmisgtir.
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Siyasal Reklam

Kitle iletigim araglarinin gliniimiizde toplum ve birey tizerindeki etkisi gz dniin-
de bulunduruldugunda 6zellikle yazili ve gorsel medya ile kitle iletisim araglarimi
meydana getiren televizyon, gazete, dergi, radyo, billboardlar, afigler vs. se¢im kam-
panyalar1 doneminde se¢gmene ulasilabilirlik agisindan bir ara¢ gorevi iistlenmektedir.

Siyasal iletigim, 6zellikle son yillarda sikga dile getirilen kavramlardan bir
tanesidir. Siyaset bilimcileri, iletisim iizerinde ¢alisanlar, politikacilar, devlet yo-
neticileri, yazarlar ve gazeteciler siyasal iletisim ve siyasal reklam kavramlarim
sik sik dile getirmektedir. Siyasal reklam kavrami siyasi partilerin, siyasi parti
veya bagimsiz adaylarin kitle iletisim araglarindan (gazete, televizyon, radyo vs)
yer veya zaman satin alinarak, segmenlerin tutum ve davranislarini, kendi lehleri-
ne ¢evirmek amaciyla yapmig olduklar faaliyetlerdir. Secim donemlerinde siyasi
aktorler kendi reklam ¢aligmalarini gesitli yontemlerle (afis, slogan, se¢im miizigi
vs) seklinde segmene sunmaktadir.

Siyasal iletisim, Brian Mcnair’in tanimima gore; siyaset hakkinda niyetli
iletisim olarak tanimlanmaktadir. Siyaset ile ilgili herhangi bir amaci gergekles-
tirmek i¢in iletisimin etkili kullanilmasi gerekmektedir. McNair’in tanimi su ii¢
yargty1 icermektedir (Bongrand, 1992):

1. Siyaset¢i ve diger siyasal aktérler tarafindan iletisimin tiim formlarina
ozel hedefleri basarabilmek amaci ile girisilmektedir.

2. Iletisim bu aktérlere, secmenler, kése yazarlar gibi siyasal olmayanlari
adres gostermektedir.

3. Haber biiltenleri, basyazilar, siyasal medya tartismalarimin diger bicimle-
ri 0z konusu aktorler ve onlarin etkinlikleri hakkinda iletisimi icermektedir.

Oya Tokgoz’e gore; giiniimiizde siyasal iletisim, siyasal reklam gibi kav-
ramlar sokaktaki vatandagin bile iyi kotii ilgisini ¢ekebilmekte, kavram {izerinde
konusulmakta ve yorum yapilabilmektedir.

Aysel Aziz’e gore Siyasal Iletisim; siyasal aktdrler hedef kitleye belirli bir
diisiinceyi kabul ettirmek veya bu diisiinceyi eyleme doniistiirmek i¢in her tiirli
kitle iletisim araglarini kullanarak amaclarini gergeklestirmeye ¢alismaktadir. Bu
tanimdan hareketle, siyasal reklam ise siyasal aktorlerin amaglarini gergeklestir-
mek i¢in ara¢ konumundadir.

Siyasal iletisim kavrami siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bigi-
mi” olarak tanimlamaktadir. Kentel, bu tanimi ile siyasal iletisimi, Tiirkiye 6rnegi
tizerinden ele almig ve Tiirkiye’de 1980 Oncesi yasanan siddet olaylarinin, 1980
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sonrasinda yerini anlama ve anlatmaya biraktigini belirterek siyasal iletisimin
toplumsal barisa ve huzura yaptig: katkilar1 dile getirmistir. Kentel’e gore birbiri-
ni anlayan ve kendini anlatmada basarili olan insanlar siddet ve kavganin yerine
isbirligini tercih etmistir. 1980 dncesinde karsit cephelerde yer alan siyasetgilerin
veya siyasi partilerin bugiin ayni1 cat1 altinda bulusmasi koalisyon hiikiimeti kura-
bilmesi de bunun 6rnegini olusturmaktadir. Siyasal iletisimin anlama ve anlatma
islevi toplumsal olarak da bir fonksiyon iistlenmis ve insanlar1 biraraya getirebil-
mistir (Kentel, 1991).

Siyasal iletisim, 2. Diinya savasinin ardindan toplumsal, siyasal ve demok-
ratik diizenin yeniden insa edilmesi sonucunda ortaya ¢ikmistir. Siyasal iletigim,
siyaset ve iletisim biliminin kullandig1 teknik ve yontemlerin yeniden yorumlan-
mastyla olusmustur (Koker, 1998).

Se¢im kampanyalarinda siyasi partilerin ve adaylarmin tanitilmasinda si-
yasal reklam caligmalar1 6nemli rol oynamaktadir. Bugiin bir¢ok iilkede, siyasal
reklamlara ve televizyonda yapilan siyasal tartigmalara se¢im kampanyalar1 do-
neminde ¢ok sik rastlanmakta ve bu faaliyetler se¢cim calismalarinin énemli bir
parcast haline gelmistir. Siyasal reklamlar ve siyasal tartigmalar se¢im kampan-
yalarinda se¢imin kaderini belirlemekle (Demokrat Parti’nin 1950 se¢imlerinde
kullandig1 “Yeter S6z Milletindir” sloganinin yer aldig1 afis segmen tercihlerinde
etki yaratabilmistir) beraber hangi siyasi partinin veya hangi adayin se¢imi kaza-
nacagi agisindan da etkili olmaktadir (Tokg6z,2010:517-518).

Reklam kavrami propagandanin bilinen en eski bigimi veya yontemi olarak
da ifade edilmektedir. Hem amaglar1 hem de yontemleri arasinda benzer 6zellikler
bulunan propaganda ve reklam arasindaki temel ayirim, propagandanin ideoloji-
ye, reklamin ise tecimsel (sayisal) kazancin hedeflenmesine dayanmaktadir.

Propaganda, giinlimiiz siyasal iletisiminin en eski sekli olarak da kabul gor-
mektedir. Propaganda, siyasette arenasinda sadece iyi ile kotli arasindaki savas
degil insanlarin kendilerinin veya herhangi bir diisiincenin reklamini yapma faa-
liyeti olarak da degerlendirilebilir (Lilleker, 2013:223).

Siyasi parti liderleri, milletvekili veya belediye baskan adaylar televizyon-
dan, radyodan, gazete, dergi, afis, poster ve bilboard gibi kitle iletisim aracla-
rindan yararlanarak kendilerini kamuoyuna tanitmaya ve diisiincelerini segmene
aktarmay1 amaclamaktadir. Siyasi reklamlar 6zellikle Tiirkiye’de 2000’1i yillar-
dan itibaren se¢im donemlerinde oldukga sik kullanilmaktadir. Siyasi partiler bu
donemlerde se¢im ve reklam afisleri hazirlamakta, kisa reklam filmleri gekmekte
ve kitle iletisim araglarini kullanarak giindemde yer almaktadirlar.
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Tiirkiye’de Siyasal Reklam ve Medya

Tirkiye’de siyasal reklam ¢aligsmalar1 teknolojik gelismelerdeki gecikmelere
ve siyasal hayattaki yapiya bagli olarak batili {ilkelere gore biraz daha ge¢ uygu-
lanmaya baslamistir. Tiirkiye’de bu alanda ilk olarak 1950 se¢imleri doneminde
siyasal iletisim ¢aligmalar1 kapsaminda se¢im kampanyalari ¢alismalar1 baglamis-
tir. Tiirkiye’nin 6zellikle 2000’11 yillardan itibaren ve de teknolojik gelismelere
bagl olarak da siyasal reklam ¢aligmalari siyaset arenasinin énemli bir parcasi
haline gelmis ve bu ¢aligsmalar ajanslar, profesyoneller ve danismanlar tarafindan
yapilmakta, bunun i¢in 6zel ekipler kurulmaktadir.

Tiirkiye’de siyasal iletisim baglamindaki kampanya ¢alismalart ABD ve Av-
rupa iilkelerine gore daha ge¢ uygulamaya konulmustur. Siyasal iletisimin ger-
ceklestirildigi radyo, televizyon ve yazili basin yayin organlar gibi kitle iletisim
araglarindan Tiirkiye’de yeteri kadar yararlanilmamistir. Tiirkiye tarihinde 6zel-
likle 1950 yilina kadar CHP’nin tek basina iktidar oldugu dénemde partiler ara-
sinda herhangi bir rekabet olmadig i¢in siyasal reklam ¢aligmalarina o donemde
¢ok fazla gerek duyulmamistir. Siyasal alandaki mevcut yap1 yani monist yapi
siyasal hayattaki rekabeti engellemis olmaktadir. Tiirkiye’de cok partili siyasal
yasamin baglamasi ile birlikte siyasal rekabet ortaya ¢ikmaya ve buna bagli olarak
da siyasal iletisim ¢alismalari da olusmaya baglamistir. Bu baglamda Tiirk siyaset
tarihinde siyasal kampanya calismalar ¢cok partili siyasal hayata gecis siireci ile
baslamistir. Tiirkiye’de 1950 se¢imleri doneminde muhalefet partisi Demokrat
Parti “Yeter S6z Milletindir” sloganini kullandig1 bir ¢alisma ve o sloganin etkisi
ile aldig1 yiiksek bir oy ile (%53,5) iktidar olmustur. S6ziin millette oldugunun
anlatilmaya calisildigi ¢alisma Tiirk siyasetinin ilk siyasal reklam caligmasinin
ornegini olusturmasi agisindan énemlidir. Bu 6rnegin yani sira CHP i¢in hazirla-
nan “Mutlu Yarmlar I¢in Oyunu CHP’ye Ver” afis ¢alismast CHP nin ekonomik
ve sosyal hayatta daha iyi bir yasam standardi yaratacagina yonelik bir ¢alisma
olmustur.

Tiirk siyasi tarihine bakildigi zaman 6zellikle donem donem etkinligini artti-
ran siyasi partiler, siyasetciler siyaset arenasinda var olabilmek ve se¢imleri kaza-
nabilmek i¢in kiyastya bir miicadele i¢erisinde hep olmuslardir. Tiirkiye’de 2002
milletvekilligi genel segimleri ile beraber Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)
gerek yazili gerek gorsel ve isitsel medyada kullanmis oldugu siyasal iletisim ve
siyasal reklam teknikleri ile birlikte yapmis oldugu propagandalarla birlikte 16 y1l
boyunca iktidarda kalmay1 basarabilmistir. Buradan hareketle 6zellikle Tiirk siya-
si hayatinda se¢im donemlerinde, kullanilan propaganda tekniklerinin ve siyasal
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iletisim ¢alismalarinin, amaca ulasma ve se¢imleri kazanma konusunda ne kadar
6nemli bir etkiye sahip oldugu da ortaya ¢ikmaktadir.

Liberal medya sistemlerinde medyanin asil ve dncelikli gorevi siyasal orgiit-
ler tarafindan olusturulan ifade edilen mesajlari, diisiinceleri vatandasa; vatandas-
tan gelen tepkileri, goriisleri ve yorumlari ise yine bu tiir yontem ve tekniklerle
siyasal orgiitlere iletmektir (Aziz,2014).

Gelenekgi liberal diisiinceye gore medya, yasama, yiiriitme ve yargidan son-
ra 4. Gii¢ veya 4. kuvvet olarak ifade edilmektedir. Medya, elinde bulundurmus
oldugu gii¢ ile toplumun sesi olma 6zelligi tasimakla beraber hiikiimet ve siyaset-
cilerin yapmuis oldugu faaliyetleri halk adina sorgulayabilmektedir. Liberal diisiin-
cede medya, halkin temsilcisi iglevini yerine getirmekte ve bu temsili de halk adi-
na devleti gozetleyerek yerine getirmektedir. Medyanin devleti gozetlemesindeki
temel amagc, hiikiimetin veya devletin gidisatin1 kamuoyuna anlatmak ve yapilan
uygulamalarda devletin isleyisi sirasinda olusabilecek haksizliklari, yolsuzluklar
veya benzer bir takim uygulamalari, olaylart medya eli ile ortaya ¢ikararak ka-
muoyuna sunmaktir. Biitiin bu uygulamalar halk adina medyaya bir gorev olarak
atfedilmektedir. Medyanin devleti veya hiikiimetleri denetlemesi, gozetlemesi ile
birlikte devlet ya da hiikiimetler halkin, toplumun aleyhinde goriilebilecek faali-
yetleri yapamayacak ve keyfi ya da kotii uygulamalarda bulunulamayacaktir (Ca-
kir, Berzah, 2010: 63).

Medya, iiretmis oldugu mesajlar ve vermis oldugu bir takim mesajlar ile
ozellikle siyasal konularda bir takim yeni gelismeleri giindeme getirerek kamuo-
yunda tartisilmasini saglamaktadir. Boylelikle medya elinde bulundurmus oldugu
en onemli gii¢ olarak kabul edilebilen “Giindem olusturma” iglevini de yerine
getirmektedir.

Medya kavrami liberal ve demokratik anlayis ¢ercevesinde birtakim islev-
lere ve gorevlere sahiptir. Medya, toplumun sesi olma 6zelligi tasimakla birlikte,
insanlarin giincel, siyasal, toplumsal, bilimsel vs. gibi alanlarla ilgili gelismeleri
takip ettigi bir mecra olarak da ifade edilebilir.

Reklamcilik, ortaya ¢iktigi tarihten bu yana iletisim teknolojilerindeki gelis-
melere paralel olarak ¢ok hizli bir gelisme gdstermistir. Insanlarm tutum ve davra-
niglari lizerindeki etkilerinin farkina varilmasiyla birlikte reklamlar, bir¢ok alanda
oldugu gibi siyaset icin de vazgegilmez bir hale gelmistir. Tlk olarak 1950lilerin
basinda ABD’de baslayan siyasal reklamcilik uygulamalari, hizla tim diinyaya
yayilmistir.
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7 Haziran 2015 Genel Secimleri Doneminde Milliyet¢ci Hareket
Partisi’nin Reklam Afislerinin Analizi

Milliyet¢i Hareket Partisi’nin reklam afisleri igerik analiz yontemiyle irde-
lenmistir. Icerik analiz yonteminde igerik, afisler, brosiirler, gazete haberleri ve
yazilari, televizyon haberleri, sinema filmleri, radyo programlar: gibi her tiirlii
ierik olabilir. Icerik analizi, arastirma teknikleri arasinda kitle iletisim araglarin-
daki igerige yonelik olarak kullanilan bir yontem olarak ortaya ¢ikmustir. Igerik
analizi nicel ve nitel olmak iizere 2’ye ayrilmaktadir (Geray,2011: 151).

MHP’nin 7 Haziran 2015 Genel Se¢imlerinde Gazetelerde Kullanilan Afis-
lerde Yer Alan Sloganlari (Millivetci Hareket Partisi Resmi internet Sayfasi):

o  Kutuplagmaya ve Kargasaya Kars: Bizimle Yiirii Ttirkiye

«  Toplumsal Onarim ve Huzurlu Gelecek I¢in Bizimle Yiirii Tiirkiye
o Bizimle Yiird Tiirkiye, Hatirla

o Giglii Bir Demokrasiye Bizimle Yiirii Tiirkiye

o Hakve Adalete Bizimle Yiiri Tiirkiye

+  Baris I¢inde Bir Hayata Bizimle Yiirii Tiirkiye

o Ahlakl Bir kalkinmaya Bizimle Yiirt Tiirkiye

«  Ureten Ekonomi I¢in Bizimle Yiirii Tiirkiye

o  Takibe diigen Kredi Kart1 Borglusu 2.980.000 Kisi... HATIRLA

o Zonguldak, Soma, Ermenek Fitratinda Yok, [hmal Var.. HATIRLA

Milliyet¢i Hareket Partisi 7 Haziran 2015 Genel Se¢imleri kapsamindaki ¢a-
lismalarinda “Bizimle Yiirii Tiirkiye” sloganini ana slogan olarak kullanmistir.
Se¢mene birlikte yliriime ve birlikte bir ig bagarma ¢agrisinda bulunan MHP, se¢i-
min ardindan 80 Milletvekili ile Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde temsil edilme
hakk1 kazanmustir.

Milliyet¢i Hareket Partisi Genel Bagkani1 Devlet Bahgeli’nin milli birlik ve
biitiinliik vurgusu tlizerine kurmus oldugu ciimleler se¢im afislerinde de yer almis-
tir. MHP, iilkenin ¢6zlim siireci, issizlik ve diger konular kapsaminda tek ¢éziim
adresinin de kendileri oldugu mesajin1 vermistir.

MHP 7 Haziran’daki bir diger slogan1 olan “Hatirla” slogani ile de bir takim
toplumsal ve siyasal olaylar1 segmene hatirlatmaya ve bir alg1 olusturmaya calis-
mistir. MHP, se¢im afislerinde is¢inin, emeklinin, kadinlarin, 6grencilerin ve top-
lumun diger kesimindeki vatandaslarin magdur edildigini ve bu magduriyetlerin
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giderilmesi i¢in onlarin yaninda yer alacagini belirtmistir. MHP, 6zellikle igsizlik
sorununa vurgu yaparak Tirkiye’deki bir¢ok kesimin aclik sinirinda oldugunu
savunmustur.

MHP’nin 7 Haziran’daki se¢im c¢aligmalar1 kapsamindaki se¢im slogani
olan “Bizimle Yiirl Tiirkiye” sdyleminin yerini 1 Kasim 2015 Genel se¢imlerin-
de “Huzurlu ve Giivenli Gelecek” slogan1 almigtir. Bu mesajda da Tiirkiye nin
geleceginin MHP oldugu vurgusu yapilmistir. MHP 7 Haziran’daki se¢imlerinin
ardindan yapmis oldugu propaganda ve vermis oldugu mesajlar neticesinde seg-
menin isteklerini karsilayamamis ve 1 Kasim segimlerinde, 7 Haziran’da kazan-
mis oldugu 80 Milletvekilliginin yarsini kaybederek 40 Milletvekili ile meclise
girmis ve meclise grup kurma hakki kazanan partiler arasinda AK Parti, Cumhu-
riyet Halk Partisi ve Halklarin Demokratik Partisi’nin ardindan 4. parti olmustur.

MHP’nin se¢im kampanyasinda yapmis oldugu propaganda ve reklam afis-
lerindeki mesajlart incelendiginde, 6zellikle toplumsal sorun olarak kabul edilen
bir¢ok konuda tespitler yapilmis ancak bu sorunlarin nasil ortadan kaldirilacagi
veya en aza indirilecegi konusunda etkili bir mesaj olusturulamamastir.

MHP’nin 7 Haziran se¢imleri i¢in kullanmis oldugu ve “Bizimle Yiirii Tiir-
kiye” sloganin yer aldig1 reklam afislerinde kirmiz1 ve beyaz renk tonlarinin ¢ok
sik yer aldig1 goriilmektedir. Afislerin iizerindeki sloganin yaninda MHP Genel
Baskan1 Devlet Bahgeli takim elbiseli ve ciddi bir durug sergilemistir. Burada asil
verilmek istenilen mesaj secim vaatlerinde ciddi ve samimi olundugu, Tiirkiye’yi
rahata, demokrasiye ulagtirmak ve iktidar olma yolunda ciddi bir sekilde yol gi-
dildigi anlami ¢ikabilmektedir.

MHP’nin reklamlarda vermis oldugu mesajlarda tilkenin ve toplumun MHP
ile huzura ve rahata kavusacagi, birlik ve beraberligi tehdit olarak goérdiikleri so-
runlarin MHP iktidarinda bitecegi algisi olusturmaya ¢alisarak birlik ve beraber-
lik vurgusu yapilmistir.

MHP reklam afiglerinde yer alan bir diger sloganda kredi karti borcu ne-
deniyle takibe diisen kisi sayisina dikkat ¢ekilerek, toplumda azimsanamayacak
bir kesimi olusturan 2 milyon 980 bin kisinin bankalara bor¢lu oldugu ve ge¢im
sikintis1 yasadig1 mesaj1 vurgulanmaya ¢alisilmistir.

MHP “Hatirla” slogani ile kullanmis oldugu reklam afislerinde de genel ola-
rak siyah ve beyaz renklerin tonlarma yer vermistir. Burada verilmek istenilen
mesajda, vatandaglarin sikint1 ve sorunlar yasadiklar1 anlami tasimaktadir. MHP
bu afisleri ile toplumda meydana gelen sikintilar1 vatandaslara hatirlatmaya calig-
mistir. “Hatirla” syleminin yer aldig1 diger afislerde igsizlik, kadina yonelik sid-
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det, Manisa’nin Soma il¢esindeki maden ocaginda meydana gelen is kazasi hatir-
latilarak bir takim sorunlarin toplumda giderek arttig1 mesaj1 verilerek dogrudan
isim verilmese de dolayli olarak o donemde iktidarda olan AK Parti Uzerinden
kara propaganda ¢alismasi yapilmistir.

SONUC

Siyasetin odak noktasinda siyasetcilerin, ¢esitli siyasal reklam ve propagan-
da tekniklerine bagvurarak amaclarina ulasmak oldugu yer almaktadir. Siyaset ve
politika ile yakinda iligkili oldugu acikca belirlenen siyasal reklam giiniimiizde
geemis yillara kiyasla daha ¢ok 6nemli bir konuma gelmistir.

Ozellikle giiniimiizde siyasal iletisim, siyasal reklam, medya ve propaganda
kavramlarinin dogrudan birbirleriyle iligkili oldugu goriilmektedir. Se¢im kam-
panyalarinda siyasal partilerin amaci siyasette iktidari elde edip {lilke yonetiminde
s0z sahibi olmaktir. Bu baglamda siyasi partiler se¢im ¢aligmalart kapsaminda
kendilerini, diisiincelerini, vaatlerini ve projelerini se¢men Kkitlelerine anlatmak
i¢in siyasal igerikli bir dil kullanarak mesajlar {iretirler ve bu mesajlar1 da kitle
iletisim araclar1 vasitasiyla segmene ulastirmayi ve segmen lizerinde bir etki olus-
turmaya calisirlar.

Milliyet¢i Hareket Partisi 6zellikle 7 Haziran se¢imlerinde olusturdugu rek-
lam afigleri ile segmen karsisina ¢iktiginda, reklam afiglerinin 6zellikle mekansal
ve cografi sartlar bakimindan ulagilmasi zor bolgelere veya se¢im ¢alismalari i¢in
gidilemeyen yerlerde partinin sesi oldugu ve bu bakimdan partinin diisiincelerinin
ve vaatlerinin se¢gmene ulagmasi noktasinda bir arag gorevi gordiigii soylenebilir.
Sonug olarak ¢alisma kapsaminda elde edilen veriler ve degerlendirmelere bakil-
diginda siyasi reklam caligmalar1 kapsaminda her kitle iletisim aracinda oldugu
gibi siyasal reklam afislerinin de se¢gmene ulasilabilirlik a¢isindan 6nemi biiyiiktiir.

Bu baglamda MHP’nin reklam afigleri incelendiginde, MHP siyasal reklam
caligmasi kapsamindaki se¢im afislerinde her ne kadar toplumsal soruna deginse
de sorunlarin ¢éziimii noktasinda etkili bir sdylem olugturamadigi sonucu ortaya
cikmaktadir. Ozellikle segim afislerinin tek tip olmasi segmende bir etki yaratma-
mis ve afislerde siradan bir goriintii olusmasina sebep olmustur. MHP’nin se¢im
afiglerinde vatandaglarin profillerine de yer vermesi, se¢gmen tarafindan sdylem-
lerin vaatlerin daha ¢ok benimsenmesini ve buna bagli olarak da oylarinin daha
¢ok artmasini da saglayabilirdi. MHP ge¢mis donemdeki se¢imlerine gore daha
profesyonel ve etkili bir reklam ¢aligmasi yaptiysa da reklam afigleri se¢gmene
ulagma, etkililigi ve sinirlilig1 kapsaminda yetersiz olmustur.

Musa Can ERASLAN
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